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Demokratik toplumlarda, gazetenin, siyasal islevi idari diizenin ayrilmaz bir
parcasidir. Gazete, totaliter rejimlerde diizenin sozciisii durumundayken, batili ¢ag-
dag demokratik toplumlarda kamuoyunu bilgilendiren, yén veren, kendi iilkesinde ol-
dugu kadar "diger iilkelerdeki siyasal, ekonomik, sosyal ve killtiire] durumlar agisin-
dan halk: aldinlatan, ona tilkesindeki bu konulara iliskin sorunlarla karsilagtirma ola-

nagi veren"! bir kitle haberlesme aracidar.

"Cagdag 6zgurliikcii demokrasilerde iktidardaki gogunluk partisi veya koalis-
yon partileri, yiirtitme giiciinii ellerinde tuttuklar gibi parlementoda ¢ogunluga sahip
olmalar: nedeniyle yasama giiciine de egemen durumdadirlar. Hatta, bu derecede ol-
masa bile, iktidar partisinin yargilama faaliyetine de etki yapabildigi gézlenebilmek-
tedir."> Bu durum cagday demokrasilerde yasama, yiriitme ve yargi giictinden ba-
gimsiz dordiinei bir giice ihtiyag duyulmasini saglamstir ki bu da basin'dur.

Basin, sahip oldugu bagimsizlik ve prestij 6zellikleri ile devlet mekanizmasi-
m en iyi ve etkin bicimde denetleyebilecek giictiir. Bu nedenle, bastin yasama, yiiriit-
me ve yargilama kuvvetleri karsisinda onlardan tamamen bagimsiz bir denetim giicii
olarak dérdiincii gii¢ olusturduu tartigilmaz bir gergektir.

Giinlimiizde diger kitle iletisim araglari, teknolojik agidan yazili basimndan da-
ha ileri gitmis sayilabilir. Ancak bunlar, siyasi denetim araci olarak basinin yerini ala-
madiklar: gibi basinin 6zellikle de gazetenin iglevini azaltmamgtir. Basin, siyasi ikti-
darin kullambisint devaml olarak gozetlemek, tenkit ve uyarmalarda bulunmak sure-
tiyle yetki sinirlarimin idare edenler tarafindan agimasim ve iktidar sapmalarim

tinlo:r3 ;

Bir toplumun siyasal kiiltiirii, siyasal sistem i¢inde karar alma siireci igin ge-
rekli genel ortami olusturdugundan, halkin birey olarak etkilerinin sinirlarini belirler-
ken, alinan kararlarin sonuglarini da dolayl olarak etkilemektedir. Dogrudan katili-
min vazgecilmez bir 6gesini olugturmaya baslamiglardir. Cagdas baski rejimlerinde
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de goriildiigi gibi, her se¢im demokrasi anlamina gelmemekle birlikte se¢imsiz bir

demokrasi de dii;;iinliiemez4.

Bu baglamda gazete, halkla yonetenler arasinda, iletisimi saglayarak demok-
rasinin yerlesmesinde énemli bir asama olan siyasal katihmin gergeklesmesini ola-
nakh kilar.

ISLETME OLARAK GAZETE

Gazete igletmesi zamanla yarigan bir igletmedir. Malinm 24 saat gibi bir siirede
hazirlamak ve satisa sunmak zorundadir. Basin igletmeleri de diger biitiin iletmeler
gibi kiir amaci giiderler. Ancak gazeteler sadece mal tiretmez aym zamanda fikir de
iiretirler. Bu yiizden basin igletmeleri ekonomik ve ticari bir birim olmanm yan: sira
sosyal niteligi de olan isletmelerdir. Basinn, siyasal, sosyal ve kiiltiirel iglevleriyle
Kkar arasindaki oran1 dengede tutabilmesi-zaman zaman iki amacin birbirine kangtig
durumlar olsa da-iki amacin birbirini etkilemeden faaliyet géstermesi oldukga zordur.
Gazetenin kinim belirleyen etkin toplumsal giigler difer medyalarda oldugu gibi, ga-
zetenin de igerigini belirler. Bir gazete, igerigini mevcut toplumsal gelenek ve gore-
neklere gore belirledigi oranda, ticari amaglarina etkin bir bicimde hizmet etmis olur.

Basin igletmeleri satiglarim arttirma amac giider. Pazarlama politikalar cer-
cevesinde, reklam sayfalanim gelistirerek, yiiksek tiraji hedeflerler. Giinliik gazetele-
rin satig fiyat genellikle birim iiretim maliyetinden daha diigiik diizeyde tespit edilir.
Gazetenin maliyet fiyati ile satig fiyat: arasindaki bu dengesiz yap: gazetelerin sadece
satig gelirleriyle yagamalarim imkéansiz hale getirmektedir. Bu durumda, kir sagla-
mak i¢in diger kaynaklara yonelmek s6z konusu olmaktadir. Bu kaynaklardan biri
promosyon yoluyla tiraji yiiksek tutmak, digeri ise reklam piyasasina bagvurmaktir,
Promosyonla saglanan yiiksek tiraj aym zamanda reklam gelirlerinin de artmasim he-
deftlemektedir.

TURK BASININDA PROMOSYON

Bundan 65 yil énce Cumbhuriyet gazetesinin,halki yerli mali kullanmaya
6zendirmek amaciyla verdigi kuponla baslayan promosyon faaliyetleri , bugiin yasa-
nan ansiklopedi savasiyla adeta bir ¢ilginhga dontisti.

Tiirkiye'de gazeteler sinirh satis olanaklarim agmak, satig gelirlerini yiikselte-
bilmek amactyla 1960 yilindan itibaren promosyon faaliyetinde bulunmaya basladi-
lar.1960'l1 yillardan sonra, Tiirk Basiminda gergek lotaryacihik dénemi bagladi.Bu ko-
nuda énciiliigii Hilrriyet gazetesi, okuyucularma Hiirriyet Istikrazi tahvillerini ku-
pon karsilig1 dagitarak yapt.

Hiirriyet gazetesinden sonra, Malik Yolag'in sahibi dldugu Aksam gazetesi
genis bir promosyon kampanyasi baglatti. Aksam gazetesi pardesiilik kumagtan, Ku-
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ran-1 Kerim'e kadar degisik promosyonlar dagltu.S

Ardindan Haldun Simavi'nin sahibi oldgu Son gazetesi bol lotaryalari, bol
fotograflan, sansasyonel habercilik anlayis: ile basin diinyasindaki yerini aldi.

1968 Eyliil'iinde yayin hayatina giren Giinaydin gazetesinde de promosyon
faaliyetleri etkin bigimde yer aldl.6Gi'maydm gazetesinin pay kuponu dagittif bu do-
nemde Hiirriyet gazetesi de Kar kuponu yayinlamaya bagladi.

1980'den sonra promosyona gazeteler cesitli bigimlerde ver verdiler.Ozellik-
le 1982 yili baslarinda, lotaryaya dayarak yayin hayatina giren Gilnes gazetesiyse, ti-
raj yariginda en iist sinirda yer aldi.Giines gazetesi ile birlikte Tiirk basininda lotarya-
cilik, 1960 yillarda oldugu gibi hiz kazandi.

Promosyon Tiirk Basini'nda, siirekli tepkiyle karsilanmis bir olgudur. 1993'e
biiyiik bir promosyon yaristyla giren Tiirk Basini'nin okuyucu kazanmak i¢in "lotar-
yacilik"” yerine habercilik yapmasi gerektigi yolundaki elestirisinin yillardir yapilma-
sina karsilik Tiirk Basimi bu yarigin disinda kalmakta olduk¢a zorlanmaktadir.

Tiirk Basim 1993 yilina yine promosyon yarisiyla girdi. Ancak bu defa farkl
olarak yillardir agilamayan 3.200.000.'lik tirajin ¢ok iistiine ¢ikilda.

1992 y1ih iginde gazeteler uzun siireli promosyonlarin yam sira balon, ucurt-
ma (Milliyet), tras bicagi, dig macunu (Hurriyet), masa ortiisii, buzdolab: torbasi,
Omo (Sabah), halk ekmek, sabun, ¢op torbasi (Giinaydmn) dagittilar. Ansiklopedi sa-
vag1 6ncesi bu promosyonlarin yan sira gazeteler, tiraj kapma savagini, bagka bir cep-
hede de verdikleri televizyon ekleriyle siirdirdiiler. Nihayet 28 Ekim 1992'de, Sabah
gazetesi Meydan Larousse kampanyasim baslatarak tirajim 1.200.000'lere ulastird:.
Sabah'm bu yiikselisi tizerine, bir giin sonra Hiirriyet Sistem 20001 devreye sokarak
tirajint 200 bin arttirdi. Hiirriyet 27 Kasim'da Temel Britannica kampanyasin bagla-
tarak ansiklopedi savagma girmis oldu. Ardindan Milliyet gazetesi 28 Kasim'da Bii-
yiik Larousse kampanyasin baglatarak bu savasta yerini aldi.

Gazetelerin ansiklopediye ek olarak verdikleri Omo, dig macunu, Ariel ile
5.142.000'e ¢ikan tiraj, bu promosyonlardan sonra 4,5 milyona gerilemistir. (Hiirri-
yet'in dis macunu dagittif giin 1.5 milyon, Sabah gazetesi Omo dagittif giin 2 mil-
yonluk tiraja ulasts.) Béylece Eyliil ayini giinliik 3.5 milyon tirajla kapatan basin, an-
siklopedi savagiyla tarihinde ilk kez tirajim 4.5 milyon civarninda tutmay: bagardi.

Basmn sektoriinde bu promosyon ve reklam yarisi Tiirk basinimn maliyet yii-
kiinii arttirmaktadir. Yapilan promosyonlart duyurmak amaciyla yapilan reklam har-

camalan i¢in milyarlar harcanmaktadir. Promosyonlart duyurmak icin daha ¢ok tele-
vizyonu kullanan basimin reklam harcamalari, 1989'da 37 milyar, 1990'da 70 milyar,
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1991'de 112 milyar liraya yiikselmistir. Ug gazete tarafindan yiiriitillen kampanyala-
rin hiz kazandigi 1992 Kasim ayinda, yapilan reklam harcamalarinin toplami 66 mil-
yardir. Kasim ayinda 25 milyar 246 milyon la Hiirriyet gazetesi birinci sirada yer alur-
ken onu, 235 milyar 45 milyonla Milliyet, 15 Milyar 450 milyon ile Sabah gazetesi iz-

lemektedir 7.

Boylece ti¢ gazetenin sadece 1992'nin Kasim ayinda yaptiklar: reklam harca-
malari, 11 ayin toplam 226 milyar 500 milyon liralik reklam harcamasiin %30'nu
olusturmustur.

- PROMOSYONUN SONUCLARI

1) Promosyonla kazanilan tiraj iyi gazeteciligi silerek. bir anlamda iyi habe-
rin, iyi fotografin, iyi diisiin yazisuun, 1yi karikatiiriin degerini diiglirmiigtiir. Gazete-
ler yitksek satis ve reklam gelirleri saglayabilmek icin, asil islevleri olan toplumu bil-
gilendirme (haber verme), farkli yorumlara yer vermek yerine yiizeyselleserek kolay
haberciligi segmiglerdir. Ozellikle popiiler basin daha az yazi ve yorum, daha ¢ok gor-
sel malzemenin ustiine insanlarin acima, cinsellik, milliyetgilik vb, duygulanm kis-
kirtan bashklar koyarak pazar paylarin genisletmeye caligmustir,

2) Haber yapisiun degismesinin yam sira diger énemli bir tehlike de promos-
yona konu olan iiriin'tin haberin éniine geemesidir, Ansiklopedi promosyonunun bas-
ladig giinlerde biliyoruz ki gazeteler, giinlerce ilk sayfalanni, ansiklopedilerin tamu-
muna, daha sonraki giinlerde de kargihkli tartismalara ayirdilar. Bunun sonucu haber-
ler i¢ sayfalara kaydi. Omo...vb. temizlik maddelerinin dagitildigs giinlerde insanlar
4-5 gazete aldilar. Bu noktada artik, satilan iiriiniin gazete oldugunu séylemek kugku-
ludur.

3) Promosyonun yarattigi talep, gazeteleri erken baskiya zorlamstir. Normal-
de aksam sekizde baskiya giren gazeteler, talebi karsilayabilmek i¢in 6gleden sonra
baskiya girmek zorunda kalmugtir. Bu durum taze haber akisim engelleyerek, geg ge-
len birtakim haberlerin sayfalara yansimamasina ya da haberin fazla arastirilmadan
baskiya girmesine neden olmustur.

4) Ansiklopedi promosyonu biiyiik élgiide gazete kagidi sikintis1 dogurmus-
tur. Ansiklopedi dagitimindan 6nce Milliyet, Sabah ve Hiirriyet'in aylik kgt ihtiyact
20.000 ile 22.500 ton iken, ansiklopedi dagitimindan sonra bu rakam 35.000 tona
ulagmigtir. Buna kargilik SEKA'min aylik gazete kagids tiretimi 15.000 tonla sinirlidar.
Gazeteler, bir yandan kagt ithali i¢in Avrupa pazan disinda girigimlerde bulunurlar-
ken, bir yandan da kit tiiketimini en aza indirmeye ¢aligtilar. Bu arada SEKA sadece
1992 Aralik ay1 i¢inde gazete, kagidina iki kez zam yaparak, gazete kgidinn satis fi-
yatim %46 oraninda arttirdi. Bu arti derhal gazete maliyetlerine yansidi ve gazeteler

satig fiyatlarin1 5.000 TLs1'na ¢ikardirlar.
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5) Gazeteler arasinda artan rekabet, bilyiiyen, devlesen gazetelerin kargisinda
aym olanaklar1 bulamayan gazetelerin yok olmasina yol agmaktadir. 1980 yilindan
sonra, yaym hayatina giren gazetelerinin ¢ogu ayakta kalamanustir. O tarihten bugi-
ne kadar 19 yeni gazete yayin hayatina girmis, bunlardan 11'1 yayinlarim durdurmak
zorunda kalmistir.*

Sonug olarak diyebiliriz ki, artan teknoloji ve baski maliyetleri Tiirkiye'de
cok satis1 hedefleyen reklama ve kara yonelik bir basin modeli yaratmistir. Biiyiik tek-
nolojik yatirimlar, basmni ticari kaygilara diisiirerek basiin nesnellikten uzaklagma-
sina yol agarken, bir yandan da bilyiik yatinmlann basin sektoriine girmesi, cogulcu-
luk anlayisina ters diiser bicimde, pek ¢ok gazetenin yayn hayatina son vermesine ya
da sikintili bir doneme girmesine yol agmustur.

Bu noktada unutulmamasi gereken, demokratik iilkelerde basin 6zgiirlugii-
niin 6nemli bir unsurunun da, farkh goriiglerin tartigilabilecegi bir diigiince ortaminin
yaratilmasi oldugudur. Demokratik gelismenin dogal sonucu olan bu durum, cogul-
culugu saglayacak nitelikte pek ¢ok yayin organinin basin diinyasinda yer almasiyla
miimkindir.
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lik), Hiirgiin, S6z, Gazete, Son Baski ve Giines gazeteleridir.



