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Tasarim Kenti Olmayi Hedefleyen i_zmir’in
Zihinsel Altyapisini Dondstirmek Igin Bir
Etkinlik Tasarimi Onerisi

Hasan Cenk DERELI*

Bu makalenin amaci, tasarim ve inovasyon kenti olmay1 hedef secmis izmir’in zihinsel yaratic1 altyapisini, yani problem-
lere ve firsatlara yaklasim bi¢imini ve kentin 6zgiin ortamini degistirmeyi denemek igin tasarlanmis bir etkinlik olan Pec-
haKucha Night izmir’in yarattig1 déniisiimii ortaya koymaktir. Baglami kurmak icin kent markalasmasi, yaratict ekonomi
ve yaraticl kent tanimlan incelenmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin resmi belgelerinde kent markalasmasini tesvik
eden kisimlara ve Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin tasarim ve inovasyon kenti olma yolunda 2009 yilinda baslattig1 ca-
lismalara deginilmistir. Yaratici ekonomiler ile kalkinma hedefi cercevesinde ‘yaratici altyapilar’ kavrami tanimlanmis ve
izmirin yaratic altyapilar baglaminda zihinsel alt yap1 durumu tarif edilmistir. Kentin zihinsel alt yapisin1 déniistiirmek
icin tasarlanmis PechaKucha Night izmir etkinligi anlatilmis ve etkinligin kendi takipcileri arasinda bir bilgilendirme ka-
nali olarak isleyip, ortak iletisim dilleri kurulmasim sagladigy, is birliklerinin yolunu actig1 ve ‘Izmir’de oluyor’ slogani ile
imkanlar isaret eden bir kent imgesine dair inang yarattig1 ortaya konulmustur.

Anahtar Sozciikler: Kent Markalasmasi, Tasarim Kenti, Yaratic1 Ekonomi, Yaratic1 Altyapilar, Etkinlik Tasarimi.

An Event Design Proposal to Transform the Mental Infrastructure of Izmir that Aims to Become a Design City

Abstract

The purpose of this article is to state the transformation created by the PechaKucha Night Izmir event which is attemted to create
a change in the mental creative infrastructure of the city that is the character of approaches to problems and opportunities and
also the unique environment of Izmir, which has a target to become a design and innovation city. To define the context, concepts
of city branding, creative economy and creative city are investigated. The sections that support city branding in the official do-
cuments of Republic of Turkey are mentioned. Works done by Izmir Metropolitan Municipality since 2009 in order to turn Izmir
into a design and innovation city are explained. The concept of ‘creative infrastructures’ within the framework of the target
of development with creative economies is defined, and in the context of creative infrastructures, the condition of mental infrast-
ructure of Izmir is described. The PechaKucha event designed to transform the said conditions among its followers is expressed.
It is stated that this event has transformed the mental creative infrastructure of the followers of the event by performing as an
information channel, supporting the creation of common communication languages, paving the way of collaborations and cre-
ating a belief regarding the image of the city that points to the opportunities by using the slogan ‘possible in Izmir’.

Keywords: City Branding, Design City, Creative Economy, Creative Infrastructures, Event Design.
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Giris

Bu makale, Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan belirlenmis
izmirin tasarim kenti olma hedefini UNESCO Yaratic1 Kent-
ler Ag1 Tasarim Kenti baslig1 kapsaminda inceleyen aym
yazarin doktora tezi icin yapilan calismalar kapsaminda
elde edilen veriler dogrultusunda yazilmistir. Bu baglam-
da makalede kent markalagmasi, yaratici ekonomi, yaratici
kent kavramlarina, Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin resmi
belgelerinde kent markalagmasinmi tesvik eden kisimlara,
fzmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin 2009 yilindan beri tasa-
rim ve inovasyon kenti olma hedefi kapsaminda siirdiir-
diigii calismalara, yaratici altyapilar ve bu altyapilarin
bir parcasi olan zihinsel yaratic1 altyap1 kavramlarina ve
fzmirin zihinsel yaratici altyapi durumuna deginilmistir.
Bu cerceve ¢izildikten sonra, izmir'in zihinsel yaratici alt-
yapisin doniistiirmek igin tasarlanmis PechaKucha Night
izmir etkinligi anlatilmis ve etkinligin yarattig1 déniisiim
ortaya konmustur.

Kent Markalagmasi

Kiiresellesmenin bigimlendirdigi giincel ekonomik ortam-
da, kentler kendi aralarindaki rekabette dne ¢ikabilmek
icin markalasma stratejilerine basvurmaktadir. Kiiresel
olcekte, doksanl yillardan itibaren holgesel ve ulusal po-
litikalarin kentler {izerindeki etkisi dnceki yillara kiyasla
oldukca zayiflamistir ve kentler arasi rekabet iyice kizis-
mistir (ilgijner ve Asplund, 2011). Markalasma kavram,
daha dnce kiiresel olcekte sirketlere ve iiriinlere dair bir
tanimken artik kentsel gercekligi de bicimlendiren bir kav-
ram haline gelmistir (Greenberg, 2008). Seyahat turizm
sektdriinde 1970°li yillardan beri teorisi iiretilen yer imaj
ve kent imaj1 yaklasimlan, artik kentlerin yonetilmesinde
bir arag olarak kullanilmaktadir (Hunt, 1975). Yerel poli-
tikalar artik hem icinde yasayan kentlilere, hem ziyaret-
cilere, hem kentin yatinmcilarina hem de kente ¢ekilmek
istenen yatinmcilara cazip olabilmek igin ¢ok katmanl
temsiller iiretmek durumundadir.

Kavaratzis ve Ashworth (2005) bir yerin bu rekabette
one ¢ikabilmesi icin birbirini izleyen bir dizi adimi karsi-
lamas1 gerektigini sdylemektedir. Yer dnce kendi varligim
gosterebilmeli, sonra hedef kitle olarak belirledigi grubun

zihninde kendine rakip olarak belirledigi kentlerden daha
tistiin 6zelliklere sahip oldugunu benimsetmeli, son olarak
da esi olmayan bir marka ile kendini 6ne ¢ikartmalidir. Bu
kapsamda bakildiginda kent markalasmasi, kentleri birer
tirtin olarak ele alip onlar pazarlama stratejileri cerceve-
sinde yeniden paketlemektedir. Peker'in (2006) tespit etti-
gi gibi bu siirec, yer kimligi ve kentlilik bilinci olusturmak,
mali yatinm ve politik sermayeyi ¢ekmek gibi ekonomik
tabanli ya da kullanic1 tavrini ve davramsini degistirmek
gibi sosyal-kiiltiirel tabanli siirecleri icerir.

Kiiresel rekabet odakli ele alinan, kent markalasmasi
denildiginde diisiiniilmesi gereken iliskiler biitiinii sadece
rakamlar lizerinden degerlendirmeleri degil, ayn1 zamanda
kentler hakkinda sahip olunan hislerle, hayallerle de dog-
rudan alakali bir rekabet ortami tarif eder. Blum'un (2003)
cok farkl alanlarda yapilmis is boliimii ve hayali emek
trtini olarak tammladig1 kentlerin ekonomik degerinin
anahtar jeneratorii, ona gore kiiltiirel ekosistem oldugu ka-
dar aym zamanda kente dair iiretilmis hayallerdir. Landry
(2004), en gozde yaratici kentlerden biri olarak tarif edilen
Londra’dan bahsederken, onun ayni zamanda tiim Ingilte-
re’deki en esitsiz gelir dagilimina, en yoksul 20 bdlgeden
13’iline, en yoksul konut alanlarinin %64’iine ve en yiiksek
sokakta yasayan insan sayisina sahip olduguna isaret eder.
Kent markalasmasi, kiiresel rekabette bu alginin da yone-
tilmesi demektir.

Yaratic1 Ekonomi Kapsaminda Kent Markalagmasi
ve Yaratici Kentler

Kent markalasmas1 stratejileri icinde yaratici ekonomiler
ve kiiltiir ekonomisi odakli yaklasimlar, degisen iretim bi-
¢imlerinin sonucu olarak kentlerin disina ¢ikan sanayi ve
tarim odakli iiretimlerden bosalan ekonomik alanin, kiiltiir
ve yaraticihk odakli sektorler tarafindan doldurmasiyla
her gecen giin 6nemini arttirmaktadir. Kentlerin markalas-
ma yolunda biriciklestigi yaratici hizmetlerin, {iriinlerin ve
ortamlarin var olmasini saglayan bu yaratici ekonomi, ya-
rattig1 yasam bicimleri ve fiziksel mekanlar ile yerel ve bél-
gesel politikalar yonlendirme potansiyelini tasimaktadir.

Yaratic1 endiistriler, bu alanda en koklii politikalan
iiretmis olan Ingiltere devletine ait resmi belgelerde kitap
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ve dergi yayincihigi, yazilim yayincihigi, film, video ve tele-
vizyon yayinciligi, ses kaydi ve miizik iiretimi, televizyon
ve radyo yayini, bilgisayar programlama, halkla iliskiler ve
iletisim, mimarlik, reklam, 6zellesmis tasarim aktiviteleri,
fotografik aktiviteler, geviri, kiiltiirel egitim, yaratici sanat
ve yaratici eglence aktiviteleri faaliyetlerini, yaratic1 en-
diistri faaliyetleri olarak tanimlanir (Department For Cultu-
re And Sport, 2013).

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kdltiir Teskilati
(UNESCO) yaratic1 enddistrileri, kiiltiir endiistrileri ve diger
tiim kiiltiirel ve sanatsal iiretimleri de iceren genis bir kap-
samda, sanatsal ya da yaratic1 {iretimi esas unsur olarak
tasiyan, iiriin ve servislerin tiimii olarak tarif etmektedir.
UNESCO yaratic1 endiistriler ve kiiltiir endistrilerini ayir-
mak icin, kiiltiir endiistrilerini, dogasinda elle tutulamayan
ve kiiltiire dayali yaraticiigerigin yaratilmasi, liretilmesi ve
pazarlanma siireclerinin birlesimi olarak tanimlamaktadir.
Bu yaraticr icerik, genellikle fikir miilkiyeti esasina gore
korunur ve iirlin ya da servis bigimini alabilir. Bu tanim-
lamada kiiltiirel endiistriler genel olarak, basim, yayin ve
dijital medya, isitsel, fotografik ve sinematografik liretim-
ler ile zanaat ve tasarimi kapsarmaktadir (UNESCO, 2006).

Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi
(UNCTAD), yarattig1 Yaratic1 Ekonomi Ag1 kapsaminda ya-
yimladig1 belgelerde yaratic1 endiistriler, (zanaat, festi-
valler, kutlamalar gibi) geleneksel kiiltiirel ifade bicimle-
ri ve ( arkeolojik alanlar, miizeler, kiitiiphaneler, sergiler
gibi) kiiltiirel alanlarn kapsayan miras, gorsel sanatlar ve
performans sanatlarini kapsayan sanat, yayin evleri ve ba-
sili medya ile gorsel isitsel tiirleri kapsayan medya ve (de-
korasyon, grafik, moda, oyuncak, taki gibi) tasarim, (mi-
marlik, reklam, kiiltiirel ve rekreayonel yaratici arastirma
ve kalkinma gibi) yeni medyayr ve yaratici servisleri
kapsayan islevsel yaratimlar olarak dért ana baslikla

stmflandirilir (UNCTAD, 2010).

Hem UNESCO hem UNCTAD yayinlarinda, yaratici en-
diistrilerin yarattig1 ekonominin, yani yaratici ekonominin,
potansiyel olarak ekonomik biiyiime ve kalkinma yaratma
giicline sahip oldugunu, yerel olcekteki yaratic1 endiist-
rilerin, iilkeler ve kentler bazinda etkilesime ge¢mesi ile

stirdiiriilebilir kalkinma stratejilerinin yaratilabilecegini
one siirmektedir. Yaratici ekonominin yasam alani, onlarin
tammladig1 baglamda yaratici kenttir. UNESCO hizla artan
kent niifusu géz 6niine alindiginda, kiiltiir ve yaraticilik
odakli politikalarin kentsel iyilesme icin giderek 6nem ka-
zandigina isaret etmektedir (Url-1).

Yaratic1 kentler kavram, farkh bakis agilarinin bigim-
lendirdigi farkli tariflere sahiptir. Landry (2006) yarati-
c1 kentlerin, kentin karar alici ve katilimcilarinin mevcut
potansiyelleri somut diriin, kullanim ve kentsel kalitelere
doniistiirebilecekleri, potansiyelleri yeniden diisiinebile-
cekleri acik pozisyonlar yaratabilen yerler olarak tanimla-
maktadir. Florida (2002) yaratici kentin, ‘yaratici simflar’
olarak tarif ettigi kitleyi cezbetmesi gerektigini, bunun igin
de yaratic1 kent olarak kurgulanacak yerin, 3T kuralina uy-
gun olmas1 gerektigini sdylemektedir. Ona gdre tolerans,
yetenek ve teknoloji (tolerance, talent, technology) bu
kuralin ii¢ 6nemli ayagim olusturmaktadir. Yaratici kent,
tasarimcilarin, miihendislerin, mimarlarin, sanatgilarin,
genc yoneticilerin, akademik kuruluslarin, reklamcilarin,
medya kuruluslarinin, moda endiistrisinin doguracag
ekonomik hareketlilige ve yasanti bicimine dayanmalidir.
Yaratici ekonomi unsurlarinin, kente gelmesi kenti zengin-
lestirmesi, kentleri gelistirmesi ve canlandirmasi fikrine
dayanan bu bakis icinden Florida (2002) kentlerin sablon-
lar uygulanarak yeniden programlanabilecegini, belli slo-
ganlar dogrultusunda donistiiriilebilecegini savunmakta-
dir. Swyngedouw (2011) ise Florida’nin tam aksine yaratici
kenti, ‘yaratict simf’in diisiinceleri ile sinirlanmak yerine
kavgaci bir kentsel mekan olarak yeniden calisilmasi ge-
rektigini sdyler ve onu karsi koyma ve ¢atismanin yaratici-
liginin goriiniir oldugu mekan olarak gérmektedir. McCre-
ery (2001) yaratic1 kentleri bedensel olarak yasanan ve
psikolojik algiyla tamamlanan kentsel mekanda olma hissi
ile insanlarin yarattig1 ortamlarin zenginligini, mitlerini,
anilarini ve hayal giiciinden beslenen imkanlarini kesfedil-
mesinin olanakli oldugu yerler olarak tarif eder. Goldber-
ger (1996)’e gore ise genel anlamda tiiketimin, giindelik
hayatin her alanina niifuz etmeye calistig1 giincel hayatta,
yaratic1 kentler kiltdiriin tiiketilmekten ¢ok yaratildig yer-
lerdir. Bu kentler, karmasik, zor, fiziksel olarak goriiniisleri
Ozgiin ve niifus ici cesitliligin fazla oldugu, yogun, giiciin
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hissedildigi, diizensizlige dair kesin bir his yaratan, alter-
natif mekanlardir.

Her ne kadar yaratici kent kavramina dair belirgin
tarifler getirme cabalari olsa da kentsel mekanin sosyo,
politik ve ekonomik dinamikleri beraber diisiiniildiigiin-
de bu isin pek de kolay olmadigini séylemek miimkiinddir.
Thackara (2006), yaratici kentin, buluslarin, hayatin her
kesiminden siradan insanlar tarafindan, uzmanlarin ve ta-
sarimcilarin her zaman sezemedikleri sekillerde yapildig
sehirler oldugunu sdylemekte ve yaratici kent, insanlarin
giinliik hayatlarinda herhangi bir seyi yapma sekline sasi-
rilan yerler oldugunu séylemektedir. Benzer sekilde Landry
de (2000) yaratici kentin, herkese imkanlar vererek yarati-
cibiklarini kullanabilecekleri durumlar yaratan yer oldugu-
na vurgu yapmaktadir. Genelde kesin formiiller tarif etme-
ye calismaktansa, alt alta toplandiginda genis bir kapsami
isaret eden bir prensipler listesi ile yaratici kent kavramim
tartismay1 uygun bulmaktadir.

Enlil ve Evren (2011) 'Yaratic1 Istanbul, Yaratic1 Séy-
lem ve Kent' kitabindaki makalelerinde ¢izdikleri cerceve
ile birbirinden farkl bu yaklasimlari okumay kolaylastirir.
Genel anlamda yaratici kent kavraminin, yaraticihig kiiltiir
merkezli degerlendiren yaklasimlar ve ekonomik merkez-
li degerlendiren yaklasimlar olmak iizere iki ana eksende
ele alindigin1 belirtirmektedir. Yaraticiliga kiiltiir odakli
yaklasimlarin kentleri kimlikler, haklar, inanglar ve sosyal
refah ile iliskilendirip, ekonomik degerlendirme araclan
ile olciilemeyen isaretlere baglandigini séyler. Yaraticiliga
dair ekonomi odakli yaklasimlarin ise kentleri dlgiilebilir
ekonomik gostergelere baglayan, yukarida bahsedilen ya-
ratici ekonomiyi esas alan yaklasimlar oldugunu belirtirler.

Tiirkiye ve izmir Ozelinde Kent Markalasmasa, Yaratici
Ekonomi ve Yaratic1 Kent Baglamindaki Yaklasimlar

2007 yilinda Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, turizm sektdorii
icin uzun vadeli stratejiler, kisa ve orta vadede kamu ve
0zel sektor igin oncelikli eylemlere dair Tiirkiye Turizm
Stratejisi 2023 ve Turizm Stratejisi Eylem Plam ¢alisma-
sim baslatmistir. Bu stratejiye gére Istanbul, Ankara, iz-
mir ve Antalya 'Sehir Turizmi Gelistirilecek Marka Kentler',
Amasya, Bursa, Edirne, Konya, Kiitahya, Manisa, Nevsehir,

Trabzon, Sivas, Mardin, Sanlurfa, Gaziantep, Hatay ve
Kars 'Kiiltiir Turizmi Gelistirilecek Marka Kentler' olarak
ilan edilmistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007). Makale-
nin giris kisminda, turizm odakli kent markalasma strateji-
lerinin 1970’li yillara dayandigindan bahsedilmistir. Kendi
kentlerinin cogunu &ncelikli olarak turizm odakli tanitmayi
se¢mis Tiirkiye, oldukca eski bir markalasma stratejisini
yaratic1 bir yaklasim ile ele alirsa, turizm cercevesinde
kentlerin markalagsmasina katki koyacak tiim {iriin ve hiz-
metlerin yaratiminda, yaratici ekonomiye odaklanarak kal-
kinmamayi saglayacak dinamikleri yaratabilme potansiye-
line sahiptir.

Tiirkiye Cumhuriyeti Kalkinma Bakanligi Onuncu Kal-
kinma Plani’nda, 'Biiyiime ve istihdam’, 'Imalat Sanayinde
Doniisiim', 'Girisimcilik Ve Kobiler”, 'Tarim Ve Gida’, 'Bdl-
gesel Gelisme Ve Bolgesel Rekabet Edilebilirlik' 'Cevrenin
Korunmas1', 'Uretimde Verimliligin Arttinlmast’, 'Kamu
Alimlan Yoluyla Teknoloji Gelistirme Ve Yerli Uretim Prog-
ramlan' basliklar altinda yaraticibk odakli markalasma
vurgusu yapmaktadir. Ozellikle 'Yasanabilir Mekanlar, Siir-
diiriilebilir Cevre' baslig1 altindaki 'Bolgesel Gelisme Ve
Bolgesel Rekabet Edilebilirlik' 'Cevrenin Korunmasi' mad-
delerinde, kentsel ve kirsal mekanlarin tasarim odakl ele
alinmasi ve tasarim odakli stratejilerin gelistirilmesi tav-
siye edilmektedir (URL2). Bahsedilen diger maddeler ile
kentsel mekan odakli bu madde beraber diisiiniildiigiinde,
kentlerin marka degerinin arttinlmasi igin kapsayici giri-
simler yaratmak icin devlet politikalarinda da yasal deste-
gin var oldugu goriilmektedir.

Devletin farkli kurumlar tarafindan tarif edilmis bu
ortamda Izmir, yerel yénetimin énderliginde 2009 yilin-
dan beri, yaratic1 endiistriler odakli bir kent markalasma
stratejisi yiirlitmektedir. Biiyliksehir Belediyesi’nin kentin
gelecek hedefini belirlemek icin diizenlenmeye basladig:
sistemli toplantilarin ilki 2009 yilinda Kiiltlir Calistayr ads
altinda gerceklesmistir. Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nce
(2009) yayinlanan Calistay Raporu’nda, calistaya Kiiltiir ve
Turizm Bakani’n1 ve Turizm Bakanlig1 Miizeler ve Tarihsel
Miras daire baskanliginin temsilcilerinin gozlemci olarak
katildig1 ve alt1 tematik gruba boliinen katilimcilar ile ¢a-
listayin gerceklestigi belirtilmistir.
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Calistay Raporu degerlendirme ve sonug boliimiinde,
yapilan calismanin sonunda Izmirin kiiltiir stratejisi ii¢
ana eksen etrafinda tammlanmistir. Kiiltiir, sanat ve tasa-
rim metropolii olmak, Akdeniz kentler aginin etkin bir iiye-
si olmak, katilimcr kiiltiir politikasi ve uygulamalar hayata
gecirmek basliklar altinda toplanan bu ii¢ ana eksende,
calistay gruplarinin sundugu oneriler ve tespitler ayni bo-
limde siralanmistir.

Kiiltiir Calistay1 raporunda ana sonug eksenlerinden
biri olan kiiltiir, sanat ve tasarim metropolii olmaya yonelik
hedefe dair bir diger kapsaml etkinlik de 31 Mayis 2011
yilinda Izmir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan diizenlenen
fzmir Tasarim Forumu’dur.

Tasarim Forumu Ozet Metni’nde izmir’in tasarim kenti
olarak kurgulanmasiyla ilgili su li¢ temel soru sorulmustur:
fzmir nasil tasarim merkezi ve kenti olur? izmir Akdeniz’de
nasil bir tasarim merkezi kenti olur? Bir kent nasil bir tasa-
rim kentine déniistiiriilebilir? Ozet Metin’de tasarim kenti,
sadece tasarlanmis unsurlarla donatilmis olmayan, bunun
yaninda tasarim iireten bir yer olarak tarif edilmistir. Tasa-
rim, kentte yasayan insanlarin yasam kalitelerini yiiksel-
tecek hem bir ara¢ hem de amag olarak goriilmistiir. Ken-
tin sahip oldugu imkanlan cesitli miidehalelerle harekete
gecirip belirli bir vizyonda gelistirerek bir tasarim kenti
yaratmanin miimkiin oldugu savunulsa da dncelikli amacin
tasarim kenti yaratmaktan once, tasarim hilincine sahip
bir kent yaratmak oldugu vurgulanmistir (izmir Biiyiiksehir
Belediyesi Yayinlar, 2011).

Kiiltiir Calistayr’nda ortaya ¢ikan fikirler sonrasin-
da diizenlenen Tasarim Forumu ile belirginlesen, izmir'in
tasarim ve inovasyon odakli kent markalasma stratejisi,
kentlinin deniz ile iliskisini arttiracak bir proje olarak ta-
mmlanan izmir Kiy1 Projesi-izmir Deniz ile devam etmistir.
Proje kapsaminda yiizii askin tasarimci ve farkli alanlardan
meslek profesyonelleri bir araya gelerek yaklasik kirk kilo-
metrelik sahil seridine dair tasarim fikirleri iretmislerdir.
Bu projeler daha sonra Biiyiiksehir Belediyesi kapsaminda
kurulan calisma ofisi tarafindan yorumlanarak uygulanmis-
tir (izmir Biiyiiksehir Belediyesi Yayinlari, 2012).

Kiiltiir Calistay’’nda ortaya ¢ikan fikirlerin yonetilme-

sini icin, 2013 yilinda Belediye’ye bagh bir miidiirliik sta-
tiistindeki Akdeniz Akademisi tarih, tasarim, kiiltiir sanat
ve ekoloji alaninda ¢alismalar yapmak iizere kurulustur.
Akademi calismalarina bu basliklar altinda kurulan danis-
ma kurullar ile devam etmistir. Bu olusuma paralel olarak
Biiyiiksehir Belediyesi’nin ortaya koydugu vizyon cerceve-
sinde, kentin tarihi cekirdegine odaklanan izmir Tarih Pro-
jesi calismasi yapilmis ve bu alanda projeler gelistirmek
lizere Tarih Tasarim Atolyesi kurulmustur.

Biiyiiksehir Belediyesi’nin organize ettigi bu calis-
malar, farkli alanlarda konunun uzmanlarini bulusturup
bir arada calisma ve fikir liretme ortamlarnn yaratmistir.
Calistaylarda, forumlarda yaratilan c¢atismali, tartismali
liretken ortamin enerjisi ve etkisinin projelere doniisecek
stratejilere nasil yansiyacagi belediyelerin mevzuat odak-
1 calisma prensiplerine dogrudan baglidir. Bu fikirler ve
projeler kent ortamina etkinlik fikirleri, insai projeler veya
politikalar olarak aktariirken kurgulanan siiregler kentin
her anlamdaki donanimi ile iliskidedir. Ciinkii bu mevzuat-
lar ve kentsel donanim belediyelerin proje yaratma ve is
yiirlitme aliskanliklarinin esas belirleyicisidir.

Landry (2000), yerel yonetimler bazinda ataleti artti-
ran ya da projelerin enerji ve etkisini etkileyen aliskanlik-
lan karmak ve zihinsel yaklasimlarda doniisiime yol agmak
icin, yaratici ekonomiler ile kalkinmay1 hedef koymus yerel
yonetici ve diger karar alicilarin kentleri igin “yaratici alt-
yapilar” gelistirmesi gerektigini soylemektedir. Sert, yu-
musak ve zihinsel olmak iizere ii¢ alt gruba ayirdig1 yaratici
altyapilarda, sert, binalara, yollara, kanalizasyon sistemi
ve bunlara benzer teknik alt yapilara, yumusak, beceri dii-
zeyi yiiksek esnek is giicii, giicli iletisim kanallan ve gi-
risimcilik kiilttirline, zihinsel ise problemlere ve firsatlara
yaklagim bicimi ve kentin 6zgiin ortamina karsilik gelmek-
tedir. Landry (2000)’nin isaret ettigi yaratici altyapilardan
zihinsel yaratic1 altyapilar kenti yasayan ve kuran kentlile-
rin, kenti ve birbirlerini algilayislarin1 en temelden etkile-
yen baslik olarak goze carpar. Kent markalagmasi projeleri
arasinda, belki de en ¢ok bilinen ve en ¢ok tekrarlanmis is
olan “I (kalp) NY” logosunun yaraticis1 Milton Glaser, in-
sanlarin inandig1 seylerin gercek olarak algilanan seylere
donistiiglinii savunmaktadir. Fiziksel mekandaki dénii-
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stimler kadar insanlarin algilarindaki doniisiimiin de kent
hayatinin kurulmasinda ve kent kimliginin yaratilmasinda-
ki 6nemini vurgular (Greenberg, 2008).

Zihinsel Yaratic1 Altyapilar Kapsaminda
izmir’in Ozgiin Ortam

izmirin zihinsel yaratici altyap1 baglaminda mevcut du-
rumuna dair verileri 'Izmir Kentsel Pazarlama Arastir-
mas1' kapsaminda turistlerin, izmir'de ikdmet edenlerin,
Tirkiye’nin diger illerinde yasayanlarin, is adamlarinin
ve yatinmcilarin izmir hakkindaki algilarinmi anlayabilmek
icin toplam 3.687 kisi ile yapilmis arastirmadan anlamak
miimkiindiir. Bu arastirmaya gore, [zmirliler izmir'de yasa-
maktan biiyiik oranda cok memnun ve izmir'de yasamaktan
gurur duymaktadirlar (IZKA, 2011).

Ama bunun yaninda ayn1 arastirmanin sonuglarinda,
Izmirin potansiyellerini iyi degerlendirememesinin se-
bepleri olarak, Izmirin yeterince taninmamasina, rakip-
lerinden yeterince farklilasmamasina, izmirde ortak bir
iletisim dilinin olmamasina ve birliktelik ile koordinasyon
eksikligine vurgu yapilmaktadir. Birliktelik ve koordinas-
yon eksikligi bashigr altindaki maddeler 6zellikle dikkat
cekicidir. Bu maddelerde, izmirde farkli kurumlarin sehrin
kalkinma ve tamitimina dair iyi niyetli cabalar sarfettigin-
den bahsedilirken, bu ¢alismalarin kurum diizeyinde kal-
masi ya da diger kurumlar ile mutabakat saglanarak siirdii-
rillememesi yiiziinden genel bir etkiye ulasamadigi tespit
edilmektedir. Raporda “Ben yapmadiysam benim degildir”
ciimlesi ile tarif edilen tavrin ayristiric1 ve otekilestirici
etkisi, kurumlarin ve kisilerin birbirlerine yapic1 destek
vermemeleri, dolayisiyla uzayan tartismalarin eylemleri
geciktirmesi de kentin 6zgiin ortaminin resmini ¢izen mad-
deler (IZKA, 2011).

izmirde yukarida bahsedilen esgiidiimsiiz ortama dair
bir 6rnek de, sloganlara baglanmaya calisilan ve siirekli
degistirilen kent kimligi ve kent slogan1 arayisidir. “Fuar-
lar ve Kongreler Sehri Izmir” “Saglik Sehri izmir” “Izmirde
Yaraticihk Var” “Yasayan Kent, Yasanacak Kent izmir” gibi
sloganlar, kentin aday oldugu her biiyiik etkinlikle ya da
farklh zamanlardaki yerel yonetim strateji degisiklikleri ile
siirekli farklilasmaktadir. izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin

diizenledigi 2009 tarihli Kiiltiir Kurultayr’nda Tasarim ve
inovasyon Kenti olma hedefi konuldugundan beri bu slo-
ganlastirmalarin daha kontrolli ilerledigini tespit etmek
miimkiindiir ama yine de her bir ad igin yapilmis alg1 yo-
netimi ¢alismalar kentlinin ve kente disaridan bakanlarin
aklindaki kent imgesini muglaklastirmaktadir. Uzun vade-
li olmayan, belirli bir yol haritas1 izlenmeden uygulanan
bu stratejiler, etkinlikler bazinda yapilan yatinmlarin da
giicli bir kent algis1 yaratmak icin kullanilamamasina se-
bep olmaktadir (ilgiiner ve Asplund, 2011).

Kentte ortak bir vizyona ve bu vizyonu olusturacak
stratejilere sahip olunmadig, giiclii ve kapsayici bir yerel
paydaslik ortaminin olusturulamadigi, bu nedenle kent
olarak uzun soluklu hedefler pesinde kosulamadig1 Ege
Universitesi’nin Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi 60.y1l
Etkinlikleri Marka Sehir izmir Sempozyumu 15-16 Aralik
2014 sonug bildirgesine de bir madde olarak girmistir. Bil-
diride Izmirin asmasi gereken alt yap1 problemleri olarak
siralanan maddelerde sehirde aktivite olmamasi ve cazibe
merkezlerinin azlig1 gibi tespitler de yer almistir (URL3).

Bu veriler izmir'in zihinsel yaratic1 altyapi durumuna,
kentlinin sehirde yasamaktan zevk alsa da burada olmaktan
gurur duysa da fzmir’i aktivite ve yaratic iiretimler acisin-
dan eksik goren bir kent algisi olarak yansir. Jzmir'den ya da
herhangi bir kentten bahsedildiginde aslinda karar alicila-
rindan siradan kentlisine kadar tiim kesimlerden onu yasa-
yan insanlardan bahsedilmektedir. Bu bakimdan bir sehrin
yasanabilirligi, sundugu ekonomik, fiziksel ve psikolojik or-
tamla oldugu kadar, kentlinin bu ortam1 hangi zihinsel du-
rum icinden algiladigina, Milton Glaser "1n dedigi gibi o ken-
te dair sahip olunan inanca da baghdir (Greenberg, 2008).

Tasarim Kenti Olmayi Amaclayan izmir’in Zihinsel Yaratici
Altyapisimi Doniistiirmek Icin Bir Etkinlik Tasarimi Onerisi

Yukarida bahsedilen arastirma sonuclarinda izmirin zi-
hinsel altyapisina yani, problemlere ve firsatlara yaklasim
bicimi ve kentin 6zgiin ortamina dair tespitler, Izmirde
yaratici alanlarda olan biten iiretimlerin paylasildig1 bir
kanalin ve ortak bir iletisim dilinin olmamasi, birlikte-
lik ve koordinasyon eksikligi ve ortak bir kent imgesine
dair inancsizlik seklinde ozetlenebilir. iste bu ortamda
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yaraticibk ve tasarim kiiltiiriniin yerlesebilecegine dair
inan¢ yaratmak, farkl bir diisiince bigimi yerlestirmek icin
yontemler kesfetmek zorunlu gdriinmektedir.

izmiri, liretmek icin 6zgiir bir alan, kentlilerin akil-
larindaki yasantiyi, kendi kent fikrini yaratabilecekleri bir
yer olarak gormek miimkiin miidiir? Cogu insanin bir im-
kansizlik alan olarak tarif ettigi izmirde bu inanc ancak
yaratic iiretimlerin miimkiin oldugunu gostererek yesere-
bilir gériinmektedir. Kentin yaratici kisiler aginin belgelen-
mesi, tasanmcilarin goriiniir hale gelmesi, ticari kazang
saglayabilecekleri alanlarin yaratilmasi, ulusal ve ulusla-
rarasi tasarim aglan ile baglantilarinin artmasi ve onlan
daha 6zgiir ve iiretken olmaya itecek imkan ve hislerin ya-
ratilmasi bu inancin dogmasina yardimci olacaktir.

Makalenin dretildigi tez calismasi kapsaminda ger-
ceklestirilen bir deney olarak, kentte yaraticilik ve tasa-
rim kiiltiirinii yerlestirmek igin inang, organizasyon, ko-
ordinasyon ve etkilesim basliklarina dair olumsuzluklan
ortadan kaldirmak icin alisilageldigi sekilde kentin karar
alicilannin baslattig ve bugiinkii izmir algisim yaratan
ortam1 kuran girisimlerden farkli olarak, kentte yarati-
c1 alanda isler iireten ya da yaptiklar isi yaratici sekilde
yapan insanlan kesfedip bir araya toplayacak, bir etkinlik
yaratilmistir.  Uluslararas1 bir etkinlik olan PechaKucha
Night etkinliginin yapis1 bu amacgla kullanilmis, etkinlik
icerigi ve mesajlar1 izmir’de yaraticilik ve tasarim kiiltiirii-
nii yerlestirmek icin inang, organizasyon, koordinasyon ve
etkilesim kapsaminda dondisiimler yaratmak icin yeniden
tasarlanmistir. Makalenin {retildigi doktora tez calisma-
sinda, kentin zihinsel yaratic1 altyapilarin etkinlik takip-
cisi kitle 6zelinde doniistiirmeye calisan bir yontem olarak
bir etkinlik tasarimi dnerilmis ve bu 6nerme aktif yerinde
deneyim ile uygulamaya gecirilerek etkisi anket calismasi
ve gozlemler ile ortaya konmustur.

2003 yilinda Tokyo’da yaratici insanlarin birbirle-
riyle projelerini paylastiklar1 bir etkinlik olarak baslayan
PechaKucha Night bulusmalarinda, sunucular sunumlarim
her yirmi saniyede otomatik olarak degisen yirmi slayt ile
anlatmaktadir. Tokyo disindaki etkinlikler, o kentlerde ya-
sayan, orayi bilen bir yerel karakter tarafindan, o kentin di-
namikleri dogrultusunda diizenlenmektedir. Etkinlik 2016
yili itibariyle diinya lizerinde dokuz yiizden fazla sehirde
gerceklesmektedir.

Kiiresel etkinlik format, icerik olarak izmirin kosul-
larina uyarlanarak uygulanmistir. Etkinlik, daha énceki ki-
simlarda belirtilmis ‘izmirde bir sey olmaz, kimse ilham
veren bir sey yaratmaz’ seklinde 06zetlenebilecek olan
kent algisim bir soru ile sorgulamaktadir: ‘izmir’e dair bu
kliseler dogru mu, yoksa yeterince bilgi sahibi olmadigimiz
icin mi bu alg1 olusuyor?’.

izmirdeki etkinlik, herhangi bir kuruma bagl olma-
yan bir girisim olarak, Izmirde yaratic1 alanlarda, yerel-
de, ulusal ve uluslararasi alanlarda basarili isler yapan
kisileri bulmak, uluslararasi etkinlik formatini kullanarak
onlar kentlilerle bulusturmak, yerel internet sitesi ve ulus-
lararas1 web sitesi aracihigi ile Izmir tasarim kenti olarak
adlandinlacaksa bu sifat1 saglayacak yaratici iireticilerini
belgelemek, onlarn ulusal ve uluslararasi aglarda goriiniir
kilmak amaciyla 2013 yilinin Subat ayinda baslatilmistir.

PechaKucha Night Izmir etkinliginin icerigi, bilinirligi
arttirmak ve inang¢ yaratmak iizerine konumlandinlmistir.
Kentte bir doniisiim olacaksa bunun o etkinlige katilanlar
tarafindan kendi imkanlan dogrultusunda ya da bir araya
gelerek yarattiklar ile olacaginin mesaji1 verilmis ve yara-
tilan ortamda etkinlige katilanlar “izmir’de oluyor” ortak
slogamna yonlendirilmistir (Sekil 1). Bu slogan, izmirde
miimkiin olanlar gosterip kentin bir imkansizlik alani olarak
algilanan imajini, imkanlar alanina cevirmeyi amaglamistir.

INANC
YARATMAK
din bugdn yarin

1 1
Ilzmirde g lzmirde £ lzmirde
higbir sey ' bir seyler ' oldukg¢a ok sey
olmuyor 1 oluyor 1 oluyor

1 1

ftizmirdeoluyor

YASAMAK ISTEDIGIN HAYAT! YARAT!

BILiNIRLiGI
ARTTIRMAK

Sekil 1. Etkinligin yaratmak istedigi doniisiimiin diyagram
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Etkinlikte sunum yapmak igin secilen sunucular ilk et-
kinliklerde cevrimigi platformlarda yapilan aramalar, yerel
dergi ve gazetelerin takibi ve kisisel baglantilar iizerinden
bulunmustur. Bu siire¢ etkinlik ilerledikge, etkinlige su-
nucu olarak dahil olan kisilerin ve etkinlik izleyicilerinin
onerileri ve etkinlik sirasinda kendini sunum yapabilecek
iretimleri ile tanmitan kisiler sayesinde daha cok hirebir
iliskiler ile ilerleyecek sekle gelmistir.

Potansiyel sunucular belirlenirken, sunucularda su-
nucularin anlatacaklar1 ilham veren hikayenin hayata
gecmis bir projeye dayanmasi ve izmirde yasayarak, ye-
rel, ulusal ya da uluslararasi alanda ilham veren bir iire-
timde bulunma onceligi aranmistir. Potansiyel sunucular,
sadece tasarim alaninda degil UNCTAD (2010) ve UNESCO
(2006)’nun yaratici endiistriler alanlarinda, yaratici alan-
lardan hizmet ve ilham alabilecek, hizmet ve ilham verebi-
lecek ticari girisim, sosyal girisim alanlarinda isler iireten
ya da girisimlere destekci olan kisi ve kurumlar da kapsa-
maktadir. Bunun amaci etkinlik kapsaminda tasarimcilarla
0zel sektor, kamu sektorii ve iiglincii sektor arasinda etki-
lesim imkanlar1 yaratmaktir.

Arastirma sonucunda tespit edilen potansiyel sunu-
cularla birebir goriisiilmiis, etkinlik yontemi kendilerine
anlatilmis ve sunum yapmalan icin ikna edilmislerdir. Bu
goriismeler sirasinda, izmirde herhangi bir alanda ilham
veren bir is iiretenlerin kendilerini yaratic1 retimleri
kapsaminda yalmz hissettikleri tespit edilmistir. Kendi
alanlarinda is iireten baska kisileri tanimamakta olduklan
ve zaten konuya kendileri gibi ilham veren sekilde
yaklasan baska da kimsenin olmadigina dair bir inanca
sahip olduklar goriilmiistiir. Potansiyel sunucular bu ruh
hali iginden, etkinlikte sunum yaptiklarinda kendilerinin
dinlenip dinlenmeyeceklerine dair siipheci yaklasmislar ve
etkinligi izlemeye kimsenin gelmeyecegini diisiindiiklerini
soylemislerdir. Bu yiizden &zellikle etkinligin bilinirliginin
diisiik oldugu ilk zamanlarda, potansiyel sunuculan ikna
etmek oldukga zor olmustur. Zaman i¢inde etkinlik fotog-
raflar ve videolar biriktikce ve etkinlik bilinir hale gelme-
ye basladikca bu siire¢ kolaylasmistir.

Her etkinlik 6ncesinde etkinlikte sunum yapacak olan-

larin bilgileri, fotograflan ile sosyal medya kanallarinda
ve etkinligin ¢evrim ici sayfasinda paylasilmistir (Sekil 2).
Bdylece kentteki yaratici iiretimin paydaslari ve hikayeleri
bireylerin sahsinda goriiniir olmustur. Hem izlemeye gelen
izleyiciler hem de sunucular, farkli alanlarda izmirde ki-
min ne yaptigim 6grenme firsati bulmuslardir. Etkinligin
cevrim ici sayfas1 Izmir’in yaratic1 iiretenlerinin listelendi-
gi bir arsive doniismustir (Sekil 3).

NAZLI TERZIOGLU

- Moda Tasarimi -
Alsancak’ta kendi atélyesinde,
koleksiyonlarim sunan ve tasarimlarinda
pek ¢cok materyale de yer veren, Nazh Terzioglu,

tasarimlarina farkl bir soluk kazandiriyor.

Sekil 2. Sunucular i¢in hazirlanan sosyal medya duyurularindan
birisi.

‘ Pecha¥uchaNight.

<

KLEIN DYTHAM f v O

Sekil 3. Cevrim ici etkinlik sitesinde sunucu profillerine ait arsiv.

Etkinlik, kentin yaratici iireticilerini, kendileri gibi
tireten insanlarla, liretmeye ve iiretenlere merakh kentli
ile fiziksel olarak bulusturmustur. izleyici ve sunucunun
kurdugu pasif sunma izleme iligskisinin yaninda etkinlik,
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izlemeye gelenleri birbirleri ile tamsmak icin kiskirtmistir.
Bunun icin oyunlar yaratilmistir. Etkinlik girisinde kendi-
lerine verilen paketlerden ¢ikanlar ile izleyiciler kendi be-
cerilerini ¢evresindekilerle paylasma imkani bulmuslardir.
Her etkinlikte, izleyicilere her birinden iki adet hazirlanmis
numaralar verilmistir. Bu numaralan giysilerine yapistiran
izleyiciler, es numaraya sahip kisiyi arayip buldugunda
onunla herhangi bir mazerete ihtiya¢ duymadan tanisma
firsat1 yakalamistir (Resim 1).

Resim 1. izleyicinin kendisi de cizerek pasif konumdan aktif
konuma gectigi maskeler ve tanismay1 kolaylastirmak igin
dagitilan es numaralar.

On ii¢c PechaKucha Night izmir etkinligi boyunca, ar-
keoloji, cagdas sanat, dévme, egitim, endiistriyel tasarim,
film tasarimi, fotografcilik, gezginlik, gida, gida tasarimi,
girisimcilik, grafik tasarim, iletisim tasarimi, koleksiyo-
nerlik, marka girisimi — gida, marka girisimi - moda ta-
sarimi, marka girisimi - {iriin tasarim, mimarlik, miizik,
organizasyon, performans sanatlan, reklamcilik, sanatc
girisimi, sivil havacilik gibi yirmi dokuz farkli ana alam
kapsayan sunumlar gerceklesmistir. izmir'den beslenerek
yerel, ulusal veya uluslararasi alanda ilham veren islere
imza atan yiiz iki kisi sunum yapmistir. Yirmi dokuz ana
alanin yirmi tanesi UNCTAD (2010)"1n tanimladig1 yarati-
c1 endiistriler kapsamina girmektedir. Diger dokuz alan da
yaratici alanlardan hizmet alan ya da hizmet veren alanlara
karsilik gelmektedir. Bu haliyle PechaKucha Night izmir’in
kentin yaratici alanlarinin giincel bellegini tuttugu, yarati-
c1 karakterleri ve alanlarini belgeledigi goriilmektedir.

Etkinlik araciligi ile tanisan sunucular arasinda on
adet is birligi tespit edilmistir.

Ulusal Down Sendromu Dernegi, kampanyalarinin

iletisim stratejisi icin iletisim tasarimcilan ve grafik tasa-
rimcilardan olusan Drink&Draw ekibinden destek almistir
(Sosyal Girisim/iletisim Tasarimi).

More Mood Design ekibi iiriinlerini sergilemek igin
kabul aldiklari Milano Design Market’e iiriinlerini gonde-
rebilmek icin etkinlikte Tiirkiye inovasyon Haftasini sunan
Ege Ihracatci Birlikleri Baskam Sabri Unliitiirk’ten lojistik
destek almislardir (Marka Girigimi-Uriin Tasarnmi/Meslek
Birligi).

Zehra Akdemir, gelistirdikleri katilimc1 tasarim siireg-
lerini bir proje kapsaminda uygulamak i¢in tasarimci Can
Giivenir ile ishirligi yaparak, izmir Kemeralt1 Carsis1 Havra
Sokagi iyilestirme projesini gerceklestirmistir (Endiistriyel
Tasarim/Universite/Belediye).

Video sanatcisi Ekin Idiman ve H. Cenk Dereli, izmir’in
ilk video sanat1 galerisini agmistir (Sanat¢i/Tasarimci-Or-
ganizasyon).

Cagdas dans¢1 Cansu Ergin ve dogaclama miizik
sanatgis1 Giirkan Baltacilar yeni bir performans serisine
baslamistir (Cagdas Dans/ Dogaclama Miizik).

Drink&Draw ekibi Rendezvous ekibi ile beraber etkin-
likler icin bir ¢cizim performansi yaratmistir (iletisim Tasa-
rimi-Grafik Tasarim/Organizasyon).

Goniilli Palyagolar ekibi, farkli sunuculardan ve et-
kinlik seyircisinden hastanede yatan ¢ocuklar ziyaretleri
kapsaminda degerlendirilmek lizere ayni yardim ve goniil-
li katilimc1 destegi almistir (Sivil Toplum/Marka Girisimi).

Kerem Odabasi ve More Mood Design ekibinden tasa-
rimcilar kisisellestirilebilir oyuncak tasasrimi konusunda
ishirligi yapmaya baslamislardir (Teknoloji Tasarimi/En-
diistriyel Tasarim).

Tiyatro 4 ekibi yeni baslatacaklar drama egitim seri-
si i¢in Originn Co-working ortak ¢calisma alani ile ishirligi
yapmaya baslamistir (Performans Sanatlar/Girisimcilik-
Ortak Calisma Mekanr)

PechaKucha Night izmir etkinliklerinin on iiciinciisiin-
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den sonra Tiirkiye Kalite Dernegi’nin Milkemmelligi Aray1s
Sempozyumu’nda gerceklestirilen sunumlar ve sunumlarin
disinda kurulan diyaloglar 30 farkli alanda izmirin 6nde
gelen 72 kurulusunun iist diizey dahil cesitli kademele-
rinden yonetici ve calisanlan ile asagidan yukariya dogru
izmirin yaraticl insanlan tarafindan orgiitlenmis bir ya-
ratict endiistri aginin dogrudan etkilesimini saglamistir.
Ozel, kamusal ve iigiincii sektdr kuruluslan ile farkh alan-
dan yaratic1 insanlarin iliskilerinin arttirilmasinin yolu
acilmstir.

ilk basladiginda yaklasik yiiz kisilik bir izleyici kitle-
sine sahip olan etkinligin, zaman icinde bu sayy1 yaklasik
bes yiiz elli izleyiciye ¢ikartmis olmasi, etkinligin yaratici-
liga yonelik cesaret veren etki alaninin giderek genisledi-
gini gostermektedir (Resim 2).

Resim 2. On ikinci etkinlik bes yiiz elli izleyiciyi konuk etti.

Sosyal medya rakamlarina bakildiginda dolayli olarak
iki yiiz elli bin kisiye ulasan etkinlik duyurularinda, her
paylasimda ortalama bin bes yiiziin lizerinde kisiyle sanal
ortamda dogrudan etkilesime gegilmistir. On ikinci etkinli-
gin videosunun kirk dort binden fazla kisi tarafindan izlen-
mis olmasi, etkinligin sosyal medya hesaplarinin, kentte
yaratici alanlardan neler oldugunu izlemek isteyen kitle
tarafindan bir kanal olarak goriildiigiinii gostermektedir.

Etkinligin izleyicileri arasinda yarattig1 etkiyi 6l¢mek
icin bir anket calismas1 gerceklestirilmistir. Anket katilim-

cilanna, PechaKucha Night izmir (PKNI) etkinliklerinin

birbirlerini tanimayan seyirciler icin bir etkilesim ve tams-
ma ortam1 olup olmadigina, PKNI etkinligi seyircilerinin
Izmirde yasamaya dair gériislerini anlamaya, PKNI seyir-
cilerinin UNESCO Yaratic1 Kentler Ag1 ve yerel yonetimin
belirledigi tasarim kenti olma hedefine ve izmirin ézgiin
ortam1 hakkinda goriislerini 6grenmeye, PKNI etkinliginin
izleyicilerin yaraticiiginda, kentin yaratici ortaminda ve
kentin algisinda yarattig1 etkilere, ankete katilanlarin ki-
sisel bilgilerine dair sorular sorulmustur.

izleyiciler arasindan 110 kisi ile yapilan ankete kati-
lan izleyici kitlesi 6grenci ya da farkli alanlardaki meslek
profesyonellerinden (Tablo 1), cogunlukla 18-45 yas arali-
gindaki kisilerden olusmaktadir (Sekil 4).
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m18-24
m25-34

m35-44

m45-54
m55-65

65+
564

Sekil 4. Anket katilimcilarinin yas gruplan.

Ankete katilanlarin toplamda %74,5’i etkinlik sirasin-
da yeni insanlarla tamstiklarin1 séylemektedir (Sekil 5).
Etkinlik birbirlerini tanimayan insanlarn bulusturmakta,
etkilesime gecirmekte ve birliktelik ortam1 yaratmaktadir.

109

™ Bir kigl lle tamgtim

Ikl ya da daha fazla kiglyle
tanistim

B Hayir, tanigmadim

636

Sekil 5. Etkinlik sirasinda yeni insanlarla tanistin mi?
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1 Universite Ogrencisi 41 Grafik Tasarim 81 Kisisel Antrenor

2 Universite Ogrencisi 42 Icmimarlik Ogrencisi 82 Aile Sirketi

3 Universite Ogrencisi 43 Ogrenci Tasarimci 83 [ Endiistri Miihendisi - ERP Proje Yéneticisi
4 Universite Ogrencisi 44 Mimar 84 Miihendis

5 Universite Ogrencisi 45 Universite Ogrencisi 85 Reklam

6 Akademisyen 46 Bilgi Sistemler Uzmani 86 Ogrenci

7 Akademisyen 47 Ekonomist 87 Endiistriyel Tasarimci

8 Akademisyen 48 Bilgisayar Mithendisi 88 Grafik Tasarim Yénetmeni
9 Akademisyen 49 Muhabir 89 Pazarlama Muduriu
10 Akademisyen 50 Dijital Pazarlama Uzmani 90 Girisimci Akademisyen
11 Universite Ogrencisi 51 Kamu Galisani 91 Tasarimci

12 Universite Ogrencisi 52 Moda Tasarimcisi 92 Dr.Mimar

13 Universite Ogrencisi 53 Grafik Ve Endistriyel Tasarimci 93 Cocuk Kitabi Cizeri

14 Universite Ogrencisi 54 Y.Mimar 94 Art Director

15 Mimar 55 Bankaci 95 Avukat

16 Mimar 56 Ekonometrist 96 Matematik Ogretmeni
17 Mimar 57 Doktor 97 Girisimci

18 Mimar 58 Endustriyel Tasarimci 98 Sekreter

19 Mimar 59 Tasarimcl 99 Grafik Tasarimci

20 Mimar 60 Sehir Plancisi 100 Ogretmen

21 Mimar 61 Sanat Yonetmeni 101 Jeolog

22 Mimar 62 Muhasebeci 102 Muhasebe

23 Ogretmen 63 Elektronik Ve Haberlesme Miihendisi 103 Barista

24 Ogretmen 64 Ogrenci /Endstriyel Tasarim 104 Grafik Tasarim Yonetmeni
25 Ogretmen 65 isci 105 Egitmen

26 Ogretmen 66 insaat Miihendisi 106 Sanatgl

27 igmimar 67 Memur 107 Bilgisayar Miihendisi
28 igmimar 68 Bilgisayar Muhendisi 108 Ogrenci/Endustriyel Tasarim
29 Sanatgi 69 Universite Ogrencisi 109 Ozel Sektdr Yonetici
30 Sanatgl 70 Danigman 110 Raporlama Uzmani
31 Grafik Tasarimci 71 iletisim Danigmani/ Sanatgl

32 Grafik Tasarimci 72 Makina Muh

33 Miihendis 73 Elektrik Elektronik Miithendisi

34 Miihendis 74 Ogretmen

35 Tanitim Ve Organizasyon Koordinatori 75 Tibbi Sekreter

36 Organizasyon Koordinatoru 76 Y. igmimar

37 Sistem Miihendisi 77 Ogretmen

38 Sistem Miihendisi 78 Uriin Tasarimcisi

39 Mimar 79 Tasarimci

40 Fuar 80 Halkla iliskiler Uzmani

Tablo 1: Anket katilimcilarinin meslekleri

Etkinlige katilmalar, izmirin yaratici ortamina dair
meraklarinin da kamitidir. Ankete katilanlarin biiyiik co-
gunlugu tasarim kenti ve inovasyon kenti gibi kavramlan

bildiklerini soylemektedir (Sekil 6).

245

B Tasanm Kenti

B Yaratics Kent

B yaratia Kentler Agi

¥ inovasyon Kenti

® Danya Tasanm
Bagkenti

Sekil 6. Asagidaki kavramlardan hangilerini dahaa dnce

duymustun?

Buna ragmen %56,9’u Izmirin yerel yénetim tarafin-
dan tespit edilen tasarim kenti olma hedefini duydugunu
ama kapsamli bir bilgiye sahip olmadigin1 séylemektedir.
%34,9’luk kesim ise bu hedeften hi¢ haberdar olmadigini
belirtmektedir. Sadece geriye kalan az sayidaki anket ka-
tilimcisinin bu hedefin detaylarindan haberdar oldugunu
goriilmektedir (Sekil 7).

56,9

B Hicbir haberim yok

Duydum ama kapsamh
bilgim yok

M Haberim varve
detaylanna da hakimim

Sekil 7. 1ZBB’nin belirledigi izmini tasanim kenti yapmak gibi bir
hedef var, bundan haberin var mi?

35



36

YEDi: SANAT, TASARIM VE BiLiM DERGIiSI

Hasan Cenk DERELI - Tasarim Kenti Olmay1 Hedefleyen [zmir’in Zihinsel Altyapisin Donistiirmek Icin Bir Etkinlik Tasarimi Onerisi

izmirin tasanm ve inovasyon kenti olma hedefini
en yakindan takip etmesi beklenen bu kitlenin dahi
yerel yonetimin koydugu hedeften yeterince haberdar
olmamasi, karar alicilar diizeyinde bu hedefe dair iletisim
yontemlerinin  eksikliklerini belgelemektedir. Ankete
katilan kitle yerel yonetimin bu hedefini kapsamh olarak
bilmiyor olsa da, biiyiik cogunlugu izmir’in bes veya on yil
icinde bir tasarim kenti olabilecegine dair inang tasimak-
tadir (Sekil 8). Bu tespit, dogru iletisim kurulursa, etkinligi
takip eden kitlenin bu yerel politikay1 kolaylikla sahiple-
nebilecegini ve yaygin bir ortak kent imgesine dair inang
kurulabilecegini gostermektedir.

B Syl iginde mumkun

10yl iginde mumkun

B 20yl iginde mumkun

B Asla mumkun degil

455

Sekil 8. Izminin tasarim kenti olma hedefini yakin gelecekte
miimkiin goriiyor musun?

Ayni ankette, katilimcilarin %83.6°s1 etkinligin ken-
dilerini yaratmak istedikleri konusunda cesaretlendirdi-
gini soylemistir (Sekil 9). Etkinligin izmirin yaratic1 or-
tamina olumlu katkis1 oldugunu diisiinenler katilimcilarin
%93,6’s1n1 olusturmaktadir (Sekil 10). Cogunlukla bir im-
kansizlik alam olarak tarif edilen izmirde, bu kosullarda
ilham veren isler yapan insanlan izlemek izleyiciyi cesa-
retlendirmektedir. Anket katihmcilan icinde %16,4°li et-
kinliklere izleyici olarak katildiktan sonra bireysel ya da
kolektif olarak farkli girisimler yarattiklarini séylemisler-
dir (Sekil 11). Yaratilan projeler ishirligi ve koordinasyon
icin gerekli olan ortak dilin etkinlik cevresinde olustugunu

gostermektedir.
164

N Evet

Hayir

836

Sekil 9. PKNI seni yaratmak istediklerin konusunda
cesaretlendirdi mi?

B Olumlu katkisi
oldugunu
dusunuyorum

Herhangl bir katkisi
oldugunu
dusunmuyorum

936

Sekil 10. PKNI etkinliginin Izmirin yaratic1 ortamina katkis1
oldugunu disiiniiyor musun?

164

HEvet

Haywr

83,6

Sekil 11. PKNI’e katildiktan sonra, ortamdan cesaret bularak bas-
lattigin bir girisim, tamamladigin bir proje oldu mu?

Ankete katilanlarin %8,6’si etkinlige katildiktan sonra
izmirin yaraticilik ve tasarim ortamina dair goriislerini de-
gistirmemistir ve yakin gelecekte bu alanlarda pek bir se-
yin degisecegini diisiinmemektedir. Katilimcilarin %34,3’
“etkinlikte izlediklerimin izmir'de oldugunu zaten biliyor-
dum ama izleyici kitlesi beni cesaretlendirdi” diyerek PKNI
etkinliginde olusan ortamin insanlan kentin yaraticilik ve
tasarim ortamina dair cesaretlendirdigini belirtmektedir.
%60" etkinlige katildiktan sonra “artik izmirde olmaz
diye disiindiigiim pek cok seyin miimkiin olabilecegini

diisiintivorum” demistir (Sekil 12).

86

B Artk izmirde daha once olmaz
diye dugundugum pek cok
seyin mumkdn olabilecegini
dusunuyorum

Etkinlikte izlediklerimin
lzmirde oldugunu zaten
billyordum, ama izleyici kitlesi
beni cesaretlendirdi

343

N izmirde yakin gelecekte pek
bir seyin degisecegini
dusunmuyorum

Sekil 12. PKNT etkinlikleri Izmir’in tasarim ve yaraticilik ortami-
na dair goriislerini degistirdi mi?
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Etkinlik yaratic1 ve tasarim kiiltiiriine dair inancin ya-
ratilmasinda izleyenlerin goriislerinde doniisiim yaratmak-
tadir, insanlanin izmir'deki yaraticilik ve tasarim ortamina
dair inanclarim giiclendirmektedir.

Sonug¢

Yaratici ekonomilere odaklanmis kent markalagsma stra-
tejileri, yerel politikalarda giin gectikce daha cok belir-
leyici hale gelmektedir. Kiiresel bu trend, yerel olcekte
Tirkiye’de, turizm odakl stratejiler basta olmak dzere,
yaratici alanlara odaklanmis stratejilerde de kendine yer
bulmaktadir. 2009 yilindan bu yana kent markalasmasi
stratejisi baglaminda , tasarim ve inovasyon kenti olma
eksenindeki bir yaratici kente doniismeyi kendine hedef
secmis olan Izmir yerel yonetimi, bu hedef dogrultusunda
calismaktadir. Yaratici alanlar odakli bu ¢alismalar genel-
likle mevcut mevzuatlar cercevesinde hayata gecirilmek-
tedir. Bu da potansiyel etkilerinin zayiflamasina sebep ol-
maktadir. Yaratilmak istenen etkinin zayiflama ihtimalini
ortadan kaldirmak igin, Landry (2000)’nin tarif ettigi gibi
yaratic1 altyapilar var etmek ve 6ncelikli olarak, kentin
cesitli eylemleri gerceklestirmemesindeki ana sebep ola-
rak goriilen zihinsel yaratici altyap1 durumunda doniisiim
yaratmak gerekmektedir.

Makalenin iiretildigi tez calismasi kapsaminda gercek-
lestirilen bir deney olarak, PechaKucha Night uluslararas
etkinliginin yapis1 kullanmilmis, etkinlik icerigi ve mesajlan
fzmirde yaraticihik ve tasarim kiiltiiriinii yerlestirmek icin
inang, organizasyon, koordinasyon ve etkilesim kapsa-
minda dondisiimler yaratmak igin yeniden tasarlanmistir.
Bu haliyle PKNI kentin yaratici alanlarinin giincel bellegi-
ni tutmus, yaratici karakterleri ve onlarin isler iirettikleri
alanlan belgelemistir. Etkinlik aracilig ile tanisan sunucu-
lar arasinda yeni isbirlikleri gelistigi tespit edilmistir. Ya-
ratilan projeler isbirligi ve koordinasyon icin gerekli olan
ortak dilin etkinlik ¢evresinde olustugunu gostermektedir.
PKNI etkinligi 6zel, kamusal ve iiciincii sektér kuruluslan
ile farkli alandan yaratici insanlarin iliskilerinin arttirilma-
sinin yolu acilmistir. Etkinligin sosyal medya hesaplarinin
yiiksek takip rakamlari, etkinligin kentte yaratici alanlarda
neler oldugunu izlemek isteyen kitle tarafindan bir kanal

olarak goriildiigiinii gostermektedir. Etkinlik birbirlerini
tanimayan insanlan bulusturmakta, etkilesime gecirmekte
ve birliktelik ortam1 yaratmaktadir. PKNI, izmir'de yaratici
ve tasarim kiiltiiriine dair inancin yaratilmasinda izleyen-
lerin goriislerinde bir doniisiim yaratmaktadir, insanlarin
yaraticilik ve tasarim ortamina dair inanclarim giiclendir-
mektedir.

PKNI etkinligi, bahsedilen bu ag1 ve ortam, izmir’in
yaratic1 zihinleri ile beraber kurmustur. Kendi yaraticilik
kiiltiiriinii kurarak tasarim kenti olmus bir Izmir hedefine
ulasmak ancak, yasamak istedigi hayati izmir'de yaratmak
icin eyleme gecen bu proaktif ve yaratici kentliler birbirle-
rine ilham verdikce ve beraber yarattikca miimkiin goriin-
mektedir. Etkinlik, kentin bir imkansizlik alan1 olarak algi-
lanmasina sebep olan imgesini “izmirde oluyor” slogam
ile, farkl alanlardan kisisel hikayeler ile cesitlenen ve bu
sayede giiclenen bir imkan alani olarak yeniden tariflemis
ve kendi takipcileri kapsaminda ortak bir kent imgesine
dair inang yaratmistir.
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