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Miisavirler Odasina kayitli bagimli/bagimsiz serbest muhasebeci mali miisavirler,
serbest muhasebeci mali miisavir stajyerleri ve diger personellerin son yillarda
globallesen e-ticaretin vergilendirilmesinde karsilasilan sorunlara yénelik algi
diizeyini tespit etmek icin giivenilir ve gegerli bir olcek gelistirmektir. Bu
dogrultuda, e-ticarete iliskin kapsamli bir literatiir taramasindan sonra 25
maddeden olusan ve 5°li Likert tipinde diizenlenmis bir anket olusturulmustur.
Calismada kullanilan élgekte yer alan boyutlar agimlayici faktér analizi kullanarak
belirlenmeye calisilmistir. Yapilan A¢imlayici Faktor Analizi sonucunda dlgegin
acikladigi toplam varyans degeri %59 olarak hesaplanmis olup, 2 faktorlii bir
yvapiya sahip oldugu ve 22 maddeden olustugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ag¢mlayict  Faktor Analizi, E-Ticaret, E-Ticaretin
Vergilendirilmesi

Alan Tanimi: Maliye, Mali Hukuk

EXPLANATORY FACTOR ANALYSIS AND AN APPLICATION ON
DETERMINATION OF EFFECTIVE DIMENSIONS ON THE PROBLEMS
FACED IN THE TAXATION OF E-COMMERCE

Abstract

The aim of this study is to develop a reliable and valid scale to determine the level
of perception of the income experts and assistant income specialists working under
the Tax Office in Isparta, dependent / independent independent accountant financial
advisors, independent accountant financial advisor trainees and other personnel
registered in Isparta Chamber of Certified Public Accountants about the problems
encountered in the taxation of globalized e-commerce in recent years. In this aim,
after a comprehensive literature review on e-commerce, a 5-point Likert-type
questionnaire consisting of 25 items was created. The dimensions in the scale used
in the study were tried to be determined using Exploratory Factor Analysis. As a
result of the Exploratory Factor Analysis, the total variance explained by the scale
was calculated as 59%, and it was determined that it had a 2 factor structure and
consisted of 22 items.

Key Words: Exploratory Factor Analysis, E-Commerce, Taxation of E-Commerce
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1. GIRIS

E-ticaretin vergilendirilmesi, e-ticaretin 21. yiizyilin basinda ortaya ¢ikmasindan
giiniimiize kadar ki seriiveninde bir¢ok degisiklige ugramis ve asamadan ge¢mistir.
S6z konusu bu siiregte bircok devlet e-ticaretin vergilendirilmesine iligskin ¢esitli
diizenlemeler ve c¢alismalar gergeklestirmis olmasina ragmen giliniimiizde e-
ticaretin nasil vergilendirilmesi gerektigi konusunda dikkate deger uluslararasi bir
fikir birligi veyahut mevzuat acisindan baz alinabilecek bir standardizasyon
olusturulamamistir. Dolayisiyla e-ticaretin  vergilendirilmesinde karsilagilan
sorunlar hususunda bu alanda uzman olarak gorev yapanlarin algi diizeyinin
Olgilmesi  kaginilmaz  olmustur. Son yillarda globallesen e-ticaretin
vergilendirilmesinde karsilasilan sorunlara iligkin bir¢ok calisma bulunmaktadir.
Ancak tarafimizca yapilan literatiir taramasinda e-ticaretin vergilendirilmesinde
karsilasilan sorunlara vergilendirme alaninda gerek kamu gerek 6zel sektorde gorev
yapan kisilerin algi diizeyinin 6l¢lilmesine iligkin ampirik olarak yapilan alan
aragtirmasi sayinin oldukca az oldugu ve s6z konusu bu sorunlara yonelik herhangi
bir 6lgek gelistirme ¢aligmasi yapilmadigi gozlemlenmistir. Calismada hedeflenen
Oonemli noktalar, e-ticaretin vergilendirilmesinde karsilasilan sorunlara yonelik
vergilendirme alaninda gorev yapan Kisilerin algi diizeyinin olgiilmesi, bu
dogrultuda e-ticaretin vergilendirilmesinde karsilan sorunlara s6z konusu bu uzman
kigilerin go6ziinden bakmak ve e-ticaretin vergilendirilmesi yazinina Kkatki
saglamaktir. Bu baglamda, calismada e-ticaretin vergilendirilmesinde karsilasilan
sorunlar ele alinmig ve yapilan analizler sonucunda ele alinan sorunlart etkileyen
faktorler olarak e-ticaretin vergilendirilmesi ve e-ticaretin temel yapisindan
kaynaklanan sorunlar oldugu goézlenmistir. Daha sonra belirlenen iki faktoriin
Olclilmesi amaciyla bir olgek gelistirilmesi hedeflenmistir. Gelistirilen 6lgek ile e-
ticaretin vergilendirilmesinde karsilasilan sorunlara yonelik algi diizeyi 6l¢iilmiis
olacaktir.

2. VERi VE YONTEM

Bu boliimde, arastirmanin sinirliliklari, evreni ve 6rneklemi, veri toplama araci ve
toplanan verilere yer verilmistir.

2.1. Arastirmamin Sinirhiliklar

Bu caligma Isparta Defterdarligi’na bagl vergi dairelerinde gorev yapan gelir
uzmanlar1 ve gelir uzman yardimcilar1 ile Isparta Serbest Muhasebeci Mali
Miisavirler Odasina kayitli bagimli/bagimsiz serbest muhasebeci mali miisavirler,
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serbest muhasebeci mali miisavir stajyerleri ve diger personeller ile smirh
tutulmustur. S6z konusu bu sinirlandirmanin yapilmasimin nedeni ise Tiirkiye'de
binden fazla Vergi Dairesi Baskanligi ve baglh birimlerinin olmasi ile 77 tane
Serbest Muhasebeci Mali Miisavir Odas1 bulunmasidir. Bu baglamda ekonomik
nedenler, ulasimin zorlugu, zaman problemi gibi muhtelif sebeplerden dolay:
calisma siirlandirmaya tabi tutulmustur.

2.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Isparta Defterdarligi’na bagli vergi daireleri biinyesinde ¢alisan 82 gelir uzmani ve
gelir uzmani yardimeisi, Isparta Serbest Muhasebeci Mali Miisavir Odasina kayitli
352 bagimli/bagimsiz serbest muhasebeci mali miisavir, 30 serbest muhasebeci
mali miisavir stajyeri ve son olarak biirosu olan 214 serbest muhasebeci mali
miisavir yaninda minimum bir ¢alisan oldugu varsayilarak sayist 214 olarak kabul
edilen diger personeller ile birlikte toplam 678 kisi arastirma evrenini
olusturmaktadir.

Ormneklem ise belirlenen evreni temsil etmesi agisindan gesitli teknik ve yontemlerle
evren elemanlarindan segilen ve arastirmanin uygulanacagr grup olarak
tammlanmaktadir. Orneklemin temel amaci belirlenen evrene iliskin bilgi
edinmektir. Dolayisiyla iyi secilmis bir orneklem belirlenen evrenin tamamina
ulagmanin zor ve zahmetli oldugu durumlarda aragtirma sonuglarinin s6z konusu
evrenin tlimiini  kapsamaktadir (Maxwell, 1996). Arastirmanin gerek
giivenirliligine gerek verimli sonuglarina ulasabilmek agisindan 6rneklem
seciminin de bilimsel kurallar baz alinarak yapilmasi gerekmektedir. Dolayisiyla
bu ¢alismada 6rneklem bilimsel kurallar ¢ercevesinde belirlenmistir.

Asagida verilen Tablo 1'de ¢esitli gliven araliklarina tekabiil eden 6rneklem
bliytikliikleri gosterilmektedir.
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Tablo-1: Cesitli Giiven Araliklarinda Evren ve Orneklem Biiyiikliikleri

EVREN BUYUKLUGU %5 %3 %2 %1
50 44 48 49 50
100 79 91 96 99
250 151 203 226 244
500 217 340 414 475
750 254 440 571 696

1000 278 516 706 906
2000 322 696 1091 1655
5000 357 879 1622 3288
10000 370 964 1936 4899
100000 383 1056 2345 8762
1000000 384 1066 2395 9513
10000000 384 1067 2400 9595

Kaynak: (Saunders, Lewis ve Thornhill, 2009: 219)

%095 gliven aralig1 ile %5 hata pay1 baz alindiginda ¢alismanin evrenini temsil
edecek olan minimum orneklem biyikliginiin 217 oldugu goériilmekte olup,
arastirmada kullanilan 301 6rneklem bilimsel agidan yeterli olmaktadir. Arastirma
i¢cin 301 drneklem belirlenmis olup, bu oranin belirlenmesi ise literatiirde “tabakali-
oranli drnekleme teknigi®” olarak bilinen ydntem ile gerceklestirilmistir. Evrende
bulunan alt gruplar belirlendikten sonra bu alt gruplarin evrende mevcut olduklari
oranlarin drneklemde ne kadarmim kullanilacag: tabakali-oranli 6rnekleme teknigi
ile belirlenerek drneklemde temsil edilmeleri hedeflenmektedir.

Son olarak eklemek gerekirse, bu g¢alismada uygulanan anket i¢in Siileyman
Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nden de gerekli izinler alinmistir.
Buna ek olarak, aragtirmanin yapilacagi hedef kitle olan Isparta Defterdarligi ve
Isparta Serbest Muhasebeci Mali Miisavirler Odasi’ndan da gereken izinler
alinmastir.

2.3. Arastirmamin Veri Toplama Araci ve Verilerin Toplanmasi

Bu arastirmada veri toplama araci olarak anket yontemi tercih edilmistir. Arastirma
Olceginin gelistirilmesinde ilk olarak e-ticaretin vergilendirilmesine iliskin literatiir
taramasi yapilmis (Erdag ve Batuman, 2006; Yoruldu ve Zeybek Yoruldu, 2016;

2 Tabakali-oranli rnekleme teknigi hakkinda detayli bilgi i¢in bkz.: (Yay, 2019).
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Cangir, 1999; Alkan, 2003; Organ ve Cavdar, 2012; Doherty ve Verghes, 2019;
Kayihan ve Yildiz, 2004; Kizilot vd., 2007; Kiiglikyilmazlar, 2006; Cak, 2002) ve
e-ticaretin vergilendirilmesinde karsilasilan temel sorunlar dikkate alinarak dlgek
genel hatlartyla olusturulmustur. Literatiir taramasindan elde edilen bilgilere
dayanarak 25 maddenin yer aldig1 bir 6l¢ek taslak formu gelistirilmistir. S6z konusu
bu 25 maddenin alaninda uzman kisiler tarafindan degerlendirilmesi sonucunda
anket sorularinin anlagilir ve uygun oldugu kararina varilmstir.

[k olarak belirtmek gerekirse, anketin gegerliligi ve giivenirliligi i¢in “giivenirlilik
analizi (reliability analyze)” yapilmaktir. Giivenilirlik analizi belirlenmis olan
herhangi bir dlgek tiirline gére hazirlanmis olan ankete verilen cevaplarin tutarl
olup olmadigin1 olgmektedir. Gilivenilirlik analizi, arastirmanin i¢ tutarlilig
Olcmekle birlikte ankette yer alan sorularinin birbirleri arasindaki tutarliligi da
Ol¢mektedir. Bu baglamda yapilan bu analizde, sorularin birbiri ile yakinlik
derecesi Cronbach’s Alpha® degerine gére 6lgiilmiistiir. Cronbach’s Alpha degeri,
anket sorularinin homojen yapisini sorgulamak ve agiklamak i¢in kullanilmaktadir.
Anket sorularinin birbiriyle tutarli oldugunu veyahut ayni 6zelligi 6l¢cen sorulardan
meydana geldigini soyleyebilmek i¢in Cronbach’s Alpha degerinin yiiksek olmasi
gerekmektedir.

Cronbach’s Alpha degerleri asagida yer alan Tablo 2’deki gibidir;

Tablo-2: Cronbach’s Alpha Degerleri Tablosu

CRONBACH’S ALPHA KATSAYISI DEGERLENDIRME
0.00< <040 Giivenilir Degil
0.40 < 0<0.60 Giivenilirligi Diisiik
0.60 < 0.<0.80 Oldukga Giivenilir
0.80< a<1.00 Givenilirligi Yiiksek

Kaynak: (Alpar, 2013: 848-851)’den yararlanarak tarafimizca olusturulmustur.

Cronbach’'s Alpha degeri olusturulan Ol¢ekte yer alan soru sayisini, sorularin
birbirleri arasindaki tutarliligini ve 6lgegin alt boyutlara ayrilmasini etkilemektedir.
Cronbach's Alpha degeri, yukarida verilen Tablo 2’de goriildiigii tizere 0 ile 1
degerleri arasindadir ve oOlgekte yer alan sorular arasinda herhangi bir iliski
olmadigr durumda negatif deger almaktadir. Cronbach's Alpha'nin negatif bir

3 Cronbach's Alpha 0 ile 1 arasinda degisen degerlere sahip bir korelasyon katsayisidir.
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degere sahip olmas1 durumunda sorulara verilen yanitlarin tutarsiz oldugu yorumu
yapilmaktadir (Vaske, Beaman ve Sponarski, 2016: 5-7).

Bu calismada arastirma yapmak i¢in veri toplama araci olarak gelistirilen anket
formu kullanilmistir. Olgek maddelerinin yer aldig1 anket formunun gecerliligi ve
giivenirliligini test etmek ve hedef kitle tarafindan anlagilir olup olmadigini
degerlendirmek amaciyla gelir uzmani, gelir uzmanmi yardimcisi, serbest
muhasebeci mali miisavir, serbest muhasebeci mali miisavir stajyeri ve diger
personellerin yer aldigr 68 kisilik bir gruba pilot uygulama yapilmistir. Yapilan
pilot c¢alismada hedef grubun anket formunu Ongoriillen siire igerisinde
cevapladiklar1 gézlenmis olup yapilan elestiri ve oneriler dikkate alinmis ve SPSS
programui ile elde edilen sonuglarin incelenip degerlendirilmesi sonucunda anket
formunun son sekli olusturulmustur. Ayrica, pilot uygulama neticesinde maddelerin
hedef grup tarafindan anlasilir oldugu goriilmiistiir. Son olarak, anketin giivenirlilik
analizi sonucu Cronbach's Alpha degerinin 0.972 oldugu gortilmiistiir.

Giivenirlilik analizi sonucu ise Cronbach’s Alpha degerinin E-Ticaretin
Vergilendirme Sorunlari alt boyutu i¢in 0.955 ve E-Ticaretin Temel Yapisal
Sorunlart alt boyutu icin ise 0.882 oldugu saptanmistir. * Goriildiigii iizere bu
degerler yukarida verilen Tablo 2’de yer alan Cronbach’s Alpha degeri olan 0.80
ile 1.00 araliginda bulundugu i¢in kullanilan anket formunun istatistiksel olarak
yiiksek giivenirlilige sahip oldugu saptanmustir.

Arastirmada kullanilan anket formuna katilan katilimcilardan elde edilen verilerin
analizinin yapilmasi i¢in SPSS 26 (Statistical Package for Social Sciences) paket
programi kullanilmistir. SPSS programi kullanilarak aragtirmanin degiskenlerini
betimleyen istatistiksel degerlerini saptanmig ve gilivenirlik analizleri
gergeklestirilmistir.

3. ACIMLAYICI FAKTOR ANALIZI (AFA)

Faktor analizi teknigi, A¢imlayict Faktor Analizi (AFA) ve Dogrulayici Faktor
Analizi (DFA) olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Dogrulayict Faktér Analizi,
hipotezleri dogrulamaya ¢aligmakla birlikte degiskenleri ve faktorleri temsil etmek
i¢in yol analizi diyagramlarini kullanirken A¢imlayici Faktor Analizi ise veri setini

4 Literatiirde 6zellikle sosyal bilimlerde genel kabul gérmiis Cronbach's Alpha degerinin 0.70 ve
iizerinde bir degere sahip olmasi s6z konusu anketin gegerli ve giivenilir oldugunu géstermektedir
(Fraenkel, Wallen ve Hyun, 2012).
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kesfedip tahminleri test ederek karmasik kaliplari ortaya ¢ikarmaya caligsmaktadir.
(Child, 2006: 68). Bu ¢alismada Agimlayici Faktor Analizi tizerinde durulacaktir.

Bir bagka tanima gore ise Agimlayici Faktor Analizi, cok sayida gézlenen degiskeni
az sayida faktore diisiirmek i¢in kullanilan ve degisken kiimelerinin ortak oldugunu
yansitan istatistiksel bir prosediirdiir. A¢imlayic1 Faktor Analizi 'nde bir grup
gozlenen degisken arasindaki korelasyon tanimlanmakta ve az sayida ilgili faktore
dontismektedir. Kisaca belirtmek gerekirse Acimlayici Faktor Analizi, stirekli
olarak birlikte hareket eden goézlenen degisken gruplarini yakalamaktadir. Bu
siirecte, gozlenen degiskenlerin tutarli hareketleri faktor ¢ikarma ve faktor
dondiirme yoluyla tanimlanmaktadir. Bu nedenle Ag¢imlayici Faktor Analizi,
gbzlenen degiskenler ve az sayida altta yatan faktor arasindaki iligkileri arastirmak
icin kullanilan yararli bir aragtir (Hadi, Abdullah ve Sentosa, 2016: 216).

Agimlayici Faktor Analizi 'nin amaci, 6lgiilen degiskenler arasindaki korelasyonlari
miimkiin oldugunca agiklamaktir. A¢imlayici Faktor Analizi uygulamalari bir dizi
islem yapmay1 gerektiren bir siirectir. Ilk olarak faktdrleri tahmin etmek veya
cikarmak gerekmektedir. Akabinde ka¢ faktdriin tutulacagina karar vermek,
faktorleri yorumlanabilir bir yonelime dondiirmek ve son olarak bireysel faktor
puanlarini elde etmek gerekmektedir (Lorenzo Seva ve Ferrando, 2006: 88).

Acimlayic1 Faktor Analizi’nin gergeklestirilmesi ve yapilan analiz sonuglariin
yorumlanabilmesi i¢in bazi temel kavramlar1 ele almakta fayda vardir. Bu temel
kavramlardan ilki olan korelasyon matrislerinin temeli, faktor analizinde
degiskenlerin birbirleri ile olan iligkilerini ortaya koymaya dayanmaktadir. Bu
baglamda gozlenen degiskenlerin olusturdugu “gdzlenen korelasyon matrisi” ve
faktorlerin olusturdugu “faktdr matrisi” s6z konusu olmaktadir. Gergeklestirilen
faktor analizinin iyi olup olmadigini anlayabilmek igin gdzlenen korelasyon
matrisi, hata korelasyon matrisi ve faktor matrisindeki korelasyon degerine
bakilmaktadir. Dolayistyla iyi bir faktor analizinde gozlenen korelasyon matrisi ile
faktor matrisi korelasyonlarinin birbirine yakin olmas: gerekirken hata korelasyon
matrisindeki korelasyonlarin kii¢iik olmas1 gerekmektedir (Cokluk vd., 2016: 190-
191).

Acimlayici Faktor Analizi’ni yapabilmek i¢in verilerin tek degiskenli veyahut ¢ok
degiskenli normal dagilima sahip olmas1 gerekirken ayn1 zamanda degiskenler ve
faktorler arasindaki dogrusal iligki varsayiminin saglamast da korelasyon
hesaplamalari agisindan 6nem arz etmektedir (Yong ve Pearce, 2013: 80).
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Acimlayici Faktor Analizi’nin yapilip yapilmayacagi konusundaki karar alinirken
verilerin analiz 6ncesinde iki farkli teste tabii tutulmasi gerekmektedir. Bu testlerin
ilki Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliligi Istatistigi iken bir digeri ise Barttlett
Kiiresellik Testidir. Kaiser-Meyer-Olkin, gézlenen korelasyon katsayilari ile kismi
korelasyon katsayilarinin karsilastiriimasidir. Gergeklestirilen Kaiser-Meyer-Olkin
testi sonucuna gore orneklem biiylikliigliniin faktor analizine uygun olup olmadigi
anlasilmaktadir. Kaiser-Meyer-Olkin degeri 0 ile 1 arasinda bir degere sahip olmali
ve s6z konusu bu degerin 0 veyahut 0’a yakin olmasi durumunda gézlenen
korelasyon toplaminin kismi korelasyon katsayilarinin toplamindan kiiciik oldugu
ve korelasyon katsayilarimin dagiliminda bir daginiklik s6z konusu oldugundan
faktor analizinin gegersiz oldugu seklinde yorumlanmaktadir. Kaiser-Meyer-Olkin
degerinin 1’e yakin oldugu durumda ise korelasyon egiliminin seri dagilima sahip
oldugu ve bdylece faktor dagiliminin giivenilir oldugu anlasilmaktadir (Cokluk v.d,
2016: 207). Buna gore Kaiser-Meyer-Olkin degerinin 0.50 ve {izerinde olmasi
gerekmekte, Kaiser-Meyer-Olkin < 0.50 olmasi durumunda veri grubunun
faktorlesemeyecegi 6ne siiriilmektedir. Asagidaki Tablo 3’de Kaiser-Meyer-Olkin
katsayilarina gore Orneklemin faktér analizine uygun olup olmadigi
degerlendirilmistir.
Tablo-3: Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Degerleri Tablosu

KMO KATSAYISI DEGERLENDIRME
0.50 - 0.60 Kotii
0.60 - 0.70 Zayif
0.70 - 0.80 Orta
0.80 - 0.90 iyi
0.90 ve Uzeri Miikemmel

Kaynak: (Cokluk vd, 2016: 207)’den yararlanarak tarafimizca olusturulmustur.

Barttlett Kiiresellik Testi ise, orneklemin 6l¢ek maddelerine verilen cevaplarin
calismaya ne derece uygun oldugunun belirlenmesi ve gecerliliginin test edilmesi
ile yapilan ¢alismanin anlamliligini ortaya koymak igin yapilmaktadir (Oztiirk ve
Karakas; 2016: 29). Buna ek olarak, Barttlett Kiiresellik Testi korelasyon
matrisindeki baz1 degiskenler korelasyonun olup olmadigini da test etmektedir.
Dolayisiyla degiskenler arasinda korelasyonun olmadigini ifade eden “korelasyon
matrisi birim matristir” Ho hipotezi Barttlett Kiiresellik Testi ile sinanmakta ve
korelasyon matrisinin anlamliligt da test edilmis olmaktadir. Bu baglamda
anlamlilik diizeyi p<0,50 olarak saglanmis ise verilerin yani maddelere verilen
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cevaplarin faktor analizi i¢in uygun oldugu sonucuna varilmaktadir (Kalayci, 2016:
322).

Ac¢imlayic1 Faktor Analizi’ni yapabilmek i¢in belirli bir Orneklem sayisi
gerekmektedir ve literatiirde kabul gormiis 6rneklem sayisinin 301 ve tizeri olmasi
gerektigi savunulmustur (Gorsuch & Lehmann, 2010: 536). Ancak ortak varyansin
0,60’dan biiyiik oldugu ve faktorlerin her biri altindaki madde sayisinin oldugu
durumda 6rneklem sayisinin daha az olabilecegi belirtilmektedir. Buna ek olarak,
korelasyon katsayisinin 0,80’den biiyiik oldugu durumda 50 6rneklemin bile faktor
analizi i¢in yeterli olabilecegi belirtilmistir (Taherdoost vd, 2014: 376-377).

Acimlayic1 Faktor Analizi’nde faktorlerin her biri altindaki degiskenlerin faktor
yiikleri yapilan analize s6z konusu degiskenlerin dahil edilip edilmeyecegi
hususunda 6nem arz etmektedir. Degiskenlerin faktor yiikii dahil olduklar1 faktor
ile arasindaki iliskiyi, boylece maddenin altinda bulundugu faktore olan katkisini
gostermektedir. Bu baglamda, yiiksek faktor yiikiine sahip olan degiskenler faktore
dahil edilmektedir. Sonug olarak faktor yiikii yiiksek olan degiskenlerin timii ile
faktoriin Olciilmesi gerceklestirilmis olmaktadir. Faktore dahil edilmesi igin gerekli
olan faktor yiikleri konusunda literatiir kapsaminda birtakim farkli goriisler
bulunmaktadir. Oyle ki asgari faktdr yiikii degerinin 0,30 olmasi gerektigini
savunanlarin yani sira bu degerin 0,32 veyahut 0,40 olarak kabul edenler de
bulunmaktadir. Genel olarak kabul edilen faktor yiikii degeri ise 0,32°dir (Yong ve
Pearce, 2013: 80). Buna ek olarak, herhangi bir maddenin her iki faktor yiikii degeri
arasindaki farkin en az 0,10’dan diisiik olmasi halinde binisikligin oldugunu
gostermekte ve bu maddenin 6lcekten ¢ikarilmasi gerekmektedir. Farkin en az 0,10
oldugu durumlarda ise madde hangi faktor altindaki faktor yiikii daha biiyiik ise o
faktor altinda kalmasi gerekmektedir (Osborne ve Costello, 2009: 138). Binisiklik
hali, ankette yer alan bir maddenin birden fazla faktor altinda kabul diizeyinden
yiiksek deger vermesi ve bu maddenin ikiden fazla faktorde sagladig: yiik degerleri
arasindaki farkin 0,10’den kii¢lik oldugu durumlarda ortaya ¢ikmaktadir (Neale ve
Liebert, 1980).

Comrey ve Lee (1992)’e gore faktor yiikleri ve degerlendirilmesi asagidaki tabloda
gosterilmistir.
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Tablo-4: Faktor Yiikleri Tablosu

FAKTOR YUKLERI DEGERLENDIRME
Faktor Yiikii > 0.32 Faktor tarafindan agiklanan varyansin %10 olmast: Diisiik
Faktor Yiikii > 0.45 Faktor tarafindan agiklanan varyansin %20 olmasi: idare Eder
Faktor Yiikii > 0.55 Faktor tarafindan agiklanan varyansin %30 olmasi: lyi
Faktor Yiikii > 0.63 Faktor tarafindan aciklanan varyansin %40 olmasi: Cok Iyi
Faktor Yiikii > 0.71 Faktor tarafindan agiklanan varyansin %50 olmasi: Miikemmel

Kaynak: (Cokluk vd, 2016, 194)’den yararlanarak tarafimizca olusturulmustur.

Acimlayic1 Faktor Analizi’nde maddelerin faktor yiiklerinin Tablo 4’de verilen

sartlara uymamasi halinde faktor yiikleri en diisiik maddelerin 6lgekten ¢ikarilmast

gerekmektedir. Ayrica, bir maddenin Olgekten ¢ikarilmasi i¢in Orneklem

biiyiikliigiiniin de biiyilk 6nemi vardir. Kim-Yin (2004)’e gore bir maddenin

Olcekten cikarilmasina karar verilmesi i¢in faktor yiikiine bagli olarak drneklem

biiylikliigiiniin agagidaki gibi olmasi gerekmektedir;

e Faktor yiikii: 0.30 ise maddenin 6l¢ekte kalmasi i¢in drneklem biiyiikliigiiniin
minimum 350,

o Faktor yiikii: 0.40 ise maddenin Olcekte kalmasi i¢in 6rneklem biiyiikliigiiniin
minimum 200,

e Faktor yiikii: 0.50 ise maddenin 6lgekte kalmast i¢in 6rneklem biiytikliigiiniin
minimum 120,

e Faktor yiikii: 0.60 ise maddenin Ol¢ekte kalmasi igin drneklem biiyiikliigiiniin
minimum 85,

e Faktor yiikii: 0.70 ise maddenin 6lcekte kalmasi i¢in 6rneklem biiyiikligiiniin
minimum 60 olmasi gerekmektedir (Cokluk vd, 2016:194-195; Akdag, 2011:
26).

Olgegin faktorlerinin belirlenmesinin ardindan sz konusu bu faktorlerin
giivenirliliklerini test edilmesi ve bunun i¢in de madde i¢i tutarliligin gézlenmesi
gerekmektedir. Faktorlerin i¢ tutarlilik degerleri, her bir faktoriin Cronbach’s Alpha
katsayilarina bakilarak belirlenmektedir. Buna ek olarak, dlgekte yer alan her bir
maddenin altinda bulundugu faktoére i¢ tutarlilik katkisinin da test edilmesi
gerekmektedir.

Analizin bir diger asamasi olan faktdr sayisinin belirlenmesinde Onemli

yontemlerden biri olan “6zdeger (eigen value)”, ortaya ¢ikan faktdrlerin toplam
varyansin ne derece aciklama giicline sahip oldugunu gostermektedir. Ozdeger
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yiikseldik¢e faktoriin aciklayabildigi toplam varyans miktar1 da yiikselmektedir.
Ayni zamanda 6zdeger, faktor altinda yer alan degiskenler ile faktor arasindaki
faktor yiiklerinin kareleri toplamina esittir. Diger bir degisle 6zdeger, faktor altinda
yer alan degiskenler ile faktor arasindaki iliskinin ne biiyliklikte oldugunu
gostermektedir. Literatiirde aksi yonde elestiriler mevcut olsa da faktor sayisinin
belirlenmesinde 6zdegerin 1°den biiylik olmasi durumunda anlamli kabul edilmesi
ve 1’den kiiciik olan faktorlerin dlgege dahil edilmemesi gerektigi genel olarak
kabul gérmiis yontem olarak kullanilmaktadir. Olgegi olusturan degisken sayisinin
20-50 arasinda oldugu durumlarda 6zdeger yonteminin dikkate alinarak faktor

sayisinin belirlenmesi en giivenilir sonucu vermektedir (Biiyilikoztiirk, 2002: 473;
Kalayci, 2016: 322).

Acimlayici Faktor Analizinde faktor sayisi belirlenirken Floyd ve Widaman (1995:
291)’a gore Ozdegeri 1’in lizerinde olan faktor sayisinin baz alinmasi yeterli
olmamaktadir. Oyle ki, 6zdeger yonteminin kullanilmasi sonucunda olmasi
gerekenden daha ¢ok veyahut daha az faktor sayisinin elde edilmesi bunun nedeni
olarak gosterilmektedir (Cliff, 1988: 277). Dolayisiyla dikey eksende 6zdeger ve
yatay eksende ise faktor sayisini gosteren “¢izgi grafigi (scree plot)” ile ortaya ¢ikan
bulgular sonucunda elde edilen faktor sayilar1 da géz Oniine alinarak analize uygun
olan faktor sayisi belirlenmelidir (Floyd ve Widaman, 1995).

Cizgi grafiginde her bir faktér, dikey eksen bilesenlerinin yatay eksene
bilesenlerine dogru inis yapan bir dogru ile temsil edilir ve her dogrunun diklik
derecesi temsil ettigi faktoriin agikladigi varyans diizeyini gostermektedir. S6z
konusu dogrunun egimi belli bir faktor sayisindan sonra azalmaya baslamaktadir.
Giderek azalan egim belirli bir faktorden sonra keskin bir plato yapmaktadir. Bu
noktadan sonraki faktor sayisi dikkate alinmayip analize dahi edilmemektedir.
Sonug olarak bu noktadan sonraki faktorlerin toplam varyansa yaptig1 katki ¢ok
diisiik diizeyde ve birbirine yakin olmaktadir (Osborne ve Costello, 2009: 135).

4. BULGULAR

E-ticaretin vergilendirilmesinde karsilasilan sorunlara ydnelik algir diizeyinin
Olciilmesi icin 25 maddeden olusan Likert tipinde gelistirilmis (1= Kesinlikle
Katilmiyorum’dan 5=Kesinlikle Katiliyorum’a) olan olgegin faktor dagilimini
gorebilmek igin E-Ticaretin Vergilendirilmesine Yonelik Sorunlar Olgegi icin
acimlayict faktor analizi gerceklestirilmistir. Faktorlerin altinda yer alan
maddelerin faktor yiikii degerlerinin minimum 0,32 olmasi kabul edilmistir. Faktor
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yiikiinin minimum degerinin 0,32 olmasi ise (Yong ve Pearce, 2013: 80)
aciklanarak yer almaktadir.

Aragtirmada kullanilan orneklem biiyiikliigiinlin Ac¢imlayici Faktér Analizi’ne
uygun olup olmadiginin tespitinin yapilmasi i¢in Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme
Yeterliligi Istatistigi ve Barttlett Kiiresellik Testi uygulanmistir. S6z konusu E-
Ticaretin Vergilendirilmesinde Karsilasilan Sorunlara Yénelik Sorunlar Olgegi icin
yapilan Kaiser-Meyer-Olkin ve Barttlett Kiiresellik Testi sonuglarina iliskin tablo
asagida gosterilmis ve yorumlamasi yapilmistir. E-Ticaretin Vergilendirilmesine
Yonelik Sorunlar Olgeginin Kaiser-Meyer-Olkin ve Barttlett Kiiresellik Testi
sonucu asagida verilen Tablo 5’de gosterildigi gibidir.

Tablo-5: E-Ticaretin Vergilendirilmesine Yonelik Sorunlar Olgeginin Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) ve Barttlett Testi Sonucu
KMO ve Barttlett Testi Sonucu

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliligi Testi 0,955

x? =5424,185
Barttlett Kiiresellik Testi df =300

Sig. = 0,000

Tablo 5’de de goriildiigii tizere KMO testi sonucuna gore ortaya ¢ikan 0,955 degeri
orneklem biiyiikliigliniin faktor analizine uygunlugu i¢in literatiirde genel kabul
gormiis minimum 0.50 degerinin oldukga iizerinde ¢ikmistir. Calismanin veri analiz
yontemi kisminda belirtildigi lizere (Cokluk, 2016) tarafindan aktarilan KMO
degerleri ile 6rneklem sayisinin uygunlugu iliskisi dikkate alindiginda 0,955 KMO
degeri Orneklem biiyiikliigiiniin A¢imlayict Faktdor Analizi'ne uygun oldugunu
gostermektedir. Barttlett Kiiresellik Testi sonucuna bakildiginda ise Ki-Kare
degerinin istatistiksel olarak anlamli oldugu sonucuna ulasilmistir (x?> =5424,185;
p=<0,05).

Analizde faktorlesme serbest birakilmig olup faktoriin 2 boyutta dagilim gosterdigi
goriilmiistiir. Yapilan analiz sonucu “E-Ticaretin Vergilendirilmesine Yonelik
Sorunlar Olgegi” e-ticaretin vergilendirilmesinden kaynaklanan “E-Ticaretin
Vergilendirme Sorunlari” ile e-ticaretin temel yapisindan kaynaklanan sorunlari
belirten “E-Ticaretin Temel Yapisal Sorunlarr” olmak ftizere iki alt boyuta
ayrilmistir. Yapilan analiz sonucunda E-Ticaretin Vergilendirme Sorunlari alt
boyutunda ise 17 madde yer alirken E-Ticaretin Temel Yapisal Sorunlar alt
boyutunda 5 madde yer almistir. E-Ticaretin Vergilendirmesine Y 6nelik Sorunlar
Olgegi’ne ait bu iki alt boyut e-ticaretin vergilendirilmesine iliskin sorunlar
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hakkinda vergi dairesi ¢alisanlart olan gelir uzmani, gelir uzmani yardimcisi ve
bagimli/bagimsiz serbest muhasebeci mali miisavirlerin, serbest muhasebeci mali
miisavir stajyerlerin ve diger personellerin bakis agilarini 6lgmektedir.

Gelistirilen Olcegin Acimlayict Faktér Analizine uygun olup olmadigi tespit
edildikten sonra Ol¢egin faktor sayilarinin belirlenmesi gerekmektedir. Agimlayict
Faktor Analizi baglig1 altinda da bahsedildigi lizere faktor sayisinin belirlenmesinde
birtakim yontemlerden yararlanilmaktadir. Bu yontemlerden ilki faktorlerin
0zdegerinin 1’den biiyiik olup olmadigini tespit etmektir. Bir diger yontem ise ¢izgi
grafigi analizidir. Calismadaki degisken sayist 25 oldugu i¢cin 6zdeger dikkate
alinarak faktor sayisinin belirlenmesi tercih edilmistir. Bu baglamda, E-Ticaretin
Vergilendirilmesine Yénelik Sorunlar Olgegi ne zdeger istatistiginin uygulanmasi
ile ortaya ¢ikan faktorlerin 6zdegerleri, varyans miktart ve toplam varyans miktari
asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo-6: E-Ticaretin Vergilendirilmesine Yonelik Sorunlar Olgegi’ne Iliskin
Faktor icin Ozdeger ve Aciklanan Cesitlilik Tablosu

Doéndiirme
- Sonrasi
i:’ Baslangic Degerleri Yiiklerin Kare Toplam Kareler
lﬁ« Toplam
Toplam Va(%;lns Kur(r;}:;atlf Toplam Va(%ins Kur(r;}:;atlf Toplam
1 13,548 | 54,190 54,190 13,113 | 52,450 52,450 12,424
2 1,267 5,066 59,256 ,855 3,421 55,871 11,031
3 ,908 3,633 62,889
4 ,842 3,369 66,258
5 ,790 3,160 69,418
6 ,781 3,126 72,544
7 117 2,868 75,412
8 ,670 2,679 78,091
9 ,643 2,573 80,664
10 | ,503 2,014 82,678
11 | ,486 1,945 84,623
12 | 417 1,669 86,292
13 | ,408 1,632 87,924
14 | ,367 1,470 89,393
15 | ,343 1,372 90,766
16 | ,310 1,240 92,006
17 | ,287 1,147 93,153
18 | ,258 1,031 94,184
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19 | 247 ,989 95,173
20 | ,233 931 96,104
21 | ,229 ,918 97,022
22 | 211 ,846 97,868
23 | ,192 ,769 98,637
24 | 178 711 99,348
25 | ,163 ,652 100,000

E-Ticaretin Vergilendirilmesine Yénelik Sorunlar Olgegi’nin faktdr sayisinin
belirlenmesinde ifadelerin serbest birakilmasi yontemi temel alinmis ve 6z deger
yontemiyle faktor sayisinin belirlenmesi tercih edilmistir. Dolayisiyla ortaya ¢ikan
her bir faktdriin 6z degeri, varyans miktari, toplam aciklanan varyans miktar1 ve
buna ek olarak faktor yiik degerinin daha once belirtildigi gibi 0,32 degerinin
tizerindeki maddelere yonelik olmasina dikkat edilecek sekilde yapilan analizler
yukaridaki Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6’ya gore yapilan analiz sonucunda 25 maddesi olan E-Ticaretin
Vergilendirilmesine Y&nelik Sorunlar Olgegi icin 6z degeri 1°den biiyiik olan 2
faktorlii bir yapida oldugu goriilmektedir. Ayrica, 2 faktoriin toplam varyansin
%359 unu agikladig1 goriilmiistiir.

Faktor sayisinin belirlenmesinden sonra hangi degiskenlerin hangi faktor altinda
yer almasi gerektigini belirlemek gerekmektedir. Analiz sonucu elde edilen Pattern
Matrix tablosu, faktor yiikleri ile hangi degiskenlerin hangi faktorii acikladigini
gostermektedir.

Tablo-7: E-Ticaretin Vergilendirilmesine Y&nelik Sorunlar Olgeginin Faktdrler
ve Faktor Yiik Dagilimlar

Faktérler
o g
cB.. | 5%
8550 CEQ
SEESD| 58%
.. . . L2 5= o Z°
OLCEK IFADELERI E g S N 8 % N
> =
w >
7. E-ticarette dijital iriinlerin sinir Stesi satiglarinda mallarin | ,476
tesliminde KDV agisindan sorun yaganmaktadir.
8. E-ticarette dijital iiriinlerin niteliginin belirlenememesi KDV | ,531
acisindan vergilendirmeyi zorlastirmaktadir.
9. E-ticarette miikellefiyet tiiriiniin belirlenmesi sorunu vergi | ,482
denetimini olumsuz etkilemektedir.
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10.

E-ticarette gelirin elde edildigi yerin belirlenememesi sorunu
vergi denetimini olumsuz etkilemektedir.

,463

12.

E-ticaretin denetlenmesi acisindan ihtiyag duyulan nitelikli
denetgilerin  azinlikta olmasi, etkin ve verimli vergi
denetim mekanizmasinin saglanmasini engellemektedir.

,529

13.

E-ticaretin vergilendirilmesinde karsilagilan bir¢ok sorun, web
sunucusunun uzaktan isletilebilmesi nedeniyle ¢oziime
kavusturulamamaktadir.

,826

14,

E-ticaretin  giderek yayginlasmasiyla birlikte transfer
fiyatlandirmasi lilkeler agisindan ciddi vergi kaybina neden
olmaktadir.

,720

15.

Tiirev {riinler (forward, swap, futures ve opsiyon) ile ilgili
islemlerin vergilendirilmesine yonelik diizenlemelerin yetersiz
olmasi vergi kacakeiligini arttirmaktadir.

,730

16.

E-ticarette sistemlerin bir arada ve uyumlu bir sekilde ¢alismasi
ve veri aligverisinde bulunmas: vergilemede karsilasilan
sorunlari artmaktadir.

,625

17.

E-ticaret sayesinde uluslararasi aligverigin artmast, tek bir vergi
konusu iizerinden birden fazla vergi alinmasina yol agmakta,
bu durum bir¢ok probleme neden olmaktadir.

,591

18.

E-ticaret, sirketlerin faaliyetlerini vergi cenneti olarak bilinen
tilkelere kaydirmalarina neden olmakta, bu durum vergi
kagak¢iligina neden olmaktadir.

,743

19.

E-ticaretin  gelismesiyle birlikte off-shore  bankacilik
hizmetlerindeki artis nedeniyle vergi idarelerinin miikelleflere
iliskin bilgi toplama ve denetim yapabilme imkanlar1 biiyiik
Olciide azalmaktadir.

,738

20.

E-ticarete iligkin uluslararasi ortak bir politikanin olmayist ya
da yetersiz kalmasi kamu ve ozel sektdr igin yliksek uyum
maliyetleri yaratmaktadir.

,736

21.

Veri iletisim altyapisindaki ulusal ve uluslararasi rekabetteki
belirsizlikler etkin vergilendirmeyi 6nlemektedir.

,812

22.

E-ticarette firmalarin transfer fiyatlandirmasindan sikca
yararlanmasi devletin denetim faaliyetlerini zorlastirmakla
birlikte kamu gelirlerinin aginmasina da neden olmaktadir.

,625

24.

Kamu ve 6zel kurumlarin e-ticaret ve 6zellikle de e-ticaretin
vergilendirmesine dair ilgili personele yeterli egitim destegini
saglayamamas1 vergilemenin etkin bir sekilde yapilmasini ve
vergi denetimini zorlagtirmaktadir.

,658

25.

Fiziki mevcudiyeti olmayan isletmelerin faaliyetlerinin
vergilendirilmesinde karsilagilan sorunlara vergi mevzuatlar
bir ¢6ziim sunamamakta, bu nedenle s6z konusu sirketlerin e-
ticaret faaliyetlerinin vergilendirilmesi zorlasmaktadir.

,510

E-ticaretin giderek yayginlasmasi ve eksik vergi uygulamalari
vergi gelirlerinde diisiise neden olmaktadir.

,967
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2. E-ticaretin yayginlagsmast vergi kagakciligi gibi kayit disi ,851
faaliyetleri arttirmaktadir.
3. | Dijital iiriin (e-kitap, miizik, yazilim, oyun vs.) alim satiminda 71

vergiyi doguran olaym tespiti sorunu etkin vergilendirmeyi
onlemekte, ayrica bu alim satimlarda vergi kaybi1 ve vergi
denetiminde etkinlik sorunu ortaya ¢ikmaktadir.

4, E-ticarette alict ile satictnin kimlik ve ikametgahlarinin 724
bilinmemesi vergilendirme siirecinde Dbelirsizlige neden
olmakta ve vergi kagirma faaliyetlerine uygun ortam
hazirlamaktadir.

11. | E-ticarette elde edilen gelirin niteliginin belirlenememesi ,467
sorunu vergi denetimini olumsuz etkilemektedir.

Pattern Matrix’den elde edilen sonuglara gore E-Ticaretin Vergilendirilmesine
Yonelik Sorunlar Olgeginin faktdr dagilimi yukaridaki Tablo 7°de verilmistir. Buna
gore, Olgek 2 alt boyuttan olusmakta ve s6z konusu alt boyutlarin giivenilirlik
katsayilar1 da dikkate alinarak “E-Ticaretin Vergilendirme Sorunlarr” ve “E-
Ticaretin Temel Yapisal Sorunlart” seklinde adlandirilmistir. Pattern Matrix
sonucuna gore E-Ticaretin Vergilendirilmesine Y&nelik Sorunlar Olgegine iliskin
faktorlerden ilki olan E-Ticaretin Vergilendirme Sorunlari faktoriiniin altinda 17
soru, bir diger faktor olan E-Ticaretin Temel Yapisal Sorunlari faktdriintin altinda
ise 5 soru bulunmaktadir. Ayrica, 6lgegin 5., 6. ve 23. maddelerin her iki faktor i¢in
binisiklik halinde oldugu tespit edilmistir. Bu nedenle, olgegin 5., 6. ve 23.
maddelerinin faktor yiiklenimleri ve giivenilirlik degerleri dikkate alinarak dlgek
dis1 birakilmas1 uygun goriilmiistiir.

Agimlayici Faktor Analizi sonucunda alt boyutlarin faktor yliklenimleri;

a) E-Ticaretin Vergilendirme Sorunlari alt boyutu i¢in 0,463 ile 0,826 arasinda
degismektedir. E-Ticaretin Vergilendirme Sorunlari alt boyutunu olusturan
maddelerden en fazla 6neme sahip “web sunucusunun uzaktan isletilebilmesi
(.826)”, en az 6neme sahip “gelirin elde edildigi yerin belirlenememesi (.463).”
oldugu goriilmektedir.

b) E-Ticaretin Temel Yapisal Sorunlari alt boyutu i¢in ise 0,467 ile 0,967 arasinda
degismektedir. E-Ticaretin Temel Yapisal Sorunlari alt boyutunu olusturan
maddelerden en fazla 6neme sahip “e-ticaretin giderek yayginlagmasi ve eksik
vergi uygulamalar1 (.967), en az oOneme sahip “gelirin niteliginin
belirlenememesi (.467).” oldugu goriilmektedir.
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5. SONUC

E-ticaretin vergilendirilmesi hususunda giiniimiizde kiiresel olarak heniiz bir ortak
bir uzlagiya varilamamistir. Dolayisiyla e-ticarete iligkin vergi uygulamalarinin
elektronik ortamda gergeklestirilen islemlerin gelisimine ve iilkelerin kosullarina
gore uygulanacagi goriilmektedir. Bu durum e-ticaret islemlerinden elde edilen
gerin vergilendirilmesinin takibi, tahsili, vergilendirmeden dogan haksiz rekabet ve
adil vergilendirme sorunlari, e-ticaretin yapist geregi vergi matrahinin agilmasi
nedeniyle ortaya cikan vergi kaybi gibi birtakim sorunlarin dogmasina yol
agmaktadir.

E-ticaretin vergilendirilmesinde karsilagilan sorunlara iligkin yapilan literatiir
taramasi ve uzman goriisleri alinarak olusturulan anket, vergi dairesinde gorev
yapan gelir uzmanlart ve gelir uzman yardimecilari ile Serbest Muhasebeci Mali
Miisavirler Odasina kayitl bagimli/bagimsiz serbest muhasebeci mali miisavirler,
serbest muhasebeci mali miisavir stajyerleri ve mali miisavirlerin biirolarinda gorev
yapan diger personellere uygulanmistir. Gelistirilen anket dogrultusunda yapilan
Acimlayic1 Faktor Analizi sonucuna gore s6z konusu sorunlarin e-ticaretin
elektronik ortamda yapilmasi itibariyle genel yapisindan ve mevcut olan mevzuat
yetersizligi, e-ticaretin uluslararasi bir ticaret bigimi olmasi, e-ticaret nedeniyle
artan transfer fiyatlandirma ve vergi cenneti sorunlari gibi vergilendirme
yontemlerinden  kaynakladigi tespit edilmistir. Dolayisiyla, E-ticaretin
vergilendirilmesinde karsilagilan sorunlara iligkin yapilan analiz sonucu “E-
Ticaretin  Vergilendirilmesine ~ Yénelik ~ Sorunlar  Olgegi”  e-ticaretin
vergilendirilmesinden kaynaklanan “E-Ticaretin Vergilendirme Sorunlari” ile e-
ticaretin temel yapisindan kaynaklanan sorunlari belirten “E-Ticaretin Temel
Yapisal Sorunlarr” olmak {izere iki alt boyuta ayrilmistir ve s6z konusu bu iki faktor
i¢in 6l¢ek hazirlanmustir.

YAZARLARIN BEYANI

Katki Oram Beyani: Birinci yazarin ¢aligmaya katki orani %60, ikinci yazarin
katk1 orani ise %40 dir.

Destek ve Tesekkiir Beyanmi: Caligmada herhangi bir kurum ya da kurulustan
destek alinmamustir.

Catisma Beyani: Calismada herhangi bir potansiyel ¢ikar catismasi séz konusu
degildir.
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