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Otomotiv sektoril diinya ekonomisinde dnemli bir paya sahiptir. Son yillarda iilkemiz doviz piyasasinda goriilen ani ve sert
yiikselisler otomobil fiyatlarmin da yiikselmesine neden olmustur. ikinci el otomobil fiyatlarinm yiikselmesinde etkili olan
birgok faktor vardir. Calismanin amaci ikinci el otomobillerin fiyatlarini etkileyen faktorleri ve asimetrik bilginin varligini
incelemektir. Onceki ¢alismalarda ikinci el otomobil fiyatlarmi etkileyen makroekonomik faktorlerin arastirildig
goriilmektedir. Bu ¢aligmada farkli olarak otomobil fiyatlarini etkileyen mikro faktorler incelenmektedir. Tiirkiye’deki 6 bin
262 adet ikinci el otomobil ¢alismanin 6rneklemini olugmaktadir. Otomobilin markasi, vites tiirii, yakit tiirii, miilkiyet durumu,
ek donanim bilgisi, hasar bilgisi gibi bircok bagimsiz degiskenden olusan model ¢oklu regresyon ve lojistik regresyon
yontemleri ile analiz edilmistir. Otomobil markas1 ve gekis tiirli ikinci el otomobil fiyatlarm etkileyen en énemli faktorler
oldugu bulgulanmistir. Hasar bilgisi, ek donanim bilgisi ve miilkiyet durumunun ikinci el otomobil fiyatlarmi etkilemedigi
tespit edilmistir. Tiirkiye’de ikinci el otomobil piyasasinda asimetrik bilginin oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: ikinci E1 Otomobil Fiyatlar1, Coklu Regresyon Analizi, Lojistik Regresyon, Asimetrik Bilgi, Tiirkiye.
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ABSTRACT

The automotive sector has a large share of the global economy. In recent years, sudden and sharp increases in the exchange
rate in Tiirkiye have also caused automobile prices to soar. Many factors cause the prices of second-hand automobiles to
increase. The study aims to investigate the existence of asymmetric information and the factors affecting the prices of second-
hand automobiles in Tiirkiye. There is a large body of research on the macroeconomic factors affecting second-hand automobile
prices. However, the study examines the micro factors affecting automobile prices. The sample consists of 6,262 second-hand
automobiles in Tiirkiye. The model consisting of many independent variables (brand, type of transmission, fuel type, ownership
status, additional equipment information, damage information, etc.) is analyzed using multiple and logistic regression. The
results show that brand and traction type are the two most important factors affecting the prices of second-hand automobiles in
Tiirkiye. However, damage and additional equipment information and ownership status do not affect the prices of second-hand
automobiles. Asymmetric information exists in the automobile markets in Turkey.

Keywords: Second-Hand Automobile Prices, Multiple Regression Analysis, Logistic Regression, Asymmetric Information,
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EXTENDED SUMMARY

Purpose and Scope:

In many countries, the used car market is larger than the new car market. Used cars are more affordable than new cars. Due to
the pandemic, car production has come to a halt, and stocks have run out. In other words, new car production does not meet
demand. Consumers have to queue up months in advance to buy new cars from car dealers. The demand for used cars is
increasing because it is impossible to find new cars. The increasing demand for used cars is also driving up their prices. Prices
vary from dealer to dealer because no authority is in a position of determining used car prices. Used car prices are more volatile
and unstable than new car prices. In recent years, Turkey has witnessed sudden and sharp rises in the foreign exchange market,
which adversely affected the car sector. Many factors cause the price of new cars to rise. The rise in foreign exchange also
affects the prices of used cars. This study investigated the factors affecting used car prices and the existence of asymmetric
information in the car market. Unlike other studies, this study focused on micro factors affecting used car prices.

Design/methodology/approach:

This study focused on micro factors affecting used car prices. Unlike other studies, this study compared the prices of used cars
with those of new cars (2021 model). This study also investigated whether the used price is higher than the new price. In other
words, the study addressed asymmetric information. It is necessary to collect sufficient and qualified data to determine the
factors affecting used car prices. The sample consisted of 6 thousand 262 used cars of 2021 models offered for sale on
sahibinden.com between October and December 2021. The cars were randomly selected. The sample consisted of cars from
almost every car brand for high representativeness. The data of brands with at least 100 or more cars were collected. The study
adopted a hedonic model. The dependent variable in the model was the “used car price.” The independent variables were
“make,” “series,” “model,” “equipment,” “fuel type,” “transmission type,” “mileage,” “engine displacement,” “traction type,”
“additional equipment amount,” “additional equipment information,” “ownership status,” and “damage amount.” We assume
that there is asymmetric information in the used car market in Tiirkiye. Therefore, this study examined whether the used prices
of cars were higher than their new prices. If the used car was more expensive or cheaper than the new car, the dependent
variable was categorized as 0 or 1. Logistic regression analysis is used when the dependent variable is a binary categorical
variable.

29 29 29 < 29 29 <

Findings:

The sample included cars from 44 different series of 17 brands. One in four cars was a Renault (25.2%). Used car and new car
prices were compared to determine whether the same model vehicles were being sold at a premium. Used Citroen, Nissan,
Opel, Peugeot, and Toyota cars were cheaper than new 6nse. However, used Ford cars were about 34% more expensive than
new ones. Used Citroen cars were 19.80% cheaper than new ones. In addition, Ford, Dacia, and Mercedes-Benz were the car
brands with the highest premium. Nine in ten cars in the sample ran on gasoline (91%). There were few hybrid cars. Seven in
ten cars were transmission vehicles (semi-automatic and fully automatic) (69.9%). Nine in ten cars were front-wheel drives
(90.2%). One in four cars was zero-kilometer (25.50%; n =1.596). Used car dealers are grouped into two categories: dealerships
(64%) and for sale by owner (36%). Most cars were undamaged (97.6%). The engine size of a car is very important for taxes.
Therefore, almost half the sample consisted of vehicles of 1300cc and below, which have the lowest tax base in terms of special
consumption tax and motor vehicles tax. Almost eight in ten cars did not have additional equipment (76%).

Conclusion and Discussion:

The model explained 74% of the dependent variable, which was statistically significant. While brand and series positively
affected used car prices, model and equipment negatively affected them. Segments (A, B, and C) affected car prices positively.
Fuel type negatively affected car prices. There was a negative relationship between mileage and car prices. There was a positive
relationship between traction type and car prices. There was a negative relationship between engine displacement and used car
prices. Cars with low engine displacement were cheap, while cars with high engine displacement were generally expensive.
The amount of additional equipment positively affected car prices. Additional equipment information had no significant effect
on used car prices. The logistic regression analysis results showed that make, model, equipment, mileage, traction type, damage
amount, and additional equipment amount were statistically significant with 95% reliability. Fuel type, gear type, ownership
status, engine displacement, additional equipment information, and series were insignificant. Brand and equipment levels had
a negative impact on car prices.
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1. GIRIS

Glintimiizde otomobil tercihlerini etkileyen bir¢ok faktdr vardir. Ulasim, tasima, ticaret, yatirim araci, statii ve
prestij gibi faktorler otomobillerin tercih edilmesini etkilemektedir (Akgi, 2016, s. 330). Her gegen giin otomobil
sahipliginin artmasiyla otomobillerden beklenen oOzelliklerinde arttig1 goriilmektedir. Otomobil iireticileri
teknolojik gelismeler ve yogun rekabet neticesinde {iriin farklilagsmasina giderek pek ¢ok yenilik yapmaktadir (Reis
ve Silva, 2002, s. 2). Otomobiller ilk iiretildiginde sadece ulagim gibi temel ihtiyaglar1 karsilarken giiniimiizde
farkli ihtiyaglar i¢in firetilmeye baslanmistir. Tiketicilerin otomobil tercihleri ve beklentileri farklilik
gosterdiginden treticiler yeni 6zellik ve ek donanimlar ilave ederek otomobilleri yenilemektedir. Niifus ve kisi
basma diisen milli gelirin artmasi, kentlesme gibi birgok faktor otomobil talebini etkileyebilmektedir. Ozellikle
Tiirkiye’de kentlesme ile birlikte otomobil talebinin ve iiretiminin arttig1 goriilmektedir (Ozdamar, 2010, s. 184).

Otomotiv sektdrii her gecen yil biiyiiyerek diinya ekonomisinde énemli bir ticaret hacmine ulasmistir. Ulke
ekonomisine sagladig yiiksek katma deger ile ekonomide lokomotif bir 6zellige sahiptir. Otomobil iireten iilkeler
otomobil ihracat1 yaparak iilkeye doviz getirmekte ekonominin gelismesine katki saglamaktadir. Otomobil bir¢ok
sektorden gelen parcalarin birlestirilmesiyle tretilmektedir. Ticaret Bakanligi’nin (TB) Otomotiv Sektor
Raporunda belirttigi {izere otomotiv sektoriinii besleyen bircok sektdr vardir (Ticaret Bakanligi [TB], 2022).
Demir-gelik, elektronik, akaryakit, pazarlama, altyapi, ulastirma, savunma sanayi vb. gibi pek ¢ok sektér otomobil
sektoriiyle yakindan iliskilidir. Bu sebeple otomotiv sektdriinde yasanan her tiirlii gelisme diger sektorleri de
etkilemektedir. Otomotiv sektoriiniin biiyiimesinde ki en biiyiik faktdr ise otomobil iretimidir. Otomotiv
sektoriindeki tasitlar icerisinde en biiyiik pay1 otomobil {iretimi olusturmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) nun yayimlamis oldugu verilere gére 2021 yih igin trafige kayitl olan araglarm %54,3’iinii otomobiller
olusturmaktadir (Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK], 2022).

Otomobil teknolojisinin gelismesiyle birlikte otomobil iiretimde kokli degisimler yasanmistr (Kesking6z, Dilek
ve Matyar, 2021). Ornegin otomotiv endiistrisinde yakit tasarrufu ve cevre kirliligini azaltmak amaciyla alternatif
enerji ile calisabilen arag teknolojileri gelistirilmektedir (Prieto ve Caemmerer, 2013, s. 738). Otomobillerin teknik
ozelliklerinin giiniimiiz teknolojisine entegre edilerek siiriicii yerine karar verebilen ve uygulayabilen yapay zeka
caligmalar1 yapilmaktadir. Her an degisim ve gelisim icinde olan otomotiv sektdriiniin yeni trendleri
yakalayabilmesi sektoriin rekabet giicii acisindan olduk¢a dnemlidir. Tiirkiye’nin ilk yerli ve milli elektrikli
otomobili olan TOGG ¢aligmalart devam etmekte olup satiga 2023 yilinda ¢ikmasi planlanmaktadir. Boylece
TOGG’un satis1 ile otomobil sektoriinde rekabet giicliniin artirilmast beklenmektedir.

Tiiketicilerin ikinci el otomobilleri tercih etmesinin bir¢ok sebebi vardir. Bu tercihi etkileyen en 6nemli faktor ise
en uygun fiyatla en iyi kalitedeki otomobili satin almaktir (Akerlof, 1970, s. 490). Tiiketiciler en iyi otomobili
satin almak istemekle birlikte yiliksek bir tutar ddemekten de kaginirlar. Ciinkii her tiiketici otomobilinin degerini
farkli belirlemektedir. Iyi mallar ile kotii mallar arasindaki fiyat farklihigi ayriminm tiiketiciler tarafindan
yapilamamasi fiyatlarin gercek diizeyde belirlenmesini engellemektedir (Akalin ve Dilek, 2007, s. 37). Otomobilin
yasl, kilometresi, yakiti, hasar bilgisi ve donanim diizeyi gibi faktorler otomobil fiyatlarini etkilemektedir.

Dijitallesme internet kullanimini yayginlastirmis otomobil ticaretinin de artmasinda da etkili olmustur. Ikinci el
otomobil alicis1 ve saticisinin internet ortaminda biraraya gelmesi kolaylasmistir (Asilkan ve Irmak, 2009, s. 377).
Internet sayfalari ikinci el otomobil sektoriiniin gelismesinde dnemli bir paya sahiptir. Ancak otomobil fiyatlarinda
suni yiikselisleride beraberinde getirmektedir. Satict ayn1 Ozelliklerdeki otomobillerin daha yiiksek fiyattan
satildigin1 gordiigiinde kendi otomobilinin fiyatin1 da yiikselterek farkinda olmadan fiyatlarin yilikselmesine neden
olabilmektedir. Piyasada ikinci el otomobillerin fiyatlar1 saticilarin kendilerine gore deger bigmeleri neticesinde
belirlenmektedir. ikinci el otomobil saticilart bazen sifir otomobil fiyatindan daha yiiksek fiyata otomobilini
satabilmektedir. Dolayisiyla piyasadaki asimetrik bilgi ikinci el ve sifir satig fiyatlar1 arasinda belirgin bir sekilde
goriilmektedir. Otomobillerin sifir ve ikinci el olarak ayrimimin yapilmasini saglayan faktor ise otomobillerin ilk
tescil kaydidir. ilk kez tescil olan otomobiller sifir, yeni veya birinci el olarak adlandirilirken, daha &nce satin alinmig
ve kanunlara uygun bir sekilde satilarak tekrar tescil kaydi yapilan otomobiller ise ikinci el otomobil olarak
adlandirilmaktadir (Asilkan, 2008, s. 96).

Ikinci el otomobillerin fiyatlar1 sifir otomobillerin fiyatlarindan diisiik oldugu i¢in ikinci el otomobillerin satis
hacimleri sifir otomobillerin satis hacimlerinden daha fazladir. Pandemi donemiyle birlikte iiretimin durmasi,
stoklarin tiilkenmesi ve ¢ip krizinin ¢ikmasi otomobil iireticilerinin otomobil talebini karsilayamaz duruma
gelmelerine neden olmustur. Boylece tiiketiciler sifir otomobil almak i¢in aylar dncesinden siraya girmektedirler.
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Sifir otomobil satin almak pek miimkiin olmadigindan ikinci el otomobillerin talebi artmaktadir. Boylece talebin
artmastyla ikinci el otomobil fiyatlar1 da yiikselmektedir. Ciinkii ikinci el otomobillerin fiyatlarini belirleyen bir

otoritede yoktur. Aynit marka ve model otomobiller farkli saticilarda farkli fiyatlardan satisa sunulmaktadir
(Kaushal, 2014, s. 92).

Otomobil iiretim maliyetlerinin artmasi otomobil fiyatlarmin yiikselmesinde etkili olmustur. Ayrica {ilkemizde
doviz piyasasinda goriilen ani ve sert yiikselisler otomobil sektoriinii de olumsuz yonde etkilemistir. Doviz
kurundaki yiikselis otomobillerin fiyatlarini yiikseltmistir. Sifir otomobillerin fiyatlar1 maliyetlere bagliyken,
ikinci el otomobillerin fiyatlar1 daha degisken ve istikrarsiz bir Ozellige sahip olup birgok faktérden
etkilenmektedir. Bu nedenle ikinci el otomobil fiyatlarmi etkileyen faktdrler ve otomobil piyasasinda asimetrik
bilginin varlig1 arastirilmaktadir. Onceki caligmalardan farkli olarak mikro faktorler incelenmekte ve literatiire
katki saglamasi beklenmektedir.

2. OTOMOBIL PiYASASININ GELISiMi VE TURKIYE’DEKI iKiNCi EL OTOMOBIL PiYASASI

Otomotiv sektorii teknolojik gelismelere bagli olarak siirekli gelisen ve yenilenen bir sektdr olmakla birlikte diger
sektorlerle etkilesim icinde olup gelismelerine katki saglamaktadir. Otomotiv sektoriiniin ekonomiye katkisi
oldukca fazla olup dis ticarette 6nemli bir paya sahiptir. Ulkemizde otomotiv sektdrii istihdami artirdig1 gibi
ihracat1 da artirarak cari agigin azalmasinda da 6nemli bir pay1 vardir. Otomotiv sektorii ekonomik gelir potansiyeli
bakimindan yiiksek katma degere sahip oldugundan ekonominin gelismesine olumlu katkilar saglamaktadir
(Esmer ve Dayi, 2019, s. 629). Bu kisimda otomobil piyasasinin gelisimi ve ekonomideki rolii tarihsel siire¢
dikkate aliarak ilk kistmda agiklanmaktadir. Ikinci ve son kisimda ise Tiirkiye’de ki ikinci el otomobil piyasasina
kisaca deginilmektedir.

2.1. Otomobil Piyasasinin Gelisimi ve Ekonomideki Onemi

1900’1l yillarda seri {iiretime gecilmesi otomotiv endiistrisinin biliylimesinde etkili olmustur. Otomotiv
endiistrisinde yasanan gelismeler diger sektorlerin gelismesini de etkilemistir. Makinalagma sanayi ¢aginin
temellerini atarken kentlesmeyi de beraberinde getirmistir. Kirsal toplumun yapisi degismis yerini kentlerden
olusan bir topluma birakmigtir. Kentsel niifusun artmas: ve yasam kosullarinin iyilesmesi orta gelirli sinifinin
biiyiimesini ve gelismesini saglamistir (Ozdamar, 2010, s. 114). Kentlesmeyle birlikte bireylerin ulasim ihtiyaci
artigindan otomobile olan talapte artmistir. Talebin karsilanmasi i¢in daha fazla otomobil iiretilmistir. Bdylece
iiretilen milyonlarca ara¢ imalat sanayisinde 6nemli bir katma deger olusturmustur. Sifir otomobil Giretimi arttik¢a
ikinci el otomobil piyasasi da gelismektedir.

Otomotiv sektorii bircok endiistriyle etkilesim iginde olup iilke ekonomisinin geligmesinde ve biiyiimesinde
o6nemli bir paya sahiptir. Otomotiv sektorii; altyapi olanaklarini giiglendirme, toplumun refah diizeyini artirma,
istihdam saglama, tiiketicinin ihtiyac ve beklentilerini karsilayabilme, teknolojik gelismeleri yakalayabilme gibi
ozelliklere sahiptir (Eken ve Cicek, 2009, s. 62). Ulkemizde otomotiv sektorii birgok yerli ve yabanc1 yatirrmeilarin
kurduklar isletmeler tarafindan yiiriitiilmektedir. Sermayenin yeterli olmamasi nedeniyle yabanci ortaklari ile
faaliyetlerini siirdiirmekte olan birden fazla otomotiv sirketi bulunmaktadir.

Tiirkiye’deki otomotiv sirketleri 2000 yilina kadar i¢ pazari hedef alarak {iretim yapmustir. Sonraki yillarda ise
Avrupa Birligi ve Giimriik Birligi anlagsmalar ile iiretimi artirarak i¢ pazar talebini kargiladiktan sonra ihracat
odakl bir iiretim anlayis1 sergilemislerdir. Boylece Tiirkiye otomotiv sektdriinde diinya ¢apinda iiretim yapan
onemli bir endiistriye doniligmiistiir. Tiirkiye, ana sanayi diginda yan sanayide de kalite ve iiretim miktar1 agisindan
diinya genelinde rekabet edebilecek bir giice sahip oldugu ifade edilmektedir. Emniyet, siiriis glivenligi ve arag
konforu agisindan otomotiv sirketleri kalite standartlarin1 yiikseltmistir. Otomotiv sektoriinde faaliyet gosteren
sirketlerin kalite standartlari incelendiginde ¢ogunun International Organization For Standardization (ISO) kalite
belgesine sahip olduklari ve dis pazara yonelik tiretimlerini artirdiklar1 goriilmektedir (Sanayi ve Teknoloji
Bakanlig1 [STB], 2020).

2011-2021 yillart arasinda Tiirkiye’de iiretilen otomobil ve diger tasitlarin (Otobiis, minibiis, midibiis, kamyonet,
kamyon) tiretim miktar1 Sekil 1’de verilmektedir (Otomotiv Sanayi Dernegi [OSD], 2022).
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Sekil 1. Otomobil ve Toplam Motorlu Tasit Uretimi (Bin Adet, 2011-2021)

Otomobil / P.Car w = Toplam/ Total
2.000
1.695,7

1297.9 12761

11891 . . 11255 1170, 1.142,9 '

1.000 7334 791 835  7g7g

6397 5773 633,6 v

0
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Kaynak: (OSD, 2022).

Otomobil iiretimi 2011 yilindan 2017 yilina kadar yiikselerek 2018 yilindan itibaren diisiise gegmistir. 2011 ve
2021 yillarinda iiretilen otomobillerin sayilar: karsilastirildiginda iiretimin yaklasik %22 arttig1 tespit edilmistir.
Toplam tasit Giretimi otomobil iiretiminde oldugu iizere 2011 yilindan itibaren yiikselerek 2018 yilinda zirve
yapmis ve 2018 yilindan itibaren diisiise gegmistir. 2011 ile 2021 yil1 toplam tasit sayilar1 karsilastirildiginda %7
civarinda iiretimin artt1g1 tespit edilmistir.

Otomotiv sirketleri bir¢ok ana ve yan sektdrde iiretilen hammadde ve malzemeleri bir araya getirerek otomobil
iiretmektedir. Herhangi bir parcanin olmayist ve muadilinin bulunmayist otomobil iiretimini durdurabilmektedir.
Ayrica parga iiretiminde yasanan krizler otomobil iiretimini dogrudan etkilemektedir. Ekonomik kriz, dogal afet,
salgin hastalik veya savag gibi toplumda yasanan anormal durumlar otomobil iretimini olumsuz yonde
etkilemektedir (Karmokolias, 1990, s. 2). Yedek parca tedariki, savas tehdidi, lojistik sorunu gibi bir¢ok faktor
otomobil iiretimde ani diisiis ve yiikselislere neden olabilmektedir. 2020 yillarinin basinda yasanan Covid 19
Pandemisi insan sagligin1 olumsuz yénde etkilemis toplumun sosyal yapisinin degismesine neden olmustur. Once
saglik tehdidi ile baglayan Pandemi, sonrasinda iiretimin durmasi ile igsizlik artmis, kisi basina gelir diigmiis,
stoklar tiikenmis ve resesyon ve enflasyonist bir baskiya neden olarak ekonomileri olumsuz yonde etkilemistir.
Pandemi ile baslayan stoksuz iiretim arzin azalmasiyla otomobil fiyatlarini artirmistir. Ulkemizde déviz kurunun
artmast ve sifir arag¢ tedarikinde yasanan sorunlar neticesinde ikinci el otomobil fiyatlarinin arttig1 goriillmektedir.

2.2. Tiirkiye’de ikinci E1 Otomobil Piyasasi

Gilinlimiizde otomobil; tasima, ticaret, seyahat Ozgiirliigii, statii, tasarruf ve yatirnm gibi ¢esitli nedenlerle
vazgecilemez bir ihtiyag halini almistir. Talebe bagli olarak hizla bilyliyen sektdr yogun rekabet neticesinde iiriin
farklilasmasin1 ve fiyatlarda da cesitliligi meydana getirmistir (Ginsburgh ve Vanhamme, 1989, s. 138). Ozellikle
ikinci el otomobil piyasasinda ayni marka ve modellerin gesitli fiyatlandirilmalar1 toplumun her kesiminden
bireylerin otomobil sahibi olmasina olanak tanimaktadir. Bunun neticesinde iilkemizde her gecen giin otomobil
sahipligi ve trafige kaydi yapilan arag sayist artmaktadir.

2021 yil1 Aralik ayi itibari ile Tiirkiye’de trafik tescili olan ve yeni tescil edilen tasitlarin dagilimi Sekil 2° de
verilmektedir (TUIK, 2022).
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Sekil 2. Trafige Kayith ve Kaydi Yapilan Tasitlarin Dagilimi

Trafige kayith tagitlanin dagilimi, Arahik 2021 Trafije kaydi yapilan tagitiann dagiimi, Aralik 2021
o %0,5
21,9 09 903 AP T
%3,5_, v |

%178

m Otomobil Kamyonet mMotosiklet = Trakior Kamyon Minibids = Otobds Ozel amac
Kaynak: (TUIK, 2022).

Tiirkiye’de 2021 yili sonu itibariyle 25 milyon 249 bin 119 adet aracin trafik tescili vardir. Trafik tescili olan
araglarin %54,3’linii otomobiller olusturmaktadir. Trafikte dolagimda olan araclarin %16,3’linli kamyonetler,
%3,5’i kamyonlar, %1,9’u minibiisler ve %0,9 unu otobiisler olusturmaktadir (TUIK, 2022).

Tiirkiye’de 2020 ve 2021 yillarinda iiretilen otomobil ve diger tasitlarin iiretim miktari, pazar hacmi ve ihracat
tutarlar1 karsilastirilarak Tablo 1’de verilmektedir (OSD, 2022).

Tablo 1. 2020-2021 Yillari Otomobil Piyasasina iliskin Ozet Bilgiler

Aralk Ocak-Arahk
2020 2021 Degisim (%) 2020 2021 Degisim (%)
. Toplam 149.638 131.557 -12,1 1.297.878 1.276.140 -1,7
Uretim (adet) )
Otomobil 92.300 76.570 -17 855.043 782.835 -8,4
Toplam 107.919 66.505 -38,4 796.150 772.722 -2,9
Pazar (adet) .
Otomobil 80.721 43.559 -46 610.109 561.853 -7,9
. Toplam 94.629 102.288 8,1 916.538 937.005 2,2
Thracat (adet)
Otomobil 54.533 57.814 6 596.616 565.361 -5,2
ihracat ($) Toplam  2.834.939.867 2.975.363.846 5 25.941.975.091 29.878.587.097 15,2
raca
Otomobil 1.013.262.095 909.382.659 -10,3 9.312.088.334  9.272.092.055 -0,4
ihracat (€) Toplam  2.330.759.503 2.631.873.774 12,9 22.602.516.358 25.300.660.467 11,9
raca
Otomobil 832.756.277  804.371.475 -3,4 8.127.728.722  7.849.822.435 -3.4

Kaynak: (OSD, 2022).

2021 y1l1 toplam iiretim miktar1 dnceki yila gore %1,7; otomobil tiretimi ise %8,4 oraninda azalmistir. 2021 yilinda
pazardaki toplam iiretim miktar1 onceki yila gore %2,9, otomobil iiretimi ise %7,9 oraninda azaldig1 tespit
edilmigtir. 2021 yilinda toplam ihracat tutar1 bir énceki yila gére %15,2 artarak 29,87 milyar dolara yiikseldigi,
otomobil ihracatinin ise ayni déonemde %0,4 azalarak 9,27 milyar dolara diistiigii tespit edilmistir. Pandeminin
etkisiyle tiretim miktarinin azaldig1 ve ihracat tutarmin distiigi diisiiniilmektedir.

Do6viz kurundaki artig ile ithal edilen otomobillerin fiyatlar1 yiikselmektedir. Tiiketicilerin gelirlerindeki artigtan
daha yiiksek oranda artan otomobil fiyatlari satin alma giiclinii diisiirebilmektedir. Satin alma giicii diisen veya
sifir otomobil satin alacak tasarrufu olmayan tiiketiciler ikinci el otomobil piyasasina yonelmektedir. Satin alma
giicli olmasina ragmen sifir otomobil almak istemeyen tiiketiciler de ikinci el otomobili tercih edebilmektedir.
Ikinci el otomobil tercih etmenin bir nedeni iilkemizde sifir otomobillerde uygulanan Ozel Tiiketim Vergisinin
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yliksek olmasidir. Diger bir nedeni ise ililkemizde otomobillerin yasi arttikca otomobillerden alinan Motorlu

Tasitlar Vergisi tutarinin diismesidir (Akei, 2016, s. 334). Tiiketiciler daha az vergi vermek icin ikinci el otomobil
satin aldiklar1 diistiniilmektedir.

Ulkemizde ikinci el otomobil alim satim fiyatlarmin belirleyicisi olan bir otorite bulunmadig icin ayni otomobiller
farkli saticilarda farkli fiyatlardan satilmaktadir. Alicinin pazarlik ve saticinin satis yetenegi ¢cercevesinde otomobil
piyasasinda fiyatlar sekillenebilmektedir (Asilkan, 2008, s. 105). Ulkemizde ikinci el otomobiller oto galericileri,
otomobil pazarlari, otomobil bayileri ve internet sayfalari aracihigi ile fiyatlari belirlenerek satilmaktadir. Tkinci el
otomobil sektoriinde suiistimale agik olan giiven unsuru alicilar igin en O6nemli faktdrlerden biridir. Alict
otomobilin kalitesi ve gézlemlenemeyen bazi 6zelliklerini bir siire kullandiktan sonra fikir sahibi olabilecegi igin
satic1 otomobil hakkinda daha dogru bilgiye sahiptir (Akerlof, 1970, s. 489). Taraflardan birinin digerinden daha
fazla bilgiye sahip olmas1 asimetrik bilginin varligini ortaya koymaktadir (Hadinejad ve Sahbgard, 2011, s. 123).
Bu bilgi kullanilarak otomobilin kusurlar1 bazi saticilar tarafindan sdylenmemekte ve ara¢ degerinin iizerinde
satilabilmektedir. Saticilar otomobil satis1 sirasinda yaniltict beyanda bulunabilmektedir. Bu nedenlerden dolayi
tiiketiciler ikinci el otomobil satin almaya mesafeli durabilmektedir. Her ne kadar ¢esitli kisitlar olsa da ikinci el
otomotiv sektdrii bilylimeye devam etmektedir.

3. LITERATUR TARAMASI
Bu kisimda ikinci el otomobil fiyatlarini etkileyen faktorlerin incelendigi ¢alismalara yer verilmistir.

Mola ve Kutlu (2021) ikinci el otomobil fiyatlarina etkileyen faktorleri incelemistir. Calismanin verileri
sahibinden.com adli internet sitesinden elde edilmistir. 2020 yili Haziran-Agustos doneminde Erzurum ilinde
satilan C segmenti 487 ikinci el otomobil ¢aligmanin veri setini olusturmaktadir. Uygulamada hedonik fiyat modeli
kullanilmis olup yari logaritmik formda en kiigiik kareler yontemi uygulanarak analiz gergeklestirilmistir.
Otomobilin yasi, kilometresi, beygir giicii ve degisen parcalar1 otomobillerin fiyatini olumsuz yonde etkiledigi
tespit edilmistir. Aracin otomatik vites ve dizel olmasi otomobilin fiyatini olumlu yonde etkiledigi belirtilmektedir.
Ayrica marka faktdriiniin otomobilin fiyatini1 6nemli diizeyde etkiledigi ifade edilmektedir.

Biiyiikdag (2021) otomobil fiyatlarinin hangi karar verme Olgiitlerinden etkilendigini arastirmistir. Covid-19
Pandemi dénemindeki ikinci el otomobil fiyatlarini incelenmistir. Veriler www.arabam.com.tr ve www.kaggle.com
internet sitelerinden elde edilmistir. Arastirmanin 6rneklemini en fazla satin alinan Renault, Volkswagen, Fiat,
Hyundai ve Ford olmak iizere bes otomobil markasi olusturmaktadir. Calismanin veri seti 1093 otomobilden
olugsmaktadir. Caligmada karar agaci yontemlerinden XGBoost algoritmasi kullanilmistir Arastirmada ki ilk diigiim
motor giicii olarak belirlenmistir. Kullanilan diigiim ifadesi siniflandirmay1 ya da karari ifade etmektedir. Otomobil
yasi, kilometresi, vites tiirli, degisen parca sayisi, marka ve diger degiskenlerin diigiimleri olusturulmustur.
Otomobil fiyatlarini etkileyen en 6nemli faktorlerin motor giicii ve otomobilin kilometresi oldugu tespit edilmistir.
Boyali parga sayisi ve aracin sahiplik durumlar1 modelde anlamli ¢gitkmamistir. Otomobil alicilarinin karar verme

oOlciitlerinde ki 6nceliklerin Covid-19 Pandemi doneminde degistigi belirtilmistir.

Kara (2018) otomobil talebini etkileyen makro faktdrleri incelemistir. Arastirmada Otomotiv Distribiitorleri
Dernegi (ODD)’nin 2011-2017 yillarinda gergeklesmis aylik satis hacmi verileri kullanilmistir. Calismada bes
farkli modele ait B sinifi hatchback otomobillerin aylik satis miktarlari bagimli degiskeni olustururken, aylik kisi
basina diisen GSYIH, otomobil fiyati, dizel yakit fiyati, tasit kredisi faiz oranlar1 ve vadeli mevduat faiz oranlar
bagimsiz degisken olarak modelde kullanilmistir. Elde edilen veriler ile panel regresyon analizi yapilmistir. Yakit
fiyat1 ve vadeli mevduat faiz oranlarinin otomobil talebini etkilemedigi tespit edilmistir. Otomobil fiyat1 ile talebi
arasinda pozitif yonli anlamli bir iligki oldugu bulgulanmistir.

Bulut ve Zaman (2018), “Vosvos” veya “Kaplumbaga” olarak da adlandirilmis olan Beetle otomobillerin fiyatina
etki eden faktdrleri incelemistir. Sahibinden.com internet sitesinden alinan 300 otomobil aragtirmanin veri setini
olusturmaktadir. Bagimli degiskeni otomobil fiyati; bagimsiz degiskenleri ise motor hacmi, yakit, far, kasa tipi,
satici, yapilan restorasyon, sunroof, 6n cam, renk, torpido, déseme ve otomobilin yasi olusturmaktadir. Hedonik
fiyat modeli kullanilarak robust regresyon analizi yapilmistir. Ulkemizde ki otomobiller yas ve sahip oldugu
ozellikler bakimindan farklilik gosterdiginden fiyatlarinda farkliliklar bulunmaktadir. Otomobilin rengi, kasa tipi,
restorasyon yapilma durumu, 6n cam 6zellikleri, farin sekli ve modelinin 1200 olup olmama gibi &zelliklerinin
fiyat iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi oldugu bulgulanmistir. Yakat tiirli, motor hacmi ve otomobilde
sunroof olma durumunun fiyat tizerinde anlaml bir etkisi olmadig1 tespit edilmistir.
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Cicek ve Kiymik (2016) otomobillerin dzelliklerinin fiyatlari iizerinde etkisini arastirmistir. Ulkemizde 2013 ve
2014 yillarinda en ¢ok satilan 10 otomobil markasinin 32 modelinden olusan 105 farkli otomobilin verileri
kullanilmistir. Hedonik fiyat modelinde 22 adet bagimsiz degisken kullanilmis olup 11 tanesinin anlamli oldugu

belirtilmistir. Analiz sonucunda yakat tiirii ve tiiketimi, agirlik, silindir hacmi ile denge kontrol sisteminin otomobil
fiyatlarina etkiledigi bulgulanmistir.

Dastan (2016) ikinci el otomobil fiyatlarimi etkileyen faktorleri incelemistir. Veriler sahibinden.com ve arabam.com
internet sitelerinden elde edilmistir. Calismanin veri seti 1000 adet ikinci el otomobilden olusmaktadir. Hedonik
fiyat modeli kullanilmis olup ikinci el otomobil fiyatlar1 ve kullanilan degiskenler arasindaki iliski Pearson Ki-Kare
testi ile analiz edilmistir. Uygulamada dogrusal, yar1 logaritmik ve logaritmik modeller kullanilarak en kiigiik kareler
yontemi ile analizler yapilmistir. Yar1 logaritmik modelin en iyi model oldugu belirtilmistir. Otomobilin markasi,
modeli, kilometresi, yas1 ve yakit tiiriiniin otomobil fiyatin etkiledigi tespit edilmistir.

Ecer (2013) ikinci el otomobillerin fiyatin1 etkileyen faktorleri incelemistir. Orneklem internet sitelerinden 2012
yilina ait farkli marka ve modellerden olusan 640 ikinci el otomobil verisinden olusmaktadir. Calismada hedonik
fiyat modeli ve yapay sinir aglar1 kullanilarak otomobillerin fiyatlarina etki eden faktorler tahmin edilmistir.
Ayrica yontemlerin tahmin etme performanslari karsilastirilmistir. Yapay sinir ag1 modelinin daha basarili tahmin
yaptig1 bulgulanmistir. Marka, model, motor giicii, km, ara¢ yasi ve yakit tiirli faktorlerinin ikinci el otomobil
fiyatlar1 tizerinde etkisi oldugu tespit edilmistir.

Prieto ve Caemmerer (2013), ikinci el ve sifir otomobil tercihinde tiiketicilerin kararlarina etkileyen faktorleri
aragtirmistir. Tiketicilerin sosyo-demografik &zelliklerinin farkli otomobil segmentlerinde ikinci el ve sifir
otomobil satin alma kararlarmi nasil etkilendigi de incelenmistir. 1967 katilimcidan anket yontemiyle veri
toplanmistir. Satin alma tird (sifir veya ikinci el) bagimli degiskeni olusturmaktadir. Bagimsiz degiskenler ise
bakim maliyetleri, motor performansi ve benzin tiikketimi gibi arag¢ niteliklerinin yani1 sira gelir ve aile biiyiikligii
gibi tiiketici veya hane halki 6zelliklerinden olugmaktadir. Cok terimli logit modeli ile regresyon analizi
yapilmigtir. Yapilan caligmada, demografik ozelikler, ekonomik durum ve bireysel Ozelliklerin otomobil
seciminde etkili oldugu bulgulanmistir.

Busse vd. (2013), tiiketicilerin gelecekteki yakit maliyetleri hususunda miyop davranma durumlarini arastirmistir.
Benzin fiyatlarinin, arabalarin kisa donem denge fiyatlar1 lizerindeki etkisi tahmin edilmistir. Miyop, tiiketicilerin
bir otomobil satin alirken yapmak istedikleri ddeme tutarinin, gelecek yillarda otomobilin yakit maliyetlerinde
gerceklesecek olast bir degisiklikten ¢ok az etkilenmesi durumu olarak ifade edilmektedir. Ornegin benzin
fiyatindaki bir artis, tiiketicilerin farkli yakit kullanan otomobiller i¢in 6deme istegini ¢ok etkilemezse, tiiketicilerin
yakit maliyetlerine kars1 miyop olduklari ifade edilmektedir. Caligmanin 6rneklemi 1 Ocak 1999 ile 30 Haziran
2008 tarihleri arasinda satilan yeni arabalarin yiizde 20'sinden olugmaktadir. Petrol Fiyat Bilgi Servisinden (OPIS)
alman benzin fiyat verileride kullanilmigtir. Dogrusal olasilik modeli ile yapilan analizler neticesinde yakit
fiyatlarindaki artisin ikinci el otomobil fiyatlarini etkiledigi tespit edilmistir.

Matas ve Raymond (2009) otomobil fiyatini etkileyen faktorleri talep tahmin etme ydntemlerini kullanarak
incelemistir. Vites sayisi, maksimum hiz, hava yastig1 sayist ve merkezi kilitleme gibi degiskenler ¢calismanin
modelini olusturmaktadir. 1981'den 2005 yilina kadar olan 24 yillik dénemde Ispanya'da yiiksek satis rakamlarina
sahip 82 modelden olusan 1970 otomobilin verileri yar1 logaritmik hedonik regresyon modeli ile analiz edilmistir.
Analiz sonucunda yakit etkinliginin otomobil fiyatlar1 iizerinde anlamli bir etkisi oldugu tespit edilmistir.

Andersson (2005) otomobil giivenligi ve fiyati arasindaki iliskiyi arastirmistir. Otomobil tiiketicilerine anket
gonderilerek veri toplanmigtir. Anket yontemiyle farklt marka ve modellerden olusan 502 adet ikinci el otomobil
verisi toplanmistir. Caligmada yar1 logaritmik hedonik regresyon modeli kullanilmistir. Bir otomobile sahip olma
maliyeti bagimh degisken; yakit tiiketimi, yakat tiirii, bagaj hacmi gibi degiskenlerde bagimsiz degisken olarak
modelde kullanilmistir. Calisma sonucunda, otomobil fiyati ve giivenlik faktorii arasinda pozitif yonli bir iliski
oldugu tepsit edilmistir. Otomobil tiiketicilerinin giivenli bir otomobile sahip olmak i¢in yapacaklar1 6demelerde
pek istekli olmadiklari bulgulanmustir.

Reis ve Silva (2002), Portekiz'de satilan sifir otomobillerin fiyat endeksindeki degisimi kalite boyutuyla
incelemistir. Satig hacmi verileri Portekiz Otomobil Ticaret Birligi (ACAP) tarafindan saglanmigtir. Caligmanin
bagimli degiskenini otomobil fiyatlar1 olusturmaktadir. Kap1 sayisi, yakit, boya, maksimum hiz, yakit deposu
kapasitesi gibi degiskenler bagimsiz degiskenleri olusturmaktadir. Regresyon analizi sonucunda otomobillerin
kalitesinde meydana gelen degisikligin, fiyatlarini yaklasik %4,8 oraninda arttirdig1 sonucuna ulasilmigtir.
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Goldberg ve Verboven (2001) otomobil fiyatlarindaki farkliliklar1 incelemislerdir. Veriler 1980-1993 yillart
arasinda toplanmustir. Veri seti li¢ boyuttan olugmaktadir. 150 model iiriin boyutunu olusturmaktadir. 1980-1993
yillarini kapsayan dénem zaman boyutunu olusturmaktadir. Avrupa’nin en biiyiik pazarlarinin yer aldigi Belgika,
Fransa, Italya, Almanya ve Birlesik Krallik ise piyasalar boyutunu olusturmaktadir. Bagimli degisken olarak fiyat
modelde kullanilmistir. Agirlik, genislik, yiikseklik, beygir giicii, liikks segment, spor ara¢ olma durumu ve KDV
diger degiskenler olarak modelde yer almaktadir. Calismada hedonik regresyon yontemi kullanilarak analiz

yapilmustir. ithalat kotasi kisitlamasinin Italya, Fransa ve Birlesik Krallik'taki Japon iireticilerin otomobil
fiyatlarini anlaml olarak etkiledigi belirlenmistir.

McCarthy ve Tay (1996) otomobil talebini etkileyen faktorleri incelemislertir. Sifir arag alan 1564 tiiketiciden
anket yontemiyle veri toplanmigtir. Yillik gelir, egitim, ikametgah, cinsiyet, hane halkinin konumu ve ara¢ markasi
calismanin bagimsiz degiskenlerini olusturmaktadir. Marka sadakati ise bagimli degisken olarak modelde yer
almaktadir. Logistik regresyon modeli kullanilarak analiz yapilmistir. Analiz sonucunda otomobilin fiyati, bagaj
hacmi ve otomobilin yaginin marka sadakatini anlamli yonde etkiledigi tespit edilmistir.

4. VERIi SETi VE METODOLOJI

Calismada ikinci el otomobil fiyatlarini etkileyen mikro faktérler incelenmektedir. Onceki ¢aligmalardan farkl
olarak ikinci el araglar ile sifir araglarin fiyatlar1 karsilastirilarak ikinci el araglarin fiyatinin sifir araglarin
fiyatindan yiiksek olup olmadig: arastirilmaktadir. Boylece ikinci el otomobil piyasasindaki asimetrik bilginin
varlig1 da incelenmektedir. ikinci el otomobillerin fiyatlarina etki eden faktorlerin tespit edilebilmesi igin yeterli
ve nitelikli veri toplanmasi gerekmektedir. Calismanin 6rneklemi 2021 yili Ekim-Aralik ddneminde
sahibinden.com internet sitesinde satisa sunulmus 2021 model 6 bin 262 adet ikinci el otomobilden olusmaktadir
(Sahibinden, 2021). 2021 model otomobil verisi kullanilmasinin sebebi piyasada sifir olarak satilan ikinci el
otomobillerin fiyatlar1 ile bayilerin satis fiyatlarmi karsilagtirarak fiyat farkini ve asimetrik bilgini varligim
incelemektir. Bu nedenle ¢alismada sadece 2021 yilinda 2021 model otomobillerin verileri toplanmistir. Internet
sitesinde ilan edilen otomobiller tesadiifi olarak secilmistir. Orneklemi temsil etme giicii agisindan hemen hemen
her otomobil markasindan veri alinmaya 6zen gosterilmistir. Bazi lilks otomobil markalarinin satigtaki
otomobillerinin sayisi diigiiktiir. Otomobil sayist az olan markalarin verilerinin kullanilmasinin analiz sonuglarini
olumsuz yonde etkileyebilecegi diisiiniilmektedir. Bu nedenle ilandaki otomobil sayist en az 100 ve iizeri olan
markalarim ikinci el otomobil verileri alinmistir. Calismada hedonik model kullanilmistir. Hedonik model ile ifade
edilen bir {irlin veya emtianin fiyatinin belirlenmesinde etki eden faktorlerin arastirilmasidir. Calismada
otomobillerin 6zelliklerinin fiyatlar1 tizerindeki etkisi incelenmektedir (Ecer, 2013). Mola ve Kutlu (2021) ve Ecer
(2013) tarafindan hazirlanan benzer ¢aligmalardan yararlanilarak ¢alismanin modeli gelistirilmistir. Caligmada
kullanilan degiskenler Tablo 2’de verilmektedir:

Tablo 2. Calismada Kullanilan Degiskenler

Degisken Tiirii Degisken Formiil
Bagimli Ikinci El Fiyat Y
Bagimsiz Marka Xmarka
Bagimsiz Seri Xseri
Bagimsiz Model Xmodel
Bagimsiz Donanim Xdonanim
Bagimsiz Yakat Tiirii Xyakit
Bagimsiz Vites Tirt Xvites
Bagimsiz Km Xkm
Bagimsiz Motor Hacmi Xmotor
Bagimsiz Cekis Tiirii Xcekis
Bagimsiz Ek Donanim Tutar1 Xdtutari
Bagimsiz Ek Donanim Bilgisi X dbilgisi
Bagimsiz Miilkiyet Durumu Xmiilkiyet
Bagimsiz Hasar Tutari Xhtutart
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Otomobillerin ikinci el satis fiyatlar1 bagimli degiskeni olusturmaktadir. Marka, seri, model, donanim, yakit tiiri,
vites tiirii, km, motor hacmi, ¢ekis tiirli, miilkiyet, hasar tutar1, ek donanim bilgisi ve ek donanim tutari ¢alismanin
bagimsiz degiskenleridir. Calismada hedonik model ile ¢oklu regresyon analizi yapilmistir. Coklu regresyon

analizi bagimli degisken ile birden ¢ok bagimsiz degisken arasindaki iliskiyi analiz etmektedir. Calismanin modeli
asagida verilmektedir:

LOgY = [”0 + ﬂIXmarka + ﬁZXseri +ﬁ3Xmodel + ﬁ4Xdonamm + ﬁSXyaklt + ﬁéXvites + ﬁ7ka + ﬁBXmotor +
ﬂf)X(;ekis + ﬂIOthutari + ﬁllebilgisi + ﬁlZXmﬁlkiyet + ﬁlBXhtutan te (1)

Ikinci el otomobil fiyatlarmin nominal tutar olarak kullanilmasi modelin anlamhligini olumsuz yonde
etkileyebileceginden logaritmasi alinmistir. Bagimsiz degiskenlerin analize dahil edilebilmesi i¢in siniflandirilarak
kodlanmistir. Veri setinin zaman boyutu olmadigi igin yatay kesit verilerinin ¢oklu dogrusal baglantist olup
olmadig1 VIF testi ile incelenmektedir. Coklu dogrusal baglantinin olmamasi i¢in VIF degerinin diisiik olmasi
gerekmektedir. Coklu dogrusal baglanti sorunu olmadigindan ikinci el otomobillerin fiyatlarina etki eden faktorler
coklu regresyon yontemi ile analiz edilmektedir.

2021 yilinda bazi ikinci el otomobillerin fiyatlarinin sifir otomobil fiyatlarindan daha yiiksek oldugu
gozlemlenmistir. Tiirkiye’de ikinci el otomobil piyasasinda asimetrik bilginin oldugu diisiinilmektedir. Bu amagla
otomobillerin ikinci el fiyatlarinin sifir fiyatlarindan yiiksek olup olmadig1 incelenmistir. Otomobillerin ikinci el
fiyatlari sifir fiyatlarindan yiiksek veya diisiikk olmasi durumunda bagimli degisken 0 veya 1 olmak {izere kategorik
degisken olarak simiflandirilmaktadir. Bagimli degiskenin ikili kategorik degisken olmasi durumunda lojistik
regresyon analizi kullanilmaktadir (Bas ve Cakmak, 2012, s. 66-67). Lojistik regresyon analizi ile ikinci el
araglarn fiyatlarinin sifir arag fiyatlarindan yiiksek olmasinda etkili olan faktorler incelenebilmektedir. Lojistik
regresyon modelinde bagimli degiskenin atanmasinda kullanilan formiilasyon Tablo 3’de verilmektedir.

Tablo 3. Lojistik Regresyon Modelinde Bagimli Degisken

Gercek Deger Atanan Deger
Ikinci El Fiyat < Stifir Fiyat 0
Ikinci El Fiyat > Sifir Fiyat 1

Lojistik regresyon analizinde otomobillerin ikinci el fiyatlari ile sifir fiyatlar1 kargilagtirilarak bagimli degisken
kategorik degiskene doniistiiriilmektedir. Otomobillerin sifir fiyatlarinin ikinci el fiyatlarindan yiiksek olmasi
durumunda bagimli degiskene “0” degeri atanmaktadir. Otomobillerin ikinci el fiyatlarinin sifir fiyatlarindan
yliksek olmasi durumunda ise bagimli degiskene “1” degeri atanmaktadir. Lojistik regresyon analizi ile
otomobillerin sifir ve ikinci el fiyatlari karsilastirilarak siniflandirilmakta, otomobil fiyatlarindaki eksik bilginin
varlig1 da incelenebilmektedir.

5. ARASTIRMA BULGULARI

Bu boliimde tanimlayici istatistiki bulgular, ¢oklu regresyon analizi bulgular1 ve lojistik regresyon analizi bulgulari
verilmektedir.

5.1. Tammlayic Istatistiki Bulgular

Otomobillerin marka ve serilerinin dagilim, ikinci el ve sifir otomobillerin ortalama fiyatlari, yakit tiiri, vites tiird,
miilkiyet, cekis tiiri, hasar sayisi, motor hacmi, ek donanim ve km bilgisinin tanimlayici istatistikleri
verilmektedir.

Ikinci el otomobillerin marka ve serilerinin frekans diizeyleri ve dagilimlar Tablo 4’de verilmektedir.
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Tablo 4. Otomobillerin Marka ve Serilerinin Dagilim1

Marka ve Seri f % Marka ve Seri f %

AUDI 139 2,20 MERCEDES-BENZ 329 5,30
*A3 Sedan 72 1,10 *B Serisi 4 0,10
*A3 Sportback 45 0,70 *C Serisi 67 1,10
*A4 Sedan 22 0,40 *E Serisi 217 3,50
BMW 329 5,30 *Maybach S 15 0,20
*1 Serisi 16 0,30 *S Serisi 26 0,40
*2 Serisi 49 0,80 NiSSAN 137 2,20
*3 Serisi 99 1,60 *Micra 137 2,20
*4 Serisi 34 0,50 OPEL 133 2,10
*5 Serisi 88 1,40 *Astra 7 0,10
*7 Serisi 3 0,00 *Corsa 117 1,90
*M Serisi 31 0,50 *[nsignia 9 0,10
*Z Serisi 9 0,10 PEUGEOT 436 7,00
CITROEN 131 2,10 *208 436 7,00
*C3 124 2,00 RENAULT 1.581 25,20
*C-Elysee 7 0,10 *Clio 1.325 21,20
DACIA 112 1,80 *Megane 140 2,20
*Lodgy 7 0,10 *Taliant 116 1,90
*Sandero 105 1,70 SEAT 104 1,70
FIAT 1.199 19,10 *Ibiza 74 1,20
*Egea 1.199 19,10 *Leon 30 0,50
FORD 101 1,60 SKODA 147 2,30
*Focus 101 1,60 *Qctavia 77 1,20
HONDA 532 8,50 *Superb 70 1,10
*Accord 33 0,50 TOYOTA 130 2,10
*City 118 1,90 *Corolla 130 2,10
*Civic 381 6,10 VOLKSWAGEN 616 9,80
HYUNDAI 106 1,70 *Golf 100 1,60
*Elantra 41 0,70 *Passat 278 4,40
*10 15 0,20 *Polo 238 3,80
*120 50 0,80 N 6.262 100

Marka ve serilerin dagilimi incelendiginde 17 markanin 44 farkli serisine ait otomobillerin oldugu goriilmektedir.
Orneklemde en ¢ok Renault markasinin (1.581 adet) otomobili olup &rneklemin %25,2’sini olusturmaktadir.
Renault markasinda ise en ¢ok otomobil Clio serisinde olup 6rneklemin %21,2’sini temsil etmektedir. Ford
markasi (101 otomobil) %1,6 ile 6rneklemdeki en diisiik paya sahip markadir. Ford markasindaki tiim otomobiller
Focus serisinden olugsmaktadir.

Orneklemdeki otomobillerin ikinci el fiyatlari ile ayni otomobillerin 2021 yili sifir fiyatlar1 kargilastirilarak fiyat
degisim oran1 Tablo 5’de verilmektedir.
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Tablo 5. Otomobillerin Markalara Gore Ortalama Fiyatlar1 ve Fiyat Degisim Orani

Marka ikinci El Fiyatlarin Ortalamasi (b) Sifir Fiyatlarin Ortalamasi (b) Fiyat Degisim Oram (%)
AUDI 645.851 590.923 9,30
BMW 1.376.252 1.241.787 10,80
CITROEN 242.773 302.851 -19,80
DACIA 298.029 234.637 27,00
FIAT 299.249 254.259 17,70
FORD 437.433 326.544 34,00
HONDA 372.668 343.884 8,40
HYUNDAI 265.351 238.492 11,30
MERCEDES-BENZ 2.753.576 2.320.678 18,70
NISSAN 399.013 416.833 -4,30
OPEL 242.498 245.197 -1,10
PEUGEOT 404.996 441.195 -8,20
RENAULT 331.175 319.392 3,70
SEAT 470.055 454.642 3,40
SKODA 663.440 655.815 1,20
TOYOTA 420.938 438.350 -4,00
VOLKSWAGEN 644.451 618.543 4,20

Otomobillerin 2021 model sifir fiyatlart markalarin web sayfalarindan temin edilmistir. Ikinci el otomobillerin
markalara gore ayri ayri satig fiyati ortalamalart alimmustir. Boylece ikinci el ve sifir otomobil fiyatlari
karsilastirilarak ayni model araglarin primli satilip satilmadiklart incelenmistir. Citroen, Nissan, Opel, Peugeot ve
Toyota markalarinimn ikinci el satig fiyatlarinin sifir fiyatlarmin altinda oldugu bulgulanmigtir. Diger 12 otomobil
markasinin ikinci el satig fiyatlari ise sifir fiyatlarindan daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Otomobillerin ikinci
el fiyatlarinin sifir fiyatlarindan yiiksek olmasi ikinci el otomotiv sektoriinde asimetrik bilginin varligini ortaya
koymaktadir. En yiiksek primli otomobil markasi olan Ford otomobillerinin ikinci el fiyatlart sifir fiyatlarindan
%34 daha yiiksek fiyata satilmistir. Ford, Dacia ve Mercedes-Benz’in en yiiksek prime sahip otomobil markalari
oldugu tespit edilmistir. Ikinci el fiyat1 sifir fiyatna gére en ¢ok diisen Citroen olup ikinci el fiyatlar1 sifir
fiyatlarindan %19,8 daha disiik fiyata satildigi bulgulanmistir. Citroen, Peugeot ve Nissan markalarinin ikinci el
otomobil fiyatlarimin sifir fiyatlarmndan daha diisiik oldugu bulgulanmistir. Ug markanm ikinci el otomobilleri
orneklemdeki diger markalara gore daha az primle satilmaktadir.

Ikinci el otomobillerin yakit tiirlerine gére frekans diizeyleri ve dagilimlari Tablo 6°da verilmektedir.

Tablo 6. Otomobillerin Yakit Tiiriine Gore Frekans Dagilimlari

Yakit Tiirii f %
Benzin 5.724 91,40
Dizel 527 8,40
Hibrit 11 0,20
Toplam 6.262 100

Otomobillerin benzin, dizel ve hibrit olmak iizere ili¢ farkli yakit ile calistiklar1 goriilmektedir. Benzinli
otomobillerde LPG olmadig: tespit edilmistir. LPG ve benzin fiyatlarinin birbirine yakin olmasi, LPG doniigiimiin
maliyetli olmasi, diisiik silindir hacimli otomobillerin tercih edilmesi gibi faktorlerin otomobillere LPG
takilmamasinda etkisinin olabilecegi diistinilmektedir. Otomobillerin biiyiikk bir kismi (%91) benzin ile
calismaktadir. Orneklemdeki elektrik ve benzinle calisan hibrit otomobillerin sayismin ise az oldugu
goriilmektedir.

Ikinci el otomobillerin vites tiirlerine gére frekans diizeyleri ve dagilimlar1 Tablo 7°de verilmektedir.
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Tablo 7. Otomobillerin Vites Tiiriine Gore Frekans Dagilimlari

Vites Tiirii f %
Yar1 Otomatik 2.225 35,50
Tam Otomatik 2.155 34,40
Manuel 1.882 30,10
Toplam 6.262 100

Otomobillerin vites tiiriine gore dagilimlar1 incelendiginde %35’inin yar1 otomatik, %34’iiniin tam otomatik ve
%30,10’unun manuel vitesli olduklar1 tespit edilmistir. Otomobillerin 2021 model oldugu g6z oniinde alindiginda
orneklemin %69,9’unun (yar1 otomatik ve tam otomatik) otomatik vitesli araglardan olustugu goriilmektedir.
Tiiketicilerin sifir otomobil satin alirken otomatik vitesli araglar1 daha fazla tercih ettikleri bulgulanmaktadir.
Otomatik vitesli araglarin siirlis konforu ve kullanim kolayligi saglamasinin tercih edilmesinde etkili oldugu
diistiniilmektedir.

Ikinci el otomobillerin ¢ekis tiirlerine gore frekans diizeyleri ve dagilimlar1 Tablo 8°de verilmektedir.

Tablo 8. Otomobillerin Cekis Tiiriine Gére Frekans Dagilimlari

Cekis Tiirii f %
Onden 5.651 90,20
Arkadan 467 7,50
4WD 144 2,30
Toplam 6.262 100

Otomobillerin ¢ekis tiiriine gore dagilimlart incelendiginde %90,2’sinin 6nden ¢ekisli, %7,5’inin arkadan ¢ekisli
ve %2,3’lniin 4 tekerlekten ¢ekisli oldugu bulgulanmaktadir. Otomobillerin biiylik bir kismmin 6nden gekisli
araglardan oldugu goriilmektedir. 4 tekerlekten ¢ekis (4WD) liiks otomobillerde oldugundan 6rneklemdeki
otomobillerin sadece %2,3’li bu dzellige sahiptir.

Ikinci el otomobillerin kilometrelerine gore frekans diizeyleri ve dagilimlar1 Tablo 9°da verilmektedir.

Tablo 9. Otomobillerin Kilometrelerine Gore Frekans Dagilimlari

KM f %
0 km 1.596 25,50
1-100 km 654 10,44
101 ve tizeri km 4.012 64,06
Toplam 6.262 100

Otomobillerin kilometre bilgileri incelendiginde ilanda sifir kilometre yazilan 1.596 otomobilin oldugu,
orneklemin %25,50’ini olusturdugu goriilmektedir. Kilometre bilgisi 1 ile 100 arasinda olan otomobiller
orneklemin %10,44’iinii ve kilometre bilgisi 101 ve iizeri olan otomobiller ise Orneklemin %64,06’sin1
olusturmaktadir. Her dort otomobilden birinin sifir km oldugu goriilmektedir. Kilometresi 100’e kadar olan
otomobiller sifir kilomere kategorisine dahil edilirse orneklemin %36’smin sifir otomobillerden olustugu
bulgulanmaktadir. Dolayisiyla sifir alinan otomobillerin ikinci el olarak satildig1 goriilmektedir.

Ikinci el otomobillerin miilkiyet tiirlerine gore frekans diizeyleri ve dagilimlar1 Tablo 10°da verilmektedir.

Tablo 10. Otomobillerin Miilkiyet Tiirtine Gére Frekans Dagilimlari

Miilkiyet Durumu f %
Galeriden 4.028 64,30
Sahibinden 2.234 35,70
Toplam 6.262 100
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Ikinci el otomobil saticilar1 galeriler ve sahibinden olmak iizere iki kategoride toplanmaktadir. Otomobillerin

%64 linii galericilerden ve %36’s1 ise sahibinden satilmaktadir. Miilkiyet durumuna gore saticilarin agirlikli olarak
galericilerden olustugu, sifir otomobilleri bayilerden satin alarak ikinci el olarak sattiklar1 diistiniilmektedir.

Ikinci el otomobillerin hasar durumlarina gore frekans diizeyleri ve dagilimlar1 Tablo 11°de verilmektedir.

Tablo 11. Otomobillerin Hasar Durumlarina Gore Frekans Dagilimlari

Hasar Durumu f %
Hasar Yok 6.110 97,60
1 Hasar 143 2,30
2 Hasar 8 0,10
4 Hasar 1 0,00
Toplam 6.262 100

Otomobillerin hasar durumlar incelendiginde 6rneklemdeki otomobillerin %97,6’sinin hasar1 olmadig: tespit
edilmigtir. 1 hasar1 olan araglar 6rneklemin %2,3’linii olusturmaktadir. 2 hasar1 olan sadece 8 ara¢ vardir.
Otomobillerin 2021 model olduklar1 g6z 6niine alindiginda hasar sayilarinin diisiik veya hi¢ olmamasinin olagan
bir durum oldugu disiiniilmektedir.

Ikinci el otomobillerin motor hacimlerine gére frekans diizeyleri ve dagilimlar: Tablo 12°de verilmektedir.

Tablo 12. Otomobillerin Motor Hacimlerine Gore Frekans Dagilimlari

Motor Hacmi f %

1300 cc ve Al 2912 46,50
1301-1600 cc 3.227 51,53
1601-1800 cc 5 0,08
1801-2000 cc 43 0,69
2501-3000 cc 51 0,81
3001-3500 cc 1 0,02
3501-4000 cc 16 0,26
4001 ve tizeri cc 7 0,56
Toplam 6.262 100

Otomobillerin motor hacimleri hem kullanimlari hemde &denecek vergi tutarlari agisindan 6nemli bir
belirleyicidir. En diigiik vergi matrahini olusturan 1300cc ve altinda olan araglarin sayisi neredeyse 6rneklemin
yarisini (%46,50) olusturmaktadir. Ikinci en diisiik vergi matrahi olan motor hacmi ise 1301-1600cc olup
orneklemin %51,53’iinii olusturmaktadir. Motor hacmi 1601cc ve iizeri olan otomobillerin érneklemdeki pay1 ise
sadece %1,97°dir. 2021 model motor hacmi yiiksek olan otomobillerin fiyatlarinin da yiiksek olacagi dikkate
alindiginda s6z konusu otomobiller liiks kategorisinde degerlendirilmektedir.

Ikinci el otomobillerin ek donanim durumlarina gére frekans diizeyleri ve dagilimlari Tablo 13°de verilmektedir.

Tablo 13. Otomobillerin Ek Donanim Durumuna Goére Frekans Dagilimlari

Ek Donanim f %
Yok 4.756 76
Var 1.506 24
Toplam 6.262 100

Otomobillerin ek donanim durumlar incelendiginde %76’simin ek donaniminin olmadig1 sadece %24 {iniin ek
donanima sahip oldugu tespit edilmistir. Ek donanim tiiketicilerin otomobil satin alirken tercihlerini
etkileyebilmektedir. Ek donanimli otomobillerin ikinci el fiyatlar1 ek donanimi olmayan otomobillerden daha
yliiksek olabilmektedir.
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5.2. Coklu Regresyon Analiz Bulgular:

Ikinci el otomobillerin fiyatlar1 iizerinde etkisi olan faktorleri incelemek igin ¢oklu regresyon modeli ile analiz
yapilmistir. Coklu regresyon modeli istatistikleri Tablo 14’de verilmektedir.

Tablo 14. Coklu Regresyon Model Istatistikleri

ANOVA? Kareler Toplam S.d. Ortalama Kareler Fistatistigi p- R?
Regresyon 297,143 13 22,857 1.371,33 0,000° 0,74
Artiklar 104,124 6.247 0,017

Toplam 401,266 6.260

a. Bagimli Degisken: logfiyat (Fiyat degiskeninin logaritmas1 alinmistir)

b. Kestiriciler: Sabit, Marka, Model, Seri, Donanim, Km, Cekis Tiirii, Vites Tiirii, Miilkiyet, Yakit Tiirti, Motor Hacmi, Ek Donanim
Tutari, Ek Donanim Bilgisi, Hasar Tutari.

S.d.: Serbestlik derecesi

Istatistiki bulgular incelendiginde ¢oklu regresyon modelinin istatistiksel olarak anlamsiz oldugunu iddia eden
hipotezin %95 giivenilirlikle reddedildigi goriilmektedir (F:1.371,33; p:0,000<0,05). Belirlilik katsayis1 (1%)
incelendiginde modeldeki bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni aciklayabilme giicliniin %74 oldugu tespit
edilmistir. Belirlilik katsayisinin ¢ok yiiksek olmamasi ve degiskenlerin ¢ogunun p degerinin anlamli ¢ikmasi
regresyon analizinde ¢oklu dogrusal baglantinin olmadigin1 gostermektedir (Albayrak, 2005, s.109). Modelin
istatistiki agiklama giiciiniin yiiksek oldugu goriilmektedir.

Coklu regresyon modeli analizi tahmin sonucu elde edilen katsayilara iliskin veriler Tablo 15°de verilmektedir.

Tablo 15. Coklu Regresyon Modeli Katsay1 Tahmin Sonuglari

Degiskenler B tistatistigi p- Tolerans VIF
Sabit Terim 5,178 281,19 ,000%
Marka 0,366 30,616 <,001* 0,291 3,44
Model -0,067 -5,619 <,001* 0,293 3,42
Donanim -0,147 -16,946 <,001* 0,553 1,81
Yakat Tiirii -0,069 -9,512 <,001* 0,789 1,27
Vites Tiirii -0,149 -20,11 <,001* 0,758 1,32
Km -0,040 -6,08 <,001* 0,948 1,06
Cekis 0,738 100,7 ,000% 0,774 1,29
Miilkiyet 0,000 -0,007 0,995 0,911 1,1
Hasar Tutar1 0,008 1,296 0,195 0,995 1,01
Ek Donanim Tutar1 0,040 5,877 <,001*% 0,913 1,1
Motor Hacmi -0,141 -18,197 <,001*% 0,695 1,44
Seri 0,099 13,041 <,001%* 0,721 1,39
Ek Donanim Bilgisi 0,003 0,365 0,715 0,853 1,17

Coklu regresyon modelinde bagimsiz degiskenler arasinda ¢oklu dogrusal baglanti sorununun olup olmadigi
Tolerans (Tolerance) ve VIF degerleriyle incelenmektedir. Literatiirde VIF degeri 1/tolerans degeri formiiliiyle
hesaplanmaktadir (Boymul ve Ozeltiirkay, 2017). Coklu dogrusal baglantinin olmamasi igin Tolerans degerinin
1’den; VIF degerinin de 10’dan kii¢iik olmas1 gerekmektedir.

Coklu Regresyon analiz sonucu degiskenlerin katsayilarindan olusan model asagida verilmektedir:

LogY = 5,178 + 0,366Xpmarka + 0,099Xseri — 0,067 Xmoaer — 0,147 Xgonanum — 0,069Xyqpee — 0,149X ;105 —
0,040X 3, — 0,141 X 000 + 0,738X cepis + 0,040X g car )
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Modelin istatistiksel olarak agiklama giicliniin yiiksek oldugu goriilmektedir. Katsayilara iliskin sonuglar
incelendiginde aracin markasiin (f=0,366), modelinin (f=-0,067), donaniminin (f=-0,147), yakit tiiriinlin (B=-
0,069), vites tiirtiniin (=-0,149), kilometresinin (f$=-0,040), ¢ekis tlirtiniin (p=0,738), ek donanim tutarmin
(B=0,040) motor hacminin (f=-0,141) ve serisinin ($=0,099) %95 giivenilirlik diizeyinde ikinci el otomobil fiyat:

iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Miilkiyet durumu, hasar tutar1 ve
ek donanim bilgisinin otomobillerin ikinci el fiyatlari tizerinde anlamli bir etkisi olmadigi bulgulanmistir (p>0,05).

Otomobillerin markasinin ve serisinin ikinci el fiyatlar1 pozitif yonde; modelinin ve donaniminin ise negatif yonde
etkiledigi tespit edilmistir. Dastan (2016) ve Ecer (2013) marka ve modelin araglarin fiyatlarini etkiledigini ifade
etmektedir. Otomobillerin markasimnin ve serisinin fiyati pozitif yonde etkiledigi goriilmektedir. A, B ve C gibi
otomobil segmentleri fiyatlar1 pozitif yonde etkileyebilmektedir.

Yakit tiirii otomobil fiyatlarini negatif yonde etkilemistir. Dastan (2016), Cicek ve Kiymik (2016) ve Ecer (2013)
yakit tlirliniin otomobil fiyatini etkiledigini; Bulut ve Zaman (2018) ise yakit tiiriiniin otomobil fiyati {izerinde
anlamli bir etkisinin olmadigmi belirtmektedir. Orneklemdeki otomobillerin biiyiik bir kismi benzin ile
calismaktadir. Benzinli otomobillerin fiyatlar1 ayn1 marka ve modeldeki dizel ve hibrit olanlara gore daha diigiik
oldugu dikkate alindiginda yakit tiirliniin otomobil fiyatlarini negatif yonde etkilemesi beklenmeyen bir sonugtur.

Otomobillerin vites tiiriiniin fiyatlarini negatif yonde etkiledigi bulgulanmistir. Mola ve Kutlu (2021) otomatik
vitesin, araglarin fiyatlarim1 olumlu yénde etkiledigini belirtmektedir. Orneklemdeki otomobillerin yaklasik
%70’nin otomatik vitesli araglardan olustugu ve otomatik vitesli otomobillerin fiyatlarinin manuellerden daha
yiiksek oldugu dikkate alindiginda otomobil fiyatlar: ile vites tiirli arasinda pozitif yonli bir iligkinin olmasi
beklenmektedir. Ancak analiz bulgularina gore vites tiirii otomobil fiyatin1 negatif yonde etkiledigi tespit
edilmistir.

Otomobillerin kilometreleri ile fiyatlar1 arasinda negatif yonlii bir iliski oldugu tespit edilmistir. Biiytikdag (2021),
Dagtan (2016) ve Ecer (2013) kilometre bilgisinin otomobillerin fiyatlarin1 olumlu yonde etkiledigini; Mola ve
Kutlu (2021) ise fiyatlar1 olumsuz yonde etkiledigini belirtmistir. Otomobil fiyatlar1 kilometre bilgisine gore
degisebilmektedir. Kilometresi diisiik olan otomobillerin fiyatlari, kilometresi yiiksek olanlara gore daha yiiksek
olabilmektedir. Araglarin kilometre bilgileri ile fiyatlar1 arasinda ters yonlii bir iliskinin olmast beklenen bir
sonugtur.

Cekis tiirii ile otomobil fiyatlart arasinda pozitif yonlii bir iligki oldugu bulgulanmaktadir. Otomobillerin gekis
tiirlerinin fiyatlarmi pozitif yonde etkilemesi beklenmektedir. Cekis tiirleri otomobil markalarina ve 6zelliklerine
gore degisebilmektedir. Bazi otomobiller 6nden gekisli araglari tercih ederken, Mercedes gibi bazi markalar da
arkadan g¢ekisli otomobiller iiretebilmektedir. SUV, Jeep ve pikap olarak ifade edilen yiiksek araglarda 4 cekis
beklenen bir 6zellikken bir otomobilde 4 gekisin olmasi ekstra bir 6zellik olarak diisiiniilmektedir.

Motor hacmi ile ikinci el otomobil fiyatlar: arasinda negatif yonlii bir iligkinin oldugu tespit edilmistir. Biiylikdag
(2021) ve Ecer (2013) motor giicliniin otomobil fiyatini etkiledigini belirtmistir. Bulut ve Zaman (2018) motor
hacminin fiyat iizerinde anlamli bir etkisinin olmadigini; Cigek ve Kiymik (2016) ise silindir hacminin fiyat
iizerinde anlaml1 bir etkisinin oldugunu ifade etmistir. Analiz bulgusuna gore negatif bir iligkinin olmas1 beklenen
bir sonug degildir. 2021 model otomobillerin motor hacmi arttik¢a fiyatlarnin da artmasi beklenmektedir.

Ek donanim tutarmin fiyat1 pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir. Otomobillere ek donanimlarin monte edilmesinin
veya yapilmasinin satilirken otomobilin fiyat1 {izerine ilave edildigi diisiiniilmektedir. Saticilar kendi zevk ve
ihtiyaclarina gore yapacagi ek donanim masraflarmni ikinci el arag fiyatina yansitarak, alicinin herhangi bir masraf
yapmadan hazir olarak otomobili kullanacagini diisiinerek daha yiiksek bir fiyata satmayi diisinmektedir. Ek
donanim tutar1 otomobillerin ikinci el fiyatlar1 lizerinde pozitif yonde bir etkisinin oldugunu gostermektedir.

Otomobilin sahiplik durumunun ikinci el fiyatlar1 {izerinde etkisi olmadig:1 goriilmektedir. Biiyiikdag (2021)
sahiplik durumunun fiyat iizerinde anlamli bir etkisi olmadigmi belirtmektedir. Galericilerin otomobilin
ozelliklerini ve piyasasini gdz dniine alarak satig fiyatini daha dogru tespit ettigi diisiiniilmektedir. {1k sahibinin
satt1ig1 otomobillerin fiyatlar1 daha yiiksek olabilmektedir. Ancak drneklemdeki otomobillerin 2021 model ve
%97’sinin hasarsiz olduklar1 gdz oniine alindiginda otomobillerin ikinci el fiyatlarinin miilkiyet durumundan
etkilenmemesinin normal bir durum oldugu disiiniilmektedir.

Hasar bilgisinin otomobil fiyatlari iizerinde anlamli bir etkisi olmadig1 tespit edilmistir. Orneklemdeki otomobiller
2021 model olup sifir kilometre olanlarida vardir. Bu nedenle hem yeni hemde otomobillerin neredeyse tamaminin
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hasarsiz olmasindan dolay1 hasar sayisinin otomobil fiyatlar1 {izerinde herhangi bir etkisinin olmadigi
diistiniilmektedir.

Ek donanim bilgisinin ikinci el fiyatlari {izerinde anlamli bir etkisi olmadig:1 bulgulanmaktadir. Otomobillerin
sunroof, cam film, kaput filmi, modifiye vb. ek donanimlarinin modelde anlaml1 bir etkisi olmadig1 goriilmektedir.
Ek donanim bilgisinin ikinci el fiyatlar iizerinde anlamli bir etkisi yokken ek donanim tutariin ikinci el fiyatlar
iizerinde anlamli bir etkisi oldugu bulgulanmustir.

5.3. Lojistik Regresyon Analiz Bulgular

Otomobillerin 2021 yili sifir fiyatlar ile ikinci el fiyatlar1 arasindaki asimetrik bilginin varlig1 otomobil fiyatini
etkileyen faktorlerle agiklanmasi igin lojistik regresyon analizi yapilmaktadir. Lojistik regresyon analizinde
modelin anlamliligi Omnibiis testindeki ki kare degeri ile 6lgiilmektedir (Sahin, 2016). Omnibiis testi istatistikleri
Tablo 16’da verilmektedir.

Tablo 16. Omnibiis Testi Sonucu

Ki-kare df Sig.

Step 1168,619 13 <,001

Admm 1 Block 1168,619 13 <,001
Model 1168,619 13 <,001

Olusturulan ikili lojistik regresyon modelinin %95 giivenilirlikle istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmektedir
(Model: 1168,619; p<0,05). Lojistik regresyon modelinin &zeti Tablo 17°de verilmektedir.

Tablo 17. Model Ozeti

Adim -2 Log (OLS) Cox & Snell (R?) Nagelkerke (R?)
1 6451,079* ,170 ,242

a Parametre tahmini 0,001’den az degistigi i¢in tekrarlama islemi 5 ile sonlandirilmigtir.

Ozet tablosu incelendiginde modeldeki bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi aciklama oraninin
%24,2 (Negelkerke (r?) =0,242) oldugu gériilmektedir. Modeldeki 13 bagimsiz degiskenin otomobil fiyatlarmi
aciklama oraninin yiiksek olmamasi degiskenler arasinda otokorelasyon ve degisen varyans olmadigini
gostermektedir. Lojistik regresyonda modelin uyum iyiligi degerleri Hosmer ve Lemeshow Testi ile
incelenmektedir (Fagerland ve Hosmer, 2012). Hosmer ve Lemeshow Testi sonuglart Tablo 18’de verilmektedir.

Tablo 18. Hosmer ve Lemeshow Testi Sonuglari

Adim Ki-kare df Sig.
1 98,997 8 <,001

Modelin verilere uygunlugunun incelendigi Hosmer ve Lemeshow testine gore kurulan model ile verilerin %95
giivenilirlikle iyl uyum gosterdigi tespit edilmistir (p<0,05). Bagimli degiskenin simiflandirma sonuglar1 Tablo
19°da verilmektedir.

Tablo 19. Bagimli Degiskenin Smiflandirma Tablosu

Tahmin Edilen

Gozlemlenen Fiyat

. . Dogru Simflandirma
Ikinci el fiyat<Sifir fiyat  Ikinci el fiyat>Sifir Fiyat

ikinci el fiyat<Sifir

fivat 645 1216 %34,70

Fiyat ik};nci el fiyat>Sifir
1 Adim fiyat y 194 4206 %95,60
Toplam %77,50

a. Kesilen deger: ,500
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Tablo 19 incelendiginde modelin dogru smiflandirma oranmnin %77,5 oldugu tespit edilmistir. Ikinci el otomobil
fiyatlar1 sifir fiyatlarindan diisiik oldugunda dogru siniflandirma orant %34,7; ikinci el otomobil fiyatlar1 sifir

fiyatlarindan yiiksek oldugunda dogru siniflandirma orant %95,6’dir. Modelin toplam siniflandirmadaki
bagarisinin oldukga iyi oldugu goriilmektedir. Lojistik regresyon analiz bulgular1 Tablo 20°de verilmektedir.

Tablo 20. Lojistik Regresyon Modeli Analiz Bulgular1

95% C.I.
B  Standard Hata Wald df Sig. Belzi;)n en Beklenen (B)
Diisiik  Yiiksek

Marka -,375 ,017 461,399 1 <,001 ,687 ,664 711
Model ,115 ,005 558,702 1 <,001 1,122 1,111 1,132
Donanim -,009 ,003 12,251 1 <,001 991 ,986 ,996
Yakat Tiiri ,045 ,067 ,450 1 ,502 1,046 917 1,193
Vites Tiirii -,066 ,043 2,293 1 ,130 ,936 ,860 1,020
Km ,000 ,000 92,315 1 <,001 1,000 1,000 1,000
Cekis Tiird 722 ,121 35,890 1 <,001 2,059 1,626 2,608
Miilkiyet Durumu ,059 ,067 ,781 1 ,377 1,061 ,930 1,211
Hasar Tutar1 ,000 ,000 9,247 1 <,002 1,000 1,000 1,000
Ek Donanim Tutar1  ,000 ,000 11,405 1 <,001 1,000 1,000 1,000
Motor Hacmi -,001 ,004 ,103 1 ,748 ,999 ,992 1,006
Ek Donanim Bilgisi ,125 ,079 2,528 1 ,112 1,134 ,971 1,323
Seri -,001 ,003 ,044 1 ,834 ,999 ,993 1,006
Stirekli ,605 ,384 2,475 1 ,116 1,831

Analiz sonuglari incelendiginde marka (=0,687; p<0,05), model (B=1,122; p<0,05), donanim ($=0,991; p<0,05),
km (B=1; p<0,05), ¢cekis tiirii (B=2,059; p<0,05), hasar tutar1 (B=1; p<0,05) ve ek donanim tutarinin (f=1; p<0,05)
istatistiksel olarak %95 giivenilirlikle anlamli olduklar1 goriilmektedir. Yakat tiirii, vites tiirii, miilkiyet durumu,
motor hacmi, ek donanim bilgisi ve seri degiskenlerinin (p>0,05) anlamsiz olduklar1 tespit edilmistir.
Otomobillerin marka ve donanim diizeyleri otomobil fiyatlarini negatif yonde etkilemistir. Otomobilin modeli ve
cekis tiiriiniin fiyatlarmi pozitif yonde etkiledigi belirlenmistir. Otomobillerin kilometresi, hasar tutar1 ve ek
donanim tutar ile fiyatlar1 arasinda anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Marka ve donanim diizeyi ile
otomobil fiyatlar1 arasinda negatif yonlii bir iligkinin oldugu bulgulanmistir. Otomobil markasinin bilinirligi
otomobil fiyatlarinin yiiksek olmasinda etkili olabilecegi diisiiniilmektedir. Analiz sonucuna gore otomobil
markast ve donanim diizeyi ile fiyatlar arasinda negatif yonlii iliski oldugu bulgulanmistir. Otomobillerin marka
ve donanim diizeylerinin diisiik olmasmin fiyatlarin1 daha fazla arttirdigi, diger bir ifadeyle diisiik fiyatla satig
yapan markalarin otomobillerinin daha fazla prim yaptig1 diisiiniillmektedir. Otomobilin modelinin fiyatlarini
pozitif yonde etkiledigi tespit edilmigtir. Otomobillerin markalarmin degil modellerinin 6n plana ¢iktig
giiniimiizde modellerin fiyatlart olumlu yonde etkilemesi beklenmektedir. Otomobillerin ¢ekis tiiriiniin fiyatini
pozitif yonde etkiledigi bulgulanmaktadir. Otomobil kullanicilarinin g¢ekis tiirline ¢ok fazla 6nem verdikleri
diisiiniilmemekle birlikte otomobilin ¢ekis tiirlinlin fiyatlar {izerinde 6nemli bir etkisi oldugu diisiiniilmektedir.
Analiz sonuglar1 birlikte degerlendirildiginde otomobil piyasasinda ikinci el fiyatlarin belirlenmesinde eksik
bilginin oldugu diisliniilmektedir.

6. SONUC

Pandemi sonrasinda iilkemizde otomobil fiyatlar1 hizlica yiikselmistir. Doviz kurundaki ytikselis ve Covid 19
Pandemi doneminde goriilen tedarik problemleri fiyatlardaki artisi tetiklemistir. Sifir otomobillerin fiyatlarindaki
artig ikinci el otomobil fiyatlarina da yansimaktadir. Tiirkiye’de pandemi ile baslayan otomobil stokgulugu
otomobil fiyatlarinin yilikselmesinde etkili olmustur. Otomobil bayilerinden alinan sifir otomobiller stoklanarak
fiyatlarinin artmasi beklenmistir. Déviz kurundaki yiikselis ile sifir otomobiller galeriler veya bireyler tarafindan

453



Siileyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi, Yil: 2023, Cilt: 14, Sayi: 38, 436-457.

Sileyman Demirel University Visionary Journal, Year: 2023, Volume: 14, No: 38, 436-457.
satin alinarak belirli bir siire bekletilmis ve piyasa fiyatinin iizerinde satiga ¢ikarilmistir. Bu nedenlerden dolay1
iilkemizde otomobil fiyatlarini etkileyen faktorlerin incelenmesinin literatiire katki saglamasi beklenmektedir.

Calismada ikinci el otomobil fiyatini etkileyen mikro faktorler arastirilmistir. Ikinci el otomobillerin marka ve
serileri incelendiginde 17 markanin 44 farkli serisinin 6rneklemde oldugu gériilmektedir. Orneklemde %25,2°lik
pay ile en ¢ok Renault markali otomobiller vardir. Ford markali otomobillerin ikinci el fiyatlariin sifir
fiyatlarindan yaklasik %34 daha yiiksek fiyata satildigi; Citroen markali otomobillerinin ikinci el fiyatlarinin ise
sifir fiyatlarindan %19,8 daha diisiik fiyata satildig1 tespit edilmistir. Citroen, Nissan, Opel, Peugeot ve Toyota
markalarinin ikinci el satis fiyatlar sifir fiyatlarinin altinda; Ford, Dacia ve Mercedes-Benz markalarinin ikinci el
satis fiyatlarinin sifir fiyatlarinin iistiinde oldugu tespit edilmistir.

Orneklemdeki otomobillerin %91°1 benzin ile ¢alismaktadir. Elektrik ve benzin ile galisan hibrit otomobillerin
sayisinin ise olduk¢a az oldugu goriilmektedir. Otomobillerin %69,9’unun (yar1 otomatik ve tam otomatik)
otomatik vitesli araclardan olustugu tespit edilmistir. Otomobillerin %90,2’sinin 6nden ¢ekisli oldugu
bulgulanmaktadir. Otomobillerin kilometre bilgileri incelendiginde ilanda sifir kilometre olarak yazilan 1.596
otomobilin drneklemin %25,50’ini olusturdugu goriilmektedir. Her dort otomobilden birinin sifir kilometre oldugu
tespit edilmistir. landaki otomobillerin %64 {inii galeri, %36’s1 ise sahibi tarafindan satilmaktadir. Otomobillerin
%97,6’s1mn hasarsiz oldugu tespit edilmistir. OTV ve MTV agisindan en diisiik vergi matrah1 olan 1300cc ve
altinda olan arag say1s1 drneklemin %46,5’ini olusturmaktadir. Orneklemdeki otomobillerin ek donanim durumlari
incelendiginde %76’sinin ek donanimi olmadigi tespit edilmistir.

Ikinci el otomobil fiyatlarini etkileyen faktdrlerin incelenmei goklu regresyon analizi yapilmistir. Modelin bagimli
degiskeni agiklayabilme giiniiniin %74 oldugu belirlenmistir. Otomobilin markasinin ve serisinin ikinci el fiyatlar
pozitif yonde; modelinin ve donaniminin ise negatif yonde etkiledigi bulgulanmistir. ikinci el otomobil satin
alirken marka tercihinin fiyatlar iizerinde dogrudan etkisi oldugu diisiiniilmektedir. Yakit tlirliniin otomobil
fiyatlarint negatif yonde etkiledigi belirlenmistir. Otomobillerin kilometreleri ile fiyatlar1 arasinda negatif yonlii
bir iliski oldugu tespit edilmistir. Cekis tiirii ile otomobil fiyatlar1 arasinda pozitif yonlii bir iliski oldugu
bulgulanmistir. Motor hacmi ile ikinci el otomobil fiyatlar1 arasinda negatif yonlii bir iliski oldugu tespit edilmistir.
Motor hacmi diisiik olan otomobillerin fiyatlar1 diisiik olurken, motor hacmi yiiksek olan otomobillerin fiyatlarinin
ise yliksek oldugu belirlenmistir. Ek donanim tutarinin fiyatlar1 pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir. Otomobil
saticisinin yani miilkiyet durumunun ikinci el fiyatlar etkilemedigi bulgulanmistir. Hasar bilgisinin otomobil
fiyatlar1 lizerinde anlamli bir etkisi olmadig: tespit edilmistir. Otomobillerin neredeyse tamaminin hasarsiz
olmasidan dolay1 hasar sayisinin otomobil fiyatlari tizerinde etkisi olmadigi diisiiniilmektedir. Ek donanim
bilgisinin ikinci el fiyatlar1 izerinde anlamli bir etkisi olmadig1 bulgulanmaktadir.

Ikinci el otomobil sektdriinde asimetrik bilginin varligim incelemek icin lojistik regresyon analizi yapilmustir.
Lojistik regresyon analiz sonuglar1 incelendiginde marka, model, donanim, km, ¢ekis tiirli, hasar tutar1 ve ek
donanim tutarmin istatistiksel olarak %95 giivenilirlikle anlamli olduklar1 bulgulanmistir. Yakat tiirii, vites tiird,
miilkiyet durumu, motor hacmi, ek donanim bilgisi ve seri degigskenlerinin anlamsiz olduklar: tespit edilmistir.
Otomobillerin marka ve donanim diizeylerinin fiyatlarini negatif yonde etkiledigi belirlenmistir. Otomobilin
modeli ve ¢ekis tiirliniin fiyatini pozitif yonde etkiledigi bulgulanmistir. Otomobilin kilometresi, hasar tutar1 ve ek
donanim tutar ile fiyatlar1 arasinda anlamli bir iligkinin oldugu tespit edilmistir. Marka ve donanim diizeyi ile
otomobil fiyatlari arasinda negatif yonlii bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Otomobil markasinin bitylikligiiniin
ve bilinirliginin fiyatlarinin yiliksek olmasinda etkisi olabilecegi diisiiniilmektedir. Otomobillerin markalarindan
ziyade modellerinin 6n plana ¢iktig1 glinlimiiz otomobil piyasasinda modellerin fiyatlar1 olumlu yonde etkilemesi
beklenen bir durum olarak degerlendirilmektedir. Otomobillerin ¢ekis tiiriiniin fiyatlari {izerinde pozitif yonde bir
etkisinin oldugu bulgulanmistir. Analiz sonuglar1 degerlendirildiginde saticilarin belirledikleri fiyatlarda eksik
bilginin oldugu diisliniilmektedir.

2021 model ikinci el otomobillerin verileri kullanilarak yapilan analizler bu g¢alismanin en 6nemli kisitini
olusturmaktadir. Farkli zamanlarda farkli veriler kullanilarak yapilan g¢aligsmalarin analiz sonuglar1 farklilik
gosterebilmektedir. Bu caligmadan elde edilen bulgulara gore ikinci el otomobilllerin fiyatlarinin sifirlarin
fiyatindan yiiksek olmasi ikinci el otomobil piyasasinda asimetrik bilginin oldugunu gostermektedir. Otomobil
markalarinin pandemi doneminde stoklarinin tiikenmesi, ¢ip krizi ¢ikmasi, fosil yakitlar disinda yeni nesil
otomobillerin iiretilmesi gibi birgok faktoriin otomobillerin fiyatlarini etkiledigi diisiiniilmektedir. Pandemi
doneminde otomobil fiyatlarinin yiikselmesinde maliyetlerin yilikselmesinin etkisinin oldugu diisliniilmektedir.
Gelecekte sifir otomobillerin maliyetlerini etkileyen faktorler arastirilabilir. Otomobil fiyatlarinin iilkeler bazinda
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incelenmesinin literatiire katki saglamasi beklenmektedir. Tiiketicilerin otomobil tercihlerini etkileyen faktorlerin
otomobil fiyatlarina etkisinin incelenmesi 6nerilmektedir.

YAZARLARIN BEYANI
Katki Orani Beyani: Yazarlar calismaya esit oranda katki saglamistir.
Destek ve Tesekkiir Beyami: Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan destek alinmamaistir.

Catisma Beyani: Calismada herhangi bir potansiyel ¢ikar ¢atigmasi s6z konusu degildir.

KAYNAKCA

Akalin, G. ve Dilek, S. (2007). Belirsizlik altinda tiiketicilerin kararlar1. ZKU Sosyal Bilimler Dergisi, 3(6), 33-
48.

Akei, Y. (2016). ikinci el otomobil: Tiiketici bakistyla. Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,
8(22), 329-362.

Akerlof, G. A. (1970). The market for “lemons*: quality uncertainty and the market mechanism. The Quarterly
Journal Of Economics, 84(3), 488-500.

Albayrak, A. S. (2005). Coklu dogrusal baglant: halinde en kiigiik kareler tekniginin alternatifi yanli tahmin
teknikleri ve bir uygulama. ZKU Sosyal Bilimler Dergisi, 1(1), 105-126.

Andersson, H. (2005). The value of safety as revealed in the swedish car market an application of the hedonic
pricing approach. Journal Of Risk And Uncertainty, 30(3), 211-239.

Asilkan, O. (2008). Veri madenciligi kullanilarak ikinci el otomobil pazarinda fiyat tahmini [Doktora Tezi].
Akdeniz Universitesi.

Asilkan, O. ve Irmak, S. (2009). ikir}_ci el otomobillerin gelecekteki fiyatlarinin yapay sinir aglari ile tahmin
edilmesi. Siileyman Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 14(2),375-391.

Bas, M. ve Cakmak, Z. (2012). Gri iliskisel analiz ve lojistik regresyon analizi ile isletmelerde finansal
basarisizligin belirlenmesi ve bir uygulama. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 12(3), 63-82.

Boymul, E. ve Ozeltiirkay, E. Y. (2017). Is tatmini ve &rgiitsel baghiligin tiikenmislik sendromu iizerindeki etkisi:
Bir sanayii kurulusunda uygulama. Journal of Yasar University, 12(46), 93-102.

Bulut, H. ve Zaman, T. (2018). Robust hedonik modellerin karsilastirilmasi: Beetle tirkiye piyasa fiyatini
etkileyen faktorlerin incelenmesi. C.U. Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 19(1), 24-43.

Busse, M. R., Kanittel, C. R. and Zettelmeyer, F. (2013). Are consumers myopic? Evidence from new and used car
purchases. American Economic Review, 103(1), 220-256.

Biiytikdag, N. (2021). Otomobil fiyatlarini etkileyen faktérlerin belirlenmesi: Covid-19 déneminde bir arastirma.
Kahramanmaras Stiit¢ii Imam Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 18(3), 1887-1902.

Cigek, U. ve Kiymik, H. (2016). Tiirkiye’de binek otomobil fiyatlarina etki eden faktorlerin hedonik yaklagim
gergevesinde analizi. Uluslararast Isletme, Ekonomi ve Yonetim Perspektifleri Dergisi, 1(2), 76-85.

Dagtan, H. (2016). Tiirkiye’de ikinci el otomobil fiyatlarini etkileyen faktorlerin hedonik fiyat modeli ile
belirlenmesi. Gazi Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 18(1), 303-327.

455



Siileyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi, Yil: 2023, Cilt: 14, Sayi: 38, 436-457.
Sileyman Demirel University Visionary Journal, Year: 2023, Volume: 14, No: 38, 436-457.
Ecer, F. (2013). Tiirkiye’de 2. el otomobil fiyatlarinin tahmini ve fiyat belirleyicilerinin tespiti. Anadolu

Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 13(4), 101-112.

Eken, H. ve Cicek, M. (2009). Tiirkiye’de otomotiv sektdriindeki iiriinlerin kredilerle finansmaninin satiglara
etkisi. Maliye ve Finans Yazilari, 1(84), 61-77.

Esmer, Y. ve Dayi, F. (2019). Stratejik performans yonetiminde finansal performans degerlemesi: Bist otomotiv
sektoriinde bir uygulama. Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi, 22(2), 628-
645.

Fagerland, M. W. and Hosmer, D. W. (2012). A generalized Hosmer—Lemeshow goodness-of-fit test for
multinomial logistic regression models. The Stata Journal, 12(3), 447-453.

Ginsburgh, V. and Vanhamme, G. (1989). Price differences in the EC car market some further results . Annales
Deconomie Et De Statistique, 137-149.

Goldberg, P. K. and Verboven, F. (2001). The evolution of price dispersion in the European car market. 7he Review
Of Economic Studies, 68(4), 811-848.

Hadinejad, M. and Shabgard, B. (2011). Hedonic price for car in Iran. Sosyal Bilimler Dergisi(2), 118-127.

Kara, N. (2018). Otomobil talebini etkileyen faktorlerin panel veri analizi ile belirlenmesi : B sinif otomobil
sektoriinde bir uygulama [Yiiksek Lisans Tezi]. Ondokuz Mayis Universitesi.

Karmokolias, Y. (1990). Automotive industry trends and prospects for winvestment in developing countries.
Washington (No.7). World Bank.

Kaushal, S. K. (2014). Confirmatory factor analysis: An empirical study of the fourwheeler car buyer’s purchasing
behavior. International Journal On Global Business Management and Research, 2(2), 90-104.

Keskingéz, H., Dilek, S. ve Matyar, Y. (2021). Tirkiye'de sanayi politikalar1 ve istihdam. N. Altuntepe (Ed.),
Tiirye'de Iktisat Politikalari ve Istkihidam iginde (s. 307-332). Gazi Kitabevi.

Matas, A. and Raymond, J. L. (2009). Hedonic prices for cars: An application to the Spanish car market, 1981—
2005. Applied Economics, 41(22), 2887-2904.

McCarthy, P. S. and Tay, R. S. (1996). 4 nested logit model of vehicle fuel efficiency and make-model choice.
Canterbury: Lincoln University Commerce Division.

Mola, H. ve Kutlu, M. (2021). Kullanilmig otomobil fiyatlarini etkileyen faktorlerin hedonik fiyat modeli ile
analizi: Erzurum ili 6rnegi. Bingdl Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 5(1), 37-54.

OSD. (2022), Otomotiv Sanayi Dernegi ézet rapor. https://www.osd.org.tr/saved-files/PDF/2022/02/02/2021-
12_OSD_Ogzet_Rapor.pdf, adresinden 10 Temmuz 2022 tarihinde alinmistir.

Ozdamar, G. (2010). Reel déviz kurlari ekseninde ihracati etkileyen faktérler ve rekabet giicii: Tiirkiye otomotiv
sanayisi iizerine bir inceleme [Doktora Tezi]. Siileyman Demirel Universitesi.

Prieto, M. and Caemmerer, B. (2013). An exploration of factors mfluencing car purchasing decisions. International
Journal of Retail & Distribution Management, 41(10), 738-764.

Reis, H. J. and Santos Silva, J. M. (2002). Hedonic prices indexes for new passenger cars in Portugal (1997-2001).
Banco De Portugal Economic Research Department, 23(6), 1-24.

456



Siileyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi, Yil: 2023, Cilt: 14, Sayi: 38, 436-457.
Sileyman Demirel University Visionary Journal, Year: 2023, Volume: 14, No: 38, 436-457.
Sahibinden.com. (2021). Sahibinden.com. https://www.sahibinden.com/otomobil?a5_min=2021&a5_max=2021
adresinden 10 Ocak 2021 tarihinde alinmistir.

STB. (2022). Sanayi ve Teknoloji Bakanlig faaliyet raporu. https://www.sanayi.gov.tr/plan-program-raporlar-ve-
yayinlar/sektor-raporlari, adresinden 13 Temmuz 2022 tarihinde alinmistir.

Sahin, O. (2016). Lojistik regresyon yontemi ile ayvaligi turizm amagl tercih etmede 6nemli risk faktorlerinin
belirlenmesi. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 16(61), 647-660.

TB. (2022). Ticaret Bakanligi otomotiv sektor raporu.
https://ticaret.gov.tr/data/5b87000813b8761450e18d7b/Oto_Ana-Yan_Sanayi.pdf  adresinden 10
Temmuz 2022 tarihinde alinmistir.

TUIK. (2022). Tiirkiye Istatistik Kurumu haber biilteni. https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Motorlu-Kara-
Tasitlari-Ocak-2022-45704 adresinden 13 Temmuz 2022 tarihinde alinmistir.

457



