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The Transformation of Women’s Presentation in the Media

between 1980 and 2020
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Ozet

Cumbhuriyet tarihimiz boyunca ekonomik ve siyasi yapilardaki degisimlerin neticesinde ¢esitli toplumsal
normlar olustugu ve yaygilastirildig1 bilinmektedir. Iktidarm ideolojik yapisinin yansimasi olarak
olusturulmus olan normlarin yayginlastirilmasinda ise medya yayinlarinin 6nemli bir etkisi oldugu yapilan
caligmalarda ortaya koyulmustur. Butler’in one siirdiigii, toplumsal alanda 6zne olarak varlik gdsteren
kadm, ideolojik ve sdylemsel pratigin birlesimidir, diisiincesinden hareketle gergeklestirdigimiz
arastirmamizda, iktidar yapilarinin onar yillik siireler ile degismesi sonucu ideal kadin normlarindaki
temsilin degismesi arasindaki iligkiyi analiz etmeye calismak amaglanmistir (2012, s.44). Bu amacla 1980-
2020 yillart arasindaki kirk yillik déonemde her on yil igin yillik bir say1 olacak sekilde secilen, donemin
cok satan kadin dergilerinden Elele Dergisi igerik analizine tabi tutulmustur. Orneklem yapilarindaki
egilimi belirleyebilmek, karsilastirma yapabilmek ve sayisal degerler elde edebilmek agisindan oldukga
kullanish olan igerik analizi yontemi ile feminist perspektifte hazirlannmis kadmn temsili kategorileri
arastirtlmistir. Medyada Kadin temsilini “annelik”, “cinsel obje olarak kadin” ve “kariyer sahibi kadin”
olarak ii¢ kategoride sinirlayan ve idealize eden igerik yapilarinin donemin siyasi ve ekonomik 6zellikleri
ile iliskisi incelenmistir. Arastirmanin amact dénemsel olarak igerik yapist degisim gosteren kadin
dergilerindeki kadin temsillerinin, iktidar yapilar ile iliskisini anlayabilmektir. Tarihsel siiregteki kadin
temsilinin doniigiinii analiz edebilmek agisindan 6nemli oldugunu disiindiigiimiiz arastirmamizin
sonuglarma gore; iilke icindeki donemsel ideal kadin temsilinin, {ilkenin dénemsel, ekonomik ve siyasi
yapist ile iligkili olarak sekillendigi analiz edilmistir.
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Abstract

It is known that various social norms have been formed and expanded because of changes in economic and
political structures throughout our republican history. Based on Butler's idea that the woman, who exists as
a subject in the social sphere, is a combination of ideological and discursive practice, our research aims to
analyze the relationship between the change in representation in ideal women's norms because of the change
in power structures over ten-year periods (2012: 44). For this purpose, Elele Magazine, one of the best-
selling women's magazines of the period, which was selected as an annual issue for each ten years in the
forty-year period between 1980-2020, was subjected to content analysis. Comparisons were made with the
content analysis method, which is very useful for determining the trend in sample structures. The
relationship between the content structures that limit and idealize the representation of women in the media
in three categories as "motherhood", "woman as a sexual object" and "career woman" with the political and
economic characteristics of the period has been examined. According to the results of our research, which
we think is important in terms of analyzing the return of women's representation in the historical process;
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It has been analyzed that the ideal representation of women in the country is shaped in relation to the
periodical, economic and political structure of the country.
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Giris

Son yillarda diinya ¢apinda yapilan bilimsel arastirmalara bakildiginda 6zellikle medya
sektoriinde kadin temsili konusunun 6nemli Slglide artis gosterdigi goriilmektedir. Medyanin
islevsel olarak toplumsal cinsiyet rollerini iireten bir yap1 oldugu 6ngériisii ile yayinlarin formunu
sekillendirdigi kabul edilmektedir. ideal kadin, ideal es, ideal anne figiirleri ile toplumun ataerkil
yapisint korumaya ve sirdirmeye yonelik yaymlar medya igeriklerinin genel yapisin
olusturmaktadir (Biiylikbaykal, 2007, s. 21). Geleneksel yap1 kadinlarin toplumsal alanda ikinci
kisi olarak konumlandirilmasi iizerine olusturulmakta boylece gelencksel toplumsal cinsiyet
roliinii olusturmaktadir. Bu yapinin getirisi olarak toplumsal alanda ayni is yapan ve aym
yeteneklere sahip olan iki insanin arasinda cinsiyet farkindan kaynaklanan bir ayrim olustugu
goriilmektedir.

Calismamizda ilk olarak toplumsal cinsiyet esitligi kavrami teorik olarak agiklanmis, bu
gercevede toplumsal cinsiyet esitsizligi ve ayrimcilik konulari da tartisilmistir. Sonrasinda
medyada sOylem ve igerik yolu ile iiretilmis olan ideal kadin modelinin, dénemsel olarak tilke ici
siyasi ve ekonomik yapi ile iligkisini anlayabilmek amaciyla, medya, yonetim ve sOylem iligkisi
tizerinde durulmustur. Medyanin islevleri ve yaym politikalari ile riza imal etmede, toplumsal,
kiiltiirel ve ideolojik kimlik yaratmadaki etkisi teorisyenlerin goriisleri ¢cergevesinde aktarilmistir.

Calismamizin analiz kisminda igerik analizi yapmak amaciyla 1980-2020 yillar arasinda
yaymlanmis kadm dergilerinden en yaygin ve Tiirkiye merkezli iiretim gergeklestiren Elele
Dergisi’nden orneklem sec¢imi gergeklestirilmistir. Dergiler 10’ar yil arayla 4 doneme ayrilarak,
derginin igerikleri, kadinlar1 gesitli stereotiplerle idealize eden kategorilere ayrilarak Feminist
Elestirel Yontem cergevesinde gruplandirilmis ve genel tarama modeli kullamilarak
sayisallastirilmigtir.

1. Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi ve Ayrimcihik

Cinsiyete dayal1 ayrimcilik 6ziinde bir bireyin cinsiyetine bagli olarak evrensel haklari
¢ercevesinde ulagsmasi gereken haklara ulagsmasinin engellenmesidir, denilebilir. Bireyin esit hak
ve hiirriyete, kaynaklara, firsatlara ulagmada engellenmesi durumunu da igerisinde
bulundurmaktadir (Basak, 2013, s. 10). Cinsiyete dayali ayrimcilik temelde kadinlara yonelik
ortaya c¢ikmaktadir. Giiniimiizde cinsiyete dayali ayrimcilik ge¢mistekinden farkli olarak
sekillenmesine ragmen 6ziinde kadina yiiklenen rollerdeki degisimler hizli degildir.

Cesitli yaklagimlarda farkli sekillerde ele alinan toplumsal cinsiyet esitsizligi Catigma
yaklasimina gore bir sorundur ve kadmlar sémiiriildiiklerinin farkina vararak harekete gegtikleri
zaman diizelecektir. Feminist teoriye gore ise kadinlar toplum igerisinde alt smif olarak
konumlandirilmakta ve ancak kendi giiclerinin kendileri ele aldiklari zaman degisim
baslayacaktir. Etkilesimci teori bu davranislarin degisimindeki eylem planlarini incelemek yerine
durumu semboller tizerinden agiklamay1 uygun gormiistiir (C. Kagitgibasi, 1991, s. 71).

Kadimlarm ve erkeklerin herhangi bir cinsiyet ayrimma maruz kalmadan tiim insani
haklardan esit sekilde yararlanmasi evrensel insan haklarmin geregidir. Cinsiyete dayali
esitliksizlik bulunan topluluklarda temel insan haklarinin ihlali s6z konusudur. Adalet sisteminin
yeniden yapilanmasi ile diizelebilecek olan bu esitsizlik durumu, esitligi saglayacak bir sistem
olusana kadar kadin cinsiyetini baskilamaya devam etmektedir.
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Toplumsal cinsiyete yonelik esitsizligin artmasi kadina yonelik siddeti arttirmaktadir.
Kiilttirel faktorlerle yeniden iiretilen esitsizlik ile kaliplasmus roller kusaktan kusaga aktarilmakta
ve siddet sarmali devamliligini siirdiirmektedir.

Ulkemizde Cumhuriyetin kazamimlarindan biri olarak kadin erkek esitligi iizerine
calismalar hizlanmis dahi olsa yeterli seviyeye geldigi s6ylenemez. CEDAW’in hazirladigi,
kadina kars1 her tiirlii ayrimciligin dnlenmesi sdzlesmesinde, kadinin medeni durumu ne olursa
olsun ekonomik, toplumsal, bireysel ve kiiltiirel alanlarda erkeklerle esit konuma sahip olmasi
gerekliligi vurgulanmaktadir. Uluslararas1 kalkinma planlan igerisinde olan bu sdzlesme ile
kadinlarin sahip olmasi gereken haklarin engellenmesi durumunda toplumsal cinsiyet esitsizligi
ortami olustugu ifade edilmektedir

2. 1980-2020 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’de Kadin

Askeri darbelerin sik¢a yasandigir Turkiye Cumbhuriyeti’nde kiiresellesme politikalari
1980 itibari ile hiz kazanmigtir. Ekonomik disa agilmayi hizlandiran 1980 darbesi ile liberal
sistemi benimseyen politik tavir iilke yapisini doniistirmeye baglamistir. Toplumsal yapinin
dondsiimiiniin baglangici sayilabilecek olan bu donem, 1970 sonrasi yagsana duragan ekonomik
donemin yeniden canlanmasina ve tiiketim kiiltlirliniin yeniden artmasina neden olmustur
(Boratav, 2007, s.118-120). Hizla gelen kiiresellesme ile toplumsal dinamiklerin tamamu kitle
iletisim araglar1 vasitasiyla doniisiime gegmis ve tiim diinya ortak bir koy haline getirilmek iizere
calismalara baglanmistir. Toplumlarin ortak deger lretmesi ve tiiketmesi i¢in benimsenen
politikalar medya araciligi ile yayginlasmaya baglamistir.

12 Eyliil 1980 darbesi ile Tiirkiye hem siyasi hem de ekonomik agidan sarsici bir doneme
giris yapmustir. 1987 segimlerine kadar Kenan Evren yonetiminde olan iilkenin ekonomi
politikalar1 Turgut Ozal tarafindan yonetilmektedir. Bu dénemin liberal politikalar1 ile disa doniik
bir yap1 benimseyen sistem, enflasyon oranlarinin artmasi sonucu yoksul oranmin artisi ile
sonuglanmustir. Bu dénem ayni1 zamanda Siyasal Islam’in yiikselise gectigi donem olarak da
adlandirilmaktadir.

1980-1989 yillar1 aras1 karma ekonomiden serbest piyasa ekonomisine gecis yapilmistir.
Turgut Ozal’n Basbakan oldugu dénem devletci politikalarin kalkinma yolunda engel teskil ettigi
diisiincesiyle doniistime gidilmesi karar1 almistir. Hizla 6zellestirme politikalar1 kabul edilmis ve
yeni liberal ekonomi modeli uygulanmaya baslanmistir. 12 Eyliil Darbesi sonras1 uygulanmaya
baslayan kararlar ile Tirk lirast deger kaybetmis, isciye grev yasagi geri gelmis, tarimsal
faaliyetleri tesvik politikalar1 askiya alinmig, memur ve is¢i maas oranlarinda diisiis politikasi
giidiilmistiir. Devletin baslica hedeflerinden biri haline getirilen 6zellestirme ile liberal politikalar
tesvik edilmistir. Liberallesme ve modernlesme adina gergeklestirilen 6zendirici ve tesvik edici
calismalar da bu donem sik¢a medya araciligi ile sunulmaya baslamistir. Kadmlarin da politik
alandan uzak durmasini1 hedefleyen bu uygulamalarla kadinlar medya araciligi ile magazinsel
alana itilerek nesnelestirilmeye baglamistir.

Bu dénem serbest piyasa ekonomisinin onii agilmis, ABD ve IMF’den alinan yardimlarla
sermaye piyasasinda artis ve 6zellestirmelerde tesvik politikalari izlenmistir. Sermaye piyasasini
besleyen ve kismi olarak ekonomik rahatlama getiren bu durum is¢i ve yoksul kesimin alim
giiciiniin diismesi ile sonuglanmistir. Bu donemde saglik alaninda da 6zellestirmeye gidilmis,
hastaneler ve saglik giderleri ticari faaliyet kapsaminda degerlendirilmeye alinmustir.

Tiirkiye’de 1980 donemi kadin hareketleri i¢in 6nemli bir doniim noktasi olmustur. Bu
doneme kadar siyasi bir yapilanmanin igerisinde ilerleyen kadin hareketleri siyaset iistii bir yapi
olarak kendini farkli bir seviyeye tagimistir. 1980°1i yillara kadar Feminizmi bir Burjuva eglencesi
olarak goren sol hareketin tavrina karsi Tirkiye’de Feminizm akimi kadinlar arasinda hizla
yayllmaya baslamistir. 1980’li yillarda kadinlar toplumsal cinsiyet esitligi olgusunu kesfederek
cinsiyet rolleri izerine ¢alismalar gerceklestirmislerdir. Kadi erkek esitligi konusunu yalnizca is
ortamina mal eden yapiya karsi tiim alanlardaki esitligi savunan ¢alismalarda bulusmuslardir.
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Ataerki ve feminizm kavramlar1 toplumsal alanda yayginlagsmaya baslamistir. Kadinlar
tizerine ¢ikan yayinlar da bu dénem 6nemli yol kat etmistir. Kolektif kadin bilinci gelistirmek
tizere pek c¢ok dernek kurularak feminist yapilarin giliglendirilmesi tizerine ¢alismalarda
bulunulmustur. 1985 yilinda CEDAW’m (Birlesmis Milletler Kadina Karsi Her Tiirlii
Ayrmmeiligin Onlenmesi Sozlesmesi) imzalanmasiyla Tiirkiye toplumunda kadin haklarma
yonelik onemli degisimler meydana gelmistir. 1986 yilinda Semra Ozal tarafindan kurulan “Tiirk
kadinlarin1 Giiglendirme ve Tanitma Vakfi” maddi olarak varsil kadinlarin faaliyet merkezi olarak
goriilmiistiir. Ust seviye calisan kadmlarm erkeklere karsi giiclii olmasini ve taninmasini
saglamak iizere politika gliden bu yap1 feminist perspektifte bir bakis agis1 gelistirememistir. 1987
yilinda “Ayrimeiliga Kars1 Kadin Dernegi” hemen ardindan da “Feminist” dergisi kurulmustur.
Devlet Planlama Teskilat1 1987 yilinda “Kadina Yo6nelik Politikalar Danigma Kurulu” kurulusunu
gerceklestirmistir.

Tirkiye’nin 1980 donemindeki kadin hareketlerinde siyasi parti igerisindeki ¢alismalari
da ele alacak olursak dzellikle Refah Partisi’nin Belediye segimlerini kazanmasinda Siyasal Islam
hareketi igerisinde yer alan kadinlarin etkisinin biiyiikk oldugu goriilmektedir. Tiirban
tartismasinin yiikselise gectigi donem olarak 1980’ler Siyasal Islamc1 yapilarin giiglenmesine 6n
ayak olmustur. Fakat Parti icerisinde kadinlara yeterli kadro verilmedigi ve ayrimciliga
ugradiklar1 diisiincesi gelistiren kadinlar {ilke icerisinde “Islami Feminizim” hareketi
baslatmislardir. Siyasal Islamci1 hareketi tehdit olarak goren “Atatiirk¢ii Kadin Hareketi” karsit
bir yapi olarak 1989 yilinda “Cagdas Yasami Destekleme Dernegi” kurmuslardir (Kilig, 1998, s.
356).

Ik kadin sorunlar1 arastirma merkezi Istanbul Universitesinde 1989°da kurulmustur. 1990
yilinda “Kadin Eserleri Kiitiiphanesi” kurulmus, 1993 yilinda yine Istanbul Universitesi’nde
kadin Arastirmalari Ana Bilim Dali agilmistir. Ayni yil Ankara Universitesi “Kadin Kimligi
Kongresi” diizenlemis ve kongrede siyasi hayattaki kadin ve orgiitlenme bigimlerini tartigmistir.
1990’11 yillarin baslangicinda yasanan ekonomik kriz tiiketim kiiltiiriiniin degismesine sebep
olmadiysa da siniflar arasindaki ugurumun giderek agilmasina neden olmustur. Dénemde Tiirkiye
tarihindeki ilk kadin Bagbakan olan Tansu Ciller’in se¢imleri kazanmasi bir doniisiimiin isareti
olmustur. Siyasal yapi olarak Ozal déneminden farkl1 bir anlayis benimsemeyen Ciller bu désneme
giimriik birligi ile yaptig1 anlasmayla ve liberal politikay1 gelistirici uygulamalariyla damga
vurmustur.

1990’11 yillar Tiirkiye’de tiiketim toplumunun en yogun sekilde kendini gosterdigi
doneme denk gelmektedir. Ayrica kiiltiirel doniisiim agisindan da bir doniim noktasi olan 90’I1
yillar liberal politikalarin halk iizerindeki etkilerini gostermektedir. Ozellikle geng ve orta yas
kesimde baslayan asir1 tiiketim oranlari, bireysellesen hayat standartlari, cok kanalli televizyonlar,
yazili basindaki artan ¢esitlilik donemin 6nemli déniim noktalar1 olarak sayilmaktadir. Ulkeye
belirsiz kaynaklardan giren sicak para, dis borglardaki artis, yliksek faiz oranlar1 1994 krizinin
gelismesine sebebiyet vermistir. Bu siire¢ tarihsel olarak karanlik bir ekonomik dénem olarak
goriilmektedir (Kongar, 2015, 5.420). 1998 yilinda borglar1 oldukga fazla olan iilke ekonomisi
kurtulusu IMF’den bor¢ almakta bulmustur. Fakat bu siire¢ de ekonomik rahatlamayi
getirememistir.

1993 yil1 interneti Tirkiye’ye girisiyle giinliik hayat dinamiklerinde 6nemli yer edinmeye
baglamistir. Ayni donem 900°1i hatlar, 6zel havayolu firmalari, biiyiik alisveris merkezleri, mobil
telefonlar, hazir ve hizli gida tiiketimi donemin degisim dinamiklerinin parcasi olarak
sayilmaktadir.

Geleneksel yapmin yerini alan bati tipi tiikketim anlayisi ile bireylere saglanan 6zgiirlik
disiincesi, toplumsallasma ve yardimlasma duygularmi zedelemis ve bireysellesmeyi
hizlandirmustir. Siirekli artan ithal Pazar ile yalnizca somut tiiketim nesneleri degil ayni1 zamanda
miizik kiiltiiri, okuma kiiltiirii gibi pratikler de doniisiim gostermeye baslamistir (Kongar, 2015,
$.330). Kredi kartlarinin hayatimiza girdigi bu dénem yeni bir bor¢landirma metodu olarak giinliik
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hayat pratiklerimizde yerini almistir. Bat1 tipi yemek aligkanliklar geleneksel beslenmenin yerini
alirken, dondurulmus gida tirtinleri de bu donem toplumsal hayat pratiklerine girmistir.

Kitle iletisim araglar1 toplumun her kesimine ulasmayi1 basararak {iriin pazarlama ve satisi
icin Onemli aracilar olmustur. Kitle iletisimi ile tiiketim kiiltlirlinlin yayginlagmasi, iilkenin
tiikketim aliskanliklarii sekillendirmede en &nemli gorevlerden birini iistlenmistir. Turgut Ozal
doneminde yasanan ekonomik sistem degisiklikleri iilke pazarmna uluslararasi {riinlerin
agilmasim saglamistir. Ozellesen piyasada daha once tezgahlarda bulunmayan iiriinler ithal
edilmis ve ekonomik canlanma siireci baglamistir. Televizyon ve basinda yeni liriin g¢esitliligi
reklamlar lizerinde de oldukga etkili olmustur. Kisilerin evlerinden televizyon izlerken ya da
gazete ve dergi okurken gordiikleri iiriinler cazip hale getirilerek pazarlanmistir. Dergilerde de bu
donem igerik kadar tiiketime yonelik reklam galigmalar1 artisa gegmistir.

Kadin haklar1 konusunda yasanan gelismeler arasinda sayilan kadinlarin kocalarmin
soyadiyla birlikte kendi soy adlarmi da kullanma hakki, dul taniminin niifustan ¢ikarilmasi,
zinanin su¢ kapsami dis1 birakilmasi gibi hukuki gelismeler yasanmistir. Bu dénem tiiketim
kiiltiirinii tesvik eden degerli olma algisi ile ¢aligmalar yiiriiten medya yaymlari tiriinlerin satisi
alaninda oldukga yenilik¢i yontemler gelismesine vesile olmustur. En pahali kiyafetleri, araglari,
ev aletlerini gii¢ ile bagdastiran ve modernlesmenin bir geregi olarak sunan reklam yapilanmalari,
tiiketim kiiltiirlinii sistematik bir sekilde beslemistir.

1990’11 yillarda baslayan kupon furyasi, basin yayin organlarinin satis oranini arttirmais,
artan satis oranlar1 da yayincilara reklam geliri olarak geri doniis yapmustir. Okuyuculugun 6tesi
bir tiikketim modeline dahil olan bireyler gazeteleri biriktirdikleri kuponlar i¢in giinliik olarak
edinme aliskanhigi gelistirmis bu vesile ile de giinliikk reklamlara da sik¢a maruz kalmislardir
(Kozanoglu, 1995, s.117). Tiiketim kiiltiiriiniin hizla yaygimlastigi donemde ¢alismanin amaci da
daha fazla harcayabilmeye doniigmiistiir. Modernlesme olarak goriilen bu durum toplumsal
siiflar arasindaki farkin oldukca agilmasina sebebiyet vermistir. Gelir dengesizligi ile ciddi
krizler yasanmaya baslamuis, alt gelir grubu ihtiyaglarini karsilayabilmek adina ciddi kredi ve borg
yiikii altina girmistir.

2000’1 yillar itibariyle diinyada yasanan dijital gelismelerin yansimasi1 Tiirkiye’de de
kendini gdstermistir. Internetin yayginlasmasi ve iletisim sistemlerinin yeni bir boyuta tasinmasi
ile diinya daha kiigiik bir hale gelmis bilgilin dolasim hiz1 artmistir. Sanal diinyada uzaklarin yakin
olmasi ve bilginin erisilebilir hale gelmesiyle iletisim yeni bir ¢aga giris yapmustir. 2000’lere
IMF’den ve Diinya Bankasi’ndan ald1 yiiklii kredilerin yarattigi ekonomik kriz ile giren Tiirkiye,
dis politika gelistirme ve lilke ekonomisini yonetebilme agisindan zayif kalmaktaydi. 1990 sonrasi
iilkenin kapitalist titketim dinamiklerini benimsemesinden sonra 2000°1i yillar bu dinamikler hizla
yaygilagmustir.

Tirkiye 2002 yilinda AKP’nin se¢im kazanmasiyla birlikte yeni bir déneme giris
yapmustir. AKP hiikiimetinin ilk bagsbakan1 Abdullah Giil olmus, bir y1l sonra siyasal yasaklarinin
kalkmas1 sonucu siyasete katilma hakkini geri alan Recep Tayyip Erdogan bagbakanlik makamina
geemis ve 14 Mart 2003 yilinda yeni kabinesini kurmustur.

2000’11 yillar iilke i¢in yeni bir ¢alisma alani olan toplumsal cinsiyet kavraminin literatiire
girmesinin ve bu alanda caligmalara baglanilmasinin doniim noktasidir. Uygulamali egitimler ile
Avrupa Birligine uyumlu ders igerikleri pilot uygulamalar yapilarak denemelere baslanmistir.
Birlesmis Milletler Eylem Plani igerisinde yer alan Tiirkiye bu alanda yapilan etkinliklere
katilarak aktif olmaya Ozen gostermistir. Kadin miicadelesi alaninda oldukca artan kadin
hareketleri platformlar1 2000°1i y1llarda toplumsal cinsiyet esitligi konusunda da oldukg¢a basarili
eylemler gergeklestirerek toplumsal farkindalik yaratma noktasinda dnayak olmuslardir. Ayrica
bu donem kadinlar esit siyasal temsil, kadina yonelik siddet ve ayrimcilikla miicadele alanlarinda
da giindemde kalmay1 ve hak elde etmeyi basarmislardir.
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Kopenhag kriterleri kapsaminda cesitli uygulamalarin hizlandigi bu dénemde kadin
haklar1 kapsaminda pek ¢ok panel ve konferans kayda gegmistir. TBMM’de kadmn-erkek esitligi
komisyonu kurulmasi lizerine ¢alismalara baslanmistir. Avrupa Birligi kriterlerine uyum saglama
yapilanmalarinin tesvik edilmesiyle kadin hareketlerinde artisin da 6nii agilmistir. 2001 Ekim
ayinda kabul edilen yeni medeni kanun ile kadin-erkek esitligine dair olumlu gelismeler ve
degisikler gergeklesmistir.

Yeni medeni kanun ile aile reisi kabul edilen erkek egemen yapi1 kaldirilarak esler
arasinda esitlik kanun maddeleri ile kabul edilmistir. 2009 yilinda komisyon tarafindan kadimn-
erkek firsat esitligine yonelik sunulan 5840 sayili yasa tasarisi meclisten geg¢mis, esitligi
uluslararast seviyede denetlemeye yonelik kurullar kurulmaya baglanmistir. Feminizmin
yiikselise gectigi bu dénemde kadinlara yonelik yayinlarda da artig goriilmektedir. Feminist
yaymlar ile kadinlar1 bilin¢lendirmek ve farkindalik yaratarak harekete gecirmek amacinda olan
siireli yaymlarin etkisinin toplumsal olarak bir araya getirmede oldukga basarili oldugu
goriilmektedir. Bu yayinlarin bir ¢iktis1 olarak toplumsal eylemler gerceklestiren kadinlarin hakki
olan1 alma konusunda da oldukga etkin ve basarili ¢alismalar yapmislardir. Yayinlarda feminizm
ve kadin hareketlerinin sdyleme yansimasi yine bu donem kendini gostermektedir.

3. Medyanin Ideoloji ve Riza Uretme Islevi

Medya yayinlarinin toplumun geneli izerinde oldukga baskin bir etkisinin oldugu yapilan
calismalarda gorilmektedir. Bu etkinin 6lgiimlenmesi ile yeni bir tartisma konusu daha giindeme
gelmistir. Medyanin giiglii olan ideolojiyi yaymada ne derece etkin olduguna dair gesitli kuramlar
ortaya atilmustir.

Genel kanaatlere gére medya igerikleri olusturulurken ger¢evelenmis bir yapi igerisinde
olusturulmaktadir. Amagsiz ve hedefsiz degildir. Yani medya yayimnlar1 gozler oniine serdigi
gerceklerde de goz ardi ettirdigi gergeklerde de tarafsiz ve ozgiir degildir. Medya yayinlarimin
igerigi nasil sundugu ve bu sunumlarda neleri amagladigi tamamen benimsedigi ideolojik yapinin
yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Lipmann medyanin siyasal sistemle dogru orantili olarak var oldugunu iddia etmektedir.
Medya araciligi ile var olan diinyanin sunulmasi ve hegemonyanin ¢ikarma uygun bir gerceklik
algist olusturulmasi s6z konusudur. Giiglii olan yapinin ger¢egi toplumun genel gergegi olarak
sunulur ve kabul ettirilir. Boylece iktidar sahiplerinin herhangi bir ¢abasi olmadan ideoloji
bireyler igerisinde yayilir ve kendini yeniden iiretmeye devam eder (Mutlu, 1991, s.78-79).

Medya sektoriiniinim temel amaci kar elde etmek ve varligmin devamliligini
saglamaktir. Toplumun genelinin bilgi ve eglence igerikli edimleri aldig1 medya yaymlar ayni
zamanda biiylik topluluklara ulagmada bircok propaganda ve reklam yonteminden daha
kullaniglidir. Bu sebeple kar elde etmenin yaninda ideolojik yapinin siirdiiriilmesi ve yayilmasi
asamalarinda da olduk¢a yaygin olarak kullanilmaktadir. Foucault bu durumu bilgi ve iktidarin
bir arada yiiriitiilebildigi gercekligine dayandirmakta ve “iktidar ve bilgi birbirine eklemlenerek
ilerlemektedir” seklinde aciklamaktadir (2012, s. 35). Iktidar tek basina varlik gosteremezken
daima yayilmak i¢in bir bilgi sistemine ihtiya¢ duymaktadir. Bu sistem de halkin kolayca ve kendi
rizasi ile ulagsacagi medya igerikleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Devlet yaym organlarinin ardindan 6zellikle popiiler kiiltiiriin yaygilasmaya basladig
yillarla beraber artisa gecen 6zel sektor, hegemonik insa siirecinde iktidar saikleri i¢in 6nemli bir
nimet olmustur. Medya igeriklerinden yararlanilmayan siirecteki baski ve yaptirimlarla ikna
stireci yerini goniillii bir niza siirecine birakmis ve giic kullanmadan iktidarin mesrulugu
yayllmaya ve yeniden iretilmeye baslamistir. Bireyler ideolojik olarak yoénlendirildiklerinin
farkinda olmadan yeni kabuller, yeni gerceklikler ve yeni tutumlar edinmeye baslamiglardir. Bu
yeni diizeni kabul ederken iizerlerinde bir baski ya da yaptirim hissetmeyen birey goniil rizasi ile
yeni hayat diizenine uyum saglayabilmektedir.
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Althusser’e gore ideolojik yliklemeler bireylerin ¢ocuklugundan itibaren baslar ve birey
degerlerini ve tutumlarini aile yapisi igerisinde yer alan medyatik igeriklerin ideolojik baglarina
gore sekillendirir. Gerbner, televizyon gibi yaygin kullanilan medya yayin organlarinin insanlarin
bilinglerini uzun vadede sekillendirmede dnemli bir etken oldugunu ifade etmektedir (Ozer, 2005,
s.76). Kendi gergekligi ile sekillendirdigi biling diinyasin1 hegemonyanin hizmetine sunmaya
hazir hale getirir.

Giinlik hayatimizda haber kaynagina ulaganimin bir yolu olarak varligini siirdiiren
medyadan uzak kalmak miimkiin degildir. Hayatimizin her alaninda lazim olan bilgi ve pratiklere
ulasmamizi saglayan medya araciligiyla ¢evremizle iletisimimizi siirdiiriiriiz. Medya igeriklerini
kullanirken ve onlardan faydalanirken medyanin ekonomi politik yapisindan haberdar olarak bu
olumsuz etkileri en aza indirmek miimkiin olabilir.

Medyanin Ekonomi politik yapisina gore ekonomik olarak giicii elinde bulundurmayan
kesimin haber degeri bulunmamaktadir. Medya yapilanmasi gii¢liiniin giigsiiz olan1 kontrol
edebilmesi tizerine kuruludur (Tekinalp, 2002, s. 21). Frankfurt okulu diisiiniirlerinin de kiiltiir
endiistrisi ¢er¢evesinde ele aldiklari medya yapilanmasi halkin kendine ayirdigi zamanlarda
onlarin bilinglerini sekillendirmede fark ettirmeden gorev yaparlar. Boylece hem kazang elde
eden endiistri hem de kolayca kullanabilecegi yeni bir toplumu da {iretmis olur. Yeni toplum
medyanin gergekligini kendi gergekligi olarak kabul ettiginden hegemonyanin fazladan ¢aba
harcamasina gerek kalmamaktadir. Biz ve otekiler tizerinden sekillendirilmis olan ideolojik yap1
kendinden olmayani diglayacak ve toplum disina itecektir.

Medyanin ideoloji iiretiminde ¢ocukluktan itibaren ¢izgi filmler ve ¢ocuklara yonelik
yaymlar aracilig1 ile galismalar gerceklestirdigi goriilmektedir. Toplumun tiim alanlarinda igi
bosaltilmis ve insanlar1 diisiinmekten uzaklastiran gerek sabah kusagi kadin programlari ile gerek
spor ve yarisma programlari ile ¢aligmalarini siirdiirmektedir. Boylece insanlar giinliik hayat
sorunlarindan uzaklagsmakta daha az diisiinmekte daha az sorgulamakta ve itiraz etmektedirler.
Bireylerin toplumsal siireglerini yoneten ve yonlendiren medya araciligi ile hegemonyanin
ideolojisi varligim ve giincelligini medya igerikleri yolu ile yayginlastirmaya ve siirdiirmeye
devam edebilmektedir.

Demokrasi ile yonetilen ilkelerde yonetimin siirekliligi halkin destegi ile
gerceklesmektedir. Bu sebeple yonetim toplumun yapisina uygun ve onlar1 etkileyecek
yontemlerle caligmalarmi siirdiirmek durumundadir. Etki altina alarak varligini siirdiirme
gayretinde olan iktidar i¢in bu durumu toplumun rizasini kazanmak suretiyle gergeklestirmek
biiyiik onem tagimaktadir (Fromm 2004, s. 107). Giiglii iktidar yapisi i¢in toplum fark ettirilmeden
yonlendirilmeli ve ideoloji kendini toplum {izerinde siirekli yenilemelidir. Bu yenilenme ancak
giivenilir ve kabul edilebilir kaynaklardan aktarildigi zaman olagan karsilanmakta ve
onaylanmaktadir.

Gecgmiste iktidar sahipleri giiclerini ve mesruiyetlerini kabul ettirmek i¢in ¢esitli baski ve
otorite yontemleri kullanmak durumundayken giliniimiizde bu kabulii medya araglan yardim ile
gerceklestirmektedir. Ideolojik aygitlar olarak kullandig1 en énemli araglardan biri olarak medya
vesilesiyle riza imal etmeyi ve iktidarmi gii¢ kullanmadan siirdiirmeyi basarabilmektedir. Baski
ile gerceklestirilen tiim yapilarin karsilig1 olacag: fikri ile dogan ve tam hegemonyanin ancak tam
kabulle gerceklesecegini bilen iktidar yapist bu amaglari i¢in en 6nemli ayaklardan biri olarak
medya yayinciligini gérmektedir. Medya araciligiyla toplumsal ikna gergeklestirilebilmektedir.

Medya sahipleri yayimladiklar1 medya igerikleri ile hem yiiksek kar elde etmekte hem de
giiclii iktidar sahiplerinin ideolojilerini yaymaktadirlar. Medya sahipleri hegemonyanin
stirekliligini saglayacak igerikler iireterek devamlilik saglamaktadir. Medya iistlendigi egemen
ideolojiyi yayma gorevini ¢esitli yontemlerle gergeklestirmektedir.

Medya tekelleri, iceriklerini olusturduklar1 yeni gergegi imgeler yardimiyla sunar ve
kabul ettirirler. Medya yayinlar1 dis diilnyanin gergekligine kendi ideolojik gergekligini ekleyerek

148
Management and Political Sciences Review, 2022; 4(2), Sayfa: 142-164



KARA, C., ULAGLI, S.; 1980-2020 Yillari Arasinda Medyada Kadin Temsilinin Déniistimi

yeniden yaratir. Boylece yeni bir gerceklik yaratmis ve sunmus olur (Ulagli, 2006, s.15). Bu yeni
gergeklik toplumda kabul edilene ve mesrulastirilana kadar igeriklere eklemlenerek sunulur.

Gegmisten giinlimiize siyasi otoriteler tarafindan siklikla kullanilmis olan medya aygitlari
teknolojik gelismelerle beraber degisim gostermistir. Gegmisti basili ve gorsel medya kanallariyla
yiiriitiilen siyasi ¢alismalar glinlimiizde web lizerinden bir¢ok kanaldan halkla bulusabilmektedir.
Ekonomik yapiy1 sekillendirmekte ve tiiketim aliskanliklarini domine etmekte kullanilan yeni
medya teknolojileri topluluklar hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmak isteyen iktidar i¢in de
onemli ¢iktilar elde etmektedir.

Kisisel bilgilere ulasmanin kolaylastig1 ve gizliligin hizla ortadan kalktigi bu online
platformlar ile medya yeni riza elde etme pratikleri gelistirmistir. Bireylerin medya tarafindan
servis edilenlere tepkilerini anlik olarak 6l¢ebilmek ve bu dogrultuda sdylem ve pratik gelistirmek
medya yapilarinin daha da gii¢lii konumlanmasini saglamustir.

Toplumsal riza tiretimini sadece ekonomik gii¢ kazanmak amaciyla degil ayni1 zamanda
kiiltiirel, ideolojik ve toplumsal her alami elinde tutabilmek hedefiyle gergeklestirmek zorunda
olan medya, ancak bu sekilde tam olarak mesru zeminde giivenilirlik kazanacagmi idrak
etmektedir. Bu baglamda hem gii¢lii hem bagimsiz hem de tarafsiz bir medya yapisinin gergek
dis1 olacagi sdylenebilir. Medya demokratik yapi icerisinde tarafsiz ve bagimsiz goriinse dahi gii¢
sahibinin denetimindedir. Ciinkii ancak bu sekilde devamliligini siirdiirebilmektedir.

Mevcut sistem igerisinde iktidarin istikrar1 yonetilenlerin rizasi ile mimkiindir. Tek
seferlik riza kazanmak ise iktidarin siirekliligini saglayamayacagindan dolay1 ideolojik aygitlarin
yardimina bagvurur (Yaylagiil 2016, s. 119). Medya bir endiistri olarak birbirine bagimli yapilarin
birlesiminden olugsmaktadir. Bu durum iiretilen igeriklerin yapisinin da birbiriyle bagimli halde
ilerledigini isaret etmekte, farkli farkli tiretimlerin igerisinde ayni ideolojik yapilarin yansitildigi
sonucuna ulagilmaktadir (Giddens 2012, s. 665-666). Kendi giiclenmesi ancak hegemonyay1
yanina alarak miimkiin olan medya endiistrisi, kendi varligin1 siirdiirebilmek i¢in medyayi elde
tutabilme zorunlulugu tasiyan iktidar ile siirekli ve dogrudan iliski i¢erisindedir.

4.Yontem

Eglence ve tiikketim kiiltiiriiniin bir pargasi olarak Cumhuriyet tarihi ile hizla yayginlasan
kadin dergileri, dénemsel yonetimlere gore nicelik ve nitelik agisindan ¢esitli degisimler
gostermistir. Donemsel degisimlerin basinin igerik 6zelliklerine yansitilarak toplumsal yapi
tizerindeki ikna edici etkisi ¢alismamizin odak noktasini olugturmaktadir. Caligmamizda Butler’in
ve Foucault’un toplumsal cinsiyet rolleri teorilerinden hareketle feminist elestirel sdylem analizi
cercevesinde calisilmistir. Arastirmamiz, kadin dergilerindeki igeriklerin donemin politik ve
ekonomik yapisinin O6zelliklerine gore sekillendigi ve donemin toplumsal ve idari yapisim
tanimladig1 diisiincesinden hareketle 1980-2019 yillari arasinda en uzun periyotlarla yayinlanmis
kadin dergileri arasindan 6rneklem segilerek gerceklestirilmistir.

Arastirmamiz Tiirkiye’de ideal kadin imajinin siyasal ve ekonomik dénem degisimlerinde
nasil doniisiim gosterdigini anlayabilmek ve analiz edebilmek agisindan onem arz etmektedir.
Tirkiye’deki siyasal diizendeki degisimlerin doéniim noktalarinda kadin kimligi temsilinin
devletin ideolojik aygitlarindan biri olarak medya yayinlar1 araciligr ile nasil {iretildigini ve
yayildigini anlayabilmek agisindan arastirmamiz 6nemlidir. Medya yayilarinin sdylemle, icerik
tiirleriyle, kaliplastirict ve kategorize edici kelimeleri kullanim oranlar ile ideolojik yap1 ve
iktidar1 nasil besledigi ve siirdiirdiigii iizerine yliriittiigiimiiz analizimiz, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
1980°den sonra 40 yillik siyasi doniislimiinii anlayabilmek adina da 6nem arz etmektedir

Calismamizda, kadinlar 6zelinde hazirlanan siireli yayinlarda, agirlikli igerik se¢imlerinin
subjektif bir yapiy1 temsil ettigi gerekgesiyle drneklem olarak secilen yaymlarin, Jarvelin (1990)
ve Vakkari (1993) tarafindan sistemlestirilen icerik analizi modeli ile analize tabi tutulmasina
karar verilmistir. Bu igerik analizi modelinin ilk asamasinda 6rneklem olarak segilen yayinlarin
feminist elestirel yontem ger¢evesinde tematik kiimelerini olusturma islemi gergeklestirilmistir.
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Boylece kategorize ettigimiz konu basliklar iizerinden sayisal veri elde edebilme firsati
olusmustur. Ikinci asamada ise say1sal verilere dokiilen icerik oranlarini periyodik olarak ayrilmus
tarihsel donemlerle karsilastirabilme imkani olusmustur. Bizim arastirma modelimizdeki gibi
uzun bir zaman aralifim kapsayan caligmalarda yapidaki doniisiimii gozlemleyebilmek adina
igerik analizi modeli oldukga verimli bir metot olarak goriilmektedir.

Sosyal bilimci Butler ve Paisley kadin temsillerinin medya yayinlarindaki yansimasini
arastirmak amaciyla gerceklestirdikleri caligmalarda, medyada kadin temsili iizerine bir dlgek
gelistirmislerdir. Hazirladiklar1 bu 6lgege gore medyada temsil edilen kadin beg farkli sekilde
stereotiplestirilerek idealize edilmektedir; (Tanridver, 2012, s.157):

o Nesne olan kadin: sessiz, akilli olmayan, edilgen.

e Toplumsal cinsiyet rollerine gére makbul kadin: Anne, es, evlat vb.

e Calistig1 halde toplumsal cinsiyet rollerini yerine getiren kadin: ¢aligan anne, ¢aligan es.
o Erkekle toplumsal cinsiyet rolleri agisindan esit seviyede kadin.

o Tiim kaliplarin disinda kalmus, 6teki kadin.

Medyada kadin temsilleri dlgeginde de goriildiigii gibi igeriklerin yapisinda kadin ¢esitli
stereotiplerle sunulmaktadir. Bu kategorilestirmeden yola ¢ikarak kadinlar1 Anne-Es-Ev Kadini
olarak birinci, Cinsel obje-Giizellik ve Giyim merkezli bedensel olarak kaliplastiran ikinci, Is
hayatinda basarili ve kiiltiirlii olarak kendini kanitlayan kadin olarak iiglincii tip kategoriler
olusturulmustur. Biz ¢alismamizda bu kategoriler ekseninde arastirma yaparak kadina yonelik
cinsiyet kaliplar1 ¢ergevesinde igerik analizi ve kodlama yontemi gergeklestirdik.

Caligmamizin ana sorusu;

* Dergi igerikleri (sdylemleri) araciligiyla toplumsal cinsiyet rolleri iilkenin ideolojik
yapisi ekseninde yeniden mi insa edilmektedir?

» Orneklem dahilinde incelenen dergilerdeki igerik tiirleri ve sdylemleri, toplumsal algida
hakim olan eril bakis agisiyla ve eril iktidarin séylemleriyle benzer midir?

Calismamizda kadin dergilerindeki kadin temsilinin doniisiimii donemsel olarak ele
almmaktadir. Calismamizda tiimden gelimci yaklasimla veriler nicel ve nitel analize tabi
tutulmustur. Nicel analizde dergiler konulara gore kategorilendirilmis ve sistematik bir sekilde
smiflandirilmistir. Dergi iceriklerinin frekanslan dergi sayfa sayilarina gore tek tek analiz
edilmistir. Igerik analizi ile feminist elestirel sdylem analizi ¢er¢evesinde hazirlanan anahtar
kelimelerden kodlama kiimeleri olusturulmus ve dergilerde kadimlar kaliplara gore idealize eden
sozciiklerden olusan kiimeler ayr1 ayri analiz edilmistir. Elde edilen veriler karsilagtirmali analiz
yontemi ile sinanmustir.

Elele Dergisi’nin 1980 Ocak,1981 Kasim, 1982 Ekim, 1983 Ekim, 1984 Mart, 1985
Agustos, 1986 Subat, 1987 Temmuz, 1988 Nisan, 1989 Kasim, Elele Dergisi’nin 1990 Mart, 1991
Agustos, 1992 Ekim, 1993 Ocak, 1994 Ekim, 1995 Aralik, 1996 Kasim, 1997 Subat, 1998 Ocak,
1999 Ekim, Elele Dergisi’nin 2000 Agustos, 2001 Kasim, 2002 Ocak, 2003 Mart, 2004 Subat,
2005 Ocak, 2006 Mayis, 2007 Haziran, 2008 Nisan, 2009 Temmuz, Elele Dergisi’nin 2010 Ekim,
2011 Ekim, 2012 Mart, 2013 Eyliil, 2014 Agustos, 2015 Aralik, 2016 Kasim, 2017 Subat, 2018
Ocak, 2019 Subat sayilar1 degerlendirme igin seg¢ilmistir.

5. Bulgular

Bu baglik altinda arastirma makalemizin bulgular, tablolar ve sayisal veriler kronolojik
olarak paylasilacaktir.

5.1. Elele Dergisi 1980-1989

150
Management and Political Sciences Review, 2022; 4(2), Sayfa: 142-164



KARA, C., ULAGLI, S.; 1980-2020 Yillari Arasinda Medyada Kadin Temsilinin Déniistimi

Dergi igeriklerinin yiizde oranlarini inceledigimizde karsimiza ¢ikan tablo su sekildedir;
Reklam igerik oranlarinin yiizdelik dagilimi, 1980 yilinda %11,764, 1981 yilinda%19,23, 1982
yilinda %19,11, 1983 yilinda %16,17, 1984 yilinda %16,17, 1985 yilinda %11, 1986 yilinda
%12,93, 1987 yilinda %14,91, 1988 yilinda %31,81, 1989 yilinda %28,3 olarak analiz edilmistir.

Annelik kategorisinin yiizde igerik dagilimi; 1980 yilinda %48,53, 1981 yilinda %32,69,
1982 yilinda %41,16, 1983 yilinda %45,57, 1984 yilinda %27,93, 1985 yilinda %7, 1986 yilinda
%3,45, 1987 yilinda %7,9, 1988 yilinda %1,51, 1989 yilinda ise 0 oraninda analiz edilmistir.
Mliskiler kategorisinde igerik yiizde oranlari; 1980 yilinda %13,23, 1981 yilinda %13,46, 1982
yilinda %11,76, 1983 yilinda %2,94, 1984 yilinda %16,21, 1985 yilinda %6, 1986 yilinda
%17,24, 1987 yilinda %17,54, 1988 yilinda %6,06, 1989 yilinda %18,18 olarak 6l¢iilmiistiir.
Kiiltlir sanat baglig1 altindaki igeriklerin yiizde orani; 1980 yilinda %2,94, 1981 yilinda %5,76,
1982 yilinda %1,47, 1983 yilinda %0, 1984 yilinda %2,94, 1985 yilinda %15, 1986 yilinda
%14,655, 1987 yilinda %6,14, 1988 yilinda %9,84, 1989 yilinda %15,15 olarak 6l¢lilmiistiir.
Derginin saglik sayfalar1 en yiiksek oran1 1984 yilinda %17,724 ile dl¢iilmiis en diislik oran ise
1987 ve 1988 yillarinda 0 olarak kaydedilmistir.

Derginin 1985 yilinda yapismin degismesi siirecine kadar hi¢ roportaj sayfasinin
bulunmadigi 1986 yilindan sonra ise en yiiksek roportaj igerik oraninin 1989 yilinda %16
oraninda igerik sayfasi olarak kaydedilmistir. Moda-giyim basglig1 altinda en yiiksek igerik
oraninin 1987 yilinda %23,68 ile 6l¢iilmiis Giizellik- Kozmetik bashigindaki en yiiksek igerik
orani da 1987 yilinda %9,65 olarak dlgililmiigtiir. Derginin en diigiik igeri orani ile is hayatinda
kadina ayrilan rolii ve kadinin ¢caligma hayatina yonelik icerikleri kapsayan kariyer baglig1 altinda
analiz edilmistir.

Kariyer baghigi altinda yalniz 1980 yilinda %1,47, 1983 yilinda ise %4,41 oraninda
Olciilmiistiir. Dergi igeriklerinin %18,11 oranin1 Reklamlar kategorisi, %6,30 oranini Roportaj
kategorisi, %9,09 oranim1 Moda/Giyim kategorisi, %2,36 oranim1 Giizellik/Kozmetik kategorisi,
%9,36 oranin1 Saglik kategorisi, %0,59 oranini Kariyer/Is Hayat1 alani, %21,57 oranmni Annelik
kategorisi, %4,67 oramin1 Yemek/Ev Isi kategorisi, %7,39 orammm Kiiltiir/Sanat kategorisi,
%12,56 lliskiler/Cinsellik kategorisi, %7,99 oraminda ise Diger kategorisinde igerik oranina
ulagilmustir.

Tablo 1- 1980-1989 Elele Dergisi icerik Analizi Tablosu

_ Reklam Dagilimi _ Icerik Dagihimi
S = z
_ & o ] o 3
S 2 = a © = = _ x o
< 5 = g 2 > 5 <, g 2 > & 5 3 g
5 9] & S 0§ = c T T S N F x > £ @ =
5] £ €N & o =] < 5 @ =G c = T = o 8 £ 5 3
a S e 2 ¥ o 28 ¢ & £ g 2 ¥ ©» e ¢ T ¢ & § 2
S o] = © £~ E 5 S o I = © = = © 5 = a %
3 % = o =2 2 x g 88 = 9 ¢ < E = 29 I
o s 9] g > [J] S 9] 2 o 3 = e
L N £ >4 4 N & > X o
0] > o X =
Elele 1980 68 3 1 4 8 2 7 1 33 2 9 6 60
Ocak
Elele 1981 52 1 8 1 10 - - - 7 - 17 2 3 7 6 42
Kasim
Elele 1982 68 1 5 1 5 - 1 13 - 4 - 7 - 28 1 1 8 6 55
Ekim
Elele 1983 68 2 4 - 5 - - 11 - 2 - 11 3 31 3 - 2 5 57
Ekim
1984
Elele Mart 68 - 3 - 8 - - 11 - 4 - 12 - 19 - 5 9 8 57
1985
Elele - 100 2 4 1 3 1 - 11 16 7 1 19 - 7 6 15 12 6 89
Agu.
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1986

Elele 116 1 9 - 4 - - 15 13 23 2 6 - 4 11 17 20 5 101
Subat
1987

Elele 114 3 4 3 3 - 4 17 8 27 11 - - 9 9 7 20 6 97
Tem.
1988

Elele . 132 13 6 9 10 3 1 42 18 21 9 - - 2 10 13 9 8 90
Nisan
1989

Elele 132 3 11 - 19 - 4 37 20 13 2 2 - - 8 20 24 6 95
Kasim

Darbeyle birlikte toplam {igiincii kez askeri yonetim altina giren iilkenin hem demokrasi
konusunda hem de ekonomi konusunda giiven agiklart bu dénem yiikselise gegmistir. 1980
darbesi ve arkasindan gelen yeni sag hiikiimet politikalari ile yeni bir liberal ekonomik déneme
daha saglam gecis yapilmistir. Disariya yonelik politikalar ile yonetilmeye baslanan ekonomik
yap1 medya araciligi ile yeni yapisin1 mesrulastirma stratejisi izlemistir. Basin alaninda darbe
sonrast olusan baski ortamimnin etkisi ile birgok medya yayinina sansir uygulanmig ve
kapatilmistir. Bu donem dergi iceriklerinde vasifli liretimin diisiise gegmesi ve igerik yapilarinin
basitlesmesi sonucunu dogurmustur (Dagtas, 2006, s.39). Yeni ekonomik yapiyr halkin
benimsemesini saglayan politikalar ile piyasada hareketlilik saglanmistir. Kiiresellesme politikasi
temelinde kurulu olan bu yeni sistemin lokomotiflerinden biri de medya olmustur. Medya sektorii
vesilesiyle insanlarin sosyal yasam tarzlar1 birbirine benzer hale getirilmeye ve bunun karsilig
olarak standart insan modeli tesvik edilmeye baglanmustir.

Bu dénem hizlica gelen degisimlerden biri de dikkat ¢ekici olarak dergi igeriklerinde
kendine yer bulan cinsellik alt metinli yaymlar olmustur (Duran, 1999, s.21). Kadin dergilerinde
kadinlarin giymesi gereken kiyafetler, toplumsal olarak statiislinii arttirmaya yonelik tiiketim
tavsiyeleri, satin almas1 gereken kozmetik ve bakim iiriinleri, gitmesi gereken film ve konserler,
takip etmesi gereken tunliiler, okumasi gereken kitap ve dergiler sik¢a paylasilmaya baslamistir.
Idealize edilmis kadin modelini yaratan medya, kadinin 6zgiir olmasi ile dzgiirce istedigini
giymesi ya da bat1 tarzin1 en yakindan yansitmastyla miimkiin olacak sekilde sekillendirmistir.
Tek tiplestirilen kadin modelleri yeni liberal donemin getirisi olarak medyada mesrulastirilmigtir.
Ortak degerler tiretimi ile sanki iilke i¢inin pratikleri gibi gosterilen yeni aligkanliklar medya
igerisinde kadin tiiketicinin huzuruna sunulmakta, bu pratikleri uygulayamayan okuyucularda da
yetersizlik ve geri kalmislik hissi yaratmaktaydi.

Kenan Evren yonetiminin ardindan iktidar1 devralan ANAP liderligindeki Ozal, disa
acilimin temellerini saglamlastirirken medyanin nimetlerini sonuna kadar kullanmis, geleneksel
yap1 gibi goriinen yeni liberal sistemi iilke icerisinde ikna yolu ile mesrulastirmistir. Bu dénemin
igerik dagilimina baktigimizda kadmlar ig¢in kabul edilmis rolleri ev ig¢i alanla kisith
goriilmektedir. 1980’lerin il doneminde kadinlar annelik ve eslik rolleri ile idealize edilirken 1984
itibariyle kadinlar liberal siyasal sistemin toplumsal alana yansimasi ile metalagtirilmis sekilde
temsil edilmeye baglamustir.

Her ne sekilde kaliplastirilmis olursa olsun kadinlarin temsilinde kadinin mekansal
konumu bu dénem de ev i¢i alanla sinirhdir. Kadin temsili i¢in olusturulmus olan modelde kadin
erkege bagimli, erkege giizel goriinme ¢abasinda ve tiim kriterlerinde erkege gore sekillenmek
durumundadir (Bailey, 2014, s.404-408). Bu donemde kadin g¢aligsa da muhakkak ev iginde
tizerine diisen emegi kusursuz sekilde yerine getirmek ve asli gorevi olarak kabul etmek
durumunda idealize edilmektedir.

5.2. Elele Dergisi 1990-1999

Derginin en yogun igerik sayisina sahip oldugu iliskiler cinsellik kategorisinin 1990 Mart
sayist orant %23,274, 1991 Mart sayisinda %24,998, 1992 Ekim sayisinda %21,09, 1993 Ocak
sayisinda %13,398, 1994 Ekim sayisinda %10,458, 1995 Aralik sayisinda %7,524, 1996 Kasim
sayisinda %12,21, 1997 Subat sayisinda %18,97, 1998 Ocak sayisinda %10,125 ve 1999 Ekim

152
Management and Political Sciences Review, 2022; 4(2), Sayfa: 142-164



KARA, C., ULAGLI, S.; 1980-2020 Yillari Arasinda Medyada Kadin Temsilinin Déniistimi

sayisinda %7,7265 oraninda igerik sayfasi analiz edilmistir. Derginin Kiiltiir-Sanat alanindaki
igerik oranlar1 1990 Mart sayisinda %15,516, 1991 Mart sayisinda %18,964, 1992 Ekim sayisinda
%13,32, 1993 Ocak sayisinda %8,526, 1994 Ekim sayisinda %6,391, 1995 Aralik sayisinda
%9,504, 1996 Kasim sayist %8,88, 1997 Subat sayis1 %11,11, 1998 Ocak sayist %10,125, ve
1999 Ekim sayisinda %7,7265 olarak analiz edilmistir.

Derginin Reklam sayfalarindaki en yiiksek oran 1995 yilinda hesaplanan %38,745
sayisidir. Derginin roportaj kategorisindeki en yiiksek igerik yiizde orani 1993 yilinda %20,706
olarak hesaplanmustir. 10 y1llik periyotta inceledigimiz Elele dergilerinin arasinda yapilan analize
gore moda giyim kategorisinde en yiiksek icerige sahip olan say1 %16,268 ile Ekim 1994
sayisidir. Glizellik kozmetik kategorisindeki en yiiksek icerik yiizdesi yine 1994 yilinda %8,715
olarak analiz edilmistir. Derginin nicel igerik ortalamalar1 grafigini inceledigimizde ise 10 yillik
siiregte analizimize konu ettigimiz dergilerin ortalama ylizdeleri su sekilde analiz edilmistir;
Reklamlar kategorisinin ortalama yiizde analizi %25,58, Roportaj kategorisinin ortalama yiizde
analizi %11,34, Moda/Giyim kategorisinin ortalama yiizde analizi %11,68, Kozmetik
kategorisinin ortalama yiizde analizi %5,79, Saglik kategorisinin ortalama yiizde analizi %2,06,
Kariyer kategorisinin ortalama yiizde analizi %1,32, Annelik kategorisinin ortalama yiizde analizi
%0,37, Yemek kategorisinin ortalama yiizde analizi %7,28, Kiiltiir/Sanat, kategorisinin ortalama
yiizde analizi %11,01, Iliskiler kategorisinin ortalama yiizde analizi %14,97 dir. 1990 dénemi
siyasi ve ekonomik alanda 1980 déneminin getirisi liberal politikalarin yerlesik hale geldigi ve
popiiler kiiltiiriin toplumun kiiltiirii haline geldigi donem olarak kabul edilmektedir.

[¢ pazara giris yapan yabanci iiriinlerin artmasi, dzel televizyon kanallarinin agilmasi,
basin yayin alaninda kategorik dergilerde hizla yiikselme bu dénemde baslamistir. Bu dénem iilke
i¢inin iiretim ve tiiketim dinamikleri de degisime ugramis ve bu degisim basmin igeriklerine de
yansimistir.

Tablo 2- 1990-1999 Elele Dergisi icerik Analizi Tablosu

Reklam Dagilimi icerik Dagilimi
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Bele 0% 16 4 10 1 10 2 27 13 9 2 s 18 27 11 89
Mart
1991

Elele Agusto 116 1 - 1 7 1 1 11 17 8 12 4 - 3 2 22 29 8 105

S

1992

Elele . 180 16 14 - 13 - 2 45 13 8 14 6 - 2 20 24 38 10 135
Ekim
1993

Elele 164 3 6 - 11 2 1 23 34 26 11 2 2 - 14 14 22 15 141
Ocak
1994

Elele . 172 15 23 1 17 1 2 59 13 28 15 6 3 - 13 11 18 6 113
Ekim
1995

Elele 252 25 45 - 14 2 19 105 18 29 10 6 3 - 22 24 19 16 147
Aralik
1996

Elele 180 15 24 4 9 4 9 65 16 22 10 5 2 - 13 16 22 9 115
Kasim
1997

Elele 180 7 13 1 8 3 4 36 23 19 7 1 1 - 13 20 34 26 144
Subat
1998

Elele 148 2 16 5 1 6 2 32 21 24 7 1 2 - 17 15 15 14 116
Ocak

153
Management and Political Sciences Review, 2022; 4(2), Sayfa: 142-164



KARA, C., ULAGLI, S.; 1980-2020 Yillari Arasinda Medyada Kadin Temsilinin Déniistimi

Elele 19,99 220 26 31 3 8 7 7 82 20 35 10 6 3 - 11 17 17 19
Ekim

Bu donem liberal politikalar ¢ergevesinde eglence odakli yaymcilikta artis goriilmiistiir.
Medya sektoriinde sermayenin el degistirmesi ile tiikketimi besleyen yapilarin olugmasi 1990
donemiminim belirgin 6zellikleri arasinda sayilmaktadir (Uzel, 2008, s.41). Tiim dergilerdeki
hizli magazinlesme ve popiiler kiiltiire uyum saglayacak sekilde doniisme cesitli arastirmalara
konu olmus ve iktidar yapis1 ile medya yaymnlar1 arasindaki baglantimin giiciinii analiz etmede
dogrulayici veriler sunmustur (Mutlu, 2005, s.414). Medya sahiplerinin profesyonel ellerden
sermaye sahiplerine devredilmesi, yayin ig¢eriklerinin de ekonomik olarak kar amaci giiden yapiya
erilmesi sonucunu dogurmustur.

Bilgilendirici igerik yapisinin yerini merak uyandiran, eglendiren, 6zendiren ve tiikketimi
tesvik eden igerik yapist almistir (Alemdar 1999, s.136). Yeni kadin dergilerinde bu durum
kendini i¢erik oranindan ¢ok reklam ve gorsel agirlikli yapi seklinde gostermistir. (Arberkli, 2001,
s.111). Ayrica kadinlarin cinsel obje olarak kullanildig1 tanitim igerikleri de bu donem gecen
yillara oranla dlgiilebilir oranda artig gdstermistir.

Dergi igeriklerinde reklam sayilarinda ve iiriin ¢esitliliginde artis, kadin dergilerinde
tilketime yonelik igerik iiretimi, kadinlan tek tiplestirmeye yonelik giizellik kaliplari, iligkiler
tizerine analizler ve tavsiyeler, zayiflama receteleri ve estetik alanina yonelik icerige yerlestirilmis
reklamlar bu donem oldukc¢a yayginlagmustir.

Elele dergisi Tiirkiye’de yayinlanan ve Tiirkiye kaynakli bir dergi olmasina karsin igerik
yapist olarak Avrupa ve Amerika kaynakli diger dergi yapilarina doniismeye bu donemde
baslamustir. Dergi iceriklerinde yer bulan cinsellik konularindaki artis, evlilik ve aile yapisinin
islendigi bir 6nceki donemlere gore flort ve Ozgiir iligkileri vurgulayan igerikler bu dénemin
yaymnlarinda sik¢a goriilmektedir. Dergi igeriginde ge¢mis donemlerde iilke i¢i ekonomik
yapidan, tarihi yerlerden ve kadin haklarindan s6z eden igeriklere rastlanirken bu dénem igerik
politikasi bu tip igerikleri dergi i¢ine almama yoluna gitmistir.

Bu donem ozelinde baktigimizda goriilmektedir ki toplumsal cinsiyet iktidarin
stirekliligini saglamak iizerine iktidar tarafindan olusturulmus ve medya tarafindan tretilmis
rollerin yansimasidir (Butler, 2012, s. 56). Toplumsal kabul yaratmada gereklilik olarak sunulan
bu normlar, eglence araci kabul edilen dergilerde farkina varilmadan, tehlikesiz kabul edilerek
topluma sizar ve olusan sempati ile kendine yer edinir.

Icerikler genel yapida hangi kategori icerisinde olursa olsun tiiketime yonelik tesvik edici
yapiy1 gozler oniine sermektedir. Bu durum iilkenin siyasi ve ekonomik yapisinin basin ve
0zellikle kadin dergileri lizerindeki etkisini gozler 6niine sermektedir.

5.3. Elele Dergisi 2000-2009

Elele dergisinin incelenen yayinlarinin igerik ylizde analizlerine baktigimizda 2000-2009
yillar1 arasindaki 10 yillik periyotta derginin reklam oranmin ortalama 27,1439 ile en yiiksek
icerige sahip oldugu goriilmektedir. Dergi igeriklerinde en yiiksek alam1 %18,1134 ile Moda-
Giyim kategorisi almigtir. Derginin Moda-Giyim sonrasi en yiiksek igerik oran1 %11,5831 ile
Kiiltiir-Sanat, %9,7156 ile Roportaj, %7,5526 ile Giizellik-Kozmetik, %7,1238 ile Iliskiler,
%4.,6115 ile Ev Isi- Yemek, %3,2598 ile Kariyer, %3,0667 ile Saglik ve %1,2887 ile Annelik
kategorileri takip etmektedir.

10 yillik periyotta en yiiksek reklam oranina sahip yil derginin toplam igeriginin
%40,186’s1 ile 2007 yilin da incelenen Elele dergisidir. En yiiksek roportaj oranm %14,375 ile
2003 yilinin Elele Dergisidir. incelenene Elele dergilerinin icerisinde Moda ve Giyim alaninda en
yiiksek igerige sahip olan dergi %25,22 oranla 2000 yilinin Agustos Elele dergisidir. Giizellik-

154
Management and Political Sciences Review, 2022; 4(2), Sayfa: 142-164



KARA, C., ULAGLI, S.; 1980-2020 Yillari Arasinda Medyada Kadin Temsilinin Déniistimi

Kozmetik alaninda en yiiksel oranlara rastladigimiz Elele dergisi ise %12,79 ile Ocak 2002 yilina
ait olan sayidir. Saglik kategorisinde en yiiksek igerik oranlar1 5,4 ile 2009 yilinda 6l¢tilmiistiir.

Kariyer kategorisine geldigimizde yillar arasinda ¢ok biiyiik degiskenler gériinmemesine
ragmen Ozellikle Ocak 2005 yilinda %10,2 olarak diger yillarin ¢ok {izerinde bir igerik sayfasi
dagilimiyla karsilagilmistir. Annelik kategorisi de ayn1 yi1l %10,2 orani ile en yiiksek degerini
yakalamistir. Yemek ve Ev ig kategorisi %6,545 ile Ocak 2001 yilinda en yiiksek orani gdrmiistiir.
Kiiltiir-Sanat kategorisi %18,879 ile 2002 yilinda en yiiksek oranini yakalamistir.

Incelenen Elele dergileri sinir1 ile yaptiimiz analizlerin sonucunda hesaplanmis olan
yiizdelik oranlara gore Iliskiler kategorisindeki en yiiksek igerik oranlar1 %12,625 ile 2004 y1linda
gOriilmiistiir.

Tablo 3- 2000-20089 Elele Dergisi icerik Analizi Tablosu

Reklam Dagilimi Igerik Dagilimi
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2000
Elele < 206 12 18 4 14 9 14 71 10 52 12 6 1 - 8 23 12 11 135
Adustos
2001
Elele 168 2 15 3 9 10 9 48 12 23 11 6 2 - 11 30 14 11 120
Ocak
Elele 2002 164 4 11 1 - 5 7 27 10 33 20 4 6 1 7 3 16 8 137
Ocak
Elle 5090 160 5 26 - 4 6 1 42 23 27 8 7 5 - 9 16 9 14 118
2004
Elele 1% 5 20 5 7 6 8 51 15 41 11 8 5 - 8 17 25 17 147
Subat
2005
Elele Ocak 196 1 10 2 7 14 7 4 26 23 19 3 20 8 12 15 16 13 155
2006
Elele Mart 216 12 15 - 8 6 3 44 24 37 20 3 7 - 8 23 34 15 172
2007
Elele . 214 32 17 12 10 8 7 8 18 34 12 5 4 1 9 21 8 16 128
Haziran
2008
Elele  Niean 186 23 14 2 3 8 6 5 24 3 10 5 8 3 10 17 5 12 130
2009
Elele 1, 148 10 6 - 7 8 11 42 17 29 14 8 3 - 4 18 6 7 106
emmuz

Kadin dergileri arasinda en uzun siire yaymda kalan Elele dergisi, 1990’lar sonrasi
Tiirkiye’nin politik ve iktisadi doniistimlerinin izlerini 2000°1i yillarda yayinlarinda gézler 6niine
sermektedir. Serbest piyasa kurallarinin yayginlastigi ve artik sistemin bir pargasi olarak siyasi
yapida yer aldig1 bu siirecte kadin dergilerinin de piyasa pratiklerine uygun sekilde igerik iirettigi
goriilmektedir.
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Laswell’e gbre medya iceriklerinin insam etkileme ve kontrol altina alma giicii sanilanin
¢ok iizerindedir (Yaylagiil, 2008, s.41). I¢erikler ile donemin kadin dergilerinin ekonomik yapiy1
destekler nitelikte tiikketimi 6zendirici ve sekillendirici bir yapida oldugu goriilmektedir.

Elele dergisi Tiirkiye igerisinde yaymlanan ve yabanci kaynakli olmayan dergiler
igerisinde en yiiksek satis oranina sahip kadin dergisi olmustur. 2000’1i yillar iilke igerisinde
online platformlarin hizla yayilmaya basladigi ve internetin evlere giris yaptig1 siirece denk
gelmektedir. Internet sayesinde bilgiye erisim hizlanmis ve basili medyaya olan ilgi azalmaya
baglamustir.

Daha onceki yillarda moda ve magazin rehberi olarak sik¢a kullanilan basili yayinlarin
yerini online platformlar almaya baslamisken dergi igerikleri de kendini bu sartlara uygun olarak
yenilemistir. Donemin degerlendirmesini yaptigimizda, enformasyon c¢aginin baslangici
oldugunu s6ylemek miimkiindiir. Bilgiye ve igerige erisimin hizla arttig1 bir dénem olan 2000’ler
dergi yapilarmin da hizli degisimini gozler 6niine sermektedir.

Dergi sayfalarindaki tasarim ve igerik goriintiileri 6nceki yillarla kiyaslandiginda ¢ok
daha nitelikli goriilmektedir. Elele dergisi bu donem ayrica online platformda da basili olan halini
okuyucuya sunmak {izere girisimlerde bulunmus ve kendi sitesinde yayin hayatina baslamistir.
Ayrica dergi online dergi okuma platformlarina da {icret karsiligi indirme yontemiyle dahil
olmustur.

Icerikler acisindan donemsel degerlendirme yapildiginda donemin sartlari ile dogrudan
bir etki oldugu gozlemlenebilmektedir. Serbest piyasa ekonomisinin yogun oldugu fakat ayni
zamanda teknolojinin de evlere girig yaptig1 bu donemde igerikler de yurt i¢i kaynaklardan ¢ok
yurt dis1 aligverise 6zendirici nitelikler tasimaktadir.

Serbest piyasa ekonomisinin kendisini agik¢a gosterdigi igerikler estetizm ve idealize
edilmistir. Moda ve kozmetik ¢ekimlerinin 6nceki donemlere nazaran daha sanatsal ve 6zenli
oldugu da goriilmektedir. Dergi icerigi onceki donemlerden tamamen farkli olarak yalniz
tikketime odakli yaymcilik politikasi benimsemis ve kadinlarin giindelik hayatlarina yardimei
olmaya yonelik icerikleri neredeyse tamamen kaldirmistir.

5.4. Elele Dergisi 2010-2019

Derginin Kariyer/Is hayat1 kategorisindeki en yiiksek igerik oranlar1 toplamda 8’er sayfa
ile Eyliil 2013 ve Subat 2017 sayis1 olmustur.

Derginin sayfa dagilimim yilizde analizine baktigimizda reklam sayfalarim yiizde oranlar
su sekildedir; Ekim 2010 sayisinda %38,3, Ekim 2011 sayisinda %40,1, Kasim 2012 sayisinda
%28,3, Eyliil 2013 sayisinda %28,9, Agustos 2014 sayisinda %16,44, Aralik 2015 sayisinda
%22,95, Kasim 2016 sayisinda %29,87, Subat 2017 sayisinda %12,83, Ocak 2018 sayisinda
%14,61 ve Subat 2019 sayisinda %9,45 olarak analiz edilmistir.

Derginin Moda/Giyim kategorisindeki sayfa sayilarinin yiizde ortalamalari; Ekim 2010
sayisinda %20,54, Ekim 2011 sayisinda %14,27, Kasim 2012 sayisinda %15,54, Eyliil 2013
sayisinda %12,765, Agustos 2014 sayisinda %22,533, Aralik 2015 sayisinda %15,837, Kasim
2016 sayisinda %16,2, Subat 2017 sayisinda %24,36, Ocak 2018 sayisinda %31,05 ve Subat 2019
sayisinda %19,6045 olarak hesaplanmustir.

Derginin roportaj kategorisindeki en yiiksek oranlar1 2017 ve 2019 yillarma ait %24,975,
Giizellik kategorisindeki en yiiksek oran 2019 yilina ait dergideki %9,45, Saglik kategorisindeki
en yliksek oran 2016 yilina ait %6,669, Kariyer kategorisine ait en yiiksek oran 2012 yilina ait
%4,44, Yemek/Ev isi kategorisindeki en yiiksek oran 2012 yilina ait %3,885, Kiiltiir/Sanat
kategorisine ait en yiiksek oran 2018 yilina ait %19,488, Iliskiler kategorisine ait en yiiksek oran
ise 2012 ve 2013 yillarina ait %9,435 olarak analiz edilmistir
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Tim bu oranlar géz Oniine alindiginda 10 sayilik analiz evrenimizin igerik dagilim
ortalamalar1 su sekilde bulunmustur; derginin 10 yillik igerik ortalamasi1 %24,175, roportaj
ortalamasi %16,6909, moda, giyim ortalamas1 %19,6045, giizellik, kozmetik ortalamas1 %8,057,
saglik ortalamas1 %2,9959, Kariyer ortalamasi %2,4064, annelik ortalamasi %0,439, yemek, ev
is ortalamasi %2,6967, kiiltiir, sanat ortalamasi1 %11,9317, iliskiler kategorisinin ortalamasi ise
%S35,1877 olarak hesaplanmustir.

Tablo 4- 2010-2019 Elele Dergisi icerik Analizi Tablosu

Reklam Dagilimi Igerik Daghim:
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2010
Elele Ekim 214 35 20 2 9 10 6 82 30 44 20 1 2 - 1 13 6 16 132
2011
Elele Ekim 182 24 17 6 9 5 12 73 15 26 8 14 4 - 5 19 7 11 109
Elele 2012 180 13 14 4 5 7 8 51 25 28 16 4 8 - 7 13 17 1 129
2013
Elele Eylil 180 10 14 - 11 10 7 52 31 23 20 - 4 - 4 15 17 14 128
2014
Elele AS 164 - 4 - 4 8 1M1 27 22 37 16 3 2 5 4 25 14 9 137
Just.
2015
Elele A 19 11 12 2 9 6 5 45 34 45 17 1 4 - 6 23 11 10 151
ralik
2016
Elele K 164 14 4 3 7 9 12 49 21 26 10 1 3 - 5 26 5 8 115
asim
2017
Elele 148 5 3 - 3 6 2 19 37 24 11 9 8 - 5 20 8 7 129
Subat
2018
Elele o 164 2 3 1 2 9 7 24 33 40 9 4 4 - 5 32 4 9 140
cak
2019
Elele 148 - 2 - 3 6 3 14 37 46 14 3 2 2 4 17 2 7 134
Subat

Bu dénem tiilke ekonomisinin i tiretimi destekleyici faaliyetlerde bulunmasi sonucu yurt
ici ve yurt dig1 pazarda Tiirk markalarinda artis gézlenmistir. Ayn1 zamanda yabanci iiriinlerin
muadili {irinlerin {iretimi ile pazarda liriin ¢esitliginin artmasi ile hareketlilik saglanmistir. Kredi
kartlarinin 6nceki donemde yayginlagmasi ve taksit sayilarin artmasi gelirden daha yiiksek oranda
harcama olarak ekonomiye yansimis bunun sonucunda da ekonomik agiklar ortaya ¢ikmistir.

Bu donem ayni zamanda medyanin hizla dijitallesme siirecine dogru ilerledigine sahit
olmaktayiz. Basili yayinlardan ¢ok dijital sistemler iizerine yiiklenmis gazete ve dergi okuma
aligkanligmmin artmasiyla kadin dergileri de bu sistemin igerisinde yer almustir. Dergilerin
okundugu platformlarda abonelik sistemi lizerinden satis1 yapilan kadin dergileri artik basili halde
yaymladigindan ¢ok daha fazla kitleye ulasma sansina sahip olmus fakat dergi ¢esitliliginin de
ayni oranda artmasi sebebiyle dergilere olan ilginin azaldig1 goriilmiistiir.

Dergi yaymn modelleri form degistirmis olsa da kadin temsili konusunda i¢erik yapilarinda
ilerici bir gelisme gézlenmemektedir. Igeriklerde kadinin 6zgiirliikk alanina ve haklarina yonelik

157
Management and Political Sciences Review, 2022; 4(2), Sayfa: 142-164



KARA, C., ULAGLI, S.; 1980-2020 Yillari Arasinda Medyada Kadin Temsilinin Déniistimi

cesitli metinler yer almasina ragmen genel itibariyle igeriklerde normalize edilmis eril davranig
kaliplar1 kadmnlarin bu alanda kendilerini ifade edebilmeleri i¢in bir degisime zorlamaktadir
(Agacinski, 2015, s.200-201). Bu durum kadinlarin toplumsal alanda var olabilmesinin ancak
kadinlarin erkeklesmesi ile miimkiin olabilecegi sonucunu gostermektedir.

Toplumsal cinsiyet baskisi {izerine ¢alismalar yapan kuramcilar, Toplumsal cinsiyet
esitsizliginin sebebinin direkt olarak iktidar iliskisi ile baglantili kabul etmisler, kadinlarin bu
yontemle kontrol altinda tutulmasini erkek egemen yapimin giligclenmesi igin bir yontem olarak
tanmimlamglardir (Josette, 1998, s.70). Toplumun tamamina yerlesen bu baski kendini kadinlara
0zel olarak iiretilmis olan siireli yaymlarda gerek igerik yapisinda gerek dil ve sGylem yapisinda
gerek simgesel olarak kullanilan gorsellerde kendini gostermektedir.

Dijital ve yazili basinin igeriklerinin biiylik oraninin reklam ve {iriin yerlestirme
sistemi ile kurulu oldugu, igerik denilen alanlarda donemin siyasi yapisina yonelik idealize
edilmis igeriklerin fikir olarak sunuldugu, kadinin bedeni {izerinden ideal tipolojiler olusturdugu
ve kiiltiir sanat sayfasi altinda dahi magazinsel igeriklerin paylasildigi goriilmektedir. Modernizm
adi altinda kadinlarin sdylemler ve igerikler yoluyla insa edilmesi, kadinlarin 6zneden tamamen
maddi amagclarla nesneye doniistiirme ¢abasi medya igeriklerinin analizinde feminist teorinin
odaklandig1 alandir. Kadinlarin tektiplesmek i¢in goniillii olarak uyguladigi yemek programlari,
zorlayici fiziksel aktiviteler, 6zendirilen ve ihtiyag haline getirilen estetik operasyonlar, kozmetik

E E = = .~ -] 2
= s ] - = =
g g £ £ £ g g - g El
R S © £ 3 y z 3 £ = = £
: oz 2 g < E z 5 s § S @
& < 1 < = @ = £ S - 5 S
z 5 3 S 3 5 5 2 < £ =
& % = g E ] E =
5 2 8 & g 2 £
a f=) — ;
s 35
2 g
Elele 1980
Dergisi 1989 81,88 18,12 9,09 2,36 9,36 4,67 7,39 6,30 21,57 0,59 12,56 7,99
Elele 1990
Dergisi 1999 81,88 25,57 11,68 5,79 2,06 7.28 11,0 1134 037 131 1497 8,620
Elele 2000
Dergisi 2009 90,28 27,14 18,134 75526 3,0667 46115 115 9,71 1,288 326 7,123 6,540
Elele 2010
Dergisi 2019 75,825 24,17 19,6045 8,057 29959  2,6967 11,9 16,69 0439 24064 5187 5815

ve giyim icerikleri iktidar yapisina gére uyumlanan medyanin somiirii alanlar olarak varlik
gostermektedir (Ritzer ve Stepnisky, 2018, 5.47).

Asagida 40 yil boyunca yayinlanmis Elele Dergilerinden &rneklem olarak segilmis
sayilarin 10’ar yillik periyotlarla alinmis ortalamalarinin karsilagtirma tablosu paylasilmistir.

Tablo 5Tablosu- 1980-2019 Elele Dergisi Dénemsel Icerik Karsilastirma

Icerik sayfalarmin dénemsel karsilastirmasini yaptiginizda ilk olarak dergilerin reklam
sayfalarmi1 karsilastirmak dogdu olacaktirDergilerin reklam sayfalarmi karsilastirdigimizda
donemsel olarak 1980°li yillarda %18,12, 1990’1 yillarda %25,57, 2000’li yillarda %27,14,
2010’lu yillarda ise %24,17 ortalama rakamlarina ulagmistir.
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[k dénemlerde dergi igerik oranlarnin hemen hemen %20 seviyesinde bulunan reklamlar
son 30 yillik periyotta dergilerin igeriklerinin dortte biri seviyesinde kendisine yer bulmaya
baglamistir. Dergilerin sayfa sayilarinin da artmasiyla orantili artis gosteren reklamlar aym
zamanda reklam olarak sayilamayan sayfalarda iiriin yerlestirme olarak da karsimiza ¢ikmaktadir.
Roportaj sayfalarinda, moda sayfalarinda, saglik sayfalarinda ya da giizellik ve kozmetik
tavsiyeleri sayfalarinda ¢esitli markalarda trtinlerin kullanildigi ve tavsiye edildigi goriilmektedir.
Bu durum dikkate alindiginda reklam oldugu belirgin olan sayfalarin yaninda reklam igerigi
diyemeyecegimiz sayfalarda da gizli reklam oldugu varsayilabilir. Reklam tanitim sayfalan ile
tiikketimi 6zendirici igeriklerde donemsel olarak dikkat ¢eken detay reklam igeriklerinin kadinlarin
temsil edildigi role uyumlu segilmesidir. Kadinlarin anne ve es olarak temsil edildigi donemlerde
reklam ve tanitimlar mutfak tiriinleri, ev iiriinleri agirlikliyken kadinlarin cinsel meta olarak temsil
edildigi donemlerde reklam ve tamitimlar kozmetik ve giyim agirlikli olarak oOl¢iilmiistiir.
Degismeyen sey sudur ki dergilerin var oluslarinda maddi bir zorunluluk olarak varlik gosteren
reklam sayfalari, her dénem muhakkak kendine yer bulmustur. Poyraz’a goére (2016) kiiltiir
endiistrisinin bir pargasi olarak bu sistemde ortaya ¢ikmis olan gostergeler, yine bu amaca uygun
sekilde bicimlendirilmektedir (s.375). Ozellikle neo liberal politikalar ¢ercevesinde siyasi yapinin
degisim gostermesiyle birlikte son otuz bes yillik dergi igeriklerinin hemen hemen yarisinin agik
ve gizli reklam sayfalar ile dolu oldugunu sdyleyebiliriz.

Dergilerin donemsel olarak moda ve giyim sayfalarinin karsilastirmali analizi su
sekildedir; 1980’1 yillarda %9,09, 1990’1 yillarda %11,68, 2000°1i yillarda %18,1134, 2010’1u
yillarda %19,6045’tir. Dergilerin moda igeriklerindeki artis donemsel yillara gore artis egilimi
gostermistir. Bu durum tiiketim modeli degistikce moda ve giyim agisindan gerek reklam
igeriklerinde gerekse dergi igeriklerinde yiikselis oldugunu gostermektedir. Moda giyim
kategorisine ait yiikselisin 1980°li yillarmm ortalar itibariyle yeni liberal modelin getirileri
sonucunda basinda ve kadm dergilerinde kendine hizli bir yiikselis buldugu goriilmektedir.
Popiiler kiiltiiriin bir getirisi olarak kabul edilen bireyin kendini gosterme ¢abasinin bir Uriinii
olarak moda, kadin dergilerinde ihtiyag olarak gosterilmesine ragmen bireyi bir iist seviyedeki
toplumsal sinifa tagimak igin dayatma haline gelmistir (Simmel, 2014, s.35). Moda ve giyim
konusunda 6zendirici sekilde igerik tiretimi tiiketim toplumunu sekillendirerek, ekonomik
dongiiniin igerisine sokma g¢abasi olarak goriilmektedir.

Giizellik ve kozmetik kategorisinin donemsel periyotlardaki degerlendirmesini
yaptigimizda karsimiza ¢ikan oranlar su sekildedir; 1980°li yillarda %2,36, 1990’1 yillarda
%5,79, 2000°1i yillarda %7,5526, 2010’1u yillarda ise %8,057tir. Arastirma kapsaminda ele
aldigimiz ve evrenimizi olusturan 40 sayilik kaynakta goriilmektedir ki giizellik ve kozmetik
alaninda dénemsel bir artis egilimi goriilmektedir. Ozellikle 1980°1i yillarin ortalari itibariyle
igeriklerde 6nemli bir alan1 kapsamaya baslayan giizellik ve kozmetik alani, ilgi ¢ekmesini hem
disar1 agik ekonomik modelimizin getirisine hem de hizla yiikselen medya yayinciliginin diinyay1
kiiresel bir koy haline getirmesine bor¢ludur diyebiliriz.

Tim diinyada en kazangli ticari alanlardan biri olan giizellik ve kozmetik alani, idealize
ettigi bedenleri medya araglar1 ile kamuya sunmakta ve mesrulastirmakta olduk¢a basarilidir.
Dolayisiyla liberal ekonomik sistem igerisinde satig1 miimkiin olan her tiirli {irlinlin igerisinde
giizellik ve kozmetik kategorisi de onemli bir kalemdir. 1980°1i yillardaki igeriklerde kadinlara
evde uygulanabilir gilizellik onerileri de bulunmaktayken 2000°1i yillardaki igerikler iiriin
yerlestirme, kozmetik tavsiyeleri ve estetik onerileri agirliklidir. Kadin dergileri bireysel olarak
topluluklarin hayatlarini sekillendirmekte olduk¢a masum goriinmesine karsin, tirettigi kiiltiirel
kimligi sunmada ne kadar etkin bir rol oynadigin1 gérmekteyiz (Oktay, 2009, s.12). Var olan
yapinin siirekliligine yonelik kiiltiirel sermaye liretimi yapan yaymlar olusturdugu yeni simgeler
diinyas1 ¢ercevesinde yeni ve istenilen kadin figiiriinii tegvik etmektedir.

Saglik kategorisindeki 40 yillik periyottaki degisimi ele aldigimizda elde ettigimiz
sonuclar su sekildedir; 1980°1i yillarda igerik yilizdesi %9,36, 1990’11 yillarda igerik yilizdesi
%2,06, 2000’11 yillarda igerik ylizdesi %3,0667 ve 2010’1u yillarda igerik yiizdesi %2,9959 olarak
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hesaplanmistir. Dergilerin en yliksek saglik icerigi donemi 1980°1i yillara denk gelmektedir. Bu
donem dergi igerik yapisindaki degisimle birlikte hem kadin hastaliklar: hem de ¢ocuk hastaliklart
konusunda pek ¢ok igerik dergi sayfalarinda yerini almistir.

Dergilerin bir diger inceleme basligi olarak ele aldigimiz kadinlarin 6nemli gérevlerinden
biri olarak sunulmus ve kadinla biitiinlestirilmis bir kategori yemek, mutfak, ev isi kategorisidir.
Bu kategorideki donemsel oranlar su sekildedir; 1980°1i yillarda %4,67, 1990’11 yillarda %7,28,
2000’11 yillarda %4,6115, 2010’lu yillarda 2,6967 olarak hesaplanmistir.

Tiiketimden ¢ok ev igi iiretime tesvik etme amaci tasiyan igeriklerde kadinin ev ici
hayatini idealize eden igerikler bulunmasinin yaninda sonraki dénemlerdeki gibi kadin1 hazir
almaya degil, tasarruf yapmaya yoneltmesi bakimindan da oldukca yogun igerikler
bulunmaktadir. Ev isleri, yemek ve mutfak kategorisinde kadinlara diisen gorevleri anlatan ve
kadinlar1 bu islerle biitiinlestiren igeriklerin olduk¢a kalinlagtiric1 gériinmesine karsin donemin
ekonomik yapisina bakildiginda savastan yeni ¢ikmus halkin tasarruf yeteneklerini
gelistirebilmesi yolunda da tavsiyelerde bulundugu sdylenebilir. Sonraki donemlerdeki dergilerde
bu kategoriye ait hemen hemen ayni oranlarda igerik sayfa yiizdeleri olmasina karsin, kadim
idealize etme agisindan baktigimizda diger yillarda da kadini dolayli olarak ev iginde idealize
ettigi goriisi ¢ikartilabilmektedir.

Aragtirmammza dahil olan dergilerin igerik analizi yaptigimiz bagka bir baslhk da
“Kiltiir/Sanat” kategorisidir. Bu kategorideki yillara gore yiizde oranlar1 sdyledir; 1980°1i yillarda
%7,39, 1990’11 yillarda %11,01, 2000°1i yillarda %11,5831, 2010’Iu yillarda %11,9317 olarak
hesaplanmistir. Genel olarak kadin dergilerinde kiiltiir sanat sayfalarinda acilislar, sergiler, kitap
tanitimlari, edebi hikayeler ve ¢esitli sanatsal tavsiyeler bulunmaktadir. 1980’li yillar sonrasi
sanat faaliyetleri sayfalarinin daha ziyade magazinsel boyutta tanitildig1 ve sanat olarak tanitilan
faaliyetlerin bir kisminin magazin haberi oldugu gézlemlenmistir.

Roportaj sayfalar1 yalmz kadin dergilerinin degil genel olarak tiim kategorilerdeki
dergilerin icerisinde mutlaka bulunan sayfalardir. Bu i¢erik donemin ilgi ¢eken kisi ve kurumlari
ile yapilmis sohbet tarzi yapiyr tamimlamaktadir. Kadin dergilerinde de bu igerikler kadin
okuyucunun ilgisini ¢ekmek amaciyla gerceklesmektedir. 40 yillik periyottaki rdportaj
igeriklerine baktigimizda karsimiza soyle bir tablo ¢ikmaktadir; 1980°1i yillarda %6,3, 1990’11
yillarda %11,34, 2000°1i yillarda %9,71, 2010’lu yillarda ise %16,69’dur. Donemsel olarak
stirekli artig egilimi gosteren bu sayfalar, medyanin c¢esitlenmesi, tilketimin artmasi, igerik
tretiminin artmasi, TV sayismin ¢ogalmasi, sinema ve dizi sayilarinin artmasi, basili ve dijital
yaymlarin yiikselmesi, estetik ve giizellik alaninda dinamiklerin degismesi ve diinyanin kiigiilerek
enformasyonun ¢ok daha hizli yayilmasi ile merak edilenin artmasina dolayisiyla say1 olarak da
artmasina sebep olmustur.

Dergi iceriklerinden son kategorimiz “Iliskiler ve Cinsellik” kategorisidir. Bu kategorinin
yiizde oranlar1 donemsel olarak soyledir; 1980’1 yillarda 912,56, 1990’11 yillarda %14,97,
2000’li yillarda %7,1238, 2010°1u yillarda %35,1877 olarak bulunmustur. Ozellikle 1980 Darbesi
sonrast donemde medya tarafindan 6zellikle politik olmayan bir alan olarak tercih edilen cinsellik
temelli iceriklerde artis hiz kazanmustir.

6. Sonuc ve Oneriler

Caligmanin teorik alt yapisi, Butler’in, ideolojik yapiy1 temsil eden gii¢ sahipleri yapiya
uygun Ozne liretimi yapar, onlar1 denetler, bigimlendirerek iktidarin siirdiiriilmesine uygun hale
getirir (Direk, 2011, 5.67-84), goriisiinden hareketle feminist elestirel sdylem analizi ¢ergevesinde
gerceklestirilmistir. Arastirmamizda, kadin dergilerindeki igeriklerin dénemin 6zelliklerine gore
nasil sekillendigini agiklamak tizere c¢alisilmustir. Arastirmamiz, igeriklerin  dénemsel
ozelliklerine gore sekillendigi ve donemin toplumsal ve idari yapisini tanimladigi diisiincesinden
hareketle 1980-2019 yillar arasinda en uzun periyotlarla yaymlanmis kadin dergilerinden Elele
Dergisinden segilen 6rneklemler ile gergeklestirilmistir
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Kadinlarim medyadaki temsillerinin doniisiimiinii ve toplumsal cinsiyet esitsizliginin
donemlerle iliskisini anlayabilmek amaciyla se¢ilen kadin dergileri ile uzun dénemli bir arastirma
gergeklestirilmistir. Calismamizda 1980-2019 tarihleri arasinda yayinlanmis ve en uzun siire
yayinda kalmus, yiiksek tiraj oramma sahip, genis kitlelere yayilmis ve tamamen Tiirkiye
igerisinden tretilmis dergiler ornek olarak secilmistir. Bu kapsamda, 1980-1989, 1990-1999,
2000-2009, 2010-2019 yillar1 arasinda Elele Dergisi’nin on sayisi toplamda 40 yil i¢in 40 say1
dergi icerik analizi ile analize tabi tutulmustur.

Igerik analizi yontemi ile analiz edilen ilk dergimiz ve bundan sonraki diger ii¢ dergimiz
Elele Dergisidir. Dergi ilk yayinin Aralik 1978 yilinda gergeklestirmistir. Derginin kadin imaj1 ve
ideal kadim yapisi iizerine iiretimleri oldukc¢a yogundur. Dergide 80’li yillarda en yaygin igerik
orani giizellik- kozmetik ve ev igi-yemek olarak analiz edilmistir.

Kadin dergilerinde kadinlarin giymesi gereken kiyafetler, toplumsal olarak statiisiinii
arttirmaya yonelik tiiketim tavsiyeleri, satin almasi gereken kozmetik ve bakim Uriinleri, gitmesi
gereken film ve konserler, takip etmesi gereken {inliiler, okumasi1 gereken kitap ve dergiler sik¢a
paylasilmaya baslamistir. Idealize edilmis kadin modelini yaratan medya, kadinin dzgiir olmasi
ile 6zgiirce istedigini giymesi ya da bati tarzini en yakindan yansitmasiyla miimkiin olacak sekilde
sekillendirmistir. 1990’11 yillarda iilke pazarinda hizla yayginlagsmaya baslayan yabanci asilli
dergiler yerli liretim yapan Elele dergisinin de icerik yapisini sekillendirmistir.

Dergi icerigi ideal kadin algis1 ve giizellik 6nerileri agirlikli hale gelmis donem igerisinde
kadin saglig1 sayfalari, sdylesi sayfalar1 ve gezi sayfalarinda azalma olmustur. Dergi kaliteli kuge
kagida basilmaya baglamis ve hacim olarak agirlasmistir. Dergi igeriklerinde yogun olarak
kozmetik ve moda igerikleri, kadinlara agsk ve giizellik tavsiyeleri bulunmaktadir. Derginin en
yiiksek icerik sayfasi sayilar iligkiler ve cinsellik kategorilerinin bulundugu sayfalardir. 2000’1i
yillarda Elele Dergisi Dogan Burda Dergi yayincilik ve Pazarlama tarafindan satin alindiktan
sonra rakipleri olan yabanci asilli dergilerin yayinlarina benzer igerikler iiretmeye ve yaymaya
baglamistir. Derginin 2000-2009 yillar1 arasindaki sayilarda genel olarak moda ve giizellik
iceriklerinin agirlikli olarak yer aldig goriilmektedir.

Piyasadaki yabanci asilli dergilerden farkli olarak yerli igerik {ireticisi olmasina ragmen
igerik dagilimi agisindan digerlerinden farkli degildir. Kadin dergileri arasinda en uzun siire
yaymda kalan Elele dergisi, 1990’lar sonras1 Tiirkiye’nin politik ve iktisadi déniisiimlerinin
izlerini 2000°1li yillarda yayinlarinda gozler Oniine sermektedir. Serbest piyasa kurallarmin
yayginlagtigt ve artik sistemin bir parcasi olarak siyasi yapida yer aldigi bu siiregte kadin
dergilerinin de piyasa pratiklerine uygun sekilde icerik iirettigi goriilmektedir. Icerikler agisindan
donemsel degerlendirme yapildiginda donemin sartlarn ile dogrudan bir etki oldugu
gozlemlenebilmektedir.

Serbest piyasa ekonomisinin yogun oldugu fakat aynm1 zamanda teknolojinin de evlere
giris yaptig1 bu donemde igerikler de yurt i¢i kaynaklardan ¢ok yurt dis1 aligverise 6zendirici
nitelikler tasimaktadir. Daha onceki yillardaki ev ekonomisine ve ev igi liretime yonelik olan
igerikler yerini disaridan tiiketime ve harcama ekonomisine birakmistir. Modern, bakimli ve
calisan kadinin idealize edilmesiyle ev kadinina yonelik igerik oranlari hizla azalmistir. Derginin
2010-2020 yillar1 arasindaki sayilarda genel olarak moda ve giizellik igeriklerinin agirlikli olarak
yer aldig1 goriilmektedir.

Piyasadaki yabanci asilli dergilerden farkli olarak yerli igerik iireticisi olmasina ragmen
icerik dagilimi acisindan digerlerinden farkli degildir. Dergi ortalama 180-200 sayfa
araligindadir. Reklam sayfalar1 dergi toplaminin dortte biri oranini bulmaktadir. Reklam igerikleri
giyim, taki ve kozmetik temalidir. Her sayida ortalama iki tinlii ile roportaj, ti¢ kadin sagligi
temas1 gbze carpmaktadir. Diger yillardaki yayinlara benzer olarak giizel olmak iizerine tavsiyeler
her sayida yer almakta ve her sayisa astrolojik tahmin ve oOgiitler bulunmaktadir. Dergide
kadimnlarin dis goriiniisiine yonelik icerikler, estetik ameliyatlarla, kozmetik tanitimlariyla, giizel
kadin resimleriyle ve bu yapiya uygun olarak gerceklestirilmis roportaj ve moda ¢ekimleriyle
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desteklenmektedir. Dergi igerigi genel olarak kadinlarin fiziksel 6zelliklerine gore idealize edilen
figiirleri tanitimlarda ve igeriklerde kullanmak {izere yayin yapmaktadir.

Dijital ve yazili basinin igeriklerinin biiyiik oraninin reklam ve iirlin yerlestirme sistemi
ile kurulu oldugu, igerik denilen alanlarda donemin siyasi yapisina yonelik idealize edilmis
igeriklerin fikir olarak sunuldugu, kadinin bedeni iizerinden ideal tipolojiler olusturdugu ve kiiltiir
sanat sayfasi1 altinda dahi magazinsel igeriklerin paylasildigi goriilmektedir.

Dergilerde 6zellikle 1980 sonrasi donemde cinsel alt metinli igerik yapisinin oldukga
tercih edilen bir dikkat cekme yontemi olarak kullanildigi goriilmektedir. Igerik cesitliligi ve
kadinlara yonelik yayinlarin sayist artis gostermistir. Bu durumun sebebi olarak gegen
donemlerde yiikselise gegen feminist hareketlerin etkileri ve 6zellikle 24 Ocak kararlarini takiben
siyasi yapinin uyguladigi kapitalist politikanin tiim basmn igeriklerini ticari bir gelir kaynagi
olmasi olarak géormeye baslamasi gosterilebilir. 1980’11 yillar itibariyle aile ve toplumsal hayat
arasina sikistirilmis kadin meselesi daha 6zel bir alana ¢ekilmeye baslanmis ve dergi igeriklerine
kadin ve cinsellik konularinda ¢esitli yazilar dahil edilmeye baglamistir. Bu dénem 6zelinde ele
aldigimiz Elele dergisinde 6zellikle liberal politikalar sonucu degisime ugrayan 1983 sonrasi etki
acik olarak goriilmektedir. Ozellikle 1980 darbesinin halk iizerinde yarattig1 baskiy1 rahatlatmak
amaciyla medyanin bu donem tehlikesi olarak kabul edilen cinsel i¢erikli yayinlari tercih ettigi
goriilmektedir (Kozanoglu, 1995,s.45). Bu ¢ergevede 1980 sonrasi yayinlarda kadini cinsel obje-
arzu nesnesi haline getiren igerik sayfalarinin, sdylemlerin ve gorsellerin sik¢a kullanildigt
goriilmektedir.

1980’11 yillar ayrica liberal ekonomik sistemin bireyi pazarlamaya bagladigi yillar olarak
tanimlanmakta ve bireyin giizellik kaliplarinin degistirilerek tiiketim pratiklerine katiliminin
tesvik edildigine dikkat cekilmektedir (Ozkazang, 1997, s. 42). Bireyin modernlesme ve diinyaya
uyum saglamasmi kiiresellesme politikasi igerisinde medya iizerinden dayatan iktidar, tiikketim
aliskanliklarindaki liiksleri de sdylem yoluyla ihtiyaglara ¢cevirmeyi basarmakta ustalasmaktadir.
Kiiltlir endiistrisi igerisinde kadinlara kendilerini sevmenin ve saygi duymanin bir 6lgiitii olarak
aktif tiiketim pratiklerine yonelmek ve tektiplestirmek konusunda da medya araciligi ile inga etme
stirecini gerceklestirmektedir.

Elele dergisi 1980 ve 1984 yillar1 arasinda kapaklarinda bebek ve ¢ocuk kullanmayi tercih
ederken tilkenin ekonomik yapisindaki doniisiimiin getirdigi furya ile 1985 yilinda derginin kapak
fotograflarinda giizel kadin resimleri kullanilmaya baglamistir. Dergi icerik yapilar1 da degisime
ugramustir. 1984 yilina kadar dergide kadinlar annelik ve aile 6zelinde idealize edilirken 1985
sonrasinda kadinlarin 6zel hayatlari ve dis goriiniisleri derginin kadinlari idealize eden ana temast
olmustur. Dergide en sik islenen tema gilizellik ve modadir.

Kadimlar giincel kadin dergilerinde is hayatlarindaki basarilarmin yaninda evdeki
basarililar1 ile de tanimlanmaktadir. Dergilerde, Kadmlar is hayatlarinda ne kadar basarili olursa
olsun ev hayatlarini basarili olarak inga edemedikleri siirece ideal kadin olamayacaklarina yonelik
bir imaj yaratilmistir. Kadin dergilerinde kadinin esas konumu olarak ev ici isaret edilmektedir.

1990 sonras1 Elele dergi yapisinda igerik tiirii olarak belirgin bir degisim gériilmemistir.
Tiim dénemlerde liberalizmin etkisinin zaman zaman arttig1 zaman zaman azaldigi gériilmesine
karsin medya yaym yapisinin kadin dergisi dahi olsa eril bir perspektifte baktigi agikca
goriilmektedir. Tiim igerikler, 6zgiir kadin sdylemine dogru ilelerken kadin bedenini eril yapinin
nesnesine doniistiiren medya yayinlar: kadin bedeni ve kadin rolleri tizerinde erkegin hakkini bu
yolla inga etmektedir.

1990 donemi sonrasi Elele dergisinde igerikler kadin sorunlarimi yiizeysel bir boyuta
indirgeyerek popiilist bir yaklasimla ele almistir. Dergi igeriklerinin gogunu tiiketime 6zendirici
giyim ve reklam igerikleri ile Ortiilii olarak icerik igine sikistirllmis reklam gesitleri
olusturmaktadir. Yaymlandig: ilk doénemlerin aksine kiiltiir sanat yayinlar1 azalarak bitmis ve
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kadin meselesi yalmz giizellik ve ideal bedenler iizerinden tanimlanmaya baglamstir. Igerik
sayfalarinda genis alanlarda giyim ve moda, giizellik ve bakim, iligki tavsiyeleri yer almaktadir.

1990 sonrasi Elele dergisinde kozmetik igeriklerinin tanitiminda ve kullanim Onerileri
iceriklerinde gozle goriillir bir artis goze carpmaktadir. Cesitli giizellik sloganlar arastirmaya
konu olan tiim dergilerde karsimiza ¢ikmaktadir. Daha giizel olmak i¢in yapilmasi gerekenler,
daha piiriizsiiz ciltler, daha ince bacaklar, gen¢ goriiniim gibi vaatler derginin her sayisinda
igeriklerde yerini almaktadir. Ideal kadin modeli olarak sunulan kusursuz fizikli model ve
mankenler de igerik sayfalarinda gorsel alanlan siislemektedir.

Giizellik ve kozmetik tiriinlerinin tanitildig1 ve tavsiyeler verildigi sayfalarda sloganlarin
Ozellikle cinsel ¢agrisimli secildigi de okurun dikkatini ¢ekme yontemlerinden biri olarak goze
carpmaktadir. Elele, Kadinlar tiiketime 6zendiren ve toplumsal giizellik kabullerinin ancak bu
giizellik kriterlerine bagli oldugu izlenimi veren profesyonel icerik yapisi ile kadin sorunlarindan
uzak tamamen ticari amaglar giiden bir dergi halini almustir. Donemin neoliberal politik
doniistimiiniin kadimi sekillendirmedeki ana aygitlarindan biri olarak Elele dergisi, donemin
politik yapist ile uyum igerisinde yayincilik hayatina devam etmektedir.

Genel degerlendirmede kadin dergileri kadinlara ev iginde ve ev disinda nasil varlik
gosterecekleri yoniinde model olusturan igerik iiretimi yapmaktadir. Yapisal olarak eril iiretim
modeli ile iiretilen ana akim igeriklerin donemsel politik yapiya ters diisecek icerik tliretmesi
imkansiza yakindir. Kadinmn ev igi iiretimle sinirlandirilmasi, ilk goérevi olarak annelik ve eslik
vazifelerinin vurgulanmasi bu yapinin getirisi olarak goriilmektedir.

Sonu¢ olarak Tirkiye icerisinde 1980-2019 yillar1 arasinda yaymlanmis kadin
dergilerindeki kadin temsili doniisimiinii onar y1l ara ile ele aldigimiz ve igerik analizi yontemi
ile aragtirma yaptigimiz ¢alismamizin sonuglarina goére, makalemizin girisinde 6ne siirdiiglimiiz;
iilke icerisindeki ekonomik ve siyasal yapmin ozelliklerinin medyay1 sekillendirmede etkisi
oldugu 6nermesinin anlamli oldugu sonucuna ulagilmstir.
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