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TOPLUMSAL DUZENIN OLUSMASINDA RENK VE iLETiSiM
COMMUNICATION AND COLOURI THE FORMATION OF SOCIAL ORDER

Deniz OZER®

Oz

Renk, eski ¢aglardan giintimiize kadar farkli anlam ve durumlarda
toplum iligkilerini diizenleyen bir unsur olarak kullanilmistir. Toplumsal
hayat1 diizenleyen 6geler (psikolojik, sosyal, kiiltiirel vb.) rengin gorsel
etkileme gticti ile birleserek iletisimde insanlara yeni anlati yollari
saglamistir.

Bu calisma toplumlar1 diizenleyen bir unsur olarak rengin insan
yasamindaki yaygmn kullaniminin ve kisileraras: iletisimde tasidigi roliin
onemine deginmektedir. Bu kapsamda, renklerin iletisim ile iliskisi
agiklanarak olusturdugu toplumsal anlam birligi literatiir bilgisiyle
yorumlanmasi amaglanmustir.

Anahtar Kelimeler: Renk, Heti@im, Toplumsal Diizen.

Abstract

Color was used as a factor order the relations between the society
when a different meaning and conditions from ancient times until today.
Elements of social life order (psychological, social, cultural, etc.) combined
with the power to influence the visual of the color has provided new
narrative pathways for people.

This study was mentioned to the importance of the role
interpersonal communication as a factor ordering communities of color that
widespread use of human life. Thus, explanation of colors in relation to
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communication formed by association of social meaning was aimed
interpretation with knowledge of the literature.

Keywords: Colour; communication; social order.

1. Giris

Renk, caglar boyu yasami anlamli ve anlasiir kilan ipuglar
icermektedir. Insanlara gordiiklerinden ok, verdigi anlamla ilgili gercek
olam1 ve ortak bilgi paylasimlarim1 gosteren renk, bir bakima toplumsal
iletisim stirecini devam ettirme bi¢imi olarak kullanilmakta, toplumsal
yasamin her alaninda etkin rol oynamaktadar.

fletisimin dogal bir 6gesi olarak renk insanlar i¢in farkli bir dil
bi¢imine doniismektedir. Yazili herhangi bir bilginin olmamas: durumunda
dahi renkler kullanilarak iletilmek istenen uyarici, bilgilendirici ya da
yonlendirici mesajlar ile insanlar anlasabilmekte ve kalic1 bir bilingalt: etkisi
ortaya c¢ikarabilmektedir.

Cok eski ¢aglardan itibaren simgesel olarak kullanilan renklerin ilk
orneklerine Lascaux ve Altimara’daki tas devrinden kalma kigiik
magaralarin duvarlarinda bulunan renkli hayvan figiirlerinde rastlanmistir.
Magara duvarlarina resmedilen renkli imgeler ilkel donemin basit iletisim
bi¢imini olusturmaktadir. Eski insanlar renkleri, biiytiisel, tapinma sirasinda
gorsel etkileyicilik, diismanlarindan gizlenebilmek ya da korkutucu
goriinebilmek, begenilme ve giizellesme icgiidiisiine cevap verebilmek
amaciyla kullanmislardir (Ustaoglu, 2007: 28).

Doganin renklerini taklit etmeye c¢alisan ilkel insan renkleri
sembolize ederek yasamin ve evrenin gizemini olusturmaya calismistir.
Ornegin mistik bir 6neme sahip olan renk, dekorasyondan 6te giines,
diinya, yildiz ve gokkusagiyla ozdeslestirilmis; insan viicudu renklerle
betimlenmis insanin viicudu kirmizi, akli sari, ruhu mavi olarak kabul
edilmistir. Rengin diinyada insanlar1 koruyacagina inanmilmis, cennette
emniyetli bir rehber ve evrenin heybeti olarak sembolize edilmistir
(Ozonur, 2001: 13-14). Renge hayal giicleri dogrultusunda sembolik
anlamlar yiikleyerek dogay1 ve nesneleri agiklamaya calisan ilk insanlar,
gokkusag1 gibi dogal olaylar1 renklerle iliskili oykiilerle yorumlamaya
baslamiglardir. Ornegin, gokkusagi Bati Anadolu’da hayreti sembolize
eden kutsal Thaunosun sevgili kizinin; gok ile yeri birbirine bagladig icin
de tanrilarin habercisi sayilan Iris’in sembolii kabul edilmistir (Sozen, 2003:
13). Eski ¢aglarda Pythagoras, Platon, Empedokles, Demokritos, Epikuros,
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Zenon, Chrysippus, Aristotales ve Plinius gibi filozoflar rengin dogasi
tizerine tartismislar, renk, gorme, 151k ve algilama konusunda gesitli fikirler
iddia etmisler ve temel renklerin toprak, ates, hava, su gibi O6gelerin
bigimleri oldugunu 6ne siirmiislerdir. Ronesans’ta Leonardo Da Vinci de
ayni goriisti savunarak, sarinin topraga, yesilin suya, mavinin havaya,
kirmizinin atese ve siyahin karanhiga ait oldugunu belirtmistir (Eczacibasi,
1997: 1545; Akt. Citoglu, 2008: 24).

Giintimiizde de milli bayrak, fikir hareketi, kultipler, kuruluslar gibi
bircok alanda rengin sembolik anlamlar1 bir ileti araci olarak
kullanilmaktadir. Ornegin {ilkelerin ulusal bayraklarinda yer alan renkler
gecmisteki yasanilan olaylarin ya da fikirlerin kisa bir anlaticis1 olarak
se¢ilmistir. Kadin-erkek arasindaki esitsizligin bir baskaldirisi olarak
bilinen feminist kadinlar hareketinin simgesi olan eflatun rengin
oykiisiiniin, Yunan mitolojisine gore yaris1 kadin yaris1 erkek bir tanr1 olan
ve iki cinselligi simgeleyen mitolojik anlatida bahsedildigi belirtilmektedir.
Hirgin erkegin rengi kirmizi ile sakin kadinin rengi mavinin birlesimi olan
ve daha Ortagag’dayken ‘zithklarin birlesme noktasi’'nin simgesi olarak
sayillan bu iki rengin karisimi olan mor, iki gergekligin ortasinda yer
almakta ve aralarinda bir koprii olusturdugu sdylenmektedir. Renk
psikolojisi uzmani Herald Breame’e gore erkeksi kirmizi ile kadinsi
mavinin karistmi olan mor, kadin hareketi icin haklarin esitligini
simgelemekteydi (www.focusdergisi.com).

Rengin estetik amacla kullanilmasin ya da sosyal yasamin basit
mesajlarini  tasimasmin  yaninda, tedavi amach da kullanildig:
goriilmektedir. Insan viicudunu yonettigine inamlan rengin, alternatif
tipta tedavi yontemi olarak kullanildig: ve iyilestirici etkilerinin oldugu 6ne
stirtilmektedir. Renklerin viicudun cesitli bolgelerindeki enerjilerle iletisim
halinde oldugu, 6rnegin bazi renklerin beynin sahip oldugu yiiksek
frekanslar1 rahatga etkileyebildigi belirtilmektedir (Avery, 2004: 19). Eski
Yunan ve Misir toplumlarinda da rengin insanlar {izerinde olusturdugu
ruhsal etkilerinin var oldugu inanct gelismis ve tedavi amach
kullanilmistir. Eski Misir'in Helipolis, giines kentinde bulunan tedavi
tapinaklarinda renkli 1siklardan yararlanarak hastalarin tedavi edilmeye
calisildigy; Eski Tirklerde de yesil rengin ruh hastalarinin sinirlerini
yatistirdig1 ve akil hastanelerinin yesile boyandig1 belirtilmistir (S6zen,
2003: 56). Giiniimiizde ise menekse ve ¢ivit mavisinin migren tedavisinde
kullanildig1 belirtilmektedir. Rengin tedavi amagl kullaniminin devam
ettigini gosteren ‘Renk Bilim Merkezleri” ve ‘Renkbilimciler’ bazi
hastaliklarin iyilestirilmesinde rol oynamaktadir. Washington, Nice, Paris,
Pekin ve Tokyo gibi diinyanin pek ¢ok kentinde Renk Bilim Merkezleri'nin
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insanlara bu dogrultuda hizmet verdigi belirtilmektedir (Giirel, 2000: 58-
59).

Biittin toplumlarda farkli zamanlarda renklerin yasamin 6nemli bir
belirleyicisi olarak yer aldigy; farkli kullanim amaglarina gore toplumlarin
yasam tarzlarinda ve inamnis bicimlerinde yonlendirici bir rol tistlendigi
gortilmektedir.

2. Rengin Psikolojik Baglamda Iletisimsel Boyutlar:

Canly, parlak renklerin cosku ve heyecan, mat renklerin duragan ve
agirbash bir duygu izlenimi verdigi ve duygularin yonetiminde etkili
oldugu bilinmektedir. Insanlar cogunlukla farkinda olmasalar dahi icinde
bulunduklar1 ruhsal durumu, i¢ diinyalarini renk tercihleriyle ya da
kullandiklar1 renk ifadeleriyle yansitmaktadirlar. Ornegin, renkli bir giysi
giyince ‘civil avil goriinmek’, kotiimser diistiniince ‘kara’msar olmak’,
neseli bir insan igin ‘renkli bir kisilik” gibi ifadeler yaygmn olarak
kullanilmaktadr.

Rengin psikolojik etkileri, insanin ruhsal durumu ve renklerle
arasindaki iliskiyi inceleyen arastirmalar sonucunda renklerin beyinde bazi
merkezleri uyardigl ve bunun sonucunda bazi salgilarin fazla salgilandig:
ortaya koyulmaktadir. Ornegin, kirmizi rengin adrenalin salgisini harekete
gecirdigi ve hareketi, saldirganligi, heyecani ve cinsel duygular1 artirdig:
belirtilmektedir (S6zen, 2003: 57). Bu durum rengin tedavi amagh
kullaniminda etkisinin oldugunu dogruladig1 sdylenebilmekte, rengin
insanlarin ruhsal olarak dinginlestirme, cinsel diirtiileri harekete gegirme,
rahatlatma, pasiflestirme gibi insan eylemlerini etkileyebilmektedir.

Rengin insan psikolojisini etkileyen anlam iligkilerinin goriildiigi
cizelge asagida gosterilmektedir (De Bortoli ve Maroto, 2001: 10):

aktif, heyecan verici, vahsi, sakinlestirici, soguk, nazik,
sicak, canli, siddetli pasif, bariscil, stirekli
: Renk 5 >
IAnlamlari
Kirmiz1 Altin, turuncu, Siyah, kahverengi, Mavi, yesil,
sarl mor beyaz

Tablo 1: Renk Anlam Cizelgesi

Renkler, sar1, kirmizi, turuncu gibi sicak renkler ve mavi, yesil, mor
gibi soguk renkler olarak ikiye ayrilmaktadir. Sicak renklerin insani
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harekete gecirdigi, enerji verdigi, dinamizmi artirdigi, soguk renklerin ise
insanda, sakinlik, gtiven, rahatlik, uyusukluk gibi duygular1 olusturdugu
goriilmektedir.

[nsanin basit eylemlerini yonlendirici islevi bulunan renklerin
psikolojik  etkileri g6z oOntinde bulundurularak sosyal yasamin
bicimlendirici bir unsuru olarak kullanilmaktadir. Trafik 1siklarinda tehlike
ve yasaklarin belirtilmesinde kirmizi; dikkat, uyar1 amagh olarak ise sar1
renk kullanilmaktadir. Turuncunun disa doniikliik, girisimcilik, sosyallik
sagladigl, sarmin seffaflik, hafiflik, serbestlik duygusu uyandirdigs, sicak
renkli cisim ve mekanlarin daha yakinda ve biiyiik gortindiikleri
belirtilmektedir. Soguk renkler ise daha ¢ok diizeni ve rahathk duygusunu
cagristiran mavi ve yesil renk olmaktadir. Bu nedenle resmi giysiler ve
tiniformalarda, hastane odalarinda, ameliyat giysilerinde parlamay:
onlemenin yaninda, negatif enerjiyi almasi, giiven ve huzur telkin etmesi
soguk renklerin kullanim amaglarina Ornek olarak gosterilmektedir
(akttielpsikoloji.com).

Rengin insan psikolojisi {izerindeki etkilerinin bilinmesi birgok
alanda bu etkilerin goz oniinde bulundurularak kullanilmasmna neden
olmaktadir. Bu psikolojik etkileme giiciine sahip olan renk, insanlar:
yonlendirici bir kuvvet olarak islevini siirdiirmekte, toplumun diizenini
olusturan bir arag olarak kullanilmaktadir.

3. Sosyal Yasamin Diizenleyicisi Olarak Renk

Ginliik yasamda ¢ogu insan yazil bir bilgi bulunmamasima ragmen
renklerle olusturulan bir¢ok semboliin ne anlam igerdigini bilebilmektedir.
Su bataryalar: iizerinde yer alan kirmizi rengin sicak su, mavi rengin ise
soguk su akittigini, toplu alanlarda bulunan tuvalet kapilarinda pembe
semboliin bayanlar icin, mavi semboliin erkekler icin oldugunu,
telefonlarda bulunan kirmizi tusun cihazi kapatmaya, yesil tusun ise cevap
vermeye yaradigini, trafikte kirmizi 1stk yandiginda durulmasi, sari
yandiginda hareket i¢in hazir olunmasi ve yesil 151k yandiginda gegme
eyleminin yapilmas: gerektigi bilgisi herhangi bir yazili ileti olmaksizin
insanlar tarafindan algilanmakta ve wuygulanmaktadir. Yeni dogan
bebeklere cinsiyeti ile ilgili ilk toplumsal kimlik renklerle verilmektedir.
Erkek bebeklere her zaman mavi, kiz bebeklere ise pembe giysiler
giydirilmektedir. Erkeklerin niifus ctizdani mavi, bayanlarin ise kirmizi
olarak cinsiyete iliskin bilgileri iletmektedir. Siyah-beyaz bir film eski
zamanlara, sinemanin ilk yillarmna ait oldugu bilgisini verirken,
glintimiizde sikg¢a rastlanilan siyah-beyaz bir kartpostal geride kalmis bir
0zlem duygusu anlamini da igerebilmektedir.
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[nsanlar zaman zaman i¢ diinyalarmi ve duygularini renklerle
anlatabilmekte, iletisimini renklerin simgesel anlamlar1 araciligiyla
stirdiirmektedirler. Ornegin gonderilen bir cigegin tiirii kadar artik rengi de
onemli anlamlar ve duygular icermektedir. Pembenin sevgiyi, kirmizinin
tutkuyu, beyazin igtenligi, sarmnin kirginligi simgeledigi bilinmektedir.
Giuinliik konusmalarda ¢ok fazla renk iceren deyim ve atasozleri de insan
hayatinin iginde yer almaktadir. Bunlardan bazilar1 su sekilde siralanabilir
(www.tdkterim.gov.tr):

‘Ofkeden kipkirmizi kesilmek’ ‘Uzerine kara bulutlar ¢okmek’
‘Diinyay1 tozpembe gormek’ Ak akge kara giin i¢indir’
‘Karalar giymek’ ‘Mosmor olmak’,

‘Renk vermemek’ ‘Al1 al, moru mor’

‘Renkten renge girmek’ “Yesil 1s1k yakmak’

Eski toplumlarda ise renklerin sosyal yasami diizenleyici bir unsur
olarak kullanildig1 goriilmektedir. Ornegin  Avusturalya’nin  Tivi
Adalari’'nda yasayan Tivi halkinin dort simgesel asiboyasi rengiyle
kuruldugu belirtilmektedir. Herkes dort yarimdan biri olarak dogmakta ve
glines, tas, tekir balig1 ve pandanus palmiyesi olmaktadir. Giines kirmizi,
tas siyah, pandanus beyaz ve tekir bahig: sari ile betimlenmistir. 1400
kisiden olusan halk yillarca diinyadaki tek insanlar olduklarina
inandiklarindan dolay1 aile ici evlenmeyi Onlemek iizere kati kurallar
koymuslardir. Halk karma okullar1 yasaklamuis, kiz ve erkek kardeslerin
birbirleriyle konusmasi hatta birbirlerine bakmas: yasaklanmistir. Giines,
glines ve tasla evlenemez; gilinesin ancak tekir balifi veya pandanusla
evlenmesine izin verilebilmektedir. Renklerle temsil edilen bu yarimlarda
kirmiziyla siyah ancak beyaz ve sariyla evlenebilmektedir. ‘Giiglit’
renklerin daima ‘yumusak’ renklerle evlenmelerine izin verilmektedir
(Finlay, 2007: 52-53).

On bin kilometre yolu denetiminde tutan Inka Imparatorlugu’ ise,
mesajlar1 kosucular takimi ile iletmekteydi. Gelismis bir yazi sistemi
olmayisindan dolayr ve ezberlenemeyecek kadar karmasik bilgileri
aktarmak igin tasinan seritler renk ve diigiimlerden olusmaktaydi. Siyah
tel, zamany; sar1, altini; mavi, gogii ve tanrilary; kirmizi, koyu morumsu
kirmizi, Inkalarin kendilerini, ordularii ve her seye giicii yeten
imparatorlarini anlatmaktaydi. Tepesine diigiimler baglanmis olan kirmizi
serit biiylik savas anlamimna gelmekte ve kan renkli diigtimler kag kisinin
oldigiinii gostermekteydi (Finlay, 2007: 139-140).

Tirk kiltiirtinde de renklerin insan yasam bi¢imine anlamlar
yiikledigi goriilmektedir. Ornegin Alp Arslan’in Malazgirt Savasina
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c¢ikmadan oOnce yiiceligi, tstiinliigii simgeleyen beyaz elbise giydigi
belirtilmektedir. Yonler, dort renkle simgelenmektedir. Hun Hakaninin
orduyu at renklerine gore diizenledigi, batiya beyaz, doguya mavi (kir),
kuzeye kara (yagiz) ve giineye de al (kizil) atlarla saldiriya gectigi, bu dort
rengin ortasinda yer alan merkez igin ise sar1 renk, diinyanin merkezinin
rengi olarak Samanizm’den gelen bir anlayisla kullamilmaktayd: (Akt.
Kiigtik, 2010: 195).

Giintimiizde baz1 kuruluslarin logo se¢cimlerinde renklerin kullanim
amaglar1 da ilettigi mesaj igerigine gore belirlenmektedir. BM bayraginin
renkleri 1945'te saldirgan olmayip tarafsiz olduguna ve biitiin uluslarin
ayni gogii paylastigina inanildig i¢in mavi segilmistir (Finlay, 2007: 271).
Olimpiyat bayraginda yer alan halkalar ise ilk kez 1920 Olimpiyatlari’'nda
kullanilmis, yerytiziindeki bes kitay1 temsil eden her bir halka bir renkle
belirtilmistir. Mavi halka Avrupa’yl, sar1 Asya’yi, siyah Afrika’y1, kirmizi
Amerika’y1 ve yesil Avustralya’y:1 temsil etmektedir. Renklerin o6nce
kitalara gore belirlendigi, sonra Uluslar arasi Olimpiyat Komitesi
tarafindan {iye iilkelerin wulusal bayrak renklerine gore belirlendigi
belirtilmektedir (www.wikipedia.com).

Sosyal yasamin bir diizenleyicisi olarak da kullanilabilen renk,
insanlara kullanildig1 yer ile ilgili fikir vermek, taninmasini saglamak,
renklerin tasidig1 anlamlara sahip olarak kimlik olusturmak gibi amaclarla
kullanildig1 goriilmektedir.

4. Kiiltiirel Boyutta Rengin Iletisimsel Icerigi

Her kiiltiirtiin iletisim araci olarak farkli anlamlarda ele alinabilen
renkler, ortak paylasimlarin ve toplumsal birikimlerin sonucunda kiiltiire
dahil edilmis anlam kazanimlaridir. Renkler toplumlara, dénemlere ve
uygarhklara gore degisik bicimlerde ortaya cikan ve degisik bicimlerde
tanimlanan kiiltiirel bir olgu olabilmektedir.

Renklerin kiiltiirlere gore farkli algilanis bigimleri su sekilde
ozetlenebilmektedir (Sable ve Akgay, 2010: 953):

Beyaz, Islam geleneginde 1s181n, parlakligin, Hiristiyan sanatinda
inancin, Kara Afrika inanclarinda ise oliimiin simgesi kabul edilmektedir.
Bat1 kiiltiirtinde bir kadinin beyaz giymesi saflig1 temsil ederken, Cin ve
Japonya’da oliimii, hastalig1 ve cenazeyi, (Topcu, 2001: 132; Finlay, 2002:
109); Avusturalya, Yeni Zelanda ve ABD’de mutluluk ve saflig1 temsil
etmektedir.
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Mavi, Dogu Asya ve Isveg'te soguk ve kotii, Iran’da oliim,
Hindistan’da saflik, Hollanda’da sicaklik olarak algilanmaktadir. Ayrica
mavi, Belcika ve Hollanda’da kadinlik, isveg ve ABD’de erkekligi
gostermektedir.

Yesil, Malezya’da hastalik ve tehlike, Belcika’da kiskanglik,
Japonya’da mutluluk, sevgi, gliven ve samimiyeti temsil etmektedir.

Kirmizi, Nijerya ve Almanya’da sanssiz anlaminda, Cin, Danimarka
ve Arjantin’de sans anlamina gelmektedir. Cin, Kore ve Japonya’da ask,
Hindistan’da arzu ve hirs1 yansitmaktadir.

Sari,, ABD’de sicaklik; ancak Fransa’da sadakatsizligi temsil
etmektedir. Rusya’da kiskanglikla iliskiliyken, Cin’de keyifli, mutlu, lezzet
ve hiikiimdarlikla iliskilidir. Brezilya’da mor ve sar1 tiziintii ve umutsuzluk
sembolii olarak algilanmaktadir.

Mor, Cin ve Giiney Kore’'de sevgini rengidir. Meksika'da ofke ve
kiskanglik, Japonya’da giinah ve korkuyu temsil etmektedir. Mor, Cin’de
pahali olarak da kabul edilmektedir.

Renklerde algilama ve yorumlamanin déneme ve kiiltiire gore
degistigi ve farkli anlamlar kazanabildigi goriilmektedir. Dolayisiyla
renklere yiiklenen anlamlarin siirekliliginden ve evrenselli§inden
bahsedilebilmesi zorlasmaktadir.

Toplumlar arasinda farkli anlamlar iceren renkler toplumsal
degerler bigiminde yasamin bir belirleyicisi olarak kullanilmaktadir.
Toplumun gelenek ve goreneklerine gore yillardir siiregelen adetler ile
renkler fakli bigimlerde anlamlandirilmaktadir. Sinop ili gelenegine gore
¢ocuklar1 nazara kars1 korumak igin ytizlerine mavi bez 6rtmek ya da mavi
nazar boncugu takmak (Acipayamli, 1962: 2); bebeklerin sarilik hastaligina
yakalanmasmi onlemek icin ytiziine sar1 bez ortmek, cocugun teninin
renginin giizel olmasi i¢in ytiziine her renkten bez 6rtmek (Artun, 1998: 7-
8), bireylerin fiziksel ve saglik durumlarini iyilestirmek admna toplumun
renkten beklentilerinin boyutunu gostermektedir. Bu tip geleneklerin
ortaya c¢iktig1 ve yayginlasmaya basladigi donemin sosyal, teknolojik ve
bilimsel sartlarin smurliligr goz ontinde bulunduruldugunda toplumun
¢ikis yollarinin ve gare iiretiminin batil inanglarla ¢oziilebilme segenegini
dogurabilmektedir.

5. Pazarlama iletisiminde Renk Unsuru

Algilama siirecini gorsel olarak etkileyen renkler pazarlama ve
reklam sektortinde bu stireci hizlandirma agisindan 6nem tasimaktadir.
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Renklerin anlamlara ve kiiltiirdeki kullanim bigimlerine gére ekonomik
kazanglar elde etmek adina kullanildig: goriilmektedir.

Giintimiiz teknolojisi daha kaliteli ve gesitli tirtinleri hizh bir sekilde
pazara sunabilme olanag1 saglamaktadir. Ancak bu durum tiiketicilerin
benzer nitelikli {irtinler ararsinda tercih yapmalarim1 zorlastirmakta ve
drtinlerin ayirt edici 6zelliklerinin tanimlanmasinin énemini arttirmaktadir.
Bu noktada {irtin ambalaj renklerinin miisteri tizerindeki etkilerinin
oldugu, algiy1 kolaylastirdigr ve tirtiniin renk seciminde yas, cinsiyet,
sosyal gevre ve karakter gibi faktorlerin rol oynadigy; ayrica pazarlama
amagh kullanilan renklerin, okunakligin artirilmasinda, {rtine kisilik
kazandirmasinda, markanin taninmishgmnin ve ikna giictin artirilmasinda
etkisi oldugu belirtilmektedir (Can, 2007: 235). Bahsedilen bu amaglarla
renk kullanma verilen dnem {iretici firmalarin satiglarini arttirma, devam
ettirme ve daha fazla kazang elde etme c¢abalarinin sonucunda ortaya
ciktig1 soylenebilmektedir.

Uriin pazarlamada renklerin kullaniminda dikkate alinmasi gereken
ilkeler belirlenmis, bu unsurlarin pazarlama agisindan goz Oniinde
bulundurulmasmin énemli olduguna deginilmistir. Bunlar; rengin kiiltiirel
cagrisimi, hedef kitlenin renk ¢agrisimi, firma ya da iiriintin karakteri ya da
kisiligi ve tasarimdaki yaklasim bi¢imi olarak agiklanmustir (Becer, 2005:
60). Pazara sunulan {iiriinlerin ragbet gormesi icin hedef kitle ve belirtilen
bu unsurlar arasinda bir bagin olusturulmas: gerekmektedir.

Algiyr arttirmak igin renk pazarlama uygulamalarina yon
verilmektedir. Ornegin, deodorant ambalajlarinda pembe ‘cigek kokusu’,
yesil ‘okyanus kokusu’, kahverengi ise ‘baharatli-vanilyali” kokuyu isaret
etmektedir. Italya’da ulusal kimlikleri {irtin ambalajina yansitmak icin
[talya bayraginin renkler olan kirmizi, beyaz ve yesili kombine ederek
ambalajlama yontemi olarak kullanildigi ve yerli tiretimin ayirt edici
ozelligi ulusal renklerle saglanmaktadir (Odabasi-baris, 2002:140). Uriinler
tizerine renklerle ilgili yapilan arastirmalarda renklerin zamanla tiiketici
zihninde yer edindigi ortaya koyulmustur. 1950'li yillara kadar Noel
Baba'min  kiyafetinin  bugiin  bilindiginin aksine yesil oldugu
soylenmektedir. Coca-Cola’nin reklam ve tanitim kampanyalarinda Noel
Baba’ya kendi renkleri olan kirmizi-beyaz giydirilmis ve giiniimiize kadar
ayni renklerde kalmay1 basarabilmistir. Siiregelen zaman icerisinde Noel
Baba Coca-Cola’nin renklerini iizerinde tasimakta ve 60 yillik bir zamanda
bu iirtiniin gizli reklamin1 yapmaktadir. Ayrica Coco-Colamin kutularmin
da diger biitiin gazoz kutulariyla aymi sekilde {iretilmesine ragmen,
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markasimmi  belli eden tek farkin kirmizi renkte olmas:i olarak
aciklanmaktadir (Lindstrom, 2006: 31).

Milka c¢ikolata reklamlarinda yer alan eflatun inek ‘Adelheid’
fotografcilar tarafindan on iki kutu =zehirsiz piiskiirtme boya ile
boyandiktan sonra bir marka haline dontstiirtilmiis, izleyicide yarattig:
etki ‘olaganiistii’ olarak nitelendirilmistir. Insanlarin zihninde inek ile
Milka ¢ikolatalar1 arasinda olusan bag, ‘Milka inegi'nin reklam etkisini
ortaya koymaktadir. Yasal baglamda da inegin boyandig: eflatun tonu
koruma altmma alinmis ve diger reklamlarda kullanilmasi yasaklanmistir
(www .focusdegisi.com). Tiiketici zihninde {ritinin bu renk ile
cagristirilmas: ¢ikolata olmasa dahi varmis izlenimi ortaya g¢ikarilmakta,
driiniin mor rengin oldugu her yerde hatirlanmasinm saglamaktadir.

Pazarlama iletisimi ¢alismalarinda renk olgusunun 6nemi daha iyi
anlasilmakta ve kurum/marka kimligi g¢alismalarinda renk konusuna
verilen onem artmaktadir. Renk hedef kitlenin algisini etkilediginden ve
kolay hatirlandigindan dolay:r ayni pazar igerisinde yer alan firmalar
birbirlerinden farkliliklarini ortaya koyabilmek amaciyla renklerin tasidig:
mesajlarin yaninda belli bir zemin olusturulmaya ¢alisiimaktadir. Ornegin
renkli reklamlarin %50’sinin siyah-beyaz olanlara gore daha etkili oldugu
ve renk kullanan gazetelerin daha yiiksek tiraja sahip oldugu
belirtilmektedir (Yeygel-Yakin, 2007: 107).

Kisa zamanda daha fazla miisteriyi satin aldirmaya yonelik yapilan
calismalar rengin pazarlama ¢alismalarindaki 6nem derecesini de ortaya
koymaktadir. Uriinlerde albenisi yiiksek renklerin kullanilmasi, renk
ahenginin saglandig: bir tirtin sunumunun yapilmasi satis tizerinde 6nemli
bir etki ortaya ¢ikarmaktadir. Giiniimiizde yemegin pratiklesmesinin ve
ayakiistii atistirmanin yayginlasmasiin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan
fast-food tiirti yerler de pazarlamanin renk unsurundan yararlanmistir.
Kirmiz1 rengin kan akisini hizlandirdig1 ve hizli hareket etmeyi sagladigs,
turuncu rengin aciktirma hissi verdigi bilinmektedir. Bir¢ok fast food
saticis1 da mekanlarinda bu rengi kullanma yoluna giderek rengin kisa
siirede daha fazla miisteri ile ekonomik kazan¢ boyutundan faydalanma
yoluna gitmektedir.

Rengin toplumlarin yasam bicimlerini diizenleyici ve renklerden
etkilenme durumunun goz ontinde bulundurulmasi tekstil, mimari, yemek
gibi ekonomik kazanimlarin elde edildigi bircok durumda kar sagladig:
goriilmektedir.
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6. Sanatin Perspektifinden Renk

Sinema, fotografcilik, resim, mimari, gorsel tasarim gibi sanatin
bir¢ok dalinda renkler Onemli bir ileti ve ifade bi¢imi olarak
kullanilmaktadir. Renklere yiiklenen anlamlar duygu, diisiince ve bilgi
iletme bigimi olarak bu alanlarda yerini almaktadir. Sanatta renklerin
bilinen anlamlar1 disinda farkli anlamlarin betimlenmesi de miimkiin
olmaktadir.

Polonyal1 yonetmen Krzystof Kieslowski, rengi sinemada etkili bir
anlam yaratma araci olarak kullanmis, U¢ Renk: Mavi, Ug Renk: Beyaz, Ug
Renk: Kirmizi ticlemesinde renk, etkili bir anlam yaratma 6gesi olarak ele
alinmigtir. Filmlerde renklere bilinen sembolik anlamlarimin (mavi,
ozgurluk; kirmizi, ask, sevgi; beyaz, saflik, temizlik) yaninda farkl
anlamlar da yiiklenmistir. Uglemede mavi, beyaz ve kirmizi Fransiz
bayragin1 simgelemektedir ve ozgiirliik, esitlik ve dostluk anlamlarini
tasimaktadir. Mavi, filmde Ozgiirlilk temasim1 anlatirken, beyaz esitlik
anlaminin yaninda saflik, temizlik olarak kullanilmistir. Kirmiz: ise filmde
aski, tutkuyu ve ihaneti sembolize etmektedir (Ozonur, 2006: 160).

Peter Greenaway’in “Asg1, Hirsiz, Karis1 ve Asig1” filmi ise renklerin
etkin bir bigimde kullanildig1 dort alanda -lokantanin park yeri, mutfagi,
yemek salonu ve tuvaleti- gegmektedir. Bu dort mekanin her biri bir ahlaki
olguyu vurgulamak igin segilmistir. Park yeri, dis diinyanin ilgisizligini ve
gaddarligini mavi tonlarda simgelemekte; mutfak, biitiin yasamin, var
olusun bayag: ihtiyaclarmma hizmet etmesini gri tonlarda vurgulamakta;
kirmizi olan yemek salonu ise, bu kiziligin insanlarin biitiin bayag:
aligkanliklarini saklamaya calismasini simgelemektedir. Belki de insanin
yalniz kalip, gercekten insan oldugu tek yer olan tuvalet ise bembeyazdir
ve cinsel duygular: temsil etmektedir. Filmdeki kisiler de karakterlerine
gore renklere biirtinmiiglerdir. Hirsiz, bayag, aptaldir ve siyah
giymektedir; karis1 ona katlanacak kadar zayif, caresizdir ve gri
giymektedir; ancak kadin mekan degistirdikce tizerindeki elbisenin de
rengi degismektedir. Ornegin yemek salonundan tuvalete dogru giderken,
gri olan elbisesi tuvalete girmesiyle birlikte beyaza dontismektedir. Asc1 ise
hep beyaz giymektedir. Sinemada renk kullaniminin anlatima neler
kazandirdig: ve fonksiyonelligini acikca goriilmektedir
(www.ourwebnet.blogspot.com).

Mimari yapilarda renk unsurunun, estetik amagcla kullanilmasinin
yaninda mekanin boliimlerini belirginlestirmek ya da kisinin davranislarinm
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kontrol altina almak gibi psikolojik amaclarla kullanildig: belirtilmektedir.
Rengini dogadan alan ilk mimari 6rneklerinin yerini zamanla renkli yapilar
aldig1, 6rnegin Isvec, Norvec gibi yesilin hakim oldugu yorelerde kirmizi
gibi yesile zit renklerin konutlara, ¢iftlik evlerine hakim oldugu
soylenmektedir. Bu durumun yaygmlik kazanmasi, kirmizi tuglalariyla
daha gorkemli ve dayanikli izlenimi yaratan malikaneleri taklit etmek
amaciyla basladig1 belirtilmektedir. Isvec ve Norveg insaninin bu taklidinin
ardinda yatan gercek ise, bir evin kirmizi olmasi gerektigi inancindan
gelmektedir. Rengin tarih sahnesinde sinif ayrimlarinin
belirginlestirilmesinde de kullanildig1 goriilmektedir. Bunun en agik
orneklerine Pekin’ de rastlanmaktadir. Pekin” de saraylar ve tapimaklar
parlak renkli iken halkin oturdugu konutlarin mat renkli olmasin1 nedeni,
Pekin halki igin konutlarinda parlak renkler kullanmanin yasak oldugu
belirtilmekte (Sengor, 2010) ve toplumdaki statiiye gore renk kullaniminin
ve fiziksel 6zelliklerin sekillendigi anlasilmaktadar.

Tuvalde ya da bir fotograf karesinde kullanilan renkler resmi
olusturan kisinin anlatmak istedigi duruma gore duraganlik ya da
hareketlilik tasidig1 soylenebilmektedir. Sembolik gosterge olarak renklerle
farkli anlamlandirmalar yapilabilmekte, i¢csel duygularin bir anlatim araci
olarak kullanilabilmektedir.

7. Dinin Renklere Yiikledigi Sembolik Anlamlar

Renklerin toplumlara gore ayr1 anlamlar ifade etmesi, toplumlarin
yasadig1 doga sartlarindan inanglardan ve kiiltiirden kaynaklanmaktadir.
Ornegin sar1 renk Hiristiyan toplum ve Cinliler tarafindan kutsal
sayllmaktadir. Islam dininde ise yesil kutsal renk olarak kabul
edilmektedir. Hiristiyanlikta kirmizi renk Isa'nin fedakarhigimi, insanlar igin
akittigi kani, mavi ise onun gokselligini temsil etmektedir. Dolayisiyla
sosyolojik agidan renkler gelenek olarak diisiiniilebilmekte, insanlarin
zaman iginde olusturduklar1 yasam bicimi anlayislar1 olabilmektedir
(Citoglu, 2008: 23; Sozen, 2003: 11).

Ortagagin baslarinda baspiskoposlar kendi siniflarina uygun olarak
mor rengi sec¢mislerdir. Bu se¢im glinimiizde de hala Onemini
stirdiirmektedir. Bunda Roma Imparatorlariin Suriye’nin antik kenti
Tyrus’ta (Sur) tiretilen mor ile (Tir moru) boyanmis togalar giymelerinin
etkisi olabilecegi diistiniilmektedir. Katolik kilisesinde bir din adami
hiyerarside ne kadar yiikselirse, ctippesindeki mor tonlar ve beneklerin
sayis1 da artmaktaydi. Psikoposlar leylak rengi giyinirken, erguvan giysili
kardinaller ayrica mor ametist tasi olan bir ytizitk de takmaktaydilar
(www.focusdergisi.com).
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Katolik inancina gore yas rengi olan eflatun, biiyiik perhiz sirasinda
ve Noel'de tovbe ve pismanligi simgelemekteydi. Dogru yola doniis ve
pismanligin rengi olarak kabul edilen eflatun, daha sonra kadin hareketinin
de simgesi haline geldi ve kadin hareketinin tiyeleri eylemlerine kilisenin
de destegini alabilmek i¢in ayin giinlerinde eflatun bir boyun bag: ya da
papazlarin boyun atkilarindan takiyorlardi. Kilisenin disinda ise bu kadin
hareketinin tiniformas1 eflatun askili pantolon olarak kullamilmaktaydi
(www.focusdergisi.com).

Akdeniz ve Karadeniz’e verilen ‘ak” ve ‘kara’ isimlerinin de dinin
sosyal yasamin {izerindeki etkisini gostermektedir. Biitiin Karadeniz ve
cevre topluluklarinin ‘kutsal kara” renge/giysiye verilen 6nem ve gitindelik
hallerinde bu rengi kullamiyor olmasi; Akdeniz’de ise Diirzi/Maruni
topluluklarinin ve eski ‘Med rahipleri'nin ‘kutsal beyaz’ giysi rengine
dayaniyor olmasindan geldigi belirtilmektedir (toplumvetarih.com).

[nsan yasami var oldugundan itibaren renklere yiiklenen dinsel
anlamlarin toplumsal yasami, gevresel adlandirmalar: etkiledigi, insanlara
bir sdylem bigimi olusturmak igin siklikla kullanildigy goriilmektedir.
Giintimiizde de renklerin din iizerindeki etkisinin devam ettigi, dolayisiyla
renklere verilen degerin ©nem derecesinin g6z ardi edilemeyecegi
anlasilmaktadir.

SONUC

Kullanim alanlarinin  genisligi ve sikligi incelendiginde rengin,
insanin  yasam alaninin  her asamasinda etkin bir rolii oldugu
goriilmektedir. Renklere atfedilen deger ve anlamlarin insan yasamini
kolaylastiric1 ve iletisimi hizlandiric1r 6zelliginin vurgulanmas: agisindan
renk kullamimi ve tercihi dnem tasimaktadir. Iletilmek istenen mesaj
iceriklerinin farkli unsurlar kullanilmasiyla ve farkli anlam yiiklemeleriyle
gerceklestirilmesi perspektifinden bakildiginda iletisim boyutuna cesitlilik
ve ‘renklilik” kazandirmaktadir. Bu agidan renk hem bir gorsellik yaratarak
algilanabilirliginin yiiksek olmasi hem de iletisimde etkili olma 6zelliginin
bulunmasi bakimindan toplumsal yasamin bir diizenleyicisi olarak her
alanda kullanilmaktadir.

Bu derleme toplumsal yasam ile renk arasindaki nedenselligin
sosyal yasamin diizenleme islevini ve bir iletisim aract olarak
kullanilabilirligini ortaya koymaktadir. Toplumsal ve kisileraras: iliskiler
baglaminda rengin dogasinda bilgi aktarma ve iletisim saglama gorevi
bulundugu goriilmektedir. Dolayisiyla renk ve iletisim arasindaki iliski
toplumlar ve insanlar arasinda bir etkilesim olusturmaktadir.



-281 -

KAYNAKCA

Acipayamli, O. (1962) “Anadolu’da Nazarla flgili Baz1 Adet ve inanmalar” Ankara Universitesi Dil,
Tarih ve Cografya Fakiiltesi Dergisi, Cilt 20, Say1 1-2.

Artun, E. (1998) Tekirdag Halk Kiiltiiriinde Gegis Dénemleri, Dogum-Evlenme-Oliim” Tiirk Diinyast
Incelemeleri Dergisi, 9-10 Istanbul, 1998, 85-107.

Avery, S. (2004) “Renklerle Tedavi”, Aritan yaymevi, Cev. Tugrul Okten, Istanbul.

Becer, E. (2005) fletisim ve Grafik Tasarim Dost Kitabevi, 4. Baski, Ankara.

Bortoli, M.D. and Maroto J. “Colours Across Cultures: Translating Colours in Interactive Marketing
Communications,” presented at Proceedings of the European Languages and the Implementation of
Communication and Information Technologies (Elicit) conference, University of Paisley, 2001.
www.globalpropaganda.com Erisim Tarihi:10.04.2012.

Can, E. ( 2007) Marka ve Marka Yapilandirma, Marmara Universitesi, [IBF Dergisi, Cilt XXII, Say1 1,
Sayfa 225-237.

Citoglu, S. (2008) “1945 Yili Sonrasi Renklerin Afislerdeki Sosyolojik Boyutlar1”, Gazi Universitesi,
Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, sf.23.

Eczacibas Sanat Ansiklopedisi, (1997) 3. Cilt, Istanbul, Yap1 Endiistrisi Malzemesi Yayinlart.

Finlay, V. (2007) “Renkler”, Dost Kitabevi.

Giirel, E. “Iletisimsel Baglamda Renk ve Renk Psikolojisi”, Mediacat Pazarlama Iletisimi Dergisi, Yil, 7,
say1, 61, Pelin Ofset, Ankara, Subat 2000, sf.58-59.

Kiigtik, S. (2010) “Eski Ttirk Kiiltiirtinde Renk Kavrami1”, Bilig Dergisi, Yaz, Say1:54, sf.158-210.
Lindstrom, M. (2006) Duyular ve Marka, Optimist Yayncilik, Istanbul.

Odabas, Y., Baris, G. (2002) Tiiketici Davranisi, Mediacat yayinlari, Istanbul.

Ozonur, D. (2001) “Bir Gériintii Ogesi Olarak Renk ve Rengin Sinematografik Anlatima Etkisi”, Gazi
Universitesi, Ankara, Yaymmlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, sf.13-14.

Ozonur, D.C. (2006) “Sinemada Bir Anlam Yaratma Stireci Olarak Renk ve Krzytof Kieslowski'nin “Ug
Renk: Mavi, Beyaz, Kirmiz1’ Uclemesi” Kocaeli Universitesi fletisim Fakiiltesi Yaymni, Kilad, Say1 8,
Sayfa 155-171.

Sable, P., Akgay, O. (2010) “Color: Cultural Marketing Perspectives as to What Governs Our Response
to It”, Proceeding of ASBBS, Volume 17, Number 1, ASBBS Annual Conference: Las Vegas, pp 950-954.
S6zen, M. (2003) “Sinemada Renk ve Sembolik Anlamlar”, Detay Yaymncilik, Ankara, 1. Baski.

Sengor, Y. (2010) “Mimari Tasarimda Renk Psikolojisi” http://www.turkpdr.com/corner-
post.php?w=mimari-tasarimda-renk-psikolojisi. Erisim Tarihi: 24.04.2012.

Topcu, N. (2001) “Fransizca ve Tiirkge Renk Isimleri iceren Deyimlerin Karsilastirilmali Incelenmesi”
Hacettepe Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 20:131-140.

Ustaoglu, E. (2007)“Renklerin Insan Yasamundaki Yeri”, Maltepe Universitesi, Istanbul, Yayimlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi, sf.28.

Yeygel, S., Yakin, M. (2007) “Kurumsal Reklamlarda Gostergeler Aracihigiyla Marka Kimliginin
iletilmesi” Selguk Iletisim Dergisi, Cilt 5, Say1 1, Sayfa 102-117.

http:/ /toplumvetarih.blogcu.com/eski-toplumda-yamyamlik-ve-renklerin-  onemi/2724034. Erisim
Tarihi: 24.04.2012.

http:/ /www.focusdergisi.com.tr/bilim /00148 / “Mavi+Kirmizi=Mor” Erisim Tarihi: 05.04.2012

http:/ /www.aktuelpsikoloji.com/haber.php?haber_id=3160 “Rengin Psikolojik etkileri” Erisim Tarihi:
15.04.2012

http:/ /www.tdkterim.gov.tr/atas6z/21.04.2012

http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Olimpiyat_halkalar%C4%B1, Erisim Tarihi: 28.04.2012

http:/ /ourwebnet.blogspot.com/2011/11/sinemada-renkler.html Erisim Tarihi: 23.04.2012.



