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Yesim CELIK"

Nurcay Tirkoglunun yaymna hazirladigi “Medya ve Toplumsal
Dontistim: Seyirlik Ctimbiisler” adli kitabin temel izlegini televizyonlarda
yayinlanan farkli program tiirlerinin ve izleyicinin katilim, yurttashk,
medya okuryazarligt ve temsil kavramlari ekseninde irdelenmesi
olusturmaktadir. Tiirkiye'de televizyon programlar1 ve izleyiciler alaninda
yapilan arastirmalara onemli bir katkida bulunan kitap dort boliimden
olusmaktadir. Avrupa’da 31 {ilkeyle birlikte yiiriitiilen “Transforming
Socities, Transforming Audiences” bashkli COST projesi ve “Toplumsal
Déniistimler ve Medyada Izleyici Katilim1” baghikli TUBITAK projesi temel
alimarak hazirlanan birinci boliimde toplumsal doniistimler ve medya
arasindaki etkilesime odaklanilmaktadir. Nurcay Tiirkoglu tarafindan
kaleme alman bu boliimde eglence ile gerceklik arasindaki cizginin
muglaklastigina isaret edilen izleyici katilimli televizyon programlar:
incelenmektedir. Bu g¢ercevede, izleyicilerin stiidyodaki deneyimleri,
televizyon programlarina katiim davranmislarinin neler oldugu, programlar
ile ilgili beklentileri ve elestirileri, stiidyoyu nasil konumlandirdiklari,
medyadaki yapim kosullar1 hakkinda bilgi sahibi olup olmadig:
arastirilmaktadir. Televizyon programlarindaki izleyici pratiklerinin
demokratik yurttas katihmina doniisme olanaklar1 tartisilmaktadir.
Stiidyodaki katilim siireci sorgulanmaktadir ve izleyici katiiminin yapisal
smirhiliklarinin neler oldugu (formatlar, moderatorler vb.) irdelenmektedir.
Calismada ¢oklu niteliksel yontemler kullanilmistir ve etnografik alan
notlari, derinlemesine goriismeler, odak grup calismalari, anket, program
igerigiyle ilgili soylem analizi, program tiirii analizi (global format-lokal
uyarlama) ve konuyla ilgili gesitli dokiimanlardan (gazete-dergi-internet
gibi diger medya platformlari, izlenme oranlari, fotograflar vb.)
yararlanilmistir. Stiidyo katilimli televizyon programlarini izleyen ev
kadinlari, televizyon programlaria katilan izleyiciler, Istanbul’da bulunan
ve ulusal 6lgekli yayin yapan televizyon kanallarinda yapim ekibinde yer
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alan profesyoneller, ilkogretim 6grencileri, medya okuryazari olan iletisim
ogrencileri ve koyde yasayan kisiler ile gortismeler yapilmistir.

Birinci boliimde inceleme kapsaminda yer alan televizyon
programlari ile ilgili yapilan analiz sonucunda modern kent dekoru ile
donatilmis televizyon formatlarinda bireylerin yasadigi sikintilarin
esprilerle gecistirilen reality anlatilarina ve eglencelik unsurlara
dontsturtldiigiine isaret edilmektedir (s. 107). Bunun yarsira,
prodiiksiyonun neleri icerdigine ve neleri disladigma da dikkat
cekilmektedir. Stidyodaki izleyicilerin ya da konuklarin mikrofonunun
kapatilmasi, susturulmasi, stiidyo disina c¢ikartilmasi gibi durumlarda
dislananlarin agikga goriilebilecegine ya da soz edilmeyen ama devam
etmekte oldugu alternatif kanallardan bilinen issizlik gibi olumsuzluklarin
yanisira bilimsel basarilar gibi olumlu orneklerin medyada ¢ok az yer
aldigina isaret edilmektedir (s. 44). Ev kadinlarimin program izleme
davranislar1 ile ilgili olarak gelir diizeyi diistiikge televizyon izleme
bagimhiligmin arttigi vurgulanmaktadir (s. 61). Arastirma bulgularinda
“geleneksel memleketlilik iliskileri ile biiyiik kentin modern yasam tarzi
arasindaki ¢atismalardan muzdarip olanlar, sosyal giivencesi olmayanlar,
evsiz, issiz, mesleksiz olanlar[in] yasama tutunmanin acil adresi olarak”
televizyon programlarina izleyici olarak katildiklari ve “biiyiik kentte
yasamanin zorluklariyla bogusan kent yoksullari icin stiidyo katiimlh
programlar[in] bir gecim kapisi oldugu” belirtilmektedir (s. 106). Bunun
yarusira, calismada etkin ve edilgin izleyici kavramlar: da tartisiimaktadir
ve sttidyo katilimli programlarda pasif katihm ve etkin katihm arasindaki
farka dikkat cekilmektedir. Bu baglamda, iletisim teknolojisindeki
gelismelerin izleyicilerin medya sdylemlerine aktif katilimini icermedigine
isaret edilerek stiidyoda izleyici olmanin “ozgiirlestirici” bir eylem
olmaktan ¢ok izleyiciyi ‘ilistirilmis” kilan” bir siire¢ oldugu belirtilmektedir;
bu stireci “yurttaslik yararina dontistiirme olanagma sahip olanlar[in]
ancak kendi seslerini duyurmanin yollarmi arayan politik toplumsal
hareketler, alt/karsit kiiltiir gruplari, alternatif medya ortamlari,
dijital/sanal topluluklari, yerel medya, kentte gruplasmalar vb. aktif sivil
toplum olusumlarinin ¢abalar1” olabilecegi ifade edilmektedir (s. 108).
Arastirma bulgularinda Istanbul’da bulunan ve ulusal 6lgekli yayin yapan
televizyon kanallarinda yapim ekibinde yer alan profesyonellerin meslek
hakkindaki goriislerine de deginilmektedir. Yapim ekibinde yer alan
kisilerin demokratik katilm agisindan medyada yurttaglara kars:
sorumluluk konusunda diisiinecek zamani ve sabri olmadig1 ve bu tiir
idealler hakkinda konusmanin onlar1 rahatsiz ettigi vurgulanmaktadir (s.
75-76). Bunun yanisira, televizyon programlari ve izleyici ele alinirken
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gercek ve kurmaca arasindaki ayrimin alti ¢gizilmektedir ve bu ayrimin
farkina varilmasinda medya okuryazari olmanin o©nemine dikkat
cekilmektedir. Koyde yasayan Kkisilerin program {iretim siireci ve
televizyon programlarina izleyicilerin hangi kosullarda katildig1 hakkinda
bilgilerinin olmadig: (s. 86), medya okuryazarlig1 dersini alan, gercek ve
kurmaca arasindaki ayrimin farkinda olduguna isaret edilen 6grencilerin
izleyicilerin televizyon programlarina hangi kosullarda katildiklarim
bildikleri ve prodiiksiyon siirecini genellikle elestirdikleri (s. 77) ifade
edilmektedir.

Ikinci boliimde televizyon programlarma katilan stiidyo
izleyicilerinin programa katilma nedenleri, program siiresince kendilerine
miidahale eden yonetmen, yapim ekibi, stiidyo sefi, sunucu gibi kisilerle
stiidyo izleyicisi arasindaki iliski ve stiidyo izleyicisi olma pratikleri
irdelenmektedir. izleyici arastirmalarindaki alternatif ve dominant
paradigma, kod agimlama ani, televizyonda temsil, gergeklik, katilim ve
yurttaslik {izerinde durulmaktadir. Bu baglamda, “izleyici[nin] aktif olarak
medya sOylemlerine katilan bir ‘yurttas” m1 yoksa tiiketim kiiltiirii i¢inde
konumlanan, edilgen ve sadece kimliklerini tiiketerek sunucuyu alkislayan
bir izleyici mi” oldugu tartisilmaktadir (s. 123). Calismada izleyici kitlesinin
ortak begenilerini -gesitli dlgiimleme yontemleri kullanarak- tespit etmeye
odaklanan bir izleyici arastirmasi perspektifinin benimsenmediginin ve bu
nedenle yerinde gozlemin ve miilakatlarin tercih edildiginin alt1
cizilmektedir. Global bir televizyon formatinin yerli bir versiyonu olan
evlenmek isteyen erkek ve kadin adaylarin programa, internet ya da
telefon yoluyla basvurdugu bir izdivag programi (“Su Gibi”) ile kayiplarin
bulunmasina, cinayetlerin ¢oziimlenmesine odaklanan bir televizyon
programina (“Miige Anli Ile Tath Sert”) katilan stiidyo izleyicileri ile
goriismeler yapilmistir. Inceleme kapsaminda yer alan televizyon
programlarinin stiidyosunda izleyici olma deneyimini yasayarak “arka
plana itilmis temel sorunlarin (aktif izleyici katilimi, kadin sorunu,
yoksulluk, issizlik, yurttaslik, bos zaman kavrami) goriiniir kilinmasina” (s.
162) iliskin gozlem yapilmistir.

Selda Tung¢ tarafindan kaleme alinan ikinci boltimde liberal
ekonomi politikalarinin yayginlik kazanmasma paralel olarak medya
kuruluslarinin kamusal yarar fikrinden ziyade kiiresel ekonomik kaliplara
gore orgiitlendigine isaret edilmektedir (s. 172). Bu gergevede, toplumsal
doniisiimler ve medya arasindaki etkilesime deginilerek televizyon
program tiirlerindeki dontisiime dikkat cekilmektedir. TRT doéneminin
kamusal amagh yayin yapan ev idaresi, yemek yapmak, malzemeyi islevsel
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bir bigimde kullanmak gibi konulara odaklanan programlarmin yerini
“kadin sorunlarina” sansasyonel bir sekilde vyaklasan televizyon
programlarinin aldigmin alti1 ¢izilmektedir (s. 162). Bu siirecte degisen
medya politikalar1 ve medya endiistrisi icinde ortaya ¢ikan yeni formatlara
paralel olarak stiidyo izleyicisine daha fazla ihtiya¢ duyuldugu ve toplum
igerisinde yurttas olarak kendisini gergeklestiremeyen issizlerin, yashlarin,
ev hanimlarmin bos zamanlarinin tecimsel medya sistemi igerisinde
tiiketildigi vurgulanmaktadir (s. 122, 183). Bunun yamisira, arastirma
bulgularinda sttidyodaki izleyiciler arasinda gruplasmalar olduguna isaret
edilmektedir ve stiidyo ortaminda grup liderlerinin 6nemine dikkat
cekilmektedir. Bu gercevede, stiidyodaki izleyicilerin 6zgiir bir iletisim
icinde olmadig1 ve isteklerini komsuluk, arkadaslik gibi iliski bigimleri
araciligryla stiidyo izleyicilerini toplayarak dolayimlayici bir rol {istlenen
grup liderleri araciigiyla gerceklestirdigi belirtilmektedir (s. 175).
Aragtirma bulgularinda stiidyo ortaminda mekanin = diizenlenmesi
konusundaki hassasiyete de deginilmektedir. Bu noktada grup liderlerinin
izleyicilerin stiidyoda oturacagi yerlerin belirlenmesinde ¢nemli bir rol
oynadigina isaret edilmektedir. Bu baglamda, stiidyodaki oturma plani
konusundaki hiyerarsiye dikkat cekilerek stiidyodaki oturulacak yerlerin
grup liderlerinin miicadelesine sahne oldugu, farkli yerlere grup
liderlerinin istemedigi kisiler oturdugu zaman bu kisilerin kizgmn bir ses
tonuyla kaldirilarak yerlerinin degistirilebildigi ve “bu hiyerarsik
tutum[un] televizyondaki katiima yapilan ilk miidahale” oldugu
vurgulanmaktadir (s. 173-174).

Ikinci boliimde inceleme kapsaminda yer alan televizyon
programlar1 ile ilgili yapilan degerlendirmede gercek ve kurmaca
arasindaki ayrima dikkat cekilmektedir. Ger¢ek ve kurmaca arasindaki
ayrimda cekim olgekleri, kurgu, ses, efekt gibi teknik siireclerin ve yapim
ekibinin onemine isaret edilmektedir. Olaylar1 dogrudan ilettiklerini ileri
siiren televizyon kuruluslarimin goriinenin gercekligini degistirdigi,
olaylar1 dogrudan degil kurgulayarak aktardigi ve programdaki
gerceklerin sunucular ve stiidyodaki diger izleyiciler tarafindan tekrar
kuruldugu vurgulanmaktadir (s. 168, 170). Bu baglamda, stiidyodaki
izleyicilerin nasil davranmasi gerektigine veya nelerden bahsetmeleri
gerektigine miidahale edildiginin ve programin kurallarina uymayan
davranislarin engellediginin alt1 ¢izilmektedir (s. 177, 179). Bu noktada
yapim ekibinin yanisira sunucunun oynadig role de isaret edilmektedir.
Sunucularin stiidyodaki izleyicilerin davramislarina miidahale ettigi, bu
miidahalenin medyadaki temsil bi¢imlerinin oldukga garpitilmis oldugunu
gosterdigi ve “bu tarz bir iletisim bigimi[nin] kamusal alana katilan bir
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yurttastan ziyade topluma edilgenlestirilmis izleyiciler kazandirdig”
vurgulanmaktadir (s. 164, 172, 180). Calismada programa konuk olarak
katilan izleyicilerin temsil edilme ya da sunulma bigimleri de analiz
edilmektedir. Bu baglamda yoksul insanlarin yasamlariin televizyonda
seyirlik bir malzemeye doniistiiriilerek sergilendigi ve komiklestirilerek ya
da asir1 dramatize edilerek sunuldugu belirtilmektedir (s. 168, 184). Bunun
yanisira, inceleme kapsaminda yer alan televizyon programlarinda
geleneksel degerlerin yeniden {iretildigine isaret edilmektedir. Sunucularin
orf, adet, gelenek ve gorenek kavramlariyla ataerkilligi ve stiidyo
izleyicilerinin yorumlariyla geleneksel, basmakalip eril soylemleri yeniden
irettikleri vurgulanmaktadir (s. 166, 178). Ayrica inceleme kapsaminda yer
alan televizyon programlarindaki anlatim bi¢iminin 6nemine de dikkat
¢ekilmektedir. Programda anlatilan olaylarin kisisel baglamda ele alinip
toplumsal sorun olarak kabul edilmedigi, olaylarin kisisellestirerek ele
almanin “sorunun yalnizca ‘6zel alan” i¢inde yasanmasina, ‘kamusal alan’la
iliskilendirilmemesine” neden oldugu ve yurttashk haklari, toplumsal
cinsiyet gibi konularin arka plana itildigi (s. 162), yurttaslarin “hukuk
sistemi ve siyasal diizenin isleyisi hakkinda temel bilgilerden yoksun
birakildig1” (s. 171) belirtilmektedir.

Ozge Giirsoy tarafindan kaleme alinan iigiincii boliimde Tiirk
televizyon yayimnciliginda ailenin temsiline odaklanilmaktadir ve televizyon
dizileri ekseninde ailenin degisiminin nasil ele alindig1 irdelenmektedir. Bu
cercevede, televizyon dizilerinde ailedeki degisimin nasil temsil edildigini
ortaya koymak amaciyla igerik analizi ve sdylem analizi yapilmistir. Fox,
ATV, Show TV, TRT 1, Kanal D ve Star TV kanallarinda 20.00-24.00 saatleri
arasinda yayinlanan 39 dizi incelenmistir. Bu diziler, aileyi temel unsur
olarak alan diziler, sitcomlar, genclik dizileri, mahalle dizileri, donem
dizileri, polisiye diziler ve romantik ask dizileri olmak {izere yedi
kategoriye ayrilmistir. Daha sonra inceleme kapsaminda yer alan
televizyon dizileri, merkezi otoritenin kimde oldugu, kadmn-erkek-cocuk
iliskilerinde bagimlilik/baglilik ve 6n plana ¢ikan degerler bashig: altinda
ti¢ kategoriye ayrilmistir. Bu baglamda, merkezi otoritenin kimde oldugu
sorusuna yamt aranirken oncelikle televizyon dizilerinde ailenin nasil
temsil edildigini ortaya koymak amaciyla ¢ekirdek aile sayisi, cocugu olan
ailelerin sayisi ile birlikte yasayan kisilerin, bosanmanin, goriicii usulii
evliligin olup olmadig: belirlenmistir. Bunun yanisira, baba otoritesinin mi
anne otoritesinin mi 6n planda oldugu, aile bireyleri arasindaki iligkilerde
degisime gonderme yapilip yapilmadigi, ailenin toplumsal degismeyi
engelleyici bir konumda sunulup sunulmadig1 saptanmistir. Kadin-erkek-
cocuk iligkilerinde baghlik kategorisinde Kagitcibasinin bagimh aile
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modeli, bagimsiz aile modeli ve psikolojik (duygusal) bagh aile modeli
temel alinarak dizilerde hangi aile modellerinin bulundugu ve cinsiyet
rollerinde degisimin olup olmadig: ortaya konulmustur. Dizilerde 6n plana
¢ikan degerlerin belirlenmesi siirecinde ¢okesli evliligin, tek esli evliligin,
kiz c¢ocuk-erkek c¢ocuk ayriminin olup olmadigi, kadinin yeniden
evlenmesinin bir sorun teskil edip etmedigi, kiz-erkek iliskisinin aile
tarafindan nasil degerlendirildigi saptanmistir ve geleneksel degerlerin
televizyon dizilerinde yer alip almadig: belirlenmistir. Bu noktada ailenin
degisiminde isaret edilmeyen noktalar onemli bir belirleyici olarak
degerlendirildigi i¢in gozardi edilen hususlar da ortaya konulmustur.

Ugiincti boliimde inceleme kapsaminda yer alan televizyon dizileri
ile ilgili yapilan arastirma sonucunda aile degerlerinde gerceklesen
degisimlerin en belirgin sekilde genclik dizilerinde ortaya konuldugu tespit
edilmistir. Evlenmeden birlikte yasamanin sitcomlar, donem dizileri ve
mahalle/cemaat dizilerinde neredeyse hig¢ goriilmezken genglik dizilerinde
siklikla islenen bir konu oldugu saptanmustir (s. 272). Arastirma
bulgularinda ailenin televizyon dizilerindeki temel anlati motiflerinden biri
olduguna deginilmektedir. Genis aile olgusunun yerini ¢ekirdek ailenin de
parcalanmasina biraktigina ve hem birey hem aile diizeyinde maddi acidan
bagimhligin olmadig1 ancak aile bireyleri arasinda duygusal baghligin
devam ettigi psikolojik bagl aile modeline yonelik bir déniisiim olduguna
isaret edilmektedir (s. 272). Televizyon dizilerinde kadinlarin ve erkeklerin
temsil edilirken geleneksel vurgularin 6n planda yer aldigmna dikkat
¢ekilmektedir. Kliselesmis cinsiyet rollerinin izlerkitleye televizyon dizileri
aracihgiyla iletildigine deginilmektedir. Ornegin, incelenen bir dizide
babanin sozii dinlenen, son karar1 veren, ¢cocuklar: birlestiren bir konumda
gosterilirken ve kamusal alanda daha fazla yer alirken, annenin ev islerini
yaparken, cocuklarina yardim ederken, temizlik, camasir ve yemek isleriyle
ugrasirken gosterildigi belirtilmektedir (s. 273). Bununla birlikte, televizyon
dizilerinde kadin ve erkeklerin temsil edilirken geleneksel vurgularla
birarada geleneksel olanin giiciinii zayiflatan elestirel vurgularin da
yapildigina ve kadina ve erkege yiiklenen degerlerde degisiklikler de
olduguna deginilmektedir. Inceleme kapsaminda yer alan televizyon
dizilerinde “kadinlar, bir yandan ataerkil kiiltiirdeki ask, aile igi yasam,
romantizm gibi sterotiplestirilmis kadinlik kodlariyla yer alirken diger
yandan gii¢, akil, kamusal alan gibi erkeklik kodlar1 iginde de temsil
edilmektedir”; benzer sekilde erkekler de “spor ve dis diinya, yarisma gibi
kodlarla temsil edilirken romantizm, sanat ve ev i¢i yasam gibi ‘kadinlik’
kodlari ile de” sunulmaktadir (s. 275). Arastirma bulgularinda televizyon
dizilerinde ailedeki degisimin nasil temsil edildigi analiz edilirken baba
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otoritesindeki degisimin de alti ¢izilmektedir. “Baba otoritesinin aile
iliskileri igerisinde hafifletilmesi ve karikatiirlestirilmesiyle babanin
simgesel varlig1”nin sorgulandigi, babanin artik “yol gosterici, karar verici,
degismez referans kaynag1” olarak temsil edilmedigi ancak dizilerde baba
otoritesinin siklikla vurgulandig1 ve yeniden {iretildigi de saptanmuistir (s.
275). Bu arastirmanin sonucunda “aile yapisindaki degisimlerin televizyon
dizilerinde yer aldigi ancak bu degisimlere ragmen yaygm olan
stereotiplerin, kiiltiirel degerlerin devam ettirilerek yinelendigi” (s. 191)

saptanmugtir.

Mustafa Elbir tarafindan kaleme alinan doérdiincti bolimde
televizyonun ¢ocuklarin gelisimi {izerindeki etkisi irdelenmektedir ve
¢ocuklarin televizyon araciligiyla 6grendikleri davranislar ve aliskanliklar
ortaya konulmaktadir. Bu c¢alisma, “televizyon etkisiyle sosyallesen
¢ocuklarin hangi istendik ya da istenmedik durumlarla karsi karsiya
kaldiklarinin gozlemlenmesi, televizyon programlarmin ¢ocuk tizerindeki
yansimalarmin okul ortaminda diger cocuklarla olan etkilesim sonucu yeni
bir sosyallesme modeli gelistirip gelistirmediginin goézlemlenmesi”ni (s.
388) amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda veri toplama siirecinde
anketten, 6grencilerle birebir goriismelerden, dgrenci velileri ile miilakat ve
gozlemden yararlanilmistir. Istanbul’da bulunan Mustafa Sarigiil
[Ikdgretim Okulu'ndaki ilkogretim birinci kademesindeki -1. smiftan 5.
smifa kadar olan- 6-11 yas grubundaki ¢ocuklar 6rneklemi olusturmustur.
30 Eylil 2009-30 Mayis 2011 doneminde 549 6grenciden 300’ anket
formlarini ebeveynleri ile birlikte doldurmustur. Anket formlarinin
glvenilirligi ve degisimin gozlenmesi i¢in 3 defa anket yapilmistir. Ayrica
yaz donemi aliskanliklarin 6l¢timlenmesi amaciyla okulun acildig ilk hafta
da anket yapilmistir. Bunun yamsira, cocuklarin televizyon izleme
tercihlerini takip etmek ve ayrintili veriler ortaya koyabilmek amaciyla
Mustafa Sarigiil lkogretim Okulu'ndaki bir smuf gozlem smifi olarak
secilmistir ve bir egitim-6gretim yili siiresince medya okuryazarhigi dersi
kapsaminda bu smifta yer alan 40 6grenci televizyonla ilgili birikimlerini
paylasmustir. Bu ders kapsaminda 6grenciler her hafta televizyonda izleyip
begendikleri programin canlandirmasini yapmislardir. Yazar ogrencilerle
tenefiislerde, nobetlerde, beslenme saatlerinde, giris-cikis torenlerinde
miilakatlar yapmistir ve bu yanitlar 6grencilerin medya takip dosyasina
islenmistir. Miilakatlar sirasinda dizilerdeki ve ¢izgi filmlerdeki popiiler
karakterleri ortaya koymaya, programlardaki popiiler rolleri ve rollerin
hayatla iliskilendirilmesini anlamaya, anket sorularmin dogru cevaplanip
cevaplanmadigini belirlemeye, 6grencilerin moda olan ve arkadaslarindan
dislanmamak igin takip ettikleri programlar1 saptamaya, evdeki misafir
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profiline gore degisen televizyon programi tercihini anlamaya yonelik
sorular sorulmustur (s. 390). Bunun yanisira, gozlem sinifinda yer alan
ogrencilere Tiirkce, resim, beden egitimi gibi derslerde konuyla ilgili
odevler verilmistir ve bu 6grencilerle ilgili ayr1 ayr televizyon izleme
profilleri olusturulmustur. Buna ek olarak, gozlem smifinda yer alan
ogrencilerin evlerine en az bir kere gidilip onlarla birlikte bir saat stireyle
televizyon izlenerek de gozlem yapilmistir. Buna ek olarak, ogrencilerin
verdikleri bilgilerin giivenilirligi ve gegerliligini belirlemek amaciyla
velilerle de goriisiilmiistiir ve elde edilen veriler 6grencilerin medya takip
dosyasma islenmistir; Ogrenci formlar1 ile karsilastirmak amaciyla
orneklemi olusturan 300 6grencinin velilerine de anket uygulanmistir
ancak velilerin anket formlar1 degerlendirme siirecinde kullanilmamuistir.
Bu siirecte temel olarak oOrneklemi olusturan kisilerin gelir diizeyi,
izledikleri televizyon programlari, ¢ocuklarin medyay: taklit etme
egilimleri, izledikleri televizyon programlarindaki karakterlerle ilgili neleri
taklit ettikleri, birbirlerine medya figiirlerinin adini takip takmadiklari,
giysi, ders malzemesi, ¢anta, tak: gibi iiriinleri satin alirken televizyondan
etkilenip etkilenmedikleri, ebeveynlerin medyayla ilgili elestirileri ve
Onerileri ile ilgili veriler ortaya konulmustur (s. 390-397).

Dérdiincii boliimde yapilan arastirma sonucunda c¢ocuklarin okul
disindaki zamanlarmin  biiyiik c¢ogunlugunu televizyon izleyerek
gecirdikleri ve programlarda ilgilerini ¢eken hususlar1 okuldaki arkadaslar:
ile paylastiklar1 ortaya konulmustur (s. 416). Egitim-6gretim doneminde
oldugu gibi tatil doneminde de bos zaman etkinlikleri arasinda televizyon
izlemenin onemli bir payr oldugu ve bu donemde egitim-6gretim
donemine gore televizyon izleme stirelerinin yaklasik olarak iki katina
ciktig1 belirlenmistir (s. 416). Arastirma bulgularinda ¢ocuklarin televizyon
programlarin1 izleme ve izlenecek programa karar verme siirecinde
ebeveynlerin roliine de isaret edilmektedir. Ailece gecirilen zamanlarda %
90 oraninda yetiskinlerin istedigi programlarin izlendigi, cocuklarin
istedikleri yayim segemedikleri, genellikle ebeveynlerin izlenecek
programa karar verdikleri belirlenmistir (s. 418). Bunun yarusira,
¢ocuklarin program tiirlerine olan ilgileri arastirildiginda en ¢ok tercih
edilen tiirlerin dizi, ¢izgi film, yarisma, klip ve sinema filmi olmak tizere 5
ana kategoride toplandig1 saptanmistir (s. 417). Bu baglamda, ¢ocuklarin
ozellikle televizyon dizilerine yonelik ilgisine ve dizilerdeki karakterlerin
cocuklar tizerindeki etkisine isaret edilmektedir. Cocuklar: en ¢ok etkileyen
program tiirlerinden birinin yerli diziler oldugu, dizi karakterlerinin
tamaminin ¢ok biiyiik oranda tanindigi tespit edilmistir ve dizinin
konusuna ve karakterlerine baglanan ¢ocuklarin yetiskinler kadar ilgili dizi
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izleyicilerine doniisebildigi belirlenmistir (s. 418). Arastirma bulgularinda
tiketim aliskanliklarinin bi¢cimlendirilmesinde televizyonun ¢nemine de
dikkat cekilmektedir. Serbest kiyafet giinlerinde ya da beden egitimi
derslerinde c¢ocuklarin giysi, oyuncak ve okul esyasi tercihlerinde
televizyon etkisini gormenin miimkiin oldugu belirtilmistir; ¢ocuklarin
tercih ettigi tisort ve ayakkabilarda ¢izgi film kahramani ya da miizik
grubu resimleri iceren giysilerin olduk¢a fazla oldugu ve oyuncak
tercihlerinde de % 80 oraninda televizyonun etkili oldugu belirlenmistir (s.
419). Bu arastirmayla 6-11 yas grubu c¢ocuklarin  gevreyi
anlamlandirmasinda televizyonun aile bireyleri ya da arkadaslar kadar
etkili oldugu ortaya konulmustur (s. 320) ve televizyonun c¢ocuklarin
hayallerinin, umutlarimin, gelecek diiglerinin, beklentilerinin
sekillenmesinde onemli bir faktor oldugu saptanmustir (s. 419).

Medya ve toplumsal doniisiim arasindaki etkilesimi irdeleyen
“Medya ve Toplumsal Doéniistim: Seyirlik Ciimbiisler” adh kitapta
televizyondaki program tiirleri, program iiretim stireci ve izleyici kapsaml
bir sekilde ele alinarak ve farkli yontemler kullanilarak analiz edilmektedir.
Televizyon programlarini ve izleyiciyi ele alirken gercek ve kurmaca
arasindaki ayrimin altin1 ¢izen, televizyon programlarinin egemen
ideolojinin yeniden iiretimindeki roliine isaret eden, izleyicinin televizyon
programlarina katilimi siirecindeki smirhiliklar1 vurgulayan, izleyicinin
aktif katilimi ontindeki yapisal simirliliklari sergileyen, bilingli yurttas
katillmmin o6nemine dikkat ¢eken bu c¢alisma, Tiirkiye'deki iletisim
arastirmalarina 6nemli ve degerli bir katkida bulunmaktadir.



