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Tarihin herhangi bir déneminde iletisim sireclerine/araclarina atifta bulunmaksizin dinin toplum hayatindaki
yansimalarini analiz etmek oldukga zordur. Nitekim iletisim teknolojilerinin, inang sistemlerinin tesis edilmesinde ve
iletiimesinde 6nemli bir rol oynadig bilinmekte; kutsal metinlerin, dini 6gretilerin ve pratiklerin nesiller boyunca
aktarilmasini sagladig goriilmektedir. Benzer sekilde dinlerin, ortaya gikan yeni iletisim bicimlerine ve teknolojilerine
uyum saglayarak toplumdaki varligini stirdiirdiigii ve bunlari maneviyat deneyimine dahil ettigi bilinmektedir. Bu sebeple
dinin toplumsal dinamiklerle etkilesimi s6z konusu oldugunda, bagimsiz degisken olarak medyanin dikkate alinmasi
gerektigi géz ardi edilmemelidir. Bu durum, medya ve din iliskisinin sosyal bilimlerdeki farkli disiplinler icerisinde
arastirlmaya ve incelenmeye deger bir tema olarak gorilmesini saglamistir. Bu calisma, iletisim siregleri (izerine insa
edilen dinin/dinlerin, Gutenberg’in matbaay icadiyla belirginlesen, radyo/televizyonla devam eden ve medyanin
dijitallesmesiyle doruga ulasan yakinsamasi ile etkilesimini konu edinmektedir. Ayrica calisma, medya ve din
arastirmalarinin kokeni ile gecirdigi tarihsel seyrin, diinya ile Tirkiye 6lcegindeki panoramasini sunmayr amaglamistir.
GCalisma sonucunda iletisim teknolojilerinin dinlerin ickin bir unsuru oldugu, ayni zamanda medya ekolojisindeki
degisimlerin; dinlerin kabullerini, iletisim stratejilerini, bir kisim dini uygulamalari ile pratiklerini dénistirdGgi
gortlmistir. Ancak s6z konusu olan bu etkilerin ve déntsiimlerin, nasil ve hangi diizeyde bir seyir izleyecegini ise
iletisim teknolojilerindeki gelismelerin tayin edecegi anlasilmaktadir.
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Media and Religion from Gutenberg to Zuckerberg: A Panoramic View

Abstract

It is very difficult to analyze the reflections of religion in social life without referring to communication processes/tools
in any period of history. As a matter of fact, it is known that communication technologies play an important role in the
establishment and transmission of belief systems; It is seen that sacred texts, religious teachings and practices are
transmitted through generations. Similarly, it is known that religions maintain their existence in society by adapting to
emerging new forms of communication and technologies and incorporate them into the spiritual experience. For this
reason, it should not be ignored that the media should be taken into account as an independent variable when it comes
to the interaction of religion with social dynamics. This has enabled the relationship between media and religion to be
seen as a theme worth investigating and examining within different disciplines in social sciences. This study deals with
the interaction of religion/religions built on communication processes, with the convergence of Gutenberg’s invention
of the printing press, which continues with radio/television and culminates with the digitalization of the media. In
addition, the study aimed to present a panorama of the origin of media and religious studies and the historical course it
went through, in the scale of the world and Turkey. As a result of the study, communication technologies are an
immanent element of religions, as well as changes in media ecology; It has been seen that religions have transformed
their acceptance, communication strategies, and some religious practices and practices. However, it is understood that
the developments in communication technologies will determine how and at what level these effects and
transformations will follow.
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Giris

insanin varlik sahnesine ¢ikmasiyla baslatilabilecek olan din ve iletisim kavrami arasindaki
iliski, tanrinin kendi varhigini insanlara bildirmesi ve onlardan neler istedigini aktarmasi siireciyle
ortaya ¢ikmis bir olgudur. Bu dogrultuda, bir iletisim siirecinde asgari olarak bulunmasi gereken;
kaynak, mesaj, kanal ve hedef kitle unsurlari (Oskay, 2011, s. 10), tanri ile insan, peygamberler ile
muhatap olduklari toplumlar arasindaki iliskilerde de s6z konusu olmakta, dolayisiyla da dinleri
iletisim  siireclerinden bagimsiz distinmek mimkiin goériinmemektedir. Tanrinin/dinlerin
peygamberler veya kutsal metinler araciiiyla insanlara ulastirmayr amacladigi mesajlar ve
dgretiler, haber niteligi tagimaktadir. Nitekim incil (Gospel) ‘iyi haber, miijde, mesaj’ anlamina
gelmekte (Kirman, 2011, s. 160), bircok ayette ise Kur’an, ‘haber, 6giit’ olarak nitelendirilmektedir
(Sad, 67; Nebe; 1). Ayni sekilde Kur’an-1 Kerim’in bir¢ok ayetinde peygambere hitaben; “Teblig et,
soyle, haber ver veya 6giit ver” siygasinda, ilahi mesajlarin insanlara iletilmesine iliskin ayetler yer
almaktadir. Bu cercevede ylzyillar boyunca kutsal kitaplar araciligiyla insanlara ulasan ilahi
mesajlart  ‘haberler’, peygamberleri de bu haberleri tasiyan ‘kanallar’ olarak nitelemek
mimkindir. Bu baglamda inanirlar askin olanla, rittieller ve dualar araciligiyla iletisim kurmaya
calismis, dinler de kutsal metinlerini, &gretilerini s6zlG ve yazili iletisim bicimlerine dayali
geleneksel iletisim yollariyla yaymislardir (Anas, 2009, s. 1).

ister teolojik isterse toplumsal diizlemde olsun, dinlerin iletisimsel dolayimlanma
bicimleriyle yakin bir iliskisi bulunmaktadir (Eken, 2021, s. 64). Teknolojik ilerlemeler, inang
sistemlerinin zaman igerisinde gelismesi ve iletilmesinde 6nemli bir rol oynayarak, kutsal
metinlerin, dini doktrin ve uygulamalarin hayatta kalmasini saglamistir (Pihlaja, 2021, s. 144).
Nitekim vahyin merkezi bir konuma sahip oldugu Yahudilik, Hiristiyanlik ve islam dinlerinde,
Ogretilerin kutsal kitaplarda somutlastigl bilinmektedir. Bu durum, sézli ve yazili kiiltiir Gzerine
insa edilen bu dinlerin ‘Kitabi Dinler’ olarak nitelenmesini saglamistir. Basta sifahi gelenek, yazili
metinler ve biitin ardil iletisim bicimleri ve teknolojiler; ilahi emirler ile yasaklari anlama, paylasma
ve yorumlamaya araci olmasi nedeniyle maneviyat deneyimine dahil edilmistir. Bu noktada, kil
tabletler, papiriis, parsémen ve bir medya formu olarak kitaplar, diinya dinlerinin ¢ogunun bilgiyi
saklama, aktarma ile dini egitim ve &gretim siireclerinin ayrilmaz bir parcasi olmustur (Frasca,
2006). Bu durumun altini ¢izen Walter J. Ong da “Bir iletisim bicimi olarak yazinin, kutsal metinleri
bulunan Budizm, Yahudilik, Hiristiyanlik ve islam gibi biiyiik dini geleneklerin tesis edilmesini
mumkin kildigini” ifade etmektedir (Ong, 2013, s. 127). Dolayisiyla din/dinlerin, iletisimin tarihiyle
paralellik arz ettigini, her yeni iletisim teknolojisinin belirli dini veya manevi eyleme aracilik ettigini
ifade etmek gerekmektedir.

Din ile iletisim arasindaki tarihsel iliski, din ve medyay da tarihsel ve modern perspektifte
birbirine bagli iki unsur olarak kabul etmeyi zorunlu kilmaktadir (Lundby ve Evolvi, 2021, s. 233). Bu
cercevede C. Wright Mills, sosyal bilimcilerin tzerlerine diisen gorevi yerine getirebilmeleri icin,
tarihin materyallerini kullanmak zorunda olduklarini ifade etmektedir. Clinkii ona gére “Tarihin
dogasina iliskin olarak tarihi asan bir teoriyi benimsemedik¢e ya da toplum icindeki insani tarihsel
olmayan bir varlik olarak tasarlamadikga hi¢bir sosyal bilim, tarih bilimini gérmezlikten gelemez.”
Dolayistyla Mills, toplumbilimin “toplumbilim adini tasiyabilecek degerde olabilmesi” icin, ‘tarihsel
toplumbilim’ niteligini de tasimak durumunda oldugunun altini gizer (Mills, 2007, s. 240). Bu
baglamda medya ve din iliskisinin tarihsel siirecini dikkate alarak tasarlanan bu calismada, genis
hedef kitleye ulasabilmeyi mimkiin kilmasi sebebiyle ilk kitle iletisim araci sayilan matbaa, donim
noktasi olarak kabul edilmektedir. Buradan hareketle Gutenberg’in matbaay: icadiyla baslayan,
elektronik ¢agla devam edip dijital cagla per¢inlesen din ve medya etkilesimi tizerinde durulacaktir.
Ayrica nispeten yeni sayillabilecek medya ve din arastirma alaninin diinya ve Tirkiye 6lcegindeki
gelisiminin izlerinin takip edilmesi ama¢lanmistir. Bununla birlikte, insanlik tarihiyle baslayan din ve
iletisim yakinsamasini tek bir ¢alisma icerisinde ele almanin da zorlugu g6z 6niine alinarak, matbaa
Oncesi ddnemdeki, s6zli kiiltirdeki din ve iletisim iliskisi biiylk 6l¢lide kapsam disi birakilmistir. Bu
amaca matuf literatlir taramasi yapilarak, medya ve din iliskisinin tarihsel seyri ile bu yeni arastirma
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alaninin  filizlenme asamasindan glinimiize kadarki panoramasinin ortaya konulmasi
hedeflenmistir.

1. Tarihsel/Sosyolojik Perspektiften Medya ve Din Yakinsamasi

Dinlerin ortaya c¢ikmasi ve varligini sirdiirmesi, belirli iletisim siregleri neticesinde
gerceklesmistir. Bu noktada dinler, ortaya ¢ikan yeni iletisim bicimlerine uyum saglamus; dinlerin
bircok unsur ve pratigi de (inanglar, dualar, ritieller ve vaazlar) mevcut iletisim araclarindan
yararlanilan séylem ve eylemler lizerine bina edilmistir. Bu nedenle din ve medya i¢sel olarak
birbirine bagl unsurlar olarak goérilmektedir. Nitekim matbaadan radyoya, televizyondan
internete kadar biitln iletisim araglarinin farkli bicimlerde dini geleneklerle etkilesimde bulundugu
bilinmektedir. Burada oncelikle s6zli iletisim olmak (izere, medya araglari dini tecriibe ve
pratiklerin 6nemli bilesenleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Beard, 2007, s. 129). Ayrica yazili,
elektronik ve dijital medya tarafindan dolayimlanan dinin; yeni diistinme bicimleri ortaya ¢ikarma
ile dinlerin yeni iletisim stratejileri gelistirmelerine yardimc oldugu goértilmektedir. Bu bakimdan
medya, giinimiz din anlayisini tanimlayan birincil sembollerin insa edilmesi, ¢ercevelenmesi ve
dolasima girmesini de saglamaktadir.

Dinler ayni zamanda her zaman enformasyonun dogasi ve kullanimiyla ilgilenmis; inanirlar
da bilginin Uretimi, erisimi ve kullanimi ile dua etmenin, inancini ifade etmenin veya dini bir
topluluk icinde 6zdeslesmenin yeni yollarini kesfetmeye calismistir. Baska bir ifadeyle dinler ve
mensuplari, her zaman bizim medya olarak adlandirdigimiz araglardan faydalanmistir (Stolow,
2005, s. 125). Bu bakimdan etkilesim icerisinde olan medya ve din, birtakim yakinliklara sahip
onemli toplumsal kurum ve organizyonlardir. Hem din hem de medyanin, basta s6zli veya yazili
olmak Uzere cesitli iletisim tdrleri ile ilgilenmesi, onlan yapisal olarak benzer kilmaktadir. Nitekim
Stewart M. Hoover, postmodern dénemde ayni mekanlar isgal eden medya ve dinin, ayni
amaglarin coguna hizmet edip benzer pratikleri canlandirmak noktasinda birlestiklerinin altini
cizer. Bu sebeple, onlari ayr diisiinmek yerine baglantili olarak diisiinmenin daha isabetli olacagini
belirtir (Hoover, 2006, s. 9). Herseyden 6nce medya ve din, - insanlarin askin veya kutsal olanla
iliskileri de dahil olmak lizere-sosyal anlam ifade ve insa eden, sembolleri liretip yorumlayan ve bu
baglamda ortiisen sosyal kurumlardir. Hem dinin hem de medyanin makro ve mikro diizeyde
toplumsal ve bireysel etkileri bulunmaktadir. Bu ¢ercevede insan diistince ve davranislarinin
sekillenmesinde 6nemli bir yere sahip olan medya ve din, toplumsal yasama nifuz ederek,
yayginlastiklar sosyo-kiiltiirel yapilara 6zgi deger ve davranis kaliplarini bireylere sistemli olarak
sunarlar. Boylece, bireysel ve toplumsal diizeyde bir sosyallesme meydana getirirler.

Gilnlmuzde dinlerin nifuz alanlarini genisletmek ve miintesiplerine ulasmak icin medyayi
kullanmalari yaygin hale gelmistir. Ayni sekilde varligini devam ettirmek icin yeni tyelere ihtiyag
duyan ve mevcut Uyeleri elde tutmak isteyen cogu dini grup da iletisim teknolojilerini firsata
donistirmeye calismaktadir. Bu baglamda kitle iletisim araglarinin dinin gelisimi ve yayilimi
Uzerinde bulyUk bir etkisi bulunmaktadir. Ancak dinlerin bu agiimlarinda medyanin bagimsiz
degiskenlerden sadece biri oldugunu ifade etmek gerekir. Clinkii din/dinler, diger faktdrlerin
etkisinin yani sira, esas olarak kendi yayilm ve biyliime mantigini takip etmektedir. Bu sebeple
dinlerin gelisiminin ve yayiliminin iletisim teknolojilerini kullanmalariyla her zaman dogru orantili
olmayabilecegini belirtmek gerekir. Nitekim kitle iletisim araglarinin besigi olan Avrupa ve
Amerika’daki dini grup ve organizasyonlarin, misyonlari icin ¢ok sayida insan istihdam ettigi ve
maddi kaynak ayirdiklar bilinmektedir. Buna karsin yapilan arastirmalar, Hiristiyanhigmn bu tlkelerin
hepsinde en hizli biiyliyen din olmadigini ortaya koymakta, bazi ilkel kabile dinlerinin dahi, gelismis
iletisim teknolojisine sahip olmamalarina ragmen gelismis tilkelerde gizli bir sekilde buylduklerini
gostermektedir. Dini kuruluslarin  medyayr hangi seviyede kullandiklari Glkeden dlkeye
degismektedir. Bu noktada, sosyal ve ekonomik gelismenin derecesi, bilimsel ve teknolojik
ilerleme ve yayginlasma diizeyi, farkli tlkelerdeki dini iletisime iliskin yasal kisitlamalar ile din ve
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mezheplerin farkli misyonerlik anlayislari, dini iletisimin ¢iktilarini etkilemektedir (Zhao, 2019, s.
2026).

1.1. Gutenberg Devrimi ve Din

Gutenberg devrimi olarak adlandirilan matbaanin icadi, insanlk tarihinde daha 6nce
gorilmemis yeni bir kitle iletisim caginin habercisi sayilmaktadir (Giddens ve Sutton, 2018, s. 280).
Johannes Gutenberg’in (1399-1468) 1450’li yillarda hareketli tipte (tipografi) baskiyi icadi,
kitaplarin hizli ve daha ucuz bir sekilde ¢ogaltiimasina; gazete, brosiir, el ilanlari ve benzeri iletisim
araclarinin gelistiriimesine zemin hazirlamistir (Eisenstein, 2005, s. 32; Frasca, 2006, s. 45).
Marshall McLuhan’in ‘G6zin hizlanip sesin alcalmasi’ olarak niteledigi bu durum (McLuhan, 2014,
s. 65), sifahi kiiltlrli yegane ve baskin iletisim bicimi olmaktan ¢ikarmis, reform hareketinin
gelismesi ve yayllmasinda kilit rol oynamistir. Bu baglamda Martin Luther (1483-1546), 6ncesinde
yasamis olan John Wycliffe (1320-1384), Jan Hus (1372-1415) gibi reformist dusinirlerin genis
kitlelere ulasamamasi ve dolayisiyla diisiincelerinin etkili olamamasinda matbaa gibi bir kitle
iletisim aracinin heniiz icat edilmemis olmasinin etkisi buyiktir (Dudley, 2008, s. 12). Buna karsin
‘Gutenberg devrimi’ icerisinde dogmus olan Martin Luther, matbaanin genis kitlelere ulasmadaki
glctnd fark etmis, kilise karsiti reformist diistincelerini, matbaada basilan brostir ve kitaplarla
yayma firsati bulmustur. Bu durum, reform hareketini hizlandiracak sosyal dinamiklerin
olusmasina katki saglamistir. Luther’in Papalik elestirilerini iceren ‘95 tez’ini genis kitlelere yayma
basarisiyla birlikte 1522’de incil’i Latinceden Almancaya cevirmesi, bu kutsal metnin ilk defa yerel
dillerle tanismasini saglamistir. Bu ilk gevirinin basimi, zamaninin en ¢ok satilan kitabi olmus,
binlerce insanin kendi dilleri ile incil’i okumalarina firsat tanimistir. Boylelikle yeni bir ¢igir agiimis, o
zamana kadar yalnizca kilisenin elinde bulundurdugu kutsal ve dini kitaplara erisim ile bu metinleri
okuma ve acgiklama tekeli, dini sinif ve kilise otoritesinden alinmistir. Halkin metinlere kolay erisimi,
bunlarin din adami sinifi disindakiler tarafindan da okunabilmesine, dolayisiyla da farkli dini
distince ve anlayislarin yesermesine zemin hazirlamistir. Ayrica matbaada basilan diger sekiler
icerikli yayinlarin cogalmasi da papalik karsiti diisiincenin olusmasinda ve reformun genis kitlelere
daha hizli yaylmasinda etkili olmustur (Turow, 2011, s. 229). Matbaanin s6zl edilen bu etkileri,
insanlarin teolojik 6nermelere yénelmesini ve reform hareketinin kdk salmasini saglamis, dinin
kitle iletisim araclarini kullanarak yayllmasinda bir déniim noktasi olusturmustur (Hoover, 20023, s.
300).

Matbaa, yalnizca Protestan reformunun basarili olmasinda katalizér islevi gérmekle
kalmamis, 16. ylizyillda Katolik Kilisesi’ne bagli ruhban sinifi ve mensuplarinin dini hayatini yeniden
sekillendirmede basat bir rol oynamistir. Bu cercevede 1450’li yillardan itibaren kitap basiminin
Avrupa Olceginde hizla yayilmasi, 16. ylzyilin ilk ceyregine gelindiginde ise Avrupa’nin buyik
sehirlerinin her birinde az bir matbaa olmasi, hem papaligin hem de yerel Kkiliselerin halka daha
rahat ulasmasina imkan tanimstir. Kiliseler, matbaalarda basilan ¢ok sayida kitap araciligiyla
kitlelere &gretilerini daha 6nce olmadigr kadar hizli ve ekonomik bir bicimde yaymaya
baslamiglardir. Ayrica matbaanin ortaya ¢ikmasi, kiliselerin kurallarina ve vaaz gelenegine etki
etmis, ilk Hiristiyan vaizlerin tesis ettigi irticali vaaz anlatimlari yazili kurallara baglanmistir. Bu
durum, zamaninin oldukga etkili din adamlarinin vaazlarinin toplanip ¢ogaltilmasini kolaylastirmis,
bdylelikle toplumun ilgi gosterdigi bu kisilerin vaazlar 6limlerinden sonra bile kitlelere ulasma
imkanini dogurmustur. Daha 6nceleri sinirl sayida kisiye ulasan vaazlarin yazili metin haline
getirilip ¢ogaltimaya baslanmasiyla da ‘Tanr’nin mesajinin ulasilabilen her yere gétirilmesi’
seklindeki Hiristiyanlik misyonunun gerceklestiriimesi daha kolay hale gelmistir. Ayrica ayin
metinleri, baski teknigi ile cogaltilip kiliselere dagitilarak, kiliseler arasinda farklilik gésteren ibadet
formlari bir standarda baglanmaya calisilmistir (Frasca, 2006, s. 45).

1.2. Elektronik Kiilttirde Din

Matbaanin icadini izleyen dért yiizyll boyunca baski teknolojisi; mesafe, hiz, kopya sayisi ve
icerik miktarinda degisimler meydana getirmistir. Bunun yani sira ulagim glizergahlarinin ve
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yontemlerinin iyilestiriimesi mesafeleri kisaltmis ancak seyahat etme hizi; insan, hayvan, tren veya
gemilerin gidebilecegi hiz ile simirl kalmistir (Sterling ve Kittross, 2001, s. 9). Buna karsin bati
dinyasinin elektronik medyanin ilk halkasi kabul edilen telgrafin gelisimine tanik olmasiyla
matbaanin sinirliliklari agilmaya baslanmistir. Bunun nedeni, elektrigi iletisimin hizmetine vermenin
pratik bir yolunu bulan Samuel Morse’un 1844’te (Postman, 2010, s. 78), telgrafi icat ederek
iletisimi ilk kez cografi kisitlamalardan kurtarmasidir (Carey, 2008, s. 157). Telgraf sayesinde bilgi
iletimi, ulagim araglarinin hizina bagli olmaktan kurtulmus; bu ¢ercevede kiresel ile yerel, yakin ile
uzak arasindaki mekan-zaman iliskisi yeniden tanimlanmistir. Samuel Morse, Washington ile
Baltimore arasinda kurulan telgraf hatti Gzerindeki ilk mesajini, Eski Ahid’in Sayilar bélimiinde
gecen ‘What hath God wrought?’, ‘Tanri neler yaptifyaratti?’ (Eski Ahid, Sayilar 23: 23), seklindeki
alinti ile géndermistir. Erik Davis, ilging bir yaklagimla, gonderilen ‘Tanr’nin neler yarattigr’
seklindeki mesajinin/sorusunun, aslinda bugiin cevabini bildigimiz bir dénemin seving ¢ighgi
oldugunu ifade eder. Bu da telgraf ile baslayip devam eden ve giliniimiizde somutlasan bilgi ¢cagidir
(Davis, 2004, s. 71). Dolayisiyla bu mesaj, yeni bir dénemin baslangici sayilmis, o zamana kadar
ulagim sistemleriyle sinirli olan dini bilgi ve mesaj iletiminin hizlanmasini;; matbaayla baslayan ve
bilgi dolasiminin kiiresel ¢apta yayilmasini saglayan bir dizi medyanin ortaya cikisini tetiklemistir.
Ayni zamanda telgrafin mucidi Morse’un, teknolojik gelismelerin dini boyutunun farkinda
oldugunun gostergesi ve matbaa ile din iliskisinin elektronik cagda da devam edeceginin habercisi
olmustur (Stolow, 2005, s. 126). Bununla birlikte kisilerarasi iletisim araci olarak ortaya cikan
telgraf ve sonrasinda telefonun kitlesel islevinin olmamasi, dini iletisim izerinde minimum etkide
bulunmasina yol agmistir. Bu durum, din ile kitle iletisim araglar arasindaki iligkinin dini kuruluglar
tarafindan buiylk 6l¢lide goz ardi edilmesine ve matbaanin icadindan sonraki dort ytizyll boyunca
duragan bir seyir izlemesine yol agmustir.

Telgrafin ardili olarak ortaya cikan radyo, 20. ylizyihn baslarinda devrim niteliginde bir
yayincilik modelinin kapisini aralamistir. Radyonun icadina kadar gelen siirecte, basili medyanin
tasinabilirligi ve cogaltilabilirligi dini bilgi ve mesajlarin biyldk 6l¢lide daha hizli yayllmasini
saglamis, ancak bu durum yalnizca okuryazar kitle lizerinde ve nispeten yerel dlcekte etkili
olabilmistir. Telgraf ise bilgiyi yerellikten kurtarirken, genis Kkitlelere eszamanh olarak
ulastirabilmesi bakimindan yetersiz kalmistir. Radyonun ortaya c¢ikisi, bu sinirliliklart azaltmis, sézla
mesajlar neredeyse aninda toplu 6lcekte genis kitlelerle paylasilir hale gelebilmistir. Telgrafa
benzer sekilde radyonun ilk kullanimlari da dini amagh gerceklesmistir. 1906 yilinda heniiz yeni icat
edilmis olan radyo kullanilarak ABD’nin Massachusetts eyaletinin Boston sehrinde, Reginald
Fessenden (1866-1932) radyo dinleyicilerine Noel selamlarini iletmis, ardindan incil’den bir b&lim
okuduktan sonra kemaniyla ‘O Holy Night’ (Kutsal Gece) adli ilahiyi s6ylemistir. Boston’un birkac
ytz mil disindaki acik denizde seyreden gemilere ulastirilan bu yaym, ilk uzun menzilli radyo
yayininin dini icerikli olarak gerceklestirildigini ortaya koymustur (Mitchell, 2006, s. 372).

Telsiz radyo olarak da isimlendirilen bu teknik bulus, uzun siire haberlesme amaciyla
kullanilmistir. Radyonun bir kitle iletisim araci olarak kamuya hitap eden s6z ve mizik yayinlarina
baslamasi ise 1920’li yillarda gerceklesebilmistir. Bu cercevedeki ilk sirekli yaymnlar, ABD
Pittsburgh’daki KDKA radyosunda 2 Kasim 1920’de gerceklestirilmistir (Aziz, 1981, ss. 9-10). Diizenli
yayinlarina baslayan Pittsburgh’daki radyo istasyonu, ayni zamanda 1921’de haftalik bir ibadet
(Pazar ayini) programi yayinlayan ilk istasyon olarak da kayitlara girmistir (Christiano vd., 2015, s.
288). Pittsburgh’daki Calvary Piskoposluk Kilisesi rahibi Edwin J. Van Etten tarafindan 2 Ocak 1921’
de diizenlenen Pazar vaazi ve ayininin telsiz radyo ile yayinlanmasi, radyo ve din iliskisinde baska
bir 6nemli gelisme olarak nitelendirilebilir. Rahip Van Etten, basarili olacagini pek de iimit etmedigi
yayin aracihgiyla yaptigr vaaz ve dini ayinini, kilise tyesi olmayan veya mekansal olarak kilisede
bulunamayanlara ulastirmayr hedeflemistir. Bu yayinin ardindan, o giinlerde ¢ok uzak sayilan
Pittsburgh’un dért yiiz mil uzagindaki kdyden bir kadin, Van Etten’e “Yirmi yildir ilk defa diin gece
tam bir kilise ayini duydum” ifadelerini iceren bir mektup goéndermistir (Miller, 1935, s. 135).
Mektubun bu ifadesi bile radyonun iletisim boyutu ile dini islevini 6zetler mahiyettedir. Radyo
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daha 6nce vaizlerin, uzun ve yorucu yolculuklar sonucu bir émir boyunca ulasamayacaklar
evanjelizasyon faaliyetlerine ve kitleye birka¢ saatlik radyo programiyla ulasma imkani tanimstir
(Hangen, 2002, s. 5). Zaman icerisinde seyircilerden gelen olumlu tepkiler ve talepler, bu dini
yayincilik hizmetlerinin her hafta yayinlanmasini saglamistir. Buna paralel olarak (lke ¢apinda
acillan yeni radyo istasyonlari da neredeyse ilk giinden itibaren dini programlar yayin akislarina
entegre etmeye baslamistir (Melton, 2009, s. 66). 1927 yilina gelindiginde ABD’deki alti yiizden
fazla radyo istasyonunun yiizde 10’unun dini radyo statiisiinde oldugu tahmin edilmektedir
(Sterling ve Kitross, 2002). Bircogu yalnizca pazar giinleri yayin yapan ve ulusal kiliseler tarafindan
desteklenen bu dini radyolarin, sahipligi blyiik 6lctide yerel kiliselerin elinde bulunmaktadir (Ward,
2020, s. 139).

Katolik mezhebinin merkezini teskil eden Vatikan’da 1930’lu yillarin basinda dini radyo
yayinciiginin ortaya ¢iktig1 gorilmektedir. Bu ¢ercevede Vatikan merkezli olarak agilan Vatikan
Radyosu (VR), 12 Subat 1931 yilinda yayin hayatina baslamistir. Radyonun mucidi olarak da bilinen
Guglielmo Marconi’nin sunumuyla baslayan ilk yayinda, Papa XI. Pius bizzat kendisinin latince
olarak kaleme aldigI mesaji dinleyenlere okumustur. Boylelikle XI. Pius, tarihte diinyaya radyodan
seslenen ilk papa olarak kayitlara gecmistir. Evrensel bir mesaj olarak kaleme alinan bu metin,
sadece Katoliklere degil, kiliseden ayrilanlara, muhaliflere, inanmayanlara, hikimetlere,
ezilenlere, zenginlere, fakirlere, iscilere, zulim goérenlere ve aci ¢ekenlere Katolik Kilisesi’nin barig
ve sevgi mesajl ile dualarini icermekteydi (Gomes, 2020). Gunimizde de dinyanin en eski
uluslararasi yaymn kuruluslarindan biri olma niteligine sahip bu radyo, ticari kaygilardan uzak,
Katolik Kilisesi’nin doktrinini yaymadaki roliinii ve diinyadaki konumunu sirdiirmektedir. Bu
amaca matuf olarak glinimizde 40’tan fazla llkede 47 dilde program yayinlayan Vatikan
Radyosu, diinyanin farkli yerlerinde calisan 200 gazetecisi, uluslararasi haber programlari ve dini
merasim yayinlari araciligiyla Hiristiyanlik mesajini yaymaya calismaktadir (Padovani, 2008, ss. 5251-
5253).

Dini radyo yaymciliginin ABD ve Avrupa’da yayllmasina paralel sekilde, diinyanin dért bir
yanindaki dini gruplar, 6zellikle Protestan kiliseler, radyonun isa Mesih’in miijdesini yayma
noktasindaki potansiyelini fark etmislerdir. Ayni sekilde diger inan¢ topluluklari tarafindan da
hizlica benimsenen radyo, dini gruplarin yerelin sinirlarini asip propaganda yapabilmesi, dini
egitim, cesitli dini icerikli programlar ve ritiielleri sesli dinleyebilme noktasinda énemli bir islev
gormuistir. Bununla birlikte radyo, s6zl edilen ¢esitli dini fonksiyonlari yerine getirme ve
dinleyicilerinin katimlarini saglasa da kutsali gorsel olarak simiile edememesi nedeniyle dinlere
sinirl bir imk@n sunmustur. Ancak televizyon yaymnlarinin baslamasiyla birlikte, radyonun bu
sinirliklart asilmis, dini yayinlar gorsel ve isitsel bir nitelik kazanmistir.

Radyonun ses 6zelligini gérsel unsurlarla birlestiren televizyon; elektrik, telgraf, fotograf,
sinema ve radyo benzeri icatlar dizisinin sonucunda ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda ilk diizenli
televizyon yayininin 1936 yilinda ingiltere’de basladigi goriilmektedir. Londra’daki Alexandra
Palace’ta kurulan televizyon stiidyosundan baslayan yayinlar ilgi uyandirmis, ancak televizyon
aliaist sayisinin az olmasi sebebiyle genis bir izleyici kitlesine ulasamamistir. 1939 yilina kadar
devam eden bu yayinlara, 2. Diinya Savasi dolayisiyla ara verilmistir. Bu siirecte televizyon
yayinlari, ingiltere’den sonra Amerika Birlesik Devletleri’/nde gerceklesmistir. ABD’deki deneysel
yayinlar 1936 yilinda baslamissa da, resmi nitelikte ilk televizyon yayini, 1939 yilinda New York’ta
yapilmakta olan diinya fuarindan izlenimleri ekranlara tasimistir (Aziz, 1981, s. 14). 2. Dlinya savasi
sirasinda ingiltere’de televizyon yayinlarina ara verilmesi, savastan nispeten daha az etkilenen
ABD’deki televizyon yayinciiginin Avrupa’ya oranla daha hizli gelismesini saglamistir. Televizyon
yayinlarinin radyodan 15-20 yil sonra baslamasi, bu aracin radyonun yararlandigl ses olanaklari,
program tirleri ile calisma diizenini izlemesini saglamistir. Baska bir ifadeyle televizyon, radyonun
gecirdigi deneme sirecindeki Urlnlerini almig, buna goérintl unsurunun gerektirdigi teknikleri
eklemistir. Ayrica televizyonun, kendisinden &nceki iletisim araglarinin gegirdigi denemeleri ve
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teknik sorunlarin ¢éziimlerini hazir bulmasi, televizyonun énciil iletisim teknolojilerine oranla daha
hizli gelismesini saglamistir (Aziz, 1981, s. 71).

Televizyonun ortaya ¢ikisi ve gelisimden sonra, daha 6nce radyoyu da etkin bi¢imde kullanan
kiliseler, televizyonda yayinlanan kilise ayinlerinin veya toplantilarinin, vaazlarin ve incil
okumalarinin ‘Mijde’yi yaymak i¢in miikemmel araglar oldugunu hizla kavramistir. Bu ¢ercevede
ilk dini televizyon yayinlari, 1940 yilinda Paskalya bayraminda Katolik ve Protestan ayinlerinin
yayinlanmasiyla gerceklesmistir. ilk dini icerikli diizenli televizyon programi, ABD’nin nde gelen
tele-vaizlerinden Katolik Piskopos Fulton J. Sheen (1895-1979) tarafindan gerceklestirilmistir. 1930
yilinda NBC radyo kanalinda pazar gecesi yayinlanmaya baslayan ‘Katolik Saati’ programiyla
taninan Sheen (Melton vd., 1997, ss. 314-315), 1952’de Emmy 6dlli ‘Hayat Yasamaya Deger’ adli
diizenli yayinlanan televizyon programini sunan ilk dini figlir olmustur (Shuck, 2004, s. 422). Sheen,
bu program araciligiyla her hafta tahmini olarak, ¢ogunlugunu Katoliklerin olusturdugu 30 milyon
izleyici kitlesine ulasmayi basarmistir (Ryan ve Switzer, 2009, s. 105).

ABD’de uzun sire dini yayminaliktaki baskin konumunu sirdiiren radyo, 1970’lere
gelindiginde bu konumunu kaybetmistir. Bu dénemde Evangelistler tarafindan mesajlarini yaymak
ve destekci kazanmak amaciyla televizyonun kullaniimasi anlamina gelen televangelizm olgusu,
dini yayincilikta devrim yaratmistir (Melton, 2005, s. 530). Elektrikli Kilise (Armstrong, 1979), veya
Elektronik Kilise olarak da isimlendirilen televangelizm, radyo ve televizyon programciligi da dahil
olmak tizere Evanjelik Hiristiyan mesajlari iceren biitiin dini yayinci/yayincilik faaliyetlerini icerisine
almaktadir. Bu siirecte retorik sahibi bazi hatipler, muhafazakar Amerikan diinyasinda popdiler
yildizlar kadar 6ne ¢ikmislardir. Evanjelikler, Amerikan’in her tarafinda bir ag gibi kurduklari kilise
ve vakiflarin yani sira medyaya da biyiik agirlik vermis; vaizler kilise kiirsiisinden ¢ok daha atesli
bir anlatim diliyle televizyon kanallarina transfer edilmistir (Kurt, 2009, s. 5). Vaizlerin genellikle
izleyicilerin finansal destegiyle hazirladiklari bu yayinlar, vaazlardan talk showlara kadar genis bir
formatta sunulmustur. Ozellikle 1980’den 1987’ye kadarki dénem, televangelizmin altin cagi olarak
nitelendiriimektedir. Bu donemde bircogu 24 saat yayin yapan 1,370 dini radyo istasyonu ve
220’den fazla dini televizyon kanali bulunmaktadir (Frankl, 1998, s. 512). Bu yillarda televizyon
yayinciliginda éne c¢ikan; Billy Graham, Pat Robertson, Oral Roberts, Jerry Falwell, Tammy Bakker,
James Robison ve Rex Humbard gibi Evanjelik Protestan diinyasinin temsilcileri, ABD’den diger
kitalara da yayilan etkili televizyon programlarina éncdlik etmislerdir (Ryan ve Switzer, 2009, ss.
108-109). Bu vaizler, TV programlarinda halkla etkilesim icin telefon veya mektupla iletisim
cagnsinda bulunarak, izleyicileri, dua ve tavsiye istemeye tesvik etmislerdir. Bununla izleyicilerin,
bu programlara ilgisinin devam etmesini saglamislardir (Gutwirth ve Vale, 1999, s. 124). Bu
televizyon programlarinin Amerika Birlesik Devletleri’ndeki tartismasiz en goriiniir ve dnde gelen
dini figlir ve vaizlerinden Billy Graham (1918-2008), televizyonun insanoglunun simdiye kadar
gelistirdigi en giicli iletisim araci oldugu ifade etmistir. Bu ¢ercevede Graham, ABD ve Kanada’daki
yaklasik 300 kanalda ayri ayri yayinlanan programlarin tek bir tanesinde bile isa’nin émrii boyunca
vaaz verdigi insanlardan milyonlarca daha fazla kisiye hitap ettigini séylemektedir (Postman, 2010,
ss. 133-134). Gercekten de Billy Graham diinya capinda gergeklestirdigi otuz ti¢ yillik evanjelik
seyahatleri stresince 90 milyon kisiyle yuz yilize goriismus, televizyon ve radyoda hitap ettigi
kitlenin sayisi da yiiz milyonlara ulasmistir (Hadden & Swann, 1981, s. 20).

GUnumizde Amerika’da Evanjeliklere ait kablolu veya uydudan yaymn yapan bircok
televizyon agl bulunmaktadir. Christian Broadcasting Network (CBN) ve Trinity Broadcasting
Network (TBN) bunlarin énemlilerindendir. Protestan Evanjelik liderler, bu aglar tizerindeki dini
yayinlar aracihgiyla takipcilerini artirmaya ve yonlendirmeye calismaktadir. Televanjelizm,
televizyon ile evanjelizmi birlestiren yeni bir dini yayincilik anlayisini ifade etmek icin kullanilsa da
glinimuzde diger dinlere ait dini inan¢ ve pratiklerin televizyon aracihigiyla yayilmasi ve temsil
edilmesini kapsayan bir kavram olarak yerlesmistir. Bu cercevede dini televizyon yayincihginin,
islam diinyasinda da Batiyla tam uyumlu bicimde olmasa bile benzer bir gelisim siireci gegirdigini
ifade etmek gerekir. 1950 ve 1960’ yillarin basinda Musliiman lkelere televizyonun girmesiyle
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haftalik vaazlar, Kur’an-1 Kerim tilavetleri ile hac ibadeti canl olarak yayinlanmaya baslamistir.
Ancak televizyon yayin yetkisinin devlet tekelinde olmasi, yayin sistemlerinin llkeden (lkeye
farkhlik goéstermesi, Mislimanlarin yasadigl cografyada konusulan farkl diller, profesyonel
yayincilarin sinirli sayida olmasi ve teknolojik yatirmlarin azligi gibi etkenler bu dlkeleri Batili
tlkelerin gerisinde birakmistir (Melton vd., 1997, s. 16).

1.3. Dijitallesen Diinyada Din

internetin 1980’li yillardan bu yana, bir kisim dini ritiiellerin icra edildigi ve geleneksel dini
inanglarin tartisildigi bir alan olarak kullanildigi bilinmektedir. Bu baglamda Rheingold’un, Bulletin
Board Systems (BBS) lzerindeki CommuniTree’nin tartisma alaninda yer alan ilk dini yénelimli
faaliyetlerin bazilarini belgeledigi gorilmektedir (Rheingold, 1993). Kisa siire sonra dini temali cok
saylda BBS forumuna doniisen bu faaliyetlerin, dini tartismalar biciminde Usenet (izerinde de
devam ettigi bilinmektedir. Bu dénemi, bilgisayar meraklilarinin dini inanglarini ifade etmek icin bu
yeni iletisim aracini kullanmanin yollarini kesfetmeye basladiklari bir dénem olarak nitelemek
mumkindir (Haberli, 2014, ss. 42-43). 1990’1 yillarin basinda, salt okunur icerige sahip e-mail, web
siteleri ile dizinlerden olusan ve ‘Web 1.0’ olarak adlandirilan internet teknolojisinin gelisimiyle
devam eden siirecte, medya ve din yakinsamasi daha da yogunlasmistir. Bu dénemde, dini
gruplarin kendi web sitelerini kurmaya basladiklari gorilmektedir. Ayrica dini grup veya
organizasyonlar ile miinferit bilgisayar kullanicilari, cevrimdisindaki bir¢ok dini bilgiyi dijital ortama
aktarmaya baslamislardir. Bu cercevede cevrimici multimedya iceriklerin, dini materyallerin arttig
ve bunlari bulmayi kolaylastiran arama motorlarinin gelistigi dikkat cekmektedir.

internetin 1990’ yillarda baslayan Web 1.0 seriiveni, 2004 yilinda Harvard Universitesi
Ogrencisi Mark Zuckerberg’in sosyal paylasim sitesi Facebook’u kurmasiyla farkh bir boyut
kazanmistir. Bu dénemde Twitter, YouTube gibi sosyal etkilesimli dijital ortamla sembolize edilen
‘Web 2.0’a dogru bir paradigma kaymasi yasanmistir. Ortaya cikan bu yeni iletisimsel
dolayimlanma bigimleri, medyanin dini kapsama ve cerceveleme kapasitesini de degistirmistir.
Dijital iletisim teknolojileri ve vazgecilmez bileseni internetin toplumsal yasamin ayrilmaz bir
parcasi olmaya baslamasiyla, cevrimici/cevrimdisi arasindaki sinir giderek bulaniklasmaya ve
akiskan bir hal almaya baslamistir (Dereli, 2019). Dijital ortamla etkilesime giren dinlerin geleneksel
kabullerinin ve unsurlarinin kdkten degismeye basladigl da goze carpmaktadir (Rohlinger ve
Sobieraj, 2022, s. 162). Bu ¢ercevede dinlerde, geleneksel cemaat anlayisindan sanal cemaate
dogru vyapisal bir degisim yasandigi (Haberli, 2012); dua etmefisteme, kutsal metinleri
okuma/dinleme ve benzeri dini pratik ve deneyimlerin genellikle iletisim teknolojileri araciligiyla
dolayimlanmaya basladigi gériilmektedir (Haberli, 2013). Daha 6nce ‘sanal din’, ‘cevrimici din’, ‘aga
bagh din’ ve ‘dolayimli/dolayimlanan din’ seklinde isimlendirmelerle anilan din ve dijital medya
arasindaki yakinsama, Heidi Campbell, tarafindan ‘dijital din’ seklinde kavramsallastiriimistir
(Campbell, 2013). Bu yaklasimin temelinde, ayni ortamda bir araya gelen din ve dijitallesmenin siki
bir sekilde entegre olmasi, dinin cemaat, ibadet ve benzeri bilesenlerinin cevrimici formatlarda
tretilmeye baslanmasi yatmaktadir. Buna paralel olarak yiiz yiize dini iletisim ve egitim, ¢evrimigi
formatlara doénlismeye baslamis, herhangi bir dini materyalin cevrimici erisilebilirligi, dini
otoritelerin fiziksel varligina ihtiya¢ birakmamistir. insanlar artik kutsal metinlerini telefonlarinda
okumakta, kisisellestirilmis uygulamalarla dini hayatlarini canli tutmaya ¢alismaktadir. Bir kisinin
cevrimici ve cevrimdisi dini uygulamalari arasinda net bir ¢izgi gérmek giderek daha zor hale
gelmistir (Pihlaja, 2021, ss. 145-146). Bu dogrultuda inanirlarin dini inancglari veya dini otoriteler ile
etkilesim bicimleri de doénlsime ugramisti. Cuma vaazini dinleyenler, vaaz esnasinda
telefonlarindan vaaz icerigini aninda sorgulama, okunan ayetin metnine ulagma imkanini elde
ederken, haram veya helal noktasinda fetva arayan herhangi bir inanir da Youtube’da farkli dini
otoritelerin cesitli bakis acilarindan veya kullanici yorumlarindan faydalanabilmektedir.
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2. Medya ve Din Arastirmalari Geleneginde Tarihi Seyir

iletisim teknolojileriyle din arasinda siiregelen sembiyotik iliskiye ragmen (Davie, 2005, s.
98) sosyal bilimciler, medya ve din arastirmalarini yirminci yizyilin son ¢eyregine kadar buyik
Olglide ihmal etmislerdir. Bunun sebeplerinden birincisi, baslangicta medya ve dinin tamamuyla
farkh iki arastirma alani olarak goérilmesi, ikincisi ise dini marjinallestiren klasik sekilerlesme
paradigmasi ile buna baghh olarak dinin sosyal dinamikler Gzerindeki etkisini kaybettigi
distincesinin akademik diinyaya hakim olmasidir. Bu durum, iletisim bilimleri ve sosyolojinin de
dahil oldugu bircok disiplinde yapilan ¢alismalarda, din faktériin daha az dikkate alinan bir
degisken olarak ele alinmasina yol acmistir (Campbell, 2005, s. 309). Bu cercevede iletisim
bilimciler de din olgusuna biyiik 6lciide kayitsiz kalmis, bu olgu ve konulara ¢alismalarinda 6zel bir
yer ayirmamistir. Bu yaklasim sebebiyle medya calismalarinin blyiik kisminda anlamli bir kategori
olarak gorilmeyen din, genellikle dinin giindelik yasamdaki roliinii tam olarak yansitmayan dar
bakish ve indirgeyici demografik 6lciimler diizleminde, genellikle baska arastirma konulan
icerisinde ikincil bir tema olarak ele alinmistir. Dini konu edinen arastirmalar ise genellikle belirli
dini gruplan ve bunlarin medyayla iliskilerini konu edinirken, dindarligi ¢cok boyutlu bir sekilde
tanimlayan teorik gelismeleri gérmezden gelerek bireylerin medyayla iliskilerindeki dini baglami
kapsam disi birakmistir (Stout ve Buddenbaum, 2000, s. 118). Oliver Kriiger, boyle bir bakis
agisinin, bir bakima iletisim araclarmin toplum veya din Gzerinde belirli etkilerinin olduguna ydénelik
iddialari reddetmek ve din ile medya arasindaki tarihsel dinamikleri ihmal etmek anlamina
gelecegini ifade etmektedir (Kriiger, 2016, s. 386).

Medya ve iletisim arastirmalarinda dinin ikincil bir aragtirma nesnesi olarak ele alinmasinin
yaninda, uzun sure din bilimleri icerisinde de medya ve etkileri biyik dl¢tide g6z ardi edilmistir. Bu
cercevede kitle iletisim araglan ile popiler kiltirin din Gzerindeki etkileri, din bilimleri ve din
sosyolojisi kapsamindaki ¢alismalarda 6nemsenen bir konu olmadigr gibi medyanin dini pratikler
ve deneyimlerdeki rolii de 6zel bir ilgi gérmemistir. Bu bakimdan genel bir kural olarak medyanin,
din sosyolojisinin ana akiminda gdézden kacan bir arastirma alami olarak telakki edildigi
gorilmektedir (Lovheim ve Lynch, 2011, s. 114). Nitekim yazili basinin (gazetecilik) gelistigi ve
kurumsallasmaya basladigl devirde dogan ve bir kismi elektronik cagin erken ddénemlerini
musahade eden Max Weber, Karl Marx, Emile Durkheim ve Georg Simmel gibi 6ncii sosyologlar,
iletisim araglarinin toplumsal roli ve 6nemi ile ilgilenmemistir. Bunun yerine sanayilesme,
kentlesme, sekllerlesme, cogulculuk ve bireysellesme gibi olgulara odaklanmislardir
(Buddenbaum, 2002, s. 7). Ayni sekilde Bryan Wilson, Jose Casanova, Peter L. Berger ve benzeri
bircok sosyolog, elektronik medya devriminin (Radyo, TV) c¢agdaslari ve yasadiklari dénemde
medyanin dini kurumlar tarafindan yaygin kullanimina tanik olmalarina ragmen, medyanin din ile
etkilesimini blylk o&lciide ihmal etmislerdir. Kitle iletisim konularina temas eden az sayida
sosyolog ise medyanin sosyal ve kiltirel degisimlere iliskin teorik yansimalar ile dinin toplumda
glic kazanmasina ya da kaybetmesine nasil katkida bulundugunu tam olarak incelememistir (Stout
ve Buddenbaum, 2000, s. 119). Bu durum, kutsalin iletisimsel dolayimlanmasini ihmal eden teorik
din anlayisinin medyayr marjinallestirmesinden kaynaklanmistir.

GuUnumizde dini kurumlar kendilerini, mesaj alisverisinin daha sik ve karmasik hale geldigi
bir enformasyon toplumunun i¢inde bulmaktadirlar (Stout ve Buddenbaum, 2000, s. 119). Bundan
da dnemlisi din dahil biitiin sosyal kurumlarin giderek artan medya kullanimi ve bagimhhigi, 6nemli
bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu noktanin altini ¢izen Krotz, medyay: dahil etmeden diger
toplumsal kurumlar anlayamayacagimiza dikkat ¢ekmektedir (Krotz, 2019, s. 22). Hoover ise
medya ve dinin artik ayri alanlar olmaktan &te, bir tiir diyalektik iliski icinde evrimlestigini ve
birbirlerine atifta bulunmadan ikisini de tam olarak anlamanin mimkin olmadigini
vurgulamaktadir (Hoover, 2011, s. 614). Benzer sekilde sosyolog Nick Couldry de medya ve iletisim
arastirmalarinin tek bir alan veya disiplin icinde yer alamayacagini ifade etmektedir (Couldry, 2013,
s. 1025). Ayrica, toplumsal degisimler de medya ile ilgili calismalari her zaman disiplinler arasi ve
heterojen bir yapiya zorlamaktadir. Bu sebeple bazi toplumsal olgulari, belirli alan veya disiplin
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icine hasretmek yaniltici olabilmektedir. Ozellikle dijitallesmenin toplumsal yapi ve kurumlara
niifuz ettigi glinimiizde, medya ve din arastirmacilarinin alternatif yontemleri, hatta ¢evrimici dini
icerik, mesaj ve pratiklerin incelenmesinde birden fazla ydntemi kullanmasi gerekmektedir
(Tsatsou, 2014, s. 174). Genel olarak kavsak bir calisma alani olarak goriilen medya ve din, sosyal
bilimcileri her iki alanin epistemolojik sorunlariyla ylizlesmeye zorlamaktadir. Bu diyalektik iliski
cevresinde dini arastirmalar, medya iceriklerinin Uretim ve dolasimi ile kullanicilarin dijital
ortamlardaki dini deneyimlerini daha iyi anlamak i¢in medya yaklasimlarindan yaralanmak
durumundadir. Benzer sekilde medya arastirmalarinin, dini ¢alismalardan rittieller yoluyla sembolik
anlamlarin yaratilmasina iliskin teorileri 6diing almasi gerekebilmektedir. Bu durum; sosyoloji,
antropoloji, psikoloji, tarih ve teoloji gibi disiplinler ile internet, bilgisayar bilimleri ve bilisim
cahismalariyla ilgili olan yaklasimlarla sonuglanabilmektedir (Lundby ve Evolvi, 2021, s. 233).

iliskilendirme konusunda uzun bir gecmise sahip medya ve din arastirmalarinin disipliner
yonelime bagli olarak farkli baslangi¢ noktalarinin oldugunu iddia etmek mimkiindir. Bir iletisim
antropologu; magara resimlerini, danslari veya ritiielleri dini iletisimin erken 6rnekleri olarak
nitelendirebilirken, bir din bilimci, el yazmasi kutsal metinleri, din ve (yazili) medya calismalarinin
baslangic noktasini temsil ettigini ifade edebilir. Ayni sekilde bir medya veya kilise tarihgisi,
matbaayi baslangi¢ noktasi alabilir. Bununla birlikte din ve medyanin bilimsel arastirmalarda ortaya
¢ikma sirasi, bilimsel yénelime, yani asil odak noktasinin medya mi yoksa din mi olduguna goére de
degisebilmektedir (Sumiala, 2022; 195). Bu cercevede, yazili medyanin (Baumgartner, 1931) ve
radyonun (Miller, 1935) dini kullanimina odaklanan bazi arastirmalarin izlerini 1930’lu yillarda
bulmak mimkindir. Bununla beraber medya ve din arasindaki iliskiye dair ilk ciddi arastirmalar,
Ozellikle 1950’lerden itibaren ABD’de televizyon yayincihiginin dini yayincilikta radikal degisiklikler
getirmeye baslamasiyla ortaya ¢ikmistir. Bu noktada 1955’te yayimlanan ‘The Television Radio
Audience and Religion” adli calisma bir doniim noktasi olusturmaktadir (Parker vd., 1955). Parker
ve arkadagslar, bu arastirmada, ABD Connecticut eyaletindeki 6rneklem alinan 91 Protestan
kilisesindeki din gorevlilerinin radyonun dini amagh kullanimi konusunda bilgili ve deneyimli
olduklarini, ancak televizyon konusunda nispeten yetersiz kaldiklarini belirlemislerdir. Ayrica bu
calismada, televizyon izleyicilerinin dini yayinlara bakis acilarina yer verilmis ve secilen baz dini
programlarin da icerik analizleri yapilmistir. Kigiik bir damla hiviyetinde olan s6z konusu bu
calisma, 1970’lerin ortalarinda televanjelizm olarak bilinen olgunun ortaya ¢ikmasiyla medya ve din
cahismalarini bir sele doniistirmistir (Hoover, 2002b, s. 26).

S6zU edilen prototip olarak nitelendirilebilecek olan ilk ¢calismalardan sonra, televangelizm
calismalarinin yon verdigi medya ve din calismalarinin ilk asamasi, genellikle, kékenleri Amerika
Birlesik Devletleri’'nde olan kitle iletisim arastirmalarinin yogunlasmaya basladigi déneme denk
gelir (Hoover, 2002b, s. 26). Kesif donemi olarak da nitelendirilebilecek televangelizm calismalari,
akademik diinyada medya ve din arasindaki iliskiyi anlamaya yénelik yogun ilginin baslangig
noktasini olusturmaktadir (Hadden ve Swann, 1981; Horsfield, 1984; Frankl ve Hadden, 1987;
Hoover, 1988). Cogunlukla ABD’de Evanjelik tele-vaizlerin, televizyonun izleyiciler tizerinde
etkilere sahip olup olmadigini belirlemek icin yaptirdiklar bir dizi ¢alisma bunun tipik bir drnegini
olusturmaktadir. Cogunlukla herhangi bir teoriye dayanmayan bu arastirmalar, belirli bir
televanjelistin kisisel karizmasina veya ydnetim becerisine, bu kisinin neden gigli bir takipgi
kitlesine sahip olduguna yonelik agiklamalar ¢ercevesinde ele alinmistir. Ancak bu durumu ortaya
¢ikaran teknolojik déniisim ve sosyokiiltiirel kosullara ¢ok az vurgu yapilmistir. Bu arastirma
geleneginde, din ve medyanin bagimsiz alanlar oldugu ve medyanin dncelikli olarak mesajlari
ileten bir ara¢ oldugu diistincesi hakim olmustur. Bu sebeple yapilan bir¢ok ¢alisma, dini mesajlarin
medya, Ozellikle televizyon araclifiyla izleyicilere en etkili sekilde nasil iletilebilecegine
odaklanmistir.

Medya ve din ¢alismalarinin ikinci asamasiin baslangicint 1990’h yillarla tarihlendirmek
mimkindir. Bu dénemde din ve medya iliskisine yonelik daha derinlemesine ve kapsamli aciklama
arayislari, medya ve din ¢alismalarini, etki odakh dar bakis agisindan, sosyo-kiiltiirel baglamlar da
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kapsayan bir ¢alisma alanina ydneltmistir. Medya, din ve kdltiir paradigmasi adi verilen bu
arastirma gelenegi, genellikle Jolyon Mitchell, Stewart Hoover, Knut Lundby, David Morgan ve
Lynn Schofield Clark gibi medya ve din arastirmacilarinin ¢alismalariyla karakterize edilmistir
(Sumiala, 2022, s. 191). Bu arastirma geleneginde medya ve din, ayri kategorilerden ziyade bir¢ok
yonden ig ice ge¢mis sosyal ve kiiltlrel olgular gériilmustiir. Hoover ve Lundby’nin, “Medya ve
iletisim teorilerini dahil etmeden giliniimiizde din ve kiiltir arasindaki iligkiyi tam olarak anlamanin
imkansiz olacagl” (1997, s. 10) seklindeki ifadeleri, bu yaklasimin temel mottosu sayilabilir. Bu
sebeple bu alandaki arastirmacilar, geleneksel dini kurumlar incelemek vyerine, izleyici ve
kullanicilarin medya icinde ve medya araciigiyla dini hayatlarini nasil anlamlandirdiklarina
odaklanmistir. Bu yaklasimin takipgileri, bakis agilarinin temelini kiiltlrel ¢alismalarda énemli yeri
olan James Carey’e dayandirirlar. Carey (1989), iletisim siireclerini ‘Ritiiel iletisimi’ yaklagimi ile
iliskilendirerek, iletisimin izlerinin dinsel ritliel ve tutumlarda aranmasi gerektigini ifade eder.
Clinkl ona gore ritleller; iletisim, paylasma, katilim, birliktelik ve ortak bir inanca sahip olma gibi
terimlerle baglantihdir (Carey, 1989, s. 18). Bu sebeple, iletisimin 6zgiin ya da en iyi tezahird,
bilginin iletiimesi siirecinde gerceklesmez. iletisimin daha énemli islevi ve nihai amaci, insan
eylemlerinin kontrol ve muhafaza goérevini tistlenerek, diizenli, anlamh bir kiltiirel diinyanin insasi
ve siirdirtlmesidir (Carey, 1989, s. 15).

James Carey’den ilham alan kiiltircii bakis agisi, 1997°de Hoover ve Lundby’nin ‘Rethinking
Media, Religion and Culture’ adiyla yayimlanan edite kitabin icerigine yansimis ve bu calisma
medya ve din alaninin teorik doniim noktalarindan birini olusturmustur (Hoover ve Lundby, 1997).
Bu calismadaki bélim yazarlan, yalnizca dini programlarin belirli etkilerinin veya kullanimlarinin
degil, gec modern donemde dolayimlanan dinin (mediated religion), toplumdaki roliine
odaklanmistir. Bu noktadan hareketle Graham Murdock ve J. Martin-Barbero, klasik sekiilerlesme
teorisinin gecersizligini, dinin medyadaki gérandrligiinden yola ¢ikarak yanlislamaya calismislardir.
Yazarlar, ¢6zimlemelerinde kutsalin toplumsal yasamdaki merkeziligine vurgu yapmis ve
‘diinyanin yeniden biiyllenmesinin’ en iyi gostergelerinden biri olarak da dinin medyadaki artan
gorinarligine isaret etmislerdir (Martin-Barbero, 1997; Murdock, 1997). Murdock burada
“Yerlesik ve gelismekte olan iletisim sistemleri ile insa etmekte olduklari dini hayatin modern
bicimleri arasindaki degisen etkilesimi kesfetmenin, gelecekteki arastirmalar i¢in 6nemli bir gérev”
olmasi gerektiginin altini ¢izer (Murdock, 1997, s. 100). Bununla birlikte bu sorunsalin, medya
calismalarinda veya din sosyolojisinde uzmanlasmis bir konu olarak degil, modernitenin kurumsal
ve kiilttrel donlsimlerini ve ‘yeniden biylilemenin’ dinamiklerini anlamaya yénelik daha genis bir
cabanin parcasi olarak ele alinmasini gerektigini ifade eder. Medya ve dinin incelenmesi ve bu
alanda artan ¢alismalar, giinimiiz medyasinin sekilerlesmenin araci oldugu seklindeki bir kisim
modernist yaklasimlara meydan okumanin baska bir ifadesi olarak goérdilebilir.

Ginimizde dinyanin farkli yerlerinde medya ve dinin gesitli yonlerini analiz i¢in agilmis
arastirma merkezleri ve uzmanlasmis enstitiiler bulunmaktadir. Colorado Universitesi
bilinyesindeki Stewart M. Hoover tarafindan ydnetilen ‘Medya, Din ve Kiiltir Merkezi’, bu alandaki
en Onemli arastirma merkezlerinden biridir. Merkez, 2006’dan bu yana 2 yilda bir defa medya ve
din iliskisine dair temalar tizerinde uluslararasi konferanslar diizenlemektedir. Bu temalar arasinda;
fundamentalizm, islam ve medya, dijital din, kiiresel din ve toplumsal cinsiyet yer almaktadir.
Ayrica merkez koordinatorligiinde medya ve dini farkli perspektiften ele alan kitaplar da
yayinlanmaktadir. Bununla birlikte Routledge, Sage Publications ve De Gruyter benzeri diinyaca
nlii akademik yayinevleri, Medya/Din, internet/din iliskisi ve bu bunlarin farkl boyutlarini ele alan
kitap serileri yayinlamaktadir. Gordon Melton ve meslektaslari (1997) tarafindan yayimlanan
‘Prime-Time Religion: An Encyclopedia of Religious Broadcasting’ ve medya ve din literatiiriiniin
yerlesik hale gelmesinde énemli bir yeri olan Daniel Stout (2006) editorligtindeki ‘Encyclopedia of
Religion, Communication and Media’ ansiklopedileri alanyazinin énemli referans calismalaridir. Bu
paralelde 2002 yilinda yayim hayatina baglayan ‘Journal of Media and Religon’, sosyal ve kiiltiirel
bir olgu olarak dinin, kitle iletisim ve toplum anlayisini nasil genislettigini ele alan 6zgiin
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arastirmalari yayimlayan hakemli bir dergi olarak ortaya ¢ikmistir. Dergi, medya ve din alaninda
metodolojik standartlar getirmek, akademideki din ve medya alanina yonelik isbirligini tesvik ve
yapilacak calismalar tek cati altinda toplayarak bu konuda ¢alisan bilim adamlarina daha fazla
gorinurlik kazandirmayr amaglamaktadir (Stout ve Buddenbaum, 2002, s. 6). Esas olarak iletisim
calismalari eksenli kurulan dergi, belirli bir yaklasimi veya bilimsel gelenegi esas almamakta, yeni
fikirlerin ve kavramlarin sentezlerini, disiplinlerarasi isbirligi icerisinde teorik temellere oturtan
calismalar yayinlamaktadir.

Sosyal bilimciler tarafindan, birbirlerinden kolay kolay ayrilamayacak alanlar olarak
tanimlanan medya ve dine yo6nelik akademik ilgiler, dinin kiigiik adimlarla ¢evrimici uzama
tasinmasiyla yeni bir boyut kazanarak siber uzam ve din calismalari dogrultusunda artarak devam
etmistir (Dereli, 2020, s. 75). Ozellikle 2000’li yillarda diinyada internet ve dijital teknolojilerin ivme
kazanmasi, geleneksel ile dijital medyanin yakinsamasi, yapilan ¢alismalarin analog eksenden dijital
eksene kaymasini ve yogunlasmasini saglamistir (Lundby ve Evolvi, 2021, s. 233). Bu cercevede
‘Dijital Din Arastirmalar’nin kapsami zenginlesmis, alaninin dtesine gecen farkli sosyal ve beseri
bilimleri (sosyoloji, din bilimleri, iletisim calismalari, sosyal antropoloji) icermeye baslamistir.
Alanda vyapilan c¢ahsmalarin biyidk boliminde Batili ve Hiristiyan hakimiyeti kolaylikla
gozlemlenebilse de farkli dini geleneklerin ve medya platformlarinin da bu ¢ercevede incelenme
kapsamina alindig1 g6zlenmektedir.

3. Tiirkiye Ekseninde Medya ve Din iliskisi

Avrupa’da 15. ylizyilda icat edilen matbaanin getirdigi donlsimiin diger llkelerde kendini
hissettirmesi ylzyillar almistir. Bu cercevede mekanik baskinin (matbaanin), cesitli sebeplerle
Osmanli’ya yaklasik 200 sene gecikmeyle geldigi de bilinmektedir (Newby, 2008, s. 45). Bu nedenle
matbaanin etkilerinin Osmanl’nin toplumsal ve dini yapisina Batiya oranla ge¢ bir zamanda
yansidigr gorilmektedir. Buna karsin Osmanli Devleti’nin devami niteliginde olan Tirkiye’nin
elektronik medyayla tanismasi ise Bati diinyasiyla yakin zaman dilimlerinde gerceklesmistir. Bu
dogrultuda radyoyla diinya ile neredeyse es zamanli olarak tanisan Tirkiye’de, ilk radyo yaymni
Mart 1927°de istanbul’da, daha sonra ise Ankara’da yapilmistir (Kocabasoglu, 2010, ss. 55-57).
Turkiye’de 1. Dlinya savasi sonrasinda yeni bir siyasi sistemin tesis edilmeye calisiimasi, ekonomik
calkantilar, radyo icin gerekli altyapi, verici ve alict benzeri teknolojilerin uretilememesi ve
ithalatinin masrafli olmasi, ilk radyo yayininin kisa bir siire de olsa gecikmeli yapilmasina neden
olmustur (Arvas, 2018, s. 409). Devlet tekelindeki radyoda ilk dini yaymlar ise 1950 yilinda
Demokrat Parti’'nin iktidara gelmesiyle baslatiimistir. Bu ¢ercevede radyoda Kur’an-1 Kerim
okutulmasi kararlastiriimis ve 18 Agustos 1950 tarihinde Ankara Radyosu’nda yapilan ilk dini yayin
sonrasinda her cuma Kur’an-1 Kerfm okutulmaya devam edilmistir. Kisa bir siire sonra haftada bir
yayinlanan ve 1954 yilinda yayini (i giine cikarilan ‘Dini ve Ahlaki Musahabeler’ adinda bir program
baslatiimistir (Kocabasoglu, 2010, s. 376). Sonraki yillarda radyoda yayinlanan program cesitliligi
artmis, 1957 yihinda ilk kandil mevlidi, 1960 yilinda ilk sahur programi, 1964 yilinda ise ilk iftar
programi yayini gerceklestirmistir (Demirdz, 2005, s. 33).

Turkiye’deki televizyon yayinlari, radyo yayinlarindaki éncli davranisin tersine, diinyadaki
gelisiminden ¢ok sonra, ancak 30 yili askin bir gecikmeyle baslamistir. Radyo yayinlarinin hentiz
tlkenin timinden izlenememesi, televizyon ile ilgili yatinmlarin fazla harcamayi gerektirmesi gibi
nedenler, televizyonun devlet tarafindan ihmal edilmesine yol a¢cmistir (Aziz, 1981, s. 115). Bu
cercevede, Tirkiye’deki ilk televizyon deneme yayinlari 9 Temmuz 1952’de istanbul Teknik
Universitesi’nin (iTU) stiidyolarindan gerceklestirmis, ancak bu yayinlar ekonomik ve siyasal
sorunlar sebebiyle kesintili bir stire¢ izlemistir (Tasouji, 2022, s. 52). 1964’te TRT’nin kurulmasiyla
hizlandirilan teknik ve mevzuat calismalar neticesinde ise televizyon yayinciligi kurumsal bir
hiiviyete kavusmus, 31 Ocak 1968’de diizenli televizyon yayinlarina baslanmistir. Heniiz tek kanalli
bir yapiya sahip TRT’de dini icerikli ilk yayin ise 1974 yilinda Kibris Baris Harekat’nda sehit diisenler
icin Ankara Maltepe Camii’nde okutulan bir mevlit ile canh olarak yapilmistir (Camdereli, 2018, s.




Mehmet HABERLI

32). Ayni yil televizyonda o yilin hac ibadetinin naklen yayini gerceklestirilmis, 1975 yilinda ise
ramazan ay! boyunca iftar programlari yapilmaya baglanmistir. Bunun akabinde 1976 yilinda Sultan
Ahmet Camii’nden naklen cuma namazi, 1980 yilinda ise ‘inan¢ diinyas’’ programi haftada bir
olarak diizenli yayinlanmaya baslamistir (Demirbas, 2003, s. 537).

Turkiye’de dini yayinlarin ge¢ baslamasinin sebebini yalnizca teknolojik gecikmeye baglamak
yeterli degildir. Bunun yaninda hakim siyasal ideolojinin, laikligin zedelenebilecegine ydnelik
endiseleri, dini yayinlarin devlet tekelinde bulunan radyo ve televizyon kanallarinda sinirli sekilde
yer almasina yol agmistir. Tlrkiye’de kitle iletisim medyasinda ise dini iceriklerin genis bicimde yer
almasi, 1990’h yillarda 6zel radyo ve televizyon yaymnlarina izin verilmesiyle gerceklesmistir
(Kocabay Sener, 2019, s. 56). Ozel radyo ve televizyon kanallarina izin verilmeye baslanmasi
sonrasinda; Akra FM, Marmara FM, Moral FM ve benzeri dini radyo istasyonlari ile Meltem TV,
TGRT ve Kanal 7 benzeri dini kimligi 6n plana ¢ikan televizyon kanallari yayin hayatina baslamistir
(Celik, 2019, s. 72,74). Genellikle belirli bir cemaatin dini anlayisi cercevesinde (Naksibendilik,
Nurculuk vb.) yayin yapan bu radyo ve televizyonlar, cemaat mensuplarina daha kolay ulasmak ve
dini-ahlaki gelisimlerine katkida bulunmak gibi islevlerinin yani sira, toplumun biitiin kesimlerine
ihtiyag duyabilecekleri dini igerikleri ulastirmayr amag edinmistir.

Turkiye’deki dini radyo ve televizyon yayinciliginin Bati diinyasina kiyasla oldukca geg
basladigr gérilmektedir. Bu mecralarda yayinlanan iceriklerin belirli bir yol kat ederek cogalmasi ve
arastirmacilarin ilgilerini c¢ekmesi belirli bir stireyi almistir. Bu nedenle medya ve din
arastirmalarinin akademinin de giindemine gelmesi ve yayginlasmasi 2000’li yillari bulmustur
(Kocabay Sener, 2019, ss. 55-56). Calismalarin 2000’li yillardan sonra baslamasi ve bu dénemin
Turkiye’de internetin yayginlasmaya basladigi déneme denk gelmesi, geleneksel medya ve din
iliskisine dair calismalarin biyuk 6l¢lide pas gecilmesine yol agmistir. Bunun sebebi, medya ve din
calismalarinin genellikle hakim medya teknolojileri baglaminda yapilmasidir. Nitekim Tiirkiye’de
medya ve din iliskisi cercevesinde yapilan ilk ciddi calismalarin biytk dlctide dijitallesme ekseninde
gerceklestiriimesini, s6z konusu durumun delili olarak géstermek mimkiinduir.

Turkiye’de medya ve din alanina iliskin edite kitaplarin yayimlanmaya baslamasi, yapilacak
calismalar tesvik edici bir rol oynamistir. Mete Camdereli ve meslektaslarinin editérligiinde
‘Medya ve Din’ adiyla 2014 yilinda yayimlanan calisma; tiiketim, dini gruplar ve benzeri temalari din
medya iliskisi baglaminda ele alirken; serinin devami niteliginde olan ‘Dijitallesen Din’ kitabi ise
dinin dijital uzamdaki farkli yansimalarn ¢ercevesindeki temalara yogunlasmistir (Camdereli vd.,
2014, 2015). Yine ihsan Capcioglu ile Fatma Capcioglu’nun editérligiini tistelendigi ve farkl bilim
dallarindan akademisyenlerin katki sundugu ‘Dijitallesme ve Din: Teorik Yaklasimlar ve Uygulama
Ornekleri’ adli kitap, 6nemli diger bir ¢alismadir (Capcioglu & Capcioglu, 2022). Bununla birlikte
dijital din calismalar kapsaminda dijitallesme ve din iliskisini farkli yonleriyle ele alan monografiler
de yildan yila artis gostermektedir. Bu cer¢evede Mehmet Haberli’nin (2014) ‘Sanal Din’, M. Dervis
Dereli’nin (2020) ‘Sanala Veda: Sosyal Medya ve Déniisen Dindarlik’ ve Metin Eken’in (2021)
‘Cevrimici Dindarlik’ isimli ¢alismalari ilk ve dnemli dijital din calismalar drnekleridir.

Diinyadaki farkl Gniversitelerin ortaklasa koordine ettigi “Uluslararasi Medya, Din ve Kdiltiir
Sempozyumu”nun 8.’si 2012 yilinda Anadolu Universitesi’nin ev sahipliginde gerceklestirilmistir.
Bu sempozyum, medya ve din alaninin Tirkiye’deki gortintrligl ve sonraki bilimsel calismalari
tesvik agisindan énemli bir kilometre tasi olarak kabul edilebilir. Nitekim sempozyum sonrasinda
medya ve din temali bilimsel toplantilarin sayisinda artis gézlemlenmistir. Bu cercevede 2015
yilinda istanbul Ticaret Universitesi’nin ev sahipliginde “Medya ve Din”, Degerler Egitim Merkezi
tarafindan “Sinema ve Din” (2015), Dicle Universitesi’nde “Dijitallesme, Degerler ve Din” (2019),
Ankara Sosyal Bilimler Universitesinde “Uluslararasi Din ve Medya” (2021) ve 2021 yilinda
‘Dijitallesme ve Din’ temasi adi altinda besincisi diizenlenen “islam ve Yorum ” benzeri
sempozyumlarla, Tirk akademisinde medya ve din iliskisi konusunda bir farkindalik olusturulmaya
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calisilmistir. Bu sempozyumlarin, biyiik bir kismi kitap olarak nesredilmis ve bu alanda ¢alismak
isteyenlerin istifadesine sunulmustur.

Medya ve din konusunu ele alan bir dizi sempozyuma ek olarak, Erciyes Universitesi
biinyesinde 2017 yilinda kurulan “Medya ve Din Arastirmalari Uygulama ve Arastirma Merkezi” bu
alana yonelik farkindaligin artmasi ve bu konu eksenli arastirmalarin kurumsallasmasi noktasinda
bir bagka déniim noktasi olarak sayilabilir. Merkez, web sitesinde kurulus amaglarini: “... Medya ve
din alanina iliskin bilimsel girisimleri desteklemek ve bu dogrultuda uygulama ve arastirma
kapasitesini gliclendirmek, hedef gruplar ve nihai faydalanicilarin medya ve din iligkisi ve bunun
egitimsel degeri konusundaki duyarliliklarini artirmak ve medya ve din alanina iliskin ulusal ve
uluslararasi isbirlikleri gerceklestirmek” seklinde belirlemistir. Bu merkezin, medya ve din
calismalarini bir araya getirmek adina yaptig girisimlerden birisi de 2018 yilinda yayim faaliyetlerine
baslayan “Medya ve Din Arastirmalar Dergisi”’dir. Bu baglamda dergi; sosyal teori, din bilimleri,
iletisim bilimleri, medya calismalan gibi alanlarda gesitli bilimsel yéntemlerle kurgulanan, medya ve
din iliskiselligine dair farkl icerimlere odaklanan 6zglin arastirma Uriinlerine, metin nesirleri ve
cevirileri ile kitap degerlendirmelerine yer vermeyi amag edinmistir (www.mediam.erciyes.edu.tr).

Alanin  gorindrligine dikkati ¢ekmeyi amaglayan s6z konusu kitap ¢alismalar,
sempozyumlar ile arastirma merkezi akademik ciktilarini vermeye baslamistir. Bu cercevede
Turkiye’deki bircok tiniversitede, medya ve din iliskisi kapsamina dahil bazi derslerin (Medya ve
Din, Dijitallesen Diinyada Din, Sosyal Medya ve Din vb.) miifredat icerisinde se¢cmeli olarak yer
almaya basladigi veya bir kisminin planlandigr gérilmektedir.

4. Sonug

Dogal yapisi geregi Oznel dlslince ve deneyimler Uizerine insa edilen din/dinler,
tanimlanmasi ve arastiriimasi kolay olmayan bir olgudur. Ciinki insanlar, her tiirden manevi
deneyim, pratik veya tutum setini ‘dini’ olarak nitelendirebilmektedir. Bununla birlikte dini, medya
baglaminda incelemeye calismak, durumu daha karmasik hale getirmektedir. Clinki din, mevcut
medya ekolojisine bagh olarak doniisim gecirmekte, dolayisiyla da her iki alaninin senkronize
olarak arastirilmasi olduk¢a gii¢ bir durum meydana getirmektedir. Baslangicta din, medyanin
etkileri disinda ayri bir insan deneyimi alani olarak disiiniilmus, medya ise yalnizca belirli dini
mesajlar hedef kitleye ulastirmak icin basit bir ara¢ veya kanal olarak nitelendirilmistir. Ancak
medyay! bir arag veya kanal olarak gérme odakh disiinme bicimi, yirminci ylzyilin ikinci yarisinda
degismeye baslamistir. Ozellikle McLuhan’in aracin mesaj oldugunu ifade eden metaforu
sonrasinda, medyanin sadece bilgi ve mesajlan ileten tarafsiz bir kanal olmadigi, ayni zamanda
mesaj icerikleri lizerine etki eden bir yapiya sahip oldugu yéniinde bir farkindalik olusmaya
baslamistir. Bu cercevede, icerigi deger yiikli olan sinema, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim
araglari, sosyal bilimci ve din bilimcilerin inceleme nesnesi haline gelmistir. Bu baglamda medyanin
akla ilk gelen ytizeysel etkilerinin disinda da yansimalarinin olduguna dair olusan disiince, medya
ve diniliskisinin yeni bir bakis acisiyla ele alinmasini saglamistir.

Olduk¢a karmasik olan medya ve din arasindaki etkilesim, dijital ¢agda daha da
derinlesmistir. Bu ¢ercevede, dini geleneklerin 6nceden var olan igsel kaliplari veya yapilari
dijitallesmeden dolay: belli dl¢iide degisime ugramis ve halen degismektedir. Bu sebeple dinleri
geleneksel medya kiiltliri baglaminda incelemek yeterli olmamakta, medya enddstrisinin yapisal
kosullarindaki degisimin dinler acisindan bircok seyi temelden degistirdigini dikkate almak
gerekmektedir. Clnki glinimiz toplumunda iletisimi ve bilgi dagilimini yeniden dizenleyen
medya teknolojileri, yeni sosyal etkilesim bicimleri yaratarak kdltirel Gretim ve tiiketimin odagini
degistirmektedir. Herhangi bir toplumsal olusuma benzer sekilde dinler de anlamlarini toplumsal
etkilesim sonucunda kazanip yeniden sekillenmektedir. Dolayisiyla ge¢miste oldugu gibi gelecekte
de medyanin din ile iligkisi baglaminda &énemli bir degisim unsuru olacagl ve dinlerin
doéntsimlerinde rol oynayacagini 6n gérmek zor olmayacaktir. Bu iligkinin, nasil ve hangi diizeyde
bir seyir izleyecegini ise iletisim teknolojilerindeki gelisimin belirleyecegi gorilmektedir. Bu




Mehmet HABERLI

bakimdan uzun vadede hangi iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikacagini ve dinlerin bunlarla nasil
etkilesime gireceklerini tahmin etmek mimkiin gérinmemektedir.

Medya ve din arastirmalarindaki son gelismeler, bu alanin giinimiz din bilimlerindeki
disiplinler icerisinde -6zellikle din sosyolojisi- dogal bir yere sahip oldugunu gdéstermektedir.
Bununla birlikte, analiz nesnesi olan dinin iletisimsel dolayimlanma sirecleriyle doéniisiime
ugramasi, yerlesik dini kavramlarin ortaya ¢ikan yeni olgulara uygulanmasini zorunlu kilmaktadir.
Bununla birlikte medya ve din arasindaki etkilesimin ihmal edilmesi, hem yetersiz kitle iletisim
modellerinin gelistirimesine hem de dinin medyayla nasil deneyimlendigi ile ¢ercevelendigine
yonelik yetersiz sosyolojik teorilerin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir. Bu realite, kitle iletisim
arastirmalari ile din bilimlerinin klasik paradigmalarinin 6tesine ge¢meleri gerektigini géstermekte;
teorik cerceve ve kavramsal repertuarlarini gelistirmeye ve genisletmeye zorlamaktadir. S6z
konusu bu problemlerin, ancak medya ve dini, birbirleriyle ve icinde bulunduklar medya kiiltiirtiyle
iliskili géren disiplinlerarasi ¢alismalarla asilabilecegi distinilmektedir.
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Extended Abstract

This study aims to present a panoramic view of the relationship between media and religion
from Gutenberg’s invention of the printing press to the digital age and the research tradition in
this new multidisciplinary field. At this point, the printing press, which is accepted as the first
mass media, constitutes a turning point in the relationship between media and religion.

Since the emergence of the humanity on the stage of existence, various communication
technologies have been an integral part of religious traditions. In this framework, it is seen that
the interaction between god and human, prophets and their target groups emerges as a result of
various mediation processes. As a matter of fact, it is seen that religions spread through
traditional communication ways based on the sacred texts and teachings of oral and written
forms of communication. Believers have also tried to communicate with the transcendent
through rituals or prayers. At the same time, many elements and practices of religion (beliefs,
prayers, rituals and sermons) are built on discursive actions that make use of available means of
communication. In this respect, interacting media and religion are important social institutions
and organizations that have some affinities.

Gutenberg’s invention of the printing press in the middle of the 15th century is considered
to herald a new era of mass communication never seen before in human history. During this
period, Martin Luther realized the power of the printing press to reach large masses and had the
opportunity to spread his anti-church reformist ideas with pamphlets and books published in the
printing press. This situation contributed to the formation of social dynamics that would
accelerate the reform movement. His translation of the Bible from Latin into German in 1522 made
it possible for this sacred text to be introduced to local languages for the first time. Thus, the
circulation of the holy books and texts, whose reading and explanation was only monopolized by
the church, was taken away from the religious class and church authority. This paved the way for
the reading of sacred and religious texts by the public, and thus the formation of different
thoughts and understandings on religious issues.

Approximately, four centuries after the invention of the printing press, the western world
witnessed the development of the telegraph, which is considered the first link of electronic
media. Samuel Morse’s invention of the telegraph in 1844 freed communication from
geographical restrictions for the first time. In this way, information transmission is freed from
being dependent on the speed of transportation vehicles, and the space-time relations between
near and far have been redefined. Samuel Morse, telegraphed his first message in the numbers
section of the Old Testament, "What hath God wrought? It was sent with a quote. However, the
telegraph and telephone, which emerged as interpersonal communication tools, did not have a
mass function, and had a minimal effect on religious communication. This has led to the fact that
the relationship between religion and the mass media has been largely ignored by religious
organizations and has remained stagnant for the previous four centuries following the invention
of the printing press.
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With the invention of the radio in the early 20th century, oral messages could be shared
with large audiences on a mass scale almost instantly. Using the newly invented radio in 1906,
Reginald Fessenden (1866-1932) in Boston, Massachusetts, USA, conveyed Christmas greetings to
the audience and then read passages from the Bible. This broadcast, which was delivered to ships
sailing on the open sea a few hundred miles outside of Boston, revealed that the first long-range
radio broadcast was made with religious content. In addition, evangelical activities that preachers
could only do for a lifetime as a result of long and tiring journeys could fit into a few hours of radio
show.

With the beginning of television broadcasts, religious institutions and churches; He realized
that TV shows, services, church meetings, sermons, or Bible readings were important means of
spreading the gospel. Televangelism, which refers to religious radio and television broadcasting,
had its golden age from 1980 to 1987. In this context, prominent in religious television
broadcasting; Evangelical Protestant religious figures such as Billy Graham, Pat Robertson, Oral
Roberts, and Jerry Falwell pioneered successful programs on US television that spread to other
continents. Televangelism, which developed in the USA as a social phenomenon, later spread to
other parts of the world.

In the digital age, religions interacting with this environment, their practices and rituals
have begun to radically change. In this framework, a social change has begun from the traditional
understanding of community to the virtual community. Same way; It is seen that religious
practices and experiences such as praying/asking, reading/listening to sacred texts, and virtual
pilgrimages generally begin to be mediated through communication technologies. The
convergence between religion and digital media, previously referred to as virtual religion, online
religion, and networked religion, has been conceptualized as ‘digital religion’.

The relationship between media and religion has been largely neglected by social scientists
throughout the twentieth century. The dominance of the classical secularization paradigm that
marginalizes religion, and the thought that religion has lost its influence on social dynamics, has
led to the religion factor being considered as a variable that is less considered in studies
conducted in many disciplines. However, the first serious studies on the relationship between
media and religion emerged with religious television broadcasting in the USA. Today, academic
interest in the relationship between religion and media has increased as digital technologies have
become an essential element of social life.
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