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Tanrtrm. sp'onsorlu$un laydahnndan sadece birisidir. Sponsorlulun
potansiyel de-lerinin saptanmasrnda tanrtrm. sadece bir'olgiitttir. Qe;itli liple-
ri olan spousorlu$urt. planlamit aqamasrnda temel larkhhklan belillemede
taydasr vardrr. Orgaltizasyotilann sponsorluk 0stlenmelerinin belki de erl

onemli nedeui. spclrtsorlu$ult tatllnn lbnlisiyotluttu gormesi, ellence lirsatr

vennesi ve deslckleyici niteliktc ohnastndatr dolayrdr. Bazt spnnsorlar- bun-

lardan sadece birini gelgekleqtinnck istentelerine ra$men. bazilan da bunla-

rn hepsir-ti ger geklegtirmek isterler.

Bu lalitorlerden hcr biri ayn olarali delerlendirilebilir. E$lcnce gider-

leri ve ellenceyi dtizenlemc zamatu hesaplanabilir. Her destekleyici yer veya

kururn. sp,onsorlukta lrazr tarliyetlerin do$ru bir qekilde dc$erlendiriletrile-

ce$ini diiqiintir'. Potansiyel spotlsolu. hali hazrda bulunan yiizlerce tirsattan

biri etliilemeden ouce. sponsorun amaglar dolrultusunda karar vennesi ve

sponsorluluu yerine gctirilmesi kottulannda elitilmeye ihtiyacr vardr. Ilk
scbcp. bazr ticu'i sponsorluklarut Ingiltcrc'de (ve di$er bazr iillielerde) iglc-

mesi/gahqmasrnrn ctkili olamamast dikliatleri gekrniqtir. Bu nedenle. heye-

can yaratan orjinal amaElara y0nelme elilimi g0riilmiiltiir.

Organizasyonliu ba;ar-ryla bitirmek isteyecekleri qeyin ne olduluna
kesin olarak karar vermelidir. Ingiltere'de Gillette tanrtlm amactyla spor

sponsorlulunun bazt alanlanna Onciili.ik etmigtir ve dikliat gekici bir baprt
g0stemi$tir. Ome$in "knock out" olmuq kriketin desteklenmesi gibi. Daha

solra qirliet. izlcyiciletinin. dinleyicilerinin bir krsmrnrn otomatik olalali

sponsore edilmig olay ile qirketin iiriinleri arasrnda bir ballantrnrn kurulma-

dr$rnur anlaqrlmaundan solua kanqtrrlan projesilin metodlarutt diizeltrniS-
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tir.-Gillette unutulmu$ bir LTiket oyuncusunun adl idi! Birkag ulusal qirket,

ulusal sponsorluk olaylanmn esas olarak egle[ce ala nda gogalmasmda et-
kili olmugtur. Ozellikle al{-veriq edenlerin bir ksmr eglendtildiginde, (mi-
safir edildiginde) bu kimselerin fiftetle iyi bir iliqki kunnasr saglanmr$ olu-
yordu.

Bir $eye karar verirken, organizasyonun kimlilinin yaprlacali bir
olayla kuvvetli bir qekilde duyurulup duyurulrnayaca$ g0z d[iinde tutulma-
Ldrr. Iyi bir faaliyet yapmak iqin birka$ yrlhk bir siireye ihtiyag vardr. Bir
sponsorluk olaymrn iistlenilmesinde ilk problem diger bir ticari ismin kimli-
finin. imzasnrn sponsorlulu yapan firmamn ismiyle kanqtrnlmasrdrr. Yeni
sponsorun ismininin duyurulmasr igin ilave promosyon gabalanna ihtiyag
duyulur. Qegitli alanlarda birtakrm yeni faaliyetlerde bulunmamn srmrh ol-
masr nedeniyle sponsorlann golu kendi isimlerini yaptrklan faaliyetlerde
kullarular. @ritish Dunlop Masters golf tumuvasr miikemmel bir promosyo-
nal(tamtm) faaliye[ olabilirdi; fakat organizasyondaki diler biitiin sponsor-
lan igirre almE, bu durum girketin sponsorlugunu geriye gekmesinin esas ne-
denlerinden birini olu$umu$tur. qinkii turnuva kendi a&yla anLnayacakh
ve kendisinden bqka sponsorlar da vardr.) Bir faaliyetin ustlenilmesi ve bu-
nun yaprlnasl iEin gereken asgari Eartlann yerine getiritmesi, o kurulug igin
ha^r bir promosyonal irsat saglar, fakat bir de dezavantajl vardr. Kendi is-
minizle, yaptrgmz olay arasrnda isminizi birleltimek daha zordur. gUnkii
daha onceden yaprlan o olay veya faaliyet bir bagkaslnrn ismini tagryabilir
(Daha dnceden bir ba$kasr yapmrgtr ve onun ismi ile birlikte an u). Yine de
biiyle sponsorluklar daha diiliik bir fiyatta yaprlabilt. Omelin Burghley
Horse Trials yan$lan, ulusal diizeyde epeyce biiyiik bir tamnmr ve iyi bir e!-
lence firsatlm ba$anyla saglam{tlr.

Yeni Frsatlan Gozitniind€ Bulundurma

Halkla iligkiler dam$madan onceden sponsorlulu yap mamrg faali-
yetleri gOz dnUnde bulundurmahdr. Bu, sponsor igin tamamlyla yeni birgey-
ler yaratrnali igin bir fmat olabilir. Omegin Ingiltere de Elgilik bilardo ve dan
oyunu gibi alanlarda ve Just Juice ile basketbol gibi alanlarda bu olay gergek-
legtirilmiqtir, Ingiltere'de Shell firmasr bir galon pefolle maksimum mil yol
katedilebilecelini agrklarhlr zaman, kamunun ilgisini tiimiiyle bir anda yeni
bir alana gekmiqtir. Ogrenciler, m[hendisler, fanatikler, telnik kolejliler ve
dilerleri bu meydan okumaya ilgi duymuglar, ve bu olay ulusal medya tara-
findan da ele ahnmrqtrr. (Bir yrl boyunca bir galon benzinle katedilen yol
2000 milden 2700 mile ytikselrnigtir.) Scotish Amicable sponsorlukta kiigiik



bir adrm atarak lngiliz Beyzbol ligini desteklemig ve miikemmel sonuglar al-

mrqlardr. Isimlerini bOylece kolayhkla duyurmuqlardr.

Geniq bir ticari alura yayrlmrg olan girketler igin sponsorluk alanlan

srmrszdrr. Ornegin British Association of Indusrial Editors (Ingiliz Endiist-
riyel Edittirleri Bidigi) "Communicator of Yeat" (Yrhn lletigimcisini) ortaya

koyaralc bunu baqanh bir qekilde uygulamrgtn. Ulusal dtizeyde bu olayn ile-

tiqim araglanyla duyurulmaunda bagan sa$lamrg ve "Birlik" tek bir firsatla

kanaat Onderlerine ulaqmay bagarm4tr.

ABD'nde yaymlanan PR Newsletter'den Denny Griswold, halkla iliq-
kiler mesle$i igin bir seri Odtller dtizenlemiq ve biiyiik ilgi gekmiqtir. The In-

temational Association of Business Communicator, organizasyona yOnelik

iletiqim igin Gold Quill odiilleri vermektedir. Yine lngiltere'de Ilford firmasr

"Industrial Photograplrcr of the Year" (Yrhn Endiistriyel Foto$afgrsr) 0d0l-

lerini diizenlemektedir. Charted Institute of Marketing yrlhli pazarlama 6diil-
leri vermektedir. Institute of PR its Sword of Excellence (Hallila lliqkiler
Ensririisiihiin Ustiin Bagafl OAiitu; PRSA "Giimug ors" odiilii vermektedir.

Bir $irketin Tek Bagrna Sponsorluk Yapmasmm Faydalart

Ozellikle baqanh bir sponsorluli olayr, Plain English Campaign ve

National Consumer Council (Ulusal Miisteri Konseyi) tarafindan yapilmry-

tr. Bu kuruluqlar, resmi bir konugmanm en gOze garpan 0nlekleri igin her yil
yaprlan (ylhk) bh Odiil diizenlemiqlerdir. Kazananlar devlet sektti'riinde qalt-

lun Ui. otobiis qirketi ve elektrik malzemeleri imalatgrsrydrlar. Odtil olarak

altrn bir bola heykelci-li almrqlardu. Aynt zamanda hakimler panilinde, iyi
dOktiman verenlerc Eegitli brltller verilmigtir. Gazeteciler sonuElardan son

derece memnun kalmrqlardr. Ozellikle hig beklenilmedik bir gekilde, bir yr-

[n en iyi ddkiimanlan iki sigorra qirketi, yerel bir yOnetim ve bir devlet dairesi

tarafindan hazrlanmtqtr !

Sponsorlukta g0z0niinde bulundurulmast gereken di$er Onemli bir
husus da, organizasyonun tek baqrna sponsorlu$unun iistlenilmesinin fayda-

lanm isteyip istemeyecelidir. Orne$in Pasra Foods, Londra Maratonu'nun ek

sponsorlulundan Onemli bir fayda sa$lamrqhr. Bu firmanm sponsorlu$a ka-

trlmasryla firma pastanrn ytiksek enerji veren bir yiyecek oldulu gerge$ini

ortaya koymali igin bir frsat yakalamrytr. Buna ek olarak da maratondan 6n-

ceki aligam pasta ziyafetirfn verilmesi, qirketin medya tarafutdan ele alnma-

smr da sallamrgbr. Bu olay, tek baSlra sponsorluh veya baqka herhangi bir ge-
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ye ihtiyaq duyulmadan baganlmrqtr. Buna karqrhli. Ingiltere'deki Bob Hope
Golf Classic gibi miisabalialann alt sponsorlanmn bazrlan sonunda itlas et-

miqtir. Kendi kimliklerinin medyada kaybolmamasr iEin olaylan dikkatlice
izlemeliydiler, fakat bunu yapmamrglardr.

Eler tanrtrm objektif ise, halkla iliEkiler danqmanr konu ile ilgili ola-
rali medyanrn kamuya verece$i mesajlann net olmasrnr sallarnahdr. Onte-

$in atlama gOstcrisi gibi bir sporun yaprldr$r yerin futbol kadar potansiyel
miiqterilerin ilgisini qekerneyeceli dolrudur. Bu faaliyetleri Ldiip edenlerin
profili, hedef pazann profiline ne oranda yakrndr? Golf miisabakalarum qo-
gu, baqkanm gdzde sporu olmasr iEin organize edilmiqtir. Qi.irrhii bu sponsor
igin uygun bir aragtr.

Tatutrm ve e$lence faaliyetlerinin her ikisinin de dengcli olmasr gere-

kir. Bot yanEr gibi bazr aktiviteler iyi bir tan(rm sallar fakat e$lence y6nii sr-

nrhdrr. Golf her ikisini de saglayabilir.

Baa sp,orsorlar igh eglence firsatlan en onemli qeydir. Miizik ve g0s-

teri sanatlan Ozellikle ellencc dOnemlerinde verimli olabilir. Klasik konser
sponsorlu$u. gah;anlara trir iyi niyet g0sterisi ve toplum iliqkileri igin iyi ol-
dulundan dolay TI tarafindan katrut edilmigtir. Fakat bu taaliyet esas olarak
konalilama sa$ladrgr iEiu yaprlmrgtr. (Amag ticaridir). BMW ise biiyiik gor-
kemli binalarda satrcrlarla miiEterileri bir araya getirmek ve eglence imkanr
sallamali amacryla klasik konserleri desteklernigtir. Rhone-Poulenc da kla-
sik orkestra konserlerini desteklemigtir.

Sponsorlar ne zaman bir laaliyetin diizenleneceli yere karar verir'/
Bazr sponsorlulilar ulusal diizeydedir ve gekici bir taraflan vardrr. Henley.
Windsor At G6sterisi ve klasik at yan$lamrnm bazlarr iyi birer omektir. Tek
ulusal bir faaliyetin taydasr ile bir dizi bolgesel faaliyetin fnydalannr karqr-
lagtrmak gerekir. BMW konserleri lngiltere'de g6rliemli binalarda yaprl-
mrqtu've bu binalam her biri gelen insanlar iEin gekici bir yer olmuqtur. Ingil-
tere Speedway Championship biiytik qehirlerdeki stadyumlarda yaprlrr. Kel-
log tirmasr tarafindan sponsorlulu yaprlan motorsiklet yanqlan lngiliz i;ehir'
mekezlerinde bir numarah yerini almrgtrr. The Milli Race, ulusal bir faaliyeti
btiyiik bdlgesel bir katrLmla alulhca birbirine baglamrqhr: "Siit Pazan" igin
hem tanrtlm, hem de ellence faaliyelerini yapmalitadr. Temizlik, enerjik ve
teqvik edici sporlar ile iirtinleri arasmda direk olarak bir ili;ki kurmugtur. Asil
sponsorlann (giderlerinin) bir ksmr ek sponsorlu$un bir aqamasrnda kendi-
lerine geri d6ner.
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Faaliyet Yerinin Onemi

Wimbledon veya Royal Ascot ve Futbol Final Kupasr gibi bazr taali-
yctler daha onccden tesbit edilmir; bir ycr vc zananda yapilrr. Buz hokcyi. sii-
rat kogusu. motor vc at yanil gibi spor d:rllan ozel olarali yaprlar laaliyetlerde
yerlerini almahdrr. Yine de. golf've teniste daha fazla esneklik vardr. Bazr te-
nis turnuvalannrn sponsorlan finalin yapllacagl yerde geni; birkontrola sa-
hiptirler. Benzer bir pkilde Kellog finnasr diizenledigi motorsiklet ymqlan-
nrn qehir merkezinde yaprlmasrnr islemektedir.

Di.inyanrn bir numarah mag markasr olat Swan Vestas. ba;anh bir qe-

kilde, oltayla bahk avlama miisabakasrnrn sponsorlu$unu yapmrqtrr. Bu
slxrnsorluk iiriiniin kimlili ile temizlik:uasutda bir ortakhk kurmugtur. Bahk
avlarna sporu Ingiltere'de tragtan ba$a. tiim rnnalilarda yaprlmrqtrr. Bu olay
miikcmmel bir yercl halkla iliEkiler firsal yamtmr$tr.

Benzcr bir qekilde. Royal Phillarmonic Tour'un. organizasyonu ya-
prlmrq konserleri igin ycr scEirninde sponsor soz sahibidir'. Her ne kadar oda
mUzili. kiiEiik orkestra tullarr vc resim sergileri daha genig bir oranda ctkili
olabilirlerse de. bunlar qehirlcrdc konser salonu veya genig yerlcrde yaprlma-
hdrr.

Buradn digcr l'alitdrlcr slx)rrsorun kontroliinii azrrltabilir. Oncrnli kir;i-
lerin katdrmr veya bir faaliyet yapabilrnek igin uluslararasr talivimde sunrla-
malar yaprlatrilir. -Onrelin. allarna g0sterisi ile golf ve tctris. Esas olarak e!-
lence amacryla dtizenlenmiq Ozel golf giinleri, squash. darr. bilardo gibi faa-
liyetlerde bir suurlama olmayabilir.

Spor taaliyetleri geniq bir alana seslendili igin bu tiir organizasyonla-
n diizerileyenlcrin. ticari grkarlan nedcniyle sponsorlulita bu alau yoneldik-
leri gOriilmektcdir. Fakat gorsel ve gdsteri sanatlannda da sponsorluk faali-
yetleriyle biiyiik kitlelere seslenilebir.

Pazar ile Faaliyetin ltlEt<isi

Sponsorlukta seyircilerin ilgisini en gok Eeken faaliyetler segilmeli-
dir. Halkla iligkiler yOneticisi etki yapmayr ister. - Bu resim, heykeltraqhk.
opera, bale. drama. mim, caz veya klasik miizik olup olmadrlma balulmaksr-
zm olabilir. Bazr laaliyetler organizasyon tizerine yansryacali kadar iyi tanrt-
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ma ve eglence imkanr sa$layabilir. Bazr sponsorluHar ulusal bir etki olu$tur-

maya gahqrrlar : bazflan ise toplum ili;kilerinde organizasyonun geliqimine

daha fazla ilgi gOsterirler. Bazilan ise her ikisini de yapabilirler.

E$itim alanrnda yaprlacak sponsorluk faaliyetleri, di$er alanlara g6re

daha fazladr. Ellence firsatlan gok srnrh da olsa iyi diigtiniilmiiq, planlan-

m4 tasanlar medyanm ilgisini gekebilir ve qirket projesinin iyi oldu$u izle-

nimini olugturabilir. Sposorluk; elitim burslan, kurslar, seyahat tldiilleri, ile-

ride yaprlacali elitim taaliyetleri, profes0rliik fonlan, ara;trma ve di$er

alanlarda miimktindiir. Elitim sponsorlu$unu bir alt kademede gOrmek

miimkiindiir: bu tiir sponsorluk faaliyetlerini iiniversite e$itiminde, master

egitiminde, l8 yaq civanndalii elitim alamnda ve prot'esyonel diizeylerde

gormek miimkundtir. Ingiltere'de bilgisayar iireten firmalar Igletrne Fakiilte-

si O$encilerinin elitimlerinin sponsorlulunu yapmrglardr. Yiyecek tireten

firmalar da perhize yOnelik ara;tma projelerini desteklemiglerdir.

Philips Busittess Systcm kendi faaliyetlerinin geliqimiyle direkt ola-

rak ilgili olan e$itim faaliyetlerini desteklemenin faydalannt ortaya koymug-

tur. Bu olay gelece[in elektronik ofisi ile ilgilenen bir seri seminerin diizen-

lenmesinde Industry Society'e yardrm etti[inde delerli bir tanrtrm firsattyla

birlegtirilmiEtir. Acorn Bilgisayarlan, Operation Raleigh Organizasyonu ile

birlikte tiim lngiltere'de bir dizi bilimsel konferansrn sponsorlu$unu iistlen-

miqtir.

Bazr girketler yeni yerlerin keqfi, rekor denemeleri, macera gibi insa-

nrn kendisini agmaya yOnelik gabalan desteklemelerinden dolayt mvazzam

bir fayda g6rmiiqledir. Orne$in Transglobe gezisi Bowrirtg tarafindan des-

teklenmigtir. The Daily Mail gazetesi Atlantik'i gegme yangrnm sponsorlu-

lunu iistlenmigtir. The Milk board srcali hava balonuyla deniz seviyesinden

olan yiikseklili diinya rekorunu krma denemesine yardrm etmiqtir. Sponsor-

luk yapan firmalarta her alanda diinya rekorunu hrmak igin yapilan deneme-

ler muazzam bir bigimde desteklenmektedir.

Sponsorluk faaliyetinin herhangi birqeyle dirckt bir ilgisi, ba$r olma-

srna gerek yoktur; fakat sponsorluk faaliyeti girtete yOnelik uygun bir diiqiin-

ce olugturmali amactyla tasarlanmahdr. Bazt tanlnm$ potansiyel futbol

sponsorlan, oyun alanlannm veya burada standartlann olmamast nedeniyle

spordan desteklerini geri gekmiElerdir. Ingiltere'de tinlii bir tiiketim malze-

meleri iireticisi miikemmel bir TV tatiltlm frsatrnt yalialamasma ra[men

markasmr bilardo ve okguluk miisabakalanmn yaprldr$r yere koymayt red-
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detmi$tt. $i*et sigara ve ieki i.irerimiyle ilgiliydi.

Medya, itnlegin TV bir geyi anlatrken bu raliamlar diktatle agklan_
mahdrr. Ingiliz televizyonunda Onemli sponsorlu!u yaprlmrg faaliyetlerde
marka isimterinin kullanrlmasr kural olarak vardr. lsmin duyurulmasr her
zaman seyircilerin algrlamasr ile ilgili delildir. Bazl logolar sadece Omek
olarak goriiliir ve marka isimleri gibi yazdrrlmaz. Bazr spodarda motor ya-
nllan veya furbot ka.ryrlaSmalannda oldulu gibi aktivite oyle ciddidir ki, bi_
raz dikkat, yaprlan aktivitenin merkezinin dqrnda saflanr. Dilerleri daha sa_
kindfu ve ma*a isimleri mesela bilardo, okguluk veya atlama gdsterisirin
yaprldlgl binaya veya yere yazdlfllr.

Maliyet Etkinlili

Sponsorlukla ilgili olarali en tetrlikeli olan soru ma.liyet etkinligi duru-
munu sormal(u. Toplam gergek gide er, direkt ve dolayh olarali yapllan
hiu'camalan kapsamalitadrr. GcDcllikle mllltrm amacryla yaprlan bir spon_
sorluli, direkt olamli yap an sponsorlugun her I pound,u iEin i$etme giderle_
dnde I poundluk bir kaylp olur. Ybnetimde ise 1 pound'dan daha tizla bir
kayba neden olabilir. Bundan dolayr 100.000 poundluL bir odeme igin spon_
sorlukh 300.000 pound'a yakrn eidemede bulunabilir. Bu meblaldan her bin
seyirciye direkt olarali veya dolayh olarak ulagmamn maliyetini hesaplamal(
miirnliiindiir. Bazen. faaliyet bir prestij veya yeni bir gey ise lehte destek yapr-
labilir.

Bir eglence faaliyetini hesaplamali daha kolaydr. Giderler, maliyet
etkinligi iEin bir degerlendirme yapacak olan kat rmcllann sayNma bdliintir.
Wimbledon'da <izel bh gadrdalii bir misafirin direkt eglence giderinin 200
pound olmasr gok maliul bir fiyattu. Yine de her bir insan igin dolayh harca_
mala 1000 poundun uzerildedir. Futbol aladaflnn ilk boliimiinde bulunrur
bazl ozel yerler (localar) normal bir insalln oturdugu numaraya gdrc on kez
daha pahahdr.

Iyi bir sponsorlu$un ne oldugu sorusuna kolayca cevap verilemez.
Hallila iliEkiler dam$manlan potansiyet sponsorlara, destekleyici birliklerin,
iyi niyetin, tanltlmln ve ellenmenin bnemini anlatmahdr. Mali hesaplar, ola-
gan basit faktoilerle ilgili olmaldr. -Kime ulagacagz (Hedef kitlemiz kim?),
hangi tutumlara, davramqlara Eekil verecegiz? Hangi mesajlada iletiqim ku-
racalrz ve ettimizi nasrl izleyece!iz? gibi sorular daha Onemlidir.

Eger faaliyet dikkarli bir qekilde segilir ve kontrol edilirse. qok gUqlii



bir teknik olabilir. Eler tesadiifi bil'seEim yaprlrr ve kontrol edilmezse' para

boq yer.e hucanm$ ulul. u. tlaha onernli ileti$im alanlan yerine krt yonetim

kaynalilan boE yere harcanmrq olur.

Hangi Esaslara Giire Sponsorluk Segilir

l-Belirli bir sponsorlu_la krar vetmeden 6nce. kime ulaqrnayr hedet'-

ledilimizi. araglanmtzr. mesajlaflmzr. lutumlanmrzr v.tr. kendi kcrtdirnize

diiqtindiik mii'l

2-Potansiyel sponsorlu!uu iste-Eine de$il. verirnlilik kriterininin 6l-

Eiilmesine aqrlt niryrz? Yorrctimdcn gelen basktya veya tahrike aEtk mtyrz'?

3-Bir iletiqirn yonterni olarak sponsortulu di.iqiindtiliimi.izde aq:rk bir

r;ekilde heclef kitlcye ula;abilir rniyiz?

4-Tanrtun. pfcslij. cllence imkanlafl veya l'runlafltr bir kombinasyo-

nunu rulyor muyuz'l

S.Far.klr.deli;ikgrupliua.objelercuygulananspottsorlukfaaliyetle-
rini ayn tutmah mrYz'l

6-Sponsorlula aday olarak gosterilmiq bir olayr alternatif tehriklerle

karqrlaqtrrabilir miYiz'?

7- organizasyorlumuzuu isminin bclirli bir olayla birlikte itulmastnt

ister rniyiz?

8- E$er oyleyse, bir yrl ilerisi igin trir taahhiitte bulunur muyuz?

g.DahaOncedettsglrrsorluluyaprlmrqbirolayaismimiziba$layabi-

lir miyiz'l

10- E*[er ismimizi daha once sponsorlu$u yapllm{ olaya ba$larsali.

organizatOrlerle ve Onceki sponsorlarla neden bu sponsorlulitatl Eekildikleri-
ni kontrol etmeli miyiz?

l1- Ismimizi yeni bir olaya veya dalu 0nceden sponsorlulu yapilma-

mrq bir olaya eklemeyi tercih eder miyiz?

12- Eler yeni bir olaym spoltsorlu$unu yaparsak' potansiyel seyirci'
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duyunna. kamu vc medya ilgisi gibi faktorleri nasrl kontrol edebiliriz?

13- Bir traliyetin dUzenlenmesi srrasrnda lojistili (arka planda) yd_
Diinden bi kanl illk olmasrlr istcr miyiz?

14- Arkl plandirlii taaliyetlerin iyi ylprlmasrDr istcrsck. yonelimin l1l_
lcpledni vc ek harcamahrr hesaplayabilir miyiz?

l5- Yainctim talcplerini ve ek harcamalan hcsaplayamazsali organizc
edilmiq bir otayur verirnlililirri delerlcndiretrilir miyiz?

l6- Faaliyet alammrzla ilgili bir olayr. mesela direk olarak kolu ve
sagldih besil iireticisi vcya dolayl oiarali buz pateni ve dondurucu ifeticisi
ile ilgili bir olayr. ister miyiz?

l7- Alternatil olrrdi. aElk havada yaprlxn sporlann saglkh gdrijniir_
lc, futbolun gcnQlikle. vatErlr!rn zengin insanlann.qittigi biiyiik alrsvcri$
merkczlcdnill gckiciligi ile saf.nlcrn zeka ilc birlikleligi gibi kabut edilcbilir,
bir onakLgr istcr miyiz?

l8- Altcr:ralif olarak (vcya bclki dc ek olamk) hcdet kitlemiz_e ismimi-
zi malisirnum diizeydc duyunnryr istiyor muyuz?

l9- Eger larrrtrm esassa ismimizi kitlelcrin ya$ durumuna. sosyo-eko_
nomik kategorilcrc. co-Imfi dururna v.b. rre <itqtidc duyurabildigimizi Olaebi_
lir miyiz'!

20- Postcr ve lrurtrm vc bunlann mcdyada gdslerilmesiyle olulturu-
lan duyurrna iqlcmini birbirinden ayrr.rbilir miyizl

2l - N{azur bir nedclc ball olan bir lalitor mcdyada duyurulursa. or-
ganizatdrl$ ne gibi gamnlilerde bulunurlai/

22- Daha cinceki vrllarda hakilii medya gdriiqmelerins. mcyda lenlsil-
cilerinin goriiqlerioin ycr aldlgr kayltlan kontol etmek miirnkiin miidiir?

23- Sponsorlulun betlelinin bir knrnr s<iz vermeyle mi, yoksa medya-
da yer atan riiponajliurn dolayrsryla anlatrlmasryla mr ilgilidir?

24- Bdyle rdportrilar. canh TV roportajlan yeya mtizalierelerin su-
nulma;r ile mi dolrulanr'l
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25- Medya taratilrdatr ismimizin zorla kullamlmaslna yonelik smda-

malar var mtdr?

26- Anlagmada aqrli bil biqirnde ismimiz yaprlan (yaprlacali) faaliye-

tin baqllrnda ku'llandacagl veya her ne ianan bu olrydan soz edilecekse' is-

mimizir kullantlacalr bildirildi mil

27- Hangi durumlTda. olayla ilgili l'aaliyetteki ismimiz kullanllacak?

Ornegin posterierde, stadyumul bill boardlannda' biletlerde' programlarda

v.b.de .

28- Bizim sponsorlugumuz tek birqrmlza yaptrBlmlz bir sponsorluk

mu. yoksa ortali bir sponsorluli mu?

29- Oyleyse, ir.srt sponsor biz miyiz? ve ek sponsorlut altp alm-ayaca-

lrmrza karrr verme hakhmtz ve yapacaklafl taaliyetleri onaylama lukklmrz

vaf ml?
30- Organizatorler yapugrmrz sponsorlulun bize ne faydasr olacalt

konusunda Ye olay hakllnda siirekli bilgiler verecckler mi?

3l - Olay gergekleStirildiktcn sorm olayrn c0iisi turklunda bize bir de-

gedendirme yap-maiannr isteyebili' miyiz? lloiki ydlarda bu degerlendir-

meler baqanmrzr anrmbilit.

32- Ileriki yrllarda yapacagrmlz sponsoduklann baqaflh olmasr iEirr

bir durum de-qerlendirmesi yapmah mryrz?

33- Bizim bir olaya baqlamamrz ileride bunun devam etmesini sagla-

yacali mr? (Ba5liurgrcrmrz bir olayn kurulmasrnr saglayacak mr l) Daha son-

ra ticad bir glkar (de!er) sa-llayacali mr?

34- Eilence bizim igin onemliyse. sponsor olarali

-Kraliyte ail Yardlm

-VIP rcsepsiyonlan

-Ozel misafir faaliyetleri

-Park yeri ayrma

-Olaya ba{lama

-Misafihediyeleri

-Ta;rmanrn yap masr

-Kutlama toplant an

-Odiillerin verilmesi

-Video ve film Eekimi,
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gibi 0zel faaliyetler

yapacak mryru?

35- Mesela organizasyottumuzun yerleqtirilmesi vrasmda oturmak

igin uygun bir yer segimi igin esneklik olabilecek mi?

36- Biiyiik bir olay veya bir seri olayr, bdlgesel diizeyde iillie iginde

veya drqtnda planlayacah mry:z2

. 37- homosyona yOnelik talivimimizin tarihi nasrl belirlenecek ve za-

manlamasr uygun olacali mr?

38- Di$er iletiqim kanallanmrzdan (ev bildirileri, reklam v.b' gibi) bu-

na katilrm igin promosyon firsatlannt de$erlendirdik mi?

39- Sponsorluk giderleri, harcattatl zamallr. igletme giderleri ve bun-

larla ilgili olan orjinal amaglan kapsayan bir paliet igin toplam giderleri he-

saplayabilir miyiz?

*Roger Haywood, All About Public Relations, Second Edition,

London. Mc Graw Hill Book Company, 1991, ss.247'256.
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