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Ozet

Toplumsal donistimler ortaya ciktiklarinda dogrudan etkilenen alanlardan biri
modadir. Moda, zamanina ait olmasiyla birlikte, 0 zamani medya araciligiyla etkilemekte ayni
bicimde etkilenmektedir. Moda basinin en kokli dergilerinden Vogue Dergisi'nin tarihine
bakildiginda bu karsilikl etkilesim acikca gériilebilmektedir. Bu calismada Vogue Dergsi'nin
kapaklari incelenmis, yayinlandiklan dénemlerdeki teknolojik, sanatsal ve toplumsal gelisim
ve dénisiimlerle olasi baglantilari arastirlmistir. Bu amagla, iic dSneme ayrilabilecek kapak
tasanimlarindan (illiistrasyon, Fotograf, Stiper Model) illiistrasyon Dénemi'ne ait olan kapaklari
ortaya ¢ikaran toplumsal kosullar, sanatsal ve teknolojik gelismeler detaylica incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Vogue Dergisi, Moda Tasanmi, Moda Sosyolojisi Moda
illistrasyonu, Moda Dergiciligi. '

Abstract

Social transformations directly affect fashion. Fashion, belonging to its time and affect-
ing its period of time through media, is being affected in the same way. Taking a look at the
history of the important fashion magazine Vogue, this mutual interaction can be seen clearly.
In this study, Vogue covers are analyzed and possible connections between technological,
artistic, social developments and transformations of the period of their publication are evalu-
ated as topics of research. With this aim, cover designs, which can be categorized into three
periods (lllustration, Photograph, Super Model) are taken into consideration by focusing on
the social conditions, artistic and technological developments which created Illustration Pe-
riod covers

Keywords: Vogue Magazine, Fashion Design, Fashion Sociology, Fashion II-
lustration, Fashion Magazine Publishing.
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1.GIRIS!

Sanayi devrimiyle karakterize edilebilecek olan 1800°li yillar toplumda biiyiik
degisimlerin yasandig bir dénemdir. Ayni déneme denk gelen birgok teknolojik, sosyolojik
ve sanatsal gelisme etkileri giiniimiizde de devam eden biiylik degisimlere neden olmustur.
Mimaride celik konstriiksiyonlarmn kullanimi, sehirlerarasi tasimacilik, fotografin makinesinin
icad1, matbaa makinesinin gelistirilmesi, dikis makinesinin bulunmasi, dokuma tezgahmin seri
iiretime sokulmasi bu dénemin bazi 6nemli gelismelerindendir. Ayni zaman diliminde Auguste
Comte, Pozitif Felsefe Kurslari’m yazmaya baglar; Charles Darwin, Tiirlerin Kokeni ni, Toc-
queville Amerika’da Demokrasi isimli dort ciltlik eserini, Feuerbach Hiristiyanligin Ozii'nii
yazar. Bir yandan da Marks degisen diinya iizerine tezlerini ytiriitmeye baslamistir. Teknolojik
ve siyasi alanlarda bu gelismeler yasanirken sanat diinyasinda da etkilerini hilen devam ettiren
romantizm yerini yavas yavas Izlenimcilige ardindan da Digavurumculuga birakacaktir®.

Biitiin bu gelismelerin giindelik hayata etki etmemesi olanaksizdir. Sanayi Devrimi ile
birlikte kentlere dogru yogun bir go¢ baglamis, yasamin: devam ettirebilmek i¢in emegini sa-
tan yeni bir smmf tarih sahnesindeki yerini almistir. Ayn1 zamanda, ‘ne asil ne de koylii olan’,
gecimini ticaretle saglayan baska bir smif, burjuvazi bu déneme damgasini vurmustur’. Done-
min diger 6nemli bir yeniligi insanlarin iginde rahatga gezebilecegi, celik konstriiksiyonlarla
ayakta duran ve istii camla kapali biiyilk magazalarn, pasajlarm ortaya ¢ikmasidir. Kiiltiir
tarihcisi Walter Benjamin, Paris Pasajlarmin cogunun 1820’lerden sonra ortaya ¢iktigimni sdy-
ler. Pasajlarin ortaya ¢ikma nedeni olarak da tekstil ticaretinin canlanmasim gosterir. “Pasajlar
bir likks esya ticareti merkezidir,” der ve ekler, “Diizenlenislerinde sanat tiiccarmn hizmetine

girmektedir’™.

Pasaj kavram, dénemin degisen giindelik hayatm ¢ok iyi ifade etmektedir. Bu pas-
ajlarda insanlar 6zgiirce gezebiliyor, vitrinlerde siralanmus iiriinlere bakiyor ve en &nemlisi
de birbirini inceliyordu. Boylelikle artik insanlar birbirini hi¢ tanimadiklar: halde birbirinin
seyirlik nesnesi haline geliyordu. Sanayi Devrimi ile birlikte ‘bos zaman’ kavrami da orta-
ya cikmusti. Kentlere gogler hizlanmig, bunun yaninda devlet tarafindan sehirlerde giiven-
lik arttirilmisti. Bu nedenlerle pasajlar ve vitrinler birer bos zamam degerlendirme mekani
olarak deger kazanryordu. Giiniimiiz biiyiik pasajlarinin atas1 olarak bilinen ilk “Bon Marche”
1852’de bir tekstil magazasi olarak agilmistr®. Onu yeni magazalar takip etti. Eskiden zengin-
lere ait olan liiks iiriinlerin kullanimi béylece yayginlasiyordu. Sanayi devrimi ile artan {iretim
yaninda tiiketimi de getiriyordu. Cok cesitli iiriinler arasinda segim yapmaya calisan insan-
lar daha once hi¢ gormedikleri bir fantezi diinyasinda bir bos zaman faaliyeti olarak bu dev
yapilar1 geziyor, birbirini inceliyor ve onlara sunulan iriinleri tiiketiyordu.

| Bu makale, 29-30 Nisan 2009 tarihleri arasinda Gazi Universitesi, Iletisim Fakiiltesi'nde yapilan 5. Tletigim
Ogrencileri Kongresi’nde bildiri olarak sunulmus, yayimlanmadig1 i¢in genigletilerek yeniden yayma hazir-
lanmustir.

2. Zaman cizelgesi icin bkz. L. Kilig, Fotograf ve Sinemanmn Toplumsal Tarihi, Dost Kitabevi Yaymlari, Ankara,
2008, s. 300-306.

3. LKilg,age,s. 20

4, Walter Benjamin (Cev. Ahmet Cemal), Pasajlar, Yap1 Kredi Kiiltiir Yayinlari, Istanbul: 2009, 5.87-88.

5. Giil Okten, Moda Alaninda Faalivet Gosteren Magaza Zincirlerinde Ticari Imaj ve I¢ Mekan liskisinin Irde-
lenmesi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, I¢ Mimarlik Anabilim Dali, Yaymlanmamus Yiiksek Lisans
Tezi, Istabul, 2004, s.25.
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2. MODA VE MODA YAYINCILIGI

Tekstil tirtinlerinin pasajlarda biiyiik bir gesitlilik i¢inde boy gostermesi, bunun yaninda
insanlarin artan bos zamanlarini pasajlar gibi kamusal alanlarda gecirmeye baslamalan ve
tiiketim olgusu 6niine gecilemez bir sekilde etki alanimni giderek genisleten moda kavramimi
akla getirir. [k pasajlarin tekstil ticaretinin canlanmastyla ortaya ¢ikmasi bir rastlant1 degildir.
Diana Crane’nin belirttigine gére, 19. yy’in sonuna dogru giysiler giderek ucuzlar ve boyl-
ece alt simflar i¢in daha kolay erisilir hale gelirler®. Tekstil ticaretinin boylesine canlanmasi
ve giyim esyalarinin herkes tarafindan erisilebilir bir hale gelmesi giysilerde siirekli degisen
bir stil arayisinin ortaya ¢ikmasmi énceler. Giiniimiizdeki anlamiyla moda olgusu bu degisim
aghig ile temellenmistir. [lk moda tasarimeist olarak bilenen Charles Frederic Worth, 1857°de
Paris’te kendi moda evini agar ve her sezon kendi tasarrmlarindan olusan bir kreasyon tanitma
gelenegini baslatir. ‘

Insanlarin boylesine ilgisini ceken bir olguyu takip edebilmek i¢in o dsnemde ellerinde-
ki olanaklar simirlidir: Ya bikip usanmadan pasajlar: arsinlayacaklar ve olup bitenleri kendileri
takip edecekler ya da o dénemde sayilar: hizla artan moda icerikli dergilerin birer okuru haline
geleceklerdir. Moda dergileri, sadece giyim hakkinda degil; giizellik, gezi, edebiyat, miizik
vb. gibi daha birgok konuda i¢inde yazilar barmndiran, déneminin yasamini okurlarma akta-
ran yaymlar olarak ortaya ¢ikmistir. 19. yiizyilin sonlarina dogru birgok dergi yaym hayatina
baglamistir. Bunlardan Vogue ve Harper’s Bazar giniimiize degin kalmay1 basarabilmis
yaymlardir. S6zii edilen dergilerden birkagim 6rnekleyecek olursak’;

Delinator: 1873’te Ebenezer Butterick’in elbise kaliplarimi 6rnekleyen bir reklam kata-
logu olarak yaymlanmustir. Ileriki yillarda gezi yazilari, cicek diizenlemeleri, giizellik, edebi
kurgu konularmni da kapsamaya baglamistir. 1910°da fiyat: 15 cent’tir ve 750,000 satmaktadir.

McCall’s: 1873’te Iskog terzi James McCall’in kaliplarin1 dagitan bir katalog olarak
cikmistir. Zamanla moda, kurgu, hobi ve ev servisi konulu bir dergiye doniismiistiir. 20.
yiizyilda en ¢ok okunan kadin dergilerinden biri haline gelmistir. 4,650,000 okura ulagmustir.

Ladies’ Home Journal: Tribune and Farmer’in eki olarak 1883’te yayin hayatina
baglamigtir. Baslangictaki formiilii “Kizlarla Konusma” gibi baglikl: siitunlarla kadin kadma
konugsma ve Mark Twain, Rudyard Kipling ve Humphry Ward gibi Unlii yazarlardan agk
oykiileri yaymlamaktir. 1900°de 800,000, 1903’te 1,000,000, 1910°da 1,305,000 ve 1919°da
2,000,000 okura ulagmustr.

3. VOGUE DERGISI’NIN ILK YILLARI

Vogue Dergisi 17 Aralik 1892°de, New York sosyetesinin bilindik isimlerinden Arthur
Baldwin Turnure tarafindan haftalik bir gazete olarak yayinlanmaya baslar. Turnure’in yaymi
kendi smifinin hobilerini ve yasam bicimini tanitacaktir. Bu gazete New York sosyetesinin
evlerinin igini, partilerini, Avrupa gezilerinden getirdiklerini gostermek icin olduk¢a uygun-
dur. Angeletti ve Olivia’nin In Vogue isimli eserlerinde belirttikleri gibi, Vogue ‘sigramalar ve

6. Diana Crane (Cev. Ozge Celik), Moda ve Giindemleri, Ayrnti Yaymlary, Istanbul, 2003, s. 15.
7. N.Angeletti - A Olivia, In Vogue, New York: Rizolli, 2006, s. 16-17.
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siirlamalarin bilyiittiigii bir smif olan New York aristokrasisi tarafindan, New York aristokra-
si icin, New York aristokrasisi hakkinda’ yaynlar yapan bir gazete olarak yayin diinyasina
girmistir®. Vogue’un yayin hayatina basladig1 yillarda oldukea giiclii ve varlikli aileler New
York sosyetesinde taninmak ve kendilerine orada bir yer agmak i¢in miicadele etmektedir’.
Derginin ilk kapag1 sosyeteden geng bir kadin imajini yansitir. Kapaginda derginin ismiyle
birlikte “A Debutante”' ifadesi yer alir. Bu ifade Vogue’un ilk ortaya giktigindaki durumunu
karakterize etmektedir. David’in tek bir ciimlede 6zetledigi gibi “Vogue, geng bir kadmn bigi-
minde bedenlenir”".

Vogue™un bu ilk doneminin kapaklarmda tist smif kadinlar1 bog zaman etkinleri i¢inde
resmedilmistir. Avlanirken, ata binerken ya da kir gezisinde giiniin modasina uygun kiyafetleri
icinde kendi simflarinin biitiin 6zelliklerini tasimaktadirlar. 1893’te Max F. Klepper tarafindan
yapilan bir kapakta iist smiftan bir kadm iki bacagim bir yanmna atarak ata binmektedir.
Crane’in belirttigine gore ‘binicilik, ist simftan kadmlarm mesgul olduklari ilk bos zaman
faaliyetlerindendir’'?. Bu kapaklar kadmnlarim kamusal alanda goriiniir olmaya bagladigim gos-
termektedir. 1895 tarihli bir Vogue kapaginda bir erkek golf oynarken resmedilmistir. Bu do-
nem sosyal kuliiplerin artis gosterdigi, smiflarm i¢inde bulunduklar sosyal ortamlarla yasam
tarzlarim ortaya koydugu bir dénemdir. Bir y1l sonra, 1896 tarihli bir Vogue kapaginda bu kez,
bir kadin, Bayan H. P. Phipps, Golf Kuliibiinde, elinde golf sopasiyla resmedilmistir.

1870’ten 1914°¢ kadar olan Vogue’un bu ilk donemleri, Amerika’nin “Altin Cag1” olarak
bilinir. Bu siirecte kapitalizmin yiikseliginin yaminda marklagmaya ve pazarlamaya verilen
onem artar. Moda pazari ise Fransiz giklig1 tarafindan ele gecirilmigtir'®. Bu nedenle ilk dénem
kapaklar1 Amerika’da goriilen Fransiz etkisinin, Amerika’nm siklig: ve zarifligi Fransa’dan
orneklediginin ve Vogue dergisi aracihigiyla kitaya tagimasinin orneklerini olusturur.

4- CONDE NAST DONEMI

1906 yilinda Arthur Turnure &liir ve Vogue’n Condé Nast satin alir. Nast’m Vogue’un
bagma gelmesi heniiz sosyeteye hitap eden bir gazete i¢in biyiik degisimlerin basladig1
zamandir. On yil iginde yaymin tiraji 14,000°den 150,000’e yiikselir; reklam gelirleri ise
$76,111°dan $2,000,000 olur'. Nast, gelisiyle birlikte, Vogue’da ¢ok etkili degisiklikler yapar.
Dergi haftalik yerine iki haftalik olarak gikmaya baslar; fiyat1 10 sentten 15 sente yiikselir
ancak abonelik $4°da sabit kalir, kapaklara daha gok renk eklenir, reklama daha fazla sayfa
ayrilir, moda ve toplum hakkinda daha gok makale yaymlanmaya baglanir’®.

Bunlarin yaninda Nast, Vogue’un grafik sunumlarint da yeniden diizenler. Kapaklarda
yayinlanan siyah beyaz gizimleri degistirir, gok seyrek olsa da fotograflar yayinlamaya baslar.

8. N.Angeletti - A. Olivia, a. g.e., s. 2.

9. N.Angeletti - A. Olivia, a. g.e., 5. 7.

10. Debutante: Sosyeteye ilk kez takdim edilen geng kiz.

11. N. Angeletti - A. Olivia, a. g.e., s. 23.

12. Diana Crane, a.g.e., 8. 1554-155.

13. A. M. David, “Vogue’s New World: American Fashionability and the Politics of Style”, Fashion Theory,
2006, s.14..

14. A.M. David, a.g.e., s. 26.

15. N. Angeletti - A.Olivia, a.g.e., s. 14.
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Gazete bayilerindeki ilgiyi arttirmak i¢in kapaklara biitiinii renkli reprodiiksiyonlar yaptirir's.

1913 yilinda biiytik gazete patronu William Randolph Hearst Harper s Bazar’1 satm alir
ve Vogue’la rakip haline gelirler. Iki dergi arasindaki yaris ‘sayfa diizeninde, kapak illiistrasyo-
nunda, fotograf kullaniminda ve gazetecilikte kullanilan grafik diizenlemelerinde birgok artis-
tik yenilik’ saglar'’. Vogue bu savas1 kazanmak i¢in gesitli kapak stratejileri gelistirir. Angeletti
ve Olivia’ya gore, ilk olarak kendini tarafsiz bir zarifligin sunumu olarak ortaya koyar. Bunun
i¢in kapaklarinda zarifligin simgesi olan tavus kusunu kullanir's.

Ikinci olarak, derginin goriindiigii anda tanmmasmi saglamak icin ‘V’ harfi
sembollestirilir. Bir biiyiik ‘V” harfi iistiine son moda kiyafetiyle ‘Vogue kiz1’ yerlestirilir'®.
David’e gore ‘Vogue Kizi’n1 marka imaj1 olarak segerken Nast’in amaci tist sinif okuyucularinin
fantezilerine seslenmektir. David bunu soyle agiklar®:

“Onun diinya dis1 fildisi cildi, kar beyazi perugu, ince beli, cinsel istek uyandiran gogsi
ve 6zenle hazirlanms elbisesi imkénsiz bir kadmlik figiiriine aittir. O, hayat bulmus bir Wat-
teau ¢oban kizidir, buna karsin hareketleri bir oyuncak bebegin sertligine sahiptir. Reverans
yapmak i¢in bir adim ileri atar ve etegini kaldirir”.

Bunun yaninda kapakta son moda tasarimlarin yer almasi yetmez, aym zamanda bu
tasarimlar1 giyen kadin ¢izimi, Vogue okur. Béylece Vogue giindelik bir nesne olarak iist sinif
yasantisinin ve zarifligin ayrilmaz bir pargasi olarak sunulur?!.

Son olarak, Vogue’un kendini avantgard sanatin iginde gostermesi gerekir. Boylece
Vogue sadece son moda haberlerini, yeni tasarimlari giyen kadinlarmn goriiniimlerini icermekle
kalmaz, onlar1 yeni anlatim yollariyla okuyucularina sunar.

5. IKi iILLUSTRATOR HELEN DRYDEN VE GEORGE PLANK

Burada yirmilere kadar olan dénemde Vogue’a damgasmi vurmus iki Amerikan il-
listratérii anmak gerekir. Bunlardan ilki 1923’e kadar Vogue’da kalan Helen Dryden’dir.
Digeri ise 1927°ye kadar Vogue’un bazi kapaklarini yapan George Plank’tir. Ikisinin anlatim
tarzlari farkli olsa da David’in ‘Vogue kiz1’ i¢in soyledigi gibi, ¢izimleri iist smifin fantezi
ve rilyalarina seslenir. Plank, dogrudan bir hayal diinyasinda bazen Samanyolu’nda yiizen
figiirler kullanir, diinyaya dondiigiinde ise figiirleri liiks iginde kaybolmustur?2. Dryden, onun
yaninda daha gergekgidir, elbette o da iist siniflarin diinyasim resmeder. Onun figiirleri genelde

bos zaman etkinliklerinde dig mekanlarda goriiniir. Bu y6ntem ayni zamanda son modalarin 7

glindelik hayat icinde nasil kullanilacagimn da resmedilmesidir?.

16. A.M. David, a.g.e., s. 26.

17. N. Angeletti - A.Olivia, a.g.e., s. 26.

18. N. Angeletti - A.Olivia, a.g.e., s. 28;. Uluslararas Telif Yasalari nedeniyle kapak gorselleri dogrudan internet
adresleri olarak verilmistir, dipnotlar yazi i¢inde belirtilen kapaga ait gorselin bulunabilecegi internet adres-
leridir: http://www.enjoyart.net/ library/beauty_fashion/ vintagevoguecoverprints/large/Enj-Vogue-1208-Pa-
ris-Openings.jpg

19. hitp://www.americanartarchives.com/fxl_I21jan15 vogue.jpg

20. A.M. David, a.g.e, s. 28.

21. http://pics.livejournal.com/soralunii/pic/0022k805

22. http://pics livejournal.com/soralunii/pic/0022p3p7

23 http://cdni.condenast.co.uk/624x822/s_v/Voguecover Nov20 XL.jpg
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Birinci Diinya Savast, kadmlarm giindelik hayat i¢indeki rollerinin degistigi, kadin
hareketi acisindan olduk¢a énemli yillardir. Bu yillarda bundan 6nce hi¢ yasanmayan bir
sekilde kadm niifusunun birgogu kendini erkeklerin biraktifi boslugu doldurmak iizere is
hayatinin icinde bulur. Yaptiklar: isler, o giine kadar erkeklerin yaptig1 ve ‘erkek igleri’ olarak
bilinen islerdir. Kadmlar i¢in énemli bir sosyal doniisiim gergeklesir. Vogue ise bu doniisiimii
tamamen disaridan izler, kendi smifina yonelik yaymcilik anlayisindan 6diin vermez. Kapak-
larda kadinlar gorimmeyen taburlara el sallarken resmedilir. Bu kapaklar ya coskuyla goriin-
meyen taburlar selamlayan ya da hiiziinle onlar1 ugurlayan kadmlarin belirdigi kapaklardir.
Savasa dair kullanilan simgeler ¢ok uzaktan, belli belirsiz gortinen savas ucaklari, yaris belli
olan bayraklar ve el sallayan kadmlardir. Sozii edilen kapaklar, savagim st smnif yasantisina
neredeyse hi¢ etki etmedigi izlenimi uyandirr. Boylece ist smif yagantisinin, fantezi ve
riiyalar1 kapaklarda kendini gdstermeye devam eder™.

Plank’in resimledigi, savasin basladigi 1914 yilinin Kasim ayina ait bir Vogue kapaginda
sik giyimiyle bir kadm, kadmlar i¢in liiks giyim esyalar: satan bir magazanin vitrinine ba-
karken gosterilmistir. Biitiin diinyadaki dengelerin degistigi bir savagm ilk aylarinda ortaya
cikan ve tiiketimi yiicelten bu kapak, kadmlarn bir anda degisen giindelik hayatlarimni goz

6niine alirsak, ironiktir 2.

5.1920°LER VE ART DECO ETKISI

Birinci Diinya Savasi, Vogue kapaklarina karamsar bir hava yerlesmesine neden ol-
masa da modada ciddi degisimlerin bas gostermesine neden olmustur. Modadaki Fransiz
tistiinliigii savasmn ardindan, Fransa’nin ekonomik alanda gerilemesi ve hammadde sikintisi
cekmesi ile Amerika’nin eline gegmeye baslamustir. Buradaki degisim ‘modanin kral1’ olarak
bilinen Fransiz tasarimei Paul Poiret’nin pahals, siislii oryantalist tasarimlarindan, ‘19. Yiizyil
modasinin katledici melegi’ olarak bilinen Coco Chanel’e gegiste billurlagir. Artik ‘S’ bigim-
li moda silueti degismistir. Giindelik hayatta kadinlar daha islevsel kiyafetler tercih etmeye
baslamislardir. Bu kiyafetlerin rahathgim kesfeden kadinlar bir daha bunlardan vazgecmek
istemezler.

Moda diinyasmdaki bu 6zgiirlesim dalgas: moda illiistrasyonlarmi da etkiler. Yeni
teknikler kullanan, fovizmden, disavurumculuktan ve kilbizmden etkilenen yeni sanatgilar
ortaya ¢ikmaya baslar %, Kapak illistrasyonlar: daha dinamik bir hél alir; hareket halindeki
figiirler tercih edilir. Kapaklardaki duragan gériintiiler yerini za birakmustir. Vogue i¢in 1916
ve 1939 yillar1 arasinda toplam 144 kapak yapan Georges Lepape de bu yeni ¢izim teknikleri-
ni kullanan sanatcilardan biridir. Lepape ilk kez 1916 yilinda Vogue kapaginda goriintir.
Moda sektorii Fransa’dan Amerika’ya dogru kaymaktadir; ancak bu kez sunum teknikleri
Fransa’nin eline gecer. Lepape’nin Vogue kapaginda gériinmesi Angeletti ve Olivia’ya ya
gore Vogue’un kapak sanatinda ilk dogrudan Fransiz etkisidir” ve bu tarz 20’li yillar boyunca
Vogue kapaklarmda goriilecektir”’.

24. http://cdni.condenast.co.uk/624x822/s_v/VoguecoverOctl8 L_XL.jpg

25. http://condenaststore.files.wordpress.com/2009/11/ george-wolfe-plank-november-1-1914.jpg

26. N.Angeletti - A.Olivia, a.g.e., s. 44.

27. N. Angeletti-A Olivia, a.g.e., 5.46; http://cdni.condenast.co.uk/ 624x822/s_v/ Voguecover_Oct24_XL.jpg
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Lepape ile birlikte “Vogue kiz1” da goriiniimiini degistirir. Artik 1920’lerin modasina
dogru, modernlesmistir. David, bunu derginin gittikge uluslararas1 bir hal almasiyla ve
uyguladig: kiiltiir emperyalizmiyle agiklar®®. 1920’lerde pahali kadin giyimleri New York’ta
tasarlanmaya ve iiretilmeye baslanir. Hazir giyim sektoriindeki bu biiyiime iist smiflara ait
kadmlarm giyim aligkanliklarini yavas yavas degistirir. David’den alintilarsak; “Hazir giy-
im Uriinlerinin rahathgmi sahiplenen bu yeni nesil igin Paris’in terzi evlerine yapilan ayinsel
geziler artik bir zorunluluk degildi. Basitlestirilmis, kolayca iiretilebilir tarzlar ve rahat spor
giyim 1920’lerde birgok geng bayan tarafindan tercih edildi ve yirminci yiizyilda Amerikan
modasinin simgesi haline geldi” .

Lepape’nin ¢izimlerindeki devinim de bu degisimi gostermektedir. Artik duragan figiir-
ler yerine, Lepape kapaklara hareket halinde olan, riizgrli havalarda saglar1 savrulan figiirler
yerlestirir. Gosterisli kiyafetlerden gok figiirleri hazir giyimin basit formlarinda giydirir®.

Ayni etkiler bir baska Vogue gizeri Eduardo Garcia Benito’da da goriiliir. Benito, Vogue
i¢in 144 kapak yapar. Lepape de Benito da Art Deco ekoliinden gelmektedir. Vogue kapaklarinda
Art Deco etkisi 20°1i yillar boyunca devam eder. Meisler, Art Deco’nun I. Diinya Savasi’ndan
once Paris’te ortaya ¢iktigmni soyler. 1920°lerde ve 30’larda biitiin diinyaya yayilmis, mi-
mari ve dekoratif sanatlarda etkili olmustur. Siislemecilikten uzak duran Art Deco sanatgilar:
makinelesmeyi yiiceltmiglerdir. Degerli kumaglar1 ve taslari, plastik ve krom gibi modern
malzemeleri kullanirlar. Tasarimlari geometrik dgelerin kompozisyonlarina dayanir. Parlak
renkler, geometrik diizenlemelerle hiz1 vurgularlar®'. Hashimoto, basit sekillerin ve makinel-
erin aerodinamik tasarimlarmm Art Deco’yu karakterize ettigini soyler ve Chrysler binast ile
Empire State binasin1 Art Deco’ya érnek olarak gosterir. Ona gore tiyatrolar, oteller, mobily-
alar, heykeller, giyim, aksesuar ve grafik tasarimi Art Deco’dan biiyiik oranda etkilenmistir®2.
Art Deco’nun Benito’nun ellerinde, Vogue kapaklarinda sade anlatimlartyla ortaya koydugu
ihtisam, hizla yol alan hazir giyim sektoriiniin prototipi gibidir. 1926°da hazirladig: bir kapakta
Vogue’un simgesi olan “V” harfini metal bir gokkusag: haline getirir. Artik kapaklarda Brod-
way yildizlarini temsil eden ¢izimler goriilmeye baglanir®.

1920 dénemi, kapaklarinda kullandi1g1 moda figiirlerini Fransiz modasindan 6diing almis
ancak bu kez onlar1 New York modastyla giydirmis ve diger iilkelere géndermistir.

6. 1930°’LAR: MODA VE FOTOGRAFINA DOGRU

1930’lara gelindiginde Vogue kapaklarindaki Art Deco etkisi yerini daha gergekei

anlatimlara birakir. Bu degisimi Vogue editérii Edna Woolman Chase, Benito ve Lepape’nin
¢izimlerinin hi¢bir zaman bir dikisi, fermuar ya da piliyi géstermedigini soyleyerek agiklar®.

28. A.M. David, a.g.e, s. 32.

29. A.M. David, a.g.e., s. 32.

30. http://cdni.condenast.co.uk/624x822/s_v/VoguecoverJan26 E XL.jpg
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32. Stanley Mesier, “Art Deco: High Style”, Smithsonian, 2004, s. 56.

33. Alan Hoshimoto, Visual Design Fundamentals: A Digital Approach, Charles River Media, MA, ABD, 2003,
s. 14,

34. http://www.askart.com/AskART/photos/ILL20061202_3760/72.jpg
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Vogue’un kapaklarmda daha ‘gergekei’ anlatimlari tercih etmesinin bagka bir nedeni de bu
dénemde yayilmaya baslayan fotograftir. Vogue’un 30’lu yillarda tercih ettigi gazetecilige
yaklasan, gergekgi anlatimli kapaklari, 1940’larda baglayacak olan ‘Fotograf Donemi’ne dogru
giden yolda bir ara duraktir®®. Bu kapaklarla Vogue, hayal diinyasiun ve Fransiz sanatinin
olusturdugu kapaklardan moda fotografina bir gecis yasamistir. William Packer, The Art of
Vogue Covers, 1909-1940 isimli eserinde bu durumu sdyle anlatmaktadir:

“Vogue kapaklar1 30’larin sonunda tamamen ve sonsuza dek degisti. Hala dekoratiftiler
ve yeniligini koruyorlardi, ama eski ihtiyat ve dikkat gitmisti; bagtan savma, gecici ve kisa
omiirlii bir seylerle yer degistirmislerdi. Daha fazlasi, simdinin kapagi, otuz yildir olmadig1
bicimde, gegici bir gare olarak dergiye hizmet ediyordu ancak sadece bir kereligine ve sonra
akildan ¢ikiyordu. Bu sirada fotograflar, Steichen, Beaton, Hoyningen-Huené, Frissell ve Horst

gibi fotografeilarin eksiksiz profesyonelligi ile acimasiz geligimini gergeklestiriyordu™.

Gergekten de Packer’m yazdig1 gibi 1940’1 yillara geldigimizde Vogue kapaklarindan
artik illiistrasyon bir daha geri gelmemek iizere uzaklasmus, yerini usta moda fotografeilarinin
cektigi moda fotograflarina birakmigti.

7. SONUC

Simif temelli bir yaym anlayisi ile ortaya ¢ikan Vogue, bu anlayistan hi¢ vazgeemenmis
ve zamanla diinyada modanm gidisatmi belirleyen bir yayin haline gelmistir. Derginin boyle-
sine bir giic elde etmesi gelistirdigi gesitli yayin stratejilerinin yaninda her zaman yeni olanin
izini siirmesi ve okuyucularin1 daha kapaginda bu yenilikle bulusturmasima da baglidir. Vogue,
goriildiigii tizere seslendigi ist smiflarn yasantisin kapagma déneminin &ne ¢ikan sanatsal
gelismelerinden yararlanarak ustaca tasimustir. Yaymin kendini déneminin yasantisina ait his-
settirebilmesinin ve okuyucunun ilgisini cekmesinin nedenlerinden biri de budur.

Sosyal hayatta 1890°larda belirginlesmeye baslayan ‘bos zaman’ kavrami cercevesinde
iiretilen kapaklar, markalasmanim hizlandig: bir dénemde kendini “Vogue Kizr’ olarak ortaya
koymustur. Yine kadm siluetindeki degisim zaman ka ybetmeden Vogue kapaklarinda kendine
yer bulmustur. Edward Steichen, George Hoyningen-Huené gibi moda fotografinin ustalar
ortaya gikmaya basladiginda ise Vogue kapaklar gergekei anlatimlardan moda fotografina bir
gecis yasamistir.

Sosyolojik bir galigma alani olarak bakildiginda bu kapaklardan iiretildikleri donemin
sosyal yasantis1 okunabilmekte, kapaklar sanatsal a¢idan degerlendirildiklerinde ise donem-
lerinin sanatsal gelismelerini yansitmaktadirlar. Yine moda fotografina gegisin benimsenmesi
gelisen yeniden tiretim teknolojileri ile yakindan ilgilidir.

35. N. Angeletti-A.Olivia, a.g.e., 5.53.
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