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OZET

Giindelik hayatin bicimlenmesinde, benimsenmesinde ve insasinda moda 6nemli bir kavram ve alan olarak etkisini giderek arttirmaktadir. Ozellikle toplumsal, si-
yasal, ekonomik, kiiltiirel ve 6zellikle son donem teknolojik unsurlarin degisimi giindelik hayatin her alanini oldugu gibi modanin icerigini de degistirmekte ve bigim-
lendirmektedir. Moda tiim bu unsurlarla birlikte karsilikli etkilesim icerisinde olan bir alan halindedir. Sosyo-ekonomik ve siyasal ortamdan etkilenen moda ayni
zamanda kiiltiiriin Gnemli bir bigimlendiricisi ve insa edicisi konuma evrilmistir. Ozellikle tekstil, giyim-kusam iizerinden ciddi bir kimlik algisi olusmaya baglamistir.
Son ddnemlerde bir geriye doniis ya da ge¢misle algilanan retro tarzlarin ortaya cikisi ve yayginlasmasi giiniimiiz sosyo-kiiltiirel yasaminda pek miimkiin degilken
kitlesel bir onaylanma ve mesruiyete doniismiistiir. Kitle killtiiriiniin insasinda ve kitlenin giindelik hayat icerisinde belirli davranig ve tutumlarinin insasinda moda,
riza yoluyla hegemonik bir iliski kurmaktadir. Toplumsal statiiniin bir gdstergesi ve belirleyicisi olan moda ayni zamanda bireysel hazzin tatminine ynelik bir mecra-
dur. Kiiltiir endiistrisinin bir alani olarak moda bireylerin bir araya getirilmesinde oldugu gibi, yonlendirilmesinde de Gnemlidir. Modanin bireyleri etkileyen bilyiili
evreni ve soylemi bireylerin hegemonik bir iligki icinde kendi nzalanni iireterek kiiltiiriin icinde kendilerinden beklenilen refleksleri vermelerine neden olur. Moda,
genel yaklasimlar baglaminda kiiltiir endiistrisi icerisinde bireylerde tiiketici kimliklerin olusturulmasinda ve tiiketim ideolojisinin iiretimi agisindan etkili oldugu
kadar toplumsal cinsiyet rollerinin yerlesiklesmesinde de son derece islevsel olmaktadir.
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RECONSTRUCTION OF CULTURE VIA FASHION AS A FIELD OF DAILY LIFE
ABSTRACT

As an important concept and field, fashion has gradually increases its effect on formation, adoption and reconstruction of daily life. Especially, changes of social,
political, economical and recent technological factors change and form the content of fashion as such in each area of daily life. Fashion is a field which is in mutual
interaction with all these factors. Fashion, which is affected by socio-economic and political environment, has also evolved to be an important former and erecter of
culture. A serious sense of identity has started to be formed especially through textile and clothes. Individuals start speaking to each other by way of their clothes
before they get in oral contact with the others. While recent turnarounds or emerging and extending of retro styles are not possible in today’s socio-cultural life,
they have become a massive recognition and legitimacy. Fashion makes a hegemonic relation by common accord in construction of mass culture and their specific
behaviours in daily life. Fashion, which is an indicator and a determiner of social status, is a course that is for satisfaction of individual pleasure at the same time.
As an area of culture industry, fashion is important for separating and leading individuals as well as gathering and bonding them. Magical world and expression of
fashion, which affect individuals, cause them to give expected reflexes by producing their own assents in a hegemonic relationship. Fashion is extremely functional
for placing gender roles within overall approaches in culture industry as well as it is effective in the sense of creating consumer identities of individuals and produc-
tion of consumption ideology.
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Giindelik Hayatin Bir Alan1 Olarak Moda Araciligiyla Kiiltiiriin Yeniden Ingast: “Bir moda ancak bir digeri tarafindan yok
edilir, daha yeni bir bagkas: tarafindan ortadan kaldirilir...” Jean de La Bruyere'

Giris: Giindelik hayatin ingasinda ve bireylerin bu hayati benimsemelerinde, kabul etmelerinde toplumsal, siyasal, ekonomik,
kiiltiirel ve teknolojik siire¢ler bir biitiin olarak kendisini bir belirleyen olarak dayatir. Bu giindelikligin bicimlenmesinde
onemli bir alan olarak karsimiza ¢ikan moda, sozii edilen faktorlerden etkilendigi gibi ayn1 zamanda toplumsal ve kiiltiirel
diizlemde de insa edici bir rol oynar. Giyim-kusam faaliyetlerini kapsar gibi gériinmesine karsin, moda aslinda ¢ok bi¢imlidir.
Giindelik hayatin bir bi¢imlendiricisi olan moda, bireysel ya da toplumsal kimlik algilarimizi diizenleyen, mesrulastiran,

* Bu caligma, Akdeniz Universitesi G.S.F. Moda ve Tekstil Tasarimi Boliimii tarafindan 08-10 Ekim 2012 tarihleri arasinda diizenlenen
“1. Uluslar arast Moda ve Tekstil Tasarimi Sempozyumu”nda bildiri olarak sunulmustur.
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1. Caligma konusunun ana kavrami olan moda olgusu toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik siireglerdeki degisimlerle bir-
likte bu degisimlerden etkilenen ve bu degisimleri etkileyen baglamlara gore bigimlenmektedir. Ancak bu siireglerin her birinin sorgu-
lanmasi ¢aligmanin fiziksel mekaninin sinirhliklarindan dolay: zor oldugundan hareketle, bu ¢alisma igerisinde bunu agmak i¢in sadece
¢aligma baglaminda bir tartigma gelistirilecek ve burada detayli bir bigimde yer veril(e)meyen bazi goriisler bir 6nkabul icerisinde ele
alinacaktir. Calisma konusu baglaminda, modadan kastedilen de agirlikli olarak giyim diinyasidir.
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diizene koyan, kategorize eden ve onaylayan bir yapidadir. Ozellikle teknolojik gelisimler sonucu teknik ussalligin geldigi
agamada dijital mecralarin da devreye girisiyle bireyler ayni anda ve hizli bir bigimde birbirlerini gérmeden, gizemli bir
katilmcilikla ayni seyleri yapar duruma gelmistir. Moda popiiler kiiltiiriin ve kitle kiltiiriiniin bir tastyicidir. Medya iiriin-
leri, miizik, sinema, reklam vs yoluyla modanin diinyanin her tarafina hizla yayilma giicii modanin kiresellesmesinde etkili
olmustur. Giindelik hayat giindemlerini ve kiiltiirii degistiren ve bi¢imlendiren etkin bir mecra olan moda, toplumsal yap1 ve
kaltiirii géziimlemede 6nemi ve islevsel bir anahtardir. Moda, yagamin bir tezahiirii olarak “uzam ve zaman i¢inde evrensellik
tastyan toplumsal ve psikolojik bir fenomen olusturur” (Waquet ve Laporte, 2011: 9). Agirlikli olarak goze dayali, gorsel bir
kiiltiire seslenen ve giiciinii bu gorsellikten de alan moda, kamusal alana yonelik sunumlar/giysiler tiretmesine karsin ayni
zamanda kamusal alanin dogasindan da etkilenir (Crane, 2003: 305). Bireyler kendileri i¢in degil, digerleri i¢in giyinir.

Kimliklerin ingasinda ve yikilmasinda bir arag olan moda, kimliklere iliskin goriisleri etkiler. Ozellikle elektronik medya
kaltiirtt kamusal alani tekellestirir, tek tiplestirir ve diger alanlari kullanma bigimlerine etki eder. Kiiresel ilk kiiltiir bicim-
lerinden biri olan moda glinimiizde kiiresel medya olanaklariyla daha etkindir. Belirli bir sinifin rollerini ve 6zelliklerini
ifade eden moda, kiiresellesen kiiltiir ve ideolojinin bir sonucu olarak sisteme uyumlu bireylerin iiretilmesinde ve insasinda
6nemlidir. Ihtlyaglarm manipiile edilerek, yapay giindemler ve gereksinimlerin bireyler agisindan bir arzu nesnesi haline ge-
tirildigi giintimiiz titketim toplumunda moda, kiiltiir endiistrisinin kars1 konulamaz bir gercekligidir. Gegerli olan kiiltiire ve
ekonomik gereksinimlere gére her donem moda degismekte, giiclinii de bu degiskenliginden almaktadir. Toplumsal iktidar
tarafindan moda yoluyla kimliklere i¢kin olarak, biz ve otekiler ayrimlagmasinda s6z konusudur. Tipki kimlikler de oldugu
gibi bazi tutum ve davranislar onaylanip, biitiinlestirici kabul edilirken digerleri sistem dig1, gayrimesru ve yasak kabul edilir.
Moda, bireylerin kendilerinden beklenen reflekslerin iiretilmesinin bir aracidir. Cranee (2003: 314) gore, ozellikle toplumsal
hayatin 6nemli bir alani olan sokakta, bireyler kendilerini digerlerine sergiler ve bedenlerini gosterirler. Bu mecrada kamusal
alandaki benlik sunumlarini gerceklestiren bireylerin giysileri burada konusur. Benlik sunumunun en 6nemli unsuru giy-
silerdir. Moda, toplumsal iktidarin bir denetim, gozetleme ve paylasim araci olarak aragsal aklin bir parcasidir.

Giindelik Hayat, Kiiltiir ve Ideoloji: “..Hicbir dil yoktur ki aldatmasin.” I. Calvino

Giindelik hayat, modernligin bir {iriiniin olarak kabul edilir ve yasanilan hayati tek hayatmuis gibi 6gretir, dayatir, benimsetir.
Tiiketim ideolojisinin dekorunda yer alan giindelik hayat, verili toplumsal degerlerin kabuliine dayanir. Toplumsal diizlemde
otak kabul edilmis degerlerin diger toplumsal katmanlardaki insanlarca da paylasilarak, 6grenilmesi, hatta haklilagtirilmasini
ongoren giindelik hayat, 24 saatin icindeki her eyleme agiktir; aligverise ¢ikmak, yemek yemek, giyinmek gibi siyasetle iliskisiz
alanlar1 da kapsar (Lefebvre, 1998), (Brown, 1989). Glindelik hayatin gercekligi nesnelestirme yoluyla saglanarak, dogal ve
megsru olan bir kabul 6ngoriiliir. Gergekligin toplumsal insasinda 6nemli ve sorunsal bir kavram olarak ideoloji, bireye ken-
diliginden yerlesmeyip bireyin i¢inde yasadig1 evrene dair simge ve anlamlarin karsilikli bir bigimde etkilesimi sonucu olusur.

Ideoloji, toplumsal diinyanin derinlerine sizarak, o gercekligin kurucusu haline déniisiir (Mumby, 2005: 128). Ana amag, ege-
menin ya da yoneten sinifin kendisinin ve diisiincelerinin toplumsal diizlemde dogal ve mesru kilinarak zora dayanmayan,
kediliginden olusan bir onay iliskisi yaratmaktir. Marks'in yanls biling ve yansima kavramlari, Althusser’in devlerin ideo-
lojik aygit nitelemesi ve Gramscinin hegemonya goriisi bu iliski tizerine olduk¢a agimlayicidir. Bu yapy, iktidarin gerceklik
tanimlarini zorunlu kildig: g1b1 kimi disiince ve gruplarin onaylanmasina kimilerinin de gayrimesru/6teki olarak algilan-
masina neden olur. Kiiltiirel inga da bu sekilde gerceklesir. Ideoloji, bir toplumsal blogun birligini koruyan ve toplumda siva
islevi goren bir aragtir. Bu yolla kurumsallagtirilan gerceklik tanimlar: tabi siniflarin yagsanan gercekligini olusturmaktadir
(Hall, 1994: 191). Boylelikle, bu hegemonik yapi icinde egemen/bagat olanlar kendi goriislerini giindelik hayatin sadece siyasal
mecralarinda degil, tiim kiiltiirel ve sanatsal diizeylerinde de kendini hissettirecek bicimde inga eder. Giindelik hayat acim-
lanmasinda kapsayic1 bir unsur olan kiiltiir sorgulanmasi gereken bir alandir. Bir hayat bi¢imi ve yasayis tarzini ifade eden
kiiltiir, Lulla (2001: 95) gore; “.. degerler, gelenekler, inanglar, maddi objeler ve yasanilan ¢evre tarafindan bigimlendirilen
‘6zel bir yasam bi¢imi’.. insanlarin, temelde kalici, ama ayni zamanda rutin iletisim ve sosyal etkilesim icinde degisebilirlik
ozelligine de sahip etkinliklerini, diinya gorislerini, seyleri, inanglari iceren dinamik ve karmagik ¢evresi... ortam... konugma,
giyinme, beslenme, yiyeceklerin hazirlanmasi ve tiiketilmesine iliskin belli kaliplarin gelistirilmesi... tapinmalarimizi, tapinma
bigimlerimizi, zaman ve uzay1 nasil bicimlendirdigimizi, nasil dans ettigimizi, cocuklarimizi hangi degerler i¢inde toplumsal-
lagtirdigimizi ve giindelik yasamimizi olusturan bunun disindaki bir¢ok ayrinti..”. olmaktadir. Kiltiir icerisinde isleyis aslinda
aynidir; denenmemis seyler ve onaylanmamus tarzlar ya da diisiinceler sistem igin tehlikeli ve risk tasir (Adorno, 2007: 65).

Uretim icin tiiketim prensibiyle tiiketim siirekliliginin saglanmasi sistemin devamlihigi acisindan énemlidir. Tiiketiciyi
diistinmeye sevketmeden, hazir diinya formlar1 sunularak onlari iyi tiiketiciler yapmay1 amaglayan ve toplumsal denetimin
bir araci olan kiiltiir endiistrisi, standardizasyonla bireyin akil yiirtitme ve diistinme yetisini bozar, felce ugratir ve her tiirli
manipiilasyona agik hale getirir (Kellner, 2005), (Adorno, 2007). “Akil Tutulmas:” ya da “Insanin Tek Boyutlulugu” olarak
adlandirilan bu asamada, sanat da pazarda alinip satilabilen bir duruma evrilmistir. Ozellikle medya, eglence ve bilgi endiis-
trisi yoluyla yanlis bilin¢ yaymakta ve bireylerdeki tek boyutlulugu gerceklestirmek adina biiyiiseli ayinsel formiillerle stirekli
tekrarlamalar yapmaktadur. Bilincin ayarlandig ve yikandigi bu endiistri, mesrulugunu haz ve zevk tizerinden inga eder. En
6nemli insacilardan olan medya, yeni kiiltiirel bicimler insa ederken diger taraftan da kiiltiirel sinirlar1 da dikkatinden kagir-
maz. [htiyaglarin manipiilasyonunu olusturmak bu kiiltiirde 6nemlidir. Profesyonel bir model tiiketiciler iizerinde bir ihtiyag
baskis1 yaratir (Illich, 2011: 59). Bu, profesyonel kisilerin hammaddelerini doktiikleri kalibin bir kopyasi olarak tiiketicile-
ri tiretmek icin yapilmis kulugka hiicrelerine dair bir reklamdir aslinda. Bireylerde sistemin yeniden kendini iiretebilmesi
adina bireylerde ihtiya¢ duyulan seyler yaratilir ve bireyler bunlari arzular hale getirilir. Eglence ve keyif duygusu ticaret ile
iliskilendirilir. Giindelik hayatin kapsamindaki geyler 6nceden belirlenerek, ne dinlenecegi, ne giyilecegi, hangi kisilerin ikon
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olacag1 vs 6nceden planlanir ve denetlenir. En iyi planlanmus tiiketim teknigi ortada alicisi yoksa degersizdir. Isteklerinin
oznesi olamayan birey, isteklerine tabidir. Bu yapida mutluluk vaat edilir; ama aslinda “..s6z konusu olan, onlara iiflenen
ruhtur, efendilerinin sesidir” (Adorno, 2007: 110). Bireylere sahip olmak isteyecekleri 1mgeler imajlar sunulur. Imaj, tiike-
tim kiiltiirii i¢in 6nemlidir. Bireyleri moda yoluyla tiiketime tesvik etmek amaciyla sorgulamaksizin kabul edilen ¢ok ¢esitli
ikonlar yaratilir ve bu ikonlar yoluyla kiiltiirel doniisiim gerceklestirilir. ikonlar, nesne olabllecegl gibi birey de olabilir. Imaj
yaratiminda bir takim iglemler bilingli olarak yapilir ve esas 6nemli olan bunlari agik ve goriiniir bicimde sunmak amagtir
(Robins, 1999: 245). Ginsborga (2010: 124-125) gore; giindelik hayatin kapsaminda yer alan ¢ogu modern imge, aldatici
tecriibenin bir¢ok 6zelligine sahiptir. Berger ve Luckmann (2008: 61-65), giindelik hayatin icerisinde bu gesitlilige karsin
tiplestirici temalar tret(il)erek digerleriyle olan iliskilerimizi belirleyen ve sinirlarimizi gizen sosyal bilgi stogundan sz eder
ve bu stogun kimi alanlar1 aydinlatirken kimilerini de algilamay zorlastirmak i¢in bulaniklagtirdigini belirtir. Ozellikle giysi
modasi, bir tarzi mesrulastirirken, digerini olumsuzlayarak biz ve 6teki algisini giiclendirir. Giindelik hayatin kapsaminda
bir toplumsal imgenin en iyi karsiligini buldugu ve en net goriindigii yerlerden birisi, kadinlara seslenen yayin organlaridir
(Lefebvre, 1998: 89-90). Imge ve buna yonelik pratik bunlarin i¢ine sizarak kafalarin karigmasina neden olur. Bu mecralar,
giindelik hayatin programlanarak mesajlarin rittiellestigi ve uygulanabilir kodlar haline getirildigi yerlerdir. Giindelik hayatin
sinirlarinin belirlenmesi toplumsal iktidar tarafindan yasamsal bir konudur. Bu baglamda, toplumsal iktidar, modaya bir
takim iglevler yiikleyebilir. Modann bir kiiltiir belirleyeni olarak yayilmasini saglayan bir arag olan medya gibi, kiiltiirel sinir-
lar1 belirlerken iki yonii ortaya gikmaktadir: Ilki, yeni kiiltiirel gevreler olusturmak digeri de (varolan) kiiltiirel sinirlar1 gozden
kacirmamak (Lundby ve Ronning, 1997). Moda; kiiltiirii yonlendirip, kontrol ederek diizenleyebilir. Moda, 6zelliklerinden
dolayi gegerliligini yitirmeye mahktmdur, siirekli olarak bi¢imler degisir, degismeyen sey; modanin kavramsal degeridir.

Hegemonik Bir Gii¢ Olarak Moda- Modanin Giindelik Hayat ve Kiiltiirle Olan iligkisi: “Moda sadece giysilerde var olan
bir gey degil; moda soludugumuz havadaki bir sey. Bir riizgardir moda; geldigini hissedersiniz, kokusunu duyarsiniz... Hava-
da, sokakta; moda fikirlerle, yasam tarzimizla, olan bitenle ilgilidir” Coco Chanel.

Cokbic¢imli bir kavram olan moda, 6zellikle 17. yiizyil sonunda tarz, iislup, varolus bi¢imi, yagam ve giyim kusam iislubu olarak
kavranmaktaydi. Giyim kusam baglaminda moda, giiniimiizde giysi yaraticiligini, giysi sunumundaki yeniligi, kreasyonu ve
tekstil evrenini betimlemektedir. Moda, hem giysileri hem de diinyay1 diizenleyen bir aragtir. Bicimleri, renkler ve malzemeler
onemli oldugu kadar konumlar, eylemler ve durumlar da s6z konusu alanin iginde yer alir (Waquet ve Laporte, 2011: 7-8).

Modanin temel nesnesi giysidir, ancak aksesuarlar ve modanin diger isaretleri de onu biitiinleyen bir unsurdur. Bazen kul-
lanilan bir aksesuar giysinin Oniine gegebilir. Ayakkabi, beden siisleri, makyaj, sa¢ kesimleri, hatta dekor bile moday: biitiin-
lemektedir. Kullanilan egyalar, mobilyalar zaman i¢inde stil haline gelir. Biitiin bunlarin bir moda hareketine doniigmesi i¢in
belirli siireclerden ge¢mesi gerekmektedir (Waquet ve Laporte, 2011: 14). Genelde moda siirecinin 5 evresi olarak goriilen bu
agamalar; yenilikei fikir, kiigiik bir grubun benimsemesi, 6zekdes gevrelere aktarim (yakin gruplara genigleme, degisim gegir-
meden yeniden iiretme), dagilma ve doniisiim (herkesin kendi imkanlar: 6l¢iisiinde sahip olmasi, taklit etme) ve genelles-
medir. Moda ve giindelik hayat iligkisi tiiketim toplumunun 6nemli bir unsurudur (Kése, 2010). Kiiltiirel bir 6ge olan moda,
kendini inga eden toplumsal yapinin belleginde bigimlenir, zenginlesir, dolasima ¢ikar, kamusal alanda kendini gosterir, sinif-
sal bir algilamanin yaratilmasinda éncii olarak kimligin bir triiniidiir. Moda, 6zel isaretler tastyan bir alandir. Dénem dénem
moda olan davranis ya da giyim bigimlerinin degismesi buna y6neliktir.

Toplumsal siniflar arasindaki ayrimi yumusatabildigi gibi, bazen cinsiyetleraras: kimlikleri sertlestirebilen moda, biz ve 6teki
ya da gayrimesru ve mesru ayrimlarinin da sinirlarini belirler. Ancak gézden kagirilmamas: gereken sey; siirekli titketimin
temeli “esnek” bir kimligin ingasidir. Moda, kimlik kazanmak isteyen bireyin bunu tiiketerek elde etmesinin imkanini ve-
rir. Kimligin insasinda tiiketim kiiltiiriiniin en goriiniir bigimlerinden biri olan giyim, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet ve
statiinde en belirgin gostergelerinden olup, farkli donemlerdeki toplumsal yapilar i¢indeki konumlarin nasil algilandigini ve
statiiniin sinirlarini da belirlemektedir. Bir kimlik kurucusu olan giyim, sembolik sinirlarin korunmasinda etkili oldugu gibi
bu sinirlarin yikilmasinda da giiciinii gostermektedir (Crane, 2003). Moda, degisen kosullara gore kendini yenileyebilen bir
mecradir; uyum ve uyumlulastirma giicii yadsinamaz. Sorokin (1974), geleneksel toplum yapisindan modern toplum yapisi-
na gecerken cemaat ve cemiyet ayrimini ortaya koyarak, geleneksel toplum yapisinda cemaat icerisinde 6rf ve adetleri 6ne
¢ikarirken, modern toplum yapisinda cemiyet alaninda modanin 6rf ve adetlerin yerini aldigini belirtir. Baudrillard’a (1988:
26) gore, giincel bir kiltir olan kitle kiiltiiriinde gelenekler, 6rf ve adetler, aligkanliklar modanin 6zgiirlestirici yapisi iginde
serbest kalir, beden de modanin hizi igerisinde 6zgiirlesir. Bu insan, hizla mekin degistiren, hareketli, ahldka bagliligin diginda
modaya bagimli olan, davraniglarini ve tarzini vicdandan 6te bakis agis1 modellerine gore belirleyen, cinselligini, geleneklerini
buna gore degistiren yapidadir. Bireyin dig goriintisiiniin en 6nemli ve ayrilmaz pargasi olan giyim, iktidar tarafindan kul-
lanilan bir aractir. Giindelik hayatin ttimiinde karsimiza ¢ikan iktidar, giyim yoluyla toplumsal kimlikleri benimsetme amacini
gerceklestirebilir. Moda, iiriinlere siirekli olarak yeni anlamlar yiikleyerek toplumsal kimliklerin yeniden tanimlanmasina
neden olur. Cogu zaman zitliklardan yola ¢ikilarak olusturulan bu séylem, modanin biiyiisel bir islev gorerek degisime sebep
olup bu ¢atisma noktalarinin yeni tarzlara doniigmesini saglar. Erkeklige kars1 kadinlik, yagliliga kars1 genglik, uyuma karsi
isyan, cirkine kars: giizel gibi pek ¢ok zitlik modanin yerlesiklesmesine ve ayni zamanda icerdigi séylemin de toplumsal kim-
likler tarafindan benimsenmesine eden olmaktadir (Crane, 2003: 27). Giysiler toplumsal denetimin bir araci olarak karsimiza
ciktig1 gibi, siniflararas ilikileri de diizenler. Giysiler goriinenden daha derin anlamlar tagiyan birer simgedir. Bu gostergeler
dikkatli okundugunda toplumsal cinsiyet, sinif ve kimlik {izerine ortak kiiltiirel kodlarla bezeli oldugu goriiliir. Cinsiyete dair
normlari da isaretleyen giyim, ayn1 zamanda bu sinirlar: belirsizlestirip kendi koydugu normlar: da yikma giiciine sahiptir.
Moda, eglence endiistrisinin bir unsuru olarak giiglii bir yonlendiricidir. Bir fetig ve kutsal hale getirilen mala hangi kural-
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larla tapinilacagini bildiren moda, cinsel ¢ekiciligi de 6nemli kilar (Benjamin, 2000). Moda, toplumsal iktidar tarafindan
onaylanmis kimliklerin kamusal alanda dolasima ciktig1 bir alandir. Bu alan iginde bireyler verili kimlikler icerisinden se¢me
ozgurliigiine sahipmis gibi gériinmektedir.

Toplumsal diizlemde moda, biitiin bireylere agik olan bir mecradir ve bu yolla bireyler, hem kimliklerine iliskin tarzlar1 be-
lirleyebilir hem de giyim endiistrisindeki iireticilerin meydana getirdigi stilleri benimseyebilir ve bunlara ulagabilir (Crane,
2003: 17-19). Kiiltiirel begeniler ve onlarla iligkili yagam bi¢imlerini kapsayan toplumsal yapilar karmasik sinif kiiltiirii sistem-
leridir. Bireyler smniflarinin i¢inde dolagima ¢ikmus kiiltiirel mallarin i¢inde bulunduklari sinifa uygunlugunu denetleyerek
toplumsal farklilik ve kiiltiirel sermaye i¢in miicadele ederler. Biitiin bu kiiltiirel pratikler cocukluk déneminden itibaren aile
baslayarak, egitim donemi siirecince kazanilir, bu durum mevcut toplumsal sinif yapisinin yeniden iretilmesine katkida bu-
lunur. Cinsiyet rolleri de 6nceden 6grenilerek ve benimsenerek bir 6nkabul gérmiistiir. Bu tarz toplum yapisinda egemen olan
ve saygin durumdaki kiiltiir @ist siniflarinki olup, segkinler belirleyici giice sahiptir. Giyim tizerinden sahip olunan zihniyetin
ne oldugu anlagilabilir, giyim, zihniyetin sembollegmis bicimidir. Estetik zevkler, begeniler, ekonomik durum, statii, ait olunan
sinif ya da olunmak istenen sinifa dair ipuglar1 giyimin dilindedir. Moda, kitleyi bu yolla kavrar en biiyiik dayanak noktas: da
kitledir. Yapay ve kisisel olarak ikiye ayirabilecegimiz prestije ulasmanin bir aracidir. Ayni zamanda tiiketim toplumundaki bi-
reyin yalnizliginin da bertaraf edilmesinin bir araci olan moda, farkli olmayi saglarken, benzedigi kisilerle arasindaki farklari
da azaltan bir alandir (Barbarosoglu, 2012). Statiiniin yeniden iiretilmesini ve bu yolla hazzin yticeltilmesi iist gelir grubun-
daki bireylerde daha sik goriilen bir durumdur. Kapitalizm daha esnek ve kér elde etmenin farkli yollarini aradik¢a 6n plan-
daki oyuncularin da giyim kusami degismektedir (Kaya, 2012: 92). Ozellikle sinifsal baglamda goz 6ntinde olan kisilerin is
kiyafetleri bile bu degisimden etkilenmektedir. Patron/ydneticilerin giyim tarzi artik gittikge sik-spor ve rahat bir bi¢cimdedir,
bu, kapitalizmin ana ilkesinin “birakiniz giyinsinler” bi¢imine doniismesidir. Sosyal gelisme ve ekonomik biiyiime birbiriyle
iliskili olup, degisimin genis tabakalar arasinda yayilmasinda etkilidir. Ciinkii degisimi saglayan ana unsurlardan biri, ekono-
mik gelisme ile birlikte orta tabakalasmadir. Modanin gelisimi de orta tabakanin iist ya da altlara dogru ne kadar genisledigiyle
ilgilidir (Barbarosoglu, 2012: 72). Son dénemde moda, toplumsal gruplar arasindaki iligkilerin karmagiklagmasina ve farkl
gruplarin birbiriyle temasindan 6tiirii ¢esitlenmistir. Modaya uygun tarzlarin yaratimi ve dolagimi daha merkeziyetgiyken bu
yayilim merkezden cikip farkli gruplara da yonelmistir. Bu siire¢te 6rnek alinan kisiler iist sinifi géz 6niinde olan bireyleridir
(Crane, 2003: 220). Geleneksel zihniyet icerisinde giysi statiiyii belirlerken, modern zihniyet algisinda giysiler asag1 kiltiirler
st kiiltiirtin giyimlerini taklit eder (Barbarosoglu, 2012: 23-24). Geleneksel giyimde tarz ve iisluplar uzun siireli korunurken,
giiniimiizde moda sayesinde kisa siirede tarzlar degisime ugramaktadir. Giysilerin hazirlanmasinda el is¢iligi geleneksel zih-
niyette daha 6n planda iken, modern giysi algisinda konfeksiyona dayali seri iiretim ortaya gikmugtir.

Geleneksel giyim algisinda ahléki agidan giysiler toplumdaki gegerli kurallar1 yansitirken, modern algida bu, yerini protesto-
cu tarzlara birakmigtir. Modanin paylagim ve yayilim hizini degistiren en 6énemli unsurlardan birisi; postmodern imgelerle
donanmus elektronik medyanin izleyici/tiiketici tizerindeki kars1 konulamaz giiciidiir. Siirekli bir bigimde yeni olana atif ya-
parak tekrarlayan moda, popiilerlesmenin, popiiler killtiiriin ve kitlesel hale gelmenin, kitle kiiltiiriiniin bir yapistiric1 mal-
zemesidir. Moda, her seyden haberli olmay1 gerektirir, aydan aya yildan yila nelerin gegerli oldugunu bilip bir yeniden gev-
rilme olugturulur (Baudrillard, 2010, 123). Bu yeniden ¢evrilme her vatandas i¢in bir gorevdir, eger bu yapilmazsa titketim
toplumunun gercek vatandasi olunamaz. Ancak, bu hareketli ve ¢evrimsel moda keyfi, bireyin kendi i¢kinligine ¢ok fazla
bir sey katmaz. Lakin, modanin baskin bir karakter olarak yaptirimi ya toplumsal basar1 ve kabul ya da dislanmadir. Moda,
belirli toplumsal gruplara seslenir, birilerini onaylarken digerlerini dislar ve toplumsal giindemi bu sekilde belirler. Bunu
gerceklestirirken bireyler icin 6énemli bir alan olan kamusal alanin yerini giiniimiizde elektronik medya almistir. Kamusal
alanin kontrol edilmesi medyaya dogru kaymistir ve gorsel sunum burada gergeklesir (Crane, 2003: 318). Giizel ve estetik
olmayanin bile giizel ve estetik olarak kabul gérmesi, modanin kendini iyi pazarlayabilmesi onun bir propaganda unsuru gibi
kullanilmasindan kaynaklanmaktadir (Barbarosoglu, 2012). Belirli tiplerin yaratilmasi, isimlerin degistirilmesi, se¢me, yalan,
tekrarlama, iddia, diigman tesbiti (¢cagdas-gerici, moda diigmani) ve otoriteye siginma gibi yontemler modanin kendi propa-
gandast i¢in kullanilir. Kitle, modern diinyanin en bilyiik otoritesidir ve teslimiyet giyim yoluyla gerceklestirilir. Bagkaldiran-
lar ve boyun egenler moda yoluyla denetlenebilir. Giysilere yiiklenen anlamlar, 6ncelikle toplumsal yasantida 6n planda olan
birey ya da kitlelerle dolasima ¢ikar(tilir).

Tasarimcilar agisindan kendi miisterilerinin iist gelir grubundan, sanatgi, iskadini, televizyon, sinema, moda ve giizellik sek-
toriinden vs. olmasi 6nemlidir. Giysiler sessizce mesaj ileten birer aragtir (Crane, 2003: 213-216). Modanin esas tagiyict grubu
kadinlardir. Bundan dolay: her dénem belirli kadin imaj1 tasarlamak 6n plandadir. Giiniimiizde ideal kadin imaji ¢agdas,
calisan ve dinamik kadindir. Geleneksel kadin muhatap kabul edilmez, modern kadin tiplemesi yiiceltilir. Basit tiriin tanitim-
larinda bile geleneksel kadin imajlarinin disinda bakimly, estetik, giizel ve sik kadinlarin kullanilmas: giderek geleneksel kadin
imajinin sadece olumsuz mesajlarda kullanimina yol agmaktadir (Barbarosoglu, 2012). Makbul kadin imgesine yonelik olarak
medya araglarini kullanmak modanin en sik tercih ettigi ve etkin bir yontemidir. Gorsel-isitsel arag olarak televizyonun giici,
kimlik belirleyebildigi gibi mesruluk kazandirma ve degisime olanak saglama etkilerinden ileri gelmektedir. Moda da bu
glicten yararlanir. Giindelik hayatin bigimlerine dair televizyondan yararlanan moda televizyona birlikte bir estetik diizenleyi-
ci gibi islev gormektedir (Wolton, 1992: 189). Teknolojinin giindelik hayat1 igerisine sizmasi ve onu yeniden bicimlendirmesi
sonucu, bu teknik akilsalligin en yaygin yerlerden biri olarak karsimiza ¢ikan yeni mecralar en ¢abuk bigimde ve en fazla kisiye
ulagsmada etkililik saglamistir. Yeniden bigimlenen televizyon, cep telefonlar: ve dijital ortamlar reklamin giiciinii, hizini ve
paylasimini arttirmistir. Hatta giyilmesi kolayca benimsenmeyecek retro (geri doniis) ve vintage (eskiye dair) tarzlari bu yolla
hizl1 bir bigimde dogal, mesru ve kabul goriir hale gelmistir. Bu yolla Gist sinifa ait olan ve kisiye 6zel tasarim denilebilecek Haute
Couture anlamini yitirerek parcalanan, dolagima ¢ikan ve kitlelerce paylasilan bir bigime doniigmeye baslamistir. Medyanin
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en etkili alanlardan biri reklam, toplumsal diinyanin derinliklerine isleyen mesajlar yoluyla giindelik hayatin bicimlen(diril)
mesinde 6nemlidir. Reklamin hakikati bizi aldatmadig1 yoniindedir, ayn1 zamanda reklam dogru ya da yanlisin da 6tesindedir.
Reklam, 6grenmek ve anlamak tizere degil, umut etmek temelinde bigimlendigi igin yaydig1 kehanet daha inandiricidir. Moda
da aynu strateji igindedir; moda, girkin ve giizelin 6tesinde isleyen bir mekanizmadir (Baudrillard, 2010). Reklamin gorsel bir
s6len olarak sundugu ve isleme tabi kildig1 madde bedendir. Ozellikle kadin bedeni reklam ve moda agisindan bereketli bir
mecradir. Zaten en giizel ve en bereketli bir tilketim nesnesi olarak beden, moda araciliiyla fetislik diizeyini daha da arttirir.
Beden, moda ve reklamin biiyiilii diinyas: haz ve statiiniin anahtarini bireylere sunar. Modanin bu kars1 konulamaz cazibesi,
etkileri, uyguladig1 yontemler ve sonuglar giindelik hayat kiiltiiriiniin olusmasinda medyaya atfedilebilecek kimi ézellikleri de
tagimaktadir. Moda, giindelik hayat kiiltiirtinde bir panoptikon, bir ekstravaganza ya da bir karnaval islevi gorebilir.? Her biri
farkli degerlendirmeye tabi bu kavramlar modanin farkli islevlerini tanimlamakta islevsel olabilir. Bireyin uyma davranisini
diizenleyen, sisteme entegre eden ve siirekli bir gézetleme duygusuyla kabul edilmis sinirlar1 disina ¢cikmamayi saglayan pan-
optikon ile moda bu noktada birbiriyle 6rtiisiir. Moda yoluyla da beden denetim altinda tutulmaktadir. Moda, modern bir
panoptikondur. Modanin islevi panoptikona benzedigi gibi, ayn1 zamanda tiiketicinin mallarla ilgilenmesini saglamak adina
olusturulan ambians, ses, 151k, s0z ve her tiirlii faaliyeti kapsayan, icerisinde biitiin ihtiyaglarin gortldigii tiiketim katedraller-
ini betimleyen ekstravaganza kavramina yakindir. Bakisagisina gore degisen bir bi¢cimde moda evreni, tiiketiciye goz alic1 bir
gosteri ve doygunluk sunar. Gergekligin icinde narkotik bir etki olusturarak, bize seslenen ve kimi zaman kandirsa bile mutlu
eden, faztazmagorik bir alg1 yaratan moda, bir karnavalin kimi 6zelliklerini de tagir. Digarida kalmanin miimkiin olmadigy, bir
senlik havasinda gecen, kahkakanin, nesenin ezici oldugu, beden iizerinden popiiler hazlarin yagandig1, bedenin anlaminin
énemli oldugu ve denetime tabi tutuldugu, kurallarin kars: ¢ikilarak, isyan duygusuyla ezildigi karnaval bu yonleriyle moda
ile ortiismektedir. Onemli olan; senlikteki araglarin segilen amagclar dogrultusunda bireyler tarafindan kolayca benimsenmesi,
kullanilmas1 ve yayginlagmasidir. Her kosulda ekonomi ve teknoloji gayet uyumlu bir bi¢imde igbirligi icindedir ve gosteri
reterek sistem kendi igleyisini saglamaktadur.

Sonug: “Bir kadinin elbisesi, o kadinin en gizli diisiincelerinin, bir dilin ve bir semboliin kalic1 ifadesidir” Balzac.

Giindelik hayatin insasinda, 6grenilmesinde ve benimsenmesinde, kiiltiirel kodlarin iiretilmesi ve paylagiminda sistemin or-
tak paydasi ve birlestirici bir unsuru olarak moda 6nemli bir mecra olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Moda, hem dinamik hem
de etkilesimli bir toplumsal olgu olmasindan dolay: iktidar ile karmagik bir iliski icerisine girmektedir (Waquet ve Laporte,
2011: 67-68). iktidarlar kendi giiciinii yeniden iiretebilmeleri ve varliklarini siirdiirebilmeleri i i¢in bazen semboller iretir ve
bundan beslenirler. Sembolik bir ifade tarzi olarak moda, sembolikligin maddi bi¢imi olarak giysinin ¢oklu ve ¢esitli anlamlar
tagimasindan dolay: iktidar i¢in 6nemlidir.

Modanin, yan anlamlar ister az isterse ¢ok giiclii olsun psikolojik, toplumsal, kiiltiirel, dinsel biitiin alanlara gonderme ya-
pabilme giicii vardir. Sistemin kendini iiretebilme yetenegini sergilemesi i¢in egemen/basat olanin disiincelerinin giindelik
hayat iginde dogal ve megru kilinarak, bir onay iliskisinde paylagilmasi ve tiretilmesi gereklidir. Bunun i¢in esas alinacak
kavramlardan biri sorunsal bir alana sahip ideoloji digeri de hegemonyadur. Ideoloji, agirlikli olarak siyasal mecraya atifta
bulunur gériiniirken, hegemonya ise kiiltiirel ve sanatsal alanlar1 da icine alarak daha yaygin ve daha genis bir kapsama isaret
etmektedir. Bu hegemonik alanlardan biri, en etkileyici ve biiyileyici bicimde kargimiza ¢ikan modadir. Moda endustrilesen
kiltiirel alanin b1rle§t1r1c1 ve pekistirici taglarindan biridir. Bu yeni kiiltiir ayn1 zamanda yeni kavramlarin kullanimini da
gindelik hayatin icine s1izdirip, bu kavramlar Gizerinden bir denetlemeyi dayatmaktadir. Imaj, imaj iiretimi ve ikon(lagma)
gibi yeni kavramlar dolagima ¢ikarak sorgulamaksizin kabule yonelik bir anlayis yerlesiklestirilmektedir. Moday1 diger sosyal
olaylardan ayirt eden bir 6zelligi de; kimi zaman uygulanmas: zor, zorlayici, eziyet iceren unsurlar icermesine ragmen etki
gliciindi tutarh bir bigimde korumasidir. Bunun nedeni de insanlarin kendi bedenlerini, gévdelerini degistirme arzusudur
(Barbarosoglu, 2012: 31-32). Benjamin (1987), moda yaraticilarinin toplumu gozlemleyerek bir izlenim edindiklerine vurgu
yapar ve en ¢ok satan kitaplar, sergiler vs. tizerinden bir gézlem yaptiklarini séyler. Modanin esin kaynagy, giincel olan sey-
lerdir, moda, giincellikten beslenir. Degisiklik yapma duygusu, giizellik, estetik, stislenme giidiisit modanin 6ziinde vardir.
Moday1 dogru yorumlamak i¢in toplumsal nedenlerin dogru saptanmas: 6nemlidir. Moda dolayimiyla hem toplumsal baskiy1
agmanin bir yolu hem de ger¢ek hayattakinden daha fazla bir toplumsal ve ekonomik kaynaga sahipmis gibi gériinmenin
baslica araci olan giysiler bu 6zelligiyle toplumsal statiiyii belirsizlestiren bir alandir.

Moda, bastan ¢ikaricidir; bireye farkly, giiclii ve ¢ekici olma firsati sunar. Giysiler ayn1 zamanda sahip olunan statiiyii gosteren,
bu statiiytl pekistiren ve belirli toplumsal katmanlarla iligkileri saglamlagtiran araglardir (Crane, 2003). Belirlenmis gruplarin
disinda her birey icin, toplumda bir yer edinmeyi ve bir gruba aidiyet saglayabildigi gibi farkliliklar yoluyla bir kimlik ve
o6zdeslik ihtiyacini da giderir. Bireyler arasinda tahakkiimii gerceklestirebildigi gibi, bireyler tarafindan gruplar iizerinde ya da
grup ya da kiiltiirler Gizerinde de bu tahakkiimi saglayabilir (Waquet ve Laporte, 2011: 80). Taylor ve Saarinene gore, “arzu,
tatmini arzulamaz, arzu sadece arzuyu arzular” (Bauman, 1999: 95-96); arzunun tilkenme ya da sénme ihtimali, arzu duyu-
lacak bir sey kalmama ya da arzu uyandiracak hicbir seyin olmama olasilig1 titketim kiiltiiriindeki tiiketicinin ve saticinin
en biiyiik kabusudur. Thtiyaglarin manipiilasyonu baglaminda arzu, tiiketme duyumunun disinda psikolojik gereksinimlere
de cevap eren bir mekanizmaya ickindir. Arzu, bireylerin dista kalma korkusunu gidermeye yonelik oldugu gibi sadece belli
bir ziimreye ait davranis ve bigimlerin sadece bireyin kendisinde olmasini da saglayan bir mekanizmadir. Hem yalnizlagma
hem de kitlesellesmeyi saglayan sey de modadir. Moda, toplumsal ve kiiltiirii inga eden bir dil gibi, bir arzu, haz, statti ve

2. Burada, Bakhtin'in “Karnavaleks”, Foucaultun “Panoptikon” ve Ritzer'in “Ekstravaganza” kavramlarina yiikledikleri anlamlar {izerinden
bir goriis temellendirilmistir.
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kimlik nesnesi olarak bireyin gereksinimlerini karsilayan, ayn1 zamanda kamgilayan bir senliktir. Ve bu senlik, giindelik hayat
kiiltiirtine i¢kin oldugu i¢in kars: konulamaz bir bi¢cimde davetkardir.
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