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UC BOYUTLU YAZICILARLA MODA URUNLERINDE KiTLESEL
KiSISELLESTIRME

Mine YILDIRAN®

Ozet

Giintimiizde moda triinleri genel olarak kitlesel tiretim siirecinde tiretilmektedir. Bu durum
bireysel farklilik ve ihtiyaclar1 g6z ardi edilmesine neden olmaktadir. Kitlesel kisisellestirme bu
duruma alternatif ¢oziimler gelistiren yenilik¢i bir pazarlama yontemidir. E-ticaret ile bu yontem
yayginlagsmustir. Moda endiistrisinde de uygulanan bu yontem teknolojik gelismelerle bigim
degistirmektedir. Bu ¢alismada moda iiriinleri elde etmede yenilik¢i bir yontem olan ii¢ boyutu
yazicilarla kitlesel kisisellestirme incelenmektedir. Caligma kitlesel  kisisellestirme
uygulamalarini teorik bir ¢ergcevede ele alarak {i¢ boyutlu yazicilarin avantaj ve dezavantajlari

ortaya ¢ikartmayi amaglanmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Kitlesel Kisisellestirme, Moda Uriinleri, U¢ Boyutlu Yazicilar, E-Ticaret
Abstract

Nowadays fashion products is generally produced by the mass production process. This
situation causes to ignorance the individual differences and consumer needs. Mass-
customization is an innovative marketing method developed alternative solutions to this
situation. This method has been expanded with electronic commerce. That can be applied to the
fashion sector is changing its shape with technologic developments. This study examines the
mass customization with 3D printing as an innovative method to provide fashion products. This
paper aims to present the theoretical basis for mass-customization in fashion industry and

explain the advantage and disadvantages of 3D printing for mass- customization.
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1. Giris

Montaj hatt1 liretim diinyasinda bir ¢igir agarken, kitlesel tiretim hizla yayilmis
boylece lriinlerin genis kitlelere ulasabilmesini saglamistir. Bu durumun sonuglari
farkli kesimlerde farkli etkiler dogurmus, tasarim siire¢lerini de etkilemistir. Moda ve
giyimde bu etki ¢ok daha biiyiik bir dalga halinde yayilmistir. Montaj hattinin giysi
tiretimine uygulanmasina kadar giysiler ismarlama olarak kisiye 6zel iiretilmekteydi.
Kitlesel iiretim ile giysi, ayakkabi gibi moda {rlinleri tasarlanmis belirli temel
modellerden standart bedenlere gore tiretimi yapilarak tiiketiciye ulasir hale gelmistir.
Bu durum genis kitlelerin giysi ihtiyacini hizli ve ekonomik bir sekilde karsilanmasi,
makinelesme ile kalitede belirli bir artig gibi avantajlar saglarken, bireysel isteklerin
karsilanmasi giysi veya ayakkabinin bedene tam uymamasi gibi olumsuzluklari da
beraberinde getirmistir. Buna ragmen hazir giyim hizla yayilirken, ismarlama giyim ise
zaman igerisinde Onemini yitirmis ve Kkitlesel iiretimle rekabet edemeyerek zamanla
azalmistir. Kitlesel kisisellestirmenin 6nemi tam bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. Kitlesel
kisisellestirmede kitle Ttretimi olanaklar1 bireysel ihtiyaclar1 gidermek amaci

giitmektedir.

Aragtirmada oncelikle “Kitlesel kisisellestirme” kavram olarak ele alinarak alandaki
uygulamalar kisaca incelenmektedir. Moda {iriinlerinin tasarimi ve iretimi siirecinde
Kitlesel kisisellestirme uygulamalart ve bu uygulamalarla ilgili ¢esitli arastirmalar
bulunmaktadir. Bu arastirmada digerlerinden farkli olarak moda {irtinleri alaninda ii¢
boyutlu yazicilarin, kitlesel kisisellestirmeye uygunlugu tartisilarak, mevcut

uygulamalara yer verilmektedir.
2. Kitlesel Kisisellestirme Kavrami ve Tanim

Ozellikle 1980’lerin basinda iletisim alaninda yasanan bas dondiiriicii gelismeler,
tiretim sistemlerindeki inanilmaz gelismelerle (JIT, CAD/CAM vb.) desteklenmistir. Bu
inanilmaz gelismeler sonrasinda 1990’11 yillarin baslarinda pazarlama diinyasi; her bir
Uriiniin her bir miisteriye 6zel olarak hazirlanmasi gerektigini iddia eden yazarlara
taniklik etmeye baslamistir. Miisteriye Ozel iirlinler iiretilebilmesine imkan veren
gelismeler sonrasinda kitlesel bireysellestirme fikri, pazarlama diinyasinda pazar

boliimlendirme tekniklerinin nihai sekli olarak ele alinmaya baslamistir (Aktaran:
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Bardakei, 2004:2). Kitlesel bireysellestirme, firmalarin hedef pazara yaklasimlarinda
pazar boliimlendirmedeki yeniliklerden birisidir. Pazar boliimlendirme; bir pazari, her
birine ayr1 bir pazarlama karistmiyla ulasilabilecek tekdiize alt miisteri segmentlerine
veya hedef pazarlara ayrilmasi faaliyetleridir. Pazar boliimlendirme, mal
farklilastirmadan yola ¢ikmayip, tiiketici istek ve ihtiyaglarindan hareket eden bir
yaklagimdir (Tek,1999:316-317).

Kitlesel kisisellestirme kavram olarak ilk kez birbirine zit kavramlar olan 6zdes
parcalarin ¢ok biiyiilk miktar ve sayilarda iiretilmesi anlaminda olan “kitlesel tiretim”
(Mass production) ve her bir driiniin kisiye Ozel essiz tek tretildigi bireysel
tiretim/ismarlama iiretim (Customization) kavramlar1 birlestirilerek Davis tarafindan
tanimlanmustir (Davis, 1997). Pine daha sonra bu kavrami gelistirerek bireysellestirme
baglaminda iiriin ve hizmetlerin {retim hattinda ama bireysel talepler dogrultusunda

yapildig1 yeni bir isletmecilik stratejisi olarak tanimlamistir (Pine, 1993).

Kitlesel bireysellestirmeyi kavram olarak ilk tanimlayan yazarlardan Stanley Davis,
pazarlarin kitlesel bireysellestirilmesinin “endiistriyel ekonomilerin kitlesel pazarlariyla
ayni sayidaki miisteriye ulasilmasi ve sanayi Oncesi ekonomilerdeki gibi miisterilere
bireysel olarak davranilmasi” oldugunu soylemistir. Kitlesel kisisellestirme,
bireysellestirmenin yiiksek fiyatlarla gerceklestigi zanaat doneminin en iyi Ozelligini;
makul fiyatlarda fakat yiiksek derecede standartlastirilmig trtinlerin tretildigi kitlesel
tiretimin en iyi Ozelligiyle birlestirmektedir (Aktaran: Tomas, 2012:15). Zanaat
tretiminin odak noktas1 miisteri isteklerine gore irilinlerin bireysellestirilmesiyken,
kitlesel tiretimin odak noktas1 diisiik maliyetlerdir. Kitlesel kisisellestirme her ikisini de

bir araya getirerek uygulayan karma bir stratejidir.

Kitlesel kisisellestirme pek ¢ok alanda da uygulanabilirligi olan bir kavramdir. Bu
uygulamalarda yontemlerin ortak noktalari ve birbirinden ayrisan  yonleri
bulunmaktadir. Bu baglamda Gilmore ve Pine, bireysellestirmeyi iiriiniin yalnizca
tretimi degil, sunumu ile ilgili uygulamalarin da dahil edildigi bir siniflandirma ile dort
temel baglik altinda toplamistir.

o Kozmetik kisisellestirme,

e Uyarlanabilir kisisellestirme,
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e Isbirligi ile kisisellestirme,

e Seffaf (Transparent) kisisellestirme (Gilmore ve Pine, 1997).

Kozmetik Kisisellestirme: Degisiklikler tiriiniin dogasini bozmadan sadece dis
goriiniis (Representation ve Packaging) ile ilgilidir. Kozmetik kisisellestirmede,
isletmeler standart bir {iriinti farkli miisterilere farkl: sekillerde sunmaktadir. Bir {iriiniin
farkl1 boyut ve miktarlarda tiiketiciye ulastirilmasi ya da cam, kagit, plastik... gibi
ambalaj seceneklerinin olmasi 6rnek verilebilir.

Uyarlanabilir Kisisellestirme: Degisiklikler ne iirtin dogasi ne de dis goriiniisii ile
ilgilidir. Misteri triin ile ilgili uyarlama ve degisiklikleri ihtiyaclar1 dogrultusunda
firmadan bagimsiz olarak kendisi kullanim esnasinda yapabilir. Pine & Gilmore (1997),
bu yonteme Gilette Contour serisi tras bigaklart 6rnek gostermektedir. Gilette Contour
standart bir iriindlir ancak tras esnasinda her bireyin yiiziine uygun agiy1 kendisi
ayarlamaktadir.

Isbirligi ile Kisisellestirme: Uriiniin dis goriiniisiinde oldugu kadar tasarimindaki
degisiklikleri kapsar. Isbirligi ile kisisellestirme yonteminde, isletme, tiiketiciyle iletisim
halinde onlarin talep ve ihtiyaclarini ortaya ¢ikarmak ve bu taleplerini kargilamak i¢in
isbirligi yapmaktadir. Uriiniin 6zellikleri siparis asamasinda belirlenerek bu dogrultuda
tiretilmektedir.

Seffaf (Transparent) Kisisellestirme: Bu yontemde, isletmeler tiiketicinin o
tiriiniin kendileri i¢in kisisellestirildiginden bilgisi olmadan kisisel iirlinler sunmaktadir.
E-ticaret sitelerinde miisteri tercihlerinin kayit altina alinmasi ve miisterilerin internet
sitesini sonraki ziyaretleri sirasinda daha once ilgilendikleri {irlinleri temel alarak,
ilgilerini ¢ekebilecek iriinleri tavsiye edilmesi bu tiir kisisellestirmeye Ornek

gosterilmektedir (Aktaran:Tuna;2011).
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3. Moda Tasarim ve Uretiminde Kitlesel Kisisellestirme Uygulamalari

Moda sektoriinde durum incelendiginde endiistri devrimi sonrasinda iplik dokuma
ve dikis makinelerinin icad1 ve teknolojik gelismeler, demokratiklesme ve sehirlesme ile
gelen sosyolojik degisimler gibi cesitli nedenlerle ismarlama (bireysel istege gore
zanaatkar {retimi) giyimden kitlesel iiretimle elde edilmis giysilere gecildigi
goriilmektedir. Glinlimiize uzanan bu siire¢ uzun bir zaman araligin1 kapsar. Fransa’da
1847°de hazir giysi satan magaza bulundugu bilinmektedir (Barbarasoglu, 2013:31).
Fakat hazir giyimin yayginlasmasi uzun zaman almistir. Ancak 1950’lerde butikler
yayginlasir. 1960°larda ise Haute Couture iiretim yapan iinlii moda evleri de hazir giyim
koleksiyonlar1 iiretmeye baslamistir. Once iiniforma gibi askeri ihtiyaglara cevap
vermek amaciyla montaj hattinin giysi iiretimine uygulanmasi 6zellikle ikinci Diinya
Savagi sonrasinda hazir giyim fabrikalarinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur ve giysi,
kitlesel tiretimle tiretilen bir triin haline gelmistir. Kitlesel tiretim ile giysi ayakkabi
gibi moda iirlinleri, miisterinin/tiiketicinin de tasarim siirecine katildigi, prova ile tirlinii
deneyerek uygunlugunun kontrol edildigi; baska bir tabirle {iriiniin bireysellestirildigi
1smarlama iiretimden, dnceden tasarlanmis belirli temel modellerden standart bedenlere
gore tretimi yapilarak tiikketiciye ulasir hale gelmistir. Kitlesel kisisellestirme modada
birbirine taban tabana zit olan bu iki kavrami birlestirerek tiiketiciye yeni bir model
onermektedir. Yang vd. TRIZ metodolojisi ile hazir giyim ve 1smarlama giyim i¢in bir
kiyaslama  yaparak hazir giyim  sektdriinde  kitlesel  bireysellestirmenin
uygulanabilirligini inceledigi arastirmada su sonuglara ulasmistir (Yang, 2015:202).
(Tablo:1)

HAZIR GiYIM /ISMARLAMA GiYiM TEZATLIKLAR

Hazir Giyim Ismarlama Giyim

Olcek ekonomisi Alan ekonomisi

Distik ¢esitlilik /Yiksek birimsellik Yiksek gesitlilik/Diisiik birimsellik
Kitle ihtiyaglar1 odaklilik Bireysellesmis ihtiyaglar odaklilik
Diisiik bireysel memnuniyet Yiiksek bireysel memnuniyet
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Sinirli misteri iligkileri Saglanmus kisisel tecriibe

TRIiZ YONTEMI ILE YARATICI COZUMLER VE KOMBINASYONLAR

Hazir Giyimde Kitlesel Bireysellestirme
Tasarim ve iirlin gelistirme siirecinde miisteriyle iletisim

Birim ve segmentlerle iiretilmis hazir giyim iriinleri

HAZIR GiYIMDE KiTLESEL KiSISELLESTIRMENIN FAYDALARI

Olgek ve alan ekonomilerinde belirli seviyelerde yararlanma
Yenilik¢i tasarim ve miisteri merkezli uygunluk

Yiiksek bireysel miisteri memnuniyeti

Diistik getiri oranlari

Yiksek stok tutmama

Tablo 1: Yaratict problem ¢ozme teorisi TRIZ = ile hazir giyim endiistrisi igin kitlesel
kigisellestirme uygulamasi (Yang, 2015:202).

Kitlesel kisisellestirme cagin getirdigi teknolojik gelismelere uyum saglamisg
olan moda endiistrisinde ¢esitli uygulama alanlar1 bulmus 6zellikle giysi ve ayakkabi ile
ilgili faaliyet goOsteren markalar bu yenilik¢i uygulama ile 1ilgili girisimlerde
bulunmustur. Lee ve Chen, yaptiklar1 arastirmada ii¢ temel 6rnegi ele almistir. Bu
orneklerden birincisi; Custom Foot Inc.’dir ( Floransa, Italya). Firma miisterilerine
ayakkabilarin kisinin ayagina daha uygun bir hale getirildigi yeni bir konsept
onermektedir (Justin, 1997). Bu konsepte gére magazada miisteriler 6nce bu islem igin
ayrilmis ve koleksiyonlarin bulundugu kattan ayakkabi modelini segmektedir. Devam
eden siirecte ise sag ve sol ayak taranarak veriler bilgisayara aktarilmaktadir. Daha
sonra migsteri farkli renk ve dokulardaki o©rnek materyaller arasindan sec¢im
yapabilmektedir. Olusturulan siparis firmanin Italya’da ve Amerika’da bulunan

fabrikalarindan uygun olan birinde iiretilerek 3-4 hafta gibi bir silirede teslim

" TRIZ: Rusca "Teopusa peweHunsa nsobpetatennckmnx 3agay” kelimelerinin bas harflerinden olusmaktadir,
dilimizde "Yaratici Problem Cézme Teorisi" anlamina gelmektedir.
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edilmektedir. Ikinci 6rnek (2) 1994°de Levi Strauss in Mountain City, (TN, U.S.A.) kot
pantolon i¢in gelistirdigi kitlesel kisisellestirme uygulamasidir. Bu uygulama yine
magazada kisiye Ozel Ol¢ii alinmasi ve prova siireclerini de iceren bir uygulama
seklindedir. Ilerleyen siirecte dijital beden taramas1 dzelligi de eklenmis (Aktaran, Lim
vd., 2000) olan sistem Kkitlesel kisisellestirmede moda endiistrisinde ilk orneklerden

birisidir.

Original Spine =————

Original Spin® HOME

create your own™ from scratch modify an authentic levi's® style
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color v size fly

K ‘” 1~ lecroments button

L1 24747
172" isctements

capritapered W 23°45°

Gorsel 1: Levi Strauss kitelesel kisisellestirme uygulamasi ve tarama ile olusturulmus sanal

model.

Ugiincii 6rnek ise (3) Second Skin Swimwear, Juno Beach, FL (U.S.A.) mayo ve
yiizme giysileri alanindandir. Firma miisterilerine 20 farkli mayo (tek pargali yiizme
giysisi) ve 20 adet bikini (iki pargali ylizme giysisi) ile alt ve iist par¢ay1 miisterinin
kombine edebildigi segenekler sunmaktadir. Miisteri 6nce model se¢imi yapmakta,
beden taramasi ve kumas se¢iminden sonra siparis olusturularak iiretilmek iizere firma
merkezine ulagtirilmaktadir (Aktaran, Lee vd.,2000:4). 1818’de kurulan erkek giyimi
alaninda faaliyet gosteren Brooks Brothers sirketi 2001 yilinda bireysellestirilmis takim
elbise, ceket, pantolon ve gomlek icin olusturduklar: sistemi ‘Digital Tailoring’ adiyla

tanitmigtir.
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Gorsel 2: Brooks Brother ‘Digital Tailoring’ kitlesel kisisellestirme uygulamasi.

Takip eden siiregte moda endiistrisinde Kitlesel kisisellestirme uygulamalari
teknolojik ilerlemelerle giderek ¢ogalmis ve gesitlenmistir. Lim vd. hazir giyimde
kitlesel kisisellestirmedeki ilerlemeler konusunda yaptigi arastirmada bilgisayar destekli
sistemlerinin hazir giyim endiistrisinde yaygin olarak kullanilmasi, e-ticaretin giderek
artmas1 gibi etkenlere deginmektedirler. Ozellikle ii¢ boyutlu viicut tarama, sanal gorsel
model olusturma sistemlerinin  kiginin bilgisayar basinda kendisine uygun
(bireysellestirilmis) tirtinler olusturmasina ve siparis etmesine olanak saglayacak zemini

hazirlayan gelismeler olduguna dikkat ¢ekilmektedir (Lim vd.,2009:7).

36



AKDENIZ SANAT DERGISI, 2016, CILT 9, SAYI 19

Gorsel 3: Ug boyutlu viicut tarama ve ii¢ boyutlu sanal model olusturma.

Ribeiro vd. yaptiklart arastirmada moda iriinlerinde kitlesel kisisellestirme
uygulamalarinin basarisini dort temel unsura dayandirmaktadir (Ribeiro vd., 2009:118):
e Bireysellestirmeye entegre edilmis bir websitesi,

e Uriiniin farkli sekillerde bir araya getirilebilmesi baglammnda birimsellik
(modiilerlik),
e Tiiketicinin de tasarima dahil oldugu ortak tasarim (Co-design) stireci,

e Miisterinin dlgiilerini tespit edebilecegi bir 6lgiilendirme veya tarama sistemidir.

Moda endiistrisindeki Kitlesel kisisellestirme uygulamalart gelisen teknoloji ile
cesitlenmeye devam etmektedir. Sadece giysi degil ayakkabi, gozliikk ve aksesuarlarda
diinyaca taninmis markalar da bu alanda faaliyet gdstermektedir. Orneklerde bahsedilen
kitlesel kisisellestirme uygulamalarinda moda iiriinii, alim siirecine katilan miisterinin,
magaza veya internet {lizerinden siparis slirecine dahil olarak kendi Olgiilerine gore
firmanin sundugu materyal segenekleri ve giysi/ayakkabi formu ile birlestirilerek kisisel

zevk ve ihtiyaglar1 dogrultusunda tiretildigi goriilmektedir.

Teknolojik gelismelerle miisterinin/kullanicinin tasarim siirecine etki edebilme
olanag da gelismis kendini ifade edebilme olanaklari artmistir. Ornek olarak dijital
kumas baski makinelerinin moda tasarimi ve iretiminde Kitlesel kisisellestirme
uygulamalari ile biitiinlestirilmesiyle tiiketicilerin tasarima katilimda etkinligi artmistir.
Bu uygulamayla firmanin sundugu secenekler arasindan se¢im yapmak yerine kullanici,
kendi kumas desenini olusturabilmekte, siteme yiikledigi resim veya fotograflar1 kumasi

desenlendirme amaciyla kullanabilmektedir.

37



YILDIRAN, Mine, “U¢ Boyutlu Yazicilarla Moda Uriinlerinde Kitlesel Kisisellestirme

SON WY
SR A
ver ;

RHYMEANDREASON
vpdote profle

10G out

Digital Design Pattern Output Finished Dress

Gorsel 4: Dijital kumas baski ve kitlesel kisisellestirme

Teknolojik gelismelerin moda endiistrisinde kitlesel bireysellestirmeye etkileri
dijital kumas baskiyla kalmamustir, triko ve giysi disinda ayakkabi ve aksesuarlarda da
farkli uygulamalar ortaya c¢ikmaktadir. U¢ boyutlu yazicilarla (3D printing) yapilan
uygulamalar da moda alaninda kitlesel kisisellestirme Orneklerinde ortaya ¢ikan

yeniliklerden biridir.

4. Uc Boyutlu Yazicilar ve Kitlesel Kisisellestirme

Kitlesel kisisellestirmede olumlu yonler yaninda bazi zorluklar da bulunmaktadir.
Zipkin firmalarin karsilastiklar1 zorluklarin bilgi toplama (siparis asamasinda ol¢ii,
malzeme sec¢imi gibi bireysel bilgilerin yiiklenmesi), liretim ve teslimat olmak {izere ii¢
temel siiregte ortaya ¢iktigmma deginmektedir (Zipkin, 2001: 81-87). Moda iirlinleri
endiistrisi genel olarak emek yogun yapidadir ve iiriin detaylar1 ¢ogaldikca iiretim
stirecindeki islem sayilar1 ve karmagikligi da artmaktadir. Bu noktada ii¢ boyutlu

yazicilarla emek yogun yapidan kaynaklanan zorluklara ¢6ziim iiretilebilecektir.

Ozellikle giysi iiretim siireclerinde, kesim, dikim gibi islemlerde kullanilan
donanimlarda teknolojik gelismeler yaganmaktadir. Fakat bunlara alternatif olabilecek
yontemlerin sayisi ise fazla degildir. U¢ boyutlu (3B) yazicilar insan emegi olmadan

giysi ve moda {irlinleri tiretmeye olanak saglayan yeni bir teknolojilerdir(Nayak vd.:8).
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3B yazici, ii¢ boyutlu olarak taranan veya tasarlanan bir objenin 6zel yazilimlar
yardimiyla, secilmis ve Ozellikli materyal ile bilgisayardan gonderilen 6zeliklere gore
cikt1 alinabildigi teknoloji olarak tanimlanmaktadir. Ug boyutlu yazicilar, iiretimin
yapildigi ortam agisindan esneklik saglamasi, kiiclik iiretici ve tasarimcilarin 6zel
amaclt kullanimlarina agik olmasi ve kisiye Ozel {iretimi kolaylagtirmasi gibi

fonksiyonlar1 getirmesi bakimindan yenilikler sunmaktadir(Campbell, vd., 2011:1-15).

Dev fabrikalar ve kitlesel iiretim, birinci ve ikinci sanayi devrimlerinin endiistriyel
sembolleridir. Bu donemde endiistride iiretim, yliksek yatirimlar ve biiyiik 6lgekli
iretimle ifade edilmektedir. Fakat 1960’larda baslayan uzay arastirmalari ve bilgi
tabanlt teknolojilerinin gelisimi, TUretimi belirli mekanlara bagimli olmaktan
kurtarmistir. Bu gelismenin en temel faktorii de 3B yazicilardir. 3B yazicilarla birlikte
her ev veya isyeri fabrika haline doniisebilmektedir (Royte,2013). Ayrica bu gelisme,
iretimde bilgi sistemleri ile uyum saglayabilen, aninda iiretim siireclerini ortaya
¢ikararak fabrikalardan bagimsiz yeni bir endiistri yaklasimini ortaya koymaktadir. Bu

nedenle, ii¢ boyutlu {iretim yeni bir endiistri devrimi olarak tanimlanmaktadir

(Rifkin,2012:97).

Endiistride yeni bir devrim yarattig1 diisliniilen 3B yazicilarla moda iirtinleri igin
ilk kez 2000 yilinda, endiistri miihendisi Jiri Evenhuis ve endiistriyel tasarimci Janne
Kytténen tarafindan Siyah Drape Elbise isimli giysiyi, gelistirilmistir (Quinn, 2010:21).
Janne Kyttdnen ayni zamanda tekstil yiizeyi gibi esnek olarak iirettigi ylizeyden giysi
disinda c¢anta tasarimlari da yaparak iiriinlerin ¢evrimi¢i satisinin da yapildigr bir
platform olusturmustur (www.jannekyttanen.com). Web sitesinde {i¢ boyutlu yazicilarla

ayakkabi ve yiiziik, kolye gibi aksesuarlar da satisa sunulmaktadir.
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Gorsel 5: 3B yazicilarla iiretilmis giysi ve aksesuarlar.

Moda sektoriinde internet iizerinden satig yapan diger bir platform da
Continiuum’dur. Continiuum yeni teknolojilerle entegre edilmis kitlesel kisisellestirme
secenekleri sunmaktadir (http://www.continuumfashion.com/). 2011 koleksiyonunda
Jenna Fizeland, Mary Haung tasarladig: bikini 3B teknolojisiyle iiretilen ilk hazir giyim

tirtindiir ve farkli beden segenekleri ile satisa sunulmaktadir (Kuhn, 2015).

Gorsel 6: N12 ii¢ boyutlu yazicida tiretilmis bikini, Continuum, Fashion and Shapeways, 2011.
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Aragtirmada daha once ele alinan Brooks Brother, Lewis gibi firmalarin Kitlesel
kisisellestirme uygulamalarinda siparis asamasinda miisterinin dlgiilerinin manuel veya
tarama yoluyla tanimlandigi, ve bazi uygulamalarda sanal viicut modellerinde {iriiniin
bitmis halinin simiilasyonunun olusturulabildigi gibi olanaklardan s6z edilmektedir. Bu
baglamda Francis Bitonti Dita Von Teese icin bireysel viicut taramasi ile elde ettigi
model lizerinde altin oran uygulayarak tasarladigi, 3B yazici ile iiretilen elbise 6rnek
teskil edebilir. (Yildiran,2016:165). Bu teknolojilerin kullaniliyor olmasina ragmen aktif
olarak satis1 bulunan Kyttdnen ve Continuum 6rneklerinde 3B yazici ile olusturulmus
giysiler incelendiginde bedene uygunluk agisindan tam bir kisisellestirme

gerceklesmedigi gozlemlenmektedir.

Moda iirtinlerinin en temel imgelerinden biri giysidir. Fakat giysinin yaninda
aksesuarlarda kisinin goriiniimiinde belirleyici etkidedir. 3B yazicilarin moda
endiistrisinde kullanim alanlarindan birisi de aksesuarlardir. Aksesuarlar moda
endiistrisinin tamamlayici bir bilesenidir. Aksesuar kavrami moda ve tekstil alani igin
“giysiyi biitlinleyen ayakkabi, canta, kemer, sapka, eldiven, esarp, miicevher gibi
esyalar” olarak tamimlanmaktadir (Ergiir, 2002). Bu alanda yapilan calismalar
incelendiginde oOzellikle ayakkabi ve taki alanlarinda yogun olarak ¢aligmalar
yiiriitiildiigii gdzlemlenmektedir. Ozellikle ayakkabida kisisel tarama ile ayaga tam uyan
ayakkabi1 ve ayakkabi tabanlar tiretilebilmektedir. New Balance, Nike, Feetz, United
Nude, Adidas gibi firmalar halihazirda 3B yazicilarla ayakkabilar ve ayakkabi tabanlari
tretmektedir (www.wired.com ). Aksesuarlar i¢inde 6zellikle takilar 3B yazicilarla
Kitlesel kisisellestirme orneklerinin giysiye ve ayakkabiya kiyasla, miisteriye sundugu
olanaklar agisindan daha gelismis ve daha yaygin bicimde uygulandig: alanlar oldugu
gozlemlenmektedir. Aksesuarlar i¢in gelistirilmis bu platformlar ilerde giysi elde etme

siireci i¢in zemin olusturmalar1 agisindan 6nemlidir.
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Design your custom 3D printed ring
Lk Lom 2 |

Start with 8 pattem @ your 30 ring Ge y mp Med ring!
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Gorsel 7: 3B yazicilarla kitlesel kisisellestirme uygulamasi, yiiziik tasarimai.

Giysi liretiminde 3B uygulamalar1 kullanimda heniiz ¢ok yayginlasmasa da bu
konuda hem tasarim firmalar1 tarafindan vyiiriitilen caligmalar hem de akademik
arastirmalar devam etmektedir. Loughborough Universitesinde(Londra) Uriin ve
Endiistriyel Tasarim kiirsii bagkan1 Dr. Guy Bingham tarafindan yiiriitiilen aragtirmada
kisisellestirilmis moda tirtinleri i¢in SLS tipi 3B yaziciyla yiizeyler gelistirilmektedir.
Yiizeyler ayni zamanda rijit olmayan; dokuma kumas gibi, kivrilip biikiilebilir ve
dokiimlii yapidadir (www.lboro.ac.uk/, 2016). Bu projede olusturulan yiizeylerden
bireysel oOl¢ii, renk ve doku segenekleri bulunan ve iiretimin sadece 24 saatte
tamamlanabildigi, giysi elde etmeye yonelik bir sistem gelistirilmektedir. Bu siire
normal iretim siireglerinde yapilan mevcut uygulamalarda 2-8 hafta gibi siireler
almaktadir. 3B yazicilarla gelistirilen bu proje kitlesel kisisellestirme uygulamalar ile

giysi tasariminda yeni olanaklar getirecektir.
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5. Sonuc¢

Moda endiistrisinde kitlesel kisisellestirme uygulamalari incelendiginde basarili bir
kitlesel kisisellestirme  sisteminin  uygun elektronik aligveris platformunun
olusturulmasi,  misteri/kullanic1 bireysel bilgilerinin sisteme aktarilmasi, {iriiniin
birimselliginin artirilmasi, tiiketicinin de tasarima dahil oldugu ortak tasarim siirecinin
gelistirilerek seceneklerin ¢ogaltilmasi gibi kosullara bagli oldugu goriilmektedir.
Ayrica kitlesel kisisellestirmede bu kosullara teknolojik ilerlemelerin getirdigi,
miisterinin Ol¢lilerini tespit edilebilecegi tarama sistemleri, miisterinin {i¢ boyutlu sanal
gorsel modelinin olusturulabildigi yazilimlarin da katki sagladigi goriilmektedir.

Arastirmada genel olarak su sonuglara ulasilabilir:

e Ug¢ boyutlu yazicilarla tasarim ve iiretim siireci tamamen bilgisayarda
yapilmaktadir. Bu nedenle zemin olarak e-ticarete uyum saglayabilir, web sitesi
izerinden tasarim yapilabilir, bu alanda mevcut 6rnekler bulunmaktadir.

e Birimsellik acisindan yaklasildiginda, giysi ve aksesuarlar birimlere ayrilmaya
uygun triinlerdir. Sektorde CAD (Computer Aigded Design) sistemleri
halihazirda c¢esitli asamalarda kullanilmasi 3B yazicilarinin - kullanimin
kolaylastirici etki yapmasi agisindan katki saglamaktadir.

e Tiiketicinin de tasarima katildig1 ortak tasarim kosulu baglaminda 3B yazicilarin
Kitlesel kisisellestirme ile moda iriinleri tasariminda kullanimi incelendiginde
ozellikle aksesuar alaninda giysiye gore daha yogun oldugu gézlemlenmektedir.
Yiiziik, bileklik, kolye gibi takilarda {iriniin sekline, materyale, doku
ozelliklerine miisterinin miidahale edebildigi 3B yazicilarla biitlinlestirilmis
kitlesel kisisellestirme uygulamalar1 bulunmaktadir. Canta ve ayakkabida da
mevcut uygulamalarin ve girisimlerin bulunmaktadir. Giysi alaninda ise 3B
yazicilarla miisterinin Ol¢iilerinin tarayicilarla tespit edildigi ve sanal modelin
olusturuldugu deneysel tasarim g¢alismalar1 bulunmaktadir. Fakat internet
lizerinden satis1 bulunan mevcut 3B yazicilarla kitlesel kisisellestirme
uygulamalarinda miisterinin 6lgiilerini tespit edilen tarama sistemleri ile yapilan
calismalar bulunmamaktadir. Ideal kitlesel kisisellestirme tanimina gore bu bir
eksiklik olarak goriilebilir. Arastirmada ayni zamanda bu eksikligin

giderilmesini amaglayan siirdiiriilmekte olan ¢aligmalarin varlig: tespit edilmistir
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(Loughborough Universitesi). Bu noktada, aksesuar ve ayakkabidaki
uygulamalarin da buna zemin olusturacagi géz oOniinde bulundurularak, bu
eksikligin zaman igerisinde giderilecegi 6ngoriilebilir.

3B yazicilarla kitlesel kisisellestirme uygulamalarinin diger bir olumsuz yani
hammadde sorunudur. 3B yazicilarin moda sektoriinde kullanimi heniiz 10- 15
yillik bir gecmise sahiptir. Kullanilan malzeme ise genellikle sentetik
maddelerdir. Dolayisiyla triinler ~ kumaglarla  ulagilan konforu
yakalayamamaktadir. Buna ragmen 3B yazicilarla ilgili aragtirmalar siirmekte ve
yazicilarda kullanilan hammaddelere her gegen giin yenileri eklenmektedir.
Arastirmada kitlesel kisisellestirmenin kisithiliklar1 ile ilgili olarak zorluklarin
genel olarak bilgi toplama (siparis asamasinda Ol¢ii, malzeme segimi gibi
bireysel bilgilerin yiiklenmesi), {iretim ve teslimat olmak iizere ii¢ temel siirecte
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. 3B yazicilar bilgisayar destekli tasarim ve iiretim
slirecine uyumlu olduklarindan bu {i¢ olumsuzluga da ¢6ziim olabilecektir.

Bilgi toplama asamasinda 3B yazicilar bireysellestirme ile ilgili verilerin tarama
yoluyla elde edildigi yontemlere uyumlu olarak ¢alismaktadir.

Uretim siireci ile ilgili olarak Moda giyim endiistrisinde de diger endiistri
dallarinda oldugu gibi tasarimin bilgisayarda yapildigi ve {liretimin de bir
komutla baglatildig1 insansiz iiretim siire¢leri hedeflenmektedir, 3B yazicilar
boyle bir sisteme zemin hazirlayabilir. 3B yazicilarla viicut Olgiilerinin tarama
yoluyla bilgisayara aktarildigi, dokuma kumaslara alternatif olarak olusturulan
ylizeyler ile, tasarimin sanal model iizerinde olusturuldugu ve iiretimin tek bir
komutla baglatilabildigi siireclerin gelistirilmesi miimkiin olabilecektir.

Moda endiistrisinde kitlesel kisisellestirme uygulamalarinda teslimat {iretimin
gerceklestigi siireyle de baglantili olarak degismektedir. Endiistride montaj
hattinda agsama asama diretilen {iriiniin teslimati genel olarak 4-8 hafta gibi
stirelerde tamamlanabilmektedir. 3B yazicilarla takip gerektiren bu siire
tasarimin hazir oldugu durumlarda tiretimin 1-1,5 giine diismesi beklenmektedir.
Moda endiistrisinde pazarlama ve iiretim siireclerindeki bu yeniliklerin tasarim
stireglerini de etkilemesi kaginilmazdir. 3B yazicilarla 6zellikle tasarimin kisisel

Ozellikleri tamamen karsilayacak sekilde yapilabilmesi, iiretim ve teslimat
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asamalarinda 6nemli bir avantaj saglamasi 3B yazicilarla moda {iriinlerinde

Kitlesel kisisellestirme uygulamalarinin oniinii agmaktadir.
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