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Pazar araqtrmasl, gazete yayrmctlanntn Pazadama ulraqlannda de-

vamh yer almasrna ragmei, daha ziyade ex-post bir arag olarak kullanrlmak-

tadr.Baqka bir deyiqle, etkin ve hatta saldrrgan pazarlama politikast amact

ile geriye dOniik aragurmalu yaprlmaktadtr' Bu konuda son gilrlerde yiiKek

;i;til t, btiyiik gazetenin gabalannt kartgtrrmamak gerekir'

G azete y aymctlan paz ar ara$trmasr 9 abalarmt kendileri y apmaya

gahgulr giUi, ayni iglevi Pazarlama ve Dalrttm Kuruluqlanna da yapurmaya

il;;rfi., EoEo rc, her iki kurulugta depigik zamanlarda avm iqlevi yerine

gedrmeye gahgmaktadr.

Pazulama ara$urmaslnln klasikleqmiq alanlanndan yaytmcrlar tara-

findan uygulanan bir ieknili de, okuyucu anketleri ve kamuoyu araqttrmala-

ndr. Gazete yaylmclsl tek bagrna veya diler yayrmlada ortaklaga haLla gaze-

ie sektOniniin biittintinde ,pt'ifitt, dimografrk ve psikolojik tizgf]1t<t9ri1i Ue-

lirterekhangiokuyucugruplarrnrngueteyihangiOlgiideizlediklerinitant-
trm kurulu$lanna agrtoarl Bir Uagt<a deyiqle' reklam kuruluqlanna neden 0zel-

iin, gur"*t"tinin bir reklam araq olarak Onerildi[ini aqtklar'

Yaytmctlarln' gazetelerin reklam ve tanltlmlarln yer aldrlr b6liimle-

rinetkisiniOlgmesivegazeteninbub0liinrlerininokul.ucunurrilgivebeklen-



tisini karylayabilme d€rec€sini ara$ffma konusu yapmatafl gok mdird.ir. Bu
tip ara5rrmalar Ozellikle pragmatikplanl.-uy. yarOrrn", oG" *, ,"C_S-teki verilerden yaradanmahadr.

. Gergek bir yayrn ara$ffma , bu incelemelerin sotruglaflnl sadece ga_

Tt*T.+r- i9g"r katmarp, seryeken oegurenoin:reye ari.k, ;;i_,
aktif bir $ekitde "pazarlama,'da ku anrlmasrni sagUmJjr.

- Bugun Tiirkiye,de Gatrjetepen;arlama ve Dagltrmnda gorev alan ikibtyUt kuSlugun ExPost gal$malan[n yan$ra gazeelerin ah$ mrs Dazaranstrmalan ve sonuglandnlmamrg verileri, Softiare olarak ,fu;i ;""oki telnikled kulanmatan bu alandaki eksikligi onaya toymairar: U,irr"i"gl,
olarak gazee satr$tanndaki dUqii$l€( de bunu t*tir-.firuA". - - -- -

.. ..gazeq.tT ciddi bh ,,gUClU kigtik,, arayl$ igerisindedirter. Gazete en

*::{il-:lj:ry fe 
en ciddi aras orarak o"i"ir"ioi,rioigi ,u; tir.j,iti{-

se oe, okuyucular ve reklam verenler nezdinde iletigim araglan arasnd'aki re-
kabette guglii bir konumda kaltru$ sagtanauilr. son yrttaiJ c;;i;*""ansiklopedi savagr birgok gazeenin ki5itigini ctodi uir 9etiidJr.o"ffi,ir.
la:n fonse4 axacrlF ile bazr gazetelerio .or. Uro ala* J;;$ilriJ*rini tekar elde etme u&a$dr.

. GazeElerin olaylara aktif oluak mtidahale ehesi, genellikle yaz i$-
lennlr yi1 siirc ve bo$ yere haber deg€ri otnmsr igin beki;;;k;lo;a"
'pooyo.' ll.-**o"( haber deferikazano"rir- ui, 

-d.gk.-0"";;i"k
ele a.hnabilir. pazarlamanrn bir unsuru olan kamu"v" _i!,]J-g"*"]"i,
okuyuculan igin lobicilik himeri sunmasr kar$fr$"d; d" ,"k1.. 

"il"I-i-Ei 
*

-e.l:lomik I1"{9 sagamasrmn saldaE bi, yoiuj*. ir-uoyu _iiilivu-
lncr{a Tekilplal veya okuyucu kd$esi gibi ne yeteri kadar iigi c"t 

", "" 
O"

l*lf il*::i:" yaoslrabilen td$eterin yerini atarak bunlai delgtirmeye
onnax saglar'. ylne okuyucu anketleri bazr hedefkitlerere utaqrni ve onla'
:"1Tq.h* "qry{ann buyiik ilgi duym.r.rr...g."o, s;;";"ii;.-malde ihmal enikleri konulan sunma olan"E o, .aghy;bilir. 6koy*; aoker_leri yayrmc an ve muhabirltri tauo u" tot.inla, ioousu"d. ;ifid*dirr"-
ye, boyiece bazr 6n yargtladan kunararak, sagfrff, oiigunmeiJne i-Jen
olur. Yine aym ankeder gazeteyi beli bir poritifareoaya s.giiiil;;frd"
otutabilir.


