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BAiARILI BASIN REKLAMI
NASIL OLMALIDIR?

Art. Gitr. Ebru 6ZGEN
MAR14ARA{hdVERSTESI

Ileti$im Fakiiltesi

Ba$n reklamr h^ rlanrken en OneII i nokta hedef kideyi toplayabil-

."frir.-N.Oi, tt.O"f kide? Tiim popiilasyonu ifade eEnektedir qY,qiT
Jn n.fn n""fuS" do$udan ya da clolayh baF olan alt gruplar harna l$xl-

iJ .ct.t"d." hd"r kilevi oluSnrmaktadr' 

' 
) Hedef kide kelimesindeki

"kit]e" kalabahk demek deFldir'

Halk hranndan Emsil edilen bir gubun ismidir' Kliltib seviyeleriDin'

r..l"k;;;;;u$t- diizeylerinin deEisrk olmasrnrn kitlenin meydana gel-

ffi;;il;i;;fi. nasttanu ite uirirava selmis' isimsiz' adsrz ki$il€rden

neydana getir. (2)

Hedef kitleye ula$abilmek igin mesaj gereklidir' Mesaj' kaynak tara-

findan ahcrya gdnderilmek i$enen bilgidir'

Reklam bir iletigin sijrccidir' neti$im siteci; kaynak-mesaj-kanal-

hedef arasrnda gerqeklepn bt olavdr' Ba$aflL bit !^1Ltt"-t1,o1Tfq
iil-al il.qlift; t"hnmalrdu daguk hedef hilenin dikkauni-gehrcli' il-

"lt,i-,.-r^rrirrto" uncak olumsuz baghktan kaqltr mahdr' Ba$lkta daha

;or ;";;ril;;;lioit. r.vototn n"o"rkitle trafindan kolavca anlavla-

ti.J g-it"nioit. Ba$lrkta mesajr gok net vuebilmek onemli9,Y3ji'-
lesrlr ise memin aclk ve net otrnas yeu[ olacaku Qok fazla miike-mmelci-

iffi;",1,;;;;;;Eia ver veritmemetiolr' Hedef kiue daha gok reklamda ne

,fvriJrJr6*yi. rlgir""ecehir. Hedef kitle mutlak swette belirlenmelidir'

Belirsiz bk bueye mesaj gdndemlek olumsuduklardan ve balansz'

frnuo U.ltu Uit pV g"titt"y.""ttlt. Ba$hga bir $mlama getirmemek yerin-
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de olur. "Ba$l* hsa olmahdrr,' imajr yanlDff. Daha uzun ciirnleler ve anlam_
h kelimeler hedef kitley daha fazla etkiliyecektir.

Hedef kitleyi etkilemede inandrrc rk iinemlidir. Inandmclhha hig_bir baskl,tehdit,emir ve otorite kullanllmasr s6z konusu degifOi. i"r""f..
gergekleri g'stererek ikna €trnek imkan$z delildir. BilinmeTioi, ulnr-r,
\oJ11 g&e1en, Oegigime kotay inribak eden yri"unrO". fil. 

"*"i i.," n*
def jdtlemize problemi gdsermemiz ve ondan iste<lifimiz harete,i-u.Jrn.*1,
sallayacalr faydalafl anlaFnamrz yeterli olacakur.i3)

Baghk hazdanrken hedef lddenin irzelliklerinin ve dzellikle de egi_tim diizeylerinin 96z tiniinde bulundurutmasr geretmefreOir.

. _ 
Basn 

1klg1lnda fotolraf (resim) bqhk kadar Onernti bir yer almak_raftr. ,nsan psikolojisi g0z dntinde bulundurulursa gorselik insanda her za_
man merak uyandran bir unsutdur. Dolayrsryla fot-opraf (rer*if."ff _rnrtilgi gekici olacakrr. Forograllar ag*lama, oilnaro"]..*m at ffi#;._
Ldrr.

Balanh bk ba$n reklaml hedef kitlesine mudaka bilgi vermelidir.
Hedef kirleye bilgi vermek, hedef kidenin reU.",f" ifeii";3ri"i'r';;;r"_
caku. Re! am bir ilerigim olayrdr, dedik. Xeug* otay"ret fd"iJ or"r""" u"olly delildir, gifr ydnlii igemektedir. Reklamin sonucunda'f;b;l;;"u_
caktr. Bilgilendirilmemil bir hedef ki rle olumsu, Ot feeOUucl-go;;r;"
H:f 3:f ld..lil ernda mesajla ilsiti en urur u" soru igar.J rirniiar",oo.
urunle llglll bllgi vermek reklarnln verirnliligini maksimum dtizeye u.tarff_
ma amaclndadrr.

,, . 
HT."l.F.,t:y: dnem verildignin hissetririlmesi dnemtidir. En ekiliyouaroan_ blfi siz" diye hiap e&nek olacakff. Aynca tan*l* olayl hedefkit_

lenin reklama daha bir giivenle bakmasrn, ,.gfiyurrtt .. Coi"l inrilfarrn
tamkhklafl her zaman e&ilidir. Halhn bildrli, giivendigi, d;;-;;;iEi"_
sanlann reklamt onaylamasr erkili olacakff. nu i"UrO" riort _;;il"_
n (anrkhk) her zamal giiven uyandfacakff.

Ba$allh basln reklammda onemli bir konuda ilanlardr. lanhr ya]rn
olmahdr. Sayfa diizenli olmah, karmagrk sayfu OurenfeiinOen il.ql;ll;;r_
d-'r- Hedef kitlenin 6zelliklerine gore, ilamn $et<I UetirlenmeliOr:i;;;"
reKraml gm ya da bu otomobil reklam igin tam sayfa ilan verilmesi Ornekoluak gdsterilebilir. Uzun metin yazmaktan kaglnJmaLdr.



Bastn reklammtn yaylnlanacagr dergi ve gazercnin mudak sur-etrcan-

""d"";;;;;;;;;;;;ki#; 
til 

"?'etiva 
dadergide nasrr duracak' dik-

kati cekecek mi, sayfa ilana uygun mu' bakrlmahdf Bu incelemeler ilanrn

yer alacalr sayfa iizerinde yaprlmaltdr'

Basrn reklamtnda kurumsal imajr olulturmak onemlidlr' feOl,fu-
rumsal imai? Kurumsal ima1, furumun taritri' mali bagafllan-ve kuadrft'

.,1** *,?"u, ,-"^iri-uaa'iar,. oig., enousrd kurulullanyla ili$kileri, iinu.

;;;;.k;,,rumu. soivut to*n'iutugu ve ara$rrmalan gibi bazr levler-

rlin meydana getmigtir. 14)

Ilanda logonun yer alma$ oner idir' Oyle bir bas reklalu olmahdr

r" rono ,Jr-J*rl, uile yazrnrn kuaktennden hangi kuruma ait olduEu anla$-

i"iil'.,iiti^*, iuug *"'u1' gerekli gekilde verleltidlmelidir' Temel sauq

ft;il#;;; ;il;iJannoan 
-antavtmasr 

basrn reklarrunrn baqanh olmasr

agrstndan bnemlidir.

SONUC OLARAK ; Baqarlh basrn reklam haarlamada dikkat edil'

rn"ri *"i"'r"n"q'ok tuernti trusustar uutunmaktadr' Hedef ki eye onem veril-

a'ilr';il#il"si rektamrn basanlr ohusmda etkili olacattr' BY F*-
ili" oti.il.i Jut""ii so*c""oa uasi" tertramr beklenildili sonuqlan elde ede-

cektir.
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