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Basin reklami hazirlanirken en dnemli nokta hedef kitleyi toplayabil-
mektir. Nedir hedef kitle? Tiim popiilasyonu ifade etmektedir. Genel anlam-
da, halkin kurulugla dogrudan ya da dolayl1 bag olan alt gruplar halklailigki-
ler agisindan hedef kitleyi olugturmaktadir. (1) Hedef kitle kelimesindeki
"kitle" kalabalik demek degildir.

Halk tarafindan temsil edilen bir grubun ismidir. Kiiltiir seviyelerinin,
mesleklerinin, yasam diizeylerinin degisik olmasinin kitlenin meydana gel-
mesine etkisi yoktur. Rastlant ile biraraya gelmis, isimsiz, adsiz kigilerden
meydana gelir. (2)

Hedef kitleye ulasabilmek icin mesaj gereklidir. Mesaj, kaynak tara-
findan aliciya gonderilmek istenen bilgidir.

Reklam bir iletigim siirecidir. fletigim siireci; kaynak-mesaj-kanal-
hedef arasmnda gerceklesen bir olaydir. Bagaril1 bir basin reklaminda mesaj
herzaman baglikta bulunmalidir. Baslik hedef kitlenin dikkatini gekmeli, il-
gisini toplamalidir ancak olumsuz baglktan kaginiimalidir. Baglikta daha
ok bir fayda onerilmelidir. Faydanin hedef kitle tarafindan kolayca anlastla-
bilmesi gereklidir. Baglikta mesajt ok net verebilmek onemlidir. Mesaj an-
lagilir ise metnin agik ve net olmas yeterli olacakur. Cok fazla miikemmelci-
lige metinde gok fazla yer verilmemelidir. Hedef kitle daha gok reklamda ne
soylenildigiyle ilgilenecektir. Hedef kitle mutlak surette belirlenmelidir.

Belirsiz bir kitleye mesaj gondermek olumsuzluklardan ve basarisiz-
liktan bagka bir gey getirmeyecektir. Baghga bir sinrlama getirmemek yerin-
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de olur. "Baslik kisa olmalidir" imaj1 yanhgtir. Daha uzun ciimleler ve anlam-
It kelimeler hedef kitleyi daha fazla etkileyecektir.

Hedef kitleyi etkilemede inandiricilik snemlidir. Inandiricilikta hig-
bir bask,tehdit,emir ve otorite kullanilmas: sbz konusu degildir. Insanlara
gercekleri gostererek ikna etmek imkansiz degildir. Bilinmelidir ki, insanlar
kolay 6grenen, degisime kolay intibak eden yaratiklardir, kna etmek igin he-
def kitlemize problemi géstermemiz ve ondan istedigimiz hareketi yapmakla
saglayacag faydalar anlatmamiz yeterli olacakur, (3)

Baglik hazirlanirken hedef kitlenin 6zelliklerinin ve zellikle de egi-
tim diizeylerinin goz oniinde bulundurulmas; gerekmektedir.

Basin reklaminda fotograf (resim) baslik kadar nemli bir yer almak-
tadir. Insan psikolojisi g0z Oniinde bulundurulursa gorsellik insanda her za-
man merak uyandiran bir unsurdur. Dolayistyla fotograf (resim) kullanmak
ilgi gekici olacakur. Fotograflar agiklamali olmalidir, resim alt kullanilma-
Idir,

Bagaril1 bir basin reklami hedef kitlesine mutlaka bilgi vermelidir,
Hedef kitleye bilgi vermek, hedef kitlenin reklamla ilgilenmesini saglaya-
caktir. Reklam bir iletigim olayidir, dedik. Tletigim olay tek yonlii igleyen bir
olay degildir, gift yonlii iglemektedir. Reklamin sonucunda feedback alina-
cakur. Bilgilendirilmemis bir hedef kitle olumsuz bir feedback gonderecek-
tir, Hedef kitlenin aklinda mesajla ilgili en ufak bir soru igareti kalmamalidir,
Uriinle ilgili bilgi vermek reklamin verimliligini maksimum diizeye ulagtir-
ma amacindadir,

Hedef kitleye 6nem verildiginin hissettirilmesi onemlidir. En etkili
yollardan biri "siz" diye hitap etmek olacaktir, Ayrica taniklik olay: hedef kit-
lenin reklama daha bir giivenle bakmasin saglayacakur. Gergek insanlarm
tanikliklan her zaman etkilidir. Halkin bildigi, giivendigi, 6nem verdigi in-
sanlann reklami onaylamas: etkili olacakur. Bu sekilde tanitim kampanyala-
11 (taniklik) her zaman giiven uyandiracaktir.

Bagarili basin reklaminda 6nemli bir konuda ilanlardir. lanlar yalin
olmalidir. Sayfa diizenli olmals, karmagik sayfa diizenlerinden kagimilmali-
dir. Hedef kitlenin ozelliklerine gore, ilanin gekli belirlenmelidir. Bir banka
reklami igin ya da bir otomobil reklami i¢in tam sayfa ilan verilmesi 6rnek
olarak gosterilebilir. Uzun metin yazmaktan kagimilmalidir.
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Basin reklamimin yayinlanacag dergi ve gazetenin mutlak surette on-
ceden incelenmesi gereklidir. flan o gazeteya da dergide nasil duracak, dik-
kati gekecek mi, sayfa ilana uygun mu, bakilmalidir. Bu incelemeler ilanin
yer alacag sayfa iizerinde yapilmalidir.

Basin reklaminda kurumsal imaj olugturmak onemlidir. Nedir ku-
rumsal imaj? Kurumsal imaj, kurumun tarihi, mali bagarilari ve kararlif1,
iiretim kalitesi, ihragat bagarilari, diger endiistri kuruluglanyla iligkileri, iinii,
isveren ortak durumu, sosyal sorumlulugu ve aragtirmalar1 gibi bazi seyler-
den meydana gelmigtir. 4)

flanda logonun yer almast dnemlidir. Oyle bir basin reklami olmalidir
ki logo yer almasa bile yazinin karakterinden hangi kuruma ait oldugu anlagi-
labilmelidir. Ana sati§ mesajt gerekli sekilde yerlestirilmelidir. Temel satig
fikrinin hedef kitle tarafindan anlagilmast basin reklaminin bagartli olmasi
agisindan onemlidir.

SONUC OLARAK ; Bagarili basin reklami hazirlamada dikkat edil-
mesi gereken ¢ok onemli hususlar bulunmaktadir. Hedef kitleye dnem veril-
diginin hissettirilmesi reklamin basarili olmasinda etkili olacakur. Bu husus-

lara dikkat edilmesi sonucunda basin reklami beklenildigi sonuglari elde ede-
cektir.
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