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TURKIYE’'DE HABER PODCASTI DINLEME PRATIKLERI
UZERINE NITELIKSEL BiR ARASTIRMA

Burak YENITUNA!
Go6zde KURT?

oz

Podcast haberciliginin gazetecilere sundugu imkéanlar, Web 2.0 teknolojilerinin 6zgiirliik¢ii, katilimer ve
merkezsiz yapisimi dogrudan yansitmaktadir. Haber podcastleri {izerine daha onceden yapilmis olan
bilimsel ¢alismalarda, gazetecilerin haber podcastleri sayesinde daha ozerk bir alanda gazetecilik
yapabildigi vurgulanirken haber podcastlerini dinleyen kisilerin haber tiiketim pratiklerini incelemeye
yonelik sinirh sayida aragtirma yapilmis oldugu goriilmiistiir. Gorsel medyanin kolaylikla erisilebilir
oldugu bir donemde Tiirkiye’deki dinleyiciler neden haber podcastlerini takip etmektedir? Bu sorudan yola
¢ikilarak yapilan bu aragtirmanin amaci, Tiirkiye’deki podcast dinleyicilerinin haber podcastlerini dinleme
pratiklerinin incelenmesidir. Kartopu 6rnekleme ile ulagilan 18-35 yas arasindaki 15 kisi ile 22 Subat ile 1
Mart 2022 tarihleri arasinda yapilan derinlemesine goriismeler sonucunda, podcast mecrasinin igeriklere
ulagsmada erigsim kolayligi sunmasi nedeniyle dinleyicilerin haberleri oncelikle haber podcastlerinden
dinlemeyi tercih ettigi tespit edilmistir. Calismada ortaya ¢ikan baska bir sonuca gore ise haber podcasti
dinleyicileri ana akim medyanin haber igeriklerine giiven duymamakta ve haberleri Oncelikle sosyal
aglardan takip etmeyi tercih etmektedir.
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A QUALITATIVE RESEARCH ABOUT THE NEWS PODCAST
LISTENING PRACTICES IN TURKEY

ABSTRACT

The opportunities offered by news podcasting to journalists directly reflect the libertarian, participatory and
decentralized nature of Web 2.0 technologies. When the previous scientific studies on news podcasts were
examined, it was emphasized that journalists could do journalism in a more autonomous field thanks to
news podcasts, while a limited number of researches were conducted to examine the news consumption
practices of people who listen to news podcasts. The aim of this research is to examine the reasons why
podcast listeners in Turkey follow news podcasts. As a result of in-depth interviews, it was seen that
listeners prefer to listen to news podcasts primarily because of the ease of access of the podcast medium.
According to another result of the study, people who follow the news from podcast news do not trust the
news content of the mainstream media and prefer to follow the news primarily from social networks.
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Giris

Giliniimilizde yeni medya, gazeteciler i¢in bir¢cok yeni ifade alani yaratmistir. Ana akim
medya ile kiyaslandiginda, dijital mecralar katilima, iiretime ve paylasima agik
yapilariyla gazetecilerin 0zgiir ve bagimsiz sekilde gazetecilik yapmalari i¢in ihtiyag
duyduklar alt yapiya ve kosullara fazlasiyla sahiptir. Son yillarda Tiirkiye’de ana akim
medyada ¢alismak istemeyen veya ana akim medyanin disinda kalan gazetecilerin yogun
ilgi gosterdigi podcast yayinciligi birgok gazeteci i¢in dnemli bir segenek haline gelmistir.

Podcast gazeteciligi ana akim medyanin, alternatif medya kanallarinin ve herhangi bir
kurumdan bagimsiz sekilde ¢alisan gazetecilerin ilgi gosterdigi bir alandir. Bu ilginin
altinda ¢esitli nedenler yatmaktadir. Oncelikle podcast yayincihigi teknik anlamda
kullanish ve maliyetlerin son derece diisiik oldugu bir alandir. Bununla birlikte katilima
ve paylasima acik yapisiyla podcast yayinciligi yapmak teknik anlamda oldukga
kolaydir. Podcast yayinit yapmak i¢in gerekli olan teknik ekipmanin maliyeti yiiksek
degildir ve gilinlimiizde bir akilli cep telefonu ile dahi podcast yayini yapmak
miimkiindiir. Dolayisiyla podcast yayincilig1 herkese acik ve erisilebilir yapisiyla hem
gazetecilerin hem de yurttas gazetecilerinin tercih ettigi bir se¢enek haline gelmistir. Web
2.0 teknolojilerine bagl olarak gazetecilerin podcast yayini yapabilmeleri gazetecilik
pratiklerine yeni bir boyut kazandirmis ve podcast gazeteciliginin medya ekosistemi
icindeki yeri daha da 6nem kazanmistir. Mihajlov Prokopovi¢ (2021: 24-25), sosyal
medyanin katilima agik, web temelli, kullanic1 dostu ve sosyal ag olusturmaya uygun
yapisinin ayni sekilde podcast formatinda da goriildiigiinii vurgulamaktadir. Podcast
yayinciligi sundugu teknik imkanlarinin yani sira, daha 6zgiir ve bagimsiz sekilde yayin
yapmay1 saglamaktadir. Budak (2022: 261), podcast haberciliginin gazetecilik alaninda
yarattig1 farklar1 su sekilde ele almaktadir:

“Kaydedilmis ses dosyalart ile habercilik, ucuz, kolay ve daha 6zerk bir duruma gelmekte,
zaman kisitlamasi olmamasi sebebiyle uzman goriisler 1s1ginda arastirmaci gazetecilik
mimkiin olmaktadir. Editoryal siire¢ etkisinde olmadan bagimsiz yayincilar tarafindan
uretilen icerikler ile 6zgiir bir yaymcilik alan1 olusmakta, podcastin habercilige getirdigi
bu nitelikler podcast yayinciliginin giderek yayginlagsmasini saglamaktadir.”

Podcast yaymlarini, iTunes, Spotify, Castbox, Google Podcasts, Soundcloud vb. bircok
farkli podcast servisinin mobil uygulamasindan ya da web sitesinden ¢ogunlukla ticretsiz
sekilde dinlemek miimkiindiir. Podcastlerin bu 6zelligi sayesinde podcast yayini yapan
kisiler, genis kitlelere ulasabilmekte dinleyiciler ise istedikleri podcast yaymlarini takip
edebilmektedir. Podcast gazeteciligi de tam olarak podcast mecrasinin sundugu teknik
imkanlar1 avantaja dontstiirmektedir. Podcast yayinciligi yapan gazeteciler kendi
dinleyici kitlelerini yaratirken podcast dinleyicileri takip etmek istedikleri gazetecilerin
yayinlarin ¢esitli teknolojik cihazlar araciligryla dinlemektedir. Hareketli ve duragan
goriintiilerin yaygin sekilde kullanildigi giiniimiiz medya ekosisteminde, dinleyiciler
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haberleri takip etmek ig¢in isitsel yOnii agir basan haber podcastlerini neden tercih
etmektedir?

Bu sorudan yola ¢ikilarak, ¢alismada haber podcastlerini dinleyen kisilere odaklanilmis
ve ilgili kisiler ile derinlemesine goriismeler yapilarak podcast haberlerini dinlemelerinin
altinda yatan nedenler arastirilmistir. Bu kapsamda ¢alismanin amaci, Tiirkiye’de podcast
haberlerini takip eden kisilerin haber tiiketim pratiklerini incelemektir. Bu amaca uygun
olarak caligmanin ilk boélimiinde, podcast mecrasinin tarihsel arka plani ve kullanim
acisindan giiniimiizdeki nemi ele alimaktadir. ikinci boliimde, podcast haberciligine
odaklanilarak podcastlerin alternatif medya ekosistemi igindeki konumu iizerinde
durulmaktadir. Ucgiincii boliimde ise ¢alisma kapsaminda yapilan derinlemesine
goriismelerin bulgular1 paylasiimaktadir. Caligmanin saha arastirmasinda, betimsel
aragtirma yoOnteminden yararlanilarak toplamda dort hipotez smanmistir. Hipotezleri
smamak i¢in olusturulan sorular ile birlikte toplamda 9 soru 22 Subat ile 1 Mart 2022
tarihleri arasinda 18-35 yas arasindaki 15 kisiye sorulmustur. Kartopu ornekleme ile
ulagilan kisilerin ortak noktasi, Tiirkge haber podcastlerini dinleyen kisiler olmalaridir.
Derinlemesine goriisme yapilan kisilere oncelikle haberleri hangi mecralardan ve hangi
medya kuruluslarindan takip ettikleri sorulmustur. Daha sonra ilgili kisilere, ¢calismanin
hipotezlerini sinayan dort soru sorulmus ve bu sorulara verilen yanitlar baglaminda
Tiirkiye’de haber podcasti dinleyen kisilerin haber tiiketim pratiklerinin analizi yapilarak
calisma sonlandirilmstir.

1. Yeni Ortamlar, Yeni Olanaklar ve Podcastlerin Yiikselisi

Dijital cagda yeni medyanin sundugu olanaklar sayesinde bir¢ok farkli formatta icerik
iretmek ve tiiketmek miimkiindiir. Hareketli ve duragan goriintiilerin olduk¢a yaygin
oldugu yeni medyada, agirlikli olarak isitsel formatta hazirlanan podcastlere olan ilgi de
artmaktadir. Isitsel medyaya artan ilginin altinda yatan nedenleri irdelemeye baslamadan
once, podcast sozciigiinii kavramsal olarak tanimlamak gerekmektedir. Podcast terimi,
Apple firmasimin 2000’lerin basinda piyasaya siirdiigii taginabilir miizik calar1 iPod ile
Ingilizcede yaym anlamma gelen broadcast sdzciiklerinin birlesiminden tiiretilmistir
(Lindeberg, 2019: 3). Sener (2020: 217), podcasti su sekilde tanimlamaktadir:

“Internet’e konan genellikle ses, nadiren video dosyalarinin RSS vb. teknolojilerce talep
tizerine ancak genelde otomatik olarak indirilmesi/¢ekilmesi ve genellikle iPod benzeri
tasiabilir MP3 player tarzi bir cihazla veya giinimiizdeki gibi akilli telefonlar ile
genellikle ¢evrim dis1 olarak dinlenmesine dayanan ve ekseriyetle belli bir periyod
dahilinde seri olarak yayinlanan iceriklerden olusan iletisim formati™.

Ingiliz gazeteci Ben Hammersley The Guardian gazetesinde 12 Subat 2004’te yayimlanan
makalesinin bagligini, “Audible Revolution” (Sesli Devrim) olarak belirlemistir.

N1

“Podcasting” sozciigiiniin ilk kez kullanildig1 bu makalenin baslhiginin isaret ettigi “sesli
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devrim” podcast yayinlari ile glinlimiizde gerceklesmeye baslamistir. Podcast yayinlar
aracilifiyla isteyen herkes “sesini duyurabilmekte”, geleneksel medya kanallar1 ile
kiyaslandiginda daha 6zgiir ve bagimsiz sekilde igerik iiretebilmektedir. 2005 yilinda
Oxford Sozliik tarafindan yilin sézciigii se¢ilen podcastin genis kitlelere ulasmasi Apple
sayesinde olmustur (Wired Blogs, 2005).

Yiicel’in (2020: 1306) podcastler iizerine kaleme aldig1 ¢alismasinda belirttigi gibi
“Podcastlerin yayginlagsmasinin ilk adim1 Apple’in podcastlere iTunes lizerinden erigim
saglayan uygulamasi ‘Podcast’ler’ modiiliiniin yayinlanmasiyla olmus ve kullanicilar
daha kolay ve sik bir arayliz ile RSS bildirimcileri iizerinden podcastlere erismeye
baglamiglardir”. RSS, web beslemeleri olusturmak i¢in kullanilan XML ile yazilan veri
bigimidir ve ilk olarak 1990’larin sonuna dogru “Rich Site Summary” (Zengin Icerikli
Site Ozeti) agilimiyla Netscape tarafindan gelistirilmistir (Giilsecen vd., 2010: 788). 2003
yilinda son versiyonu RSS 2.0, Dave Winer tarafindan gelistirilirken, agilim1 “Really
Simple Syndication” (Gergcekten Kolay Icerik Paylasimi) olarak degistirilmistir
(Giilsegen vd., 2010: 788).

Agirlikli olarak ses temelli bir igerik ve igerik yayinlama sekli olmasi nedeniyle siklikla
radyo yayinlar ile karsilastirilan podcast yayinlari, radyodan farkli olarak igerik iiretimi
ve tiiketimi gergevesinde yayincilarina ve dinleyicilerine daha fazla 6zgiirlik alam
saglamaktadir. Podcast yayimlarinin otomatik olarak indirilebilen, tiiketici tarafindan
kolayca kontrol edilebilen, taginabilir olan ve erisime her zaman agik olan yayinlar olmasi
nedeniyle radyo yayinlarina kiyasla teknik alt yapist ve sundugu imkanlar ile daha
avantajli konumda oldugu degerlendirilmektedir (Geoghegan ve Klass, 2017: 32). Kaynar
(2021: 44), podcast ile radyo arasindaki farklar1 sdyle aktarmaktadir:

“Podcastler, radyodan farkli olarak mobil dinlenme 6zelligi, cihazlara indirilerek internet
olmadan dinlenebilme ve kullanici kontroliinde olmasi sayesinde avantajli konumdadir.
Podcast yayinlari, icerik treticileri igin format, konu, mekan ve siire sinir1 olmadan,
profesyonel olmayan teknik ekipmanlarla da yapilabilme olanagi sunmaktadir.
Geleneksel medya araglarindan ayrilan en 6nemli noktalardan biri ise belirli bir medya
grubuna bagli olmadan esik bekgileri ve yasal sinirliliklart agarak yayinlar1 dagitabilme
ozgurligli  olmasidir.  Radyolardaki ~ kurumsal  sinirliliklar  podcastlerde
bulunmamaktadir.”

Podcast yaymciliginin ele alindig: ilk makalelerden birinin yazari olan Richard Berry
2006 tarihli makalesinde (2006: 155) podcasti radyoya benzeyen bir teknoloji olarak ele
alirken, 2016 tarihli makalesinde (2016: 666) podcastin radyodan ¢ok daha farkli
ozelliklerinin oldugunu ve bu nedenle radyodan farkli bir yerde konumlandirilmasi
gerektigini belirtmektedir. Berry (2016: 666) radyonun samimi bir kitle iletisim araci
oldugunu ancak podcastin bunu c¢ok daha ileri bir noktaya tasiyarak “asiri-samimi”
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(hyper-intimacy) bir yayn tiirii oldugunu vurgulamakta ve podcast dinleme pratiginin
asiri-samimi bir yayin tlirii olmasina iligskin olarak sunlar1 aktarmaktadir:

“Podcastler samimi bir ortamda (kulakliklarla), samimi bir iletisim formatinda (insan
konusmasi) dinlenmektedir. Ustelik ¢ogunlukla, dinleyici kendi ilgi alanim paylasan
topluluklar ya da sosyal medyada iliskisinin oldugu kisiler araciligiyla podcastlerden
haberdar olur ve siklikla podcastler podcast yayini yapan kisinin kendi kisisel alaninda
veya evinde kaydedilir. Radyo programlarina sans eseri denk gelen radyo
dinleyicilerinden farkli olarak podcast dinleyicisi aktif sekilde igerigi arar ve dinlemek
icin zaman ayirir.”

Giliniimiizde haber, egitim, siyaset, eglence, roportaj ve belgesel vb. bir¢ok farkli alanda
hazirlanmis podcast i¢erigine erismek miimkiindiir. We Are Social ve Hootsuite’in (2021)
yayimladig1 Digital 2021 raporuna gore, 2021’°in ilk ¢eyreginde diinyada 16 ile 64 yas
araligindaki internet kullanicilarinin %44,1°1 podcast dinlemis veya izlemistir. Yine ayni
rapora gore (2021) diinya genelinde ¢evrimigi radyo istasyonlarinin dinlenme orani ise
%47,1°dir. Bu baglamda, radyo gibi kokli bir teknoloji ile kiyaslandiginda, diinyada
giinimiizde podcast yaymlarinin da genis Olgekte bir dinleyici kitlesinin oldugu
sdylenebilir. Reuters Institute’'un 2021 raporuna gore podcastler &zellikle irlanda,
Ispanya, Isveg, Norveg ve Amerika Birlesik Devletleri’nde popiilerdir (Reuters Institute:
2021). S6z konusu raporda, Covid-19 salgin1 déneminde biiyiik haber kuruluslarinin ve
teknoloji platformlarinin podcast alanina yatirrm yapmalarina ragmen, bu doénemde
insanlarin hareket etme imkanlarmin sinirli olmasi nedeniyle podcast alanindaki
biiylimenin yavagladigi belirtilmektedir (Reuters Institute: 2021). Nielsen’in 2020°de
ABD’de yaptig1 bir arastirmaya gore, “agir podcast dinleyicileri” (heavy podcast
listeners) daha ¢ok evin disinda olduklarinda podcast dinlemekte ve araba kullanirken,
toplu tasima aracinda seyahat ederken ya da isteyken podcast dinlemektedir.

Tiirkiye’de podcast yayinciligina iliskin verilerin ise oldukga sinirli olmasi ile birlikte,
Statista’nin diinya genelinde medya kullanim aliskanliklar1 lizerine yaptigi arastirma
Tiirkiye’deki podcast dinleme oranlarina da 1s1k tutmaktadir. Statista’nin Tiirkiye’de 10-
26 Mart 2020 tarihleri arasinda yaptigi arastirmaya gore, cesitli medya hizmetlerini
tiiketen kisilerin %18’1 arastirmanin yapildig: tarihten onceki son 12 ay i¢inde podcast
yayini, %54’ ise radyo yayin dinledigini belirtmistir (Statista: 2020). Tiirkiye’deki
kisilerin yalmzca %2’sinin siklikla podcast dinledigi, %16’sinin ise ara sira podcast
dinledigi ifade edilirken, %82’sinin hi¢ podcast dinlemedigi, podcastin ne oldugunu
bilmedigi ya da bu soruya herhangi bir yanit vermedigi goriilmektedir (Statista: 2021).

Ipsos ve Podbee Media’nin (2021) yaptig1 arastirmaya gore Tiirkiye’de podcastin
bilinirligi (%11 orani ile) diger dijital mecralara gore diigiiktiir ancak Tiirkiye’de “Podcast
nedir biliyorum ve siklikla dinliyorum” diyen yaklasik 650 bin kisi bulunmaktadir. Bu
arastirmaya gore, podcastin ne oldugunu bilen ve ara sira dinleyenlerin sayisi ise 2
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milyona yakindir. Ayni arastirmaya gore podcastin ne oldugunu bilmesine ragmen
podcast dinlemeyen 4,5 milyon kisi bulunmaktadir. Bu da Tiirkiye'de 5 milyona yakin
kisinin podcast dinleme potansiyelinin oldugunu gostermektedir. Yine ayni arastirmaya
gore Tirkiye’de aktif podcast dinleyicilerinin; %31°i yiikksek SES (Sosyo-ekonomik
statll) grubundayken, %53’ 25 yas altindadir ve %43°ti Marmara Bolgesi’nde
yasamaktadir. Bu arastirmada, Tiirkiye’deki podcast dinleyecilerinin gelir seviyesi
yiiksek ve geng bir kitleden olustugu da belirtilmektedir.

2. Yeni Medyada Alternatif Habercilik: Podcast Haberciligi

Kanada’nin CBC News muhabirlerinden Connie Walker tarafindan “Kayip ve Oldiiriilen:
Cleo’yu Aramak” bashigiyla yayinlanan podcast serisinde, Amerikan yerlilerinden olan
ailesiyle yasarken, 1970’11 yillarda ¢ocuk esirgeme gorevlileri tarafindan alinan ve
Amerika Birlesik Devletleri’'nde (ABD) evlat edinildigi tahmin edilen ancak ortadan
kaybolan Cleo’nun akibeti arastirilmistir (Birsen, 2021: 91). 2018 yilinda gazeteci
Walker’1n bir yillik arastirmalar1 sonucunda ortaya ¢ikarilan ve oldukea ilgi goren olay,
“CBC’den Connie Walker’a yardim edin” sloganiyla dinleyicilerin de katilimi
beklenerek devam etmistir (CBC Listen: 2022). “Cleo’yu Aramak” podcast serisini
Tiirkiye’de 1990’11 yillarda siklikla goriilen, icinde ¢okca arastirma ve derinlemesine
hayat hikayesi barindiran haber programlarina benzer bir 6rnek olarak degerlendirmek
miimkiindiir.

Giiniimiizde diinya ¢apinda etkinligi olan The New York Times, BBC, The Washington
Post, The Guardian gibi gazeteler, ¢esitli haber hikayelerini podcast formatinda
dinleyicilerine aktarmaktadir. Ornegin, The Guardian’m kendi biinyesinde olusturdugu
bir ekip ile giinliik gelismeler arasindan secilen haberleri, podcast haber biilteni olarak
hazirladig1 bilinmektedir (Yiicel, 2020: 1308). Lindeberg, (2019: 17) The Guardian’in bu
alandaki istiinliigtinii, 2004 yilindan bu yana podcastler ile ilgili yaptig1 yatirimlara ve
gazetenin mevcut igeriginin aktarilmasindan ziyade podcastler i¢in yeni igerik
olusturmalarina baglamaktadir.

Temelde dijital ses kayitlar1 olan podcastlerin, giinliik yasam hikayelerini ve insanlarin
oznel yasam deneyimlerini anlati i¢ginde kullanmasi dolayisi ile habercilik agisindan daha
samimi bir format oldugu sdylenebilir. Samimiyetinin yan1 sira kimi arastirmacilara gore
podcastler, bagimsiz sesli hikaye anlaticiligi olarak da degerlendirilmektedir (McHugh,
2016: 1).

Tiirkiye’de podcast haberleri {izerine yapilan birgok c¢alismada, bu tiirdeki haber
orneklerinin Bati’daki yayinlarla karsilastirildiginda nitelik ve nicelik agisindan yetersiz
oldugu yoéniindedir. Ornegin Amerika, Ingiltere ve Avustralya gibi iilkelerde kamu
yayincilig1 alaninda haber podcastleri 6rnekleri gérmek miimkiin iken, TRT nin ya da
Anadolu Ajansi’nin mevcut haberlerini podcast formatina doniistiirmek diginda, bu
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platforma dair 6zel podcast i¢erikleri hazirlamadig: fark edilmektedir (Budak, 2021: 390).
Son birkag yildir podcastlerde yapilan degerlendirmelerin genelde editoryal bagimsizlik
vurgusuyla giindeme tasindig1 goriilmektedir. Ornegin, Kapsiil adli podcastin editorii
Minez Bayiilgen’in “Tiirkiye’de gazetecilik son yillarda fazlasiyla baski altinda. Ancak
podcast, gazetecilik acisindan gorece Ozgiir bir alan. Haberci olarak podcastin sundugu
ozgiirliikten bliyiik keyif aliyorum” ifadeleri bagimsizlik konusunu gayet iyi Ozetler
niteliktedir (Custan: 2021). Gazeteci Nilay Ornek ise podcastlerden bahsederken, “Daha
Ozglirsiiniiz, simdilik sansiir yok, en azindan sansiir kafasi yok (...) Boyle bir igerik
gazeteci icin nimet” diyerek ayni noktaya vurgu yapmaktadir (Sener, 2020: 220).
Medyapod’tan Sarphan Uzunoglu ise “Podcast ve benzeri teknolojilerin daha hedefe
odaklanmis olmasinin (...) 6zellikle medyaya giivenini tamamen kaybetmis gen¢ kentli
kusaklar1” haber igerigine ¢ekme firsat1 sagladigini diisiinmektedir (Sapmaz: 2018).

Giliniimiiz kosullarinda podcast haberciligi, gazeteciligi biiylik medya sirketleri ve
hiikiimetlerin kontrolii diginda bir noktaya tasiyarak, 6zellikle ana akimda yer alamayan
gazetecilerin  ve seslerini duyuramayan dezavantajli  gruplarin  kendilerini
anlatabilecekleri bir platformu isaret etmektedir (Akgiil: 2020). ingiliz Kraliyet Basin
Komisyonu alternatif medyaya iliskin ilk tanimlamasini1 1970’11 yillarda yapmistir. Tam
40 yil sonra yaptiklart gilincellemede ise yeni Olgiitler belirleyen Komisyon’a gore,
alternatif olmanin 6nemli kosullar1 arasinda yayinin ticari olmamasi, yayincinin inandigi
fikirlerin yayilmasini kardan {istlin tutmasi, sosyal sorumluluk veya yaraticilik ilkesiyle
hareket etmesi ve mutlaka yaymcinin kendini alternatif olarak tanimlamasi gerekmektedir
(Sine, 2017: 81-82). Atton (2014:31-32), yayinlarin ticari olmamasi konusuna farkli bir
aciklama getirmekte ve yaym kurulusunun kar amaci giitmilyormus gibi gériinmesinin
yeterli olmadigini belirtmektedir. Vakif benzeri bir hayir kurumundan gelebilecek
yardimlar bile yayin igeriklerinin bagimsizligini etkileyebilmektedir. Caglar’a (2017: 83)
gore alternatif medya olay degil siire¢ odakli olmali, olayin ya da olgunun neden-sonug
baglantilarin1 ve baglamimi haberlestirmeli, haber kaynaklarini resmi otoritelerin ve
segkinlerin agiklamalariyla sinirli tutmamalidir. Alternatif medya, sadece bilgi vermenin
otesinde halka yol gosterebilmeli ve halki elestirel diisiinceye sevk edebilmelidir
(Ozdemir, 2016: 251). Ozetle, Aslan’m da (2021: 60) vurguladigi gibi alternatif
olabilmenin 6n kosullar arasinda bagimsiz bir yapiya sahip olmak ve demokratiklesmeye
olanak sunarak karsi-hegemonik seslere alan agmak 6nemli bir yer tutmaktadir.

Podcast haberciligi ile ilgili Tiirkiye’de yapilan caligmalarda genellikle podcastlerin
gazeteciler i¢in alternatif medya mecras1 olduguna vurgu yapildigr goriilmektedir.
Ornegin Kaynar (2021: 57), birka¢ yil 6nce yaptig1 calismada “Ozgiir bir alan olarak
podcastlerin alternatif bir habercilik ortami saglayacagi diisiiniilmektedir” ifadelerini
kullanmaktadir. Yine bir bagka calismada, Unsal Unlii’'niin internet iizerinden yaptig1
“Patronsuz” isimli programi incelenmistir. Calismanin  sonucunda, Unlii’niin
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programinda “alternatiflik saglanabildigi ve ana akim medyanin hegemonyasinin ‘belirli
olgiide’ kirildig1” belirtilmektedir (Dagtas ve Sirvanli, 2020: 333).

3. Podcast Dinleyicilerinin Haber Podcasti Dinleme Pratiklerine Yonelik Niteliksel
Bir Arastirma

Calisma Beykent Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler igin Yaym Etigi Kurulu
tarafindan degerlendirilmis ve 185 numarali Karar ile 21.02.2022 tarihinde onaylandigi
teblig edilmistir. “Podcast dinleyicileri haberleri neden haber podcastlerinden takip
etmektedir?” sorunsalindan yola ¢ikilarak asagidaki hipotezler sinanmustir.

H1. Dinleyiciler, haber podcasti igeriklerinin ana akim medyanin haber
iceriklerine gore daha giivenilir oldugunu diisiindiigii i¢cin haber podcastlerini dinlemeyi
tercih etmektedir.

H2. Haber podcastlerini takip eden dinleyiciler, ana akim medyanin haber
iceriklerine giivenmemektedir.

H3. Dinleyiciler, takip ettikleri haber podcastlerini ana akim medyada yer
almayan gazetecilerin yorum ve goriislerini yayimlamalarina imkan sagladigi igin
alternatif medya mecrasi olarak degerlendirmektedir.

H4. Haber podcasti dinleyenler, dncelikli olarak gazetecilerin haber yorumlarini
dinlemek i¢in haber podcastlerini takip etmektedir.

3.1. Arastirma Yontemi ve Orneklem

Calismada betimsel arastirma yontemi kullanilarak yukarida yer alan hipotezleri sinamak
icin podcast haberleri dinleyen 18-35 yas arasindaki 15 kisi ile 22 Subat ile 1 Mart 2022
tarihleri arasinda derinlemesine goriismeler yapilmistir. Goriisme yapilan kisilere kartopu
ornekleme kapsaminda ulasilmigtir. Niteliksel arastirma tiiriinde, arastirmada
derinlemesine goriisme yapilan kisilerin goriislerinin yeterli seviyede calismada yer
alabilmesi ve ele alinan konunun derinlemesine analiz edilebilmesi i¢in 6rnekleme dahil
edilen kisi sayisinin siirlandirilmast 6nem tasimaktadir (Robinson: 20145). Gentles,
Charles, Ploeg ve McKibbon (2015: 1782) niteliksel arastirmada Orneklemin
biiytikliigiinii sinirlandirmanin 6nemini su sekilde aktarmaktadir:

“Niceliksel aragtirmada, istatistiksel olarak hassas nicel tahminler iiretmek i¢in yeterince
biiylik 6rneklem biiyiikliiklerinin olusturulmasi gerekirken, niteliksel arastirmalarda daha
kii¢iik 6rneklemler kullanilir. Bunun nedeni, nitel arastirmalarda 6rneklem olusturmanin
genel amaci, nicel aragtirmalarda oldugu gibi arastirma evrenini temsil etmek yerine, bir
olguyu ¢evreleyen karmasikligi, derinligi, degiskenligi veya baglami anlamak i¢in yararh
olan bilgileri elde etmektir.”
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Literatiirde gorliisme yapilacak kisi sayisinin belirlenmesinde iliskin farkli goriisler
olmakla birlikte, Lincoln ve Guba (1985: 235), derinlemesine goriisme yapilan
arastirmalarda 12 ila 20 kisi ile goriisme yapilmasin1 6nermektedir. Marshall, Cardon,
Poddar ve Fontenot (2013: 20) ise tekil vaka ¢alismalarinda, 15 ila 30 kisi ile gériisme
yapilmasinin yeterli olacagini belirtmektedir. Bu ¢alismada ise, derinlemesine goriisme
yapilan kisilere dncelikle haberleri hangi medya kanallarindan ve hangi mecralardan takip
ettikleri sorulmustur. Caligmanin arastirma yontemi baglaminda arastirma bulgularinda
sayisal veriler yerine niteliksel sonuglara varilmistir.

Tablo 1: Podcast Haberlerini Takip Eden Dinleyicilere Haber Tiiketim Pratiklerine
Yonelik Sorulan Genel Sorular

Soru 1 Haberleri  hangi  kanallardan  takip
ediyorsunuz?

Soru 2 Sosyal aglar ise; haberleri dncelikle sosyal
aglardan takip etmenizin nedeni nedir?

Soru 3 Dijital platformlar ise; haberleri dncelikle
dijital platformlardan takip etmenizin
nedeni nedir?

Soru 4 Geleneksel kitle iletisim araglar ise;
haberleri  Oncelikle geleneksel kitle
iletisim araglarindan takip etmenizin
nedeni nedir?

Calismada sianan hipotezleri dogrulayan ya da yanlislayan sorular ise s0yledir:
Tablo 2: Hipotezler ve Hipotezleri Sinayan Sorular
Hipotez Sinayan Soru
H1.  Dinleyiciler  haber  podcasti Soru 5: Haberleri haber podcasti

igeriklerinin ana akim medyanin haber
igceriklerine gore daha giivenilir oldugunu

kanallarindan takip etmenizin Oncelikli
nedeni nedir?

diisiindiigli  i¢in haber podcastlerini
dinlemeyi tercih etmektedir.
H2. Haber podcastlerini takip eden Soru 6: Haberleri ana akim medya

dinleyiciler ana akim medyanin haber
igeriklerine glivenmemektedir.

kanallar1 yerine haber podcastlerinden
takip etmenizin dncelikli nedeni nedir?

H3. Dinleyiciler takip ettikleri haber
podcastlerini ana akim medyada yer
almayan  gazetecilerin  yorum ve
degerlendirmelerini aktarmasini sagladig:

Soru 7: Takip ettiginiz haber podcastlerini
alternatif  medya  mecrast  olarak
degerlendirir misiniz?
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icin alternatif medya mecrast olarak Soru 8: Evet ise; takip ettiginiz haber
degerlendirmektedir. podcastlerini ne agidan alternatif medya
mecrasi olarak degerlendiriyorsunuz?

H4. Haber podcasti dinleyenler dncelikli Soru 9: Takip ettiginiz haber podcastlerini
olarak gazetecilerin haber yorumlarin1 tercih etmenizin 6ncelikli nedeni nedir?
dinlemek icin haber podcastlerini takip

etmektedir.

3.2. Arastirma Bulgulan

Calismada derinlemesine goriisme yapilan ve 6grenim durumlart birbirinden farkli
olmakla birlikte bircogu farkli meslek dallarinda ¢alisan 15 kisinin ortak 6zelligi Tiirkce
haber podcastlerini dinlemeleridir. Katilimcilarin “haberleri en ¢ok hangi kanallardan
takip ediyorsunuz?” sorusuna verdikleri cevap, Twitter, Instagram ve YouTube
platformlart seklindedir. Ornegin Katilimc1 2, “Eskiden TV kanallarindan takip
ediyordum. Fox’tan takip ediyordum. Simdi artik televizyon izlemedigim igin
YouTube’dan takip ediyorum. Ciineyt Ozdemir ile Nevsin Mengii’den takip ediyorum”
ifadeleriyle haber tiiketim aligkanliklarinda geleneksel medyadan nasil uzaklastigini
anlatmaktadir. Benzer bicimde Katilimci 4, haberleri televizyondan nadiren izledigini
belirtirken Katilime1 7, “Haber takip etmek icin birinci dnceligim mobil uygulamalar;
Cumbhuriyet gazetesi, Hiirriyet gazetesi vesaire...” diyerek geleneksel haber kuruluslarini
da mobil uygulamalardan takip ettigini aktarmaktadir. Katilimc1 14, geleneksel de olsa
alternatif de olsa haberleri sosyal medya iizerinden takip etmesini “haberlere sosyal
medyadan kolaylikla ulagabilmesine” baglamaktadir.

Haberleri 6ncelikle sosyal aglardan takip ettigini belirten katilimcilara sorulan “Haberleri
oncelikle sosyal aglardan takip etmenizin nedeni nedir?” sorusuna verilen cevaplar ise
Katilimer 14’{in dile getirdigi sosyal aglarin sundugu erisim 6zelliginin yaninda, sosyal
aglar disindaki geleneksel kitle iletisim araglarina duyulan giivensizligi de ortaya
koymaktadir. Ornegin Katilimer 1, soruyu sdyle yanitlamaktadir: “Ana akim medyanin
¢cokmiis olmasi... Glivenmiyor olmam (...) Geleneksel medyanin %90’mna zaten
inanmiyorum, giivenmiyorum ve takip etmek istemiyorum. Aynisi ana akim medyanin
sosyal medya ortamlar1 i¢in de gecerli.” Katilimci 2 ise gegcmiste televizyon kanallarinda
takip ettigi habercilerin artik YouTube’da habercilige devam etmesi nedeniyle kendisinin
de sosyal aglar1 takip etmeyi tercih ettigini belirtirken, bu mecranin “daha tarafsiz”
olduguna inandigim1 ifade etmektedir. Katilimci 3 de, “Daha giivenilir oldugunu
diisinmemden” cevabin1 verirken, diger yandan geleneksel mecralarda yayinlanan
haberlerin kapsamli olmadigini belirtmektedir: “Ana haber gibi veya salt bir ajans
haberinden ¢ekilmis bir gazete haberinden ziyade basi sonu, 6nii arkasi yani belli bir
hikayesi oldugu icin aslinda. Yorum da oluyor, bir baglami da oluyor.” Ozetle, daha fazla
bilgiye erisebilmesi ve haberlerin yorum da i¢ermesi sosyal medyay1 Katilimci 3 i¢in daha
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cazip hale getirmis gortinmektedir. Katilimc1 5 ise sosyal medya sayesinde daha farkli ve
Ozgiin kaynaklara ulasabildigini belirtirken, internetin daha 6zgiir bir ortam oldugunu da
vurgulamaktadir. Diger katilimcilarinkilere benzer nedenlerle haberleri 6ncelikle sosyal
aglardan takip eden Katilimci1 6, haberde bilginin sunulma bi¢iminin habere duyulan
giiven iizerinde etkisi oldugunu su ifadelerle agiklamaktadir:

“Ornek olarak Ciineyt Ozdemir’in insanlarla réportaj yaparak bilgi edinmeyi tercih
etmesi. O sekilde bir bilgi sunus yontemleri var. Biraz daha acarsam, eger Amerika’da
gerceklesen bir olayi, oradaki insanlara sorarak, oradaki Tiirk vatandaslara sorarak bilgi
edinme seklini seciyorlar. O yiizden YouTube bana ¢ok giivenilir geliyor.”

Katilimer 11 ise sosyal medyadaki haberleri bagimsiz olduguna inandigi hesaplardan
takip ettigini belirtmektedir. S6z konusu katilimc1 sosyal medyada manipiilasyonun daha
az oldugunu diistinmektedir:

“Haberlere ¢ok miidahale ediliyor. Kimsenin 6zgiir diisiincesi yok. Propaganda yapiliyor
stirekli. Mesela sosyal medyada bir haber ¢ikiyor, geleneksel yayilar hemen bunu baska
bir sekle geviriyor. Sosyal mecralar daha giivenilir. Bazi sosyal platformlarda daha ¢ok
diisiince 6zglrliigii var. Devletin miidahalesi yok.”

Katilimcilarin haberleri dncelikle sosyal medyadan takip etmesinin esas nedeni, sosyal
medyadaki haberlerin kolay ulagilabilir oldugunu ve sosyal medyanin daha giivenilir
oldugunu diistinmesidir. Podcastlerin, dinleme faaliyeti gergeklestirilirken baska
faaliyetler yapilmasina imkan sunuyor olmasi da, podcastin tercih edilme sebepleri
arasinda yer almaktadir. Ornegin Katilime1 4, “Bir isi yapiyorken dinleyebilmek,
yiriirken veya kosarken, bir seyle ugrasirken dinleyebilmek en biiyiik avantaji benim igin.
Calisirken de cok sik dinliyorum. Benim ic¢in en avantajli kismi o” demektedir.
Katilimcilarin ¢ogu daha bagimsiz oldugunu diisiindiikleri hesaplar1 ya da isimleri takip
etmeyi tercih ederken, az sayida katilimciin ana akim medya kuruluslariin sosyal
medyadaki hesaplarini takip ettigi goriilmektedir. Katilimer 12°nin de “Ana akim medya
aldatici geliyor, oyalayict geliyor ve ¢ok biiyiik bir zaman kaybi gibi geliyor. Sinirlerimi
de bozuyor agikcasi tartisma bigimleri” seklindeki ifadeleri bu yondeki genel yaklagimi
ortaya koyar niteliktedir.

Katilimeilarin, podcast yayinlarini genelde Spotify veya YouTube platformlarindan
dinledigi gozlenmektedir. Bununla birlikte yalnizca bir katilimci (Katilimer 8) podcast
haberlerini Soundcloud’dan dinledigini belirtmistir. YouTube platformu daha ¢ok video
icerikleriyle bilinse de, bazi katilimcilarin Youtube’dan ¢esitli podcast yayinlarini sadece
dinleyerek takip ettigi gdzlenmektedir. Ornegin Katilime1 9, haber podcasti dinleme
pratiklerine iliskin soyle bir aciklama yapmaktadir:

“Haber podcasti diyorsaniz, Unsal Unlii’yii dinlerim. Ancak Unlii de Spotify
platformunda var. Bunun yaninda igeriklerini YouTube kanalina da yiikliiyor. Ben
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Unlii’niin yaymlarm YouTube iizerinden takip ediyorum. Giin icerisinde bir yandan
isimi yaparken diger yandan programini dinlerim. YouTube lizerinde agik. Goriintii
olarak takip etmiyorum ama ses olarak, o arkada acgik olarak devam ediyor.”

Benzer sekilde Katilimer 10 da haber podcastlerini YouTube iizerinden takip ettigini
soyle aktarmaktadir: “Rusen Cakir’mn, Unsal Unlii’niin yaptig1 podcastler... Onlarin bir
noktada video ayagi da olmasindan dolay1 onlar1 Spotify lizerinden degil, YouTube
iizerinden acip, dyle arkada donmesini tercih ediyorum.”

Katilimcilarla yapilan derinlemesine goriismelerde, bu kisilerin sosyal medya, ana akim
medya ve podcast haberleri gercevesinde haber tiikketim pratikleri 6grenildikten sonra
caligmanin hipotezlerini sinayan sorulara gegilmistir.

H1. Dinleyiciler, haber podcasti i¢eriklerinin ana akim medyanin haber igeriklerine gore
daha giivenilir oldugunu diisiindiigii icin haber podcastlerini dinlemeyi tercih etmektedir.

Aragtirmaya katilanlarin bityiik ¢ogunlugu sosyal medyay1 haberleri takip etmek i¢in daha
giivenilir buldugunu ifade etmektedir. Bu baglamda, haber podcastlerini de giivenilir
icerik olarak kabul ettiklerini belirtmektedirler. Katilimcilarin haber podcasti deyince
akillarina ilk gelen isimlerin, Unsal Unlii, Rusen Cakir, Nevsin Mengii ve Ciineyt
Ozdemir oldugu dikkat c¢ekmektedir. S6z konusu gazetecilerin podcastlerini
dinlediklerinde, kimi zaman fikirleri uyusmasa da programlarin akici olmasi ve
yaymcilarin fikirlerini ifade etme bigimleri, katilimcilar: podcast dinlemeye iten nedenler
arasinda gosterilmektedir. Ornegin Katilimer 1, “Ozellikle Rusen Cakir’in goriisleri
benim goriiglerimi yansittig1 i¢in degil, en azindan farkli bir perspektiften nasil bir seyler
geldigini dinlemek i¢in dinliyorum” seklinde goriis belirtmektedir. Katilimer 2 ise ana
akim medya kuruluglarini neden giivenilir bulmadigini su ifadelerle aktarmaktadir:

“Ana akimda isin i¢ine ¢ok dram katiyorlar. Neredeyse 40-50 dakika boyunca dogru
bilgiye ulasamiyorsun ve inanilmaz sekilde olumsuzluk yiikleniyorsun. Ulasmak
istedigin bilgiye de 40-50 dakika sonunda belki ulasabiliyorsun, belki ulasamiyorsun.
Ama haber podcastlerinde daha filtre edilmis bilgiler var.”

Katilimer 5, podcastlerin haber almak isteyen insanlar i¢in ‘bir nefes alma’ ortami
oldugunu diistinmektedir. Ona gore, ana akim medyada sunulan haberler, “cok tek tip ve
¢ok baskici, ayn1 zamanda birbirine benzeyen igerikler” den olusmaktadir. Ote yandan
katilimcilarda giiven unsurunun olugsmasindaki nedenlerden biri de podcastlerin
“samimi” olarak degerlendirilmesidir. Katilimc1 6, ana akim medyadaki haberlerde
stirekli bir tekrar oldugunu ifade ederken, yazili ya da goriintiilii, yani gorselligin hakim
oldugu igeriklerin yorucu oldugu degerlendirmesini yapmakta ve podcast haberlerine
iliskin diistincelerini su sekilde ifade etmektedir:

“Eski radyo zamanlarmi hatirlatiyor. (...) ana akim kanallarindaki haberlerde ekrana
baktiginda gergekten 6zenilmis, arka plana 6zenilmis, gergin bir insan duygulari olmadan
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bana bir sey anlatirken, podcastte insanlarin daha rahat, giilerek, bir sohbet edasiyla yayini
gerceklestirmeleri bana daha samimi geliyor. Daha dogal hissediyorum. Isin icerisinde
hissediyorum kendimi.”

Bir diger katilime1 da (Katilimcr 10) podcast haber formatini daha samimi buldugunu
sOyle ifade etmektedir:

“Hafta sonlar1 kahvaltiyr tek basima yaparken Unsal Unlii’yii a¢ip onunla beraber
kahvalt1 ediyorum. Firsatim olmasa bile kulakligimi takip okula ya da ise giderken
dinlemeye 6zen gosteriyorum. Ciinkii analizleri, akis1 bana ¢ok samimi geliyor. Rusen
Cakir’in yaptig1, birebir ayni olmasa da o da kendini dinlettiriyor. Zaten saygi duydugum
bir gazeteci kendisi gegmisten beri. ikisini de tercih ediyorum yani. Haber sunus tarzlari,
yorumlari bana basarili geliyor. Ozellikle ikisinin...”

H2. Haber podcastlerini takip eden dinleyiciler, ana akim medyanin haber igeriklerine
giivenmemektedir.

Katilimcilarin haber tiiketim pratiklerini anlamaya yonelik sorulan sorulara verdikleri
yanitlar dikkate alindiginda, daha o6zgiir bir ortam olarak degerlendirdikleri sosyal
medyadan aldiklar1 haberlere daha fazla giiven duyduklar goriilmektedir. Bir katilimci
hari¢ tiim katilimcilar podcast haberlerinin daha giivenilir oldugunu diistiinmektedir.
Katilimer 1, ana akim medyanin ‘¢oktiigi’ degerlendirmesini yaparken, yurt disindaki
haber kuruluslarinin daha inandirict oldugunu vurgulamakta ve Tiirkiye’de bir donem
kamuoyunca taninan gazetecilerin artik ana akim disinda kalmasindan dolayi giiveninin
sarsildiginit belirtmektedir. Katilimci 5 ise goriisme sirasinda ifade 6zgiirliigiine vurgu
yapmakta ve konuyu su sekilde degerlendirmektedir:

“Ana akim platformlar1 haberciler lizerinde ciddi bir manipiilasyon ve bask1 olusturuyor.
Buradaysa 6zgiir iradeleriyle, kendi istedikleri haberciligi hem bi¢im agisindan, haber
sunumu, metin yazimi ve bigimi agisindan, hem de tercih ettikleri i¢erikler agisindan ¢ok
daha 6zgiir bir imkan taniyor.”

Benzer bicimde, Katilimc1 7 de, haberleri ve giindeme dair yorumlarini sunarken
gazetecilerin bagli bulunduklart kurumun politikalarina goére karar verdiklerini
belirtmekte ve ister istemez otosansiir uygulamak zorunda kaldiklarin1 vurgulamaktadir.
Katilimer 11 ise, geleneksel medyanin sansiire maruz kaldigini diistinmektedir:

“Geleneksel medyaya ihtiyag duymuyorum ben. Geleneksel medyanin sagladigi
faydalarin belki de tig-dort kat1 daha iyisini daha 6zgiir bicimde saglayabiliyorlar. Ana
akim medyada siirekli bir sansiir var. Alternatif medyada sansiir yok. Insanlar daha rahat.
Bazi bilgiler insanlara daha rahat aktarilabiliyor.”

Yapilan goriismelerde, sadece bir katilimci (Katilimec114) haber podcastlerindeki haber
iceriklerinin 6znel olmasi sebebiyle s6z konusu igeriklere giivenmedigini su sekilde ifade
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etmektedir: “ (...) kisisel yayinlar daha 6znel oluyor. Kurumsal olanlar ise haber
biiltenlerini daha objektif verebiliyor”.

H3. Dinleyiciler, takip ettikleri haber podcastlerini ana akim medyada yer almayan
gazetecilerin yorum ve degerlendirmelerini aktarmasini sagladigi i¢in alternatif medya
mecrasi olarak degerlendirmektedir.

Calismada katilimcilarin alternatif medya konusunda derinlemesine bilgi sahibi olmadigi
ve alternatif medyay1 tanimlamakta zorluk ¢ektigi anlasilmistir. Burada dikkat ¢ekici olan
husus, katilimcilarin degerlendirme yaparken (“alternatif medyaya iliskin yeterince
fikrim yok” yanitin1 verenlerin dahi) alternatif medyay1, genellikle ana akim medya
karsisinda konumlandirmasidir. Bu baglamda tiim katilimcilarin Tiirkiye’deki haber
podcastlerini alternatif bir mecra olarak degerlendirdigi ve demokrasiyle iliskilendirdigi
goriilmektedir. Ornegin Katilimer 1, alternatif medyanin roliinii aktarirken, “Insanlarin
kendi cabalariyla bir seyler liretmesi, hem de farkli mecradan ¢ikmasi bence ¢ok pozitif
bir sey demokrasi i¢in” seklinde bir agiklama yapmaktadir. Diger yandan seg¢ilen konu ve
haberler baglaminda, Katilimc1 2, “Her gazeteci kendi iislubuyla kendi tarziyla
yorumluyor. Kendi kaynaklarin1 kullaniyor ve bundan bahsederken farkli konuklari
agirhyor” diyerek alternatif medyanin ana akimdan farkina isaret etmektedir. Katilimei
3, haber podcastlerini, haberlerin daha derinlemesine islenebilmesi baglaminda alternatif
medya mecrasi olarak kabul etmektedir:

“Alternatif bir seyler duyma, gérme. Igerik iiretimindeki o daha boyutlu, daha bas1, sonu,
arkas1 olan icerikler olmasi bakimindan... Bir de televizyon ve gazetedeki o siire
kisitliligint yenen bir sey oldugu i¢in daha nis igeriklere de dokunabildigi i¢in, ilgimi
ceken seyleri daha derinlikli gérebildigim i¢in alternatif bir mecra olarak goriiyorum.”

Katilimc1 8, podcast haber igeriklerini “genel ¢izginin disinda” goérmektedir: “Ana
akimda belirli programlar var ve her sey onceden hazirlanmis. Ana akimdan daha farkl
acilardan, daha farkli degerlendirmelerle dinleyiciye ulasmaya ¢alisan... Icerikleri
alternatif...” Katilimec1 9, alternatif medyanin mubhalifligi ile degil, kullanilan iletisim
ortami ile ilgili oldugunu diistinmekte ve acik¢a McLuhan’in “Arag, mesajdir” savina
atifta bulunmaktadar:

“Basil1 gazetecilik ya da haber programcilig1 ise bahsettigimiz sey, bunun digindakiler
alternatif olabilir. Alternatif genelde muhalif olarak adlandiriliyor. Ama bana gore
alternatif medya, kullandigimiz araglarla ilgili bir konu. Nasil bir iletisim yontemi
izlendigi ile alakali. Podcast ya da Twitter gibi yeni medya araglari bu baglamda
degerlendirilebilir.”

Katilimer 10, haber podcastlerinin dinleyicilere alternatif igerikler sunuyor olmasini
editoryal olarak daha bagimsiz bir yapiya sahip olmasina baglamaktadir:
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“Birgok kurumun ortasinda bir zincir var. Haber miidiirii, editor gibi. Podcastler genelde
tek kisi tarafindan hazirlandig igin, editoryal bagimsizligin1 kazandiklari i¢in alternatif
medyaya bile kiyasla daha 6zgiir olabiliyorlar. Bu insanlarin birgogu eskiden ana akimin
en i¢inde olan insanlar. NTV’den CNN Tiirk’ten 6nemli konumlardan kovulmus insanlar.
Bu ylizden boyle ayr1 insanlar1 dinlemeyi severim ve fikirlerini basarili bulurum.”

Katilimer 15 ise haber podcastlerinde ¢ok sert elestirilerin yapildigini ve argo ifadeler
kullanildigint belirterek bu sekilde bir ‘dil’ ve ‘anlattimin’ ana akim medyada
goriilemeyecegini vurgulamaktadir. Diger yandan ayni katilimci, ana akim medyadaki
tiraj/reyting etkisinin podcastlerde olmadigini, ana akimdaki haberlerin bu etkiler
sebebiyle “haber olmaktan ¢iktigin1” belirtmektedir.

H4. Haber podcasti dinleyenler 6ncelikli olarak gazetecilerin haber yorumlarini dinlemek
icin haber podcastlerini takip etmektedir.

Tiirkiye’de podcast haberciligi ornekleri yurt disindaki ornekler ile karsilastirildiginda
podcast haberciliginin baslangi¢ asamasinda oldugu sdylenebilir. Diger yandan,
Tiirkiye’deki haber podcasti yaymn &rnekleri incelendiginde Amerika, Ingiltere,
Avustralya vb. bagka iilkelerdekine benzer nitelikte haber tiretiminde bulunulmadigi,
daha ¢ok giindemde var olan haberlerin yorumlandig: fark edilmektedir. Bu baglamda
dinleyicilerin Tirkiye’de haber podcastlerini, haber almaktan ziyade, gazetecilerin
haberlere iliskin yorumlarin1 ve degerlendirmelerini dinlemek icin takip ettigi ortaya
¢ikmaktadir. Ornegin Katilimer 1, konuyu su sekilde 6zetlemektedir:

“Ben aslinda yorum dinliyorum. Diinyanin higbir yerinde bu kadar yorum dinleyen baska
bir iilke yoktur. Haber dinlenir baska yerlerde. Ben yorum dinlemeyi seviyorum. Bunu da
tabii ki haber lizerinden degerlendirirsek, o yorum i¢in dinliyorum. Dinledigim haber
podcastleri kesinlikle yoruma daha yakin. Haber almak igin degil, yorumu almak i¢in
dinliyorum. O yiizden de haberi bir sekilde bir yerden ¢ekersin. Zaten hayatimiza ¢ok
entegre olmus durumda.”

Benzer bigimde Katilimc1 9 da Tiirkiye’deki haber igerikli podcastlerde haber
iiretilmedigini ve podcastlerde haber yorumlarini dinlerken giindeme dair pek ¢ok konuya
vakif olundugunu diisiinmektedir:

“Bence haber iiretmiyorlar. Yorum var. Akici ve samimi... Unsal Unlii ile politik olarak
ayni noktada degilim. Ama o giindemi bir sekilde ‘hap’ bigiminde sunuyor. Giindemi
takip ediyorum, o da bir sekilde takip ediyor. Belki gézden kacirdigim bir sey varsa
oradan 6greniyorum. Ama haber iiretmiyor. Bir arastirmaci tarafi var ama aslinda olaylari
kendi kisisel yorumuyla veriyor. Bunun yaninda Mehves Evin mesela, haber iiretiyor.
Iklim krizi ile ilgili bilmediklerimizi veriyor. Ama Unsal Unlii, mesela giinliik olarak
gazeteleri degerlendiriyor ama sonraki programinda da yine kendi yorumuyla devam
ediyor. Onu ilgi ¢ekici kilan sey, akici olmasi. Samimi olmasi...”
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Katilimer 11, yaymneilarin diislincelerini daha rahat dile getirmesinden dolay1 “bence
podcastler ileride haber programlarinin yerini alabilir diye diisiiniiyorum” ifadelerini
kullanmaktadir. Katilime1 12 ise geleneksel medyanin dijital diinyada var olsa bile,
podcastlerin akiciligina ve samimiyetine ulasamayacagini belirterek, podcastlerde ana
akim medya kanallarindan farkli olarak tartigma kiiltiiriiniin oldugunu vurgulamaktadir.

Sonug¢

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de yeni iletisim teknolojileri gazetecilik pratiklerini
etkilemistir. Gazeteciler, haber podcastleri araciligiyla geleneksel medya kanallarina
kiyasla daha oOzgiir ve bagimsiz sekilde haber igerigi iireterek dinleyicilerine
ulagabilmektedir. Tirkiye’de de yiikseliste olan podcast haber yayinciliginin 6zellikle ana
akimin disina itilen veya ana akim catist altinda calismak istemeyen gazeteciler icin
onemli bir mecra oldugu sdOylenebilir. Bu baglamda, haber podcasti kanali olan
gazeteciler ile bu igerikleri dinleyen kisileri ortak bir paydada bulusturan temel 6zellik
podcast mecrasinin editoryal bagimsizlik ve ifade 6zgiirligiini destekleyen bir yapida
olmasi ve podcast haber iceriklerinin kolay sekilde iiretilip tiiketilebilmesidir. Bununla
birlikte, podcastlerin dinleyicilerin es zamanl olarak baska faaliyetler yapabilmesine
olanak tantyor olmasi da kullanicilarin haber podcasti kanallarini takip etme nedenlerini
siralarken siklikla altin1 ¢izdigi baska bir husustur.

Bu dogrultuda 22 Subat ile 1 Mart 2022 tarihleri arasinda derinlemesine goriismelerin
gerceklestirildigi 15 kisinin 12’sinin haberleri yalnizca sosyal medyadan takip ettigi
gorilmektedir. Arastirma bulgularina gore goriisme yapilan kisilerin 3’1 haberleri hem
sosyal medyadan hem de televizyondaki haber biiltenlerinden takip etmektedir.
Gortgtilen kisilerin haberleri Oncelikle sosyal medyadan takip etmelerinin nedenleri
arasinda, sosyal medyay1 geleneksel kitle iletisim araglarina gore daha giivenilir
bulmalar1 ve sosyal medyaya erisimin daha kolay olmasi 6n plana ¢ikmaktadir. Diger
nedenler, ana akim medyaya giiven duyulmamasi, sosyal medyaya mobil cihazlar
sayesinde erisimin kolay olmasi, sosyal medyanin cesitli haber igeriklerini ve haber
yorumlarini sunuyor olmasi, sosyal medyanin anlik olarak haber akigini aktarabiliyor
olmas1 ve sosyal medyanin ifade 6zgiirliigiinii destekleyen bir yapiya sahip olmasi olarak
siralanabilir. Derinlemesine goriismelerde ortaya ¢ikan diger sonug ise goriisiilen kisilerin
haberleri agirlikli olarak Twitter, YouTube ve alternatif medya olarak nitelendirilebilecek
gazetelerin haber portallarindan takip ettigidir. Bu kisiler s6z konusu sosyal aglar ve haber
portallari ile birlikte haber podcastlerini de her hafta diizenli sekilde takip etmektedir.

Derinlemesine gortismeler sonucunda elde edilen verilere gore podcast haberlerini takip
eden kisiler, ana akim medyanin haber iceriklerine giivenmedikleri i¢in haberleri agirlikli
olarak sosyal medyadan takip etmektedir. Ana akim medyanin haber igeriklerine kiyasla,
haber podcastlerinin igeriklerini daha giivenilir bulduklar1 i¢in haber podcastlerini
dinlemektedirler. Bu baglamda caligmanin birinci hipotezi olan “Dinleyiciler podcast
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haber igeriklerinin ana akim medyanin haber igeriklerine gore daha giivenilir oldugunu
diisiindiigli icin haber podcastlerini dinlemeyi tercih etmektedir.” dogrulanmistir. Yapilan
goriismeler sonucunda goriismecilerin 11°1 haber podcastlerini her giin dinlerken, 4’1 her
giin dinlemedigini fakat hafta iginde haber podcasti dinlemeye vakit ayirdigmi
belirtmistir. Gorlsiilen kisiler takip ettikleri haber podcastlerini YouTube, Spotify ve
Soundcloud’da dinledigini belirtmistir. Goriisiilen kisilerin 5’1 YouTube’dan, 5’1
Spotify’dan, 4’ Spotify ve YouTube’dan ve 1’i Spotify ve Soundcloud’dan haber
podcastlerini takip ettigini belirtmistir. Calismada elde edilen ¢arpici bir bulgu, agirlikl
olarak video igeriklerinin paylasildigi bir mecra olan YouTube’dan haber podcastlerini
takip eden kisilerin, videolar1 izlemeyip yalnizca videonun sesini dinlemesidir.
Derinlemesine goriismeden elde edilen bir bagka sonuca gore ise haber podcastlerini takip
eden kisiler ana akim medyanin haber iceriklerine glivenmemekte ve agirlikli olarak ana
akim medyada ¢aligmayan gazetecilerin haber podcastlerini takip etmektedir. Goriisiilen
kisilerin takip ettigi haber podcasti kanallar1 Unsal Unlii, Rusen Cakir, Nevsin Mengii,
Ciineyt Ozdemir, Balon Haber Ajansi, Mediascope, Aposto! Radyo, Cavusesko’nun
Termometresi-Daktilo 1984, Kisa Dalga, Sky News Daily ve Haber Odasi’dir. Yapilan
derinlemesine goriismelere gore dinleyicilerin podcast haberlerini takip etmelerinin
nedenleri: Ana akim medyanin haber igeriklerine glivenmemeleri, gazetecilerin haber
yorumlarin1 ve degerlendirmelerini dinlemek istemeleri, haber podcasti iireten kisilerin
tarafsiz oldugunu diisiinmeleri, podcastlerin gilincel haber igerikleri ve bilgiye kolay
erigsim imkani saglamasi, podcast haberlerini dinlerken es zamanli olarak bagka faaliyetler
ve isler de yapilabiliyor olmasi, podcast haberlerinin alternatif iceriklere erisim imkani
saglamasi, podcast haberlerinin gesitli igerikler sunuyor olmasi, podcast haberlerinin
yalmzlig1 gidermesi, podcastin daha rahat ve samimi bir format olmasi ve haber 6zetlerine
erisim imkani1 sunmast olarak Ozetlenebilir. Bu sonuglar 1518inda, ¢alismanin ikinci
hipotezi olan “Haber podcastlerini takip eden dinleyiciler ana akim medyanin haber
iceriklerine glivenmemektedir” dogrulanmistir.

Podcast dinleyicilerinin haber podcastlerini dinleme nedenlerine yonelik edinilen sonug
ise, goriisme yapilan kisilerin tamaminin podcast ortamini alternatif medya mecrasi
olarak degerlendirmesidir. Goriisiilen kisilerin dinledikleri haber podcastlerini alternatif
medya kanali olarak degerlendirmesinin nedenleri arasinda, podcast haberlerinin g¢esitli
yorum ve degerlendirmelere erisim imkéani sunmasi; yaymlarda farkli konuklarin yer
almasi; sundugu igerik cesitliligi ve zenginligi; ana akimdan farkli giindem maddelerinin
ele alinmasi; ifade 6zgiirligiinii destekleyen yapida olmasi; 6zgiir ve bagimsiz sekilde
gazetecilik yapilabilmesine imkan tanimasi; haber igerik ve sunum teknikleri bakimindan
daha ozgiir sekilde yayin yapmay1 saglamasi; yenilik¢i ve samimi olmasi; igeriklerin
insan odakli olmasi; editoryal bagimsizlig1 desteklemesi; sansiir olmamasi ve yurttas
gazetecilerine agik bir yapida olmasi olarak 6zetlenebilir. Dolayisiyla goriigme yapilan
kisilerin bazilar1 podcastin ifade 6zgiirliigiinii destekleyen yapisinin 6nemini vurgularken,
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bazilar1 gazeteci olmayan kisilerin de podcast haberi {iretebildigini belirtmistir. Tiim bu
sonuglar dogrultusunda calismanin {icilincii hipotezi olan “Dinleyiciler takip ettikleri
haber podcastlerini ana akim medyada yer almayan gazetecilerin yorum ve
degerlendirmelerini aktarmasin1 sagladigi i¢in alternatif medya mecras1 olarak
degerlendirmektedir” dogrulanmastir.

Calismada “Haber podcasti dinleyenler, dncelikli olarak gazetecilerin haber yorumlarini
dinlemek i¢in haber podcastlerini takip etmektedir” hipotezini smnamak i¢in sorulan
“Takip ettiginiz haber podcastlerini tercih etmenizin oncelikli nedeni nedir?” sorusuna
verilen cevaplar haberleri daha kisa siirede dinleyebilmek; gazetecilerin haber
yorumlarini dinlemek, giindemle ilgili bilgi almak ve 0Ozgiir ve bagimsiz sekilde
hazirlanan haber igeriklerini takip etmek olarak 6zetlenebilir. Bu soruya agirlikl olarak,
“haberleri daha kisa siirede dinleyebilmek” yaniti verilmistir. Dolayisiyla goriisiilen
kisiler haber podcastlerini dncelikli olarak gazetecilerin haber yorumlarini dinlemek i¢in
degil, kisa siirede haber igeriklerini tiiketebilmelerini sagladigi i¢in tercih etmektedir. Bu
sonuclar dogrultusunda ¢alismanin dordiincli ve son hipotezi olan “Haber podcasti
dinleyicileri Oncelikli olarak gazetecilerin haber yorumlarint dinlemek icin haber
podcastlerini takip etmektedir” dogrulanmamustir.

Haber podcasti dinleyen Kkisilerle yapilan goriismelerde, ortaya c¢ikan en Onemli
sonuclardan biri bu kisilerin haber podcasti dinlemelerinin altinda yatan nedenleri
aciklarken oncelikli olarak podcast dinlemenin kolayligindan ve es zamanli olarak bagka
faaliyetler yapabilmelerine imkan tanimasindan séz etmeleri olmustur. Bunun yani sira,
dinlemeyi tercih ettikleri haber podcastlerinde 6zgiir ve bagimsiz sekilde haber iireten
gazetecilerin haber yorumlarma erismek igin haber podcastlerini dinlemeyi tercih
ettiklerini vurgulamislardir. Ana akim medyanin haberleri yerine podcast haberlerini
dinlemeyi tercih etmelerinin 6ncelikli nedeni, podcast haber iceriklerini daha kisa siirede
dinleyebilmeleridir. Bu baglamda, podcast mecrasinin dinleyicilere sundugu erisim
kolayligi, haber podcasti dinleyen kisileri cezbetmekte ve ana akim medya haberleri
yerine podcast haberlerini takip etmelerinde dncelikli neden olarak belirtilmektedir.

Gelecekte podcast haberciligi alaninda yapilacak olan diger caligmalarda, Tiirkiye’de en
¢ok dinlenen haber podcastleri arasinda yer alan yabanci medya kuruluslarinin haber
podcastlerini takip eden podcast dinleyicileri ile goriisiilmesi ve Tiirkiye’de ana akim
medya kanallarinin podcast haberciligi alaninda yeterince yer almamasinin altinda yatan
nedenlerin arastirilmasi alana 6nemli katkilarin sunulmasini saglayacaktir.
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ETIK ve BILIMSEL ILKELER SORUMLULUK BEYANI

Bu ¢aligmanin tiim hazirlanma siireclerinde etik kurallara ve bilimsel atif gosterme
ilkelerine riayet edildigini yazar (lar) beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde
Istanbul Kent Universitesi insan ve Toplum Bilimleri Dergisi’nin hicbir sorumlulugu
olmayip, tiim sorumluluk makale yazarlarina aittir. Yazarlar etik kurul izni gerektiren
caligmalarda, izinle ilgili bilgileri (kurul adi, tarih ve say1 no) yontem bdliimiinde ve
ayrica burada belirtmislerdir.

Kurul adi: Beykent Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler i¢in Yayin Etigi Kurulu
Tarih: 21.02.2022
No: 185

ARASTIRMACILARIN MAKALEYE KATKI ORANI BEYANI
1. yazar katki orani : %50
2. yazar katk1 orant : %50
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