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TARIM HABERLERININ YAVAS MEDYA KAPSAMINDA
INCELENMESIi: AGRO TV ORNEGI
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Bu calisma, tarim haberciligi kavraminin ana akim medyada yeterli temsili bulunmadig: diistincesinden
yola cikilarak, Agro TV gibi tematik bir kanalda tarim haberlerinin nasil ele alindig1 ve nasil sunuldugunu
incelemektedir. Yavas Medya kavraminin Agro TV {izerinden bir okumasi yapilarak tarim hakkinda
kamuoyunun bilincinin nasil arttirilabilecegi tartisiilmaktadir. Tarim, son yillarda diinyada giderek 6nemi
artan ve kiiresel pazarda iiretimin azalmasi sonucunda tiim {ilkelerin hem teorik hem de pratik yontemleri
tartismaya actig1 bir konu haline gelmistir. Tarim haberlerinin medya igeriklerinde temsilinin az olmasi,
hizli {iretim, hizh tiiketim aligkanliklar ile ilgilidir. Haberlerin tiretimi ve sunulusu giiniimiizde ana akim
medya araglarindan farkli platform ve haber {iretim siireclerine ihtiyag duymaktadir. Bu baglamda tematik
kanallar ya da sosyal medya yaymnciligr giderek dnem kazanmaktadir. Tarim haberleri agisindan Agro
TV'nin bu ihtiyaci ne kadar doldurdugu ve yavas medya kavramima ne kadar uygun oldugunun
sorgulanmasi ¢alismanin ¢ikis noktasi olmustur. Bu nedenle Agro TV igeriklerine metin ¢oziimlemesi
yapilarak, Agro TV'nin yavas medya anlayisina uygun oldugu sonucuna ulasilmistir. Yavas medya
igeriklerinin ise tarim konusundaki problemleri dile getirmede ana akim medyadan daha basarili oldugu
anlagilmigtir.
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AN ANALYSIS OF AGRICULTURE NEWS IN THE SCOPE OF SLOW MEDIA:
THE EXAMPLE OF AGRO TV

Abstract

This study examines a thematic tv channel called Agro TV in Turkey and investigate how agriculturel
news representing in such a thematical channel when the news about agriculture could not find enough time
and place in mainstream media. This study also discusses how consience about agriculture can increase
by slow media concept and can Agro TV contents could be one of the tools of it. Agriculture become a top
topic both theoretical and pratical because of the decrease of production of agriculturel products in the
world recently. Consumption and production habits especially fast consumption, has made the
agriculturel news less visible in mainstream media. As a consequince of this habits and absence,
production and presentation of this news needs different mediums from the mainstream mediums.
Within this context social media broadcasting and thematical channels have gained importence.
This study tries to understand that if Agro Tv could fit with the slow media concept and could make
agriculturel news more visible on public interest. Its been found that Agro TV is suitable for slow media
concept and it is more successful to contein agriculturel news than the main stream media.

Keywords: Agriculture, Agriculture News, Slow Media, Slow Movement, Alternative Media

!Dr., ORCID: 0000-0003-0386-6777, oguronur@gmail.com
Gonderim Tarihi/Received: 21 Kasim 2022 Kabul Tarihi/Accepted: 16 Aralik 2022
DOI: 10.53495/e-kiad.1208085



Karadeniz lletisim Arastirmalar Dergisi

Extended Summary

Agriculture has been the subject of much debate and research in recent years, as a
phenomenon that has become increasingly important as a result of globalization practices and
has begun to be discussed more with effects such as food crisis, climate crisis and economic
crises. Research on the solution of problems in agriculture is also becoming more and more
important.

As mentioned in the studies on agriculture, the importance given to agriculture by the
media has a critical importance in terms of public discussion of the problems. Media is an
important tool in which social problems are represented and discussed. Therefore, the media
bears more responsibility to use its representation power in solving agricultural problems such
as agricultural production, agricultural areas, climate crisis, agricultural production inflation.

For this reason, the study focused on the contents and news of Agro TV, which started
its life as an agricultural television, and an examination was carried out within the scope of
the concept of slow media, which emerged within the scope of the slow movement of Agro
TV, which has a very clear root in agriculture.

In the analysis, it was seen that most of the slow media features of Agro TV, taking into
account the social media and internet usage criteria as the starting point, by performing text
analysis to the news published on the Youtube channel, it has slow media features. For this,
certain themes were determined in the text analysis applied to the news and it was observed
that Agro TV adequately represented the problems of agricultural production.

It has been concluded that Agro TV has the characteristics of producing consumer,
quality content, being interactive and dialogic, being progressive and taking action, which are
the characteristics of Slow Media. Features such as long and research-based content from slow
media practices, expert opinions and in-depth analysis of the subject were determined in the
contents of Agro TV, and it was determined that a thematic channel specific to agriculture was
successful in representing social problems.

Giris

Tarim ve hayvancilik, diinya niifusundaki artis, ekonomik krizler ve esitsizlikler, iklim
krizi gibi sorunlar karsisinda dnemini her gecen giin arttiran bir fenomen olarak akademide
giderek daha fazla tartisiimaktadir. Ana akim medya igerisinde onemi ne kadar giderek

artryor olsa da tarim haberlerine ayrilan stireler giderek kiiciilmekte, bu da tarimm kamuoyu
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nezdinde tartisilmasina ve alinmas: gereken Onlemlerin ya da diizeltilmesi gereken tarim
uygulamalarimin gecikmesine neden olmaktadir. Stirdiiriilebilir tarim, tarim yatirimciligl ya
da tarmmsal triinlerin kullanimi gibi konularda diinyanin farkli bolgelerinde yapilan
akademik caligmalarin ortak sdylemleri, tarimda kalici bir basarmin saglanmas: gerekliligi
tizerinedir (Exposito & Velasco, 2019; Evans, Wright & He, 2018; Sengupta, 2022). Tarimin
akademik c¢evrelerde ya da kiigiik, etkisiz yanki odalarinda sikismasi, siyasetin ve tarim
kuruluslarindan ziyade ciftgilerin ve biitiin bir ulusun gelecegini etkilemektedir. Bu nedenle
tarim haberleri de daha ¢ok giindeme gelmeli ve daha ¢ok tartisiilmalidir. Tiirkiye’de ana akim
medya incelendiginde, tarim haberlerinin diizenli olarak ¢ok az sayida kanalda verildigi
gozlenebilmektedir. Ancak niifusun artmasi, dolayisiyla tarim alanlarmin yerlesime agilmasi,
yiyecek ihtiyacinin ¢ogalmas: ve iftcilik yontemlerinin, tarimsal tiiretimler agisindan
ylriirliige konan politikalarin uygulanmamasi tarim faaliyetlerini olumsuz etkilemektedir.
Tarimsal tiretim konusunda bagimsiz olmak; temiz gida, vatandaslarin yeterli ve iyi
beslenebilmesi, iiriinlere ucuz ulasilabilmesi ve ekonomik biiyiime agisindan oldukga
onemlidir.

Calismada, tarim haberlerinin Agro TV’de nasil ele alindig1 ve Agro TV haberlerinin
yavas medya anlayisma uygun olup olmadig1 incelenmistir. Boylece tarim {izerinde belirlenen
problemlerin medyada nasil temsil edildigi de ortaya g¢ikmaktadir. Tarimsal {iretimdeki
sorunlarin, tarim haberlerinde ne derece ele alindig1 da bu sekilde tespit edilebilecektir. Agro
TV 15 Aralik 2019 yilinda kurulmus, tarim temali programlar ve haberler yapan, tilkedeki
tarim olanaklarini, tarimciligl ve ciftcilerin karsilastiklar1 zorluklar: giindeme tasiyan bir
televizyon kanalidir. Hem uydudan hem internet sitesinden yayimn yapan Agro TV, ayni
zamanda bu yayin igeriklerini YouTube kanalindan da giincel bir sekilde paylasmakta, sosyal
medya hesaplar1 icin de bu igerikleri kullanmaktadir. Calismada ¢oziimlemesi yapilan
haberler, kanalin YouTube sayfasindan erisilerek ¢oziimlenmistir. Tiirkiye’de tarim
politikalarinin Tiirkiye'nin tarim ve hayvancilikta son yillarda kaybetmeye basladig:
potansiyeli, tarim politikalarinin yanhs bir sekilde uygulanmasi ile yakindan ilgilidir.
Tirkiye’de 1960-1980 yillar1 arasinda iiretim ve verimlilikte artis politikalar1 izlenmistir.
1980°1i yillardan itibaren ekonomiye devlet miidahalesini en aza indirmeye ¢alisan liberal

akimin One ¢ikmasi ile devletin tarim sektorii {izerindeki koruma ve tesvikleri zayiflamaya
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baslamustir (Estiirk & Oren, 2014). Bu baglamda ciftiye ve tarima verilen éneme deginmesi
agisindan Agro TV yayinlar1 ve programlar: 6nem arz etmektedir.

Cozlimlemesi yapilan haberler, Agro TV YouTube sayfasindan son bir ay igerisinde
eklenen haberler ile sinirlandirilmistir. Verilerin analizini gergeklestirilirken yontem olarak
metin ¢oziimlemesi kullanilmis, boylece haberlerin glindelik hayatta ciftcilerin sorunlarini ne
derece temsil ettigi, bu sorunlarin neler oldugu, medya igeriklerinin nasil sunuldugu ve
kiiltiire] ve sosyo- ekonomik probleme dair gerekli degisimlerin nasil saglanabilecegi
anlasilmaya c¢alisilmistir. Yavas medya tartismalar1 da yine igerikler ve iiretilen haberlerin
nitelikleri {izerinden tartisilmaktadir. Agro TV'nin tarim temali bir kanal olarak yaym
hayatma baslamasi da ana akim medyadaki degisimler, medya sahipligi, reklam verenler ile
medyanin iligkisi gibi medyanin ekonomi politik ve niteliksel sorunlarinin bir sonucudur.

Tematik yaymalik ayni zamanda medyanin egitme ve bilgilendirme islevinin de
giderek sermayenin istekleri dogrultusunda eglendirme islevine daha fazla 6nem verilmesi ile
alakalidir. Ana akim medyada yer bulamayan igerikler, sebebi ne olursa olsun, bugiin bizlerin
daha fazla ihtiyaci olan bilgilerden olusabilmektedir. Bu nedenle ortaya ¢ikan tematik
kanallarin izleyicilerin de ihtiyaclarina karsilik, var olma g¢abasinda olduklarini belirtmek
gerekmektedir. Sosyal medya ve internet yaymncili§1 da bu ihtiyaci1 doldurmak {izere oldukga
sik kullanilmaktadir. Bu baglamda tematik kanallarin ve internet yaymnciiginin ana akim
medyanin eksikliklerini doldurmak {izere tercih edildikleri anlagilmaktadir. Agro TV’'de
kullanicilarinin medya kullanim aligkanliklarma uygun olarak sadece televizyon izleyicilerine
degil, sosyal medya hesaplarindan paylasimlarin1 herkese duyurmaya calismaktadir. Sosyal
medyada kapsayici ve sosyal medyay: niteliksel agidan bir olanak olarak kullanabilmek de
yavas medyanin Ozellikleri arasindadir. Bu nedenle, dnce tematik kanallar ve teknolojik
gelismelerle birlikte yayinlarin degisimine, daha sonra ise Agro TV'nin yayimalik anlayisina,
interneti nasil kullandigina bakmak ve igeriklerinin bir ¢oziimlemesini yapmak
gerekmektedir.

Agro TV, Tematik Kanallar ve internet Yaymncilig: Uzerine

2019’da yaymn hayatina baslayan Agro TV'nin, diinya genelindeki tarim temal1 yaymn
yapan Ornekleri gibi egitici ve bilgilendirici igeriklere yer verdigi goriilmektedir. Gida krizi
tartismalar1 devam ederken, tarim sektOriine verilen 6nem de goriiniiste daha ¢ok

artmaktadir. Bash basma tiretimin ve desteklerin, biiyiik bir sektor olarak tarim isi ile
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ugrasanlarin ve biz tiiketicilerin beslenme ihtiyaci goz 6niine alindiginda Agro TV gibi tematik
bir yayimnin geg¢ kalmis oldugu bile sdylenebilir. Tematik kanal uygulamas: Tiirkiye’de TRT2
ile baglamis ve 0zel kanallarin kurulmasi ile sayilar1 giderek artmistir. Tematik yayinciligin
gelisiminde etkili olan pek ¢ok faktor bulunmaktadir. Ancak bu faktorlerin basinda teknolojik
gelisimin izleyicilere iletilebilen kanal sayisindaki artis1 miimkiin kilmas: ve televizyon kanali
agmayl, eskiye gore ¢ok daha ucuz kilmasi ve ana akim medyadaki kanallarin giderek
birbirine benzeyen yayin igeriklerinden sikilan izleyicilerin bir boliimiiniin alternatif arayislar:
gelmektedir (Karadag & Algiil, 2018, s.712). Kisa siirede gelen artislar da elbette televizyon ve
yaym araglarinin teknolojik gelismeler nedeniyle ucuzlayan yaymncilik faaliyetlerinin bir
gostergesidir. Aslinda elektronik yayincilikla ilgili olarak ortaya konan s6z konusu tiim
yaklagimlarin 6ziinde aynmi imgelem bulunmaktadir. Bir bagka ifadeyle, iletisim alaninda
kabul goren bu diisiince yapisi, elektronik medyanin, kagit ortamima gore avantaji oldugu
gergegi dogrultusunda sekillenmektedir (Dagtas & Derelioglu, 1999, s.85). Internetin gazete
icin gergeklestirdigi degisim ile bugilin sosyal medyanin ana akim televizyonculuk igin
gerceklestirdigi degisim birebir ortiismektedir. Oyle ki yaymcilik bugiin, televizyonlarda ve
onun yerini alan YouTube, Twitch gibi sosyal medya orgiitlenmelerinden ¢ok daha bireysel
yaymciliga dogru yol almakta, haber alma, haber iiretme ve bunlar1 yayip tiiketme
aliskanliklarini bu dogrultuda degistirmektedir.

Tematik kanallarin ¢ogalmasi ise bu imkanlarin artmasin yani sira, kamusal
yaymciliktan uzaklasan ana akim televizyon yaymnciliginin izleyici profilinde yarattigi
degisim ile ilgilidir. Kullanic1 aligkanliklari, sosyal medya igeriklerini bugiin nasil degistiriyor
ve nitelikli igerik arayisi artiyorsa, tematik kanallar da hem bu niteliksel degisim hem de ilgi
alanlarma yonelik kullanicilarin medya igeriklerini tiiketirken, sayilar1 artan {iireticiler
arasindan se¢im yapmalarmin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Cocuk kanallari, miizik
kanallari, haber kanallar1 yani sira daha 6zel ilgi alanlarina yonelik tematik kanallar da boylece
¢ogalmis ve daha dar bir alanda, yaymnclik imkanlar1 dogrultusunda ¢ogalmaya devam
etmektedir. Amerika’da internetin yayginlasmasindan once 1980°li yillarda bu ihtiyag,
sermaye karsisinda oOrgilitlenmeye c¢alisan iscilerin kurdugu agik erisim yayinlari ile
karsilanmaktaydi. Downing ve arkadaglar1 (2017), Amerika’da gergeklestirilen agik erisim
projelerinden Committee for Labor Access (CLA), Paper Tiger Tv, ve Deep Dish Tv (DDTV)

1980'1i yillardan bugiine, tema odakli yaymciligin ya da belli bir topluluk 6zelinde yaymnciligin
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her zaman bir ihtiya¢ oldugunu belirtmektedir (Downing, J. H., Ford, T. Gil, G. & Stein, L.,
2017). Downing ve arkadaslariin bu baglamda radikal medya olarak tanimladig: agik erisim
yayinlari, temelde sermaye karsisinda haklarmi arayan isgilere odaklansa da bugiin bu
ihtiyacin, glindelik hayatin her alaninda bir medya araci ile karsilik bulabilecegi aciktir. Sosyal
medya ve internetin bu ihtiyaci ge¢mise nazaran ¢ok daha kolay bir bicimde karsilamasi,
tematik yayinciligin da yakinsak bir bicimde bilgisayar, telefon, televizyon gibi araclardan
takip edilebilmesi kolaylig ile birlikte daha da yayginlasan tematik internet sitelerine, haber
tiretim merkezlerine, gazetecilik faaliyetlerine imkan tanimaktadir.

Burada dikkat edilmesi gereken elbette bu faaliyetlerin, gruplar veya ilgilenen tema
daraldik¢a, uzmanlasmadan mahrum birakilmasi olacaktir. Haber iiretimi, medya igerikleri
iiretimi ne kadar kolaylasmis olsa da medya profesyonellerinin sahip oldugu ya da -olmasinin
beklendigi- etik degerler, bu bol medyali/mekansiz tiiketimli internet ortaminda daha 6nemli
hale gelmektedir. Aksi halde konusulan sdylem ve gerceklestirilen toplumsal eylem ancak
gecici olarak var olur (Edgar, 2011, s.144 icinde Chadwick & Belsey, 2014). Ranaivoson, Farchy
ve Gansemer’in (2013) Fransa’daki televizyon kanallari iizerine gergeklestirdikleri ¢alismada,
geleneksel medya kanallarinin teknolojik yeniliklere ne kadar uyum sagladigini
¢oztimlemistir. Bu ¢alismada tematik kanallarin hem biitgeleri ile alakali hem de tirettikleri
iceriklerin tiiketilmesi noktasinda bir bekle-gor stratejisi izledikleri, ancak belirli alanlarda
yeniliklere daha ¢abuk adapte olduklar1 gozlenmistir (Ranaviosnon, Farchy & Gansemer,
2013, s. 39). Bu durum elbette “zamanin ruhu” ile yakindan ilgilidir. Son 10 yilda medya
orgiitlenmeleri igin sosyal medya, yakinsama, mekansizlik gibi kavramlar tipki onlarmn
tiiketicileri gibi i¢ine dogduklar1 ortama ya da zorunlu bir bigcimde kendilerini adapte etmek
zorunda kaldiklar1 degisimlere doniismiistiir.

Agro TV’de bu baglamda hem sosyal medya kullanimlar1 hem de internet sitesine
eklenilen program arsivi, Youtube sayfas1 gibi icerikleri yaymak konusunda bugiin ¢cok daha
zorunlu hale gelen vyeniliklere, kendiliginden uyum saglayan bir medya gortintimii
cizmektedir. Agro TV yayinlar1 ve programlari, internet sitesi tizerinden takip edilebilmekte,
arsivden tekrar izlenebilmektedir. Fakat kullanicilarmin Agro TV igeriklerini takip etmek
tizere bu yenilikleri ne kadar kullandiklar1 da bir bagka arastirma ve tartisma konusudur.
Gergekten tarimla ugrasan ve bu isin {iretiminde ter dokenlerin, bu tiir yeniliklere

ulagsmaktansa, geleneksel yontemleri kullanmalar1 daha olasi goriilmektedir. Agro TV'nin
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karasal ve uydu yaynlari da bununla ilgilidir. Ote yandan tarimdaki daralma ve tarimsal
yontemlerdeki iiretim sekillerinin iiriinlere yansimasimndan dolayi, ‘temiz iiriin’, ‘organik
tarim’ gibi giderek bireysellesmeye zorlanan tarim; sehir merkezlerinde, kendi evlerinde, hobi
bahgelerinde giderek artan bir ilgiyle karsilanmaktadir. Boylece tarimla ugrasan profesyonel
olmayan insanlarin daha fazla bilgi almak i¢in bagvurduklar: yontem sosyal medya, gevrim
i¢i internet siteleri, uygulamalar olmaktadir. Teknoloji, ortak bir sikayet ya da endise hakkinda
bir kimlik olusturabilmekte ve bu da kamunun tepki verebilmesini kolaylastirabilmekte ve
yeni Ozel girisimlerin de yolunu agmaktadir (Bimber, Flanagin & Stohl, 2005, s. 379). Belli
topluluklarin ihtiyaclar1 karsisinda bu haber kanallar1 ve bilgi aglar1 giderek 6nem
kazanmaktadir. Agro TV Tiirkiye’de 2019 yilinda kurulmus olsa da benzerleri ve ayn1 ismi
tasiyan Ornekleri, diinyada daha onceden yerini almis ve sosyal medya ile igeriklerini
duyurmaya baslamistir. Dolayisiyla tarim iceriklerinin iiretimine dayali bir televizyon fikri
teknoloji ile yayilsa da bir sikayet ve endise nesnesi olarak tarim hakkinda kamunun
tepkilerine, kamuda tarim hakkinda bir biling olusturulmasina yardimci olmak gayesine
hizmet etmektedir.

Agro TV iceriklerinin bu baglamda hem uydu/karasal yayin (geleneksel medya iginde)
hem de sosyal medyada yer almasi, tipki diger medya ciktilar1 gibi zamanin ruhuna oldukca
uygun goriilmektedir. Ancak Agro TV igeriklerinin, tarimin popiilerlesmesi, tarima olan
ihtiyacin artmasinin disinda haber verme, bilgi tiretme ve bu bilgileri yayma gereksinimine
cevap verecek nitelikli iiretimlerin yoksunlugunda nitelikli igerik ihtiyacina kargilik
gelmektedir. Ciinkii tarim konusu, ana akim ve ¢ok izlenen popiiler ticari medya igerikleri
arasinda kendine yer bulmakta zorlanmaktadir. Ancak bu igerikleri talep eden bir kitlenin
yani sira, tarimin artan onemi, kamuoyunda konunun dogru bir bi¢imde tartisiimasini
gerektirmektedir. Cilinkii medyanin giicli, tam olarak tiimlesik olmalarindan, birbirlerine
ilistirilmiglikten, ne zorunlu ne de genel olarak asalak¢a bir bagimliliktan degil, zaman
icindeki diyalektik karsiliktan kaynaklanmaktadir (Downing vd. 2017, s. 136). Boylece
insanlarin tiiketim aliskanliklari, medyanin ve reklamlarin, dolayisiyla sermayenin belirledigi
bir sekilde degismistir. Icinde bulunulan ylizyilda artik insanlar, ihtiyaglarmi gidermek igin
degil, haz duymak i¢in tiiketim yapmaktadir. Tiiketim yaparak olmak istedikleri yasam tarzini
satin almak arsuzu igindedirler. Tiiketerek, yeni bir yasam, yeni bir kimlik, yeni bir sinifa sahip

olduklar1 yanilsamasini yasamaktadirlar (Birsen, Yiiksel, 2011, s.5). Boylece medyanin
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glindem belirleme giicii, sermayenin ¢izdigi bir sekilde islemektedir. Tiiketime dayal1 bir
kiltiirti olusturmak dururken, medyanin egitim, haber verme, bilgilendirme, farkliliklara,
cesitlilige sayg1 gostermeyi tesvik etme gibi islevleri sermaye tarafindan goz ardi edilebilir
hale gelmektedir.

Bu durumun bir telafisi olarak farkli gazetecilik pratikleri, alternatif haber {iretim ve
yayinlama teknikleri ortaya c¢ikmistir. Tematik kanallarin islevi de esasinda kamu
yayinciligina olan ihtiyacin bir tezahiirii olarak goriilmelidir. Tiirkiye’de TRT2 ile baslayan
tema eksenli yayincilik, kiiltiir sanat faaliyetleri, egitim, miizik, haber ve cocuklara yonelik
tematik kanallarin cesitliligine yol agmistir. Internetin ve sosyal medyanin bugiin gegmise
nazaran ¢ok daha kolay bir iiretim sagliyor olusu, izleyicilerin seg¢imlerini ve tercihlerini daha
kolay yapabilmesinin yolunu a¢mustir. ilgi alanlarma gore gesitli topluluklar seslerini artik
daha rahat duyurabilme imkanma sahiptir. Bu baglamda tarim uzmanlar1 da sosyal
medyadan igerikler paylasabilmekte, ciftciler seslerini buradan duyurabilme sansini bulmakta
ve tarim haberleri ¢ok daha hizli bir sekilde dolasima sokulabilmektedir. Yavas medya anlayis1
da genel olarak bu alternatif tiretim bigimlerine bir cevap olarak ortaya ¢cikmistir. Ancak Agro
TV’nin yavas medya anlayisina uygunlugunu tartismadan 6nce tarimsal problemlerin genel
bir cercevesini ¢izmek ve medyanin bu problemler konusundaki tavrini irdelemek faydali
olacaktir.

Tarimsal Problemlerin Belirlenmesi ve Medya

Tiirkiye’de tarim, bereketli Anadolu topraklarinda yasayan tiim medeniyetlerin 6nem
verdigi ve miras biraktig1 pratiklere dayali, 6nemli bir ekonomik ve sosyolojik sektor olarak
one c¢ikmaktadir. Sadece Tiirkiye’de degil, tiim diinyada tarim ve gida sektorii agisindan
2000li yillar, akademik ilgiyi tizerine ¢ekecek hizli bir degisim siirecine karsilik gelmektedir.
2008 yilindan itibaren etkilerini arttirarak siiren ekonomik kriz, daha 6nce baglayan ve gida
fiyatlarinin radikal bigimde yiikselisi ile kendisini gosteren gida krizi ve nihayet Diinya
Bankasinin 30 y1l sonra Diinya Kalkinma Raporu'nin basligini “Kalkinma igin Tarim” koymasi,
merkez ve cevrenin tarim politikalarini bugiin ve gelecekte etkileyen/etkileyecek giincel
gelismeler olarak saptanabilir (Giinaydin, 2009, s. 175).

Sonraki 10 yilda da aymi problem ve gelismeler hakkinda yeterli bir ¢6ziim
bulunamadigy, tarim politikalari isletilemedigi icin, bugiin de gida krizi, iklim krizi, tarimsal

alanlarin kullanimindaki yanlishklar gibi sorunlar1 hala konusmaktayiz. Bugilinkii tarim
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tartismalarinin basina “stirdiiriilebilir”, “iyi”, “organik” gibi nitelemeler eklenmis olsa da gida
krizi ve tarimsal problemler devam etmektedir. Iyi tarim, siirdiiriilebilir tarim uygulamalari
ile ilgili 6nerilerden birisi de tiiketici bilincinin arttirilmasina yoéneliktir. Iyi tarim {irinlerini
konvansiyonel {iriinlerden ayiran oOzelliklere dikkat ¢ekilmesi, tiiketici bilincinin
arttirilmasinda reklam faaliyetlerinin éneminin alt1 ¢izilmektedir. Bu kapsamda televizyon
basta olmak tizere kitle iletisim araglarinin kullanilmas: da ¢ok sayida tiiketiciye daha kisa
siirede ulasma imkan saglayacaktir (Eryilmaz & Kilig, 2018, s. 629). Kitle iletisim araglariin
ne kadar bu problemlere egildigi kadar, genel cercevede, tarimdaki sorunlarin neler oldugunu
da anlamak gerekmektedir. Dogan, Arslan ve Berkman (2015), tarimdaki giincel problemlerin
cergevesini su sekilde ¢izmistir;

Tarim alanlarmin bilingsiz kullanimi, tarim isletmelerindeki uzmanlasma eksikligi,
giibre, ilag, tarim makineleri, mazot gibi {iretim girdilerindeki artis, devletin kiigiilme
politikas1 ile basarili kurumlarin kapatilmasi, uluslararasi miidahaleler (Diinya Bankasi,
Avrupa Birligi gibi), devlet desteginin denetimsiz dagitilmasi sonucu gergek iireticinin
gordiigii zarar, ¢iftginin modern tarim uygulamalarina ve tiretim araglarina ulasamamasi,
hayvan hastaliklar1 ile yapilan miicadelenin yetersizligi, ciftcilerin orgiitsiiz olmas1 ve
aracilarin fiyatlarla oynamasi, genel bir {iretim planlamasinin yapilmamasi ve gelismis
iilkelere nazaran ortalama tarimsal kullanim alaninin diisiikliigii ve bu daralmanin devam
etmesi (Dogan, Arslan & Berkman, 2015, s. 39). Bahsi gecen tarimsal problemler, ana akim
kanallarinda tiiketicilerin karsilasmasi zor veya oldukga kisith olan sorunlarin temelini
olusturmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin tarimsal problemlere yaklasimi, olusturacaklar1 kamuoyu
glindemi ile siyasilerin eyleme ge¢melerini saglamaktir. Ancak Tiirkiye'de tarim ile ilgili
haberler bir gazetecilik faaliyeti olarak gerektigi kadar tiretilmedigi icin bu problemleri siirekli
glindemde tutacak araclar gerekmektedir. Agro TV’de bu kaygilara ve bu ihtiyaca bir karsilik
vermektedir. Aynm1 zamanda ana akim medyadaki tarim haberlerinin eksikligi de tematik
olarak tarim odakli olan bir kanala ihtiyaci arttirmistir. Clinkii tarimsal iiretimi arttirmanin ve
tarimdaki problemleri ¢d6zmenin yolu, oncelikle orta/uzun vadeli, stratejileri belirlenmis,
ulusal bir tarim politikas1 ve iiretimin planlanmasina, ekilmeyen arazilerin ekilerek tiretimin
arttirllmasina dayanmaktadir (Yildirim, 2020, s.12). Ancak Tiirkiye’deki insaat sektoriiniin

dinamo niteligindeki etkisi, tarim alanlarinin imara agilmasma yonelik politikalar:
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oncelemektedir. Enflasyon ve tarim iriinlerinin {iretimindeki fiyat artislar1 da -pandemi
sonrast donemde- Tiirkiye’de tarimsal iiretimin en biiyiik sorunlarindan biridir. Medya
igeriklerinde buna dair haberlerin sadece belirli kurum ve kuruluslarda yer aliyor olmasi,
problemin ¢oziimiine yonelik adimlarin atilmasi sonucunu getirecek toplumsal tepkiyi yeterli
diizeye tastyamamaktadir.

Bir diger biiyiik sorun da tarima etkisi her gecen giin artan iklim krizi ile ilgili
farkindaligin yeteri kadar olusturulamamasidir. Kiiresel 1sinma, biitiin tarim pratiklerini,
iklim Ortiisiinti, dolayisiyla bitkisel tiretimi olumsuz yonde etkilemeye devam etmektedir.
Ancak iklim karsit1 hareketler de tipki tarim haberleri gibi, ana akim medyada yer bulamasa
da sosyal medyada fazlaca tartisiimaktadir. Boylece tepkiler de daha ¢ok, yeni ve geng
kusaklardan ve daha alisilmisin disinda bir oOrgilitlenme ve protesto yontemleriyle
gelismektedir. Madra ve Sahin, iklim politikalarinin giderek daha ¢ok konusuldugunu, ama
az ilerleme saglandigini, bilim insanlarinin uyar1 tonunun giderek sertlestigini, sivil toplum
ve yurttas hareketlerinin ise kusak degisimi ile birlikte giderek daha kararli ve radikal hale
geldigini belirtmektedir (Madra & Sahin, 2020, s. 42). Radikallesen tepkilerin ise statiikocu bir
bakis ile marjinal ilan edilmesi ve yalanlanmasi ne yazik ki daha kolay hale gelmektedir.
Medya’da 1980’li yillardan itibaren ¢ogalan, bugiin ise sosyal medya, internet gibi mecralarda
da biiyilik bir problem olan dikey tekellesme, gazetecilik faaliyetlerinde sermaye etkisini
giderek arttirmaktadir. Ancak yine de sosyal medya ve internet ayni zamanda geliskili bir
bicimde, (simdilik) bu tekellesme dinamiklerini {iretim agisindan kirmak igin de
kullanilmaktadir. Ozellikle iklim krizi ile ilgili biling de -onlar1 ilgilendirdikleri ve onlarm
daha ¢ok kullandig1 bir arag olarak- sosyal medyada, genglerin giindemini ve zihinlerini daha
¢ok kapsamaktadir. Sosyal medyada Orgiitlenen ve toplumsal bir tepki olarak etkisi de sayis1
da giderek artan bir miicadele alam olusturulmaktadir. Oyle ki, iilkelerin sera gaz1 saliimim
diizenlemek, yenilenebilir enerji kullanimini desteklemek amacmi tasiyan Paris
Antlasmasi’'nin ¢ok sayida devlet tarafindan imzalanmasi, bu konudaki farkindahigin bir
sonucu olarak yorumlanabilmektedir. Tiirkiye de ilk defa bu sene, gaz emisyonlarinin ne
kadar ve nasil azaltildigina ve bunun stirdiiriilebilir kilinmasina dair bir beyanname sunmay1
kabul etmistir. Bu baglamda sosyal medya ve internet {izerindeki medya araglari, kiiresel
1sinma agisindan kamuoyu olusturan ve toplumsal tepkileri biriktirip siyasal bir sonuca

gotiirebilen bir arag islevi gormektedir.
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Ayni durum, tarim s6z konusu oldugunda maalesef medya igerikleri {iretimi
konusunda benzer bir sekilde ilerlememektedir. Ruth, Telg, Irani ve Lockenin 2004 yilinda
gerceklestirdikleri ¢alismada, tarim uzmanlarinin yetersizligi, ulusal kanallarda yayinlanan
tarim haberlerinin dogrulugu, iiretilme bigimi ve mecrada kapladiklar1 yer yeterli
bulunmamaktadir. Ancak yerel olarak bu haberlerin daha olumlu karsilandig:
belirtilmektedir. Sorunun ¢6ziimii i¢in ise bu uzmanlar ve tarim haberlerini iireten medya
profesyonellerinin birlikte calismasi gerektiginin alt1 gizilmektedir (Ruth vd. 2004, s. 59).
Tiirkiye’de c¢ok degerli ve alaninda uzman tarimcilar, ayni zamanda tarim haberleri
konusunda da uzmanlagsmis medya profesyonelleri bulunmaktadir. Argo TV yayinlarinda bu
isimlere yer vermekte, konuk olarak yayinlara ve haberlere katilmalarini saglamakta ve onlara
programlar yaptirmaktadir.

Tarim sektoriiniin, iginde bulundugu ¢ikmazdan kurtulmas: igin problemlere akilci
¢oziiler iiretilmesi, sorunlarin biitiin uzmanlarin ve muhataplarin bir araya gelerek ele
alinmas1 gerekmektedir. Ozellikle {ireticilere verilen destek, pandemi ve enflasyon ile birlikte
tireticileri is yapamaz hale getirmistir. Yine ithalat politikalari, uzun zamandir bu cografyada
zaten tiretilen tarimsal {iriinlerin degerini diisiirmekte, iireticileri ise ¢aresiz birakmaktadir.
Bu sorunlarin ulusal medyada, 6zellikle ana haber biiltenlerinde daha fazla yer ve zaman
almasi gerekmekte, toplumun konu hakkindaki diistinceleri mevcut duruma ve gidisata gore,
somut ve nesnel bilgilerle sekillenmelidir. Yalnizca Agro TV ya da ulusal ana akim medya
yerine, sivil toplum kuruluslari, tarim kuruluslari ve devlet, sosyal medya ve internet
tizerinden de bu bilgileri agik ve net bir bicimde halk ile paylasmalidir. Bu konuda medyanin
ve uzmanlarin iizerine diisen sorumluluk oldukga biiytiktiir.

Tarim Haberleri ve Yavas Medya Kavrami

Tiirkiye tarimla ugrasanlarin sayisi her gecen giin azalmaktadir. Genel olarak uzun
yillara dayanan, sanayilesme, kentlesme gibi ekonomik degisimlerin yani sira son yillarda bu
degisimin hiz1 artmaktadir. Bunun en biiyiik sebebini de hem pandemi sonrasinda hem de
Tiirkiye’de Merkez Bankasinin ekonomi politikalar: ardindan gelen enflasyon rakamlarindaki
artislardir. Tarimsal tiretimin son bir yildaki iiretici fiyatlarindaki artis, tireticilerin tarimdan

zorunlu bir sekilde uzaklasmalarina neden olmaktadar.
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Tablo. 1. Tarim-UFE yillik degisim orani (%), Ekim 2022.

Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerinde agikga goriildiigii {izere, son bir yilda tarimsal
tiretimdeki fiyat endeksi, gecen yilin bu zamanlardaki orani olan yiizde 20’lerden, gecen ay
itibari ile ylizde 163’lere cikmustir. Bu dramatik artisa ragmen son bir yilda tarima yonelik
oyun degistirici ya da radikal bir politika degisimine gidilmemistir. Kamuoyunun tarimla
ilgili bir farkindaligy, tiiketicinin alisveris yaptig1 pazar ve market fiyatlarindan baglamaktadir.
Fakat bunlarin sebepleri ve siire¢ hakkinda halk bilgisiz birakilmaktadir. Bunun nedeni de
elbette ana akim medyanin ve Tiirkiye giindeminin hizli degisimler yasamasi ve tarim
haberlerinin ana akim medyada her gegen giin kendine daha az yer bulmasidir. Medyada bu
baglamda tarim ile ilgili haberlerin, bu bilgilerin dogru ve diizenli olarak paylasilmasi,
kamunun da farkindaligini arttiracaktir. Olaylarin medya tarafindan bir anlam ifade edecek
bicime donistiiriilmesi asamasinda tanimlama ve kavramlastirma siireci olduk¢a onemlidir
(Ozer, 2011, 5.70). Sadece medyanin degil, iletisim araglar1 ve teknolojinin gelismesi ile tiim
tiikketim aligkanliklarinin hizlanmasi, bu kavramlastirma stirecinin es gecilmesine neden
olmaktadir. Medya, Napoli'nin de belirttigi gibi uzun bir siiredir ¢ehresini degistirmekle
ugrasmaktadir. Bu baglamda izleyicilerin tiiketimi ve dolayisiyla medya endiistrisinin de
izleyicilerin tiiketim aliskanliklarina gore bir degisim yasadiklar1 goriilmektedir (Napoli, 2008,
s. 19). Bu degisim ihtiyacinin en temeldeki sebebi ise hizli tiiketimin ortaya ¢ikardig: “nitelik”
tizerinden okunmaktadir. Medya igeriklerindeki niceliksel artis, medyanin asli gorevlerinden
biri olan bilgilendirme isinin hiza ve mekansizliga yenik diismesi ile sonuglanmaktadir. Yavas
medya bu baglamda ortaya ¢ikan bir alternatif medya goriintiisii cizmekte ve akademide daha
sik tartisilmaktadir.

Yavas hareketinin ortaya ¢ikist da en temelde tarimsal iiretim ile ilgilidir. 1989 yilinda
baslayan bu hareketin 6ziinde gida hakki, saglikli ve giivenli beslenme, yerel {iretimin

kalkindirilmasi, stirdiiriilebilir bir gezegen, tohumlara erisimin kolaylastirilmasi,
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biyogesitliligin korunmas1 ve tarimsal ticaretin daha giivenli ve adil bir sekilde
gerceklestirilmesi gibi temel soru ve sorunlarin kiiresellesme ve sermayenin tekellesmesine
kars1 duracak cevaplar: aranmaktadir (Petrini & Padovani, 2012, s.182). Kiiresellesmenin bir
yandan etkisini arttiran, tetikleyici, bir yandan da onunla miicadele araglarini {ireten
teknolojik gelismeleriyle beraber, medya {izerinde de yavas hareketinin bu ¢eligkili duruma
cevap aranmaya ¢alisilmistir.

Bu nedenle yavas medyanin tartisilmasmin altinda yatan en 6nemli kriterler, sosyal
medya ile olan iligskisine dayanmaktadir. Yavas medya anlayisinda sosyal medya,
kullanicilarin tiiketim aligkanliklarina gore interneti ve biitiin platformlar1 kapsayici bir
gerceve ortaya koymaktadir. Bu baglamda siirdiiriilebilirligi hedeflemekte, iireten-tiiketici
(prosumer) kavramiyla da etkilesimli bir sekilde medya igeriklerinin etkisini arttirmay1
amagclamaktadir. Boylece yavas medya diyaloga dayali ve dolayimli bir hale gelmektedir.
Iceriklerin kalitesi de bu baglamda hem kullanicilarin tercih etmesi hem de kamuoyu
olusturmasi agisindan yavas medyanin 6zellikleri arasindadir. Metinler arasi bir dolasima ve
haberler s6z konusu oldugunda sadece haberlerin iletilmesinden ziyade olayin nedenleri ve
gecmisine deginmek gibi sayilan biitiin 6zellikler yavas medyayi, ana akim ya da sosyal
medyadaki hiz odakli iceriklerden daha odaklanilmasi gereken ve zamani hem iiretimde hem
de tiiketim asamasinda daha olumlu kullanmayi Oneren bir yapr haline getirmektedir

(https://en.slow-media.net/manifesto).

Basin ve medya kuruluslarinin sahiplik yapilarmin, sermaye gruplari, politikacilar, ya
da herhangi bir gevre ile kurdugu iligki, iceriklerin sunulma seklini ya da o medyada yer alip
almamasini etkilemektedir. Her gazete, belli bir orgiitsel gerceveye, haber anlayisina ve
okuyucuya sahip oldugu gibi, her gazete ayn1 zamanda, diizenli ve kendine 6zgii bir “adres
modu” esdeyisle alic kitlesi gelistirecektir (Ozer, 2011, s.72). Bu nedenle tekellesmenin
goriildiigii medya piyasasinda internet ve internet yaymncilifi, sosyal medya giderek énem
kazanmistir. Yavas medyanin sosyal medyay:r ickin bir hale getirmesi, sosyal medya
iceriklerindeki kalitenin de arttirilmasina yonelik bir tavir olarak algilanmalidir. Ciinkii kisa
veya uzun, medya igerikleri, hangi amag ugruna iiretilirse tiretilsin, toplumsal sorunlarin birer
yansimasi olarak okunmasi, medyanin asli gorevlerindendir.

Yavas medyanin bu probleme onerdigi ¢oziim ise kullanici destekleri ve abone

tcretleri ile medya bagimsizliginin saglanmasidir. Yavas medya, reklam verenlerin ve reklam
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yayinlarinin medya igeriklerinde ekonomik iliskiler ve haber verme arasinda dumanl bir
alana neden oldugunu ve bunun 6nlenmesinin medya bagimsizligina yardimc: bir etken
olacagini diisiinmektedir. Calismada odaklanilan Agro TV 6zelinde kullanic1 destegi ile ilgili
bir pratik bulunmamaktadir. Ancak Agro TV, yavas medya anlayisina uygun bir sekilde ana
akim yaymlar1 kadar, YouTube, Twitter ve Instagram gibi sosyal medya hesaplarindan
diizenli olarak paylasimlar yapmaktadir. Dolayisiyla kullanici desteklerine dair belirli bir
potansiyele sahiptir.

Ana akim ve diger tematik haber kanallarinda tarimla ilgili haberlere ayrilan siire,
giindemin yogunluguna gore degismekte, kisith bir zamanda en fazla haberin verilmesi ¢abasi
ile goz ardi1 edilmektedir. Agro TV’'nin tarim temali yayinlarina bu nedenle daha fazla gorev
diismektedir. Tarim Haberleri halen ana akim medyada bir dosya ya da 6zel haber seklinde
kendine yer bulmaktadir. Tarim haberlerinin 6neminin artmasinin bir diger nedeni de karsi
karsiya kaldigimiz kiiresel 1sinma ve iklim degisikliginin tarimsal iiretime getirdigi olumsuz
etkilerdir. 2019 yilinda pandemi 6ncesinde, Avrupa’da birgok {ilke, farkli karakterlerde ve
tiretim, diistik fiyatlar, tarimsal politikalar ya da giibreleme ve tohumda genetik oynamalar,
tekellesmeler gibi farkli konularda ciftgilerin protestosuna sahne olmustur (Ploeg, 2020). Bu
protestolarda ciftciler genellikle sosyal medyada ve Facebook gruplarinda orgiitlenerek,
taleplerini dile getirmistir. Yine ayn1 zamanlarda Hindistan’da ciftciler diisiik {icret ve devlet
desteginin yetersizligi konusunda uzun siiren protestolar gerceklestirmislerdir. Tiirkiye’de ise
bu tarz protestolar gerceklesmis ancak ne diger ornekleri kadar orgiitlii ne de medyada ve
akademide Avrupa ve Hindistan’dakiler kadar ses getirebilmistir. Agro TV'nin kurulusu da
2019 tarihlidir ve ortaya ¢ikis stireci, pandemi 6ncesinde, hali hazirda devam edem bir tarim
krizinin belki de Tiirkiye'deki tezahiirii niteligindedir. Bununla birlikte, iklim krizi
cercevesinde sekillenen ve kiiresel 1sinma karsit1 hareketler de ayni zamanda yavas medyanin
ortaya ¢iktigi, yavas yemek hareketi ve yerel iiretimin desteklenmesi gibi konularla da
temelden baglantili goriilmektedir. Cilinkii kiiresellesmenin yarattig1 en biiyiik problemler,
kiiresel ve genel bir kiiltiiriin, yerel olan ile miicadelesine dayanmaktadir.

Tarim politikalarinda gerceklesmesi ve ele alinmasi gereken problemlerin
diizenlenmesi bu baglamda oOncelikle talebin ve kamuoyunun bu konudaki baskismna
dayanmaktadir. Tarim uzmanlarinin ve konu hakkinda bilgi sahibi olan ya da direkt konunun

mubhatab1 olan tarim {ireticilerinin seslerinin duyurulmasi, yavas medyanin hem kalite hem
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de kullanicilarina karsi sorumluluk tavrina da uygun gortinmektedir. Medyadaki tekellesme,
kullanicilarin ve medya igeriklerini tiiketenlerin dnemini sadece belli bir gruba vermesine
neden olmaktadir. Medyada az sayida gurubun egemenliginin bir bagska sonucu medya
araciligiyla toplumla iletisim kurma cabasi igindeki aydinlarin ve farkli kesimlerin, ancak
medyanin kaliplarina uygunluklar1 6l¢listinde ekranlarda yer bulabilmesinin de &niine
gecmektedir (S6nmez, 1996 akt. Dursun, 2014, s.176). Dolayisiyla Agro TV, tarim konusunda
uzman yazar ve arastirmacilarin ana akim disinda seslerini duyurabilmesinin yolunu
agmaktadir.

Agro TV'nin Yavas Medya Uzerinden Degerlendirilmesi

Tarimsal iiretimin 6nemi artarken medya araglarina ve tarim haberlerinin artmasima
ihtiyacin bir karsiligi olarak Agro TV, tematik bir kanal olarak ortaya ¢ikmistir. Ayni zamanda
sosyal medyay1 da kullanicilara ulasma agisindan etkilesimli bir sekilde kullanma ¢abasi, Agro
TV'nin igeriklerinin daha fazla dolasima girmesine, tarim haberlerinin de ayrica daha kolay
ulasilmasina neden olmaktadir. Calismada, igeriklere metin ¢oziimlemesi uygulanmasmin
nedeni, tarimsal problemleri Agro TV’'nin nasil dile getirdigini anlayabilmektir. Bunun
disginda Agro TV'nin sosyal medya hesaplar1 ve oradaki paylasimlar ile ilgili de bir haftalik
inceleme yapilmustir. Agro TV igeriklerinde programlar degil, haberlere odaklanilmistir ve bu
haberler Agro TV'nin Youtube kanalindaki son bir aylik haberler ile simirlandirilmistir. Diger
sosyal medya paylasimlarinda ise Agro TV'nin kullamicilar: ile etkilesimi incelenmistir.
Boylece Agro TV'nin yavas medya benzerlikleri ve farkliliklar1 ortaya gikarilmaya ¢alisilmistir.

1. Yontem ve Haber Coziimlemeleri

Secilen haberlerin igerikleri incelenirken, ekonomi, tiretim planlari, devlet destegi,
tarim alanlar1 ve kurumsal basari/basarisizliklar temalar: belirlenmis, ¢oziimlemeler bu
temalar goz tiniinde bulundurularak gergeklestirilmistir. Temalarin belirlenmesi haber
iceriklerine ve haberlerin tagidiklari anlamlara gore belirlenmistir. Metin ¢oziimlemesi
gerceklestirilen haberlerde one ¢ikan basliklar, ekonomi iist baghgi icerisinde yer alan tiretim
destegi, zam ve indirim temalar1 yine igeriklerin tasidig1 anlam ve secilen haberlerde tespit
edilen metinlere gore ayr1 tutulmustur. Toplanan verilerin zamansal olarak kisitli olmasi veri
cesitliliginde boyle bir ayrimi zorunlu kilmistir. Bu ¢éziimlemelerle daha sonrasinda genel bir
yavas medya tartismasi gergeklestirilmistir. Ayrica Agro TV'nin sosyal medya hesaplar1 ve

internet sitesi de yine yavas medya kavrami kapsaminda incelenmistir.
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Haber ¢oziimlemeleri Agro TV YouTube kanalindan son bir ay igerisinde segilen 20
haber tizerinden gergeklestirilmistir. Agro TV'nin haberlerine oncelikle metin ¢éziimlemesi
uygulanmis ve tarimla ilgili tematik problemleri ne kadar karsiladig1 anlasilmaya ¢alisilmistir.
Bu baglamda, ekonomi, {iretim planlamas, giftcilere destek, tarim alanlarinin kullanimi, zam
ve indirim temalar1 belirlenmistir. Metin ¢oziimlemesi, arastirmacinin olaylar ve olgular
karsisinda, metni iiretenin algisini anlamaya odaklanan bir yontemdir. Metin ¢oziimlemesi,
arastirmacilarin  diger insanlarin diinyayr nasil anladiklarina dair bilgi toplama
yontemlerinden biridir. Kiiltiir igerisindeki cesitlilik diisiiniildiigiinde diger kiiltiirlerin veya
alt kiiltiirlerin kimleri temsil ettigi, onlarmn diinyayr nasil algiladiklarini 6grenmemize
yardimci olmaktadir (McKee, 2003, s. 1). Verilerin toplanmasi, niteliksel bir analiz siirecinden
gecirilmesi, o metnin hangi anlamlar diinyasina ait oldugunu dolayisiyla ideolojik olarak
tavrini ortaya koymaktadir. Ciinkii iiretilen her metnin, {ireticinin ve iiretim amacmnin bir
yansimasi, kurgulamak istedigi ya da kurgulamaya maruz kaldigi diinyaya bir bag:
bulunmaktadir. Gubrium ve Holstein “eger arastirmaci baslangigta kurgusal segeneklerin
farkinda degilse” insanlarin anlatilarinin genelde fark edilmeden gegilen “gesitli yapilar ve
temalar” tasidigina dikkat cekerler. Anlat1 analizi yapan arastirmaci, anlam olusturmak igin
Oykii ve metinlerin deneyimlerini ve kosullar: birbirilerine nasil bagladiklarina baktiklarini
belirtmektedir (Gubrium ve Holstein, 2009, akt. Glesne, 2013, 5.257). Bu durum ayrica zamana,
cografyaya ve sorunlarin gesitliligine uygun olarak da degisebilmektedir. Kiiresel 1sinmanin
etkilerinin gorece daha az oldugu cografyalarda, su kullanimi ya da tarim ile ilgili problemler
daha az etkilere agik oldugu igin, tartismalarin odak noktas: olmayabilir. Metin ¢oziimlemesi
bu baglamda kiiltiirel farkliliklar ve kiiltiirel degisimlerin tespit edilmesini de
saglayabilmektedir (Carley, 1994, 5.295).

Agro TV’de haberleri ¢oziimlendiginde tarimsal {iretimin en biiyiik probleminin
ekonomi ile ilgili oldugu goriilmektedir. Incelenen yirmi haberin, dérdii disinda hepsinde
ekonomi vurgusu belirlenmistir. Yani haberlerin %80’i ekonomi ile alakalidir. Ekonomi genel
catisindan “zam” ve “indirim” temas1 ayr1 tutulmustur. Zam ve Indirim temasindaki haberler
hem haber tiiketicileri hem de tarim ftriinlerini tiretenler i¢in olumlu/olumsuz anlamlar
tasimaktadir. Ayrica haber igeriklerinde sadece tarimsal tirtinlerin degil; sadece giibre, mazot,
tohum gibi ithal edilen tarimsal girdilerin fiyatlarindaki artisa odaklanan haberlerin varlig:

genel ekonomi temasindan ayri, yalnizca bunlara odaklanan igeriklerin ¢oziimlenmesini
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gerektirmektedir. Tarim kurumlarinin ve devletin belirli tarim uygulamalar: hakkinda zarar
ediyor olusu ile ilgili haberlerin bulunmasi da “ekonomi” temasinin ayri bir sekilde
¢oziimlenmesinin bir bagka nedenidir. Ancak ¢oziimlenen tiim haberlerin bu baglamda
ekonomik bir yonii olmasi, destek/zam/indirim gibi igeriklerin nasil ele alindiginin anlagilmasi
agisindan ayr1 temalarla ¢oztimlenmistir.

Ekonomi "den sonra tiretim planlamasi temasi ve destek temasi, haberlerin iceriginde
en sik goriilen temadir. Ancak tarimsal destek temasinda tespit edilen haber iceriklerinde bu
destegin fazla olumlu bir anlama gelmedigi goriilmektedir. Tarimsal destek temasina dahil
haberlerin genellikle, ekonomik artiglar, zam gibi olumsuz tema ve kavramlarla birlikte
kullanildig1 goriilmektedir. Haber igeriklerinde en az deginilen tema “tarim alanlar1”
temasidir. Agro TV’de bu baglamda tarim alani ile ilgili sorunlara, diger problemlere nazaran

daha az deginildigi anlasilmaktadir.

Ekonomi Uretim P. Destek Tarim alani Zam indirim

v

v v
v v
v

Haber 1

Haber 2

Haber 3

Haber 4

Haber 5

Haber 6

Haber 7

Haber 8

Haber 9

Haber 10
Haber 11
Haber 12 v v
Haber 13 v

Haber 14
Haber 15
Haber 16
Haber 17
Haber 18
Haber 19
Haber 20 v

LN LLCLKS L«
{

AU
<
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AN

Tablo 2. Agro TV Haberlerinin tematik ¢oziimlemeleri
Oysa tarim alanlarmnin imara acilmasi, tarimsal iiretimi olumsuz yonde en fazla
etkileyen problemler arasindadir. Bu tema 6zelinde haber sayilarinin az olmasi, Agro TV'nin

icerikler bakimindan yavas medyanin uzun arastirmalara, detayl bilgilendirme ve olaylarn
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sonuglarim1 bildirmekten ziyade, nedenlerini, gelisim siirecini, problemlerin sebeplerinin
saptanip, ¢oziim Onerileri getirmesi gerektigi anlayisi ile uyusmamaktadir. Coziimlemede bu
temaya az rastlanmasi elbette Agro TV'nin genel yayinlarinda ya da Agro TV’de hazirlanan
diger programlarda bu konunun ele alinmadigmi gostermemektedir. Fakat tarim alanlari
temasi, yalnizca tarimsal alanlarin imara agilmasmi degil, tarim alanlarindaki toprak
ozelliklerine uygun tiretim yapilmasi, tarim alanlarindaki sulama faaliyetleri gibi baska birgok
tarimsal problemin de haber iceriklerinde yer alip almadiginin tespiti i¢in belirlenmistir. Bu
baglamda Agro TV'nin tarimsal alanlarla ilgili problemleri, diger temalara gore daha az
onemli gordiigii ve iceriklerinde diger temalara gore daha az yer verdigi tespit edilmistir.

Haberlerin ¢oziimlemelerinde Agro TV'nin Tiirkiye’de yasanan enflasyon krizi ile
birlikte %30 oraninda zam haberlerine yer verdigi goriilmektedir. Bu oran ¢oziimlemesi
gerceklestirilen haberlerin sayis: arttirildiginda daha yiiksek bir rakama ¢ikabilecektir. Zam
haberleri daha ¢ok tarim {ireticilerinin mazot, giibre, tohum fiyatlar1 ya da hayvancilik
haberlerinde, hayvanlarin beslenme maliyetleri tizerinden temsil edilmektedir. Ayrica kiiresel
ticareti etkileyen Rusya-Ukrayna savasinin ve bu savasin ana akim medyada da yer bulan,
tahil ithalatinin azalma riski ile birlikte, tahil {iriinlerine yansiyacak fiyat artislar ile ilgili
bilgiler bulunmaktadir.

Haber ¢oziimlemeleri baglaminda Agro TV’nin, tarim ile ilgili yayinlarinin bir yavas
medya goriintiisii ¢izdigi sOylenebilmektedir. Agro TV, tematik bir kanal olarak, tarim
konusunda uzman isimleri ve ana akim medyada yer almayan/alamayan haberleri ekranlara
tasimakta, ayrica bu haberlerin etkisini arttirmak tizere sosyal medya ve diger mecralarda da
iceriklerini giincel bir bigcimde paylasmaktadir. Agro TV'nin haber ¢oziimlemeleri disinda,
yayinlarin igeriklerine bakildiginda tarim konusunda uzman isimlerle gerceklestirilen
programlar hem haber hem de programlarda bu uzmanlarin, konunun derinlemesine
analizleri ve 6zellikle konunun asil muhatabi olan ciftciler yani iireticiler ve tiiketicilerin
goriislerine yer verilmektedir.

Yavas medyanin ana akim medya igeriklerindeki hiz unsuruna ve kalitesiz igeriklerin
¢ogalmasina bir karsilik vermek amaciyla, daha kaliteli ve arastirmaya doniik, uzmanlarin
bilgilerinden faydalanilan, {izerinde emek ve zaman harcanana igeriklerin kullanicilarla

bulusma c¢abasi, Agro TV yaymlarinda tespit edilebilmektedir. Haberler 6zelinde, bir¢ok
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sosyal medyay1 kullanmasi, daha kolay ulasilabilir olmasi adma yavas medya, sosyal
medyadir anlayisin1 da karsilamaktadir.

2. Agro TV Sosyal Medya Hesaplar1

Agro TV'nin, yavas medyanin en Onemli Ozelliklerinden olan sosyal medyay:
kullanma sekli, igeriklerin kullanicilara ulasimini kolaylastiran, kaliteli iceriklerin daha da
goriiniir hale gelmesini saglayan, etkilesimi arttiran ve yavas medyay1 zamansiz kilan
ozellikleri kapsayan bir bi¢imde formiile edilmektedir. Bu nedenle arastirmanin sosyal medya
hesaplar1 ve paylasimlari incelenmeden bitirilmesi, Agro TV'nin yavas medya niteliklerini
tasty1p tasimadiginin anlasilmasinda eksik degerlendirmelere yol agacaktir.

Agro TV; iceriklerini televizyon yayinlar1 disinda sosyal medyadan da paylasmaktadir.
Sosyal medya hesaplari incelendiginde, Agro TV'nin kullanilan popiiler biitiin sosyal medya
uygulamalarinda hesaplarmin bulundugu ve buralardan giincel paylasimlarin yapildig:
goriilmektedir. Bu paylasimlar yeniden iiretilip daha fazla dolasima sokulmakta ve sosyal
medyanin dogas1 geregi mobil bir sekilde tiiketilebilmektedir. Agro TV'nin sosyal medya

hesaplarindaki takipgi/abone sayilar1 Tablo 3'teki gibidir.

Twitter Facebook Youtube Instagram LinkedIn

Takipci / Abone 1.357 89.080 78.000 32.900 5.770

Tablo 3. Agro TV'nin Sosyal medya takipci/abone rakamlart

Agro TV'nin Twitter hesabinda 1357 takipgi goriilmektedir. Agro TV, Twitter
hesabinda, ana haberde yayinlanan haberlerden segilen giinlitk paylasimlar
gerceklestirmektedir. Agro TV’'nin takip ettikleri arasinda tarim alaninda faaliyet gosteren
sivil toplum kuruluslari, tarim gazetecili§i yapan profesyoneller ve tarim uzmanlar1 yer
almaktadir. Anlasildigr gibi bu takip listesi, Agro TV igin haber kaynagi olarak da
kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda ¢oziimlemesi gerceklestirilen haberlerde de bu uzmanlarin
ya da Tarim Bakanligi’'ndan yapilan agiklamalarin haberlestirildigi gozlenmektedir. Bu
iceriklerin disinda Agro TV'nin ¢ok fazla paylasim yapmadigi gozlenmistir. Etkilesim
boyutunda da sosyal medyanin olanaklarin1 Agro TV bu baglamda avantaja ¢evirmektedir.
Takipgiler, haberler hakkinda yorumlar yapabilmekte, bu haberleri paylasarak onlar1 yeniden

uiretmekte, kendilerini de birer {ireten-tiiketici (proconsumer) haline getirmektedirler.
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Ureten-tiiketici kavrami sadece Twitter i¢in degil, diger tiim sosyal medya icerikleri ve
kullanimlar: igin de gegerlidir. Agro TV igeriklerini paylasan, yorum yapan ya da yorumla
birlikte paylasarak tekrar iiretenlerin sayisi, yavas medyanin; kendi reklamu ile degil, kulaktan
kulaga duyularak yayilmasi 6zelligi ile de ortiismektedir. Bu baglamda Twitter’daki takipgi
sayisinin azli§l, sosyal medyalarin da kendi Ozellerinde tasidiklar1 dinamiklere gore
degismektedir.

Agro TV’'nin en fazla takipgi sayisinin Facebook {izerinde oldugu goriilmektedir. Bu
durum hem yas olarak hem de kullanim aligkanliklar1 bakimindan Agro TV’nin
kullanicilarinin yagam tarzlari ile daha uyumlu sayilabilmektedir. Sosyal medya tiiketiminin,
mikro-blog ve haber tiiketimi ya da fotograf ve gorsel agirlikli hali olan Twitter ve Instagram,
video tiiketimi gevresel ve kiiltiirel olarak daha yakinsak bir gerceve ¢izen Youtube ve
Facebook takipgilerine gore daha az tercih edilmektedir. Bunun sebebi ayrica Facebook ve
Youtube'un diger platformlara gore daha uzun zamandir var olan, bilinen mecralar olmasz ile
de acgiklanabilir. Dolayisiyla bu zamansal fark, orgiitlenme bigimlerini ve haber alma
olanaklarini kendi dinamikleri igerisinde diger platformlara nazaran, giftciler ya da tarimla
ugrasanlar, tarimla ilgili tiiketiciler agisindan daha oturakli ve gilincel tutmasi ile
aciklanabilmektedir.

YouTube da bu baglamda Agro TV igeriklerinin yayilmasinda en fazla kullanilan
sosyal medya platformu olarak kullanicilar tarafindan tercih edilmektedir. Agro TV haberleri,
programlardan kesitler, bu kanalda yaymlanmakta ve tiiketime sokulmaktadir. Instagram
adresi incelendiginde Agro TV’nin, haber verme eylemini daha ¢ok belli programlarin,
aktivitelerin duyurusunu yapmak tiizere kullandig1 goriilmektedir. Calismanin
gerceklestirildigi tarihlerde Bogazigi Universitesi'nde diizenlenecek olan, “Siit ciftliklerinde
sirdiiriilebilirlik” konulu bir zirvenin, son yapilan paylagimlar arasinda oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla Agro TV'nin sosyal medya hesaplarindan yaptig1 paylasimlarin,
cesitli paydaslar ile beraber, tarimdaki problemlerin ¢oziimiine yonelik ilerici bir yoni
oldugunu da kamitlamaktadir. Bu 6zellik de yavas medyanin onem verdigi ve medya
platformlarindan talep ettigi bir eylem planma isaret etmektedir. Yavas medyanin
kiiresellesme kargit1 politik bir tavra sahip olmasi, eylemlilik gerektirmesi ve igeriklerin de bu
eylemlilik ve Orgiitlii hale vurgu yapmas: gerekliligi, konsept olarak siyasi bir temele

dayanmasindan kaynaklanmaktadir.
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LinkedIn platformu ilk ortaya ¢ikisinda is verenleri, gesitli is sektorlerini ve alaninda
uzman isimleri bir araya getirmenin daha kolay bir yolu olarak kullanilmaktaydi. Bu duruma
paralel bir sekilde gesitli bilimsel toplantilarin, tarim fuarlarinin, tarim teknoloji iiriinlerinin,
uzman goriiglerinin ve uluslararas1 birtakim paydaslarla Agro TV tarafindan gerceklestirilen
yine belirli program ve toplantilarin bu mecrada en ¢ok paylasilan igerikler oldugu
goriilmektedir.

Sonug ve Tartisma

Tarim; kiiresel 1sinma, niifus artisi, tarim alanlarinin yok olmasi, gida ve beslenme
krizi, ekonomik kriz gibi problemlerle son yillarda giderek 6nemi artan ve ¢oziim aranmak
tizere de en fazla tartisilan bir sektore doniismiistiir. Gida krizinin 6nlenebilmesi iginse, tarim
alanlarmin ve {iretimin arttirilmasi, tarimsal faaliyetlerin planlanmasi, ayrica adil bir sekilde
dagitilmas: ve gidaya ulasimin, boliistim ve paylasimin, toplumun yararina diizenlenmesi
gerekmektedir.

Medyanin problemlerin anlasilmasinda ve toplumun bu problemler odaginda
bilgilendirilmesindeki 6nemi agiktir. Medya igerikleri, toplumsal giindeme yon vermekte ve
sorunlarin ¢oziilmesinde gereken baski ya da toplumsal tepkinin yaratilmasinda biiyiik 6nem
arz etmektedir. Ancak medyadaki ekonomi politik ¢oziimlemeler, giindemlerin ve
problemlerin 6ncelenmesi ya da daha geride birakilmasi ile ilgili de problemlerin oldugunu
ortaya koymaktadir. Bu nedenle medyanin topluma kars: iistlendigi gorevlerin aksamasi
durumlarinda yeni ¢6ziimler ya da yeni pratikler ortaya ¢itkmaya devam etmektedir.

Yavas medya da bu pratiklerden biridir ve Ozellikle son on yilda daha fazla
tartisilmaktadir. Agro TV bu baglamda bir yavas medya tartismasi igerisinde ¢alismada ele
alinmistir. Coziimlenen haber igeriklerinde, tarimsal problemlerin, Agro TV igerisinde,
tematik bir kanal olmasmin da biiyiik bir etkisiyle fazlaca yer tuttugu anlasilmaktadir. Ancak
yavas medyanin, iceriklerdeki kalite ve arka plani noktasinda Agro TV’nin, ¢ozlimlemesi
gerceklestirilen haberlerde eksik kaldig1 gozlenmektedir. Bu durumun eksikligini ise Agro TV
yayinlari, gesitli programlarla kapatmaktadir. Ciinkii yavas medya, iceriklerin zamansiz
olmasi, kaliteli olmasi ve tiim yonleriyle okura, tiiketiciye bir keyif vermesi gerektigini 6ne
sirmektedir. Genel yayin ¢izgisinde Agro TV'nin bu Ozellikleri karsiladigim
sOylenebilmektedir. Kullanicilara deger vermek, igeriklerin tiiketime sunuldugu anda,

toplumsal problemlerin igeriklerde ne kadar yer tuttugu ile baslayan bir siirectir. Bundan
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sonra ise elbette, toplumda dezavantajli ya da igeriklerdeki problemleri anlatirken, bahsedilen
hangi taraf olursa olsun hedef gosteren, suglayan ya da asagilayan bir dil kullanmamak
gelmektedir. Agro TV igerikleri de temiz dili, tepkisellikten uzak, bilgilendirme amagclh bir
yaymcilik anlayisina sahiptir. Bu o0zellikleri ile de yavas medya niteliklerine sahip
gortinmektedir.

Yavas medyanin bir diger onemli 6zelligi ise kullanicilarin destegi ile bagimsizligim
sirdiirmesidir. Bu baglamda Agro TV bir sermaye yapisina sahiptir ancak bu, kullanici
desteklerinden kaynaklanmamaktadir. Agro TV sosyal medya hesaplarinda ve ¢dziimlenen
haberlerde reklam kullanmamaktadir. Ancak hem internet sitesinde hem de televizyon
yayinlarinda Agro TV reklamlarina rastlanmistir. Fakat bu reklamlarin da yine tarim ve
hayvancilik ile ilgili tirtinler oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla finansal yontemler agisindan
yavas medya kriterlerine tam olarak uygun olmasa da reklamlarin segimlerinde kendi
tercihlerini kullandiklar1 goriilmektedir. Yine de reklam verenlerin igerikler iizerinde bir etki
alan1 olusturabilmesi ve finansal olarak bagimsizligini kaybetme riskine agik hale gelmektedir.

Ureten-tiiketici kavramy, kaliteli igeriklerin yayilmas igin, etkilesime ve diyaloga &nem
vermesi, ilerici olmasi ve kulaktan kulaga yayilmas1 gibi bircok yavas medya ozelliginin,
bugiin sosyal medya penceresine karsilik gelmesinden dolayi, Agro TV'nin, sosyal medya
kullanimi ve igerikleri bakimindan daha genis bir incelemeye alinmasina neden olmustur.
Sosyal medya, alternatif medya olanaklarin1 son yillarda daha da kolaylastiran ve her
kesimden ihtiyacin, toplumsal olarak bir yanki bulabilmesini kolaylastiran teknolojik
gelismelerin sonucudur. Bunun en biiyiik nedeni elbette bu tip olanaklarin yayincilik
sektoriindeki sermaye ihtiyacin1 azaltmasi, maliyetleri diisiirmesidir. Maliyetlerin
diismesiyse, internet baglantili tiim girisimlerin niceliksel artisina da yol agmaktadir. Sayisal
verinin iletimi totolojiktir: dolaysiz sonucu, bicime dair bir degisiklik degil, enformasyonda
bir artigtir. Bu maddi totoloji sermaye icin potansiyel olarak muazzam 6lgiide fayda demektir:
sayisal metalar asgari diizeyde depolama gerektirirken neredeyse hi¢ bakim gerektirmezler,
¢linkii fazladan kopya tiiketicinin sayisal cihazina ulasincaya dek var olmaz. Sayisal veri,
neredeyse hi¢ canli ya da Olii emek maliyeti olmadan yoktan var eder gibi goriiniir
(Manzerolla & Kjosen, 2014, s. 236). Bu nedenle yavas medyanin igeriklerdeki nitelik odakl

anlayisi, sosyal medyay: da kapsayacak bir bigimde kurgulanmaktadr.
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Agro TV'nin sosyal medyay1 kullanimi, giincel igerikleri oradan da kullanicilar ile
paylasmasi ve bilimsel toplanti, tarim fuarlar1 gibi duyurulari buradan gergeklestirmesi,
kullanicilarin  etkilesimine onem verdigini, diyalogu ve wulagilabilirli§i 6nemsedigini
gostermektedir. Bu baglamda yukarida bahsi gegen finansal bagimsizlik konusunu, daha
kullanic1 odakli bir hale getirebilmesi de miimkiin goriinmektedir. Boyle bir modele ihtiyag
duymasa bile yayimn kuruluslari, toplumsal problemlerin ana muhataplarina daha fazla s6z
hakk: vermek, yerel ve sinirli belli basli problemlerin duyurulmasi gibi daha etkili yontemlerin
yolunu a¢mak iizere, yerel ¢alismalar gergeklestirme sansina sahip olabileceklerdir. Boylesi
imkanlar hem yerellestirmenin hem de tarim igin gerekli olan planlamanin medya
igeriklerinde de gergeklestirilmesinin ve sonuca ulasilmasinin yolunu agacaktir. Kitle iletisim
araglarinda ve tarima dayali medya igeriklerinde de bir planlama gereklidir. Agro TV'nin
tarim haberlerinde; tarimsal tiretim planlamasi, imara acilan tarim alanlari, tarim masraflari,
ciftciye yapilan yardim, tarimda uzmanlasma gibi belirli temalar belirlemesi faydali olacaktir.
Ciinkii Agro TV, ana akimdaki tarim faaliyetleri eksikligini gideren ve tarim konusunda
uzmanlasmis kisileri kamuoyu ile bulusturan bir yavas medya goriintiisii ¢izmekte, gida
krizinin toplumsal olas1 sonug¢larinin medya araciligiyla anlagilabilmesine yardimci olacak ve
bununla birlikte tepkileri orgiitleyerek, problemin ¢oziimiine yonelik eylemleri aldirabilecek

potansiyele sahiptir.
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