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Bir bebek en hizli gelisim siirecini diinyaya geldigi ilk yillar igerisinde
gerceklestirmektedir. Yasanilan bu siirecte en bilylik sorumluluk ebeveynlere
diismektedir. Gegmiste kalabalik aileler bir arada yasadiklart igin ¢ocuk yetigtirme
konusunda bireyler birbirlerinin deneyimlerinden yararlaniyorlarken giiniimiizde ise
bireyler teknolojinin geligmesi ile birlikte hayatin diger alanlarinda oldugu gibi
ebeveynlik rolleri ile ilgili ihtiyaglarda da sosyal medyadan faydalanmaktadir.
Sosyal medyanin basinda bloglar gelmektedir. Bloglari kullananlar igerisinde
annelik hakkindaki deneyimlerini paylasan ve kabul ettikleri dogru bilgileri annelere
aktaran bir anne kitlesi yer almaktadir. Sosyal medyada aktif bir sekilde yer alan bu
anneler c¢ocuklarin egitimine dair oyun, saglikli beslenmeleri ile cocuklarin
igerisinde bulundugu doneme gore farkl etkinlikler bulunmaktadir. Bunun yani sira
kullandiklart iriinlerin markalarin1 ve giin igerisinde c¢ocuklar1 ile birlikte
gecirdikleri vakitleri fotograf ¢ekerek hesaplarinda paylagmaktadirlar. Arastirmanin
amact dijital ebeveynlik kapsamimda blogger annelik davraniglarinin ortaya
¢ikarilmasidir. Bu kapsamda aragtirmanin temel sorusu: “Dijital ebeveynlik
cercevesinde blogger annelerinin pazarlama davramislart nelerdir” seklinde
belirlenmistir. Arastirma sorusunun cevaplanabilmesi i¢in nitel aragtirma yontemi
betimsel igerik analizi kullanilmistir. Arastirma bulgularinda blogger annelerin,
cocuklarin gelisimine ve saglikli yetismelerine yonelik &nerilerde bulundugu
belirlenmistir. Blogger annelerin {iriin tanitimi, 6zendirme ve pazarlama konularinda
6nemli roller oynadiklari ve satmnalma algisinin olusturulmasi agisindan etkili

olduklart tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital ebeveynlik, Blogger annelik, Igerik analizi.
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A RESEARCH TO DETERMINE THE CONTENT PRODUCTION OF BLOGGER MOTHERS
WITHIN THE SCOPE OF DIGITAL PARENTING

ABSTRACT

A baby realizes its fastest development process during the first years of birth. In this process, the greatest
responsibility falls on the parents. While large families lived together in the past, they benefited from each other's
experiences in raising children, but today, with the development of technology, individuals benefit from social
media for the needs related to parenting roles, as in other areas of life. Blogs are at the forefront of this social
media. Among those who use the blogs, many mothers share their experiences about motherhood and convey the
correct information they accept to mothers. These mothers, who are actively involved in social media, have
different activities about children's education, games, healthy eating, and different activities according to the
children's period. In addition, they share the brands of the products they use and the time they spend with their
children on their accounts by taking pictures. The research aims to reveal the blogger mother behaviors within
digital parenting. In this context, the main question of the research is: “What are the marketing behaviors of
blogger mothers in the framework of digital parenting” In order to answer the research question, the qualitative
research method of descriptive content analysis was used. The research findings determined that blogger mothers
offered the sale of healthy natural products and made suggestions for the development and healthy growth of their
children. It has been determined that blogger mothers play an important role in product promotion, promotion,

and marketing and are effective in creating the perception of purchasing.
Keywords: Digital Parenting, Blogger Motherhood, Content Analysis.
GIRIS

Insanligin tarihinin ortaya ¢ikmasindan bu yana insanlar duvar yazilari, ates,
tamtamlar ve bunun gibi farkli sekiller ile iletisim kurmaya calismislardir. Bu
kapsamda iletisim insanoglunun hayatinda hep var olmustur. Giinlimiizde ise
yasanilan teknolojik gelismeler kendisini iletisim alaninda da gdstermistir.
Teknolojik gelismeler insanlara iletisim araclari gelistirme firsati sunmaktadir.
Gelisiminden bahsedilen glinlimiiz iletisim araglar1 da sosyal medya paylasim
aglaridir (Saymmer, 2008). Sosyal medya, internet aracili mecralar ile bireylerin
birbirleriyle yaptiklar1 paylasim ve diyaloglarin biitiiniidiir seklinde ifade edilebilir.
Gilinlimiizde sosyal medya aglar1 arasinda en fazla taninirhiga sahip araglar arasinda

blog, Twitter, Instagram, YouTube gibi platformlarin oldugu bilinir.

Sosyal medya sosyal yoniinii igerik liretme, paylasabilme ve degistirme gibi
Ozelliklerinden almistir. Bu 6zelliklerinden dolay1 anneler de deneyimlerini sosyal
medya mecralarinda paylasmaya baslamislardir. Internetin kullanilmasiyla birlikte

kadinlar sosyal medya hayatina “sosyal medya anneleri” olarak katilip, yeni bir
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sektor olusturmuslardir. Bu sosyal medya anneleri kendilerini blogger, influencer,
fenomen anne olarak ifade etmislerdir (Basoglu, 2020). Kadinlarin dogasi geregi
yasam siireglerinde karsilastiklar1 annelik rolii her kadinda farkli sekilde
gozlenmektedir. Kimi anneler karsilagtiklar1 zorluklarin {istesinden gelebilirken kimi
anneler ise zorlanabilmektedir. Anne rolii anneye i¢in onem tasidigr kadar ¢ocuk
tizerinde de etkisi ¢coktur. Cocuk ve anne arasinda olusacak olan olumlu iliski ileriki
yaslarda ¢ocugun psikolojisi iizerinde olumlu bir etkiye sebep olacaktir. Cekirdek
aile yasam tarzi ile 6zellikle ilk anneligini yasayan kisiler kendi sorunlarina ¢6ziim
bulabilecek kisi arayisina girmekte, bu noktada da sosyal medyadan
faydalanmaktadir. Bu kapsamdaki sosyal medya platformlarindan birisi de
bloglardir. Blog terimi anneler i¢in yeni bir ifade tarzidir (Belkin, 2011). Giiniimiizde
popiiler olan bu medya tiiri anneler tarafindan daha genis ebeveyn topluluklarina
seslerini duyurabilmek ve onlarla iletisime ge¢mek i¢in kullamilmustir. Cok fazla
sayida kadin destek, bilgi, eglence ve hediye gibi sebeplerle giinliik olarak bloglar
online seklinde kullanmaktadir. Online olarak kurulan bu iletisimde yeni dogum
yapmis anneler yalnizliklarin1 ve tecriibesizliklerini diger anneler ile paylasarak
gidermeye caligsmaktadirlar. Bu gelismeler 1s181nda geleneksel annelik bir degisime
ugramistir. Glinlimiizde modern annelik s6z konusu oldugunda blogger anneliginden
de bahsetmek bir zorunluluktur. Fakat bunun yani sira az da olsa blogger

anneliklerinin farkinda olmayan bir anne grubu da mevcuttur (McDaniel vd.,2012).

Geleneksel anne figliriinde yeni anne veya tecriibesiz anne daha tecriibeli
annelerden ¢ocuklarim1  gelistirme noktasinda tavsiyeler almaktaydi. Ancak
giiniimiizde iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte geleneksel anne yerini
teknolojik annelere birakmistir. Diger bir ifadeyle anneler ¢ocuk gelistirmeye yonelik
bilgilere internet ortaminda daha hizli bir bicimde ulasir hale gelmislerdir. Bu
kapsamda internet ortaminda hizli ve giivenilir bilgi ve tavsiyeleri alamayan anneler
cagin gerisinde kalarak sorun yasayacaklardir. Bu durumda blogger anneliklerin
onemi gittikce artmaktadir. Bu arastirmada dijital ebeveynlik kapsaminda blogger
annelik davraniglarinin  ortaya c¢ikarilmast amaglanmaktadir. Bu kapsamda
aragtirmanin temel sorusu: “Dijital ebeveynlik ¢ergevesinde blogger annelik

davraniglar1 nelerdir” seklinde belirlenmistir. Arastirma sorusunun cevaplanabilmesi

CiLT/VOLUME: 11 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2023
dergipark.org.tfr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder



203
AKTAN, Ercan ve AKCAOGLU ERDEM, Ozge (2023). Dijital Ebeveynlik Tiirii Olarak Blogger Annelik:
Blogger Annelerin Pazarlama Mesajlarinin Degerlendiriimesi. Gimiishane Universitesi iletisim
Fakiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 11 (1), 200-222.

i¢cin Insgram’da hesab1 bulunan, en ¢ok takipgiye sahip olan ve arastirma sorusuna
uyan 5 blogger annenin paylasimlari nitel arastirma yontemi olan betimsel icerik

analizi teknigiyle incelenmistir.

1. Kavramsal Cergeve

1.1. Dijital Ebeveynlik

Ebeveynlik bireyi sadece biyolojik olarak yetistirmekle sorumlu olmak
anlamina gelmeyip, ayn1 zamanda bireyin sosyal ve egitim alaninda bir biitiin olarak
gelismesinden sorumlu olan baba ve anne rolii olarak belirtilmektedir. Bu durumun
sonucunda ¢ocuklarin hayatlarinin farkli alaninda karsilastiklar1 durumlar sonucunda
ebeveynlere farkli roller diigmektedir. Diger yandan teknolojide yasanan gelismeler
ile birlikte ¢ocuklar farkli sorunlarla karsilasmaktadirlar (Canberk ve Sarioglu,
2007). Ebeveynlerin gorevi c¢ocuklar1 sadece dis diinyadaki olumsuzluklardan
korumak degil ayni zamanda sanal diinyadan da korumaktir. Bunu yaparken de
babalik ve annelik deneyimleri ile ilgili uzman kisilerden veya farkli ebeveynlerden
destek alirlar, kendi tecriibelerini diger ebeveynler ile karsilagtirma firsatt bulurlar.
Bu firsat1 onlara dijital ortam sunmaktadir (Lupton vd., 2016: 730). Genel tanimiyla
“dijital ebeveynlik; bireyin dijital iletisim ortamlarindan faydalanarak, ebeveynlik
rolii hakkinda bilgi edinmesi, kisisel ebeveynlik modelini diger ebeveynlere
aktarmast ve giinliik annelik ya da babalik pratiklerini ¢evrimici ortam araciliiyla
yiiriitmesi” olarak tanimlanabilir (Unlii, 2020: 57). Dijital ebeveynlere ait olan
sorumluluklar Sekil 1°deki gibi gosterilebilir (Yurdagiil vd., 2013);

Farkinda
Olma

Sekil 1. Dijital Ebeveyne ait roller (Yurdagiil vd., 2013)
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Dijital Yenilik¢ilik: Dijital ebeveynler yenilikleri takip etmesinin yan1 sira bu

yeniliklerin olumlu ve olumsuz taraflarinin da bilincinde olmalidir.

Dijital Okuryazarlik: Teknoloji alaninda yasanilan gelismeler ile birlikte
literatiire ‘dijital okuryazarlik® gibi kavramlar eklenmistir. Bu kavram ile interneti ve
teknolojiyi kullanma becerisine sahip olma anlatilmak istenmektedir. Bir diger
deyisle, teknoloji alaninda yasanilan gelismelerle dijital araglar kullanilmaya
baslanmig bunun sonucunda da ebeveynler ve ¢ocuklar arasinda dijital arag kullanma
acisindan farkliliklar olugsmustur. Bunun sonucunda da dijital araclar hakkinda yeteri
kadar bilgi sahibi olmayan ebeveynler ¢ocuklarin ne yaptigina dair fikir sahibi

olamamaktadir.

Dijital Kontrol: Teknoloji alaninda yasanilan degisimleri yakindan takip eden
bireylerin, cocuklar1 dijital ortamdaki olumsuz durumlardan koruyabilmek igin

kontrol altina almak istemeleridir.

Dijital Farkindalik: Dijital ebeveyn olmak ¢ocuklarini internetteki olumsuz

igeriklerden koruyabilen ve risklerin farkinda olan kisi olmay1 gerektirmektedir.

Dijital Etik: Sahip olunan bu rol 6zel hayatin gizliligine saygili ve bunun yani
sira ulasilan bilgilerin dogrulugunu arastiran birey olmayi gerektirmektedir (Yay,
2017: 16-17). Daha agik bir sekilde internette kurulan iletisimin nasil olacagi, farkl
insanlara nasil davranmamiz gerektigi ve internet ortaminda karsilagtigimiz etik

sorunlar ile nasil bas etmemiz gerektigini icermektedir (Once, 2019).
1.2. Instagram

Geleneksel medya yapisina karsin yeni medya, kullanicilarina bir¢ok farkli
uygulama ve mecra sunarak geleneksel iletisim aracglarina oranla daha gii¢lii ve daha
{istiin bir etki olusturmaktadir (Aktan ve Kogyigit, 2016). Ote yandan sosyal aglar ve
internet kitle iletisim araglarina erisimi tinliilerin tekelinden alarak halkin ulagimina
acmis olup buna da “halk¢i doniisiim” denmistir. Bu tabir ile anlatilmak istenen
siradan insanlarin medya ortaminda daha aktif hale gelmesi ve icerik iiretebilmesidir
(Turner, 2010: 2). Geleneksel yontemlerin tersine internetin bilinen bir sahiplik
yapisinin olmamasi kimin izlenir veya duyulur olmasina karar verebilecek yapiy1

(TV veya gazete yaym yonetmenleri) gormezden gelmistir. Bu durum siradan bir
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vatandasin mikrofonu eline alarak kendi kitlesini olusturabilecegi anlamina
gelmektedir (McQuarrie vd., 2013: 136). Buna ¢k olarak sosyal ag siteleri ile sosyal
medyanin diinya ¢apinda bir¢ok kullanicist olmakla birlikte sosyal medya platformu
ile toplumda olusan toplumsal gelismeler izlenebilmekte ve bireysel anlamda diinya
genelinde taninma ve diger bireylere mesaj ulastirmada birgok farkli firsatla

sunmaktadir (Kogyigit, 2015: 19).

Giiniimiizde ise Instagram kullaniminin yayginlasmasi ile blog yazarligi bu
mecradan devam ettirilmeye baslanmistir. Blogunu aktif bir sekilde kullanan ve yaz
ekleyen kisilere ‘blogger’ denmektedir. Instagram’da tiriin tanitan, bu mecray1 blog
gibi kullanan, tavsiye veren kisilere ise “Instablogger” denmektedir (Aktan, 2018).
Instagram; fotograf begenme, paylasma ve paylasilan bu fotograflar hakkinda yorum
yazma temeline dayanan bir sosyal ag platformu olup (Bolat, 2021: 22) gorsel ve
metinsel olmak {izere iki unsurdan olugmaktadir. Bu unsurlar igerisinde Instagram’da
igerik tlireten bireyler yer almaktadir. Metinsel unsurda anlatilmak istenen fotograf
veya videolarin altinda paylasilan unsurlar, gorsel ise video ve fotografta yer alan
lokasyon, tag gibi interaktif unsurlardir (Oztiirk vd., 2016: 359). Gérsel ve duygusal
cekiciligi olan Instagram’in Twitter veya blog dan farki; kullanict agisindan sadece
bir albiim olarak goriilmemesi, kisa video ve fotograflar ile kullanicinin sunum

yapmasina firsat vermesidir (Millington, 2015).
1.3. Blogger Annelik

Bloglar sosyal medya platformunun bir tiiriidiir. Bloglar genel olarak ‘kisisel
cevrimici dergi veya gazete’ Ozelligi tasimaktadirlar. Bloglarin 6ziinde sosyal bir
yap1 yer almaktadir. Genis kitlelere veya kiiciik bir gruba yonelik olmasi bu
Ozelligini degistirmemektedir. John Barger 1997 yilinda kendisine ait olan bir siteyi
‘weblog’ olarak adlandirmistir. Blog kelimesinin kdkeni de bu siirecten gelmektedir.
1999 yilina gelindiginde ise Peter Merholz bu terimi ‘blog’ olarak kisaltmistir (The
Economist, 2006). Bloglar rutin olarak gilincellenen, igeriginde resim, metin, goriintii

ve ses yer alan sosyal medya platformudur (OECD, 2007: 36).

Bloglar iizerinden takipgilerine doniik igerik iireten, tavsiyelerde bulunan

kisilere blogger denilmektedir. Bloggerlik, moda, yasam bi¢imi, gezi gibi cesitli
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kategorilerde 6ne ¢ikan ve takipgilerine bir seyler katmay1 hedefleyen kisinin tam
zamanli isi olarak tanimlanmaktadir. Bu kisiler takipgileri tarafindan kanaat 6nderi
olarak de kabul edilirler. Blogger; yaratici, lider, gelismeleri, egilimleri takip eden ve
bunlar: yaratabilen bir kisi olmak zorundadir. Ote yandan bloggerlar, siirekli calisan,
yeni seyler iireten kisileri de ifade etmektedir. Bununla birlikte bloggerlarin
kendilerine has bir kiiltlirii s6z konusudur. Yapi agisindan bloggerlar birbirlerine

benzer, yazisma ve konusma bigimleri birbirine yakindir (Aktan, 2018: 177).

Blogger annelik ise ag baglantili yasami kullanarak, yazma yoniinde annelik
tecriibelerini paylasan “annelik alan1” olarak isimlendirilmis, bdylece ortaya ¢ikan
bir anne toplulugu olarak isimlendirilmektedir (Arnold ve Martin, 2016). Anne ve
blog kavrami bir araya geldiginde farkli bir kavram olusturmaktadir. Bloglar
sayesinde anneler dijital ortama aktif olarak katilabilmekte ve tecriibelerini bu
ortamda istedikleri gibi paylasabilmektedirler. Anne blogger olmak icin bir ¢ocuga
sahip olmak veya herhangi bir blog sayfasini takip etme, blog sahibi olma yeterli
oldugu gibi, cevrimici bir ortamda farkli anneler ile birbirlerine destekte bulunmak
ve iletisim halinde olmak da gerekmektedir (Teke, 2014: 34). Bunun yani sira
bloglar, annelerin kisisel tecriibelerini aktarmasinin yani sira blog okuyucularinin da
kendi annelik tecriibeleri ile paylagimlar1 okuyup yeniden yorumlamalarina olanak
saglamiglardir. Bu sebepten annelik bloglari, “annelerin kendilerini nasil
tanimladiklarin1 ve toplumun anne olarak kendilerinden beklediklerine nasil
baktiklarini” anlatan ortamlar ve kiiltiirel bakis agisi ile hareket etmeleri acisindan

annelik ihtiyaglarini tartismaya agmasi konusunda énem arz etmektedir (Unlii, 2021).

Bloglar kullanicilarin kendi diisiincelerini rAhadlikta aktarabildikleri bir
mecra oldugu i¢in fazla tercih edilmektedir. Bloglarin kullanimi kolay oldugundan
0zel bir tecriibeye gerek duyulmamaktadir. Kullanicilart bu bloglar sayesinde hem
fotograf paylasarak hem de metin olarak paylasimlar yaparak kendi diisiincelerini
paylasip yoruma ve begeniye acik hale gelmektedirler. Bu sekilde hem iletisim kurup
hem de sahislarina ait yeni bir alan olusturarak kendilerine ve ¢evrelerine yardimda
bulunmaktadirlar. Blogger annelik de bu yardim faaliyetinin yiiksek oranda goriiniir

oldugu yerlerden biridir.
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Ote yandan sosyal medyanin hizla gelismesi ve biiyiimesi ile bu araglarda
cesitlilik yasanmaktadir. Sosyal medyada yasanan geligsmeler araglarin entegre olarak
kullanilabilmesine de zemin hazirlamaktadir. Bu durum blog ve Instagram arasinda
da s6z konusu olmaktadir. S6z gelimi bir blog yazar1i aymi anda igeriklerini
Instagram’dan da paylasabilmektedir. Boylece bloggerlar, “Instablogger” olarak
tanimlanmaya baglamaktadir. Diger bir deyisle, Instablogger, Instagrami blog gibi
kullanan, bloggerlara verilen isimdir. Yasanan bu gelisme ile Instabloggerlar, son
donemlerde sosyal medya fenomenleri arasinda dikkat ¢eker hale gelmistir (Aktan,
2018). Anne bloggerlar da sosyal medya etkilesimlerini, bloglardan Instagram’a
kaydirmaya baglamis bu sayede “Instablogger Anne” olarak anilmaya

baslanmiglardir.
1.4. Dijital Ebeveynlik ve Blogger Annelik

Teknolojinin gelismesi ile anne de kendi igerisinde farkli degisimlere
ugramaktadir. Calisma hayatina atilmalari1 veya ev kadin1 olarak hayatin
stirdiirmeleri kadinlarin birbirleri ile iletisim kurma ihtiyaglarini engellememektedir.
Bunun olusumuna sebep olan ise teknolojinin gelismesidir. Teknolojik gelismenin en
onemli unsuru ise kolay erisim ve internet hizidir. Bu durum kadinlarin giinliik
rutinlerinin bir parcast haline gelmis ve bu mecrada kadinlar daha aktif gorevler
istlenmislerdir (Casey, 2017). 1990’11 yillardan sonraki kadinlarin dijital ortamlarda
daha aktif halde bulunmalarinin nedeni olarak da hem bilgi paylasimi yapabilmeleri
hem de yapilan paylagimlara yorum yapabilmeleri gosterilmektedir (Aktan ve Kayzs,

2018).

Ebeveynler, alaninda uzman kisiler veya diger ebeveynlerden bilgi almak ve
kendi tecriibelerini paylagsmak i¢in ¢evrimigi alanlarda yer almakta ve bu sekilde
cocuklart i¢cin daha giincel ve dogru bilgilere ulagabilmektedir. Cevrimi¢i ortam
farkli ihtiyaglara cevap verdigi icin ebeveynlerin daha ¢ok ilgisini ¢ekmektedir
(Lupton, 2016). Dijital ortam ¢ogu tiiketici i¢in hayatlarinin her alaninda onlara yol
gostermekte gerekli tlim enstriimanlara sahiptir (Sinnig, 2020: 1). Bu sebepten
insanlar artik eskiden oldugu gibi biiyliklerinin tecriibelerinden faydalanmak yerine
hi¢ tanimadiklar1 insanlara giivenip onlarin fikirlerine 6nem vermeye bagladiklar

goriilmektedir. Boylece dijital anneler, olusturduklar1 blog igerikleri ile takipgilerinin
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sorularina yanit verip, ihtiyaglarmi giderdikleri gibi; oOnceleri paylasilanlardan
yararlanan, takip¢i konumundaki dijital anneler, kendileri de bu siiregten etkilenip
blogger anne halini alabilmektedir. Bu siireg, dijital iletisim ortaminin dogasinda yer

alan yiiksek etkilesim siirecinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bloglarin, sosyal ortam, blog yazarinin takipgilerine tavsiye ettigi linkler,
geriye doniik takip ve kiiltlirel ortam olmak iizere dort temel 6zellik bulunmaktadir.
Bunlardan 6zellikle blogroll olarak adlandirilan, blog yazarinin tavsiyelerini ilettigi
linkleri anlatan siire¢ Ozellikle pazarlama gevrelerinin dikkatini ¢ekmektedir. Bir
diger deyisle, bloggerlar tarafindan takipgi kitlesine sunulan baglantilar, linkler, iirtin,
hizmet, markalar pazarlama firsati olusturmaktadir. Ciinkii blogger, takipgilerine
gore tarzin, bakisin, modanin, diinya goriisliniin de yonlendiricisi konumundadir. Bu
bakimdan blog yazar1 ile is birligi yapan pazarlama c¢evrelerinin, iiriin ve
hizmetlerinin deneyimlenmesi, muhtemel tiiketicilerin dikkatinin ¢ekilmesinde

bloglarin ve bloggerlarin olduk¢a 6nemli bir rolii s6z konusudur (Aktan, 2018: 176).

2. Yontem

Arastirma kapsaminda verilerin analizi i¢in igerik analizi yontemi seg¢ilmistir.
Igerik analizi ydntemi birbirine benzeyen arastirma verilerinin belirli tema ve
kavramlar kapsaminda bir araya getirilerek anlam ¢ikarma ve okuyucularin bu
anlamlar1 anlayabilmesi i¢in yorumlama siireci olarak nitelendirilmektedir (Yildirim
ve Simsek, 2016: 242; Tutar ve Erdem, 2020: 386). Igerik analizi kapsaminda
blogger annelerin Instagram hesaplarinin bu teknikle incelenmesi ile aragtirma siireci
devam ettirilmistir. Arastirmada betimsel igerik analizi kapsaminda betimsel
analizler yapilmis olup, var olan durumun ortaya ¢ikarilmasi amaglanmigtir. Diger
bir ifadeyle betimsel analiz sonucunda fark edilemeyen tema ve kavramlar betimsel
icerik analizi sonuglari ile ifade edilebilir. Ote yandan betimsel icerik analizinde elde
edilen veriler gergegi oldugu gibi ve g¢arpici bigimde aktarabilmek amaciyla
dogrudan alintilara sik sik yer verilerek de aktarilir (Yildirim ve Simsek, 2016: 162;
Akcaoglu Erdem ve Erdem, 2021). Bu baglamda ¢alismada Ozellikle
Instabloggerlarin  paylasimlarina takipgilerin  verdigi tepkilerin oldugu gibi
yansitilmas1 amaciyla dogrudan alintilamalar yapilmig, aliman yorumlar, yazim

yanliglar1 diizeltilmeden oldugu gibi aktarilmis ayrica etik anlayis cercevesinde
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takipgilerin kimlikleri agiklanmamistir. Bu c¢ergevede betimsel analizin genel
gergevesine uygun olarak bulgular kodlanarak, sayilar ve sonuglarla degil, kategori
ve temalarla soyutlanma yoluna gidilmis (Tutar ve Erdem, 2020: 386) nitel yontemin

esasina bagli kalinarak var olan gergekler oldugu gibi yansitilmaya caligilmistir.

Arastirma kapsaminda betimsel igerik analizi uygulanmasiyla birlikte
Instagram kullanan ve en c¢ok takipgi sayist olan Instabloggerlarin Instagram
hesaplar1 incelenmistir. Tablo 1°de 5 blogger annenin takipgi sayilart belirtilmektedir

(https://www.gebe.com/instagramin-en-unlu-anne-cocuk-hesaplari).

Tablo 1. Blogger Anne Takipgi Sayilari

Kadin Instabloggerlar Takipgi Sayisi
1 | Berglizar Korel 2.2M
2 | Doga Rutkay Kamal 2M
3 | Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (Akademisyen Anne) | 1.6M
4 | Beyhan Kadayifgi (Beyhanin Mutfagi) 1.3M
5 | Sonay Dizdar Ahad 731B

Kaynak: (https://www.gebe.com/instagramin-en-unlu-anne-cocuk-hesaplari)

Aragtirma kapsaminda 1 Nisan 2022-30 Nisan 2022 tarihleri arasinda,
orneklemde yer alan 5 blogger annenin paylastig1 ve {iriin yerlestirme igeren toplam
213 Instagram paylasimi incelenmis, elde edilen veriler kodlanarak betimsel igcerik
analizi uygulanmustir. Icerik analizi kapsaminda asagidaki form kullanilmis olup
ilgili form Oztiirk vd.’nin (2016: 367) gelistirdikleri 18 maddelik inceleme

formundan uyarlanarak 14 maddelik form elde edilmistir.

1 Blogger annenin Ismi

2. Instagram Hesabinin Kategorisi: Yemek, Kitap, Giysi, Kisisel Bakim

3 Markanin Kokeni: Yerli, Yabanci.

4.  Yerlestirme Yapilan Uriiniin Kategorisi: Giyim-Cocuk Kiyafeti-
Aksesuar, Elektronik-Bebek Araglari, Yiyecek, Ev Esyasi-Oyuncak, Egitim.

5.  Uriiniin ilgililik Diizeyi: Yiiksek, Diisiik.

6. Uriin Yerlestirmenin Bicimi: Ses, Goériintii, Sesli Goriintii, Video,

Sesli Video.
7. Uriin Yerlestirmenin Gérsel Igerisindeki Yeri: Uriin On Planda, Uriin
Arka Planda.
CiLT/VOLUME: 11 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2023

dergipark.org.tfr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder


https://www.gebe.com/instagramin-en-unlu-anne-cocuk-hesaplari

210
AKTAN, Ercan ve AKCAOGLU ERDEM, Ozge (2023). Dijital Ebeveynlik Tirii Olarak Blogger Annelik:
Blogger Annelerin Pazarlama Mesajlarinin Degerlendirilmesi. Giumishane Universitesi iletisim
Fakiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 11 (1), 200-222.

8.  Goriniirlik: Yakin Cekim, Uzak Cekim.

9.  Kamera Agist: Uriin Merkezde, Uriin Merkezde Degil.

10. Yerlestirme Yapilan Uriiniin Sergilenme Bigimi: Uriin-Paket, Reklam,
Logo, Metin.

11. Uriin Yerlestirmeyle Ilgili S6zel Atif: Marka-Uriin, Kategori, Sifat,
Atf Yok.

12.  Uriin Yerlestirmedeki Interaktif Bilesenler: Hashtag, Tag, Metin, Link
ve Lokasyon

13. Blogger annelik — Uriin Etkilesimi: Blogger anne Kendisi, Baska Biri,
Hig kimse.

14. Bilginin Kaynagi: Paylasilan gorsel/sdzel icerigin Blogger anne
tarafindan iretilmis olmasi, marka tarafindan {retilmis gorsel/sozel icerigin

paylasilmasi.

2. Analiz ve Bulgular

Incelenen 5 Blogger annenin yaptigi paylagimlarda annelige dair
kategorilendirmede Giyim-Cocuk Kiyafeti-Aksesuar, Elektronik-Bebek Araglari,
Yiyecek, Ev Esyasi-Oyuncak, Egitim kategorileri secilmistir. Ilk kategori olan
Giyim-Cocuk Kiyafeti-Aksesuar kategorisi degerleri Tablo 2’de belirtilmektedir.

Tablo 2. Giyim-Cocuk Kiyafeti-Aksesuar Kategorisi Degerleri

Kadin Instabloggerlar f %
Sonay Dizdar Ahad 75 35,21
Berglizar Korel 63 29,58
Doga Rutkay Kamal 39 18,31
Beyhan Kadayifci (Beyhanin Mutfagi) 24 11,27
Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (Akademisyen Anne) 12 5,63
Toplam 213 100,00

Incelenen 5 Blogger annenin giyim-cocuk kiyafeti-aksesuar kategorisindeki
paylagimlarindan Sonay Dizdar Ahad (%35,21) ilk sirada olmakla birlikte, bu
Insgram paylagimlarini Bergiizar Korel (%29,58), Doga Rutkay Kamal (%18,31),
Beyhan Kadayif¢1 (%11,27) ve son olarak Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (%5,63)
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takip etmektedir. Buna ek olarak en yiiksek paylasimda bulunan Sonay Dizdar

Ahad’1n paylagimlarindan bazi gorseller Gorsel 1, 2 ve 3’°te gosterilmektedir.

Gorsel 1 Gorsel2 Gorsel 3
‘ % e | J—
O L ‘
L

P} P '&/5

e <
¥ o r

Wit 0YUNCAK

Bu markanin
Oyuncaklarini gozi

< Kapah tercih edin
Gok ¢

sagl
e 1 IRIM var
Coggundales

#isbirligi

Sekil 2. Gorsel 1,2 ve 3

Gorsel 1°’de ¢ocuk {lizerindeki kiyafetler, ¢ocuklarinin isimlerinin bas harfi
olan ve kendisine ait DadKids (Dizdar- Ahad- Daghan) markasinin tanitimini
yapmaktadir. Gorsel 2 ve 3’te Trendyol online aligveris magazasi is birligi ile farkli
bir {iriiniin tanitimin1 yapmaktadr. Ikinci kategori olan elektronik kategorisi degerleri
Tablo 2°de belirtilmektedir. 3 gorselde de {iriin tanitimi is birligi adi altinda agik bir
sekilde yapilmistir. Ahad, iiriin tanittminda genel olarak cocuklarimi kullanmistir.
Yapilan g¢ekimler {irtin odakli olup, iirlin paylasgiminda yazdigir yazilar kendisine
aittir. Takipgilerden gelen yorumlarda Sonay Dizdar Ahad’in yaptig1 paylasimlar ile

annelerin kiyafet ve oyuncak se¢imlerinde etkili oldugu goriilmektedir.

“Sonay Hamm bu kaginct c¢izim tabletimiz ah bir bilseniz ama sizin
onerdiginiz markayr aldik ¢ok giikiir bu derdimiz son buldu. Size ¢ok tesekkiir
ederim” (Sule)

“D.a.d. kids artik ¢cocuklarim icin tek alisveris yaptigim magaza. Penyeleri o
kadar kaliteli ki eskimek bilmiyor @ Abisinin kiyafetleri kii¢iik ogluma da kaliyor.
Kese dostu Sonay @” (Fatma)

“Siz dedikten sonra ben de takip etmeye basladim bu markay: gecen giin oyun

hamurunu aldim kizima kapag agik kalsa da kurumuyor.” (Derya)
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“Insamin her onerdigimi giizel olur ya @ helal size” (Senem)

Ikinci kategori olan Elektronik ve Bebek-Araglar1 kategorisi degerleri Tablo
3’te belirtilmektedir.

Tablo 3. Elektronik ve Bebek-Araglari Kategorisi Degerleri

Kadin Instabloggerlar f %
Berguzar Korel 70 32,86
Doga Rutkay Kamal 61 28,64
Beyhan Kadayif¢i (Beyhanin Mutfagi) 39 18,31
Sonay Dizdar Ahad 24 11,27
Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (Akademisyen Anne) 19 8,92
Toplam 213 100,00

Incelenen 5 Blogger annenin elektronik kategorisindeki paylasimlarindan ilk
sirada Bergiizar Korel’in (%32,86) oldugu goriilmektedir. Ikinci sirada Doga Rutkay
Kamal (%28,64) daha sonra Beyhan Kadayif¢1 (%18,31), Sonay Dizdar Ahad
(%11,27) ve son olarak Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (%8,92) yer almaktadir. En
yiiksek paylasimda bulunan Bergiizar Korel’in paylastigi baz1 gorseller Gorsel 4, 5

ve 6’da gosterilmektedir.

Gorsel 4 Gorsel 5 Gorsel 6

B nilaykececi ve iger di 49.965 diger kigi
berguzarkon 5

Sekil 3. Gorsel 4,5 ve 6

Gorsel 4’te li¢ cocuk annesi olan Bergiizar Korel’in gamasir makinesi reklami
yaparak annelere ¢ocuk kiyafetlerinde olusan lekeleri kolay ¢ikardigi konusunda

fikrini belirterek {lirtiniin sunumunu yapmaktadir.
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Gorsel 5’te yine takviye gida olarak balik yagi duyurumu yapmaktadir.

Gorsel 4 ve 5’te iiriiniin reklam agik bir sekilde sunulmustur. Uriin &n plandadir.

Gorsel 6°’da gezme notu ile gorseli paylagsa da c¢ocuk arabasi reklami
yapmaktadir. Sanat¢1 kimligi ve lic cocuk annesi olarak insanlarda giiven duygusu
olusturmasi nedeni ile bunun avantajlarim1 da kullandigi goézlemlenmektedir.
Uriinlerin tanitimini yaparken sunumunu bizzat kendisi yapmustir. Paylasimlara

yapilan bazi yorumlar su sekildedir:

“Bu kadar tesadiif olamazzzz tam da makinam bozulmustu hi¢c magaza

magaza gezmeme gerek kalmadi direk alvyorum tesekkiirler” (Kader)

“Berguzar Hamim ¢ocuklarina kullaniyorsa bir bildigi vardir dedim ben de

prensesime aldim sevgilerle” (Bilge)

“Liitfen bebek arabasinin markasint soyler miniz? Tam istedigim gibi”

(Damla)

“Ug ¢ocuklu bir annenin tecriibelerine giivenmeyecegiz de kime giivenecegiz
© Eminim kendiniz tecriibe edip sonra bize éneriyorsunuz sizin énerdiginiz iirtinleri

goziim kapali aliyorum.” (Bilgen)

Arastirmada ii¢lincli kategori olan yiyecek kategorisi degerleri Tablo 4’te

belirtilmektedir.

Tablo 4. Yiyecek Kategorisi Degerleri

Kadin Instabloggerlar f %
Beyhan Kadayifci (Beyhanin Mutfagi) 80 37,55
Doga Rutkay Kamal 52 24,41
Berglizar Korel 41 19,25
Sonay Dizdar Ahad 30 14,09
Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (Akademisyen Anne) 10 4,70
Toplam 213 100,00

Tablo 4’te incelenen 5 Blogger annenin yiyecek Kkategorisindeki
paylagimlarindan Beyhan Kadayif¢1 (%37,55) ilk sirada olmakla birlikte diger
paylasimlar Doga Rutkay Kamal (%24,41), Bergiizar Korel (%18,81), Sonay Dizdar
Ahad (%13,76) ve son olarak Dog¢. Dr. Saniye Bencik Kangal (%4,59) olarak
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belirlenmistir.  En  yiiksek  paylasimda bulunan Beyhan Kadayif¢i’nin
paylasimlarindan en yiiksek begeniyi alan icerikler Gorsel 7, 8 ve 9°da

gosterilmektedir.

Gorsel 7

Sekil 4. Gorsel 7,8 ve 9

Gorsel 7, 8, 9°da Beyhan Kadayif¢i’nin acgtig1 blog ile fotograflar paylastig
goriilmektedir. Her ne kadar gorsel, yemek olarak goriinse de kullanilan malzemeler
takipgiler tarafindan begenilip nereden temin edildiginin soruldugu goézlenmistir.
Dolayisiyla sunulan reklam siklig1 arttikca verilen reklamlarin da ortiik bir sekilde
yapildig1 goriilmektedir. Instablogger, paylasimlarinda genel olarak g¢ocuklarinin
fotografin1 kullanmistir. Paylastig1 yemek tariflerinin yelpazesinin genis oldugu hem
cocuklara hem de biiyiiklere yonelik oldugu goriilmektedir. Paylasimlara yapilan

takipe¢i yorumlarindan bir kismi su sekildedir:

“Ipegin yesil ayrani sevdigi kadar varmis @ yaz sicaklarimin kurtaricisi

oldu.” (Defne)

“Kizim siirekli Ipek’in kekinden yap diyor ¢cok mutluyum @ normalde istahsiz
bir ¢ocuktur, tatliyr da hi¢ sevmez ama bu keke bayildi iyi ki sizinle yollarimiz

kesigmig.” (Canan)

’

“Ipek’in elbisesini nerden aldimz? Paylasir misiniz rica etsem tesekkiirler.’

(Sevgi)
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“Beyhan Hamm Ipek’in kulaklarim deldirdiniz mi? Ben ¢ok korkuyorum da
®” (Kiibra)

Dordiincii kategori olan ev esyasi-oyuncak kategorisi degerleri Tablo 5°te

belirtilmektedir.

Tablo 5. Ev Esyasi-Oyuncak Kategorisi Degerleri

Kadin Instabloggerlar f %
Doa Rutkay Kamal 90 42,25
Berglizar Korel 49 23,01
Beyhan Kadayifgi (Beyhanin Mutfagi) 38 17,84
Sonay Dizdar Ahad 25 11,74
Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (Akademisyen Anne) 11 5,16
Toplam 213 100,00

Tablo 5’te incelenen 5 Blogger annenin yiyecek kategorisindeki
paylagimlarindan Doga Rutkay Kamal (%42,25) ilk sirada olmakla birlikte; diger
paylasimlar Bergiizar Korel (%23,01), Beyhan Kadayif¢1 (%17,84), Sonay Dizdar
Ahad (%11,74) ve son olarak Dog¢. Dr. Saniye Bencik Kangal (%5,16) olarak
belirlenmistir. En  yiikksek paylasimda bulunan Doga Rutkay Kamal’in

paylasimlarindan bazi gorseller Gorsel 10, 11 ve 12°de gosterilmektedir.

G«'J'el 10 Gorsel 11 Gorsel 12

— ey - A 2
(e % g 5 T
> A 2

Sekil 5. Gérsel 10, 11 ve 12
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Instablogger, Gorsel 10 ve 11 de ¢ocuklarmin siradan bir giin fotografini
paylasarak iirlin tanitimini1 yapmistir. Fotograflar acik olarak reklam igcermese de,
fotograflarin iceriginde ortiik bir sekilde akiilii araba, masa, sandalye ve oyun halis1
tanmitim1 yapildigi gortilmektedir. Gorsel 12°de ise is birligi hashtagi altinda Fakir
marka siiplirge tanittmini siipiirgeyi kullanip, memnuniyetini belirterek yapmustir.
Gorsel 10 ve 11°de iiriin sunumunu yapan kisilerin Instabloggerin ¢ocuklari oldugu,
Gorsel 12°de ise Instabloggerin bizzat kendisi oldugu goriilmektedir. Gorsellere

takipgi annelerin yaptig1 bazi yorumlar su sekildedir:
“Oyun halisina bayildim linkini paylasir misiniz?” (Gokge)

“Oglum da akiilii araba istiyor ama ¢ok pahali takipgilerinize hediye etmek

ister misiniz? @” (Sedef)

“Benim ikizler hi¢ anlasamiyor maalesef & sizinkilere masallah swrrin

bizimle de paylaswr misiniz?” (Pelin)

“Siz de gordiikten sonra ben de aldim gercekten dediginiz kadar var hele ki

cocuklu aileler kacirmasin ¢ok tesekkiirler” (Gamze)

Arastirma kapsaminda olusturulan besinci kategori olan egitim kategorisi

degerleri Tablo 6’da belirtilmektedir.

Tablo 6. Egitim Kategorisi Degerleri

Kadin Instabloggerlar f %
Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (Akademisyen Anne) 75 35,21
Doga Rutkay Kamal 42 19,72
Bergiizar Korel 39 18,31
Beyhan Kadayifci (Beyhanin Mutfagi) 31 14,55
Sonay Dizdar Ahad 26 12,21
Toplam 213 100,00

Tablo 6’da incelenen 5 Blogger annenin egitim kategorisindeki
paylasimlarindan Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (%35,21) ilk sirada yer aldig1 onu
sirastyla Doga Rutkay Kamal (%19,72), Bergiizar Korel (%18,31), Beyhan Kadayifci
(%14,55) ve son olarak Sonay Dizdar Ahad’in (%12,21) takip ettigi goriilmektedir.
En yiiksek paylasimda bulunan Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (Akademisyen Anne)
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paylasimlarindan en yiiksek begeniyi alan gorseller Gorsel 13, 14 ve 15°te

gosterilmektedir.

Gorsel 13 Gorsel 14 Gorsel 15

J’,/J'J]Jr’“f;l‘ j UJJ U

Sekil 6. Gorsel 13, 14 ve 15

Gorsel 13, 14 ve 15°te yapilan paylasimlarin akademisyen annenin sayfasi ile
baglantilt oldugu, genel olarak yaptig1 paylasimlara bakildiginda ¢ok fazla reklam
icermedigi ve akademisyen oldugu i¢in kendi seminer ¢alismalarina dair bilgilerini
aktardig1 goriilmektedir. Takipgilerinden gelen yorumlara bakildiginda, Instablogger

ile aralarinda giiven duygusunun olustugu anlasilmaktadir

“Bos vakitlerimizde hi¢ sikilmiyoruz sizin sayenizde dolu dolu gec¢iyor ¢ok

tesekkiirler ©” (Eda)

“Okudugumuz kitaplar: oyun oynarken de degerlendirmis olduk. Bir tasta iki
kus.”” (Dilek)

“Saniye hocam c¢ocuklarimizin zihinsel gelisiminde kiz-erkek ayrimi
vapmamamiz i¢in bu paylasim c¢ok kiymetli, dikkat cektiginiz i¢cin mutlu oldum,

kesinlikle hem fikirim.” (dr. ozlematalay)

“Bunu ¢ocuklarla oynasak muhtemelen sonu¢ komsu ile karakolda olur.... ©

© @ (Eris)

“Saniye Hocam miimkiinse her hafta sonu paylasim yapin bizlere rehber

olmak a¢isindan.” (Aysegiil)
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SONUC

Bu c¢alismada dijital ebeveynlik ve blogger annelik arasindaki iligki ortaya
konulmaya calisiimstir. Ozellikle degisen teknoloji ile birlikte gegmisten giiniimiize
gelen annelik seriiveni de degisime ugramistir. Bu anlamda anneler tecriibelerini
bloglar aracilig1 ile paylasip, bu paylasimlar ile yeni anneler arasinda sosyallesme
siireci  baglamistir.  Geleneksel annelikte  annenin  miikemmel  olmasi
beklenmemektedir. Anne, cocugu i¢in her zaman dogruyu bilen ve yapan
konumunda degildir. Fakat dijital ebeveynlik ile ‘miikemmel annelik’ kavrami ortaya
atilmis ve daha kaygili anneler ortaya ¢ikmistir. Bu durum c¢ekirdek ailenin modern
bir yasamda aktif olmasi ile a¢iklanabilmektedir. Geleneksel ailede ¢ocuk yetistirme
konusunda aile biiyiiklerinden destek alinirken, yeni nesil annelikte bu durumun
ortadan kalkmasi ile annelerde endise durumu daha da artmistir. Teknolojide yasanan
gelismeler ile birlikte ¢ocuk yetistirme konusunda korku yasayan anneler bloglarda
bulusarak yeni bir akimin baslamasina neden olmuslardir. Yeni nesil annelerde aile
biiyiiklerinin yerini blogger anneler alarak ¢ocuk bakimi ve yetistirme konusunda is
birligi icerisine girmisleridir.

Blogger anneler icin kabul gorme, onay ve sosyallesme gibi psikolojik
ithtiyaglarin yani sira bloglarin annelere yeni bir kazang saglamasi da 6nemli bir
noktadir. Anne hem c¢ocugunu biylitip hem de yaptig1 paylasimlar ile para
kazanmakta, bunun yani sira yeni anne olmus kisiler ile tecriibelerini paylagarak
sosyallesmektedir. Paylasilan anne bloglarina bakildiginda ¢esitlilik oldugunu ve
birbirinden ¢ok fakli konular1 paylastiklar1 goriilmektedir. Her ne kadar farkli bloglar

olsa da kesistikleri nokta anneler tarafindan yazilmasi ve konusunun ¢ocuk olmasidir.

Blogger anneler, dijital teknolojilerin gelismesiyle bloglarini Instagram’a
tasimisg, Instagram’1 blog mantigiyla kullanarak ve Instablogger anne olarak anilmaya
baslamiglardir. Bu baglamda arastirma kapsaminda incelenilen 5 blogger anneye
bakildiginda arastirma Ornekleminin en az bir ¢ocuga sahip anneler tarafindan
olusturuldugu goriilmektedir. Bloglardan birisi akademik kimlige sahip iken, ikisi
oyuncu diger ikisi ise halk arasindan olan kisilerdir. Genel olarak yapilan
paylagimlara bakildiginda {iriin yelpazesinin genis oldugu goriilmektedir. Her blog

yazar1 kendisini ne kadar karsi tarafa aktarmak istiyorsa paylasimlari o derecede bilgi
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icermektedir. Yazarlardan ikisi kendi ismini kullanmayip (Beyhan Kadayifci-
Beyhan’in Mutfagi, Dog. Dr. Saniye Bencik Kangal (Akademisyen Anne) kendisini
farkli bir isimle tamitmaktadir. Incelenen 5 blogger anne de yapilan iiriin
yerlestirmelerinde genel olarak cocuk kiyafeti, bakim ve gida iiriinleri yer alirken,
akademik anne isimli blogda ise kitap ve ¢ocuklarin egitimine yonelik etkinliklere
dair yapilan liriinlerin daha fazla yer aldig1 gozlemlenmistir. Bu dogrultuda ilgili

kisilerin yaptiklar1 paylasimlarin meslekleri ile ilgili oldugu belirlenmistir.

Literatiirde blogger anneler hakkinda yapilan arastirmalara bakildiginda;
Giircayrr Teke, (2014) blogger anneliklere yonelik yaptigi arastirmada blogger
annelerin iyi anne olmaya yonelik tavsiyelerde bulunan anneler oldugunu
belirlemistir. Aktan ve Kayis (2018) sosyal medyada bloglar araciligiyla anneler
ornekleminde yaptiklar1 arastirmada blogger annelerin ¢ocuk egitimi ve yeni nesil
annelik  fikrinin annelere  benimsetilmesi i¢cin 6nemli olduklar1 sonucuna
ulagmiglardir. Yardim (2020) blogger annelik roliiniin ¢dziimlenmesine ydnelik
yaptig1 arastirmada annelerin diger annelere yonelik c¢esitli tavsiyelerde
bulunduklarini belirlemistir. Yardim ve Bedir Eristi (2021) blogger anneleri kiiltiirel
degiskenler kapsaminda ele aldiklar1 arastirmalarinda annelik roliine yonelik
cozlimlemelerde bulunarak annelik roliinlin artik sosyal medyada blogger anneler
sayesinde daha da gelistigi sonucuna ulagmiglardir. Arastirma kapsaminda da blogger
annelere yonelik annelik coziimlemeleri yapilmis, annelik kavraminin sosyal
medyada yapilan tavsiyelerle daha da gelisebilecegi, blogger annelerin egitim
alaninda tamitim yaptiklar1 ve blogger anneligin kendi kiiltir ve meslekleri
dogrultusunda sekillendigi sonuglarina ulasilmistir. Arastirma kapsaminda elde

edilen bu bulgular ile literatiiriin ortlistiigii goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda Instagram sosyal medya platformunda blogger
annelere yonelik bir arastirma yapilmistir. Arastirmada zaman kisitindan dolay1
sadece Instagram ortamindan arastirma 6rneklemi elde edilmistir. Arastirmanin diger
bir kisit1 ise takipgi sayisi yliksek olan sadece 5 blogger anne lizerinde arastirma
yapilmasidir. Bu dogrultuda gelecekte yapilabilecek arastirmalarda diger sosyal
medya platformlarinin 6rneklem seciminde kullanilmasi ve daha fazla blogger

annenin 6rneklem kapsaminda ele alinmasi dnerilmektedir.
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