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Aragtirmada,  Ogrencilerin  spor medyasindan  beklentilerinin  incelenmesi
amaglanmistir. Arastirmanin evreni, Virangehir Spor Lisesinde 2021-2022 egitim
ogretim yilinda Viransehir spor lisesinde okuyan 12-17 yas araliginda, segkisiz
ornekleme yontemi ile tespit edilmis 140 6grencidir. Arastirmanin veri toplama araci
iki bolimden olugsmaktadir. Birinci bolimde arastirmaya katilan &grencilerin
demografik bilgilerinin yaninda spor medyasin takip durumlarn ile ilgili bilgilerin
tespit edilmesi amaciyla sorulmus 12 soru yer alirken, ikinci boliimde ise Ozsoy
(2007) tarafindan gelistirilmis ‘Sportif Beklentiler Olgegi’ kullanilmistir. Arastirma
verilerinin analizinde istatistiksel veri degerlendirme programi kullanilmistir.
Ogrencilerin spor medyasini takip durumlari ile ilgili verilerin analizinde yiizde ve
frekans analizi, bagimsiz ve bagiml degiskenler arasindaki iliskinin tespit edilmesi
amaciyla t Testi ve ANOVA testi yapilmistir. Arastirma verilerinin anlamlilik diizeyi
olarak p<0,05 olarak alinmigtir. Arastirma sonucunda O6grencilerin spor ile ilgili
haberleri takip etmek istemelerine karsin bunu yapamadiklari, daha az maliyetli ve
kolay erisilebilir spor medyasi araglarina yoneldikleri, spor medyasindan ¢ogunlukla
popiiler branglart ve bu branglar hakkinda haber ve bilgi almak istedikleri, spor
medyasinin yaymn akisi, haberlerin inandiriciligt konusunda memnun olduklar
sonucuna ulagilmastir.

2Adiyaman Universitesi,
Lisanstistii Egitim Enstitiisii,
Adiyaman/ Tirkiye

Anahtar Kelimeler: Spor, Medya, Spor Medyasi, Futbol
Sorumlu Yazar:

Kiirsat Yusuf AYTAC

kyaytac@gmail.com Researching Students' Expectations From Sports Media

Abstract
In the research, it is aimed to examine the expectations of the students from the
sports media. The population of the research is 140 students between the ages of 12-
Yayin Bilgisi 17, who study at Virangehir Sports High School in the 2021-2022 aca_demic year, and
were determined by random sampling method. The data collection tool of the
Gonderi Tarihi: research consists of two parts. In the first part, there are 12 questions asked to
24.11.2022 determine the demographic information of the students participating in the research
o as well as their status of following the sports media. Statistical data evaluation
Kabul Tarihi: program was used in the analysis of the research data. Percentage and frequency
15.12.2022 analysis, t-test and ANOVA test were used to determine the relationship between
) . independent and dependent variables in the analysis of the data about the students'
Online Yayn Tarihi: follow-up status of the sports media. The significance level of the research data was
23.12.2022 taken as p<0.05. As a result of the research, the students were satisfied with the
broadcasting of sports media and the credibility of the news. conclusion has been

reached.
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Giris

Tarihin baglangicindan beri insani diger canlilardan ayiran en Onemli 6zelliklerden biri
birbirleriyle iletisim kurabilmeleridir. Iletisim, insanlarm karsihikli o anlayisa olan ihtiyacinin
kacinilmaz bir sonucudur. Insanlar bugiine kadar gelistirilen farkli iletisim tiirlerini kullanarak
birbirlerini anlayabilir ve bilgi aktarabilirler. Giliniimiiz iletisim ¢aginda, evrensel dil olusumunun
basinda gorsel iletisim gelmektedir. Iletisimde kullanilan vizyon evrensel bir ifade dilidir (Gegen,
2018). Toplumlar arasinda iletisimi saglayan, toplumun bir arada tutulmasini saglayan onemli

unsurlardan biri de spordur.

Spor, kitleler tarafindan ¢ok sevilmektedir. Bu 6zelligi sporu kitle iletisim araglarinin en
onemli haber ve yaymn materyallerinden biri haline gelmistir. Glinlimiizde spor izleyicileri spor ile
ilgili haberlerini ¢cogunlukla; gazete, dergi ve TV kanallarindan takip etmektedirler. Spor medyasi,
spor ile ilgili haber, yorum ve tartigsmalarini kamuoyuna ileten tiim kitle iletisim araclarini kapsayan
bir tanim olarak kullanilmaktadir. Sadece spor sektoriine konu bazinda yayinlananlar hari¢ tim
iilkelerde yayinlanan radyo, internet, dergi, TV vb. biitiin kitle iletisim araclar1 spor haberleri ve

yorumlar1 icermektedir (Ozsoy, 2007).

Kitle iletisim araglarinda sergilemek spor iletisiminde biiyiik rol oynamaktadir. Medya,
futbol ve basketbolun yayilmasinda énemli bir rol oynamis ve artik halk tarafindan ¢ok sevilir hale
gelmistir. Zamanla spor, yalnizca bir zindelik etkinligi degil, medya ve eglence endiistrisinin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Medya, spor etkinlikleriyle ilgili bilgileri halka hizla yayarak

sporu egzersiz yapmak yerine bir eglence bigimi haline getirmistir (Unsal ve Ramazanoglu, 2013).

Spor medyasindaki bu gelisme, spor haberlerinin 6neminin de her gecen giin artmasina, spor
medyasiin nitelik ve nicelik yoniinden gelismesini saglamistir. Ancak bu gelismelerin ¢ogu futbol
haberleri ile sinirli kalmis, iistelik resim, konu baghigi gibi gorsel 6gelere ayrilan alan haber
metninden daha biiyiik hale gelmistir. Spor haberlerinde goérsel unsur olarak diisiinebilecegimiz
mangsetlerin 6nemi bulunmaktadir (Y1ildiz-EKin, 2005). Bu mansetler okuyucu tarafindan kolaylikla
goriilmekte ve okuyucunun spor ile ilgili ¢ikarimlar yapmasina, ilgisinin farkli yonlere dogru

gelismesine sebep olabilmektedir.
Spor

Eger yaraticilik, egilimlerin gelistirilmesi ise egitimcilerin bireyin egilimlerini
zenginlestirecek uygun egitim ortaminin nasil olabilecegini belirlemeleri beklenir (Gegen ve Parsil,
2020). Kat1 kurallar1 olan, yiiksek fiziksel, psikolojik, estetik ve teknik oOzellikler gerektiren,
rekabete dayali etkinlikler biitiinii (Ozsoy, 2003) olarak tanimlanabilecek spor, farkli kisiliklere

sahip bireyleri farkli zamanlarda bir araya getirebilmektedir. Spor sayesinde olusan bu durum,
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dernek, vakif, siyasi parti gibi bir¢ok sosyal olusumdan bile daha birlestirici bir fonksiyona sahiptir.
Diinyada 6zlemi duyulan ortak dil ve amacin saglanmasinda énemli bir unsur olan spor, ekonomik
olarak ulusal ekonomileri cesitlendiren ve hareketliligi artiran 6nemli bir endiistriyel gii¢ haline
gelmigtir. Ozellikle az gelismis iilkelerin kendilerini kanitlayarak, diger {ilkelerden &ne
cikabilmelerini, iilkelerine yonelik algiyr olumlu yonde gelistirmelerinde sporun 6nemli bir yeri
bulunmaktadir (Kuyucu, 2008). Evrensel kiiltiiriin bir pargast olan spor, bireylerin sportif
faaliyetlerden maddi faydalar saglamasina elverisli olurken diger yandan da bireylerin ruh
sagliklarmin olumlu yonde etkilemesini, toplumun ahlaki degerlerini gelistirilmesi, diinya ¢apinda
birlik ve beraberligin saglanmasi gibi hassas islevleri de bulunmaktadir (Yetim, 2000; Kazak,

2010).

Spor; aile, ekonomi ve siyaset kurumlarma, tabakalasma, bos zaman, toplum,
toplumsallagsma, taraftar ve cinsiyet kavramlarina dogrudan etkilidir. Bu etki, kimi zaman olumlu,
kimi zaman ise olumsuz yonde olabilmektedir (Dindar ve Giiler, 2019). Bir yandan baris ve
kardeslik duygularmi pekistirirken, diger yandan da bireylerin fiziksel ve ruhsal olarak saglikli
kilmalaria, onlarin verimliliklerini arttirarak, toplumun istikrarina Onemli derecede katkida

bulunmaktadir (Kii¢iik ve Kog, 2004).
Medya

Bilgi ve iletisim teknolojileri, bilgiye erisim ve bilgi olusturmay1 saglayan cesitli gorsel,
isitsel, basilt ve yazil1 araglardir. Ayrica, insanlik tarihinde ¢ok az teknoloji, insan yasami iizerinde
bilgi ve iletisim teknolojisi kadar etkili olmustur. Iletisim ve bilgisayar teknolojileri de dahil olmak
lizere, bir ag iizerinden bilgiyi bir yerden baska bir yere toplama, isleme, saklama ve iletme
yetenegine sahip tiim teknolojilere "bilgi teknolojisi" adi verilmektedir (Coskun, 2015). Bilgi
teknolojilerindeki gelismeler bireylerin kullanimi igin bir¢ok iletisim aracinin gelistirilmesini

saglamistir.

Insanlarin diinya giindeminde veya ¢evrelerinde neler olup bittigi hakkinda bilgi
edinmelerini saglayan gelismis teknolojik araclarla saglanmaktadir. Bu araglar, genis kitleleri kitle
iletisim aracglar1 (medya) olarak bilinen iletisim aglarina baglamaktadir (Kirik, 2017). Medya, ¢esitli
bilgilerin bireylere veya topluluklara sunulmasi yoluyla bilgi aktarimi, egitim, haberlesme gibi
temel sorumluluklar1 olan bir dizi gorsel ve isitsel ara¢ olarak tarif edilmektedir (Zafer ve

Vardarlier, 2019).

Medya, teknolojinin gelismesiyle birlikte sosyal hayatin vazgecilmez unsurlarindan Dbiri
haline gelmistir. Yazili basin, sinema, televizyon, tablet, video, internet, cep telefonu gibi kitle
iletisim {iriin ve araglar1 toplumun medya kullanimimi arttirmistir (Odaci, 2018). Kitle iletisimi

olarak adlandirilmakta olan bu iletisim tiirii, teknik iletigim araglarinin kullanmasi ve algilanan bir
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kitleye ulagmasi nedeniyle diger iletisim tiirlerinden farkhidir. Kitle iletisimi binlerce hatta
milyonlarca kisiye ulasabilmektedir. Genel olarak bakildiginda kitle iletisimi, genis bir kitleyi
bilgilendirmek, eglendirmek veya ikna etmek igin bilgi gondermek igin kitle iletisim araglarini
kullanma siireci olarak tanimlanabilmektedir (Erdogan, 2009). Kitle iletisim alanindaki bu hizli

yayilim sosyal medya olarak adlandirilan platformlarin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.

Sosyal medya, hem gelismekte olan hem de gelismis iilkelerde hemen herkesin kolaylikla
benimsedigi, 2000°1i yillarla birlikte toplum hayatina giren bir mecradir. Bu aga girmek oldukga
kolaydir. Sosyal medya ortamina katilmak igin gerekli donanimlar (cep telefonu, tablet, bilgisayar)
da cesitlilik gdsterse de giliniimiizde artik bu donanimlar kolay ulasilabilir hale gelmistir. Yas1 kag
olursa olsun herkes internet iizerinden ajandasini, sosyal aglarini ve her tiirlii teknolojik cihazi ile
rahatlikla takip edebilmektedir (Demirel, 2013). Bireylerin kendi sosyal aglarina bagimli hale
gelmis olmalarmin etkileri de ¢ok ¢esitli olabilmektedir. Toplumsal hayatin her alaninda genis bir

kullanici kitlesine sahip olan sosyal medyanin etkin sekilde kullanildig: alanlardan biri de spordur.
Spor Medyasi

Teknolojik gelismelerle birlikte toplumsal hayata dahil olan sosyal medyanin kullaniminin
yayginlagmasi ile birlikte spor medyasi olarak adlandirilabilecek bir alan ortaya ¢ikmistir. Giiniimiiz
sanayi toplumunda, toplumsal isb6liimii ve uzmanlagma diizeyi ile birlikte sporlarin sayisi ve
cesitliligi artmaktadir. Aslinda sporun kendisi bir endiistri haline gelmistir. Giiniimiizde spor, ¢ok
sayida tiiketiciye sahip bir {irlin olarak kabul edilmektedir. Giiniimiiz toplumsal yapisinda spor
Oonemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Egitimden politikaya bircok alanda sporun toplum
lizerindeki etkilerinden yararlanilmaktadir (Unsal ve Ramazanoglu, 2013). Spor, genis kitleleri
kendine ¢eken ve etkileyen profesyonel bir alan olarak kitle iletisim araglarindan yararlanmaktadir.
Giintimiizde spor, ozellikle futbol ve basketbol gibi popiiler sporlar, gazete tirajini ve televizyon
reytinglerini artirmak i¢in en onemli yayin olarak kullanilmaktadir (Giiler ve Demir, 1995). Kitle
iletisim araglarinin gelisimi, dolayli veya dolaysiz olarak spora ilgi duyan izleyici veya aktif
konumda bulunan insanlarin ¢ogalmasima neden olmustur. Ozellikle toplumlarin siyasal, ekonomik
ve sosyal alanlarda saglikli gelisebilmeleri, o topluma mensup insanlarin saglikli olmalari ile
saglanabilir. Bunun da en geger noktasi, tiim sosyal gruplara ve insanlara, moral degerleri yiikseltici
ve birbiri ile kaynastirict aktiviteler yapmalarini saglamak ve sporu her kesime yaymaktir (Sahan ve
Cmar, 2004). Onemli bir ekonomik gi¢ haline gelen kitle iletisim araclari spor alanmna da
yadsmamaz bir 6nem vermistir. Spor etkinliklerinde yiiriitiilen reklam kampanyalar1 6nemli bir
ekonomik gii¢ ortaya ¢ikartmakta, bu nedenle spora yonelik talep varken, kitle iletigim araglarinin
da spor etkinliklerinde topluma kendilerini ifade etmeleri i¢in biiyiik bir imkan sunmaktadir (Sahan
ve Cinar, 2004).
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Spor ve kitle iletisim araglar1 ayrilmaz hale gelmistir. Tiirkiye'nin Olimpiyat Oyunlar1 gibi
sportif etkinliklere katiliminin artmasi ve vatandaslarin spora olan ilgisindeki goreli artisin, sporun
bir medya icerigi olarak gelismesinde 6nemli faktorler olmustur. Spor haberlerinin ve spor
yorumlart kitle iletisim araclarmin tamamina yakininda yer almaktadir (Sagal, 2019). Kitleler
arasinda spora duyulan hayranlik ve heyecan arttik¢a, basta medya olmak iizere tiim kitle iletisim
araglar1 giindemlerini giderek daha ¢ok spora yoneltmektedir. Cogu sosyal haber gibi kitle iletisim
araclar1 da toplumsal kaygi uyandiran konulara kayitsiz kalmamakta, spor olaylarini giindeme
almakta, rapor etmekte ve ele almakta, boylece sporla ilgilenen bir kitle olugturmaktadir (Sahan ve

Cinar, 2004).

Spor medyasi, kullandigr dil ve sdylem araciligiyla ideolojinin belirli deger ve statii
kaliplarinin toplumsal yagsama aktarilmasinda onemli bir rol oynamakta ve sporun aktariminda
kullandig:1 dil araciligiyla da zimnen istediklerini aktarabilmektedir (Demir ve Talimciler, 2015). Bu
acidan bakildiginda medyanin toplum tiizerindeki etkisi kaginilmaz goriilmektedir. Sosyal
etkilesimin 6nemli unsurlarindan biri olan spor; toplum, spor ve medya baglaminda bireyin
davraniglar1 iizerinde onemli bir etkiye sahip oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla glinlimiizde spor,
medya Uzerinde ne kadar etkiliyse, medyada spor tUzerinde benzer bir etkiye sahiptir (Gller ve ark.,
2018).

Literatiirde spor ve medyanin 6grenciler iizerindeki etkisinin tespit edilmesini amaglayan
caligmalar bulunmaktadir. Dindar ve Giiler (2019), yaptiklar1 aragtirmada spor ve medyasinin
ogrencileri etkileme 06zelliginin bulundugunu ve bu yolla 6grencilerin yonlendirilebilecegini
belirlemiglerdir. Kuyucu (2020) ise 6grencilerin sportif etkinlikleri sosyal medya araciligi ile takip
ettiklerini, spor medyasmi takiplerinin sebepleri arasinda bilgilenme, rahatlama, bos vakit
degerlendirme gibi diisiincelerin hakim oldugunu belirlemistir. Spor medyasinin, toplumu iyiye ve
yoneltmesi, birlestiriciligi, yasananlara 151k tutma gibi 6zelliklerinin bulunmasi gerekirken ¢ogu
zaman da bunu goz ardi etmekteyken; spor medyasinin toplum ve 6grenciler iizerinde farkl etkileri
goriilebilmektedir. Bu arastirmada Viransehir Spor Lisesi drneginde spor lisesinde egitim almakta
olan spor medyasmin spor lisesinde okuyan ogrenciler tlizerindeki etkisinin arastirilmasi

amaclanmistir.

Yontem

Mevcut arastirma siiresince Yiiksek Ogretim Kurumlar1 Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi

Yonergesi ¢ercevesinde hareket edilmistir.
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Arastirmanin Modeli

Ogrencilerin spor medyasindan beklentileri tespit etmek amaciyla yapilan arastirmada
tarama modeli kullanilmistir. Tarama modeli, gegmiste yasanmis veya da halen yasanmakta olan bir

durumu oldugu gibi betimlemeyi saglamaktadir (Karasar, 2011).

Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evreni, 2021-2022 egitim 6gretim yilinda Viransehir spor lisesinde okuyan 12-
17 yas araligindaki 183 6grenciden olusmaktadir. Arastirmada drneklem gurubu belirlenmeyerek
evrenin tamamina ulagsmak amaglanmistir. Bu amagcla 6grencilerin tamamina veri toplama araci
ulastirilmasina karsin, geri doniisler tam sayida olmamistir. Geri donen anket formlarindan
degerlendirilmeye alinamayacak durumda olanlar da ¢ikartildiktan sonra 140 G6grencinin anket

formu analize tabi tutulmustur (Tablo 1).

Tablo 1
Aragtirmaya Katilanlarin Demografik Ozelliklerinin Dagilimi
N %

Cinsiyet Kadin 39 27,9
Erkek 101 72,1

Simif 9. Smuf 43 30,7
10. Sinif 68 48,6
11. Simif 29 20,7

Aktif Olarak Spor Yapma Evet 78 55,7
Kismen 57 40,7
Hayir 5 3,6
Toplam 140 100,0

Arastirmaya katilan 6grencilerden %72,1°i erkek, %27,9’u kadidir. Ogrencilerden %48,6’s1
10. Smaftayken, %30,7’si 9. Sinifta, %20,7’si ise 11. Smiftadir. Ogrencilerden %55,7’s1 aktif olarak
spor yapiyorken, %%40,7’si kismen aktif olarak spor yaptigimi belirtmis, %3,6’s1 da spor

yapmadigini vurgulamistir.

Veri Toplama Araglar:

Arastirmada kullanilan veri toplama aracinin birinci boliimiinde 6grencilerin demografik
ozelliklerinin belirlenmesi amaciyla 3 soru sorulmustur. Ogrencilerin spor medyasini takibi ile ilgili
12 soru bulunmaktadir. Ozsoy (2007) tarafindan gelistirilen Spor Medyasindan Beklentiler 6l¢egini
kullanilmustir. 5°1i likert tipinde olan Slgek, Ozsoy (2007) tarafindan faktdr analizi yapilmadan
onceki haliyle 25 maddeden olusurken, yapilan faktor analizi sonrasinda dlgekten 7 madde silinerek
son hali olusturulmustur. Olgekte ters madde bulunmamaktadir. Olgek sportmenlik ve tarafsizlik (1,
3,4, 11, 12), bilgi (2, 14, 15, 17, 18), dil ve anlatim (5,10), yogun igerik (6, 9, 16), gorsellik (7) ve
futbol haberi (8, 13) olmak iizere 6 alt boyuttan olusmaktadir. 18 maddelik 6lgegin Cronbach Alpha
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katsayis1 0,783 olarak tespit edilirken, bizim ¢alismamizda ise Cronbach Alpha katsayis1 0,774

olarak hesaplanmistir.

Verilerin Analizi

Arastirma verilerinin analizinde SPSS 24.0 istatistiksel veri degerlendirme programi
kullanilmistir. Arastirmanin veri toplama aracinin i¢ tutarlilik katsayisinin tespit edilmesi amaciyla
Cronbach Alpha katsayis1 hesaplanmistir. Arastirma verilerinin normallik dagiliminin belirlenmesi
amaciyla carpiklik ve basiklik degerleri hesaplanmis, yapilan analiz sonucunda arastirma verilerinin
normal dagilim gosterdigi anlagilmis, bagimsiz ve bagimli degiskenler arasindaki iligkinin tespit
edilmesi amaciyla t Testi ve ANOVA testi yapilmistir. Arastirma verilerinin anlamlilik diizeyi

olarak p<0,05 olarak alinmistir.

Tablo 2
Veri Toplama Aracinin Normallik Analizi
Ort. SS. Min-Max Carpikhik Basikhik

Sportmenlik ve Tarafsizhk 1,96 0,741 1,00-4,60 0,866 0,658
Bilgi 1,91 0,660 1,00-4,00 0,775 0,562
Dil ve Anlatim 1,67 0,909 1,00-5,00 1,552 2,117
Yogun i¢erik 2,21 0,799 1,00-4,33 0,292 -0,455
Gorsellik 2,24 1,274 1,00-5,00 0,866 -0,198
Futbol Haberi 2,28 0,851 1,00-5,00 0,558 0,455
Spor Medyasindan Beklentiler 2,01 0,516 18,00-90,00 0,320 0,083

Aragtirmada kullanilan 6l¢egin ¢arpiklik ve basiklik degerleri; dil ve anlatim alt boyutu harig
-0,455 ile 0,866 arasinda degismektedir. Dil ve anlatim alt boyutunda ise carpiklik degeri 1,552,
basiklik degeri 2,117 olarak belirlenmistir. Carpiklik ve basiklik degerlerinin -1,500 ile +1,500
arasinda olmasi dagilimin normal oldugunu ifade etmektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Spor
Medyasindan Beklentiler 6lgeginin dil ve anlatim alt boyutun ¢arpiklik ve basiklik degerleri normal
dagilim smirlarinin igerisinde bulunmamasina karsilik, diger alt boyutlar ve Slgek toplaminin
normal dagilim smirlan igerisinde olmasindan dolayr arastirma verilerinin analizinde parametrik

testler yapilmistir. Analizlerde anlamlilik diizeyi p<0.05 olarak alinmistir.
Bulgular

Viransehir Spor Lisesi drneginde 6grencilerin spor medyasindan beklentilerinin belirlenmesi
amaciyla yapilan anket uygulamasindan elde edilen bulgular 6grencilerin spor medyasini takip

etmeleri ile ilgili bulgular ile spor medyasindan beklenti diizeylerinin demografik 6zelliklerine gore

anlamlilik diizeyleri alt boyutlar ile 6l¢ek toplami acisindan incelenmistir.
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Ogrencilerin Spor Medyasini Takip Etme Durumlart ile Ilgili Bulgular

Tablo 3
Sporla Ilgili Haberleri Takip Etme ve Bir Spor Gazetesi Alma
N %
Sporla Tlgili Haber ve Evet 56 40,0
Yorumlari Siirekli izleme Kismen 66 471
Hayir 18 12,9
Bir Spor Gazetesini Surekli Evet 4 2,9
Alma Bazen 46 32,9
Hayir 90 64,3
Yayinci kurulusa abone olma Evet 37 26,4
Hayir 103 73,6

Ogrencilerin %47’si sporla ilgili haber ve yorumlar1 kismen, %40°1 siirekli, %12,9’u ise
takip etmemektedir. Ogrencilerden %64,3’{i bir spor gazetesini siirekli olarak almazken, %32,9’u
bazen almaktadir. Ogrencilerden sadece %2,9’u bir spor gazetesini siirekli olarak almaktadir.
Ogrencilerden %73,6’s1 Tiirkiye 1. Futbol ligi miisabakalarin1 naklen yaymlayan yayimnci kurulusa

abone degilken, %26,4’ii ise abonedir.

Tablo 4
Spor Olaylarinin izlendigi Araglarm Analizi
Evet Hayir
Spor Olaylarimn izlendigi Televizyon 122 18
Aragclar Internet 105 35
Gazete 11 129
Dergi 7 133
Radyo 3 137

Aragtirmaya katilan 6grenciler spor olaylarin1 en fazla televizyondan ve internetten takip

etmektedirler.

Tablo 5
Giivenirligi En Yiiksek Kitle iletisim Araglarin Analizi
N %
Spor Medyasinda Televizyon 64 45,7
Giivenirligi En Yiiksek Kitle internet 53 37,9
iletisim Araci Gazete 9 6,4
Dergi 7 5,0
Radyo 3 2,1
Fikrim yok / Cevap yok 4 2,9
Toplam 140 100,0

Ogrencilerden %45,7’sine gore spor medyasina giivenirligi en yiiksek kitle iletisim araci
televizyonken, %37,9’una gore internet, %6,4’iine gore gazetedir. Ogrencilerin spor olaylarmi en az

takip ettikleri araclar dergi ve radyodur.
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Tablo 6
Medyanin Takip Edilmesine Sebep Olan Spor Dallar1
Evet Hayir

Medyanin Takip Edilmesine Futbol 102 38

Sebep Olan Spor Dallari Voleybol 75 65
Atletizm 43 97
Basketbol 33 107
Doga Sporlari 33 107
Tenis 32 108
Otomobil Sporlart 30 110
Glires 25 115
Diger 18 122

Aragtirmaya katilan 6grencilerin ¢ogunlugunun spor medyasini takip etmesine sebep olan
spor dallart futbol, voleybol, atletizm, basketbol, doga Sporlari, tenis, otomobil sporlari, giirestir.
Ogrencilerden 25’1 de bu spor dallarindan farkli bir spor dalin1 takip etmek amaciyla spor medyasini

izlemektedir.

Tablo 7

Spor Medyasini izleme Nedenlerinin Analizi

Evet Hayir
Spor Medyasim izleme Bilgi edinmek 117 23
Nedenleri Haber 6grenmek 80 60
Eglence 51 89
Yorumlari izlemek 25 115

Tabloya gore 6grencilerin spor medyasini izleme nedenleri arasinda en fazla bilgi edinmek,

en az yorumlari izlemek bulunmaktadir.

Tablo 8
Spor Medyasina Cikan Haberler Hakkindaki Diisiincelerin Analizi

N %

Spor Medyasina Cikan Bilgi iceren ve sporla ilgili 82 58,6
Haberler Hakkindaki Abartili ve sansasyonel 13 9,3
Diisiinceler Gergekgi ve tarafsiz 12 8,6
Reyting kaygisi tagiyan popiilist haberler 11 7,9
Ozel hayata miidahale edici 9 6,4
Milli ruhu saha kaldiran 6 43
Kadmi spordan uzak tutup cinsel obje olarak gdsteren 3 2,1
Sporla ilgisiz 2 1,4
Irkeilik ve ayrimeiligi koriikleyen 2 1,4

Toplam 140 100,0

Ogrencilerden %58,6’s1 spor medyasinda yer alan haberleri bilgi igeren, sporla ilgili olarak
goriirken, %9,3’1 abartili ve sansasyonel, %7,9’u Reyting kaygisi tastyan popiilist haberler olarak
gormektedirler.
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Tablo 9
Spor Medyasinda Gormek/izlemek/Okumak istenen Haberlerin Analizi
N %
Spor Sporcularin 6zel hayatlar 29 20,7
Medyasinda Sporla ilgili haberler (Takim/mag/transferle ilgili) 85 60,7
Gormek/Izlem Mag 6zetleri ve mag sonrasi yorumlar 18 12,9
ek/Okumak Sporla ilgili tartisma ve agik oturum programlari 5 3,6
Istenen Haber Yabanci medyanin Tiirk futboluyla ilgili gorsel ve basili haberleri 3 2,1
Toplam 140 100,0

Ogrencilerden %60,7’si spor medyasinda sporla ilgili haberleri gérmek istedigini belirtirken,

%20,7’s1 sporcularin 6zel hayatlarini, %12,9’u da mag 6zetlerini ve mag sonrasi yorumlari izlemek

istediklerini belirtmislerdir.

Tablo 10
Spor Medyasindan Memnuniyet
N %
Spor Medyasinin Yayin Evet 48 34,3
Akisindan Memnun Olma Kismen 59 42,1
Hayir 9 6,4
Fikrim yok / cevap yok 24 17,1
Spor Medyasinda Yer Alan Evet 54 38,6
Haberleri inandirict Bulma Kismen 72 51,4
Hayir 3 2,1
Fikrim yok / cevap yok 11 7,9
Spor Medyasinin Yayn Evet 49 35,0
Politikalarim Belirlerken Kismen 46 32,9
Okuyucu Taleplerini Dikkate Hayir 27 19,3
Almasi Fikrim yok / Cevap yok 18 12,9
Toplam 140 100,0

Tabloya gore arastirmaya katilan 0grencilerden %42,1°i spor medyasinin yayimn akisindan

kismen memnunken, %34,3’li memnun, %6,4’i memnun degil, %17,1’inin de fikri / cevab1 yoktur.

Ogrencilerden %51,4°ii spor medyasinda yer alan haberleri kismen inandiric1 bulurken, %38,6’s1

inandirict bulmakta, %2,1°1 ise inandirict bulmamaktadir. Katilimcilardan %7,9’unun ise bu konuda

fikri bulunmamaktadir. Ogrencilerden %35’ine gére spor medyasi yayin politikalari hazirlarken

okuyucu taleplerini dikkate almaktayken, %32,9’una gore kismen dikkate almakta, %19,3’line gore

ise dikkate almamaktadir. Ogrencilerden %12,9’unun bu konuda fikri yoktur.

Anlamhlik Analizleri
Tablo 11
Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gére Spor Medyasindan Beklenti Diizeylerinin Analizi
Cinsiyet N X Ss. t p
S[-)m-'tmenhk ve Tarafsizhk E Ié;llilelII(l 1(3)&; iggé 8;22 0,687 0,493
e e EETI
e N ATE
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Yt.).gun ka 2 IE?S;E 182 ;;gé 8‘732? 0,155 0,877
ol SEnek I ooy o 0% 0T
T B
Spor Medyasindan Beklentiler z Ié:f:lz 18513 ;:832 g:ggi’ 0,132 0,895

Ogrencilerin cinsiyetleri ile spor medyasindan beklentiler dlgeginin alt boyutlar: ile dlgek
toplam puanlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir (p<0,05). Kadin

ogrencilerin spor medyasindan beklenti ortalamalar1 (X=2,015) erkek 6grencilere (x=2,003) gore

daha yuksektir.

Tablo 12

Ogrencilerin Simif Diizeylerine Gore Spor Medyasindan Beklenti Diizeylerinin Analizi

N X Ss. F p

Sportmenlik ve a.9. Simf® 43 2,326 0,921

Tarafsizlik b.10. Simif? 68 1,712 0,576 10,331 0,000*
c.11. Simf 29 2,007 0,552

Bilgi a.9. Sinif? 43 2,061 0,593
b.10. Simf* 68 1,735 0,634 4,601 0,012*
c.11. Simf? 29 2,076 0,745

Dil ve Anlatim a.9. Simif 43 1,895 1,050
b.10. Simf 68 1,581 0,884 1,999 0,139
c.11. Simf 29 1,535 0,681

Yogun igerik a.9. Siif 43 2,341 0,811
b.10. Simf 68 2,118 0,814 10,070 0,346
c.11. Simif 29 2,253 0,738

Gorsellik a.9. Siif 43 2,512 1,404
b.10. Simf 68 2,015 1,191 2,252 0,109
c.11. Simif 29 2,379 1,208

Futbol Haberi a.9. Simuf 43 2,465 0,902
b.10. Simf 68 2,096 0,807 3,167 0,055
c.11. Simif 29 2,431 0,810

Spor Medyasindan a.9. Simif? 43 2,232 0,520

Beklentiler b.10. Sinif? 68 1,831 0,474 9,342 0,000*
c.11. Simif 29 2,082 0,470

*n<0,05 abcd: Ust simgeleri grup ici farkhiliklar: géstermektedir. Aymi harflerin yer aldigi skor ortalamalarinda
farkhihik bulunmaktadir. P:Gruplar arasindaki fark igin tek yonlii varyans testi, grup ici karsilagtirma icin post hoc
tukey testi kullanild:.

Ogrencilerin smif diizeylerine gére spor medyasindan beklentiler dlgegi [/-107=9,342;
p=,000<,05]sportmenlik ve tarafsizlik [#-197=10,331;p=,000<,05] ve bilgi [F-197=4,601;p=012<,05] alt
boyutlar: puanlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark tespit edilmistir. Gruplar arasindaki
farklilig1 tespit etmek i¢in yapilan post hoc tukey testi sonucuna goére 6grencilerin sportmenlik ve
tarafsizlik alt boyutunda 9. simif (X=2,326) Ogrencilerin puan ortalamalar1 10. smif (x=1,712)

Ogrencilerinin puan ortalamalarindan yiiksek ¢ikmistir.

Tablo 13

Ogrencilerin Aktif Spor Yapma Durumlarina Gore Spor Medyasindan Beklenti Diizeylerinin analizi
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N X Ss. F p
Sportmenlik ve a. Evet 78 1,900 0,671 2,987 0,054
Tarafsizlik b. Kismen 57 1,979 0,817
c. Hayir 5 2,720 0,540
Bilgi a. Evet 78 1,826 0,572 1,528 0,221
b. Kismen 57 1,990 0,707
c. Hayir 5 2,200 1,288
Dil ve Anlatim a. Evet 78 1,583 0,843 0,761 0,469
b. Kismen 57 1,772 0,996
c. Hayir 5 1,800 0,908
Yogun Igerik a. Evet 78 2,231 0,761 0,061 0,941
b. Kismen 57 2,187 0,868
c. Hayir 5 2,266 0,680
Gorsellik a. Evet 78 2,256 1,243 0,060 0,942
b. Kismen 57 2,211 1,346
c. Hayir 5 2,400 1,140
Futbol haberi a. Evet 78 2,295 0,804 0,763 0,468
b. Kismen 57 2,219 0,911
c. Hayir 5 2,700 0,908
Spor Medyasindan a. Evet 78 1,963 0,435 1,669 0,192
Beklentiler b. Kismen 57 2,033 0,600
c. Hayir 5 2,378 0,606
p<0,05

Ogrencilerin aktif spor yapma durumlari ile Spor Medyasindan Beklenti 6lgegi alt boyutlar
ve Olgek toplam puanlari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir
(p<0,05). Spor medyasindan beklenti diizeyi ortalamasi en yiiksek olanlar aktif spor
yapmayanlarken (x=2,378), en diisiik olanlar ise aktif spor yapanlardir (x=1,963).

Tartisma ve Sonuc, Oneriler

Spor, her dénem toplumsal yasamin igerisinde olurken, sportif etkinliklerin topluma
duyurulmasinda en etkili ara¢ da spor medyasi olmustur. Sportif etkinlikler ile ilgili haberler ve
yorumlar Onceleri diger haberlerin arasinda izleyiciye sunulurken, medya araglarinin da
cesitlenmesi ve sadece sportif icerikli haber yapan yayin organlarinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte,
daha yogun bir sekilde sunulmaya baslanmistir. Giiniimiiz teknolojisinde sportif etkinlikleri takip
etmek artik ¢ok kolay hale gelmistir. Onceleri gazetelerden veya radyodan alman bu yondeki
haberler, zamanla televizyon ekranlarina, daha sonra da internet ile birlikte dijital ortama kadar
yayillmis durumdadir. Bu kadar genis bir alana yayilabilen ve spor medyasi olarak adlandirilan bu
haber kanallari, yayin gesitliligini arttirarak daha igerikli spor haberleri yaymlamaya baslamiglardir.
Bireyler artik genel boyuttaki haberleri almak yerine daha secici hale gelmisler, bu da sportif
etkinlikler hakkinda bilgi edinmek isteyen bireylerde bir beklenti olusturmustur. Bu arastirmada da
Viransehir Spor Lisesi 6zelinde lisede egitim almakta olan &grencilerin spor medyasindan

beklentileri farkli agilardan incelenmistir.
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Arastirmada lise 6grencilerin ¢gogunlugunun spor ile ilgili haberleri siirekli olarak izledikleri,
buna karsilik c¢ok azinin bir spor gazetesini siirekli olarak aldigi ve Tiirkiye 1. Futbol ligi
miisabakalarini naklen yayinlayan yayinci kurulusa abone olduklar1 belirlenmistir. Bir spor gazetesi
almak veya spor miisabakalarini yayinlayan kurulusa abone olmak igin belirli bir maddi gereksinim
duyulmaktadir. Spor sektoriindeki gelisim, sportif etkinlikleri izlemeyi de artik daha maliyetli hale
getirmis durumdadir. Arastirmamiza katilanlarin lise seviyesinde egitim aldiklar1 diislintildiigiinde,
Ogrencilerin giinlik bir gazete alma veya yayinct kurulusa iiye olma konusunda maddi
yetersizlikleri olabilmekte ve bu sebeple takip etmek istedikleri spor haberlerini ve yayinlarimni

temin etmekte zorlanabilmektedirler.

Arastirmada Ogrencilerin sportif faaliyetleri en ¢ok izledikleri kanallarin televizyon ve
internet oldugu, televizyon ve internet kanallarinin 6grencilerin ayn1 zamanda en giivendikleri kitle
iletisim araglar1 oldugu belirlenmistir. Ogrenciler gazete, dergi veya radyodan sportif etkinlikleri
pek fazla takip etmemektedirler. Yesil (2015) yaptig1 arastirmada dgrencilerin bir medya aract olan
gazeteleri oldukca diisiik oranda takip ettikleri, buna karsilik haber ve bilgi almak i¢in televizyon ve
internet kullandiklarini belirlemistir. Benzer sekilde Deniz (2015) de 6grencilerin gazete veya
dergiye degil de televizyona Giinlimiiz teknolojik kosullarinda bireyler bilgi ve habere hizli ve
kolay ulagsma egilimindedirler. Gazete ve dergilerde yayinlanan spor haberlerine gore televizyon ve
Ozellikle internetten yaymlanan spor haberlerine ulasim hem kolay hem de hizli olabilmektedir.
Televizyon ve internet spor haberlerini takip etme acisindan 6grencilerin en ¢ok tercih ettikleri
kanal olurken, internete gore daha az maliyetli olan televizyondan spor haberlerini takip etmek

ogrenciler i¢in daha tercih edilir olabilmektedir.

Ogrencilerin spor medyasinda en ¢ok takip ettikleri branslar futbol, voleybol ve atletizm
olarak belirlenmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin daha az sayida da olsa basketbol, doga
sporlar1 tenis, otomobil sporlari ve giires oldugu belirlenmistir. Ogrencilerin spor medyasi
tizerinden takip etmekte oldugu spor branslarinin ¢ogunlukla toplumda popiiler branslar oldugu
diisiiniildiiglinde 6grencilerin spor medyasindan beklentilerinin de popiiler olan branslar hakkindaki

haberler oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Spor medyasinda sportif etkinlikler ile ilgili haber ve bilgiler verilirken ayn1 zamanda daha
secilmis icerikler de yaymlanmaktadir. Buna karsilik 6grencilerin ¢ogunlugunun spor medyasini
bilgi edinmek ve haber 6grenmek amaciyla takip ettikleri ve spor medyasinda yer alan haberlerin
bilgi icerdigi ve spor ile ilgili oldugunu diisiindiikleri tespit edilmistir. Bu ac¢idan bakildiginda spor
medyasimin 6grencilerin beklentisini kismen karsilamiyor olmakla birlikte ¢ogunlukla karsiliyor

oldugu soylenebilir.
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Aragtirmada Ggrencilerin  ¢ogunlugunun yayin akisindan memnun olduklari, spor
medyasinda yer alan haberleri inandirici bulduklart anlagilmistir. Spor medyasmin yayin
politikalarini belirlerken okuyucu taleplerini dikkate alma konusunda 6grencilerin 6nemli bir kismi
kismen ya da tamamen memnun olduklarimi belirtirlerken, 6nemli sayilabilecek bir boliimii de spor
medyasinin  yayin politikalarin1 ~ belirlerken okuyucu taleplerinin  dikkate alinmadigim
belirtmislerdir. Bu sonug, spor medyasinin 6grencilerin beklentilerini karsiliyor olmakla birlikte,
ogrencilerin spor medyasindan daha fazla beklentisinin oldugu ve bu yogun beklentinin spor

medyas1 tarafindan karsilanmiyor oldugu seklinde yorumlanabilir.

Arastirmada kadin 6grencilerin spor medyasindan beklenti diizeylerinin erkek Ogrencilere
gore daha yliksek oldugu belirlenirken, kadin 6grencilerin sportmenlik ve tarafsizlik, dil ve anlatim,
icerik yogunlugu, futbol haberleri konusunda beklenti diizeylerinin erkek 6grencilere kiyasla daha
yiiksek oldugu belirlenmistir. Erkek o6grenciler, toplumsal cinsiyet rollerinin de etkisiyle,
zamanlarinin ¢ogunlugunu ev disinda gecirerek spor haberlerini farkli kanallardan izleyebilirlerken,
kadin 6grenciler daha fazla bir sekilde spor haberlerini spor medyasindan takip etmek durumunda

kalabilmektedirler.

Ogrencilerin spor medyasindan beklenti diizeylerinin ¢ogunlukla lise egitimine basladiklari
ilk yil olan 9. Smifa devam edenlerde oldugu gorilmistir. 9. Smf, ortaokulun bittigi, lise
egitiminin bagladigi doneme rastlamaktadir. Bu sinif seviyesinde 6grenciler, 6zellikle lise egitimi
sonrasinda  girecekleri {iniversite sinavi Oncesindeki smmav stresini  heniiz yasamaya
baslamamaktadirlar ve sportif etkinlikler ile ilgili haberlere daha fazla yogunlagsabilmektedirler. Bu

da onlarm spor medyasindan olan beklentilerini ylikseltebilmektedir.

Aragtirmada spor yapmayan 6grencilerin spor medyasindan beklenti diizeylerinin spor yapan
ogrencilere kiyasla daha yiiksek diizeyde oldugu, spor yapma seviyesi yiikseldikge spor
medyasindan beklentilerin diistiigli belirlenmistir. Spor yapan Ogrenciler yapmayanlara kiyasla
sporun daha ¢ok icinde olmalarindan dolay1 spor haberlerinin bulunduklar1 ortamlarda spor
medyasindan farkli bir kanaldan da Ogrenebilmektedirler. Diger yandan spor yapan ogrenciler,
sportif bilgilerinin spor yapmayanlara kiyasla daha yiiksek olabileceginden dolay1 spor

medyasindan beklentileri daha diisiik seviyede olabilmektedir.

Bu bugular 1s5181nda 6grencilerin spor ile ilgili haberleri takip etmek istemelerine karsin
maddi yetersizlikler gibi sebeplerle bunu yapamadiklari, daha az maliyetli ve kolay erisilebilir spor
medyas1 araclarina yoneldikleri, spor medyasindan cogunlukla popiiler branslar1 ve bu branglar
hakkinda haber ve bilgi almak istedikleri, spor medyasinin yaym akisi, haberlerin inandiricilig

konusunda memnun olduklari1 sonucuna ulasilmistir.
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Sporun sadece futboldan ibaret olmadigi1 diisiincesinden hareketle spor medyasinin halkin
ilgisine kulak vererek yayin akislarinda futbola verilen deger kadar diger branslara yer vermesi

yararl olabilecektir.

Reyting, tiraj, maddi kazang¢ ugruna sporun saglikli hayatin merkezinde olmasi gerektigi

okullarda gergeklestirilecek egitici etkinliklerle 6grencilere anlatilmalidir.

Kitle iletisim aracglar1 maddi kazan¢ disinda sporu insanlara sevdirme kaygisi tagimali bu
konuda insanlar1 bilin¢lendirmeleri spor medyasinin toplumun beklentilerini karsilayabilmeleri

adia yararl olabilecektir.
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