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Afrika'da medya- radyo, TV, yazili medya- 6zellikle giinliik gazetele-
rin devlet kontroliinde olmasinin yanisira, kitap ve dergi yayimciliginin bir
boliimii dzel sermayenin elindedir. Afrika iilkelerinin birgogunda radyo ya-
yincilig1, Avrupa somiirgeciliginin egemenligi ve devlet denetimi altinda
gergeklesmigtir (Boyd-Barrett,1977,5.38).

Afrika kolonilerinde yayincilik onceleri Ingiltere ve Fransa'daki bii-
yiik kentlerdeki yayincilik sistemlerinden esinleniyordu. II.Diinya Sava-
si'ndan sonra, daha etkin bir merkezden yonetim modelini benimseyen
Plymouth Komitesi'nin 1936'daki onerileri Ingiliz kolonilerinde uygulan-
mugti. Istasyonlar ayr1 kolonilerde kurulmalarina ve koloni hiikiimetleri tara-
findan denetlenmelerine ragmen, onlar tarafindan idare edilmiyorlardi (Ree-
ves,1993,5.74).

TV hiikiimet tarafindan idare edilmekte, 6rnegin Nijerya drneginde
hiikiimet denetimindeki istasyonlarin ikili yapist, Nijerya devletinin federal
dogasint yansitmaktadir. Bazi 6zel programlarin iretimi mevcut olsa bile, bu
toplam yerel iiretimin kii¢iik bir boliimiinii olusturur. Devlet tarafindan sa-
hiplenebilmelerine ve denetlenmelerine ragmen,radyo ve TV istasyonlari
gelirlerinin bir boliimiinii 6zel reklamcilardan elde ederler.

Yazili medyada, resmi ve resmi olmayan denetimler oldukga giiglii-
diir. Ozel sektor, parti ve devlet miilkiyetinin karigtmi vardir. Ozel miilkiyet,
gazete ve dergi yayimciligi ile ugrasan diger organizasyonlar ve ticari medya
ile ilgili sirketleri (Lonrho, Aga Khan Grubu) icerir.

Ozel sirketler 6zel sektordeki ticari ve sanayi tesebbiislerden cekilen
reklam gelirlerine bagli olduklar: gibi ,devlet reklamlarindan da gelirlerini
elde ederler. Bagimsizlik sonrasi donemlerde, Ingiliz ve Fransiz yayincilik
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modellerinin Afrika'daki yayincilikta biiyiik etkileri oldugu yadsinamaz(Re-
eves,1993,8.75).

Kolonicilik donemi sonrast yayincilik ve yazili basinda devlet mida-
halesinde biiyiik artig gézlemlendi. Bu da Afrika yayincilik ve yazili medya
sistemlerinin, modast gegmis model, deger ve islemlerden kurtulmasina yar-
dimci olmugtur.

Kenya'da elektronik medyadaki baz1 dzellestirilme deneyimlerinden
sonra, radyo ve TV, devlet miilkiyetine girdi. 1961 yilinda Kenya Yaymcilik
Kurumunun kurulugu ve kurumun Temmuz 1964'de Haber ve Yayincilik Ba-
kanligi'nin sorumluluguna girmesiyle, hiikiimet organt "Voice of Kenya-
Kenyanin Sesi'"'ne doniistii (Roberts,1974,ss.55-56).

Elektronik medyanin hiikiimetin organlarina hizmet etmesi, siiphesiz
faaliyetlerini bir hayli kisitladi. Basin ,0zgiirliik sonrast donemi boyunca
devlet miidahalesiyle karst karstya kaldi. Bu miidahale kendini farkli bigim-
lerde gosterdi: Editorlerin istifaya zorlanmalart, gazetecilerin igten atilmala-
11, hiikiimetin ilanlarini geri gekmesi, (Hachten 1971 ve 1981, Barton 1979)
gazete ve editdrlerin sayginliklarint sarsacak haberlere yer vermeleri gibi.

1980 sonlarinda Voice of Kenya kriz donemine girdi. Radyo reklam
gelirleri maliyetleri kargilarken, TV reklam gelirleri yillik masraflar1 karsi-
layamayacak seviyeye diistii (Heath,1988,s.101).

Kenya TV'nun dzellestirilmesi iki koldan gergeklesti: yeni TV kanali
Kenya TV Agr'nin yaratiimast Voice of Kenya TV'nun birincisi yeniden ya-
pilanip ikincisi ise Kenya Yayincilik Kurumu'na doniismesiyle. Kenya Tele-
vizyonu Sebekesi - KTN(Kenya Television Network)'nin ¢ogunluk pay sahi-
bi Kenya'min iktidar partisi KANU'nun Kenya Times Media Trust'indir.

Bu kanal devlet idaresindeki Kenya Broadcasting Corporation
(KBC)-Kenya Yayincilik Kurumu ile rekabet icindedir. Kanalin 1989'da ye-
niden yapilanmastyla tiim radyo ve TV'lere lisans verme yetkisi verilmisgti.
Bu yeniden yapilanma Nairobi'nin diginda yeni stiidyolarin yapimu ve bir Ja-
pon sirketinden yayincilik araglarinin satin altmini miimkiin kald1.

Kenya Televizyonu, MTV Avrupa ile anlagmaya varinca popiilerligi
arttt, MTV Europe sirketinin biiyiik bir boliimiiniin sahibi, Kenya Times ga-
zetesinin yayincilart olan "Kenya Times", Media Trust'ta %45 pay sahibi
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olan Maxwell Communications Corporation'in sahibi miiteveffa Robert
Maxwell idi.

Kenya'daki alternatif televizyon temelde ABD kaynakli haberler ile
Nairobi'de retilen haberler, klasik filmler ve MTV Avrupa'dan miizik prog-
ramlarinin bir karigimidir (Lycett,1990,5.52). Kenya Yaymcilik Kuru-
mu'nun program yapist MacBride Komisyonu'nun gesitli dnerilerini ve ozel-
likle -kiiltiirel kimlik ve yaraticili1 besleyen ulusal kiiltiirel politikalar ve bu
politikalarda medyanin etkisini olugturma- (MacBride,1980,s.259-He-
ath,1988,s.105) onerisine uygun diiserken, haberlesmenin ticari olmayan
tirlerinin gelisimi i¢in yapilan onerilere de ters diismektedir (He-
ath,1988,s.105).
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