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DUNYA GIDA TICARETi VE TURKIYE MEVCUT DURUM,
DEGERLENDIRME VE STRATEJi ONERILERI

Dr. Tezer PALACIOGLU*

OZET

Pandeminin agik¢a ortaya koydugu iizere gida sanayi insan hayati i¢in sag-
likla birlikte temel ihtiyag olan ana sektordiir. Diger sektorler, canli bir organizma
olan insanoglu i¢in tamamlayict pozisyondadir. Hayatin devami igin sart ve do-
layisiyla daimi olan gida talebi, diinya ticaretinde de dnemli bir yer tutmaktadir.
Gida ile ilgili fasillar bir arada alindig1 takdirde yaklasik 1,6 trilyon $ olan kiiresel
gida ihracati, diinya ihracat hacminin 1/10’una yakin bir biiytiikliige isaret etmek-
tedir. Toprak biiyiikliigli ve yapisi, iklim kosullari, denize kiy1 olunmasi, gol ve
akarsularin varlig1 gida ticaretinde mukayeseli {istiinliik alanlar1 olarak belirleyi-
cidir. Ote yandan gelismis iilkeler teknoloji kullanimi ve iyi tarim uygulamalart
ile verimi artirabilmekte, toprak, iklim, su kaynaklar1 gibi dezavantajlara karsin

ihtiyaclarini ithalat ile karsilayarak niifuslarini doyurabilmektedir.

Cogunlukla kisa siirelerde tiiketilmesi zorunlulugu nedeniyle genellikle
komsu veya birbirine yakin iilkeler arasinda yogunlasan ticaret, mevsimsel de-
gisimler, iilkeler arasi iliskiler, ekonomik ve siyasi krizler gibi giincel gelisme-
lerden dogrudan etkilenmektedir. Subat 2022’den bu yana siiren Ukrayna-Rusya
savasinin ortaya ¢ikardig1 ¢ok sayida sorun igerisinde one ¢ikanlardan bir tanesi

de basta hububat ve yagli tohumlar olmak iizere tarim {irlinlerinin liretiminde ve
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tedarikinde ¢ikan ve kisa vadede belirsizligini koruyan sorunlardir. Artan niifus-
lar, kiiresel 1sinma, kirlilik ve su kaynaklarinin yetersizligi gibi koklii sorunlar da

eklendiginde sorunun boyutu daha da biiylimektedir.

Uluslararasi Ticaret Merkezi tarafindan yayimlanan Trademap verileri kul-
lanilarak gida tirtinleri ticaretinde 6ne ¢ikan iiriin ve ilkelerin tespiti, tilke-fasil
bazinda talep ve arz ile ithalat ve ihracatin belirlenmesi ve elde edilen bu veriler
1s181nda, Tiirkiye agisindan yapilacak degerlendirme, bu alanda nerede olundugu-
nu, eksik ve yeterli alanlar1 ve potansiyel ortaya konularak strateji gelistirilmesi

acisindan gerekli ve yararl goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Diinya gida ticareti, gida ihracati, gida ithalati, Tiir-

kiye gida ticareti.
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WORLD FOOD TRADE AND TURKEY; CURRENT STATE,
EVALUATION AND STRATEGY RECOMMENDATIONS

ABSTRACT

As Covid pandemic clearly reveals, the food industry is the vital sector
that satisfies a basic need for human life, along with health. All other sectors are
complementary for living human organisms. Food demand, which is essential for
the continuation of life and therefore permanent, has an important place in world
trade. If all food-related customs tariff chapters are taken together, the export
volume, which is approximately 1.6 trillion dollars in world trade, corresponds
to approximately 1/10 of global export volume. Soil size and structure, climat-
ic conditions, having coastlines, presence of lakes and rivers are determinant as
comparative advantages in food trade. Nevertheless developed countries can in-
crease productivity with the use of technology and good agricultural practices,
and despite their comparative disadvantages, they can feed their populations by

meeting their needs with imports.

The trade which usually intensify between neighboring or close countries,
mostly due to the necessity of consumption in a short time, is directly affected
by current developments such as seasonal changes, relations between countries,
economic and political crises. One of the prominent problems among many others

derived by the ongoing Ukraine-Russia war, since February 2022, is the break of
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production and supply chain of agricultural products, especially for grains and
oilseeds. The problems grow even more when deep-rooted problems such as in-

creasing populations, global warming and insufficient water resources are added.

The determination of the outstanding products and countries in trade of
food products, understanding the global supply and demand on country and chap-
ter basis through exports and imports figures released by Trademap data of Inter-
national Trade Center, as well as the assessment to be made by putting Turkey
in center, to reveal her position in this field, deficient and sufficient areas, and

potential, are considered necessary and useful.

Keywords: World food trade, food exports, food imports, Turkey’s
food trade
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GIRiS

Pandeminin agik¢a ortaya koydugu {izere gida sanayi insan hayati i¢in sag-
likla birlikte temel ihtiyaci olan ana sektordiir. Maslow’un insan kisiligini olustur-
mada esas aldig1 ve herkesin kisiligine bagli sekilde maddi, manevi giicii oraninda
karsilama ¢abasina girdigi “Ihtiyaglar Hiyerarsisi’nde, kisilikten bagimsiz olarak
her sart altinda icgiidiisel olarak karsilamaya yoneldigi birinci basamagin teme-
lidir. Hatta bu basamakta yer alan barinma, cinsellik ve dinlenmenin de bir adim
ontindedir. Her insan birinci basamagi karsilamak durumundadir. Ancak ardindan
glicii oraninda fiziki ve ruhsal tatmin i¢in diger basamaklara yonelebilir. Hayatin
devamu icin tek ve yeter sarttir. Ilk basamakta yer alan barinma ve saglk dahil di-

ger sektorler, canli bir organizma olan insanoglu i¢in tamamlayici pozisyondadir.

Gida ve ihtiyaclarda oncelik iliskisi Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
tarafindan yapilan gelir dagilimi ve harcama kalemleri aragtirmalarinda da ortaya
konmaktadir. Son 5 yi1l ortalamalarina gére gida, alkolsiiz-alkollii i¢ecek ve tiitiin
harcamalar1 toplam gelirin %24,2’si ile kentlerde en biiyiik kalem olan konut ve
kira harcamalarmin (%24,9) hemen altinda gelmektedir. Ayrica gida harcamala-
rinda geliri en yiiksek olan %20’lik dilim, en diisiik olan %20’lik dilime gore 2,6
kat fazla tiiketmektedir (TUIK, 2018). Ulkemiz &zelindeki bu veriyi diinya iilke-

lerine genellemek miimkiindiir.

Geligmis lilkeler teknoloji kullanim1 ve iyi tarim uygulamalari ile verimi
artirabilmekte, toprak ve iklim yapilar1 nedeniyle sahip olduklar1t mukayeseli de-
zavantajlara karsin ihtiyaclarini ithalat ile karsilayarak niifuslarini doyurabilmek-

tedir. Subat 2022’den bu yana siiren Ukrayna-Rusya savaginin ortaya ¢ikardigi
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¢ok sayida sorun igerisinde One ¢ikanlardan bir tanesi de basta hububat ve yaglh
tohumlar olmak iizere tarim iirlinlerinin iiretiminde ve tedarikinde ¢ikmasi 6n-
goriilen sorunlardir. Artan niifuslar, kiiresel 1sinma, kirlilik ve su kaynaklarinin

yetersizligi gibi koklii sorunlar da eklendiginde sorun daha da biiyiimektedir.

Gida ile ilgili fasillarin tamami bir arada alindigi takdirde diinya ticaretinde
yaklasik 1,6 trilyon $ olan gida ihracat hacmi diinya ihracat hacminin yaklasik %9,1’ine
tekabiil etmektedir. Gida tirlinleri ticaretinde 6ne ¢ikan iirlin ve iilkelerin tespiti ve Ttir-
kiye acisindan yapilacak degerlendirme, bu alanda nerede olundugunu, eksik ve yeterli
alanlarin ve potansiyelin ortaya konulmasi, hedef ihracat ve tedarik pazarlari ile bu pa-

zarlara girig stratejilerinin belirlenmesi agisindan gerekli ve yararli goriilmektedir.

Yillardir gidanin 6nemi, iilkemizin gida iiretimi i¢in biiyiik potansiyeli ol-
dugu, tarimda kendi kendine yeterli diinyada az sayida iilkelerden oldugu seklin-
de aciklamalarin, yazilarin kamuoyuna yansidigi malumdur. (Tarim ve Orman
Bakanligi, 2020). Oysa, pek ¢ok iiriinde Tiirkiye’nin yetersiz oldugu ve biiyiik
oOlctide ithalat gergeklestirdigi, bu nedenle bazi iiriin fiyatlarinin tiiketiciye ulasma
fiyatlarinin asir1 yiikseldigi gibi bir gercek de ortadadir. Diinya gida ticareti ve
iilkemizin mevcut durumunun somut rakamlarla ortaya konulmasina ihtiyag¢ vardir.
Birlesmis Milletler (BM) Diinya Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) tarafindan yayinla-
nan istatistik ve yayinlar yol gosterici olsa da az sayida iirlinle sinirli ve iilke bazli
olmasi dolayisiyla kolayca mukayeseye izin vermemektedir. Gida iiriinleri gibi, di-
ger hicbir sektorde olmadigi kadar pek cok farkli baglikta alt gruplara ayrilan ¢ok
genis bir sektoriin, belirli bir kapsam biitiinliigii i¢erisinde ele alinmasinin yardimci
olacagi aciktir. Dilinya gida ticaretinin mevcut durumunu ortaya koyarak konuyla
ilgili taraflara ve alinacak kararlara yol gdstermesi amacini giiden bu ¢alismamiz
Harmonize Sistemde yer alan fasil bazli olarak ve Uluslararasi Ticaret Merkezi (In-

ternational Trade Center-ITC) veri tabani kullanilarak gergeklestirilmistir.

Gida sanayi ve gidayla ilgili tarim {irtinleri, Giimriik Tarife Cetvelinin ilk
24 tarife pozisyonu ig¢inde 5-6 ve 14 nolu fasillar hari¢ tanimlanan {irlin grup-

lar1 olarak kapsama alinmistir. Bu ¢ergevedeki 21 fasilda, veri tabanina kayith
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233 iilke ve bolgenin tamami tek tek fasil bazli incelenmistir. Pandemi ve Uk-
rayna-Rusya savasi gibi olaganiistii gelismelerin neden oldugu, miktar ve deger
acisindan normal olmayan ticaret hareketleri ile ticaret sapmalarini bertaraf ede-
bilmek amaciyla, 2020 y1l1 verileri esas alinmistir. Bunun istisnasi, genellikle it-
halat verilerinden dnce agiklandigi i¢in ulasilmasi miimkiin olan toplam kiiresel
ticarete iligkin 2021 yili ihracat verileridir. Her bir fasil bazinda hem ihracatta
hem de ithalatta 6ne ¢ikan iilkeler ve yeri geldiginde alt iiriin gruplar belirtilmis,

cogunlukla ilk 15 tilkeye ait grafiklerle gorsel zenginlik katilmistir.

Okuyucu agisindan ¢alismanin bir 6zeti niteliginde, “dis ticarette 6ne ¢ikan
tilkelerin fasil bazinda gida ticaret dengeleri “tek bir tabloda biitiinciil bir yakla-
simla verilerek giiclii ve zayif yanlari ile” Tirkiye acisindan gida fasillarinda dis

ticareti” 0zetleyen bir ana tablo ¢aligmanin sonunda ekler olarak sunulmustur.

Diinya ve Tiirkiye tarimindaki sorunlar ve ¢oziim 6nerilerinin kapsam di-
sinda tutuldugu bu ¢alismada dncelik durum tespitine verilmis olup, son olarak

Tiirkiye a¢isindan strateji degerlendirmesine yer verilmistir.

1. GIDA URUNLERIi KAPSAMINDA GENEL OLARAK KURESEL TICARET
1.1. Kapsam

Bilindigi iizere tiim diinyada kullanilan “Harmonize Sistemde” {iretilen ve
ticareti yapilan tim mallar 01-99 aras1 ana tanimlayic1 kodlar olan “fasillarla” be-
lirtilir. Ana kodlar olan iki rakamli fasillarin altinda 4, 6, 8,10 ve 12’li nihai kodlar
ile tamm gittikce daraltilarak nihai tanima ulasilir. {1k iki rakam” Esyanin Pozis-
yon Numarasini1”, 6 rakam “Diinya Giimriik Orgiitii’ne iiye tiim iilkelerce kullani-
lan kodunu”, 7-8 inci rakamlar “AB {ilkeleri tarafindan kullanilan kodunu”, 9-10
uncu rakamlar “farkli vergi uygulamalar1 nedeniyle agilan pozisyonlar1”, 11-12
inci rakamlar ise “nihai Giimriik Tarife Istatistik (GTIP)” kodunu gosterir. Boy-

lece 12’li nihai kodlar ile bir esya diinyanin her yerinde ayni sekilde tanimlanir.

Gida sanayi ve gidayla ilgili tarim iiriinleri, Giimrik Tarife Cetvelinin ilk

24 tarife pozisyonu iginde 5-6 ve 14 nolu fasillar hari¢ tanimlanan {iriin gruplar1
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olarak kapsama alinmigtir. SOyle ki; 5 Nolu Fasil “Tarifenin Bagka Yerinde Belir-

tilmeyen Hayvansal Menseli Uriinler”- barsak, sirden gibi gidayla ilgili iiriinler

yaninda daha ¢ok, kil, kus tliyli, kabuk, tirnak vb. iiriinler, 6 Nolu Fasil “Canl

Agaclar ve Diger Bitkiler, Kesme Cigekler, Siis Yapraklar1” daha ¢ok cicek so-

ganlari, cicekler, asma, agac, 14 Nolu Fasil “Oriilmeye Elverisli Bitkisel Madde-

ler” bambu, kamis, doldurmaya ve yontmaya elverisli maddeler, gibi daha ¢ok

gida dig1 maddeler iizerine oldugu igin inceleme diginda birakilmistir. Raporun

bundan sonraki boliimlerinde Gida ve Tarmm Uriinleri yerine kavramsal biitiinliik

acisindan “Gida” ifadesi kullanilmistir.

Tablo 1 : Gida Sanayi- Tarim Uriinleri Fasil Kodlar1

Fasil
Tanim Fasil Tanim
01 | Canli Hayvan 15 | Hayvansal-Bitkisel Yaglar
02 | Etler 16 | Et Balik Uriinleri
03 Baliklar, Kabuklu Hayvanlar, 17
Yumusakgalar Seker ve Seker Mamulleri
04 | Siit Uriinleri, Yumurta 18 | Kakao ve kakao tiriinleri
07 Yenilen Sebze, Baz1 Kok ve 19 )
Yumrular Hububat, Un, Nisasta, Siit Uriinleri
08 Yenilen Meyve ve Sert Kabuk- 20 Sebze, meyve, Sert Kabuklu Meyvelerden
Iu Meyveler Miist.
09 | Kahve, Cay 21 | Yenilen Cesitli Gida Uriinleri
10 | Hububat 22 | Mesrubat, Alkollii igkiler ve Sirke
11 | Degirmencilik Uriinleri 23 | Gida kalintilar1, kaba yemler
12 | Yagli Tohum ve Meyveler 24 | Titlin ve tiitiin yerine islenmis madde
13 | Lak, Sakiz Regine

Kaynak: Ticaret Bakanlig1

1.2. Genel Olarak Gida Ticareti

Diinya ticaretine konu iiriinlerin tanimlandig1 99 GTIP fasli tek tek incelen-

diginde en iistte, son giinlerin popiiler konusu olan hububat (10. fasil) ticareti 154

67



Dr. Tezer PALACIOGLU, Diinya Gida Ticareti ve Tiirkiye Mevcut Durum, Degerlendirme ve Strateji Onerileri

milyar $ ile ilk sirada gelmesine karsin 99 fasil igerisinde ancak 28. sirada yer bula-
bilmektedir. Tek, tek fasil bazinda ilk 4 iiriin teknoloji ve bilgi cagina uygun olarak
elektrikli makine ve cihazlar, makineler, petrol ve motorlu kara tasitlaridir. Trump
onciiliigiinde yasanan ticaret savaslari ve pandemi 6ncesi 2018°de 19,5 trilyon $’a
kadar yiikselen seviyesinden 2020 yilinda 17,5 trilyon $’a inen ancak, Trump’in gi-
disi ve 6zellikle pandeminin kontrol altina alinmasiyla 2021 yilinda %27 tirmanisla
2018 yili verisinin de %13,6 {lizerinde 22 trilyon $’a dayanan, diinya ihracatinin
yaklasik 9.9 trilyon $’1 (%44,8) ilk 4 fasil etrafinda donmektedir.
Sekil 1: Ana Uriin Gruplar (Fasillar) itibariyle Diinya Thracat1 (2021 -Milyar $)*

3.415

Kaynak: Trademap verilerinden hesaplanmustir.

*Sar1 siitun gida ile ilgili 21 fasli, yesil siitun tekstille ilgili 4 fasli biitiin olarak ele almaktadir.

Gida ile ilgili 21 faslin tamamu biitiinciil bir yaklagimla tek bir sektor olarak
alindig1 takdirde, diinya ticaretinde yaklasik 1,9 trilyon $ olan gida ihracat hacmi
ilk 5 {irlin grubu igine taginmaktadir. Bu anlamda gida ticareti, diinya ticaretinin
yaklasik %8,5’ine tekabiil etmektedir. Yillar itibariyle ortalama %8 dolayinda olan
gida ticaretinin pandemi doneminde diger sektorlerde durgunluk ve iiretim yeter-
sizliklerine bagli gida fiyatlarinda artiga bagli olarak %1 dolayinda payinin arttigina
dikkat ¢ekmek gerekir. Stratejik bir sektor olmasi dolayisiyla iilkelerin miimkiin
oldugunca kendi kendilerine yeterli olmaya calistig1 gida sektdriinde de kiiresel-

lesmenin, iilkeler arasinda artan iliskilerin ve {iriin ¢esitliliginin artisinin etkisi net
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olarak ortadadir. 1995°te iilkeler aras1 gida ticaret akislarinin sayisi 11 bin dolayinda
iken 2019°da 17 binlere tirmandig1 belirtilmektedir (Jafari et al., 2022, s. 122).

Gida ile ilgili 21 Fasil igerisinde Etler (02) fasli, 2021 yilinda en iistte yer alan
Hububat (10) fash ile hemen hemen ayn1 boyutta hacme sahiptir. Ote yandan Hubu-
bat faslinin 2015 yilindan bu yana 7 y1l igerisinde sadece 2021°de ilk sirada oldugunu,

onceki senelerde hep Etler (02) faslinin en 6nde yer aldiginin alt1 ¢izilmelidir.

Hayvansal-Bitkisel Yaglar (15), Yenilen Meyve ve Sert Kabuklu Meyveler
(08), igecek (22), Su Uriinleri (03), Yagli Tohum ve Meyveler (12), Siit Uriinleri
(04) ve Gida Kalintilar1, Kaba Yem (23) fasillar1 ihracat hacmi 100 milyar $’1 agan

alt iiriin gruplandir.

99 Fasil arasinda gida ile ilgili 10 fasil neredeyse art arda 28-38 arasindaki
11 fasil icerisinde siralanmaktadir. Asagidaki sekilde gida ile ilgili fasillarda diin-
ya ihracat hacmi, Tiirkiye’ nin net ihracatci oldugu fasillar yesil, ithalat¢1 oldugu

kirmizi mavi olacak sekilde gosterilmektedir.

Sekil 2: Alt Fasillar Itibariyle Diinya Gida ihracati (2021-Milyar $)
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Kaynak: Trademap verilerinden hesaplanmistir.

2015-21 yillar1 arasinda fasillar itibariyle Diinya Gida Uriinleri ticaretine

bakildiginda 3 farkli donemsel gelismeden s6z etmek miimkiindiir. Soyle ki;

2015-18 arasinda hemen her sektorde gelisim istikrarli bir sekilde devam
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etmis olup 3 yilda tiim alt sektdrler toplaminda %13,8 artig gerceklesmistir. Cesitli
Gida Uriinleri (21) Su Uriinleri (03), Hububat, Un ve Siit Uriinleri (19) %20’nin
iizerinde gelisme saglarken, Et Balik Uriinleri (16), igecek, (22), Siit Uriinleri
(04), Meyve, Kabuklu Meyve (08) ve Lak Sakiz (13) %17 {izerinde performans
gdstermistir. Gida dokiintii ve yem (23), Degirmencilik Uriinleri (11), Hayvansal
ve Bitkisel Yaglar (15), Sebze (17), Hububat (10), Kakao ve Uriinleri (18), Seker
ve Uriinleri (17) ile Seker ve Cay (09), %10’un altinda daha diisiik olmakla bera-
ber yine de artig saglamay1 bagarmistir.

2018’de Trump doneminde Cin’e karsi baglatilan ticaret kisitlamala-
rinin etkisi ile tiim diinya ticaretinde oldugu gibi Gida Uriinlerinde de ihracat
hacimlerinde genel olarak bir kii¢lilme veya en azindan artis hizinda bir yavaglama

s6z konusudur.

Hayvansal ve Bitkisel Yaglar (15), Seker ve Seker Uriinleri (17), Gida Dé-
kiintii ve Yemleri (23), Yagl Tohumlar (12) ve Et Balik Uriinleri (16) bu donemde
en fazla kii¢ililen fasillardir. Buna karsin Meyve/Kabuklu Meyve (08) ile Etler
(02) fasillar ihracat hacmi azalmakla beraber, nispi olarak artis hiz1 en yiiksek

olan {irlin gruplaridir.

2020 yili ise Mart ayindan itibaren ortaya ¢ikan Covid 19 pandemisine
bagh kapanmalar ile tiim diinya ticaretinde yasanilan gerileme ise asagidaki se-
kilde goriilecegi iizere, gida tirlinlerinin ihracatinda da belirgin sekilde ortaya ¢ik-

maktadir. Sekilden ilk bakista yapilabilecek yorum;

-Gida iiriinleri ihracatinda; pandemi dolayisiyla yasanilan gerilemenin s6z
konusu tiriinlerin esnek olmayan talep yapisina bagli olarak su iirtinleri, canlt hay-
van ve tiitlin {irlinleri disinda nispeten siirl oldugu, hatta hayvansal ve bitkisel

yaglar, hububat ve yagli tohumlarda ihracat artiginin bir sekilde siirdiiriilebildigi,

- 2021 yilinda pandeminin kontrol altina alinmasi ile birlikte tiim diinya
ihracat toplamindaki deger artisina (%16,9) yakin bir oranda (%16,2) hizh bir

toparlanmanin yasandig, hususlaridir.

Bununla beraber, 2021°de yasanilan artisin 2015-18 aras1 saglanan artisa
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yakin olmas1 ve kiiresel toplam ihracatta 2018’deki ticaret savaslarinda %-3,0,
2020 yilinda pandemide %-6,75 daralmaya karsin, gida iirlinleri toplam ihraca-
tinda 2018’de yalnizca %- 0,1 daralma ve 2020’de daralma bir yana %2,4 artis
kaydedilmesi diger 6nemli sonugclardir.

Gida friinlerinin genel ticaret daralmasindan etkilenmemesinin; miktar
azalmasina karsin birim fiyat artisinin toplam degeri yukarda tutmasi, gida te-
darikine onem verilerek kriz ortamlarinda dahi 6ncelik ve kolaylik saglanmasi,
pandemide eve kapanmalarda insanlarin belirsizlik nedeniyle yasamsal ihtiyag
gordiikleri gida ve saglik iirlinleri talebini artirmalari ve hiikiimetlerin vatandasla-
rinin bu taleplerine cevap verme arzulari, gibi bir cok sebebi yaninda, temel neden

gida iiriinlerinin talep elastikiyetinin diisiik yapisi olsa gerektir.

5 yilda oran olarak en fazla ihracat1 artan fasillar ise gesitli gida tirtinleri
(21), baliklar (03), hububat, un, nisasta, siit iirtinleri (19), meyve-sert kabuklu
meyve (08), icecek (22), etler (02), et ve balik tirtinleri (16) dir.
Sekil 3: Fasillar ve Yillar itibariyle Diinya Gida Thracat1 (2015-21, % Degisim)
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Kaynak: Trademap verilerinden hesaplanmustir.
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1.3. Ulkeler itibariyle Diinya Gida Ticareti (2020 Y1l itibariyle)

Diinya gida ticaretinde belirleyici olan mukayeseli iistiinliik alanlar1 toprak
biiyiikliigii ve verimliligi ile uygun iklim kosullar1 ve su kaynaklaridir. Ornegin
ABD’nin Japonya’ya kars1 kisi bas1 diigen tarimsal alanda 25 kat iistiinliigii bu-
lunmaktadir (FAO, 2022). Tarimda ¢alisan egitimli ¢iftgi sayis1 ve teknolojik
gelismislik diizeyi ve makinelesme de fark yaratan unsurlardir. En 6nemli gida
ihracatcist iilkelerin genelde, geleneksel olarak tiim iiriinlerde dis ticarette giiglii
iilkeler arasinda olmasi ve benzer sekilde Diinya Milli Gelir siralamasinda da en
tstte yer alan lilkeler olmas1 dikkat cekmektedir. ABD hemen her alanda oldugu
gibi gida ticaretinde de ilk siradadir. Bu iilke 150 milyar $ dolayindaki ihracati ile
tek basina toplamin %10’undan fazlasim gergeklestirmektedir.

Listede yer alan tilkeler arasinda kuskusuz en ¢ok dikkat ¢eken tlilke Hollan-
da’dir. Bu iilke iilkemizin sadece tek bir ili kadar yiiz 6l¢limiine sahip olmasina,
yani ¢ok daha kiiciik tarim alanlarina sahip olmasina, deniz seviyesinin 1 metre
altinda yer alan topraklarint su baskinlarindan korumak i¢in kanallar 6rmek zo-
runda kalmasina, 17,5 milyon ile sinirh ve toplam igerisinde tarimda ¢aligsan niifu-
sun son derece diisiik olmasina ragmen 93 milyar $’a yakin gida ihracatr ile, ken-
disinden 20 kat fazla niifusa ve 243 kat biiyiik topraklara sahip ABD’nin hemen
ardindan gelmektedir. (IMF, 2021)

Cin, Brezilya, Hindistan, Rusya gibi ¢cok yiiksek niifuslu ve genis topraklara
sahip iilkelerin ihracatcilar listesinde sahip olduklar biiyikliiklerle ters orantili
olarak nispeten daha diisiik ihracata sahip olmalar1 kendi i¢ pazarlariin ihtiyag-
larina yonelik {iretim yapisi yaninda, teknolojik ve bilimsel tarim agisindan ¢ok
daha geride olduklar1 sonucunu vermektedir.

Listede tist siralarda yer alan Belgika da Hollanda ile benzer statiide bir
iilkedir. Ancak bu iilke tiretimden ziyade biiyiik pazar olan Avrupa Birligi’nin
merkezinde yer alan konumu ile bir dagitim {issii gibidir. Toprak ve iklim yoniin-
den dezavantajli durumda olan bazi Avrupa iilkelerinin boyutlarinin tesinde tica-
rette s6z sahibi olmalari, Kanada, ABD, Meksika gibi iilkelerin 6ne ¢ikan iilkeler
arasinda yer almasi, gida tiriinleri arz ve talebinin bolgesel olarak benzerlikler
gostermesi ve ticaretin serbestlestirilmesi yoniindeki ortak uygulamalar, bolgesel
ticaret birliklerin gida ticaretinde de etkin oldugunu gostermektedir. (Dyzad,
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2016, s. 9) Gergekten, gida iirlinlerinin ¢abuk bozulabilir yapisiyla hizla pazara
sunulmasi geregi, dogal olarak cografi olarak yakin ve giimriik islem ve prose-
diirlerinin anlagmalarla daha kolaylastirildig1 bolgesel birliklerin ticaret hacmini
artirmaktadir. 25,7 milyon niifusa sahip Avustralya ve 45,8 milyon niifusa sahip
Arjantin’in durumu ise topraklariin ¢ok genis ve degisik iklim ve floraya sahip
olmasi ile aciklanabilir.

Ulkemiz en énemli gida ihracatgilari arasinda 20,5 milyar $ ile diinyada
25. sirada yer almaktadir. Diinya niifus siralamasinda 18, satin alma giiciine gore
toplam milli gelirde 11. (IMF, age) sirada olan bir iilke olarak bu potansiyelin
¢ok gerisinde bir siralamadir. Ulkemizin gida ihracatinda Avrupa siralamasi ise
10’unculuktur. Benzer sekilde topraklarinin bir boliimii Avrupa’da yer alan Rus-
ya hari¢ tutuldugunda niifus ve yiiz 6l¢climii olarak Avrupa’nin en biiyiigii olan,
ekonomik biiyiikliikte satin alma giiciine gére Italya’yr 2020 yilinda yakalayip
Almanya, Fransa, B. Krallik’in ardindan 4. sirada yer alan bir iilke olarak potan-
siyelin bu olmamas1 gerekir. Hollanda ve Belgika’nin Avrupa’nin giris kapilari
olmalar1 ve tarihi tiiccar gegmisleri ile listede 6nde olmalar1 belki kismen anlasi-
labilir-kald1 ki bu tilkelerin yiiz 6l¢iimleri Tiirkiye’ye gore cok kiigiiktiir, bir, iki
ilimiz kadardir- ancak 6 milyonu bulmayan niifuslu Danimarka’nin Tiirkiye nin
oniinde yer almasi lizerinde diistinmek her halde yanlis olmayacaktir.

Sekil 4: En Onemli Gida fhracatgist Ulkeler (2020-Milyar $)
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Kaynak: Trademap verilerinden hesaplanmistir.
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Gida ihracatgisi ilk 10 iilke 757,8 milyar $ ile diinya toplaminin yaklagik
yarisini (%47,7) gerceklestirmektedir. Kaldi ki, ihracatta ikinci 10 iilke de top-
lamdan %20,7 pay almakta olup sadece 20 iilke kalan 192 iilkenin 2 katindan

fazla ihracat hacmine sahiptir.

Ithalatc1 iilkelere bakildiginda ise ihracat siralamasinda ilk 10°da yer alan
tilkelerden 8’i yerini aynen veya ufak degisikliklerle korurken ihracatta 4. olan,
Brezilya, ithalatta 39. siraya gerilemis, ilk 10’da 6. sirada sinirli ve verimsiz tarim
topraklar ile ihracatta ¢ok gerilerde olan Japonya 6ne ¢ikmistir. Bir anlamda bu
iki iilke yer degistirmistir. Ulkemizin 1,6 kat1 125,4 milyon niifusu, iilkemiz yiiz
6l¢limiiniin yaris1 kadar, tistelik biiyiik kismi daglik ve ormanlik, ekilmeye miisait

olmayan Japonya i¢in bu durum son derece olagandir.

Thracatta 25. sirada olan Birlesik Krallik ithalatta 5. siraya tirmanmustr.
Kore ve Suudi Arabistan da yetersiz tiretimleri ile ithalatta iist siralara tirmanan
diger dikkat ceken iilkelerdir. Thracatta 13. sirada olan Tayland, ithalatta 19. s1-
raya gerilerken 14. siradaki Arjantin de son derece diisiik ithalati ile oldukga alt

siralara inmistir.

Ulkemiz ihracatta oldugu gibi ithalatta da diinyada ayn1 konumda 24. sira-
da yer almaktadir. Avrupa’da ise 10. siradadir.
Sekil 5: En Onemli Gida ithalatcist Ulkeler (2020-Milyar $)
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Kaynak: Trademap verilerinden hesaplanmistir.

74



AVRASYA DOSYASI

ABD ve Cin’in birlikte ithalat1 diinya ithalatinin 1/5’inden fazladur. ilk 10
ithalatc tilke diinya toplaminin yariya yakinimi gerceklestirmekte (%47,6) iken,
ikinci 10 ithalatc1 (%14,1) ile bu pay %61,7’ye tirmanmaktadir. 20 iilke kalan tim
iilkelerin (192 iilke) ithalatinin 1,6 katindan fazla ithal etmektedir.

Gida sektorii uluslararasi pazarmi daha iyi anlayabilmek amaciyla ihracat-itha-
lat arasindaki farki gosteren denge 6nemlidir. Bu itibarla ticaret dengesinde en fazla
acik veren iilkeleri gosteren sekil asagiya alimmistir. Cin son derece genis topraklarina
ragmen niifusunun fazlaligi, Japonya ise niifusuna oranla son derece yetersiz alani
ve topraklarinin verimsizligine bagl olarak en biiyiik a¢1g1 veren iki iilkedir. Tarihsel
olarak gida sektoriinde disa bagimli olan B. Krallik 37 milyar $ civarinda oldukga bii-
yiik bir acik vermektedir. Kald1 ki, agign daha da biiylimesini diinya viski pazarmda
%50’nin tizerindeki tekel pay1 ile icecek sektorli engel olmaktadir.

Sekil 6: Gida Dis Ticaretinde Agik Veren Onemli Ulkeler (2020 (-) Milyar $)
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Kaynak: Trademap verilerinden hesaplanmustir.

Sekilde agiklart yiiksek olan iilkelere bakildiginda Cin, Japonya, G. Kore
gibi niifuslarina oranla topraklari tarim igin yetersiz olan iilkeler yaninda Suudi
Arabistan, fran, Misir ve hatta Rusya gibi bazi iilkelerin de genis topraklarina
ragmen iklim nedeniyle tarima elverigli olmayan iilkeler olduklari gorliir.
ABD, Almanya, isve¢ gibi iilkelerin ise topraklari yeterli, teknolojileri ileri

olmakla birlikte, yiiksek gelir ve tliketimlerine baglh ithalatlarinin fazla olusu
degerlendirilebilir.
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Gida ticaretinde fazla veren iilkeler arasinda italya, Fransa, Tiirkiye, Ispan-
ya gibi Akdeniz iilkeleri ilk goze garpanlardir. Fransa ve Italya’nin diinya sarap
ticaretinde c¢ok yiiksek pay sahibi olmalar1 ve katma degeri yiiksek bu iiriinde
onemli gelir elde ettikleri dikkat cekmektedir.

Ulkemizin hububat, yagli tohumlar ve gida kalintilar1 ve yemlerde, elveris-
li Gretim faktorlerine ragmen geleneksel olarak yiiksek acik vermesi, gida sekto-
riinlin genelinde daha yiiksek dis ticaret fazlasi vermemizi engellemektedir.

Sekil 7: Gida Ticaretinde Fazla Veren Onemli Ulkeler (2020, Milyon $)

Arjantin
Hollanda
TURKIYE

—NG
R §§
Y.Zelanda NN 20.390 N
Fransa N )0 253
Ispanya I >0 051
Endonezya I 19.164
Tayland I 18.903
Kanada I 18.479
Avustralya N 16.510
Hindistan I 16.201
Ukrayna N 15 705
Polonya NN ;) 563
Meksika N 12.738
Sili I 9,972
Ekvador NN 8.837
Vietnam - 8.275
Danimarka - 6.754
Belgika I 5.845
5.401
Malezya I 5.047
Peru I 5.042
Paraguay Il 4.747
FildigiS. M 4.717
G.Afrika Il 4.488
irlanda M 4.209
Rusya WM 4.183
Italya M 4.133
Macar Hll 3.716
Uruguay Bl 3.347

Kaynak: Trademap verilerinden hesaplanmustir.

Gida ticaretinde iilkelerin iklim ve toprak kosullarina bagl olarak belirli
irlinlerde uzmanlagmasi dogal bir sonugtur. Danimarka balik¢ilikta, Malezya
ve Endonezya hayvansal bitkisel yagda, Ukrayna hububat ve yagli tohumlarda,
Tayland et balik ve sekercilik tiriinlerinde, Sili balik¢ilik ve meyvelerde 6ne
cikarken Kanada, Arjantin, Brezilya genis ve elverisli toprak, iklim yapilar1 ile

hemen tiim iirlinlerde 6ne ¢ikmaktadir.

-Giliniimiizde savasan Rusya ve Ukrayna bugdayda diinya ihracatinin sira-
styla %17,6 ve %8’ini, ay¢icek yaginda %18,3 ve %39,5’ini,

-misirda ABD, Arjantin, Brezilya ve Ukrayna %26,%16,5, %15,9 ve
%13,2’sini,

-soya fasulyesinde Brezilya ve ABD %44,6 ve %40’ 11,

-palm yaginda Endonezya ve Malezya %53,1 ve %29,9’unu,
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-kamis sekerinde Brezilya %36,7’sini,

-tiitlinde yine Brezilya %16,5’ini,

-kakao tanelerinde Fildisi ve Gana %40’1 ve %16,1’ini, kakaolu ¢ikolata-
da Almanya ve Belcika %16,8 ve %10,8’ini,

-su iirlinlerinde kiigiik Norveg, devasa Cin ile ayni oranda %9,6’s1n1,

-siit ve siit lirlinlerinde Yeni Zelanda, Almanya ve Hollanda her biri %12-
11’ini,

-cayda Cin, Sri Lanka ve Kenya %25,1, %16,4 ve %15’ini,

-vanilyada Madagaskar %56,4 lind,

-muzda Ekvador %26,1 ini,

-sarapta Fransa ve Italya %29,1 ve %21 ini,

-alkollii ickilerde Fransa, B.Krallik %21,3 ve %15’{inii karsilamaktadir.

Tiirkiye de diinya ihracatinin kuru kayisida %70,6’s1n1, findikta %59,3 tinti,
kuru iiztimde %26,5’ini tek basina gergeklestirmektedir. Burada bir parantez de
Hollanda’ya agmak gerekir. Sektorde yer alan herkesin gipta ile baktigi bu tilke-

nin 6zel olarak incelenmesi gerekir.

2) FASIL BAZINDA DUNYA GIDA TiCARETINDE AKTORLER *
01 GTiP Canli Hayvan

Canli hayvan ihracatinda Fransa ve Hollanda yaklasik 2,4 ve 2 milyar $
ihracat ile ilk 2 siray1 almakta, Danimarka, Kanada, Avustralya ve Almanya 1,5-
1,3 milyar $ civarinda paylarla izlemektedir. [hracatta 6. siray1 alan Almanya 1,6
milyar $’1 asan ithalati ile 302 milyon $ acik vermekte, yine 1,05 milyar $ ihracat
ile 7. siradaki ABD ise 3 milyar $’1 bulan ithalat1 ile 2 milyar $ acgik vermekle
birlikte diinya ithalatinda ilk siray1 almaktadir. Ulkemiz 84 milyon § ihracat ile
31,448 milyon § ithalati ile 14. siradadr.

1 Fasil bazli olarak 6nemli ihracat ve ithalatgilar ile Tiirkiye’nin sirasina grafiklerde yer verilmistir.
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02 GTiP Etler

Yaklagik 134,7 milyar $ ile diinyada en fazla ticareti yapilan iiriin olan Etler
(02) faslinda ABD ihracatta ilk, ithalatta 3. siradadir. Cok genis topraklari ve bitki
florasi ile Brezilya, Avustralya, Kanada, Y. Zelanda ve Arjantin’in ihracatta en 6n
saflarda yer almasi sasirtict degildir. Avrupa’nin kiiciik iilkesi Hollanda 4. biiyiik
ihracatci iken, Ispanya, Almanya, Polonya gibi biiyiik yiiz 6lciimlii iilkeleri de
on siralardadir. Danimarka ve Irlanda gibi kiiciik yiiz 6l¢iimlii ve soguk iklimli
tilkelerin Fransa ve hayvanciligi ile {inlii Arjantin’in 6niinde yer almasi ilgingtir.
Ihracatta ilk 5 iilke, diinya toplamimin neredeyse yarisim (%47,4), ilk 10 iilke
ise %69,2’sini gergeklestirmektedir. Fransa disinda belirtilen ihracatc iilkelerin

tamamui fazla vermektedirler.

Bu alanda diinyanin en biiyiik pazar1 30,3 milyar $ ile diinya ithalatinin
%22,4inil gergeklestiren Cin’dir. Ardindan %7,6 ve %7 paylar ile Japonya ve
ABD gelirken, Almanya, Fransa, B. Krallik ve Italya izlemektedir. Tiirkiye 570
milyon $ ihracata (26 sirada) karsilik 74 milyon $ ithalata sahiptir.

03 GTIP Nolu Baliklar, Kabuklu Hayvanlar, Yumusakcalar

Su iiriinleri ihracatinda Norve¢ ve Isvec¢ dikkat cekmektedir. Yakla-
sik 5,5 milyon niifusa sahip Norveg ve 10,6 milyon niifusa sahip Isveg, diin-
ya balik ihracatinda Kuzey Buz Denizinde sahip olduklar1 genis deniz sahasi
ve tiikketimlerinin ¢ok iizerinde balik yakalama teknolojileri ile ihracatta
kendilerinden ¢ok ¢ok daha biiyiik devasa iilkelerin iizerinde ihracat hacimlerine
sahiptir. Ozellikle Norveg’in pay1 1,4 milyarlik niifusa ve diinya kara yiiz
Ol¢iimiiniin %6,3’line sahip Cin’in ¢ok az da olsa lizerindedir. (Diinya pay1
%10,1). Norveg’e, Isve¢, Hollanda, Danimarka ve Izlanda eklenecek olursa Is-
kandinav {ilkelerinin dahil oldugu toplamlari 40 milyona ulagsmayan niifuslu 5
tilke 110 milyar $ dolayinda olan diinya ihracatinin 1/5’ten fazlasini %20,7’sini

gergeklestiriyor demektir.

78



AVRASYA DOSYASI

Sekil 8: 03 GTIP Nolu Baliklar, Kabuklu Hayvanlar, Yumusakcalar Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir

21 alt fasila sahip gida sektoriiniin 3 alt faslinda ihracatta ilk 10’da yer ala-
bilen Vietnam’in 6nde yer buldugu 3 sektorden 1’isi su triinleri ile ilgilidir. Sili

de, 21 faslin sadece 2 tanesinde ilk 10’da yer almakta olup birisi budur.

ithalatta ABD, Cin ve Japonya acik ara dndedir. Ithalatta yer alan ilk 4
iilkenin 371 ihracatta da ilk siralarda olmakla beraber 6nemli derecede agik ver-
mektedir. ABD ve Cin birlikte ithalatin Y4 linden fazlasin1 gerg¢eklestirmektedir.
Sadece ilk 5 biiyiik ithalatc1 {ilke neredeyse toplamin yarisini (%46,4) almaktadir.

04 GTiP Siit Uriinleri, Yumurta, Bal

Siit Uriinleri, Yumurta, Bal faslinda, Tiirkiye’nin 1/3ii yiiz dl¢iimiinde
5,1 milyon niifuslu bir ada iilkesi olan Yeni Zelanda diinya ihracatinda ilk siray1
almaktadir. Buiilke ve ABD hari¢ olmak tlizere ilk 10 ihracatci lilkenin tamami AB
iilkeleridir. AB’nin tarimi1 destekleme politikasi ile ¢iftcilere sagladig: primlerle
siit ve tereyagi daglart olustugu ve biitgenin biiyiikk kisminin “Ortak Tarim Po-
litikas1” i¢in harcanmak zorunda kalindig1 Birlik tarafindan elestirilen bir konu
olarak da dikkat ¢ekmektedir.

10 milyar $ civan ve {izerinde ihracat yapan ilk 3 iilke diinya toplaminin

%35’ini gergeklestirmekte iken, 10 iilke baz alindiginda bu rakam 2/3’e ulagmaktadir.
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B.Krallik ve Ispanya ihracatta ilk 15°de yer alip da bu fasilda dis ticaret
ac1g1 veren lilkelerdir. En 6nemli ithalatc iilkeler arasinda ihracatta da yer alan

AB iilkeleri disinda Avustralya, Arjantin ve S.Arabistan da sayilabilir.

Diinya toplaminda 90,2 milyar $ olan ithalatta en 6énemli kalem yaklasik
33,3 milyar $ ile peynir ve lor, 22 milyar $ ile siit ve krema, 8,8 milyar § ile te-
reyagi, 4,8’er milyar $ ile peynir alt1 suyu ve yayik alt1 siitii, 4,2 milyar § ile kus
yumurtalari ve 2,3 milyar § ile bal’dir.

Ulkemiz bu fasilda 613 milyon $ ile ihracatta 25, 122 milyon § ile ithalatta

79. siradadir.
Sekil 9: 04 GTIP Nolu Siit Uriinleri, Yumurta, Bal Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir

07. GTIP Yenilen Sebze, Bazi Kok ve Yumrular

Diinya ihracatinda 76,6 milyar $ bir hacme sahip olan fasilda Cin %12,6
pay ile ilk siray1 alirken, Meksika %11 pay ile ikinci, Cin’den 234 kat kiiciik yiiz
olgiimiine sahip Hollanda ile ispanya yaklasik %10,5ar pay ile ii¢ ve dérdiincii
siralart almaktadir. Gorlilecegi iizere bu 4 iilkenin pay1 diinya toplaminin yarisina
(%44,4) yakindir. Cin diginda ilk 10 ihracatgidan 5’inin AB-ki Hollanda ve Belgi-
ka’nin alanlar1 birlikte Tiirkiye’nin 1/11°1 kadardir- 3’iiniin Kuzey Amerika tilke-

leri olmalart ilging bir veridir.
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Yaklagik 1,4 milyar $ ile Tirkiye’nin 10. sirada yer aldig1 iiriin grubunda
Fas, Polonya, Myanmar, Almanya, Hindistan ve Avustralya ile topraklarinin bii-
yiik kismi ¢61 olan Misir da lilkemizin hemen ardindan 1 milyar $ iizerinde ihracat

ile gelmektedir.

(6l bolgelerine de sahip BAE ve Israil gibi iki iilkenin sirastyla 496 ve 306
milyon $ fasil ihracatlar ile diinyada 24 ve 31. siray1 almasi ileri tarimda bilim
ve teknoloji kullaniminin 6nemini gostermektedir. ABD, Almanya ve Fransa yap-
tiklar1 6nemli ihracata ragmen yiiksek ithalatlar1 ile 6nemli agik veren iilkelerdir.
Bu ii¢ iilke sirasiyla 8 milyar $, 5,9 milyar $ ve 1,2 milyar $ agik vermektedir.
B.Krallik 3,9 milyar $, Japonya 2,2 milyar $, Rusya 1,1 milyar $, Hong Kong,
Banglades, Isvigre, Malezya, ve S.Arabistan ise 960-690 milyon $ arasinda ra-
kamlarla agik veren iilkelerdir.

Sekil 10: 07. GTIP Yenilen Sebze, Bazi Kok ve Yumrular Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

Diinyada en fazla ithalati yapilan sebze gruplar arasinda sunlar sayilabilir;

16,1 milyar $ ile 07.09 grubu (ki bu grubun i¢inde en biiyiik pay 6,2 mil-
yar $ ile biberler (070960), 2,7 milyar § ile, kebere, rezene, bamya, semizotu vb.
(070999)’a aittir)

11,8 milyar § ile kuru baklagiller (0713 grubu)

9,9 milyar $ ile domates (0702 grubu)
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Her biri 7,2 milyar $ olmak iizere sogan, sarimsak (0703 grubu), buharda
pisen sebzeler (0710 grubu)

4,7 milyar $ ile patates (0701 grubu)

3,7 milyar § ile lahana, karnabahar (0704 grubu)

Yaklasik 2,9’ar milyar $ ile kurutulmus sebzeler (0712 grubu), salatalik
(0707 grubu), manyok, salep, yerelmasi (0714 grubu), havug, salgam (0706 grubu)

08. GTiP Yenilen Meyve ve Sert Kabuklu Meyveler

08 nolu Fasil, 02 nolu Fasil olan etlerden hemen sonra 133,9 milyar §$ ile
diinyada en fazla ihracati yapilan Gida Alt sektoriidiir.
Sekil 11: 08. GTIP Yenilen Meyve ve Sert Kabuklu Meyveler Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

Ulkemizin diinyada 8. sirada 4,8 milyar $ ile en ¢ok ihracat yapip, en ¢ok
fazla (3,9 milyar $) verdigi bu fasilda ABD 14,3 milyar $ ve %12,1 pay ile en
yakin rakibi olan Ispanya’dan 3,4 milyar $ fazla ihracat ile ilk siray1 almaktadir.
Ihracatgilar arasinda yine AB’den Hollanda ve Italya yaninda, Amerika’dan Mek-
sika, Sili, Peru ve yine Uzakdogu’dan Cin, Vietnam, Tayland dikkat ¢cekmektedir.

Bu fasilda diger bir ilging nokta ilk 5 ihracat¢1 arasinda yer alan 3 {ilkenin;
ABD ve Cin daha yiiksek (5 milyar $ dolayinda), Hollanda daha disiik (203 mil-
yon $) olmak iizere agik vermesidir.

Bahse konu iilkeler disinda Almanya 10, B.Krallik 6 milyar $’1, asan agiklari
ile 6ne ¢ikmakta iken ayrica, Kanada, Japonya, Hindistan, S.Arabistan, G.Kore,
Isvigre, H.Kong, Belgika, Irak, Avusturya, Isve¢’in énemli agiklart bulunmaktadir.
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Sekil 12: Alt GTIP’ler Bazinda En Cok Ithal Edilen 08 Fasil Uriinleri (2020-Milyon $)
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

09. GTiP Kahve, Cay, Baharat
Diinya ¢ay kahve (09) fasli ihracat1 yaklasik 52,4 milyar $ olup tamami iyi

yag1s alan Brezilya, Cin, Hindistan, Vietnam ile Avrupa’da Almanya, Isvicre’den
olusan ilk 6 iilke toplamim yaklasik %42,3’iinii gerceklestirmektedir. Thracatci-

lar arasinda yer alan Brezilya, Kolombiya ve Endonezya’nin ortak 6zelligi ayni

zamanda {inlii yagmur ormanlaridir. AB iiyesi iilkelerin Italya ve Slovakya hari¢
tamami agik vermektedir. Bu fasilda ABD diinya ithalatinin (%15,5), Almanya
(%8,6), Fransa (%6,7)’1; bagka bir ifadeyle yaklasik 1/3’linli gerceklestirmekte-
dir. ABD’nin yaklasik 7 milyar §, Fransa’nin 1,8 milyar §, Japonya’nin 1,5 milyar
$, B. Krallik’in ve Almanya’nin 1,2 milyar $ fasil agiklar1 dikkat ¢gekmektedir.

Sekil 13: 09. GTIP Kahve, Cay, Baharat Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.
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[thalatin yaklagik 2/3’ii olan 31,5 milyar $’1 kahve ve ancak 6,9 milyar
$°1 (%13,6) ¢ay ihracatidir. Karabiber (0904 grubu) 3,8 milyar $ ve %7,5 pay,
zencefil, safran, zerdegal (0910 grubu) 2,6 milyar $ ve %7,2 pay, hindistan cevizi
(0908 grubu) 1,5 milyar $, anason, rezene, kisnis vb. (0909 grubu) 1,2 milyar § ve
vanilya (0905 grubu) yaklasik 900 milyon $ ile izlemektedir. Ulkemiz 257 milyon
$ ihracat ve 188 milyon $’lik ithalatla bu fasilda 87 milyon $ agik vermektedir.

10. GTiP Hububat
Hububat (10) fash 119,3 milyar $ ile 21 gida fashi i¢inde en fazla ticareti

yapilan 3. fasil olmakla birlikte insan beslenmesindeki 6nemi dolayist ile stratejik
irtinlerin yer aldigi bir fasildir. Hayvan yemi ve etanole donistiiriilerek biyoe-
nerji alaninda da kullanimi yayginlastig1 i¢in tiim diinyada son yillarda tiiketimi,
iretiminden daha fazla ger¢eklesmesi ve zaman zaman yasanan savas ve iklim
kosullar1 dolayisiyla &nemi her gecen giin artmaktadir. Ulkemizin de 3 milyar $
iizerinde acik verdigi gida sektoriinde pozisyonu en negatif olan fasildir. (Giir-
liik ve Turhan, 2008, s. 69) Niifus artis1, son yillarda yasanilan kurakliklar ve
giibre fiyatlariin artis1 yaninda Tirkiye’nin diinyanin en biiylik un ve makar-
na ihracat¢ist olmasi dolayisi ile ihtiyacin fazla fala olusu gibi ¢esitli nedenlerle

tiretim, ihtiyaci kargilamaktan olduk¢a uzak kalmaktadir.

Thracatta ilk 10°da yer alan iilkelerin Ukrayna, Tayland ve Fransa (500-
600 bin km? civar1) disinda en kiiciigii olan Arjantin, 4 Tiirkiye biiyiikliigiinde
(2.780 bin km?) topraklara sahiptir. ABD (%16,2) basta olmak tizere ilk 5 iilkenin
ihracattaki pay1 diinya toplamimin %46,7°si ilk 10 iilkenin ise %71,2’dir. En bii-
yiik ihracatgilarin tamaminin ihracatlarinin neredeyse tamami fazla olarak iilke
ckonomilerine katki saglamaktadir. Ozellikle ABD’nin dis ticaret fazlas1 verdigi

ender fasillardan biridir.

84



AVRASYA DOSYASI

Sekil 14: 10. GTIP Hububat Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

Ithalat kisminda diger fasillara nazaran daha dengeli bir durum s6z konu-
sudur. Cogu fasilda rastlanan bir {ilkenin ithalatta %10 ve iizeri pay alma durumu
yoktur. Bu fasilda ihracati yok denebilecek Cin ve Japonya basta Uzakdogu ile

Ortadogu ve Kuzey Afrika bolgesinin ¢ok dnemli alicilar oldugu goriilmektedir.

Thracatta hemen hemen ABD’nin sagladig: iiriin kadar diinya piyasasina
birlikte iirlin saglayan Rusya ve Ukrayna arasinda 2022 ilk ¢eyreginde yasanan
gerilim ve savag ortamiin, bu fasilda ve bu faslin hammadde sagladig1 veya
birlikte islem gordiigii; 11 Nolu Degirmencilik Uriinleri, 19 Nolu Hububat, Un,
Nisasta, Siit Uriinleri, 18 Nolu Kakao ve kakao iiriinleri fasillarinda, 6zellikle
bugdayda olumsuz etkiler getirmesi kaginilmaz gézikkmektedir. Sorunlarin 6ncii-
lerinden olan tahil ve yagli tohum arzi konusu buna 6rnektir. Rusya’nin Ukrayna
limanlarindan ¢ikigina izin vermedigi {irlinler i¢in Tiirkiye nin arabuluculugunda

BM’nin devreye girmesi gerekmistir.
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Sekil 15. Diinyada En Cok ithalat1 Yapilan Hububat (10 GTIP) Uriinleri (Milyon $-2020)

49.095

41.321
26.297
7.548
- 1.662 1.158 1.041 428

1001 Bugday 1005 Misir 1006 Piring 1003 Arpa 1007 Tane dari 1008 Dari 1004 Yulaf 1002 Gavdar

Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

11. GTIiP Degirmencilik Uriinleri

20,2 milyar $ hacimle diinya ticaretinde en az pay alan 2. fasildir. Diger
taraftan deger olarak iilkemizin en ¢ok fazla verdigi (08) faslinin ardindan ikinci
sirada gelmekle birlikte diinya siralamasinda yillar itibariyle Tirkiye nin 3 ile
4.’liik arasinda en iistte yer aldig1 fasildur. i1k 5 iilkenin birlikte diinya ihracatinda
pay1 1/3’tiir. ABD 1,1 milyar $, Cin 750 milyon $, Brezilya ve Irak 500’er milyon
$ civar agiklari ile dikkat ¢cekmektedir.

Sekil 16: 11. GTIP Degirmencilik Uriinleri Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.
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12. GTIP Yagh Tohum ve Meyveler
Ulkemizin hububat (10) faslindan sonra yaklasik 2 milyar $ ile en fazla

acik verdigi ikinci fasildir. Bitkisel yag yaninda yem ve enerji i¢in kullanima olan
talebi iiretim karsilamaya yetmemektedir (Kiiiik ve ark., 2022, s. 224). Ozellikle

aycicegi tohumunda U nedeniyle ktadir.

108,6 milyar $ hacim ile en fazla ticareti yapilan fasillar arasinda yer al-
maktadir. Thracatta ve ithalatta sayili sayida iilke séz sahibidir. Ornegin ihracatta

ABD %028, Brezilya %27 pay ile toplamin yarisindan fazlasini karsilamaktadir.

Cin’in ithalattaki agirlig1 daha da yiiksektir; %39,6. Cin bu fasilda verdigi
42 milyar $ agik ile herhangi bir gida faslinda olan en biiyiik agiga sahiptir. Al-
manya, Hollanda, Japonya ve iilkemizin de dahil oldugu Akdeniz iilkeleri de hem

ithalatta hem de fasil ticaret agiginda 6nemli aktorlerdir.

113 milyar $ dolayinda olan ithalatin yaklasik 64 milyar $’1 (%56,3) soya
fasulyesi (1201 grubu) iizerinedir. Soya fasulyesi ihracatinin %44,6’sin1 Brezilya,
%44’inii de ABD gergeklestirme olup oligopol durumundadir. Her iki iilkenin
de alicist %58’er payla Cin’dir. Bu durum ABD-Cin tarife savaslarinda bu iiriin
grubunun neden koz olarak masada oldugunu gostermektedir (Adjemian et al.,
2021, s.2). 11,1 milyar $ rep veya kolza tohumu (1205 grubu), 8,1 milyar $ ekim
amaciyla kullanilan tohum (1209 grubu), 5,4 milyar $ diger yagh tohumlar (1207
grubu) ve 4,7 milyar $ aygicegi tohumu (1206 grubu) ithalati bulunmaktadir. Ttir-
kiye 1,2 milyon ton (628 milyon $) ve %12,7 pay ile ay¢igegi tohumu ithalatinda

diinyada ilk sirada yer almaktadir.
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Sekil 17: 12. GTIP Yagh Tohum ve Meyveler Diinya Ticareti

30.716

GTiP 12 ihracat GTIiP 12 ithalat

29.037

44.858

7.452

4.335
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2.290
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Arjantin
Belgika
Misir
Rusya
Tayland
italya

Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

Diinyada13. GTIP Lak, Sakiz Recine

Yaklasik 7,5-8 milyar §$ ile gida sektoriiniin en az ticarete konu faslhidir.
Thracatta Cin %21,6, Hindistan

%9,6, ABD ve Ispanya %8 civari, ithalatta ise ABD %19,1, Almanya
(%7,9, Fransa, Cin ve Japonya %S5 dolayinda pay sahibidir.

15. GTiP Hayvansal-Bitkisel Yaglar

Hayvansal ve bitkisel yaglar (15) fash diinya ticaretinde yaklagik 102 mil-
yar $ paya sahiptir. Ulkemizin de 1,6 milyar $ ithalat: ve 250 milyon $ fasil agig1
ile acik verdigi 6 gida faslindan biridir. Bu fasilda Uzakdogu iilkelerinden Endo-
nezya (%20,3) ve Malezya (%13,2) toplam ihracatin 1/3’iinii gerceklestirmekte
olup sirasiyla 20,5 ve 11,3 milyar $ fazla vermektedirler.

Ithalatta ise Cin ve Hindistan yaklasik %10,7 ve %10,1 er pay ile toplamin
1/5’inden fazlasii karsilamakta iken her iki tilkenin 10 milyar $ civarinda agik-
lar1 bulundugu goriilmektedir.
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Sekil 18: 15. GTIP Hayvansal-Bitkisel Yaglar Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

16.GTiP Et Balik Uriinleri

52,8 milyar $ ticaret hacmine sahip fasilda Cin 9,2 milyar $ (%17.,4) ve
Tayland 8,6 milyar $ ve %16,2 pay ile toplamin 1/3’iine ihra¢ eden 2 iilkedir.
3,4 milyar § ile izleyen Almanya yiiksek ithalati ile dengeye yakin bir konumda
iken, Vietnam, Hollanda, Polonya, Ispanya ve ABD de 2’ser milyar $ civarinda
ihracata sahiptir. Uzakdogu’dan Vietnam yaninda Tayland ve Endonezya ile G.A-

merika’dan Ekvador 6nemli ihracatgilar arasindadir.

Ilk 10 ihracatg1 arasinda yer alan ABD, ithalatta da Japonya’nin ardindan 2.
sirada yer alirken 4,1 milyar $ agik da vermektedir. Bu haliyle 5,5 milyar $ agik
veren Japonya’nin ardindan ve yine 4,1 milyar $ agik veren B.Krallik’in hemen
ontinde gelmektedir. Bu 3 {ilkenin ithalattaki pay1 %31,8 gibi son derece yiiksek

bir orandadir. Fransa 1,3 milyar § ve Hong Kong 1 milyar $ acik vererek 6nemli

pazar olan diger tilkelerdir.
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Sekil19: 16.GTIP Et Balik Uriinleri Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

Ithalatta Japonya, K.Amerika ve AB iilkelerinin énemli yeri vardir. Tiirkiye
yalnizca 16 milyon § gibi diisiik bir ithalata sahip oldugu i¢in yine diisiik olan
ihracatina karsin 112 milyon $ fazla saglamaktadir.

Ithalatta baslica iiriin guruplari su sekildedir;
Hazir ve konserve balik, havyar (1604 grubu) 18 milyar $ ve %34,1 pay,
Hazir, konserve et (1602 grubu) 15,8 milyar $ ve %30 pay,
Hazir, konserve kabuklu hayvan, yumusakca (1605 grubu) 8,8 milyar § ve
%16,7 pay,
Sosisler (1601 grubu) 5,5 milyar $ ve %10,3 pay
17.GTiP Seker ve Seker Mamulleri

17 nolu seker ve seker tiriinleri fasli 38-43 milyar § ile 21 gida fashi i¢inde
en az hacme sahip 5. fasildir.

Ulkemiz bu fasilda 671 milyon $ civarinda ihracat ve 235 milyon $ civa-
rinda ithalatla 436 milyon $ ticaret fazlasina sahiptir. Diinya ithalatinin %60,4°i
(25,7 milyar $) kamis veya pancar sekeri (17.01 grubu), %25,8’lik bolimii
(11milyar $) kakao igermeyen seker mamulleri (1704 grubu), %17,8’lik bolimii
(7,6 milyar $) diger sekerler (1702 grubu) seklinde siralanmaktadir.
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Thracatta biiyiik boliimii kamis sekerinden olmak iizere Brezilya yaklasik
8,9 milyar $ ve bir 6nceki yila gore %64 artis ve toplamda %20,9 pay ile ilk
siradadir. 1500’li yillardan itibaren Afrika’dan taginan kolelerle Portekiz tarafin-
dan seker tretimi icin kullanilan Brezilya tarihi kamis sekeri tiretimini diinyada

%36,7 payla liretimini devam ettirmektedir.

Ithalatta ABD’nin %10,8 payimndan sonra nispeten dengeli ve ¢oklu bir da-
gilim s6z konusudur. ABD’nin a¢181 3,1 milyar $’a ulasirken, Cin’in yaklasik 2
milyar $, Endonezya’nin 1 milyar $ ag1g1 s6z konusudur

Sekil 20: 17.GTIP Seker ve Seker Mamulleri Diinya Ticareti

8887 o 5
17 GTIP ihracat 2 17 GTiP ithalat
™
S
N~
~N M
< [e)]
28« — S8 o~ o =
S~ S@|9gns © M35 o
Nmomq.mm - O O 00 Qe oY, mn
Hl\wwgl\ o=, e R - I IR i
L I e B © un
-l o0 o ~ o
0 NN O ~
T £ ® T A £ ® © ©® © @© @© W © W Qggg%egmmgggfg_m
Z 8 >t @598 X 228 =g »> 2058 ERes EFEES
FI I o - IO o R SO = e~ c g Y258l E 522
°® 5 g = 2 3£ 3853 g = s £ % S =)
8 £ 5 P Of= ol = 2 < = = .
I w

Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

18.GTIP Kakao ve Kakao Uriinleri

50 milyar $ hacimle kakao ve kakao tiriinleri faslinda ihracatta hammad-
de saglayicis1 Afrika tilkeleri ile hammaddeyi kullanip katma degerli nihai iiriin
ihracatin1 gerceklestiren AB ve Kuzey Amerika iilkeleri dikkat ¢ekmektedir. Al-
manya, Fildigi Sahili ve Hollanda %12-10 payla Diinya toplaminin 1/3’{inii ger-
ceklestirmektedir.

Ithalatta hammadde iireticisi Afrika iilkelerinin yerini Rusya, Japonya ve
Cin’in almasi diginda belirgin bir degisiklik yoktur. ABD 3,5 milyar $, B.Krallik
1,9 milyar $, Fransa 1,4 milyar $ ve Japonya 0,9 milyar $ agikla 6nemli pazarlar
arasindadir.
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Thracatta 29,2 milyar $ ile (%57,8) ¢ikolata ve kakao iceren iiriinler (1806
grubu) ilk sirada olup, bu {iriin grubunu 9,1 milyar $ ve %18,2 pay ile kakao da-
neleri (1801 grubu), 5,7 milyar $ ve %11,4 pay ile kakao yag1 (1804 grubu), 3,3
milyar § ve %6,6 pay ile (1803 grubu) kakao hamuru ve 2,5 milyar § ve %5 payla
kakao tozu (1805 grubu) izlemektedir. Ulkemiz bu fasilda 56 milyon $ civarinda

acik vermektedir.

Sekil 21: 18.GTIP Kakao ve Kakao Uriinleri Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

19. GTiP Hububat, Un, Nisasta, Siit Uriinleri

81 milyar § civarinda hacme sahip fasil Tiirkiye’nin deger olarak en fazla
ihracat yaptig1 (2,1 milyar $) ve fazla verdigi (1,9 milyar $) sektorlerin basinda
gelmektedir. Ozellikle unda diinya ihracatinin yaklasik 1/5°i olan 950 milyon $
deger ile acik ara liderdir. (Y1ldirim, 2021, s. 17) ihracatta énemli iilkeler gelismis
Bati iilkeleri yaninda Cin, Tayland gibi Uzakdogulular iken, ithalatta S. Arabis-
tan, Avustralya, Japonya, Irak ve BAE de listeye girmektedir.
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Sekil 22: 19. GTIP Hububat, Un, Nisasta, Siit Uriinleri Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

Fasil ihracatinin %46,7°1 olan 38 milyar $§ ekmek, pasta, kek, biskiivi alt
grubundadir (1905 grubu). 23,5 milyar $§ ve %28,9 pay ile malt hiilasas1 (1901
grubu), 12,1 milyar $ ve %14,9 pay ile makarnalar (1902 grubu) 7,3 milyar $ ve
%9 pay ile hububat tirtinleri (misir gevregi gibi) (1904 grubu) onu izlemektedir.

Tiirkiye, genel olarak 13. biiyiik ihracat¢1 oldugu fasilda 1,1 milyar $’lik
pasta, kek, biskiivi ihracati ile diinya 12’ncisi -ki, tatl biskiivilerde (190531) 6’nct,
gofretlerde (190532) 5’incidir- 720 milyon $’lik pismemis makarna (190219) ih-

racati ile diinya 4 inciistidiir.

20. GTiP Sebze, Meyve ve Sert Kabuklu Meyvelerden Miistahzarlar

65,5 milyar $ hacme sahip olan 20 nolu fasil da iilkemizin 2,4 milyar $
ihracat yaninda 2,2 milyar § ile en yiiksek fazla verdigimiz fasil olarak 6demeler
dengemize olumlu katki yapmaktadir. Saglanan basari lilkemizi ihracatta diinya
8. konumuna tasimistir. ihracatta Cin ve Hollanda toplamin %21’ine, ABD, Bel-
cika ve Italya dahil 5 iilke %31’ine ulasmaktadir. ABD ihracatta 3. siray1 almasina
karsin ithalatinin yiiksekliginden 4,8 milyar $ acik vermektedir. Iki ada iilkesi
Japonya 3,5 milyar $, B. Krallik 3,2 milyar $, Almanya 2,4 milyar $ ve Fransa 2,2

milyar $ acikla 6ne ¢ikan diger tilkelerdir.
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Sekil 23: 20. GTIP Sebze, Meyve ve Sert Kabuklu Meyvelerden Miistahzarlar Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

17,7 milyar § ve %27 pay ile bu faslin en 6nemli alt ihra¢ grubu olan baska
yerde yer almayan sebze meyve iiriinlerinde (2008 grubu) Tiirkiye 920,4 milyon $
ile diinyanin 5. biiyiik ihracatgisidir. Cin bu grupta 3 milyar $ ve %17 pay ile ilk
sirada olup 2,2 milyar $ fazla verirken, 1,7 milyar $ ve %9,4 pay ile 2. sirada olan
ABD, yiiksek ithalatina baglh 1,8 milyar $ agik vermekten kurtulamamaktadir.
Biiyiik boliimii Almanya’ya ger¢eklesen Tiirkiye ihracatinin 798,4 milyon $’lik
boliimii 200819 sert kabuklu meyve alt grubuna aittir. Findik oldugu anlasilan bu
alt grupta lilkemiz %15,1 payla diinya ihracatinda ilk siradadir.

Sekil 24: Diinyada En Cok Ithalat1 Yapilan (20 Nolu GTIP) Uriinleri (Milyon $)
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.
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Ayrica bu fasil altinda yer alan -Baska Surette Hazirlanmig veya Konserve
Edilmis; 200830- Turunggiller grubunda 36,5 milyon $ ile 5’inci, 200860- Kiraz-
lar (Visne dahil) grubunda 10,8 milyon §$ ile 8’inci, 200850 Kayisilar grubunda
6,8 milyon $ ile 6’nc1 sira Tiirkiye’ye aittir.

21.GTiP Yenilen Cesitli Gida Uriinleri

83,3 milyar $ civarinda ticaret hacmine sahip olan fasilda ihracatta ve it-
halatta ABD, yaklasik %11-12 ile lider iilkedir. Gida sektoriiniin hemen tiim fa-
sillarinda dis ticarette 6n siralarda yer alan iilkeler bu fasilda da 6n siralardadir.
Aradaki ufak farklardan birisi ithalatta genelde ilk 10°da yer almayan Avustralya
ve nadir yer alan Kore’nin ve sonrasinda Filipinler’in de ithalatta oncii iilkelerden

olmalaridir.

Filipinler 1,4 milyar $, S. Arabistan 1,3 milyar $, Avustralya, B. Krallik,
Kore ve Kanada yaklasik 1,2 milyar $ agik veren pazar iilkeleridir.

Sekil 25: 21.GTIP Yenilen Cesitli Gida Uriinleri Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.
Bu faslin en 6nemli ihra¢ alt kalemleri 2106 grubunda yer alan tarifenin
bagka yerinde belirtilmemis gida {irtinleri (protein konsantreleri, kat siit yagi, di-

yet mamalari, bilesik alkol iiriinleri, izoglikoz suruplari, emiilgatdr, jole vb.) olup

49,4 milyar $ ile bu fasilin toplaminin %58 hacmine sahiptir.
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Soslar ve sos iirtinleri (2103 grubu) 14,9 milyar $ ve %17,5 ile izlemektedir.

Kahve, ¢ay hiilasasi ve konsantreleri (1201 grubu) 8,4 milyar $ ve %9,9
pay ile tgiinci,

Dondurma vb. (2105 grubu) 4,5 milyar $ ve %5,2 pay ile dordiincii,

Corbalar et sular1 (2104 grubu) 3,5 milyar $ ve %4,1 pay ile besinci,

Mayalar (2102 grubu) 2,5 milyar $ ve %2,9 pay ile altinci

onemli fasil alt grubudur.

Tiirkiye’nin bu fasilda ilk 25°te yer aldig1 alt {iriin gruplan yalnizca ikidir;

“Mayalar”da 202,1 milyon $ ve %8 pay ile Cin’in ardindan (342 milyon $)

diinya ihracatinda ikinci,

Dondurmada 43 milyon $ ile 22. (Almanya 596, Fransa 553 milyon §$ ile ilk
2, Belgika 440 milyon §$ ile 3’iincii siradadir) biiyiik ihracat¢idir

22. GTIiP Mesrubat, Alkollii ickiler ve Sirke

Yaklagik 118-125 milyar §$ ile etler (02) ve meyve, kabuklu meyve (08) ve
hububat (10) faslindan sonra en ¢ok ticareti yapilan 4. fasildir. Fransa %14,7 pay-
la en yakin rakibi olan Italya’nin (%9,2) oldukga iizerinde diinya ihracatinda ilk
siradadir. Gida sektoriinde genel olarak agik veren ve gerilerde yer alan B. Krallik
8,4 milyar $ iizeri ihracatla bu kez ilk 3’e girmeyi basarmistir. ilk 10 ihracat¢inin

5 ve 6. sirada yer alan K. Amerika iilkeleri hari¢ tamami Avrupa iilkeleridir.

Fashin 6nemli ihracatcilar icin cok biiyiik gelir kaynagi oldugu goriil-
mektedir. Fransa’nin fasil fazlas1 12,9, italya’nln 8,8, Meksika’nin 7,2, is-

panya’min 3,2 milyar $’1 bulmaktadir.

ABD 7,7 milyar $ ile 5. biiyiik ihracatg1 olarak listede yer alsa da ihracati-
nin 3,5 kat1 ithalati ile diinya ithalatinin 1/5’inden de fazlasini (%22.4) tek bagina
gercgeklestirerek asil ithalat listesinin bagina -biiyiik farkla- yerlesmistir. Kanada
3,7, Cin 3,1, Japonya 2,3, Rusya 2,2, Almanya ve H. Kong yaklasik 1,9 milyar
$ ile, kiigiik Iskandinav iilkeleri ile boyutlarina gére hatir1 sayilir agik ile dnemli
pazarlar hiiviyetindedir. Meksika fasil ihracatinin %95,6’s1, Avusturya ve Isvigre

ihracatinin 1/3’ii, Fransa ve Italya ihracatlarinin %4’ii ABD’ye yoneliktir. Tiirkiye

96



AVRASYA DOSYASI

¢ok biiyiik potansiyele sahip oldugu bu fasilda ciizi bir ticaret ve agik ile yetinmek

durumunda kalmaistir.

Sekil 26: 22. GTIP Mesrubat, Alkollii igkiler ve Sirke Diinya Ticareti
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

En ¢ok ticareti yapilan alt {irlin gruplarina bakilacak olursa sarap (2204 grubu)
34,3 milyar $ ile en ¢ok ticareti yapilan iiriin grubudur. ihracatcr iilkelerin siralamasin-
da da ¢ok etkendir. Fransa 10 milyar $, Italya ise 7,2 milyar $ ihracat ile diger iilkele-
rin gok dniindedir. Bu iki {ilkenin pay1 diinya saraplarinda %50’yi asmaktadir. ispanya
3,1 milyar $ ihracat ile izlemektedir. Avustralya 2 milyar $, Sili 1,8 milyar $ ihracatla
listededir. Bunun da dtesinde Fransiz saraplar1 7, Italyan saraplar1 3,5 $/1 ortalama
birim fiyatlari ile diger ihracat¢ilardan olduk¢a olumlu ayrigmaktadir. Bu grupta ¢ok
biiyiik potansiyeli bulunan Tiirkiye’nin 6,9 milyon $ ile 58. sirada kalmasi, kabul
edilebilecek bir durum olmasa gerekir. Oysa Tiirk saraplar1 2,7 $/1 ortalama fiyat ile
kalite algisinda fena goziikmemektedir. Sarap {iriin grubuyla ilgili calismalarda bugiin
icin listede 5. sirada yer bulan Cin en etkileyici pazar olarak tanimlanirken, Japonya,
Hong Kong, Iskandinav iilkeleri, ABD ve Kanada bu iilkeyi izlemektedir.

Sarap tireticilerinin gelecekte en hizl biiylimesini bekledigi pazarlar ise Sin-
gapur, Cekya, Tayvan ve BAE’dir (Rodrigues et al., 2020, s. 137). Belirtilen tilke-
lere bakildiginda yaklagik 24 milyon niifusa sahip Tayvan disinda digerlerinin 6-11

milyon niifusa sahip, nispeten kii¢iik niifusa sahip tilkeler oldugu goriilmektedir. Hal

97



Dr. Tezer PALACIOGLU, Diinya Gida Ticareti ve Tiirkiye Mevcut Durum, Degerlendirme ve Strateji Onerileri

bdyleyken veya Bu nedenle pazarin biiylimesini i¢ niifusa bagli olarak agiklamak
cok dogru bir yaklagim olmayacaktir. Bu iilkelerin ayiric1 6zellikleri incelendiginde
(nedir diye bakildiginda), Singapur ve Tayvan’m Cin pazarina, Cekya nin basta Al-
manya olmak {izere AB pazarimna, ulasim olanaklarinin kolaylig1 kuskusuz bir fak-
tordir. Singapur ve Cekya ayni zamanda 6nemli turizm destinasyonlar1 arasindadir
(Worldbank 2020). BAE nin 6zelligi ise Arap - Islam cografyasi icerisinde kiiresel-
lesme endeksi en yiiksek olan (38.) ililke olmasi, Dubai’nin diisiik vergilendirilmis
bir aligveris merkezi olarak {in yapmas1 olarak diistiniilebilir. Keza Singapur ve
Cekya bu endeks icerisinde ilk 20°de yer alarak dikkat ¢gekmektedir (KOF, 2022).
BAE ve Singapur’un diinyanin en 6énemli havayolu transfer hub’lar1 arasinda yer
almasi da sarap tiiketimini artirabilecek bir unsurdur. Her 4 iilkede de uluslararasi

yatirimcilar ve yabanci ¢aliganlardan olusan biiytik kitle de hesaba katilmalidir.

29,3 milyar § ile saraptan sonra en biiyiik igecek pazari olan 2208 alkollii icki
alt grubunda 10,2 milyar § ile viski bu alt grupta 1/3’tinden fazla pay almaktadir. Viski
pazarindan en yiiksek pay1 yartya yakin oranla (%49,2) oranla Ingiltere almaktadir.
Ayrica, ABD 1 milyar $, irlanda 778, Singapur 696 milyon $ ihracata sahiptir.

2208 grubunda “diger ickiler” olarak goriilen 220890 alt grubunda 5,5
milyar $ pazar bulundugu sdylenebilir. Tekila, uzo ve raki da bu alt grup altinda
degerlendirilmekte olup, Meksika 1,6 milyar $ tekila ihracati ile ilk siradadir.
Tiirkiye neredeyse tamami “Raki” olan 31,8 milyon $ ve %54’ Almanya, %111
KKTC’ye yonelen Raki ihracati ile 18. siradadir. Oysa Yunanistan’in Tiirk Raki-
sindan daha iyi olmadigi bilinen Uzo ihracatlar1 76,6 milyon $ olup bu iilke 15.
sirada Tiirkiye’nin iizerindedir. En az “tekila” kadar olabilecegi diisiiniilse potan-

siyelin ancak %2 ’sinin kullanilabildigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Liksrler (220870) 3,1 milyar $, Votka (220860) 1,8 milyar $, Rum (220840)
1,4 milyar $ ve Cin (220850) 1,2 milyar $ ihracat rakamlari ile izlemektedir.

Iceceklerde 22,4 milyar $ ile en ¢ok ticareti yapilan iigiincii alt grup olan
tatlandirict igeren “su”yu (2202), yaklasik 15,2 milyar $ ihracat ile “Bira” (2203
grubu) alt grubu izlemektedir. Bu alt grupta yaygin kaninin aksine Meksika 4,4
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milyar $§ ve %29,2 payla diinyada ilk sirada ihracat¢idir. Hollanda ve Belgika 2
milyar $ dolayinda ihracat yaparken, “birac1” olarak bilinen Almanya 1,3 milyar
$ ile ancak 4. siradadir. Tiirkiye bu tiriinde de yiiksek kapasitesine ragmen 40,9

milyon § ihracatla Namibya’nin 6niinde diinyada 30. siradadir.

3,8 milyar $ ile “katki igermeyen su (2201)” besinci en yiiksek ticareti ya-
pilan iirtin alt grubudur. Tirkiye yaklasik 51,5 milyon § ile diinya 14’diir. Ancak
bu pazarda Fransa’nin 826 milyon $, Cin ve italya’nin 660 milyon $ ve 621 mil-
yon § ile ilk siralar1 aldig1 diistiniildiigiinde aslinda potansiyelin ¢ok daha yiiksek
oldugu anlasiimaktadir.

23. GTIP Gida Kalinti ve Dokiintiileri, Kaba Hayvan Yemleri

Yaklasik 77 milyar $ hacme sahip olan fasil, ¢ok ¢esitli kullanim alanlarina
iiriin vermektedir. Ulkemizin 21 fasil igerisinde 1,4 milyar $ ile en ¢ok acik verdigi
3. fasildir. Ihracatcilar listesi gida sektdriiniin genelinde gériilen iilkelerden olus-
maktadir. [hracatin hemen hemen '4’ii ABD ve Arjantin’in elindedir. ABD’nin 7

milyar $’1 asarak, dis ticaret fazlas1 verdigi ender sektorler arasindadir.

Ilk 5 ihracatci diinya toplaminin %45,9’unu, 10 ihracatci ise 2/3’e yakini-
m gerceklestirmektedir. Ihracatci iilkeler arasinda ilk 10°da yer alan Cin disinda
tamami fasilda dis ticaret fazlas1 vermektedir.

Sekil 27: 23. GTIP Gida Kalint1 ve Dékiintiileri, Kaba Hayvan Yemleri Diinya Ticareti

23 GTIP ithalat
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.
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Ithalatta tek bir iilkenin veya birkag iilkenin ezici paymndan s6z edilemez. Yine
de ilk 10 iilke ithalatin %43,8’ini karsilamaktadir. Ulkemizin ithalatta diinya 17. ol-
dugu 6nemli bir fasildir. En ¢ok acik veren ilk 6 iilke igerisinde Cin disinda tamami

ada-yarimada iilkelerdir. (Japonya, Kore, Endonezya, B,Krallik ve Filipinler).

80,6 milyar $ ihracatin;

34,5 milyar $’a yakin kismi (%42,8) hayvan gidasi miistahzarlar1 (2309 grubu),
24 milyar $’1 soya kiispesi (%29,8 - 2304 grubu),

7,5 milyar $’1 bitkisel yag tiretim artiklarindan kiispe (2306 grubu),

6,4 milyar $’1 et, balik, sakatatlarin yenmeyen kisimlarindan unlari (2301 grubu),
5,1 milyar $’1 nisasta, seker ve bira sanayi artiklari (2303 grubu),

2,1 milyar $’1 hububat, baklagil kepek ve kalintilar (2302 grubu) seklindedir.

Ulkemiz 23. Fasilda hayvan gidasi miistahzarlarinda (2309 grubu) 24 mil-
yon $’lik smirl agik disinda yukarida sayilan alt gruplarin her birinde yaklasik
190-325 milyon $ arasi agik vermektedir.

24. GTiP Tiitiin ve Tiitiin Yerine Gecen islenmis Maddeler

42 milyar $ olan fasil ihracati icinde AB {ilkeleri ve BAE yaninda Hong
Kong’un da Cin’e dahil oldugu diisiiniilecek olursa Cin, ABD, Brezilya ve Endo-
nezya 6nemli yer almaktadir. Polonya %11,4, BAE %10,4 ve Almanya %6,7 pay
ile ilk 3’1 almaktadir.

Tiirkiye 909 milyon § ihracatla 14’{incii siradayken Litvanya gibi soguk ik-
lim tilkesinin Tiirkiye’nin 6niinde yer bulmus olmasi, hele ki topraklarinin biiyiik

kismi1 ¢6l olan BAE nin diinyada 2. sirada yer alabilmesi sasirticidir.

Fasil ihracatinin %56°s1 (23,5 milyar $) mamul puro, sigarillo ve sigaralar
(2402 GTIP) iken, kalan boliimii yaklasik esit 2 par¢a halinde diger mamul tiitiin
(2403 GTIP) ve yaprak tiitiin ve dokiintiileri (2401 GTIP) olarak gerceklesmek-
tedir.

Tiirkiye mamul puro, sigarillo ve sigaralar ihracatinda 431 milyon § ile

diinya 13., yaprak tiitiin ve dokiintiileri ihracatinda 268 milyon $ ile diinya 10.

100



AVRASYA DOSYASI

diger mamul tiitlin Girtinleri ihracatinda 211 milyon $ ile diinya 13. siradadir. Bu
arada, ozellikle yaprak tiitiin ihracatindaki olumsuz gelismeye dikkat ¢ekmek
gerekir. Gegmiste ¢ok giiclii olunan yaprak tiitiin ihracatinda, yurt i¢inde Tiirk
tiitlinti olarak bilinen i¢cim aligkanliginin degisip Virginia tiirii tiitline yonelinmesi
ile iretimin azalmasi1 ve ithalatin artmasi sonucu geriye diismekle birlikte verilen
acik artarak 2020 yilinda 164 milyon $’a ulasmigtir. Tiim fasil ihracatinda 2017-
21 aras1 donemde kayip %17,5°tir. Tiirkiye ihracatinda ilk 2 sira %13 ve %12 pay-
larla iran ve ABD iken, kalan boliim de Irak, S. Arabistan, Belcika, Israil, Malta,
Bahreyn basta, Ortadogu iilkeleri, AB tilkeleri ve Rusya civarina yonelmistir.

Sekil 28: 24.GTIP Tiitiin ve Tiitiin Yerine Gegen Islenmis Maddeler Diinya Ticareti

24 GTiP ihracat 24 GTIiP ithalat
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Belgika 1653

Rusya 837
TURKIYE ] 665 (15)

Polonya |
Cekya
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Kaynak: Trademap verilerinden 6zel ¢alisma ile derlenmistir.

Ithalatta Japonya tamam agik sayilabilecek 5,5 milyar $ ithalat ile ilk s1-
radadir. %11°8 ile diinya ithalatinin 6nemli boliimiinii karsilayan Japonya son 5
yilda ithalatin1 her y1l ortalama %8 dolayinda artirmistir. Almanya da, son 5 yilda
ortalama %9 artisla ithalatin1 3 milyar $’a tasimakla beraber agig1 211 milyon $

ile makul seviyededir.

Tiirkiye 2/3’{ yaprak tiitiin olan toplam 665 milyon $ ithalatimin bityiik kismini
Brezilya (%20.,4°1i), Hollanda (%9.2), Almanya (%8,6), Mozambik (%7,8), Rusya,
Sirbistan ve ABD (yaklasik %6’ar) gibi ¢esitli kaynaklardan gergeklestirilmektedir.
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SONUC

Uluslararasi ve ulusal literatiirde gida tiriinleri ticaretini bir biitiin olarak ele
alan, genel ve toplam verileri inceleyen ¢alismalara rastlanmaktadir. Yine spesifik
olarak kahve, aycicegi, hububat gibi bazi {iriinlerde diinya ticaretini inceleyen ¢a-
lismalar da bulunmaktadir. Oysa, bu ¢alisma 23 gida tirlinleri faslinin her birinin
diinya ticaretini, Tiirkiye’yi merkeze alarak, mevcut durumu, rakipleri, firsatlart,
eksik yonleri ortaya koyan ve Oneriler getirmeyi hedefleyen 6zgiin bir ¢alisma

hiiviyetinde olup, sektorle ilgili herkese yol gosterici olmast amaglanmaktadir

Bu ¢alismanin sonuglarma gore, diinya gida ticaretinde en 6nemli muka-
yeseli stiinliik alanlar1 toprak biiyiikligi ve verimliligi ile uygun iklim kosul-
lar1 ve su kaynaklaridir. Tarimda ¢alisan egitimli ¢iftci sayist da buna eklenebi-
lir. Nitekim ABD, Brezilya, Cin, Kanada, Meksika, Arjantin, Avustralya, Rusya,
Yeni Zelanda, Hindistan Ukrayna, Polonya oncelikle biiyiik yiiz 6l¢limlerinin
avantajindan yararlanan iilkeler olarak anlasilmaktadir. Thracatgilar listesinde en
istlerde yer alan, Avrupa’nin Akdeniz kusag: iilkeleri tarim tiretimi i¢in uygun
iliman, Tayland, Malezya, Endonezya ve Vietnam ise bununla beraber kendine

0zgii lirlin tiretimine imkan saglayan tropik iklim avantajini kullanmaktadir.

Tersi durum en 6nemli ithalat¢ilar arasinda yer alan Japonya, B. Krallik, G.
Kore gibi yetersiz toprak ve iklim kosullarina sahip ada iilkeleri ile iiriin tiretimine

engel olan ¢6l iklimine sahip Ortadogu ve Kuzey Afrika iilkeleri i¢in gegerlidir.

Ihracatta 6ne ¢ikan iilkelerin teknolojik gelismislik diizeyleri ile de
dogrudan iliskili olduklar1 anlagilmaktadir. Buna en iyi 6rnekler hi¢ kuskusuz
yiiz 6l¢limii agisindan oldukga kii¢lik olan Hollanda ile hububat ve et disinda gida
iretiminde 6nemli bir agig1 bulunmayan, ¢evre iilkelerinin agik verdigi sebze ve
meyve iretiminde olumsuz toprak ve iklim kosullarinda fazla vermeyi basaran

Israil olarak gosterilebilir.

Toprak, iklim kosullar1 ve teknoloji disinda gdze ¢arpan en 6nemli degiskenler
niifus ve gelir agisindan merkez tiiketim pazarlarina ve pazara giris kolaylig1 sagla-

yan ticaret birliklerine yakinlik ve giris noktalart olmaktir. Gida iiriinlerinin ¢abuk
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bozulabilir yapisina bagl olarak, en hizli sekilde pazara sunulmasi geregi ve uzun
stireli yiik tagimaciligina imkan tanimamasinin dogal sonucu olarak, gida ticareti
cografi olarak yakin ve bu yakinligi da ¢ogu zaman avantaj olarak kullanarak bol-

gesel birlikler olusturmus iilkeler arasinda gerceklesmektedir.

Cin niifus, ABD, Avrupa Birligi (AB) ve Japonya hem niifus hem gelir ola-
rak merkez tiikketim pazarlaridir. Hong Kong ve Singapur Cin pazarina, Belgika
ve Hollanda AB pazarina, BAE Ortadogu pazarina giris noktalar1 olarak boyutla-

rinin tizerinde dig ticaret hacmine sahiptir.

Merkez pazarlara yakinlik bu pazarlara mal ihra¢ etme imkéan1 yaninda tu-
rizm hareketleri ile de ticaretin gelismesine katki saglamaktadir. Caligmamizda
incelenen sarap orneginde oldugu gibi kisa donemde sarap {ireticilerinin en ¢ok
gelismesini ongordiigli pazarlar Singapur, Cekya, Tayvan ve sarap kullaniminin
dinen yasak oldugu BAE oldugu goriilmektedir. Bu veri turizm hareketleri ve

merkez pazara yonelik transfer uguslarinin dnemini ortaya koymaktadir.

Incelemeden ortaya ¢ikan bir diger sonug bazi iilkelerin bir takim iiriinlerde
uzmanlasarak, sahip olduklari iiretim kapasitesi veya iiriin farklilagtirmasi ve
markalagma ile oligopol 6zellikleri gosterdigi ve ticaretlerinin ¢ok biiyiik kismi-

nin bu {iriinlere dayali oldugudur.

Kiiresel iiretimde ¢ok sinirlt sayida iilkeye bagl kalinmasi 6zellikle hubu-
bat, yagli tohumlar, misir, seker gibi temel gida iiriinlerinin iiretiminde hammadde
olarak alternatifi bulunmayan {iriinlerde en kii¢iik daralmalarda, hatta daralma
isaretlerinde, glinlimiizde oldugu gibi gida fiyatlarinda yiikselise ve oradan da
enflasyona neden olarak uluslararasi genel ekonomik dengeleri bozma riski yara-
tabilmektedir. Bu temel iiriinlerin tedarikinde olasi sikintilar iilkeler arasi iligkile-
ri etkileme giicline sahiptir. Ukrayna’nin Rusya kontrolii altindaki limanlarindan
hububat yiiklii gemilerin ¢ikisi sorunu buna en giizel ornektir. Neredeyse tim
diinya iilkelerinin oncelikli sorunu haline gelen sorun, savasin devam etmesine
ragmen uluslararasi baskilar ve Tiirkiye’nin bagarili arabuluculugu ile aylar sonra

22 Temmuz 2022°de imzalanan anlagma ile ¢6ziime kavusturulmustur.
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Tiirkiye agisindan degerlendirildiginde; Tiirkiye Gida Sektdrii 2020 yilinda
20,5 milyar § ihracat ve 15.1 milyar $ ithalat hacmi ile sirasiyla diinyada 25 ve
26. sirada yer almaktadir. Avrupa’da kendisinden ¢ok daha kiigiik yliz dl¢lime
ve olumsuz iklim kosullarina sahip {ilkelerin gerisinde ithalatta da ihracatta da
Avrupa lilkeleri arasinda 10. sirada yer alan Tiirkiye’nin potansiyelinin oldukca

altinda oldugu bir vakiadir.

Ulkemiz 21 gida sektérii icinde 3’ii 100 milyon $ altinda, 1°i 128 mil-
yon §$ ile sinirli olmak {izere 9’unda agik 12’sinde fazla vermektedir. Dig ticaret
fazlas1 verdigimiz fasillar meyve ve sebze iiretimi ile ilgili 7 ve 8. Fasillar ile,
degirmencilik ve unlu iriinler ile ilgili 11 ve 13 nolu fasillardir. Agik verilen en
onemli fasillar yaklasik -3 milyar $ ile hububat (10. nolu) ve -2 milyar $ ile yagh
tohumlar (12 Nolu) fasillaridir. Her iki fasilda da Rusya ve Ukrayna’nin 6nde
gelen tedarikgiler olmasi ve savas ortaminin iiretim ve fiyatlara yapacagi olumsuz
etkinin ithalat maliyetlerini artirmasi ka¢inilmaz goziikmektedir. Ayrica yakla-
sik -1,4 milyar $ a¢ik verilen yem ve gida kalint1 dokiintiileri (23 Nolu) fasli da
birlikte alindiginda Tirkiye nin desteklemesi gereken iiretim alanlar1 net olarak

goriilmektedir.

Diger taraftan, gida iiriinlerinin ¢abuk bozulan dogasi geregi yakin pazar-
lara daha rahat niifuz edilebilecegi géz Oniine alinarak, helal sertifikali iiriinlerle,
dini-kiiltiirel yakinlik gibi avantajlarla Ortadogu ve Afrika iilkelerine; giimriik
birligi ve yasayan ¢ok sayida Tiirk vatandasi avantaji gz oniine alinarak AB

pazarlarina hitap etme imkani artirilarak degerlendirilebilir.

Hemen her iirlinde oldugu gibi gidada da tiikketimin motorlar1 olan ABD
ve Cin uzak cografi konumlar1 ve uzun ve maliyetli navlun siirecleri nedeniyle,
yasam Oomrii dayanikli ve katma degeri yiiksek nis lirlin kategorilerinde mutlaka

girilmesi gereken pazarlardir.

Bunun yaninda ¢alismanin da ortaya koydugu iizere Japonya, B.Krallik,
G. Kore basta olmak iizere ada ve yarimada iilkelerinde agikca ortaya ¢ikan gida

tirtinli ihtiyacinin karsilanmasi, yine niifusunun 6tesinde ithalat yapmasi dolayisi
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ile Baltik iilkelerine giris kapist oldugu diisiiniilen Litvanya ve Iskandinav iilke-
lerine giris kapis1 oldugu diisiiniilen Norve¢ ve Danimarka’nin titizlikle incelen-

mesi yararli olacaktir.

Son olarak Tiirkiye nin 6zellikle sarap ve alkollii igecekler pazarinda sahip
oldugu 6zgiin flora ve tatlar1 yeterince tanitamadigi diistiniildiiglinden, bu konu

tizerinde destekleyici ¢aligmalar yapilmasi dnerilmektedir.
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Ek 1: Gida Ticaretinde Fasil Bazinda En Cok Fazla ve Agik Veren Ulkeler (ilk 2)

Fazla Fazla Acik Agik
Fasil Tanm .. ..
(Ulke) (milyar $) (Ulke) (milyar $)
o1 Canl1 Hayvan Fransa 2.086 {%BD -1.992
Danimarka 1.494 | Italya -1.658
02 Etler Brezilya 15.558 | Cin -29.562
Avustralya 9.871 | Japonya -9.978
03 Su Uriinleri Norveg 10.307 | ABD -13.524
Hindistan 5.019 | Japonya -8.577
04 Siit Uriinleri, Y.Zelanda 10.406 | Cin -6.712
Yumurta Hollanda 4.960 | Rusya -2.570
07 Yenilen Sebze, Meksika 7.865 | ABD -7.942
K&k, Yumrular Cin 7.715 | Almanya -5.923
08 Yenilen/Sert Ka- | Ispanya 7.190 | Almanya -10.004
buklu Meyve Meksika 5.957 | B.Krallik -6.068
09 Kahve, Cay Brezilya 5.229 | ABD -6.853
Vietnam 2.910 | Fransa -1.767
Hububat ABD 16.657 | Cin -8.365
10 Ukrayna 9.238 | Japonya -5.714
Rusya 9.012 | Fas -4.878
Degirmencilik Almanya 1.096 | ABD -1.057
11 | Uriinleri Tayland 1.061 | Cin =747
TURKIYE 1.056 | Brezilya -523
2 Yagli Tohumlar Brezilya 28.580 | Cin -42.568
ABD 28.466 | Almanya -4.596
13 Lak, Sakiz Regine | Cin 1.266 | ABD -942
Hindistan 468 | Japonya -318
15 Hayvansal-Bitki- | Endonezya 20.500 | Cin -9.815
sel Yag Malezya 11.321 | Hindistan -9.187
16 Et Balik Uriinleri | Cin 8.813 | Japonya -5.532
Tayland 6.265 | ABD -4.117
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17 Seker ve Mamul- | Brezilya 8.816 | ABD -3.072
leri Hindistan 2.005 | Endonezya -1.969

18 Kakao ve Ma- Fildisi 5.164 | ABD -3.506
mulleri Gana 2.310 | B.Krallik -1.885
Hububat, Un, Italya 5.067 | Cin -5.320

19 | Nisasta, Siit Hollanda 3.221 | ABD -5.254
Mamul.

Sebze, meyve, Cin 6.676 | ABD -4.759

20 | Sert Kabuklu italya 2.956 | Japonya -3.540
Meyve. Miist.

21 Yenilejq Cesitli | Singapur 4.989 | Filipinler -1.435
Gida Urtinleri Almanya 2.807 | Suudi A. -1.309
Mesrubat, Al- Fransa 12.875 | ABD -19.153

22 | kollii igkiler ve | italya 8.813 | Kanada -3.698
Sirke

23 Gida kalintilari, | Arjantin 8.389 | Vietnam -3.024
kaba yemler ABD 7.207 | Japonya -2.730
Tiitlin ve tiitlin Polonya 3.572 | Japonya -5.311

24 | yerine iglenmig BAE 3.068 | Fransa -1.460

madde
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Extended Summary

As Covid pandemic clearly reveals, the food industry is the vital sector
that satisfies a basic need for human life, along with health. In the “Hierarchy
of Needs”, (Maslow-1943), which Maslow thinks as the basis in forming the
human personality indicating the layers which everyone tries to accomplish de-
pending on the material and spiritual power, (Maslow-1943) food is the core
of the first step, which he instinctively tends to meet under all circumstances,
regardless of personality. Even it is one step ahead of the other elements of first
step like shelter, sexuality, and the rest. Everybody has to feed himself to sur-
vive and only then after he can then turn to other steps for physical and mental
satisfaction. Food is the sole and sufficient condition for the continuation of life

whereas others are complementary.

The priority of food is also obvious in the income distribution and expend-
iture surveys conducted by the Turkish Statistical Institute (TUIK). According
to the averages of the last 5 years, food, non-alcoholic-alcoholic beverages and
tobacco expenditures are just below the housing and rent expenditures (24.9%),
which is the largest item in cities, with 24.2% of the total income. In addition,
the 20% slice of the population with highest income consumes 2.6 times more
in food expenditures than the lowest 20% slice. (TUIK 2018). This outcome for
Turkey can be generalized to the other countries of the world easily. Developed
countries can increase productivity with the use of technology and good agri-
cultural practices, and despite their comparative disadvantages due to their soil
and climate structures, they can feed their populations by meeting their needs

with imports.

One of the prominent problems among many others derived by the on-
going Ukraine-Russia war, since February 2022, is the break of production and
supply chain of agricultural products, especially for grains and oilseeds. The
problem grows even more when deep-rooted problems such as increasing popu-

lations, global warming and insufficient water resources are added.
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Ifall 21 food-related customs tariff chapters are taken together, the export
volume, which is approximately 1.6 trillion dollars in world trade, corresponds
to approximately 9.1% of the global export volume. The determination of the
outstanding products and countries in trade of food products as well as the as-
sessment to be made by putting Turkey in center, to reveal her position in this
field, deficient and sufficient areas and potential, is considered necessary and

useful.

The comparative advantages decisive in world foodstuffs trade are the
size of arable fertile lands, suitable climatic conditions and water sources. The
number of educated farmers working in agriculture can be added to this. As a
matter of fact, the USA, Brazil, China, Canada, Argentina, Australia, Russia,
New Zealand, Mexico, India, Ukraine, Poland are the countries primarily that
take advantage of their large territories. The Mediterranean region countries of
Europe, which are at the top of the exporters list, use the advantage of a tem-
perate climate suitable for agricultural production, while Thailand, Malaysia,
Indonesia and Vietnam use the advantage of the tropical climate that allows for

the production of unique products.

The opposite situation is valid for the island countries with insufficient
soil and climate conditions such as Japan, UK, South Korea, which are among
the essential importers, and the countries of the Middle East and North Africa,

which have a desert climate that hinders production.

It is obvious that the countries standing out in exports are also directly
related to their technological development levels. The best example for this is
undoubtedly the Netherlands, which is quite small in terms of surface area, and
Israel, which does not have a significant deficit in food production other than
cereals and meat but rather has managed surplus in the production of vegetables
and fruits, which the neighbouring countries have deficits, under similar soil

and climatic conditions.
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Apart from soil, climatic conditions and technology, the prominent vari-
able for success seems to be close or being entry points to consumption centers
and trade associations that provide easy access to the markets in terms of popu-
lation and income. China, USA, the EU and Japan are the central consumption
markets both in terms of population and income. On the other hand, Hong Kong
and Singapore have foreign trade volumes much above their size since they
function as entry points to the Chinese market like Belgium and Netherlands do
for the EU market and UAE does for the Middle East market.

Another conclusion that emerged from this study is that some countries
are specialized in a number of products so that display oligopoly characteristics
with their production capacity or product differentiation and branding. Data
reveals that most of their trade is based on these products. For example, today’s
warring parties, Russia and Ukraine, account for 17.6% and 8% of world ex-
ports, respectively, in wheat and 18.3% and 39.5% in sunflower oil. More spe-

cialization examples of some countries in certain products are given herewith.

Vanilla - Madagascar (56.4%)

Palm oil- Indonesia (53.1%) and Malaysia (29.9%) in in

Cocoa beans- Ivory Coast (40,1%) and Ghana (16.1%) - Cocoa chocolate-
Germany (16.8%) and Belgium (10.8%)

Soybean - Brazil (44.6%) and USA (40%)

Cane sugar - Brazil (36,7%)

Corn - USA (26%), Argentina (16.5%), Brazil (15.9%) and Ukraine (13.2%)

Wine - France (29.1%) and Italy (21%)

Alcohol spirits —France (21.3%) and UK (15%)

Banana - Ecuador (26.1%),

Tea- China (25.1%), Sri Lanka (16%) and Kenya (15%)

Tobacco -Brazil (16.5%)

Fisheries- Norway (9.6%), China (9,6%)

Milk and dairy - New Zealand, Germany and Netherlands (12-11% each)
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Turkey also controls 70.6% of the world’s exports in dried apricots,

59.3% in hazelnuts and 26.5% 1n raisins alone.

To summarize, the Turkish Foodstuffs Industry ranks 25th and 26th in the
world, respectively, with an export volume of $20.508 million and an import
volume of $15.107 million in 2020. It is a fact that Turkey, which ranks 10th in
Europe, in both areas behind the countries with a much smaller surface area and

adverse climatic conditions, is well below its potential.

Turkey has deficits in 9 of 21 HS Chapters, 3 of which is under $100
million and 1 of which is limited to $128 million. Chapters in which it has trade
surpluses are Chapters 7 and 8, on fruit and vegetable production, and Chapters
11 and 13 on milling and bakery products. The striking chapters with deficit are
cereals (HS 10) with approximately $-3 billion and oil seeds (HS12) with $-2
billion. Since the Russia and Ukraine are the leading suppliers in both chapters,
it seems inevitable that the negative impact of the war environment on produc-
tion and prices will increase import costs. In addition, when the fodder and food
residue wastes (HS 23) chapter, with a deficit of approximately $-1.4 billion, is

taken together, the production areas that Turkey should support are clearly seen.

The consideration of; the perishable nature of food products which often
lets to penetrate into nearby markets and the opportunity to appeal EU markets,
taking into account the advantages of the customs union and the Turkish dias-
pora and meanwhile the advantages of religion and halal concept for Middle
East and African countries, constitute the focus destinations and products to

investigate.

The USA and China, which are the engines of consumption in foodstufts
like in almost every product, are markets that must be entered in niche product
categories with high added value and durable life, due to their distant geograph-

ical locations and long/costly freight processes.

In addition to this, as the study reveals, meeting the foodstuffs needs that

are evident in the island countries, especially in Japan, the UK and Korea (KO-
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REA is not an island). Furthermore Lithuania, Norway and Denmark should
also be taken into scope of market research, due to their imports beyond their
population which are thought to be entry points to the Baltic and Scandinavian

countries.

Finally, since it is thought that Turkey cannot adequately promote its
unique flora and flavours especially in the wine and spirits market, it is recom-

mended to carry out supportive studis on this subject.
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