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Oz

Kiiresellesen diinyada bilgi ve iiniversite kavramlart da hizla kiiresellesmekte ve {iniversiteler bu
etkilesime uyum saglamak durumunda kalmaktadir. Bu durum ogrenci hareketliligine de
yansimakta ve kiiresel bir rekabete donligmektedir. Tiirkiye’de son yillarda bircok {iniversitenin
agilmis olmasi bu gergevede daha fazla ¢caba harcanmasi gerekliligini gostermektedir. 2000 yilinda
73 olan iiniversite sayisi siire¢ i¢inde hizla artmistir. Bu durum ulusal ve kiiresel rekabete
yansimakta, {iniversitelerin tanittim faaliyetlerini daha rekabetgi bir yapiya sokmaktadir. Bu
caligmada toplam 6 {iniversite segilerek {iniversitelerin hazirladiklar1 ve kurumsal hesaplarinda
yaymnladiklar1 tanitim filmleri iizerine soylem analizi yapilmistir. Universiteler 2000 yili
oncesinde/sonrasinda kurulan; biiyiiksehirde/biiyiiksehir haricinde kurulu ve devlet/vakif
universitesi seklinde smiflandirilmistir. Sonug olarak iiniversiteler i¢in belirlenen ayrimlarin,
onlarin mesajlarinin farklilagmasi iizerine anlamli sonuglari oldugu goriilmiistiir. Aragtirma
sonuglari ile ilgili liniversitelere pazarlama 6nerilerinde bulunulmustur.
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How Universities lIdentify Themselves?
Discourse Analysis About University
Promotional Films

Abstract

In globalized world, knowledge and university notions are being globalized and universities have
to adapt to this interaction. This situation is also reflected in student mobility and turns into a global
competition. In this context, more effort should be spent because of many universities’ having been
established in Turkey in the last few years. The number of 73 universities in 2000 increased rapidly
in the process. This reflects the national and global competition, making the promotional activities
of universities more competitive. In this study universities were classified in three categories;
established before 2000/after 2000; established in urban-rural; state or foundation university. A
total of 6 universities were selected in this study and discourse analyzes were made on the publicity
films prepared by the universities and published in their institutional accounts. As a result, the
distinctions established for the universities have been found to have meaningful implications on the
differentiation of their messages. The marketing suggestions have been made to the universities
regarding the research results.
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1. GIRIS

1980’lerden itibaren yiiksekOgretimin yayginlastirilmasi politikast gergevesinde, vakif
iniversiteleri agilmig, ikinci dgretim, agik 6gretim gibi seceneklerle yiiksekdgretimde
okuyan kisi sayisinin arttirilmasi hedeflenmistir, ayrica biiyiiksehirler disina da devlet
iniversiteleri agilmistir (Kavak, 2011: 100). Tiirkiye’de 1984 yilinda ilk vakif iiniversitesi
kuruldugunda devlet tiniversitelerinin sayisi 27 adettir (Giinay ve Giinay, 2011: 7). 2016
yili itibari ile Tiirkiye’de 109 adet devlet liniversitesi, 76 adet vakif iiniversitesi ve 8 adet
vakif meslek yiiksekokulu bulunmaktadir (YOK, 2016).

Diinya’da iiniversiteler ilk ortaya ciktiklarinda “egitim” yonleri agir basmstir, sanayi
devrimi ile birlikte “aragtirma” yonleri agirhk kazanmig simdi ise “girisimei”
universiteler ekonomik ve sosyal kalkinmada dogrudan katki sunmay1 hedeflemektedir
(Saking ve Bursalioglu, 2012: 93). Bu da iiniversitelerin sosyal ve ekonomik yasamla
daha yakin bir iliski kurmasini gerekli kilmaktadir.

Tiirkiye’de {iniversiteye kayitli dgrenci sayis1 6.062.886°dir (YOK, 2016). Universite
sayilar1 ve kontenjanlarinin artmasi ile birlikte tiniversiteler arasinda rekabet belirgin hale
gelmistir. Tim tniversiteler daha iyi 6grencileri alabilmek i¢in yariga girmistir. Koklii
iniversiteler en yiiksek puana sahip Ogrencilerin tercih devamliligini saglamaya
calisirken, yeni kurulan {iniversiteler ise yiliksek puanli 6grencileri kendilerini tercih
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etmeleri icin ikna etmeye calismaktadir. Universitelerin bazi béliimleri ise kapanmama
miicadelesi vermektedir. Bu ¢er¢evede tiniversiteler farklilagma ve uzmanlagma yoluna
giderek; bu siiregte kurumsal kimlik calismalarina agirlik vermektedir. Ozellikle son
yillarda hizla artan iiniversite sayisi, kurumsal kimlik olusturma ve tanitim faaliyetlerini
¢ok daha onemli hale getirmistir. Universitelerin pazarlama faaliyetlerinin artmasina
paralel olarak {iniversite pazarlamasi ile ilgili akademik ¢alismalar son yillarda artis
gostermektedir (Yenen ve Gozlii, 2003; Hemsley-Brown ve Oplatka, 2006; Okumus ve
Duygun, 2008; Newman ve Jahdi, 2009; Binbagioglu, 2011; Marangoz ve Arslan, 2015).
Universiteler, tiiketici ya da hedefkitlenin dogrudan yasam planini bigimlendiren drgiitler
oldugu icin, olusturduklar1 kurumsal itibar ve imaj son derece onemlidir. Kitlenin
dogrudan ya da dolayli olarak aldig1 mesajlar toplami kurumlarin itibarini olusturur
(Vural ve Bat, 2013; 128). Bu nedenle iiniversitelerin uzun vadede kurumsal marka
konumlandirmasini yapmasi ve iletisim politikalarint bu g¢er¢evede bigimlendirmesi
gerekmektedir.

Isletmeler pazarlama mesajlarim rekabette “en avantajli konumu” elde etmek icin
gelistirmektedir (Trout, 2005 :27). Bu sebeple konumlandirma yapilirken isletme kendini
rakiplerden farklilastirmalidir. Bu farklilagtirmanin koruma saglayabilmesi icin
kolaylikla taklit edilememesi gerekir (Altumisik, Ozdemir ve Torlak, 2016: 230). Bu
sebeple tanitiminda kullanacag vaatler rakiplerininkinden farkli olmali ve tiiketicinin var
olan algilar1 ile uyumlu olmalidir. Yeni bir iiniversitenin Tiirkiye’nin en iyi iiniversite
iddiast1 alg1 ile uyumlu olmadigt i¢in bagarili sonug vermesi miimkiin degildir. Kurumsal
itibarin asamali olarak bir strateji cergevesinde gelistirilmesi gereklidir.

Pazarlama faaliyetleri temelde miisterilere en iyi degeri sunabilmek igin yapilir.
Miisterilerin elde ettikleri faydalarin katlandiklart maliyetlerden fazla oldugunu
diistinmelerine algilanan miisteri degeri denir (Kotler ve Keller, 2009: 160). Miisteri i¢in
deger yaratma, miisterinin neleri istedigi ve lriinii satin alip kullandiktan sonra neyi elde
ettigi ile ilgilidir (Tekin ve Cigek, 2005: 66). Bu sebeple iiniversiteler daha tercih edilir
olmak i¢in Ogrencilerin beklentilerini &grenmekte ve bu beklentileri ne oranda
karsilayabildiklerini 6l¢mektedirler. Ayrica basarili 6grencilere c¢esitli burslar ve
hediyeler vererek Ogrencilerin tercihini etkilemeye c¢aligmaktadir. Hem devlet
universiteleri hem de vakif {iniversiteleri kendilerini tanitabilmek igin ciddi ¢aba ve
kaynak harcamaya baglamiglardir.

Yiicebas (2011), tiniversite kavrami ile reklam kavrami arasindaki iliskiyi inceleyen
calismasinda; tniversitelerin yaptigi reklamlarin 6grencilerin {niversite ile olan
iligkilerini “siradan bir aligveris esnasinda oldugu gibi, maksimum fayday1 saglayacak
etkinlikte gegmeli, 6grencilerin yagsam deneyimlerinde muhakkak paraya, ise ve gelecekte
kullanilabilecek bir pratik yarara tahvil edilebilir” nitelige doniistlirdiigiini
belirtmektedir. Universitelerin gazete ve dergilere verdigi ilanlarda en ¢ok yurt dist
olanaklari, kariyer olanaklari, burslar ve nitelikli egitim vaat ettikleri bulunmustur
(Yildiz, 2014: 166). Universiteler kiiresellesmenin getirdigi hizli ve rekabetgi
gelismelerden etkilenmekte ve sdylemlerini bu sekilde kurmaktadir. Universiteler
tanitimlarinda en ¢ok gelecek, diinya, basar1 ve tercih kelimelerini kullanmistir (Yildiz,
2014: 165).
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Bu baglamda c¢alismanin amaci Tirkiye’deki {iniversitelerin kendilerini nasil
tanimladiklar1 ve tanitim faaliyetlerinde iirettikleri sdylemin tespit edilmesidir. Bu
sebeple 6 iiniversitenin tanitim filmi incelenmistir. Universitelerin tanitim filmlerinin
secilme gerekcesi, tanmitim filmlerinin ¢ok sayidaki kisiye wulasmasi, mesajin
olusturulmasindaki tiim kontroliin {iniversitede olmasi, gorsel ve isitsel mesajlarin birlikte
kullamlabilmesidir. internet hizla geliserek 6zellikle sosyal medyanin etkisi ile biiyiik bir
pazarlama ve reklam kanalina doniigmiistiir. Ayrica internet tanitimlarinda yayinciya
komisyon 6demek zorunda olmamak, icerigi hizli bir sekilde degistirebilmek, hizli geri
bildirim almak ve genis bir cografyada boliinmiis pazarlara hitap edebilme olanaklari
bulunmaktadir (Babacan, 2015: 117-118). Bu gibi olanaklar internet iizerinden yapilan
tanitim ve reklam faaliyetlerini tniversiteler i¢in kullanigh hale getirmektedir. Bu
gergevede tiniversiteler kendilerini anlatirken tanitim filmlerinde diger tanitim araglarina
gore daha fazla secenege sahip olabilmektedirler. Aragtirmanin sonuglarinda
tiniversitelerin pazarlamasi tizerine galisacak arastirmacilara ve iiniversitelerin tanitimi
konusunda calisan uygulamacilara dneriler bulunmaktadir.

2. YONTEM

Universiteler “devlet {iniversitesi/vakif tiniversitesi”, biiyiliksehirlerde kurulan,
biiyiiksehirler haricinde kurulan ve 2000 yili dncesinde kurulan-2000 yili sonrasinda
kurulan olmak flizere Ug¢ nitelige gore sekiz kategoriye ayrilmiglardir (Tablo 1).
Universitelerin ilk ayrimu iiniversitenin devlet veya vakif iiniversitesi olmasina goredir.
Universitelerin devlet ve vakif {iniversitesi olmas {iniversitelerin tanitima ayirabilecegi
biitgeyi, O6grencilere liniversiteyi tercih etmeleri i¢in Onerecegi faydalari etkileyecektir.
Ikinci ayrim ise {iniversitenin kurulus tarihidir. Bu ayrim ise iiniversitenin koklii bir
iniversite olarak goriilmesini etkileyebilir. Bu durum yeni kurulan iiniversitelerin
ogrencilerde bilinirlik olusturmak ve tercih edilebilmek icin kurulusu daha eskiye
dayanan {iniversitelerden farkli bir sdylem iiretmesine yol agabilir. Ugiincii ayrim ise
iiniversitenin kuruldugu sehrin biiytikligiidiir.

Tablo 1. Universitelerin Kategorilere Gére Ayrimlar1 ve Her Kategoriden Secilen
Universite

Devlet Universitesi Vakif Universitesi
Kurulus 2000 6ncesi 2000 sonrast 2000 6ncesi 2000 sonrast
Biiyiiksehir - (18), Bursa (20), Kog (56), Hasan
(Universite say1s1) (43), ODTU Teknik Uni. Uni. Kalyoncu Uni.

Biiyiiksehir digt (10), Cumhuriyet  (38), Yalova
(Universite sayis1) Uni. Uni.

0 0

Arastirmada tiniversitenin kurulu oldugu sehrin 2016 yilinda biiyiiksehir olup olmamasini
g6z dniinde bulundurulmustur. Ogrencilerin {iniversite segimlerini sehrin biiyiikliigiine ve
imkanlarina gore yaptiklar1 varsayilmistir. Biiyliksehirlerde kurulan iiniversiteler
digerlerine gore pek cok yonden daha avantajlidir. ilk olarak sehrin imkanlar1 ve
bilinirligi onlarin tercih edilmesini kolaylastirmaktadir. Buna ek olarak biiyiik sehirlerde
yasayan ve sehir disina ¢ikma istegi bulunmayan biiyiik bir niifusun 6nceligi bulunduklari
sehirlerdeki bu iiniversiteler olmaktadir. Biiyiiksehirler haricinde kurulan vakif
iniversitesi bulunmadig1 icin iki kategoriye ait tiniversite bulunmamaktadir. Her bir
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gruptan bir tiniversite segilerek toplamda 6 tiniversite secilmistir. Se¢im islemi her bir
gruptan bir iiniversite olacak sekilde yargisal olarak belirlenmistir. Incelenen tanitim
filmleri, ¢alisma esnasinda tiniversitelerin kendi internet sitelerinde veya {iniversitelerin
kurumsal sosyal aglarinda giincel olarak yayinda olan tanitim filmleridir.

2.1. Aragtirmanin Kisitlart

Arastirma Tiirkiye’de bulunan tiim iiniversiteleri temsil kabiliyetinde degildir. Orneklem
grubunu olusturan alt1 {iniversite birbirinden farkli 6zelliklere sahip sehirlerden secilerek
olabildigince cesitlilik ve temsil giicli saglanmaya calisilmistir. Arastirma 2016 yili
haziran ayinda Ttniversitelerin kurumsal internet sitelerinden ulagilabilen tanitim
filmlerinden olugsmaktadir. Universiteler genellikle her yil veya iki y1lda bir tanitim filmi
hazirlatmaktadir.  Universiteler  kendilerini  tamimlarken ¢ok farkli  mecralar
kullanmaktadir ve bu mecralarda verilen mesajlarin igerikleri tam olarak bir digeriyle
ortiismeyebilmektedir.

2.2.  Inceleme Yéntemi — Gostergebilim ve Sdylem Analizi

Giliniimiiz diinyas1 gorsel iletisimin hakim oldugu bir kiiltiire sahiptir. Glindelik yagam
tiketici olarak konumlandirilan bireyler igin diizenlenmis sayisiz gorsel metinle
doldurulmus, bireyler ise giinliik rutinleri iginde bu metinlere bilingli, istekli veya
istemleri disinda ve bilingsiz olarak maruz kalmaktadir. Ozellikle sosyal medyanin
yayginlagsmasinin ardindan gérsel mesajlarda niceliksel bir artis olmus, kurgusal igerik ile
belgesel igerik, reklam amagli {iretilmis metinle siradan bir metin birbiri ile i¢ ige
geemistir. Gorsel iletisimde ve reklam platformlarinda kitle iletisim araglariin baskinligt
azalmistir. Ozellikle davranmissal reklamcilik uygulamalari ile sosyal medya iizerinde
dogru hedef'kitleye ulasmak ¢ok daha kolay hale gelmis ve akilli telefonlarla birlikte hizla
gelisen dijital reklam medyalari, bu mecralar igin iretilen igerikleri belirgin bi¢imde
onemli hale getirmistir. Universiteler artan oranda sosyal medya iizerinden genglere
yonelik reklam ve tamitim faaliyetleri gergeklestirmekte, dijital ortamlarda yapilan
tanitimlar, gengler ile {iniversiteler arasinda 6nemli bir iletisim saglamaktadir.

Her tiirlii gorsel metin bir kodlamayi dolayisiyla bir sdylemi barindirir. Ancak bu
caligmada reklam filmleri yerine tamitim filmleri incelenmistir. Ciinkii her ne kadar
tanitim filmleri de bir dizisellik (segme) ve dizimsellik (birlestirme) siirecini, dolayisiyla
kurguyu barindirsa da reklam filmlerinin kurgusal yapisina oranla izleyicide belgesel
formuna daha yakin bir tiir/anlati izlenimi uyandirmaktadir. Bu nedenle tanitim
filmlerinin gergeklikle iliskisi daha az sorgulanmaktadir.

Bu baglamda 6rneklem kiimesini olusturan {iniversitelerin internet siteleri incelenmis,
iniversite sitelerinde fiillen yaymda olan filmler disginda herhangi bir metin
kullanilmamistir. Bu filmler tiniversitelerin kurumsal sitelerinden veya buradan baglanti
verilen kurumsal sosyal medya hesaplari lizerinden indirilerek, islevsel/tematik kareleri
ayirt edilmis ve gostergelerin analizi yoluyla anlam ortaya ¢ikarilmistir.

Gostergebilim, dilbilimei Saussure tarafindan ortaya konmus yapisalct bir metin analiz
yontemidir. Metnin yapisal unsurlarina boéliinerek anlamin ortaya cikarilabilecegini
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savunan Saussure, calismalarini dilbilim g¢aligmalarinda yogunlastirmigtir. Yapisalct
caligmalarla birlikte gelisen gostergebilim, altmisli yillardan itibaren dil ve séyleme
yonelik yogunlagan calismalarda birgok aragtirmaci tarafindan ele alinmis ve gorsel
metinlerin analizinde yaygin olarak kullanilan bir yontem olarak kabul edilmistir (S6zen,
2013).

Bir iletisim unsuru olarak gosterge, gosteren ve gosterilen olarak ikiye ayrilir. Kodlanmig
bir mesaja doniisen gosteren, nesne olarak bir gosterileni isaret eder. Ancak gostergede
kullanilan diger kodlar (kamera agisi, renk, baglam v.b.) géstereni diger gostergelerle
iliskiye sokarak, diiz anlamin yanina anlami zenginlestiren yan anlamlari, kiiltiirel
kodlari, alegori ve metonimileri ekler. Boylece bir gosteren yayilan bir sdylemin pargasi
haline gelir ve farkli baglamlarda farkli anlamlar iiretir. Bu nedenle gostergebilimciler
metni sabit bir kavram olarak degil, kodlayici, metin ve kod agic1 arasinda bir miizakere
olarak adlandirmistir. Metni olusturan gostergeler paradigmasi ve diizenlenis bigimleri
gostergebilimin inceleme alanidir (Fiske, 2013; 121-130).

Soylem ise baskin kiiltiiriin ve diigiince bi¢iminin kendini degisik metinlerde ifade edis
bicimidir (ElI-Nawawy & Elmesry, 2016). Biiyiikk anlatilar dogrudan anlatim yoluyla
iiretilmezler, sosyokiiltiirel yasamin degisik yonlerine dagilarak farkli 6znelerin metin
kurma bicimlerinde tekrar {iretilirler. Gostergebilim bir metinde ne sdylendigine
yogunlasirken, sdylem analizi bir diisiincenin kendini mikro diizeyde nasil ifade ettigine
yogunlagmaktadir. Bu baglamda gostergeler bu ifade edis bigiminin iirliniidiir, bu nedenle
bir baglamda ele alinmalidir. S6ylem sadece sdylenende degil, mesajlarin olusturdugu
tematik biitiinliiklerde ortaya ¢ikar. Biitiin 6zneler “BiZ” kurgusunu érerken kendi olumlu
niteliklerini 6n plana ¢ikaracaktir bu da kendini en fazla temalarda ele vermektedir. Bu
baglamda anlami olusturan ikinci sdylem unsuru tanim diizeyi ve ayrinti derecesidir.
Biitiin 6zneler kendi olumlu yonlerini daha iyi tanimlamak ve daha ayrintili anlatmak
egilimindedir. Bu ayrint1 biitiinleri de tematik pargalari olusturur (Dijk, 2015: 55).

Soylemlerin  kurumsal kimlik olustururken {yelerine belirli cevaplar tiretmesi
gerekmektedir. Kurum kimligi ancak iiretilen bu sdylemin ordiigii “BiZ” kavraminin
belirginligi ile aktarilabilir. S6ylemler su sorular1 cevaplayarak varliklarini gii¢lendirir;

0] Uyelik 6lgiitleri: Kimler ait (degil)?
(i) Tipik etkinlikler: Ne yapiyoruz?
(iii) Genel amaglar: Ne istiyoruz? Bunu nigin yapiyoruz?
(iv) Kurallar ve degerler: Bizim i¢in iyi ya da koétii olan nedir?
(V) Durum: Otekilerle ne tiir iligkilere sahibiz?
(vi) Kaynaklar: Kim(ler) grup kaynaklarimiza ulagsma hakkina sahip (Dijk, 2015:
28)? Bu sorularin net olarak cevaplanist grup kimligi ve davranis modelinin
ortaya ¢iktigini gostermektedir.

Bu baglamda tanitim filmleri incelenirken, iletisim esnasinda belirtilmeyen herkesin
biliyor kabul ettigi ortak alana ait igerikler incelenmeyecektir. Bunun yerine sdylem
bazinda tematik biitliinliikkleri ve ayrint1 diizeyleri i¢inde onemli bir bigimde ayrisan
boéliimler ve bu boliimleri temsil edebilecek gostergeler incelenecektir.
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3. UNIVERSITE TANITIM FILMLERININ INCELENMESI
3.1. Orta Dogu Teknik Universitesi

Tamtim filmi (ODTU, 2014), Tiirk Bayrag: ile ODTU logosunun yer aldigi bayragin
birlikte dalgalanisi ile agilmaktadir (Resim 1). Alt acidan gergeklestirilen bu ¢ekim
bayraklari yiiceltmekte, dalgalanma ve renklerin birlikteligi yiiceltmenin yan1 sira ODTU
ile Tiirkiye arasinda sembolik bir bag kurmaktadir. Milliyet¢iligin klasik bir tasviri olarak
okunabilecek bu metin takip eden sekanslarda siirekli vurgulanan kiiresel degerler,
metropol, ulus iistii egitim ve hedefler gibi kavramla desteklenmekte ve milliyetciligi
daha sivil, evrensel degerleri destekleyen bir unsur olarak 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu
soylem filmin acilisinda yaziyla da vurgulanan “Bizler diinyay1 degistirebiliriz”
sloganiyla 6zetlenmekte, “Biz” kavrami kiiresel hedefleri olan, evrensel bir diinyanin
pargasi olarak konumlandirilmaktadir.

Resim 1. Tiirk Bayrag1 ve ODTU Logosu

T

|
. l
“Biz” kavrami anlatida bir¢ok yapisal unsurdan yararlanilarak iiretilmekte ve hedef kitle
ulus iistii bir cografyay1 kapsayacak sekilde genisletilmektedir. Bu noktada sesin ve
anlaticinin konumlandirihgini 6zellikle incelemek gerekmektedir. Filmde anlatict olarak
dis ses yalnizca sekanslarin acilis sahnelerinde kullanilmistir. Bunun disinda anlatict
olarak dig ses kullanilmamus tiniversitenin paydaslari olarak 6grenciler ve 6gretim iyeleri
6zne konumuna gecirilmis, anlatim onlarin iizerinden gerceklestirilmistir. Ogretim
iiyeleri ve 0grencileri anlatici olarak kullanan anlat1 yapisi, dis sesin nesnelestirici ve
yabancilastirict etkisinden kurtulmus ve daha esitlik¢i bir sdylem olusturmustur. Biz
kavrami sadece Ogretim iiyelerini ve Ogrencileri 6zne olarak kullanmamis, 6zneler
arasinda da esitlikgi bir yap1 sergilenmeye 6zen gosterilmistir. Ogrenci ve 6gretim
iiyelerinin anlatici olarak kullanildig1 sahnelerde gerek cinsiyet gerek uyruk agisindan
“biz” kavramu esitlik¢i ve ulus iistii bir konumda kullanilmistir.
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Resim 2. Yabanci Uyruklu Ogretim Uyesi

State University of New York
*  New Paltz; ABD

State University of Ne.m«

Binghamton, ABD

University Lumiére LYON 2,
Lyon Fransa -

Huffboldt-Unive
c‘Be‘rﬂrr Almanya
’l‘ ¢
brﬂvetsitéLguml asteur Strasbourg |

Straslboprg_
Eindhoy

- = ,-,
ersite ile lisans,

Resim 2’de goriildiigii gibi ODTU’yii anlatan “biz” kavramu oriiliirken yabanci uyruklu
bir &gretim iiyesi, Ingilizce konusmaktadir. Bu gostergede gdosterilenin diiz anlami
yabanct uyruklu ogretim iiyesi iken, gosterilenin yan anlami ulus iistii degerleri ve
evrenselligi betimlemektedir. Benzer sdylemleri &grencilerin iiniversiteyi anlattigi
sahnelerde de gormek miimkiindiir. Anlatim esnasinda ses ile aktarilan uluslararasi
egitim, projeler, programlar, 6gretim iiyesi yetistirme gibi unsurlar ¢ekimlerde fotografik
olarak siirekli desteklenmistir. Resim 2 ve Resim 3 birlikte incelendiginde her iki
gostergede de benzer bir yapisal dilin kullanildig: goriilmektedir. Her iki kullanimda da
yabanci uyruklu dzneler ODTU yerleskesinde yasanan giindelik yasamin siradanlig
i¢inde ¢ergevelenmis ancak alan derinligi bir anlatim unsuru olarak 6n plana gegmistir.
Diyaframin ag¢ik kullanilmasi ile bilingli olarak daraltilan net alan bolgesi, fotograf dilinde
onemli bir yapisal unsurdur. Diger alanlar1 bulaniklastirarak, bakilmas: ve goriilmesi
gereken alani1 vurgulayan bu yontem fotograf dilinin en 6nemli anlatim araglarindan
biridir. Her iki uygulamada da alan derinligi dar tutulmus boylece yabanci uyruklu
ODTU’liiler nesnel konumlari iginden ayristirilarak vurgulanmistir.

Resim 3. Yabanci Uyruklu Ogrenci
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Filmin a¢ilisinda “bilgi ve 6grenme metropolii” sloganiyla daha 6nce de bahsedilen ulus
iistii ve kozmopolit degerlere atif yapan sdylem, ODTU kimligini olustururken gegmise
ve kokliiliige yaptigi vurgu ile kurumsal kimligini topluma ve tarihe yaslamaktadir. “Bilgi
ve 6grenme metropolil” sloganinin belirsiz zaman ve cografyasi hemen arkasindan gelen
“1956’dan beri” ciimlesi ile tamamlanmakta ve ODTU’niin tarihsel ve toplumsal
boyutlarina vurgu yapilmaktadir. Resim 4’te anlam olusturan unsur fotografin siyah
beyaz olusudur. Gostergenin diiz anlami bir araya gelmis bilim insanlari iken, siyah beyaz
fotografin iirettigi yan anlam tarihsellige vurgu yapmakta ve ODTU’niin koklii gegmisini
vurgulamaktadir. Filmin bicimsel sOylemi tam olarak bu koklii gegmis ile evrensel
degerlerin bir arada olmasindan dogmakta ve bu s6ylem siirekli vurgulanmaktadir. Resim
5, gecmis ve gelecek ile filmin basinda vurgulanan sivil milliyetciligi bir araya
getirmektedir. ODTU yerleskesinde yer alan miize ve koleksiyonlarin anlatildigi karede
bu ana kadar bahsedilen biitiin gostergeler bir araya gelerek filmin sdylemine
eklenmektedir. Bir kadin anlaticinin arkasinda Tiirkiye modernlesme siirecinde sembolik
degeri ¢ok yiiksek olan gostergeler kullanilmistir. Bu gostergelerin, gosterileni olarak
Devrim arabalari tarihsellige ve kokliiliige vurgu yapmaktadir. Sag tarafta yer alan beyaz
aracin plakasinda “TECRUBE” yazmakta ve bu diiz anlam desteklemektedir. Ancak
Devrim Arabalar1 siradan iki ara¢ ve koleksiyon unsuru olmanin 6tesinde metaforik
anlamlar barindirmaktadir. Bu gostergelerin yan anlami; modernlesme c¢abasi, agir sanayi
hamleleri ve diinyada merkez tilkeler konumuna yiikselme arzusunu barimdirmakta ve
modernlesmeci cumhuriyetin temel motivasyonunu yansitmaktadir. ODTU’ de bu siiregte
kendini lokomotif olarak konumlandirmaktadir. Bu karede kullanilan kadin figiirasyonu
ile devrim arabalarinin ¢agrisimlari bir araya geldiginde, gelenekten evrensellige uzanan
bir siirecin, ODTU kimligi ile 6zdeslestirildigi goriilmektedir.

Resim 4. Gelenek Vurgusu

ODTU evrensel diinyaya, gegmisinden aldig1 giig ile kurguladigi kozmopolit “biz” ile
dahil olmaktadir. Bu noktaya kadar gegmis ile evrensel gelecek, paydaslar ve 6zne olarak
Ogretim tyeleri ve O6grenciler arasinda bir esitlik ve denge, gOstergeler araciligi ile
kurulmustur. Film boyunca dengelenmeye ¢alisilan ve gostergelerle siirekli vurgulanan
bir diger unsur; teknoloji ve doga birlikteligidir. Film boyunca igerik olarak teknolojinin
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temsil edildigi Resim 6’ya benzer bir¢ok karenin yer aldigi goriilmektedir. Yiiksek
Teknolojiye dayali laboratuvarlar, karmasik kablolar, bilgisayarlarda yapilan karmasik
hesaplar. Resim 6’da da goriildiigii gibi alan derinligi bu tiir ¢ekimlerde bilgisayar1 ve
teknolojiyi vurgulayacak sekilde kisitlanmakta, bilimsel ¢alismanin yiiksek teknolojiye
dayal1 dogas1 vurgulanmaktadir. Bu noktada bir diger sinematografik unsur olarak kurgu
on plana ge¢cmektedir. Dilbilim g¢aligmalarinda timce dizimi, kelimelerden bagimsiz
olarak séylemi olusturan bir unsurdur (Dijk, 2015, s. 64). Buradan hareketle, dil
kavramlarina benzetmek gerekirse ¢ekimler kelime ise, kurgu bu kelimelerin siralanig
bi¢imidir ve filmografide anlami olusturan temel dinamiklerden biridir. Biitiin film
boyunca Resim 6’daki yapiya benzeyen yiiksek teknoloji gorintiilerini ya doga i¢indeki
etkinlik goriintiileri ya da Resim 2’deki gibi mimari, doga ve 151gin uyumunun
vurgulandigi mimari niteligi 6n planda olan ¢ekimler takip etmektedir. Boylece salt
iktisadi bir bilim ve teknoloji degil, insan ve dogayla uyum iginde olan bir teknoloji
vurgulanmaktadir.

Resim 5. Devrim Arabalar1 ve Sergi
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Ozetlemek gerekirse, ODTU kurumsal kimligini, koklii bir gegmis ile evrensel degerlere
dayali bir kozmopolit gelecek arasinda konumlandirmaktadir. Modernlegsmeci
milliyetgilik ile ODTU kimligi arasinda tarihsel bir bag kurulmakta, insana ve dogaya
saygili, siirdiiriilebilir bir modernlik vurgulanmaktadir. Filmde yansitilmaya ¢aligilan bu
temalarin, filmografik anlatim unsurlariyla da desteklendigi goriilmektedir.

3.2.  Bursa Teknik Universitesi

Bursa Teknik Universitesinin (BTU, 2015) tanitim filminde de ODTU tanitim filminde
rastlanan kurumsal kimlik ile Tirk Bayragi’ni bir araya getirme uygulamas: devam
etmektedir. Ancak ODTU, Tiirk Bayrag ile birlikte kendi ambleminin yer aldig1 bayrag:
kurumsal kimlik olarak kullanirken, BTU uygulamasinda Tiirk Bayragi ile kuruma ait bir
binanin birlikte gorsellestirildigi goriilmektedir. Bu durum 2000 sonrasi kurulan
tiniversitelerin tanitim materyallerinde belirgin bir bigimde géze ¢arpmaktadir. Bina ve
teknolojik altyapinin vurgulanigi bir yeterliligi ispatlamaya calisirken ayni zamanda
yapilanma agamasinda olusu da vurgulamaktadir. Bu durum film esnasinda teknolojinin
gorsellestirilis biciminde de goriilmektedir.

Resim 7. BTU ve Tiirk Bayrag

Resim 8’de belirgin bir bigimde goriildiigii gibi teknolojik aygit artzamanli ya da
eszamanli herhangi bir baglama dahil edilmeksizin, salt varligi sebebi ile
gorsellestirilmektedir. Daha énce ODTU &rneginde teknolojinin kurgu yoluyla doga ve
insan ile iliskilendirildigini ve anlamin burada belirdigi belirtilmisti. Ancak Resim 8’de
aygit tek bagina yiiceltilmekte, anlatilan unsur herhangi bir dizisel ya da dizimsel baglama
oturtulmamaktadir. Teknolojik cihazlar ve laboratuvarlar tamitim filminin g¢esitli
yerlerinde dikkati ¢ekmektedir. Teknoloji gosterimine 6zellikle bir vurgu s6z konusudur.
Bina ve teknolojik altyapiya yonelik bu vurgu daha dnce de belirtildigi gibi 2000 sonras1
kurulan birgok tiniversitenin tanittim materyalinde dikkat ¢ekmektedir.
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Resim 8. Teknoloji Gosterimi

BTU tamitim filminde dikkat ceken bir diger unsur anlatimmn sehrin olanaklari ile
baslamasidir. Yeni kurulan bir¢ok kurum heniiz altyap:r yatirimlarini tamamlama
asamasinda oldugu i¢in belirgin bir kurumsal kimligi bulunmamaktadir. Bu nedenle BTU
(ve diger yeni {iiniversitelerin) genel olarak anlatimlarina bulunduklar1 sehrin tarihsel
Onemine ve var olan olanaklarini dahil ettikleri, sehrin olanaklarin1 kurumsal kimliklerine
dahil etmeye calistiklar1 goriilmektedir. Bu durum, metinde uydudan Tiirkiye’nin ve
Tiirkiye’de Bursa sehrinin stratejik konumunu vurgulamaya yonelik bir gérsel uygulama
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Resim 10’da yine iiniversiteden bagimsiz olarak sehrin bir
olanaginin, kurumsal kimlige aktarilma cabasi belirmektedir. Bu uygulama ODTU &rnegi
ile kiyaslandiginda agirlikli olarak Ankara’da yerlesik olan ODTU niin tanitim filminde
Ankara’dan ve bagkentin olanaklarindan hi¢ bahsetmedigi, sadece kendi olanaklarini 6n
plana tasidigr goriilmektedir. Yeni kurulan iiniversitelerin altyapt yatirimlar
tamamlandik¢a, sehre yapilan vurgunun azalip, yerleskeye yapilan vurgunun artacagi
ongoriilebilir.

Resim 9. BTU ve Uydudan Goriiniim
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Filmde anlatimim sadece dis ses aracilig1 ile gerceklestirildigi ve herhangi bir diegetik
sese rastlanmadig1 goriilmektedir. Bu durum da filmin belgesel yapidan, kurgusal yapiya
yaklagsmasina yol agmaktadir. Tanitim filmlerinde biitiin anlatimin, her seyi bilen bir st
anlatici ses tarafindan gergeklestirilmesi hem inandiricilik sorununa yol agmakta hem de
paydaslar ve izleyenler arasinda etkilesim olanagini ortadan kaldirmaktadir.

Resim 10. Sehrin Ulasim Olanaklari

Yapilanma asamasinda olan tniversitelerde géze ¢arpan bir diger unsur, paydaslardan
Ogretim elemanlarina yapilan vurgunun 6grencilerden fazla olmasidir. Bu durum 6gretim
iiyesi yeterliligini gostermeye yonelik bu girisim olarak degerlendirilebilir. Yabanci dil
egitimi ve uluslararasi standartlara uygunluk vurgulanmaktadir. Resim 11°de dersligin
kosesine yerlestirilmis olan kamera, 6znel bir goriis agisin1 kullanmakta, izleyiciyi
dersligin dogal akisina disaridan bakan bir konuma yerlestirmektedir. Egitim hayatinin
giinliik rutini i¢inde vurgulanan yabanci uyruklu hocalar ile yabanct dil egitimi soylem
olarak burada kalmakta ve ulus iistii, evrensel herhangi bir degere atif yapilmamaktadir.

Resim 11. Yabanci Dil Egitimi

Ogretici kadrosuna ek olarak gorsellestirmede biirokratik hiyerarsi ve iliskilere de vurgu
yapilmaktadir. Universite yonetim kadrosunun gérsellestirildigi Resim 12 film iginde
dikey kamera hareketi ile gorsellestirilmekte ve ast-iist iliskisini vurgular nitelikte
kullanilmaktadir. Buna ek olarak “U” tipi oturma diizeni tam olarak ortalanarak
vurgulanmig ve hiyerarsinin tepesi, cergevede kurulan iiggenin tepesine yerlestirilmistir.
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“U” tipi oturma diizeni demokratik bir yapi igerisinde hiyerarsinin net olarak belli oldugu
bir diizendir. Buna ek olarak karede kurulan liggen kompozisyon biirokratik piramide
yapilan vurguyu giiclendirmektedir.

Resim 12. Hiyerarsik Yap1

BTU &reginde (diger iiniversite 6rneklerinde de benzer uygulamalar mevcuttur) sehir
biirokrasisi ile kurulan iligki, ayirt edici bir 6zellik olarak vurgulanmaktadir. Resim 13°te
goriildiigii {izere Universite yonetimi sehrin sivil veya asker biirokratlar ile birlikte
gorsellestirilmekte, bu iliskiler tanitim filminde vurgulanmaktadir. Bu durum altyap1
sorunlarini ¢ézmeye ¢alisan yapilanma asamasindaki tiniversitelerin, sehir yonetiminin
destegine duydugu ihtiyactan kaynaklanmaktadir. Normal kosullar altinda bir iiniversite
tanitim filminin hedef kitlesi o {iniversitenin potansiyel dgrencileri ve onlarin aileleri
olarak kabul edilebilir. Bu, hedef kitleyi ilgilendirmeyen biirokratik iligki vurgusunun,
sehrin altyap1 olanaklarindan yararlanmak isteyen iiniversite yonetimlerinin paydaslara
yonelik bir halkla iliskiler faaliyeti olarak kabul edilebilir. Universiteler yerlesiklik
kazandikga, biirokratik iligkilere yapilan vurgunun tanitim faaliyetlerinden ¢ikacagi kabul
edilebilir.

Resim 13. Biirokratik Iliskiler
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Ogrencilerin iiniversite egitimleri sirasinda, aldiklari egitimler, dgrendikleri bilgisayar
programlari, yaptiklari projeler ve stajlarla igverenin aradig kisilere doniiseceklerinden
bahsedilmektedir. Tanitim filmi “Bilimi gelecege tasiyan yenilik¢i devlet {iniversitesi”
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sloganiyla sona ermektedir. Ancak ekranda “yenilik¢i devlet iiniversitesi” kism1 yaziyla
vurgulanmigtir. Buradan hareketle o6zellikle biiyiik sehirlerde yeni kurulan devlet
iniversitelerinin 6grenciler tarafindan vakif {iniversiteleri ile karismasi s6z konusu
olabilecegi endisesinin tasindigindan bahsedilebilir.

3.3. Kog Universitesi

Finansmani devlet tarafindan saglanmayan vakif iiniversitelerinde en 6nemli kaynak
ogrencilerin aldiklar1 egitim karsiliginda o6dedikleri iicret olmaktadir. Bu durum
iiniversitelerin soylemini farklilastirmaktadir.

Kog Universitesi tanitim filmi (2013) tematik unsurlariyla bir biitiin olarak incelendiginde
popiiler bir anlatimin filme hakim oldugu ve tanitim filminin, reklam s6ylemine yaklastig
goriilmektedir. Filmin anlatim: diegetik olmayan elektronik bir miizik esliginde
gerceklestirilmektedir. Miizigin tiirli ve yiiksekligi bir fon miizigi olmanimn disinda bir
anlatim unsuru olarak belirmektedir. Bu elektronik miizik, yine diegetik olmayan bir
anlatici ile birlikte kullanilmistir. Bu tanitim filminde dig ses belgesel film dilinde oldugu
gibi konuyu veya nesneyi anlatmamakta, seyirciyi bilingli olarak yonlendirmeye yonelik
kurgusal bir yapi sergilemektedir. Olaylar, konular ve {iniversite hakkinda 6znel
yorumlar1 belirgin bir bicimde yapan bu dis ses, paydaslarin diegetik anlatimlariyla
desteklenmekte ve reklamcilik kavramsallagtirmasinda “sonuctan etkilenme durumuna
gore kaynak kullanimi” ornegini olusturmaktadir. Dis sesin belirgin yonlendirisi,
elektronik miizikle birleserek reklam filminin kurgusal diinyasina yaklagmaktadir.
Universite olanaklar1 olarak; kampiis, oryantasyon siireci, ¢ift ana dal, sosyal sermaye,
akademisyenlere yakinlik gibi unsurlar bu diegetik olmayan sesin ydnlendirdigi
sekanslarda o6grenciler tarafindan 6zne olarak anlatilmaktadir. Filmde yer alan tiim
unsurlarin hedef kitle olarak 6grencinin merkeze kondugu ve onun bakis agisina gore
sOyleme dokiildigi goriilmektedir.

Resim 14. Popiiler Bir ikonografi Olarak UGG Botlar

Filmde goriilen bir diger 6nemli unsur eglenceli genglik, rahatlik, sosyallik gibi
kavramlarin gerek siire gerek icerik olarak 6n plana ¢ikmig oldugudur. Resim 14 filmin
acilis sekansinda kullanilmistir. Burada gosterilen olarak deri koltuklar ve UGG marka
botlar karsimiza ¢ikmaktadir. Her iki nesnede yan anlamlari giiglii olan nesnelerdir. Deri
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koltuklar rahatlik ve liiksii cagristirmaktadir. UGG marka botlar ise genglikle 6zdeslesmis
sembolik nesnelerdir. Pop yildizlar tarafindan ¢ok tercih edilen bu botlar sosyal medya
paylasimlart ile kiiresel bir iine kavusmus; genglik, rahatlik, 6zgiirliik gibi simgesel bir
fetise doniismiistiir.

Resim 15. Yazi Tipinin Kullanimu

Filme hakim olan popiiler unsurlar yazi tipi ile de desteklenmistir. Resim 15°da goriildiigii
gibi tiniversite mimarisi ritmik ve paralel ¢izgileriyle derin bir arka plan olugturmaktadir.
Bu paralel cizgiler mimari derinligi artirirken, zamansal siirekliligi de vurgulamaktadir.
Bu arka planin 6niinde bir paydas olarak 6grenci tiniversitesini anlatmaktadir. Ancak
burada en 6nemli unsur yazi tipi olarak belirmektedir. Tanitim filmi boyunca diizenli font
ailelerine ait olmayan, popiiler ikonografiden alinmig bir yazi tipi kullanilmistir. Film
boyunca {iniversitenin mimarisi derin ve giiglii bir beton blok olarak kullanilmig, 6n
planda ise elektronik miizik ve “pop” bir yazi tiirii ile genglik “motifi” yer almistir.

Resim 16. Yabanci Ogretim Uyesi Gosterimi

ogrencilikte gecen zamanin dtesinde devam edecek
bir iliski olarak goruyorum.

Yurtdisi ile iliskiler bu filmde de belirgin bir unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir. Birgok
mezun dgrenci, diinyanin 6nde gelen tiniversitelerinde aldiklari lisansiistii egitimlerinde
Kog Universitesi’nin payin1 vurgulamakta ve Kog Universitesi’nde alinan lisans egitimini
“yurtdisi lisansiistii egitim” i¢in 6nemli bir kap1 olarak vurgulamaktadir. Yabanci 6gretim
iiyeleri bu tanitim filminde de anlatima dahil edilmis ancak tanitim filminin sdylemine
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uygun olarak, 6grenci ile yakin ilgi baglaminda Oznellestirilmistir. Resim 16°da
goriildiigii gibi yabanci 6gretim iiyesi Ko¢ Universitesi’nin koklii kurumsal yapisimi
vurgulayan siyah beyaz resimler oniinde gorsellestirilmistir. Siyah beyaz fotograf sergisi
ve olusturulan derin perspektif bu kokliliige vurguyu arttirmaktadir. Ancak burada
yabanci Ogretim {iyesi bilimden, tiniversiteden ya da Tiirkiye’den degil &grenci ile
kurdugu iliskiden bahsetmektedir. Ogrencilerin hocalariyla rahatga iliski kurabilmesi
tanitim filmi boyunca bir¢ok kez vurgulanmistir (bkz Resim 17).

Resim 17. Akademisyen Ogrenci Etkilesimi

Popiiler ikonografi ve 6grenciye yonelik hizmet ve egitim vurgulandiktan sonra bilimsel
caligmalar iglenmis ancak bu gorsellestirme de popiiler ikonografiye yaklastirilmistir.
Caligmalar gorsellestirilirken bilimsel gorsellestirmenin agir simgelestirmelerinden,
karmasik laboratuvar ve anlasilmaz cihazlardan uzak durulmustur. Ogrencilerle birlikte
yapilan ¢alismalar ile akademisyenler tarafindan alinan patentlerin anlatildigi sahnede
akademisyen ve 6grenci birlikteligi vurgulanmakta, akademisyenin elinde tuttugu kahve
kupasi bilimsel ¢aligma ile giindelik yasami birbirine yaklastirmaktadir (Resim 18).
Boylece bilimsellik ve laboratuvar hedef kitle olarak 6grenciye yaklastirilmig ve kati
normatif yapisindan uzaklagtirilmistir.

Resim 18. Bilimsel Calismada Akademisyen-Ogrenci Gosterimi

Universitede yapilan projelerden, bu projelerin disiplinler aras1 olmasindan
bahsedilmistir. Yapilan projeler ve sonunda alinan patentlerin dgrencilerle birlikte
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alindig1 vurgulanmustir. Arastirmalari ideallerle iliskilendirmektedirler. Is bulma ve
yurtdigt egitim olanaklari iizerindeki vurgu yogundur. Universite &grencilerine
gelecekteki belirsizliklere karsi ¢ok yonlii gelisme, yeni kosullara uyum kabiliyeti
kazandirma iddiasindadir.

Resim 19. Kampiis-Doga Gosterimi

Kampiis ve yurt olanaklar1 vurgulanirken yine 6grenci merkezli bir dil kullanilmis ve
eglence, imkanlar, sosyal aktiviteler yogun olarak vurgulanmigtir. Burada kampiis
yapisina yonelik vurgu 6énemli bir boyut kazanmaktadir. Resim 19°de goriildiigii iizere
yerleskenin yapist ve doga iginde olusu vurgulanmakta ve yine gorselden anlasildigi
iizere yerleskenin gehir disinda ve doga iginde kendine yeten bir yapi olusu
vurgulanmaktadir. Yerleske Istanbul’da olmasina ragmen Istanbul’'un kimlik ve
olanaklarina yonelik higbir vurgu yoktur. Sehir disinda bulunmak olumlu bir unsur olarak
On plana tasinmaktadir.

3.4.  Hasan Kalyoncu Universitesi

Hasan Kalyoncu Universitesi 2008 yilinda Gaziantep ilinde kurulmus bir vakif
iiniversitesidir. Universite yapilanma asamasinda oldugu igin belirgin bir kurumsal
kimligi olusmamustir. Bu durumun tanitim filmine de (Hasan Kalyoncu Universitesi,
2015) yansidigt goriilmektedir.

Oncelikli olarak anlatim dilinden bahsetmek gerekmektedir. Tamitim filminde seyirciyi
yonlendiren herhangi bir anlatict s6z konusu degildir. Bu da anlatimi nesnel kilmakta,
diagetik olmayan anlaticinin yonlendirici etkisinden seyirciyi kurtarmaktadir. Bu
durumda soylemin filmografi araciligr ile kurulmasi gerekmektedir. Ancak tanitim
sOylemi yeterlilikleri vurgulamakta, kurumsal kimligi zaman boyutunda herhangi bir
perspektife yerlestirmemektedir. 2000 sonrasi kurulan iniversitelerde, o0zellikle
biiyiiksehirdeyse sehrin olanaklarinin vurgulanarak tiniversiteye olumlu bir katki olarak
kullanildig1r goriilmektedir. Ancak Hasan Kalyoncu o6rneginde boyle bir kullanima
rastlanmamakta, hatta iiniversitenin yer aldig1 sehir dahi belirtilmemektedir. Tanitimin
biitiin ¢ergevesi yerleske ve olanaklar1 6lgegi ile sinirlandirilmistir. Resim 20, filmin
kurucu sekansindan bir karedir. Binalar, yesil alan ve sportif alanlarin birlikte sergilendigi
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bu kare yerleske ve liniversitenin fiziksel yeterliligini ve altyapisinin tamamlandigini
gorsellestirmeye yoneliktir.

Resim 20. Hasan Kalyoncu Universitesi Kampiisii

Bir fon miizigi esliginde diagetik 6grenci anlatimlariyla siirdiiriilen metin, bolim ve
tiniversitenin anlatildigi, olanaklarin gdsterildigi bir filmografi ile devam etmektedir.
Derslik, laboratuvar gibi klasik egitim, 6gretim anlatisinin arasinda yabanci dil egitimi ve
yabanct uyruklu &gretim iyesi vurgusu goéze carpmaktadir (Resim 21). Metinde
uluslararas1 ya da evrensel herhangi bir degere ya da hedefe atifta bulunulmamakta,
yabanct dil egitiminde yabanci uyruklu Ogretim elemanlarinin  varligmin alti
cizilmektedir. Derslik, laboratuvar gibi olanaklara eklemlenen yabanci uyruklu 6gretim
iiyesi vurgusu, egitim standardini belirtmeye, uluslararasi nitelikte bir egitim yapildigt
sOylemini {iretmeye yoneliktir. Bu noktada yabanci uyruklu 6gretim iiyesi kavraminin
aracsallastigl, egitimde uluslararas1 yeterlilik ispatinin simgesel degerini istlendigi
sOylenebilir.

Resim 21. Yabanc1 Uyruklu Ogretim Uyesi

Tanitim filminde géze carpan bir diger 6nemli unsur, iiniversite yonetimi ile siyaset
diinyasi iligkisidir. Daha 6nce de belirtildigi gibi 2000 sonras1 kurulan iiniversiteler
altyap1 yatirimlarinda biirokrasi ve siyaset diinyasinin katkilarina ihtiyag duymaktadir.
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Hasan Kalyoncu Universitesi 6rneginde de bir halkla iliskiler faaliyeti olarak iiniversite
yonetimi ve siyaset diinyasi iiyeleri bir arada gorsellestirilmistir (Resim 22).

Resim 22. Universite Yonetimi ve Siyaset [liskisi

Universite yerleskesi ve yeterliliklerinin gosteriminin ardindan sosyal etkinlikler
cergevesinde gencler tarafindan yakindan takip edilen birkag pop yildiz1 gorsellestirilmis
ve genglerin eglence goriintiileri ile birlikte kurgulanmistir. Resim 23 bu popiiler senlik
goriintiilerini kaydedip, gorselleri sosyal medyada paylasan bir genglik ikonografisini
temsil etmektedir. Zaman olarak gegmis ve gelecek arasinda bir perspektif olusturmayan
sOylem, mekan olarak da kampiis disinda herhangi bir seye atif yapmamakta,
ozyeterlilikleri sergileyerek sdylemini olusturmaktadir. Kampiis, yesil alan ve mimarinin
yogun olarak vurgulandigi filmografinin temel olarak, egitim 6gretim yeterliliklerini
vurgulamakla sinirlandig1 bunun iizerinde herhangi bir iddiada bulunmadig: séylenebilir.

Resim 23. Genglik ve Popiiler Kiiltiir

3.5.  Cumhuriyet Universitesi

Cumhuriyet’in kurulusunun 50. y1l1 amsina Sivas sehrinde kurulmus olan Universite’nin
isim ve logosu dogrudan Tiirkiye Milliyetciligine atif barindirmaktadir. Buna ek olarak
daha 6nceki devlet iiniversitelerinde goriilen agilis sekansinda tiniversite ve Tiirk Bayragi
birlikteliginin, Cumhuriyet Universitesi (2016) tanmtim filminde de devam ettigi
goriilmektedir (Resim 24).
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Resim 24. Cumhuriyet Universitesi

Cumbhuriyet Universitesi tanitim filmi sdylem olarak biiyiik sehirlerde kurulu olan
{iniversitelerin disinda bir ¢izgi izlemektedir. Oncelikli olarak anlatim tamamen diagetik
olmayan bir dis sesle yiiriitiilmekte ve hicbir paydas diagetik olarak filme dahil
edilmemektedir. Sehir ve iniversitenin koklii gegmisine yonelik kisa bir giris sahnesinin
ardindan (Resim 25), anlatim iiniversite olanaklarina yonelmekte ve film bastan sona
iiniversite olanaklarinin gosterilisi ile devam etmekte ve sonlanmaktadir.

Resim 25. Cumhuriyet Universitesi ve koklii gegmisi

Universite olanaklarmin anlatildigi boliimlerde biitiin fakiilteler ve bdliimlerin tanitiminin
ardindan Tip Fakiiltesi, Dig Hekimligi Fakiiltesi ve Veterinerlik Fakiiltesi ayr1 olarak
anlatilmakta, Tip fakiiltesi ve Veterinerlik fakiiltesinin bdlgesel Oneminin alti
¢izilmektedir. Soylemde {iniversite olanak ve laboratuvarlarindan daha ¢ok Tip
Fakiiltesinin basarilar1 ve olanaklar1 sergilenmektedir (Resim 26). Bu sekansta
iniversitenin misyonu dile getirilmektedir. Tip fakiiltesi ve Veterinerlik fakiiltesinin
bolgesel onemi, Anadolu Selguklulari Uygulama ve Arastrma Merkezi, Tarim ve
Hayvancilik Uygulama ve Arastirma Merkezi’nin kirsal kalkinma agisindan 6nemi ve
Teknokent’in Sivas ve cevresi i¢in énemi vurgulanmaktadir. Cumhuriyet Universitesi
kendisini tamamen Sivas ve g¢evresinin ihtiyaglarina verdigi cevap ve bdlgesel
kalkinmada oynadigi rol ile tamimlamaktadir. Arastirma merkezleri, tiniversite sanayi
igbirligi ¢caligmalari, Ar-Ge merkezleri tanitimda yer alan unsurlardir.
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Resim 26. Cumhuriyet Universitesini Temsilen T1p Fakiiltesi

Anlatim esnasinda dahil olunan uluslararasi degisim programlari ile 6gretim {iyesi ve
ogrenci degisiminden bahsedilse de filmografide bu konuya yer verilmemekte, anlatimda
da 6nemli bir yer isgal etmemektedir. Biiyiik sehirlerde kurulu olan {iniversiteler, biiyiik
sehrin olanaklarin1 kurumsal kimligine dahil etmeye calisirken, Cumhuriyet Universitesi
orneginde iiniversitenin sehre olanak ve hizmet aktariminin vurgulandigr gériilmektedir.
Sonug olarak Cumhuriyet Universite’sinin sdylemde ulusal kalkinmanin yerel temsilcisi
olarak konumlandig1 gériilmektedir.

3.6.  Yalova Universitesi

Hem Yalova’nin hem de Yalova Universitesi’nin hukuksal statiileri son derece yenidir.
Yalova 1995 yilinda il olmus, Yalova Universitesi’ de 2008 yilinda kurulmustur. Yalova
diger kii¢iik illere nazaran cografi koordinati nedeniyle biiyiiksehirlerin arasinda
bulunmakta ve bir¢ok olanagi biinyesinde barindirmaktadir. Bu gergevede Yalova
Universitesi tanitim filmi (2015) yeni kurulan {iniversitelerin yasadig1 kurumsal sdylem
olusturamama durumunu devam ettirmektedir. Tanitim filmi {iniversiteden 6nce sehrin
olanaklarindan bahsetmekte ve genel sdylemde de sehrin olanaklarinin, {iniversite
kimligine aktarilmaya calisildigr goriilmektedir (Resim 27). Sehrin yesilligi, denizin
varligi, ulasim kolayligi ve sosyal olanaklarmin tamami tniversite kimligine dahil
edilmektedir.

Resim 27. Mutlu Yalova — Sehir ve Universite kimligi
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Yalova Universitesi heniiz yerleske insaatini tamamlayamadig icin gecici binalarda
egitim hayatin1 siirdirmektedir. Bu nedenle kampiis gorselleri bilgisayar ortaminda
olusturularak kullanilmigtir (Resim 28). Bu noktaya kadar incelenen tiim devlet
iiniversitesi tanitim filmlerinin acilis sekansinda iiniversite kimligi ile Tiirk Bayrag:
arasinda analojik bir bag kurdugu vurgulanmisti. Kampiis goriintiilerini bilgisayar
tasarimu ile olusturan Yalova Universitesi tanitim filminde de bu durum ayni bigimi ile
devam etmektedir.

Resim 28. Yalova Universitesi yerleskesine yonelik 3 boyutlu tasarim

Anlatimi yonlendiren herhangi bir dis ses yoktur ancak iiniversite olanaklari, boliimleri
ve diger unsurlar1t yazi ile belirtilmistir. Altyap1 yetersizliginin filmografiye izin
vermemesi nedeniyle yazi ve animasyonun agirlikli olarak kullanildig goriilmektedir. Bu
noktada sehrin olanaklar1 vurgulandiktan sonra, iiniversitenin olanaklar1 degil, degerleri
siralanmakta tiniversite kimligi bu degerler iizerinden iiretilmeye ¢alisilmaktadir.

Anlatimi desteklemek igin sik sik dgrenciler diagetik olarak metine dahil edilmis ve
iniversiteyi onlarin ifade etmesi saglanmistir. Ancak bitiin 6grenci anlaticilar
“liniversitenin yeniligine ragmen sehrin ve universitenin sundugu olanaklardan”
bahsetmektedir. Bu da tiniversitenin heniiz yapilanma asamasinda oldugunu ortiilii olarak
gostermektedir. Yalova sehrinin olanaklarindan ve {iniversitenin degerlerinden bahseden
sOylem ulusal ya da ulus Ustii herhangi bir hedefe yonelmemekte biitiin sdylem, yenilige
ragmen var olan olanaklar ¢er¢cevesinde kurulmaktadir. Bu baglamda ge¢mis ve gelecek
arasinda bir kimlik olusturulamamakta, film 6z yeterlilik sorunsali etrafinda donmektedir.

Resim 29. Yabanci Uyruklu 6grenciler
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Bu noktada son olarak degisim programi ile gelen yabanci &grenciler
gorsellestirilmektedir. Ancak bu kullanim gerek gorsel kompozisyonda gerek kurgusal
kompozisyonda herhangi bir konuma yerlesmemektedir. Ne anlatimda ne de
gorsellestirmede {iniversite ya da egitimle iliskilendirilmeyen bu kullanim yabanci
uyruklu ogrencileri salt bir varlik olarak konumlandirmakta, var olduklar1 igin
gorsellestirmektedir (Resim 29). Herhangi bir baglama yaslanmayan bu kullanim,
yabanct uyruklu 6grencilerin “Mutlu Yalova” sloganiyla son bulmaktadir. Sehir ile
baslayan anlatim, yine sehir ile kapanmaktadir.

4. SONUC

Bu ¢alismada iiniversitelere yonelik tanitim filmleri incelenmis ve séylem diizeyinde
belirli egilimlerin oldugu goriilmiistiir. Oncelikli olarak tiim devlet iiniversiteleri filmin
acilis sekansinda Tiirk Bayragina yer vermis ve kurumsal kimlikleri ile ulusal kimlik
arasinda bir bag kurmuslardir. Buna karsin vakif tiniversitelerinde acilis sekanslarinda
vurgunun kampiis olanaklarinda oldugu goriilmektedir.

Vakif tiniversiteleri ile devlet {iniversiteleri arasindaki bir diger énemli ayrim, vakif
iiniversitelerinin anlatimda popiiler imgelere daha ¢ok yer veriyor olugudur. Bu durum
icerige yansidig1 gibi, Kog¢ Universitesi 6rneginde oldugu gibi anlatimin kendisini de
olusturabilmektedir.

2000 yilindan sonra kurulan iniversitelerde sehrin olanaklarini liniversiteye aktarmak
yaygin bir egilim olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bursa Teknik ve Yalova Universitesi
filmlerinin agiliglarini sehrin olanaklari ile yaparken, bir vakif iiniversitesi olarak Hasan
Kalyoncu Universitesi sehrin olanaklarindan hatta hangi sehirde oldugundan dahi
bahsetmemektedir. Vakif iniversitelerinin  sehirden ¢ok kampiis olanaklarini
vurgulamaya egilimli olduklar1 goriilmektedir. Bu durum bu iiniversitelerin
biiyiliksehirlerde kurulu olmalarindan ve ayni sehirde rekabet etmeleri gereken devlet
iiniversiteleri olmasindan kaynaklaniyor gériinmektedir. Sehirdeki diger iiniversitelerden
farklilagmay1 saglamayacak mesajlarin verilmesi, vakif iiniversiteleri iicretli egitim
verdikleri i¢in anlaml1 degildir. Ancak devlet {iniversiteleri bu 6zelliklere vurgu yaparak
o sehirde okumak isteyen 6grencilerin tercih listelerine girmeyi basarabilirler.

ODTU ve Kog gibi biiyiiksehirlerde kurumsallagnus koklii iiniversiteler sehirden
bahsetmemekte, hatta Kog Universitesi sehir disiligi vurgulamaktadir. Buna karsin yeni
kurulan tniversiteler sehrin kendilerine kattigi degerlerden bahsederken, 2000 yili
oncesinde kurulmus olmasina ragmen bilyiiksehir diginda yapilanan Cumhuriyet
Universitesi kendisinin yerele olan katkisini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Biiyiiksehirlerde var olan {iniversitelerden 2000 6ncesi kurulanlar mimari ve doga
arasindaki uyumu 6n plana ¢ikarirken, 2000 sonras1 kurulanlar yapilanmay1 ve binalari
vurgulamaktadir. Kiigiik sehirlerde var olan {iniversiteler ise mimari ve doga arasindaki
iliskiye deginmemekte, beton blok, bina ve teknik olanak gosterimini 6n plana
tagimaktadir.

2000 yil1 sonrasi kurulan {niversitelerde tiniversite yonetiminin, siyaset ve biirokrasi
diinyast ile iligkisi tanmitim filmlerinde belirgin bir bicimde vurgulanirken, kurumsal
kimligi olusmus koklii tiniversitelerde bu tiir kullanimlara yer verilmedigi goriilmektedir.
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Bu durumun bilimsel calismalardan ziyade altyap: eksiklikleri ile ugrasan yeni
tiniversitelerin devlet ve yerel yonetim katkisina duydugu ihtiyagtan kaynaklandigi
sOylenebilir.

Uluslararasilik, yurtdisi ve evrensellik biitiin tanitim filmlerinde s6yleme dokiilmektedir.
Ancak her {iniversite kurumsal misyonunu farkli bir ¢ergevede ¢izmektedir. Kendini
Tiirkiye modernlesmesinin énciisii olarak kurgulayan ODTU yurtdis: ile iliskilerini,
evrensel diinyaya etki eden bir 6zne olarak konumlandirmaktadir. Kog Universitesi ise
verdigi egitimin yurtdisinda koklii {iniversitelerde lisansiistii egitimin kapisini agtigin
vurgulamakta, ODTU’ye gore daha edilgen bir konum tercih etmektedir. 2000 sonrasi
kurulan tiniversiteler yabanci dil egitimini ve yabanci uyruklu akademisyeni bir yeterlilik
enstriimani olarak kurgularken, kendini yerel kalkinmanin 6nciisii olarak konumlandiran
Cumhuriyet Universitesi yurtdis1 ile iliskileri sadece degisim programlar1 &lgeginde
sOyleme dokmekte, yerelligi 6n plana tagimaktadir.

2000 sonrast kurulan biitiin iiniversitelerin sdylemi 6z yeterlilik sorunu etrafinda
donmekte, teknik ve beseri altyap: sdylemde onemli bir yer isgal etmektedir. 2000 6ncesi
kurulan iiniversitelerden ODTU evrensel degerlere atif yapmakta, teknoloji, doga ve
insan birlikteligini filmografisinde 6n plana tasimaktadir. Cumhuriyet Universitesi ise
ulusal ya da evrensel bir soylem kurmamakta yerel bazda iirettigi hizmet ve bdlgesel
kalkinmaya sagladigi destegi temel sdylem haline getirmektedir. Kog Universitesi ise
biitiin yeterliliklerini vurgulamakta ancak sdylemini popiiler kiiltiire uygun bir diizlemde
tutarak, eglence, rahatlik, sosyallik, yurtdisina ¢ikis gibi araclart kullanarak hedef
kitlesine yonelmektedir.

Yildiz (2014: 166) tarafindan yapilan ¢alismada 6n plana ¢ikan tanitim vaatleri olan; yurt
dis1 olanaklari, kariyer olanaklari, burslar ve nitelikli egitim ile bu ¢aligmanin sonuglari
kismen oOrtiismektedir. Yurtdisi olanaklar: ve egitimin niteligi (bazi durumlarda egitim
icin gerekli olanaklarin yeterliligi) tim tanitim filmlerinde konu edilmistir. Ancak kariyer
olanaklarina tiim tiniversitelerde rastlanmamistir. Burslar ise tanitim filmlerinde oldukga
az deginilen bir konu olmustur. Bu farkliliklar tanitimin yapildigi mecradan ve Yildiz’in
caligmasindaki orneklemin daha ¢ok vakif T{niversitelerinden olusmasindan
kaynaklantyor olabilir.

Belirtildigi gibi sdylem, biz kavramin1 degerler, orgiit iiyeleri, 6tekilerin kim oldugu,
amaclarin ne oldugu gibi sorular etrafinda o6rerek iiretir. 2000 sonrast kurulan tiim
orneklerde bu sorulara iiretilen cevaplarin belirsiz oldugu goriilmektedir. Heniiz eylem ve
motivasyon degil; varlik ve yeterlilik vurgusu genel durum olarak belirmektedir. 2000
oncesi kurulan iiniversiteler ise bu sorulara cevap liretebilecek bir sdylem tiretmektedir.
Bir vakif {iniversitesi olarak Kog¢ Universitesi normatif degerlere simirli atif yaparken,
O0grenci rahatligi ve mutlulugunu merkezi bir deger olarak on plana tagimaktadir.
Biiyiiksehir disinda konumlu Cumhuriyet Universitesi bolgesel kalkinmay varlik amaci
olarak belirlerken, Ankara konumlu ODTU kiiresel sistemi etkileyen/doniistiiren
Tiirkiyeli bir temsilci olmay1 kimliginin temel motivasyonu olarak gostermektedir.

Universite tanitim filmleri arasinda olusan sdylem farkliliklar1 kamu-vakif ve 2000
oncesi-sonrasi olarak Tablo 1 ve Tablo 2’de gosterilmistir. Biiyiiksehir ve biiyiiksehir disi
ayrnnmina yonelik sdylem farkliliklarinin diger iki kategori altinda kayboldugu
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goriilmektedir. Bu baglamda séylem farkliligini temel olarak {iniversitenin tiizel kigilik
yapist ve kurulus yili lizerinden belirginlestigi ortaya ¢cikmaktadir.

Tablo 2. incelenen Tanitim Filmlerinde Kamu — Vakif Universitesi Soylem
Farkliliklar1

Kamu Vakif
Tiirk Bayragi Vurgusu Belirgin Belirsiz
Hedef kitleye deger onerisi Egitim, sorumluluk, toplum vurgusu  Eglence, tesis, hizmet
Sehir vurgusu Var Yok
Film dilinde popiiler kiiltiir Yok Var

Tablo 3. incelenen Tanitim Filmlerinde Kurulus Yilina Gére Séylem Farkliliklary

2000 6ncesi 2000 sonrast
Gelecek, tesis kalitesi
(mekan vurgusu)

Gegmis ve gelecek (zaman vurgusu)

Biirokrasi-siyaset iligkisi Yok Var

Teknoloji vurgusu Doga ve insan iliskili ile var [liskisiz olarak var

Bina ve tesis vurgusu Doga ve insan iligkili ile var Iligkisiz olarak var

Kiresel etki Belirgin (biyiiksehir tiniversiteleri)  Belirsiz
Ulus iistii vaatler (biiytiksehir

. L iiniversiteleri) o .-

Hedef kitle deger onerisi Bolgesel kalkinmada etkin rol Egitimde yeterlilik
(bliyiiksehir dig1)

Sehir vurgusu Yok Belirgin

Yabanci konumlandirilisi  Kiiresel etkilesim iligkisi iginde i%::iren yeterliligi iliskisi

(6grenci-0gretim iiyesi) (Biiyiiksehirde olanlarda)

Bu caligma alt1 {iniversitenin tanitim filmlerinin analizinden olusmaktadir. Bundan
sonraki ¢aligmalarda iiniversiteler biitiinlesik pazarlama iletisimi agisindan ele alinabilir.
Tanitim filmleri, reklamlari, sosyal medyadaki paylasimlari, internet siteleri, halkla
iligkiler faaliyetleri, rektdrlerin verdikleri mesajlar vb. birlikte ele alinarak {iniversitelerin
pazarlama iletisimlerindeki basarilar degerlendirilebilir.
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