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ARTICLEINFO

Bu ¢aligma, Gaziantep kentinin kent kimligi insasinda one ¢ikan faktorleri incelemektedir. Bu amagla,
¢alismada Oncelikle kent kimligi kavraminin ne anlama geldigi ve kent kimligi insasinda etkili faktorlerin neler
oldugu ortaya konmustur. 1970°li yillarla beraber Amerika ve Avrupa kentlerinin kiiltiirel unsurlarini kentlerin
kimliklerine dahil ederek kent kimliklerini yeniden insa ettigi bilinmektedir. 2000°li yillara gelindiginde
kiiresellesmenin de etkisiyle Tiirkiye kentleri icin de kiiltiirel unsurlart kent kimligine dahil etme siireci
baglanmustir. Gaziantep kent kimligi gazi kent, sanayi kenti gibi kavramlarla ifade edilirken son yillarda kent
kimliginin yeniden insast soz konusu olmustur. Gaziantep kenti 2015 yilinda gastronomi alaninda
UNESCO’nun “Yaratict $ehirler Agi”na dahil edilmistir. Bu gelismenin etkisiyle beraber kent kimligi
gastronomi ve yemek kiiltiirii bilesenleriyle yeniden insa siirecine girmistir. Gaziantep’te 6zellikle mutfagin
koruma altina alinmastyla ortaya ¢ikan kent kimligi insasinda hangi bilesenlerin 6ne ¢iktigini agiklayarak
¢oziimlemek, caligmanin oncelikli amaglarindan birini olusturmaktadir. Calismada, gastronomi kenti
kimliginin kiiltiir endiistrisi kavramiyla iliskisi ve kentin imajina etkisi ele alinmaktadir. Kent yonetiminin bu
kimlik ingasindaki etkisi ve girisimci niteligini ¢éziimlemek ¢aligmanin bir diger amacidir. Kent girisimciligi
kavrami David Harvey tarafindan ozellikle 1970°1li yillar sonrasinda kentlerin yoénetilme bigimlerindeki
degisimi ortaya koymak i¢in gelistirilmistir. Buna gore kentlerin ilgi ¢ekici unsurlarini 6ne ¢ikararak bir cazibe
merkezi héline gelme amaci girisimei kent yonetimlerinin ortak amacidir. Calismaya konu olan Gaziantep
kentinde mutfak ve yemek kiiltiirii kullanilarak 6zellikle turistler i¢in ilgi ¢ekici bir merkez olabilme amacina
yonelik politika ve projeler yiiriitilmektedir. Bu makale, kent yonetiminin girisimei niteligini ve kent
kimliginin yeniden insasinda oynadigi rolii 6rneklerle agiklamaktadir.
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This study examines the prominent factors in the construction of the urban identity of Gaziantep. For this
purpose, in the study, firstly, what the concept of urban identity means and what factors are effective in the
construction of urban identity are revealed. It is known that with the 1970s, American and European cities
reconstructed their urban identities by incorporating the cultural elements of the cities. In the 2000s, with the
effect of globalization, the process of incorporating cultural elements into the urban identity began for Turkish
cities as well. While Gaziantep's urban identity is expressed with concepts such as ghazi city and industrial
city; in recent years, the urban identity has been reconstructed. Gaziantep city was included in UNESCO's
"Creative Cities Network™ in the field of gastronomy in 2015. With the effect of this development, the identity
of the city has entered the process of reconstructing with gastronomy and food culture components. One of the
primary aims of the study is to explain and analyze which components come to the fore in the construction of
the urban identity that emerged especially with the protection of the cuisine in Gaziantep. In the article, the
relationship between the identity of the gastronomy city and the concept of the culture industry and its effect
on the image of the city are discussed. Another aim of the study is to analyze the effect of the urban governance
on this identity construction and its entrepreneurial character. The concept of urban entrepreneurship was
developed by David Harvey to reveal the change in the way cities are managed, especially after the 1970s.
According to this, the aim of becoming a center of attraction by highlighting the attractive elements of the cities
is the common goal of the entrepreneurial city governance. In Gaziantep, policies and projects are carried out
with the aim of being an attractive center for tourists by using cuisine and food culture. This article explains
the entrepreneurial character of the city governance and its role in the reconstruction of the urban identity with
examples.

! Bu galisma yazarin Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyoloji Ana Bilim Dal1 doktora programinda Haziran
2019’da savundugu doktora tezinden derlenmistir.
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EXTENDED ABSTRACT

This study examines the prominent factors in the construction of the urban identity of the city of Gaziantep. Cities are
important units with long historical processes and many social phenomena and events. The city does not have a single
meaning or definition that would make it possible to understand all of its aspects at once. Likewise, the identities of
the cities are different from each other. Urban identity consists of the most important symbols that define a city. While
concrete places are included in the urban identity in some cities, history, social and cultural elements are included in
the urban identity in others. In other words, urban identity may appear in relation to an architectural structure, cultural
element or historical event unique to that city. Individuals usually express their belonging to the city through their
urban identities. The prominent elements in a city are also important in the identity construction of individuals.
Urbanization is a long and endless historical process. Cities are affected and transformed by many changes in this
process. In the early periods of Turkey's urbanization, there are attempts to modernize and provide physical
infrastructure. In the following period, the phenomenon of migration changed and transformed the structure of cities.
In the 1980s, the economic developments affected the cities. Especially cities such as Gaziantep, which are on the
periphery, came to the fore with economic developments. In the next process, cities have changed with the effect of
globalization and especially the entrepreneurial aspect of urban governance has emerged. Gaziantep, which is the
focal point of this article, has been greatly affected by the historical and urban transformations that Turkey has
experienced. All the processes experienced have caused the urban identity to have a layered structure. While the title
of "ghazi city" has been included in the identity of the city since the first years of the Republic, the name "industrial
city" was added to the identity of the city as a result of the city's achievements in the industrialization period. In recent
years, a different element has come to the fore in the identity of the city and the city is now called the city of
gastronomy. Cities use their cultural assets with entrepreneurial strategies to attract people's attention and obtain an
economic output from it. Entrepreneurial urban governance decide which element will be highlighted, marketed,
branded and added to the city identity. Urban entrepreneurship is a concept developed by David Harvey. Accordingly,
urban governance come to the fore with their entrepreneurial qualities rather than city administration. Creating an
image by emphasizing the local is the most common form of this entrepreneurship (Harvey 1993: 2015). Gaziantep
has a strong food culture thanks to its geographical and historical features. The city was included in the UNESCO
Creative Cities Network in 2015 with its unique and rich food culture. Being included in this network is also an
example of entrepreneurship, but the real process, namely the inclusion of food culture in the urban identity, began
after this acceptance. The main goal is release to market the urban cuisine as a brand and to be a center of attraction
in this sense. The urban governance uses its entrepreneurial features for this purpose. Advertisements, organized
festivals, restaurants opened in the city reveal the entrepreneurial aspect of the city administration. There is also an
example of gastrodiplomacy here. Gastrodiplomacy means that societies become an effective element by being
recognized through their food cultures. The city administration aims to gain international recognition as well. As a
result, the city governance' gaining an entrepreneurial character has developed in relation to the economic policies'
emphasis on the consumption culture. The idea that everything could be sold under the influence of neoliberal policies
influenced these attempts. Urban governance, acting with the idea of which features of cities can be made into
entrepreneurship elements and marketed, tended to use their cultural assets for this purpose. Gaziantep city has also
been included in this market by using its cuisine and food culture. Constructing an urban identity also has a class
aspect. Upper middle classes are involved in the urban governance and they can be the decision makers in the
construction of urban identity. Many restaurants that exist to promote the culinary culture in the city belong to the
upper middle class peoples. Urban cuisine is introduced through these restaurants. Therefore, it should not be
overlooked that this promotion has a class dimension as well. As a result, many cities today aim to market their
cultural assets. However, it is important to be careful about the policies to be applied and to adopt an inclusive
approach while doing this.
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Giris
Kentler, uzun tarihsel siireclere sahip olan, i¢inde pek ¢ok sosyal olgu ve olay barindiran
onemli birimlerdir. Kent, goriinlimlerinin hepsini bir kerede anlagilmasini saglayacak tek bir
anlam ya da tanima sahip degildir. Kald1 ki sosyoloji disiplininin ilgi alanina giren hi¢bir analiz

birimi, zaman karsisinda degismeden var olamaz. Yine en 6nemli temel analiz birimlerinden
olan kentler de tarihsel siire¢ igerisinde pek ¢ok degisim ve doniislime ugramistir.

Tirkiye’deki kentlesme siirecine bakildiginda pek c¢ok degisimin kentleri etkiledigi
rahatlikla gozlemlenebilir. Tiirkiye’deki kentlesmeyi ele alan literatiir bu alanda ii¢ ana esigi
one ¢ikarmaktadir. ilkin, kentlerde 1950°li yillara kadar modernlesme ve fiziki altyapinin
saglanmasma yonelik degisimler goriilmekteyken 1950°1i yillarla beraber tarimda yasanan
makinelesme sonucunda kirdan kente yogun gogler yasandigi bilinmektedir. Burada dikkat
ceken, yasanan bu yogun goclerle degisen kent yapisidir. Ikinci olarak, 1980°li yillara
gelindiginde kent niifusunun artik kir niifusundan fazla oldugu bilinmektedir. Ekonomi
politikalarindaki degisimler ve kentlerdeki ekonomik yatirim firsatlarinin artmasi yine kent
yapisinin degisiminde etkili olmustur. Bu donemde 6zellikle merkezde degil de Gaziantep gibi
ceperde kalan kentler ekonomik firsatlarin degerlendirilmesi amaciyla 6ne ¢ikmistir. Bundan
sonraki siirecte ise kentler iizerinde kiiresellesmenin etkileri kendini gostermistir. Ozellikle
2000’11 yillarla beraber bir¢ok kent i¢in cazibe merkezi olmak ya da olabilmek 6nemli bir
mesele haline gelmistir (Geng vd., 2021, s. 53-56). Uretimden ziyade tiiketimin &ne ¢iktig1 bu
donemde potansiyel miisterinin dikkatini ¢ekerek kentleri 6n plana ¢ikarma politikalar1 dikkat
cekmektedir.

Bu c¢aligma, Gaziantep kentinin kent kimligi insasinda ©ne ¢ikan faktorleri
incelemektedir. Bu amagla ilkin kent kimligi kavraminin ne anlama geldigi ve kent kimligi
insasinda etkili faktorlerin neler oldugu ortaya konacaktir. 2000°1i yillara gelindiginde
kiiresellesmenin de etkisiyle kentler igin kiiltiirel unsurlar1 kent kimligine dahil etme siireci
baslamistir. Gaziantep kent kimligi gazi kent, sanayi kenti gibi kavramlarla ifade edilirken son
yillarda kent kimliginin yeniden ingas1 s6z konusu olmustur. Kent mutfagi, 2015 yilinda
gastronomi alaninda UNESCO’nun “Yaratic1 Sehirler Agi’na dahil edilmistir. Bu gelismenin
etkisiyle beraber kent kimligi gastronomi ve yemek kiiltiirii bilesenleriyle yeniden insa siirecine
girmistir. Gaziantep’te 6zellikle mutfagin koruma altina alinmasiyla ortaya ¢ikan kent kimligi
insasinda hangi bilesenlerin 6ne ¢iktigim1 aciklayarak ¢oziimlemek, ¢alismanin Oncelikli
amaglarindan birini olusturmaktadir. Gastronomi kenti kimliginin yerel unsurlarin yeniden
kesfinden ziyade kiiltlir endiistrisinin bir iiriinii oldugunu ve kent yoneticilerinin ¢abalariyla
insa edildigini ortaya koymak calismanin bir diger amacidir.

Caligmada kullanilan veriler, konuya iligkin literatiir taramasi, yerel kent dergileri ve
kent kimliginin girisimci yOniinii ortaya ¢ikarmak amaciyla etkili olan aktorlerle derinlemesine
goriismeler araciligiyla olusturulmustur. Calismada girisimei kent yonetiminin kent kimliginin
yeniden ingasindaki roliinii anlayabilmek i¢in ihtiya¢ duyulan verilere ulagsabilmek i¢in amacsal
orneklem kullanilmistir. Gaziantep Ticaret Odasi, Gaziantep Sanayi Odas1 ve Biiyiiksehir
Belediyesi’nden katilimcilar bu amaca gore secilmistir.

Kent Kimligi

Kent kimligi, kisaca kentsel mekanlarla kurulan iligkiler sonucunda ortaya ¢ikan genel
semboller biitiinii olarak ifade edilmektedir. Bir¢ok sosyal bilim disiplininin ilgi alanina giren
kimlik kavraminin temel iki boyutu vardir. Bunlardan ilkini kiginin kendini tanimladigi yer olan
bireysel kimlik; digeri ise daha ¢ok toplumla iligkili olan alanlarla insa edilen kolektif kimlik
olusturur. David Harvey, kendimizi digerlerinden ayrima seklimizin kimliklerimizi
olusturdugunu belirtir (2006, s.337). Her kimlik insas1 kendi i¢inde “6teki’ni de barindirir.
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Baska bir deyisle kimlik insasinin her boyutu benzerlikler ve farkliliklar barindirir. Kent kimligi
de bu ikilik iizerinden kendini var eder.

Kent kimligi, aktoriin bireysel kimliginin de bir parcasidir. Bireysel kimlik ve kentsel
cevre arasinda karsilikl bir iligki vardir ve bu iliski kolektif kimlik insasinda da etkilidir. Kent
kimliginin insasinda bireysel ve kolektif kimlik degerlerinin i¢ i¢e gectigini ve bir siireklilik arz
ettigini gorebiliriz (Lalli, 1988, 5.304).

Melek Goregenli’nin de (2010) belirttigi iizere bireysel kimlik insasinda kendini
gosteren ben ve oteki ya da kolektif kimlikte kendini var eden biz ve onlar ikiligi, s6z konusu
kent kimligi oldugunda “burasi ve orasi” ayrimi tiizerinden insa edilmektedir. Kentlerin
birbirinden farkli olmasini saglayan ozellikler kent kimliginin insasinda kendine yer bulur.
Marco Lalli (1992, s. 294, 295) kent kimliginin ¢ok boyutlu bir yapisi oldugundan bahseder:
karsilastirma, asinalik, aidiyet, siireklilik ve baglilik boyutlar1 kent kimligi ingasinda etkili olan
alt unsurlardir. Buna gore kent kimliginin ingasinda ilk asama, bireylerin kendi kentleri olarak
benimsedikleri yerleri digerleriyle karsilastirmalaridir. Bu karsilastirma sirasinda kentlerin bazi
ozellikleri 6ne ¢ikarilarak sembollestirilir. Asinalik, bireylerin kendilerini bireysel ve toplumsal
olarak rahat hissetmeleriyle iligkili olarak gelisir. Aidiyet, kente bagli olmay1 ve bireyin
gecmisiyle ve kokleriyle iliskilendirerek o kenti algilamasiyla ilgilidir. Aidiyet de yine asinalik
gibi bireylerin kendilerini rahat hissetmesiyle iligkilidir. Siireklilik boyutunda birey kendi
geemisini ve kent tarihi ile iligkilendirerek kent ile arasinda bir siireklilik kurar. Burada kisisel
deneyimlerin simgelestirilmesi yer alir. Son olarak baglilik boyutu ise aidiyet boyutu ile iligkili
olarak karsimiza ¢ikar. Birey kente baglilik ve aidiyet duygusuyla beraber “evinde olma” hissini
tasir.

Sonug olarak, kent kimligi olgusunun farkli boyutlar1 vardir. Yukarida da bahsedildigi
iizere bazi g¢aligmalar kent kimligi insasini bireylerin kent ile olan iliskisi {izerinden
coziimlemeye calisirken (Goregenli Vd., 2014; Karakus, 2014; Hopkins ve Dixon, 2006;
Lewicka 2008) bazilar1 ise bu olguyu yalnizca somut mekan analizleri {izerinden anlamaya
calisir (Orer, 1993; Butina-Watson, Bentley, 2007; Okesli, Giirginar, 2012). Baska bir deyisle,
bazi kentlerde mekansal yapilar ve onun bilesenleri kent kimligi insasinda 6ne ¢ikabilirken bazi
kentlerde kiiltiirel ve tarihsel, toplumsal 6zellikler 6ne ¢ikarilabilir.

Bu makalenin odak noktasini olusturan Gaziantep, Tiirkiye kentlesme siirecinde ortaya
cikan pek ¢ok degisimden fazlasiyla etkilenmis ve kent kimligi de bu siirecler sonucunda ¢ok
katmanli bir yapiya sahip olmustur. Gaziantep kent kimliginin tarihsel baglamina bakacak
olursak kentin tarihini ve kimligini en ¢ok etkileyen hususlardan biri, kentin ge¢misten
giinlimiize bir smir kenti 6zelligi tasimasi ve buna bagh olarak gelisen aligkanliklardir. Bu
durum “kendi kendine yeten kent” sdyleminin ingasina ve egemen siyasal giice olan baglilig
beraberinde getirmistir. Kurtulus Savasi doneminden sonra “gazi kent” unvani kent kimligine
eklemlenmistir. Sanayilesme doneminde kent kimliginde 6ne ¢ikan en 6nemli unsurlardan birisi

kentin ve kent insaninin “girisimci ruh”una yapilan vurgulardir.

2000’11 yillara geldigimizde ise kent kimliginde farkli bir unsur 6ne g¢ikarilarak
“gastronomi kenti”, “gurme kent” soylemleri kent kimligine eklemlenmektedir. Kentin mutfak
ve yemek Kkiiltiiriine odakli olarak gergeklestirilen bu yeniden insa siirecine girisimciler,

iireticiler, tliketiciler, yoneticiler gibi pek cok aktor katki saglamistir.
Kiiltiir Endiistrisi ve Kent Kimliginin Yeniden insas

Kent kiiltiiriiniin kent kimligine ve daha da 6nemlisi kent ekonomisine katkisinin fark
edilmesi pek ¢ok kent i¢in kimligin yeniden ingasini1 beraberinde getirmistir. Yerele ait olan




Utanir Karaduman, A. / Gaziantep University Journal of Social Sciences 2023 22(1) 1-11 5

yemek, sanat, zanaat gibi ugraslar, kent disindaki insanlarin dikkatine sunularak kentlerin
kimligine eklemlenmistir.

Yerelin 6n plana ¢ikarilmasi kiiresellesme siirecinin sonuglarindan biridir. Kiiresellesme
diinya genelinde goriilen, iletisim ve ulasim imkanlarinin gelismesiyle hiz kazanan, ¢ok boyutlu
ve karmasik bir yapiya sahiptir (Tomlinson, 2013). Kentler kiiresellesmenin ekonomik, sosyal,
kiiltiirel ve siyasi etkilerinin gdzlemlenebilecegi dnemli birimlerdir. Bu siiregte kentler 6zellikle
ekonomi politikalari, yatirim firsatlar1 gibi pek ¢ok konuda ortak bir yol haritasina sahiptir.
Bununla beraber yerel degerlerin 6n plana ¢ikarilmasi ve pazarlanmasi da bu siirecte siklikla
karsilagilan bir durumdur. Artik kentlerde yalnizca fiziki mekanlar degil ayn1 zamanda meta
haline getirilebilecek/doniisebilecek, yerele ait olan her tiirlii deger 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Giliniimiizde artitk pek c¢ok kent insanlarin ziyaret rotasinda bulunabilmek ya da
yatinmcilarin dikkatini ¢ekebilmek i¢in kiiltiirel varliklarini kullanmaktadir. Amerika ve
Avrupa kentleri 1970’11 yillarda kiiltiir varliklarini girisimci stratejiler araciligiyla kullanmaya
baslamistir. Tirkiye i¢in bu durum 1980’li yillarla beraber baglamistir. Yerel yonetimler kent
ve kiiltlir iliskisini ortaya cikaran girisimei stratejiler kullanmaktadir. Gaziantep de 2000’li
yillarla beraber kentte “Gaziantep’in yerel degerlerini bugiine tagimak™ olarak adlandirilan bir
hareketlilikle bu girisimei stratejileri kullanmaya baglamistir. O giine kadar sanayi kenti olarak
anilan kent, giiniimiizde artik tarihi dokusu, miizeleri gibi baska unsurlarla 6n plana ¢ikmaya
ve dikkatleri cekmeye calismaktadir.

Kiltir ve kent konusunu inceleyen c¢alismalar konuya iki temel perspektiften
yaklagmaktadir. Tlk yaklasim kiiltiiriin kent yasaminda goriiniir kilinip metalastirilarak kentin
ozellikle turistlere nasil pazarlandigi meselesine odaklanir (Gibson, 2002; Santagata, 2002;
Scott, 1997; Yang, 2001). Ikinci yaklagim ise kentlerde yogunlasan iyi egitimli iist-orta simf
icin kiiltiirel tiiketim yaratma arzusuyla, kentlerin kiiltiir varliklarinin nasil kullanildig: tizerine
yogunlasir (Brook ve Kushner, 2001; Jager, 1986). Ozellikle 1980’lerde artan kentlerdeki
soylulagtirma tartigmalar1 ist-orta smifin kiiltiirel baskilartyla alakali olarak giindeme
gelmektedir (Zukin, 2000, ss.263-71).

Bircok kent yonetimi i¢in girisimciligin yorumu, kentlerde ilgi c¢ekici bir imaj
yaratilmasi gerektigi seklinde olmustur (Ward, 1998). Bu durum ilgiyi kent mekanina ¢ekmek
icin yerele ait olan bir¢ok seyin yeniden ele alinarak ve metalastirilarak 6n plana ¢ikarilmasini
saglamistir. Bu siirecin Gaziantep’teki yansimasi ise yenilik¢i bir strateji olarak yereldeki
mutfak vurgusunu kent kimligi politikalarina katmak seklinde tezahiir etmistir. Gastronomi
kenti insastyla Gaziantep, mutfak kiiltlirli araciliiyla yerli yabanci fark etmeksizin, gii¢lii bir
ekonomik sermayeye sahip olan ya da olmayan herkes i¢in bu konuda bir cazibe merkezi
olmaya ¢abalamaktadir.

Kent Kimligi Olusturma Siirecinde Girisimci Kent Yonetimleri

Kentlere ¢ekici bir imaj yaratmak, bu imaji kent kimligine eklemek ve buradan
ekonomik bir ¢ikt1 elde etme amaci ve ¢abasi yoneticilerin ve kent elitlerinin etkin oldugu bir
alandir. Kent yonetimlerinin siire¢ igerisinde girisimci bir nitelik kazanarak kentlerini one
cikarma amagh projelere yer verdikleri bilinmektedir (Ward, 2000; Kirlin ve Marshall, 1988;
Harvey, 2016; Jessop ve Sum, 2000).

Kent girisimciligi kavrami David Harvey tarafindan 6zellikle 1970’11 yillar sonrasinda
kentlerin yonetilme big¢imlerindeki degisimi ortaya koymak i¢in gelistirilmis bir kavramdir.
Burada kent yonetimlerinin idari yaklasimlarinin artik girisimci bir nitelik kazandigina yonelik
vurgu 6nemlidir. Buna gore, kentlerin kiiltiirel kimligi, bunun iizerine konumlanan imajlar1 ve
yerel olanin Ozgilinliigiinii ortaya c¢ikararak altim1 ¢izmek, bu girisimciligin en genel
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goriiniimiidiir (Harvey, 1993; 2015). Harvey’in kent kimligi insasi siirecinde yerel yonetimlerin
girisimci niteliklerine ve uyguladiklar politikalara olan bu vurgusu, siire¢ igerisinde kent
belediyelerinin degisen yapisini vurgulamay1 zaruri kilmaktadir.

Tarik Sengiil (2009, s.160), Tiirkiye’de yerel yonetim deneyimini ii¢ temel doneme
ayirabilecegimizi sOyler. Birinci donem, yerel yonetimin merkezdeki yonetimin bir uzantisi
olarak islev gordiigli cumhuriyetin kurulusuyla baslayan ve 1970’li yillara kadar siiren
donemdir. Tkinci dénem, 1970 ve 1980 yillar1 arasinda degisen kent kosullarina ve niifusuna
bagli olarak yerel yonetimlerin merkezi yonetim karsisinda Ozerklesme c¢abasini igeren
donemdir. Ugiincii donem ise 1980 yilinda baslayan ve giiniimiize dek devam eden yerel
yonetim pratiklerinin kentsel isletmecilik ve girisimcilik alanina kaydigi donemdir. Yukarida
bahsedilen tiim donemler kent kimligi insasinda hangi 6zelliklerin 6ne ¢ikacagini etkilemistir.

Tiirkiye’deki yerel yonetim deneyiminin iiglincii donemi olarak nitelendirilen kentsel
isletmecilik ve girisimcilik donemi bu ¢alismanin odaklandigi donemdir. Kent yonetimlerinin
girigsimci ve isletmeci nitelik kazanmasi ¢alismanin argiimanini desteklemesi agisindan da
onemlidir. Buna goére 1980 yili sonrasinda degisen ekonomik, siyasi ve toplumsal kosullar
neticesinde kent yonetimleri emegin yeniden tiretiminden ziyade sermayenin yeniden iiretimine
odaklanmuslardir (Harvey, 1989). Kiiresellesmeyle birlikte diisiiniildigiinde bu siire¢ kentleri
ve kentler adina insa edilen kimlikleri daha dikkat ¢ekici bir hale getirerek uluslararasi ¢apta
one ¢ikmasina vesile olmaktadir.

Yukarida da bahsedildigi tizere kent yonetimlerinin girisimei bir nitelik kazanmasi
kentlerde hangi unsurlarin bu amagla kullanilabilecegi diisiincesini de beraberinde getirmistir.
1970’1li yillarda Amerika ve Avrupa kentlerinde kiiltiir, yerel yonetimlerin girisimcilik
stratejilerinde bir arag¢ haline gelmeye baslamistir (Zukin, 2000, s.12). Bu ¢alismada kent
girisimciligi, Gaziantep kenti 6zelinde gastronomi kenti kimligi izerinden ¢6ziimlenecektir. Bu
kistmda yemek kiiltiirlinlin kentteki yerine, 6nemine ve bununla beraber kent kimliginin
yeniden tiretimindeki islevine yer verilecektir.

Gastronomi Kenti Kimligi Baglaminda Gaziantep Ornegi

Gaziantep’in cografi ve tarihsel 6zelliklerinin pozitif etkileriyle beraber gii¢lii bir yemek
kiiltiirtine sahip oldugu bilinmektedir. Cografi yapinin, topragin veriminin ve iklim sartlarinin
olumlu etkilerinin yani sira tarih boyunca 6zellikle Ipek Yolu iizerindeki konumu nedeniyle
diger topluluklarla temas halinde olmasi bu zenginligin en 6nemli nedenlerindendir. Kentin
yemek kiiltiiriiyle ilgili en eski yazili kaynaklarin Hititler’e dayandig1 bilinmektedir (Unal,
2007, s.17). Kent yasaminin bellegini kayit altina alan yerel dergiler araciligiyla kentte yemek
kiiltlirtiniin ve yemek Kkiiltiirtine yonelik ritiiellerin kentte yasayanlar i¢in her zaman 6n planda
oldugu ortaya konmustur.

“Yaz giinleri hayatlara hasir ve minder serilir. Yer sofrasinda yemek yenir daha sonra ¢ay, kahve i¢ilip

meyveler yenir, konu komsuyla birlikte sohbet edilirdi. Aksamlar1 yapilan yemeklere konan halis sade

yagimn kokusu, yedi sekiz kap1 6teden mis gibi kokardi. Yapilan yemeklerden en yakin komsulara nefsi
kalmasin diye birer tabak yollanirdi. Diigiin, hastalik, 6liim, sire ¢ikarma, ekmek yapma, kishk salca
cikarma, patlican oyma, bayram yuvarlamasi gibi islerde konu komsu imece usuli bir araya gelerek,

elbirligi ile bu isler halledilir, ¢cok sicak olan bu igten iligkiler biteviye devam eder giderdi” (Birecikligil,
2007, s.52).

Kentte 6zgli yemek kiiltiirti, kent mutfaginin 2015 yilinda UNESCO Yaratic1 Sehirler
Agr’na dahil edilmesiyle kent kimligi insasinda siklikla dile getirilen ve vurgu yapilan bir alan
héline gelmistir. UNESCO korumasi, turizm ve ticareti tesvik etmek veya diinya sahnesinde
etkisini arttirmak i¢in bir firsat olarak goriilmektedir. Aslinda Gaziantep’te insa edilen
gastronomi kenti kimligi, kent politikalarinda hakim olan soylulastirma, tarihi koruma ve gorsel
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olarak dikkat ¢eken projelerin devami olarak gelisiyor. Bu tip kiiltiirel stratejiler kentlerde
1960’larin sonlarinda ve 1970’lerin baslarinda biiyiik trendler olarak belirmistir (Zukin, 2000:
39).

UNESCO Yaratict Kentler Agi’na dahil olmak i¢in kent yonetimleri korunmasina deger
olarak gordiikleri kiiltiir varliklarim1 detaylandiran bir teklif metniyle bagvuru yapmaktadir.
Kent yoneticileri, 2012 yilinda yaptiklari ilk basvuruda kurul tarafindan reddedilince sonrasinda
daha ayrintili bir teklif hazirlayarak tekrar basvuru yaptiklarini belirtmislerdir. Bu aga dabhil
olmak gastronomi kenti kimligi insas1 i¢in 6nemli bir girisimcilik 6rnegidir. Ancak bunun
oncesinde bu insaya yonelik pek cok girisimin oldugunu belirtmek gerekir. Ornegin bu
caligmaya katki sunan goriismecilerden yerel yonetim ekibine bu alanda danigsmanlik veren bir
katilimci, yemek kiiltiiriiniin 6ne ¢ikarilmasi ve kent kimligine eklemlenmesinin ilk olarak
festivaller araciligiyla gerceklestigini belirtmistir. 2005 yilinda diizenlenen “Gurme Festivali”
bunun ilk 6rnegini olusturmustur.

Goriildiigi gibi yemek kiiltlirtiniin kent kimligine eklemlenmesi konusunda yerel
yOnetimin ¢abasi ve rolii biiyiliktiir. Giiniimiizde kentte yemek festivallerinin artik her sene
yapilan etkinlikler oldugunu belirtmek gerekir.

“(...) bu baslayan bi siiregti, festivallerlen basladi bu konuda iyilestirmeler bagladi, restoran sahipleriyle,
baklavacilarla konusaraktan daha bdyle Antep’i presante edecek sekilde tanitim yapin satin denildi, bu
yetmedigi i¢in iste kurs kurduk. Musem’i kurduk” (Biiyiiksehir Belediyesi, Danisman).

Kentte yer alan Mutfak Sanatlar1 Merkezi ya da kisaltilmig ismiyle MSM restoran yerel
yonetimin girisimci roliinii destekleyen bir bagka ornektir. Kentin 6zgiin yemek kiiltiirliniin
korunmasi ve siirdiiriilmesi amactyla kurulmus olan bu restoran yerli ve yabanci turistlerin
ugradig1 noktalardan biri haline gelmistir. Mekan gerek i¢ Ozellikleri gerekse yemeklerin
sunumuyla yerelin kiiresel hale gelerek pazarlanmasi adina iyi bir 6rnek teskil etmektedir.

Kent mutfaginin bir marka degerinin oldugunun diisiiniilmesi yerel yonetimin girisimci
yoniinii daha fazla 6ne ¢ikartyor. Marka Sehir Gaziantep projesi sanayide markalagmanin
artmasin1 hedefleyen bir proje iken zaman igerisinde kentte 6ne ¢ikarilmak istenen tiim degerler
icin “marka sehir” ifadesi kullanilmaya baslanmistir. Bu durum elbette ki mutfakta ve yemek
kiiltiirlinde de markalasma diislincesini beraberinde getirmistir. Yemek kiiltiirlinlin bir marka
olarak one ¢ikarilmasi ve kent kimligine eklemlenmesi pazardaki yerini saglamlastirip degerini
arttirmak amaciyla yapilmaktadir. Tiirkiye Ihracatgilar Meclisi Baskani’nin konusmasia ait
olan asagidaki alint1 bu durumu 6rnekler niteliktedir.

"Tiirkiye'de artik sadece deniz, giines ve kumu satmanin zamani gegti. 500-600 dolar olan turist bagina
gelir, artik bizim igin yetmiyor. Once tanitim ve marka olabilmek énemli. Eger markaysamz bir seysiniz,
marka degilseniz higbir sey degilsiniz. Cilinkii bugiin 2-3 dolarlik tigértiin {izerinde bir sey yazmaz.
Ustiinde marka isareti varsa degeri artar. Marka olmak bdyle bir sey. Biz de gastronomi dalinda énce
Tiirkiye'de, daha sonra diinyada Gaziantep'i marka yapmamiz lazim" (“Gaziantep’in diinyada rekabet”,
2016).

Gastronomi kenti kimliginin ingasinda kent yonetiminin énemli bir rolii olsa da diger
organizasyonlar ve kent aktorlerinin de bu insadaki cabasindan da bahsetmek gerekir. Zira
bahse konu bu aktdrler de gastronomi kenti kimligine katki saglamaktadirlar. Ornegin
Gaziantep Sanayi Odas1 ve Gaziantep Ticaret Odasi temsilcileri mutfagin markalagmasinin
cografi isaretler yoluyla miimkiin olacagina inandiklarin1 belirterek bu noktada siirece destek
vermislerdir.

“Antep Baklavasi, Tiirkiye’den tescil edilen ilk ve tek {iriin olmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
Ayrica, sehrimizle 6zdeslesen lezzetlerinden “Antep Katmeri” tatlisinin cografi isaretini almak icin gecen
yil TPE’ye bagvuruda bulunduk. Bu arada, GSO tarafindan baslatilan Tiirkiye’nin en eski sehir
markalagma projesi olan “Marka Sehir Gaziantep Projesi’nin kapsami, sehrin turizmi ve kent kiltiriini
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de i¢ine alacak sekilde genisletilmesine Kent Konseyi tarafindan karar verilmistir. A¢ilan ihaleyi alan
diinyanin en 6nemli sirketlerinden birisi, sehrimizi tiim yo6nleriyle ele alan bir tanitim paketi hazirladi.
Gaziantep’i sanayisiyle, ticaretiyle, turizmiyle, zengin mutfagiyla, tarihi ve kiiltiirel degerleriyle birlikte
yukariya tagimanin gayreti i¢indeyiz” (Konukoglu, 2016, s.36).

Marka olarak pazarda bir meta niteligi kazanan mutfak, yayginlasan gastroturizm
olgusuyla birlikte daha da goriiniir hale gelmektedir. Literatiirde gastroturizm, yemek odakli
turizmi anlatmak ic¢in kullanilir. Bireylerin gidecekleri yerin yemek kiiltiiriiyle 6zel olarak
ilgilenmesi ve yalnizca buna baglh kalarak gidilecek yere karar vermesini tanimlamak igin

yemek odakli turizm, tadim turizmi, yemek hacci gibi kavramlar kullanilmaktadir (Long, 2013,
5.343).

Yemegin insanlar1 ¢eken bir cazibe unsuru olarak kullanilabileceginin fark edilmesi
kent yoOnetimleri ve kent aktdrlerini bu yonde politikalar gelistirmeye sevk etmistir.
TURSAB’1n raporuna (“Tiirsab gastronomi turizmi”, 2014) gére turistlerin 88.2’si segtikleri
destinasyonda yemegin énemli oldugunu diisiinmektedir. Dolayisiyla gastronomi artik katma
degerli alternatif bir turizm alani olarak karsimizda durarak kentsel gelisim politikalarin1 ve
kent kimliklerini etkilemektedir. Gaziantep de bu gelismelerden bagimsiz degildir. Mutfagin
pazarlanabilecek bir sey oldugunun fark edilmesi, gastronomi ile turizmi birbiriyle iliskili
olabilecek kavramlar haline getirmistir. Kentte sektor olarak turizm yiikselise gecmis ve
kendine 6nemli sayilabilecek bir yer edinmistir. Gaziantep’e diizenlenen, yeme-igme odakli
destinasyonlardan olusan gastro turlar araciligiyla bunu gozlemlemek mimkiindiir. Kent, bu
vesileyle turistik bir 6zellik kazanarak tanitiminda yemek kiiltiirii, 6ne ¢ikarilan unsurlardan
biri haline gelmektedir.

Gastrodiplomasi kavrami kent yonetiminin girisimci niteligine bir baska ornektir. En
kisa haliyle tanimlamak gerekirse gastrodiplomasi toplumlarin yemek kiiltiirii araciligiyla
taninmalarini saglamasi anlamina gelmektedir. Bu taninma ¢abas1 ayni1 zamanda etkili bir unsur
olabilme amaci da tagimaktadir. Bu kavramla kent yonetiminin girisimci 6zelligine bir bagka
acidan bakma imkani bulunabilir. SOyle ki, ulusal arenada mutfak kiiltiirii ve kimligi ile
taninirlik saglayan kent; gastrodiplomasi hamleleri sayesinde uluslararasi boyutta da taninirlik
kazanmay1 hedeflemektedir. Belediye bagkani kentin gastronomi kimliginin uluslararasi
boyutta da ilgi gormesini umduklarini pek ¢ok kez ifade etmistir.

“Boyle biiyiik bir sermayeyi anlatamryorsak bu bizim eksikligimiz. Hayati durdurmaya c¢aligan bir
anlayisa karst daha ¢ok ¢alismaktan ve hepimizin isini en iyi yapmasindan baska ¢aremiz yok. Alinteri
olmadan bir sey olmaz. Eger 40 {ilke tarihini yazmak i¢in benim argivime girmesi gerekiyorsa, gocler
tarihi bu bolgeden yaziliyorsa, savaslar tarihi, kahramanliklar tarihi bu bolgede yaziliyorsa herkesin gozii
lizerimizde. Yapacak ¢ok igsimiz var. Gaziantep'e daha c¢ok turist gelmesi i¢in sektor temsilcilerine
elimizden gelen yardimi yapmaya haziriz” (“Simdi Gaziantep’e gitme”, 2016).

Yemek kiiltiirii tizerinden inga edilen gastronomi kenti kimliginin sinifsal bir 6zelliginin
de oldugunu belirtmek gerekir. Zira Harvey’in de vurguladig: gibi kent yonetimi kenti idare
etmekten ¢ok daha fazlasidir ve bir koalisyon isidir (2015, s. 426). Bu koalisyonda kentli tist
orta smiflarin 6nemli bir yerinin oldugunu belirtmek gerekir. Dolayisiyla gastronomi kenti
kimliginin insasinda da yer alirlar. Sif pozisyonu kent kimligi ingasini iki sekilde
etkilemektedir. Ilk olarak bu bireylerin begeni olusturucu (Bourdieu, 2015, s.32) yani neyin
makbul olduguna yén veren bir etkisi vardir. Ikincisi bu begeniler araciligiyla karar
mekanizmalarin1 da etkileme imkanlar1 vardir. Kent kimligine yemek kiiltiirlinlin dahil
edilmesinin énemli siifsal boyutlari da vardir. Ornegin kentte gastronomi sehri olma amactyla
iliskili olarak agilan ve isletilen ve genellikle yine orta siniftan insanlara yonelik olan pek ¢ok
mekanin {ist orta sinif ailelere ait oldugu bilinmektedir. Bu sinif, mutfak kimliginin ingasinda
ve bu kimligin yayilmasinda etkindir. Oyle ki, gastronomi kenti insasinda kentteki mekanlarm
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cesitlenmesi, sayilarinin artmasi ve kentte yasayanlardan ziyade turistlere hitap etmesi
gerekmektedir.

Sonuc¢

Kent yonetimlerinin girisimci bir nitelik kazanmasi ekonomi politikalarinin tiiketim
kiiltliriinii 6ne ¢ikarmasi ile iligkili olarak gelismistir. Neoliberal politikalarin etkisiyle her
iirlinlin pazara meta olarak sokulabilecegi fikri, kent yonetimlerini de bu baglamda diisiinmeye
sevk etmistir. Kentlerin hangi 06zelliklerinin girisimcilik unsuru haline getirilerek
pazarlanabilecegi diisiincesiyle hareket eden kent yonetimleri, kiiltiirel varliklarini buna yonelik
kullanma egilimine girmislerdir. Gaziantep kenti de bu pazara mutfak ve yemek kiiltiirtinii
kullanarak dahil olmustur.

Kent yonetimlerinin girisimci 6zelligi rekabeti de beraberinde getirmistir. Bu rekabetin
hem uluslararasi hem de ulusal olmak iizere iki boyutu vardir. Bu rekabet ortaminda sermaye
ve kiiltiir i¢ ice gegerek kiiltiirel varliklarin yalnizca satilabilme ya da cazibe unsuru olma
potansiyeline yoOnelik deger analizleri yapilmaktadir. Ancak burada salt ekonomik bir
yaklagimin kiiltiirel unsurlarin asil degerlerini kaybettirecegini, bu durumun uzun yillar i¢inde
olusan bir birikimin {iriinii olan bu varliklar1 yalnizca pazarda satilan bir meta haline getirecegi
uyarisint da yapmak gerekir. Baska bir deyisle, mutfak unsurunun kent kimligine eklemlenmesi
mutfak 6zelinde kent kiiltiiriiniin metalastirilmasina tekabiil etmektedir. Ayrica girisimei kent
yonetimlerinin Ozellikle bu rekabet ortaminda kentte yasayan cogunluk i¢in kapsayici
olamadig1 da gozlemlenmistir. Oyle ki, bu kimligin insas1 her ne kadar yerel kiiltiirel degerler
araciligiyla yapilsa da Ozellikle turizme hizmet eden mutfak noktasinda kentte yasayan
insanlarin gastronomi kenti kimligini disarida satilan mutfak olarak algiladiklari ortaya
cikmistir. Ancak daha derinlikli sonuglar i¢in kentte yasayan ve kent niifusunun 6nemli bir
kismin1 olusturan alt ve alt orta siniflar agisindan Gaziantep’in gastronomi kenti kimliginin ne
ifade ettigini ortaya ¢ikaran ¢aligsmalara ihtiya¢ vardir.

Son olarak, Gaziantep’in kent kimliginin ingasinda i¢ ana donem ortaya ¢ikmaktadir.
Bunlardan ilki savas sonras1 kahramanlik sdylemleriyle pekistirilen gazi kent Antep kimligidir.
Ikincisi, dzellikle 1980 sonrasi gelistirilen ekonomi politikalarinin etkisiyle éne ¢ikan sanayi
kenti Antep kimligidir. 2000°1i yillardan sonra kent ve kiiltiirii bir arada diigiinen ekonomi
politikalarmin etkisiyle kent yonetimleri, yerel kiiltiirel unsurlarini nasil 6ne ¢ikaracaklarini
diisiinmeye baslamig, Gaziantep de bu atmosferden geri kalmayarak mutfagi kent kimligine
dahil etmenin yollarin1 aramistir. 2015 yilinda UNESCO’nun kent mutfagin1 koruma listesine
almasi ise bu siireci hizlandiran bir etki yapmustir.

Kentin ekonomik ve toplumsal donilisimii ayn1 zamanda kimlik tanimlamalarinin da
tarihini ve donilisimiinii olusturur. Kentin tarihini ve karakterini etkileyen ilk ve en 6nemli
husus, bu kentin gegmisten beri bir sinir kenti olmasi ve buna bagh olarak kentsel aliskanliklar
edinmesiyle iliskilidir. Kent kimligine mutfak gibi bir unsurun dahil edilmesi ve yeniden inga
siireci ulusal ve uluslararas1 Ol¢ekte kent kimliklerine dahil edilen kiiltiir varliklarindan
bagimsiz diisiiniilemez. Kent kimliginde yasanan bu degisim ilk olarak bununla ilgilidir. Her
seyden Once bir smir kenti olan Antep farkli Olgeklerde yasanan bu degisimlere ayak
uydurmaktadir. Ayrica kent i¢in farkli 6lgeklerde s6z sahibi ve goriiniir olmak her zaman
onemli olagelmistir. Uluslasma doneminde goriiniir olmanin aract modernlesme ve Batili
degerler iken sanayilesme doneminde ekonomik atilimlar ve farkli 6lgeklerdeki temsilciliklerde
sOz sahibi olmaktir. Kiiltiirel endiistrilesme déneminde ise goriiniir olmanin en makbul araci,
mutfak kiltiriidir. Bu donemde mutfak goriiniir olma c¢abalarina uyum gosteren en iyi
eslikcidir. Kentte, gastroturizmin gelismesi ise temelde digerlerinin ilgisini ¢ekmek ve
popiilerlik kaygis1 gliden girisimci kent yonetiminin ¢abalarina dayanmaktadir.
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