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Giintimiizde " Globallesme" ya da " Kiiresellesme" en fazla kullanilan
terimler arasina girdi. Globallesme, tiim yerkiirnin aym: dlgiilerle degerlendi-
rilen tek bir birim haline gelmesi anlamini tagiyor, Diinyay: daha kiigiik bi-
rimlere bolen sinirlarin onemi azaliyor, yerel ayrimlarin kargithg yumusu-
yor, birgok alanda tiim diinyay: kucaklayan kurumlar olarak ortaya ¢ikiyor.
Bu durumu miimkiin kilan dgelerden birinin modern iletisim teknolojileri ol-
dupu kesin. Tiirkiye'nin 21. ylizyila nasil hazirlanmas: gerektigini irdeleyen
bir TUSIAD raporu soyle diyor: " Yeni teknolojiler ile birlikte sosyo-politik
degisimler ve diinya ¢apinda benzegen tiiketici aligkanliklan farkli ekonomi-
lerin giderek biitiinlegsmelerine ve kiiresellesmeye yol agmaktadir.”

Kitle iletigim araglar: diinyanin hemn her yerinde her seyden dnce ¢g-
lence amaciyla kullamlhiyorlar. Gergekten bagta T.V. olmak tizere bu araglar
giinliik yagsamin bog zaman béliimiinii yayilmact bir bigimde dolduruyor, da-
ha dnce bagka etkinliklere ait olan alanlan1 da iggal ediyorlar. Bu durum insa-
nin kendisine ait oldugu varsayilan zaman diliminin medyalar tarafindan ko-
lonilestirilmesi bigiminde algilanabilir. Insanin giinliik yagami 24 saat, yani
medyalara ayirabilecegi dilim sinirli. Bu simrlilik hem yasam dengeleri hem
de medyalar arasindaki rekabet agismdan Snemli sonuglar dogurabiliyor. Or-
negin: Gorsel medyalara ayrilan zaman azaliyor. Bu arada, 6ziinde edilgen
bir durum olan medya aracilifiyla eglenmeyi daha etken, daha katilimei bir
deneyime ¢evirme gabalar: dikkat ¢ekiyor.Biiyiik bir cogunluk pasif olarak
eplendirilen kisi roliinen pek kolay vazgegecege benzemiyor. Uretim igin ali-
nan aygitlar ise biraz oynaniktan onra unutulan pahali oyuncaklar olmanin
Otesine gegcemiyor.

[letigim medyat baglangigtan beri, yalnizca ekonomik ve siyasal or-
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giitlenmenin yeni bigimleriyle, gierek karmagiklagan baglantilar kuran yeni
olusumlar sifatiyla degil, ayn: zamanda bu degisimlerin anlamlarinin kamu-
sal olarak temsil eilmesinin ve tartigilmasinin aglica araglan sifatiyla, sonugta
ortaya ¢tkan toplumsal ve kiiltiirel diizenin olugmasina yardimei olmak ko-
nuunda kilit bir rol oynadi.

Popiiler ticari asinin hizla biiytimesi, sinema ve televizyonun dogusu,
miizik ve radyo endiistrisinin olugmaya baglamasi, billurlagmaya ve tama-
men gelismig bir kapitalist ekonomi sisteminin ve halk kaulimina dayanan si-
yasal sistemlerin dinamikleriyle bir ag gibi igige geger hale geldi.

Modernlik siyasal alanda belli bagli ii¢ gelisme tarafindan nitelendiri-
lir. Tlkin, eski imparatorluklar bozulup ¢oktiikge ve gevresel bolgeler merkez
tarafindan birbirine eklendikge ulus-devlet érgiitlenmenin model bigimi ve
siyasal miicadelelerin baglica odag: haline gelir. Tkincisi, ulusal smirlar igin-
de devlet organlar eski alanlar1 gogaltir ve genigletir. Uglinciisii, halkin kati-
limina dayanan yeni bir siyaet tiiriiniin ortaya ¢ikmasidir.

Ortaya gikmakta olan iletigim sistemi bu degigmelerde kilit bir rol oy-
nadi.

Iletigim sistemi ve siyasal diizen arasinda en gok taruigilan ve simdiye
kadar en dogru diizgiin aragtinlmig baglanti, iletisim sistemminin siyasal sii-
rece halk katilimini yonlendirmede oynadif1 roliir.*

Moern iletisim ¢agimin baglangicindan beri, yeni ticari medya endiist-
rilerinin ekonomik mantigmin bu amact dnemli dlgtide tehlikeye soktugu bir-
¢ok yorumcu tarafindan agik¢a goriileiliyordu. Bu yorumcular "Basin Baron-
lar1" nin ve belli agh reklameilarin yogulagmug iktidarinin, kendi ¢ikarlariyla
catigtig1 noktada kanaat gesitliligini ve agik tartigmay: kisitlayacagindan kusg-
kulanmaktaydi. Ayrica bu yorumcular, popiiler basinin bityiik kisminin ige-
ren eglence medyasinin vatandaglik erdemlerini gelistirmekten ziyade 6zel
zevkleri geligtirme igiyle ugragtifin ve insanlarin vatandag olarak sahip ol-
duklari kapasiteden ziyade tiiketici olarak sahip olduklar1 kapasiteye seslen-
digini erken bir donemde agtkga gordiiler

Popiiler medya {iretimi drgiitlenmesi, ise giip gelirken okunacak ge-
kilde tasarlanmus popiiler giinelik gazeteler ve hane igindeki bog zamana gore
dlgiiliip bigilmig gramafon ve daha sonra radyoyla giindelik hayatin yeni ri-
timlerini pekigtirmeye yarim eder.

228



[letigim sisteminin modernligin olusumuyla hem yapisal olarak hem
de giindelik hayatta anlam yaratmanin ve iletmenin kilit bir kaynag sifatiyla
yagantisal olarak karmagik bir iligkisi oldugunu kabul ederiz.

Iletigim medyalar bir kamu hizmeti olarak savunulacaksa, oynaya-
caklart rollerin ve yapacaklar igin bnemi agtk ve mantifa uygun bir bigimde
anlatlmalidar. Ne yazik ki, kamu hizmeti medyalarina iligkin cagdag sav agir
bir mesrutiyet sorununa pagay1 kapurmugtir. Tipki ig¢i sendikalar, siyasal
partiler ve yasama organlari gibi kamu hizmeti medyalar da devlet ve sivil
toplumda hizmet verdikleri kitleyi temsilde ¢agdas rollerin kapsami ve niteli-
gi konusunda derin bir kugkuya siiriiklenmiglerdir. Kamu hizmeti medyalari-
nin hastalig1 6tekilerden daha da geneldir: Bu hastalik, eski temsil bigimlerini
zayiflatmakta ve pargalamaktadir. **

Kamu hizmeti medyalan1 RAI, BBC, ve Almanya'daki Lander yayn-
cihign ile esanlamlidir: Bunlarin sayginhigy,bityiiklugd, ¢esitliligi ve ayrica-
likli konumu en iyi elemanlar segmelerini, dengeli, kaliteli ve yeni program-
lar {iretmelerini miimkiin kilmakur.

Kamu hizmeti kanigik ve birbirlerini tamamlayan programlar sunmak
ve bunu siirdiirmek igin gaba gostermek demektir. Belirli tiirden azinhik prog-

ramlar1 yapmak ve elden geldigince farkl: tiirlerden programlar kapsamak
da bu kavramin igine girer.

Kamu hizmeti yayincilii yalmzca eglendirme amacindan daha ytice
amaglar giider. Kamu hizmeti yayincilig1 nitelikli popiiler programlar yapma
girisimidir. insan deneyimine hakkini vermeye ¢aligan yayinciliktir. Kamu
hizmeti yayinciligy, geligen teknoloji ile birlikte, insanlarin yagamunin kalite-
sini artirir,

* Runciman ve Gellner (1989)

** Francois Furet. La Repulique du Centre ( Paris 1988 )
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