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Gorus

Kamuoyunda “Dezenformasyon Yasasi” olarak da bilinen, Basin Kanunu ile Bazi Kanunlarda
Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun (“Kanun”) 18.10.2022 tarih ve 31987 sayili Resmi Gazete'de
yayimlanarak yiiriirlige girmis ve buna gére Basin, internet ve Tiirk Ceza Kanunu gibi bazi
kanunlarda degisiklik yapilmistir. Kanunla birlikte, basin karti basvurusu, niteligi ve tirlerinin
belirlenmesi, Basin ilan Kurumu Genel Kurul {ye sayisinin 42’ye cikarilmasi, internet haber
sitelerinde yayimlanacak resmiilanve reklamlara dair uygulamalarin yapilma sekli, sorumluluklar,
gercege aykiri bilgiyi kamu barisini bozmaya elverisli sekilde alenen yayanlara hapis cezasi, sosyal
ag saglayicilarinin yaktumlilukleri gibi bircok yeni dizenleme getirilmistir. Aslinda, internet
ve sosyal medyanin diizenlenmesine yonelik yakin zamanda yapilan, 5651 sayili ‘internet
Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suglarla Miicadele
Edilmesi Hakkinda Kanun’da yapilan degisiklikleri barindiran 7253 sayili 2020 yilinda yirurliuge
giren Kanun, gerek sosyal ag saglayicilarina diizenleme getirilmesi, gerekse de erisim engelleri
ve icerigin ¢ikarilmasina iliskin maddeleriyle ilk girisim olarak kabul edilebilir.

Yeni gikarilan kanunda, degisikliklerin dezenformasyonla miicadele igerigiyle nitelendirilerek,
kamuoyunda bu yoniyle tartisilmasinin sebebi, kuskusuz, s6z konusu kanunlarda yapilan bazi
degisikliklerin 6zellikle internet ve sosyal medya ortaminda yapilan yalan haber igeriklerine
yonelik yeni uygulama ve yaptirimlar getirme isteginden kaynaklanmaktadir. Glinimizde
internet ortaminin bilgi tGretim ve yayma konusunda kazandigi etkinlik ve gig, bir yandan
kamuoyunun hizh bir sekilde demokratik siireglere erisimini hizlandirirken, bir yandan da ortaya
miuicadele edilmesi gereken devasa bir yalan bilgi agi ctkmasina sebep olmaktadir. Bu baglamda
cesitli Onlemlerin alinmasi, yasal diizenlemelerin yapilmasi, iceriklere yonelik basta egitici
yayinlar/igerikler olmak Uzere gesitli uygulamalarin gelistiriimesi uzunca bir stredir devlet ve
kurumlar diizeyinde tartisiilmaktadir.

Sosyal medyanin kendine 6zglin kullanim yapisi, bilgiye erisimin geleneksel kodlarini ortadan
kaldirmis, bilgi bollugu ile birlikte yalan ve yanlis bilgi sayisi da hizla artmaya baslamistir. Ozellikle
pandemi silirecinde, insanligin daha 6nce deneyimledigi salginlardan farkli olarak, hastaligin
icerigine, etkilerine ve dnlemlere dair birgok yapisal etmen, seffaf bir sekilde kamuoyu 6niinde
tartisilarak ilerlemistir. Fakat bu ayni zamanda yogun bir “bilgi” akisinin ortaya ¢ikmasina da
neden olmus, Diinya Saghk Orgiiti’niin ifadesiyle infodemi meydana gelmistir. Yanhs bilgi
salgini olarak ifade edilebilecek bu kavram, sosyal medya ve internette gelistirilen bilgi iceriginin
dogrulugunun ya da yanlishginin belirli agilardan sinanmadan hizlica yayilmasini ve insanlari bir
sekilde etkisi altina almasina gonderme yapmaktadir.

Zirayanhsbilgilerinyayihmindakihiz, dikkat ¢ekici bir unsur olarak; sosyal medyaninensorunlu
alanini ortaya ¢ikarmaktadir. Buradaki hizin temelinde; sosyal medya mecralarinda bilgiye ‘kolay
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erisim’, bilginin ‘cok olumlu/cok olumsuz argtimanlarla sunulmasr’, sosyal medya kullanicilarinin
hizli akis karsisinda verdigi ‘anlik ve dikkatsiz’ tepkilerin 6ne ¢iktigi degerlendirilmektedir. Bu
hizli yayilim sonucu olarak ise yalan/yanlis bilgi etrafindaki toplanma; buna bagli olarak yanlis
bir ‘kamuoyu’ tepkisini dogurmaktadir. Bu kot niyetli bir tepkiyi destekleyebilecegi gibi, ayni
zamanda ticari olarak bir kimseyi/kurumu yonlendirme amaciyla da yapiliyor olabilmektedir. Bu
haliyle bilginin yanlisligi kaynaklari tarafindan pek ¢cok kez ifade edilse bile yanlis ve ‘cekici’ olan
paylasimlarin devam etmesi, dizeltilmesi tam anlamiyla mimkin olamamaktadir.

Boylece bir sliredir insanlarin hayatina girmis olan post-truth, infodemi gibi kavramlar artik
etkin bir micadelenin de agiklayici unsurlarindan biri haline gelmeye baslamistir. Bu yonuyle,
bircok ulus devlet, AB gibi kurumlar, internet ve 6zelde sosyal medyada bilginin Uretim ve
yayillimina iliskin gesitli teknik ve hukuki yaptirim ve uygulamalar gelistirmeye ¢alismaktadirlar.

Yalan haber Uretiminin ideolojik, siyasi ve ticari olmak lzere bircok yoniniin mevcut oldugu
gorilmektedir. Belirli bir propaganda amaciyla yalan igerik Gretmenin yani sira ziyaretgi, takipgi
sayisini arttirarak ticari kar elde etmek icin de dezenformasyona basvurmanininternet ortaminda
oldukga yaygin bir tutum oldugu izlenmektedir. Ziyaretgilerin ilgisini cekecek sekilde sunulan
yanlis igerikler, ‘tik tuzagl” denilen yontemlerin surekli gelistirilmesi, yalan igerige sahip olmasa
da belirli agilardan dezavantajli konumdaki tlketiciye yaniltarak igerige yonelmesini saglayacak
manipule edici araglarin kullaniimasi ve butin bunlarin internet temelli medya ve igerik
Ureticisi icin oldukca az maliyetle gerceklestirilebiliyor olmasi sorunu daha da buyltmektedir.
Bunlarin yaninda kurumsal olmayan kisisel kullanicilarin da s6z konusu yapiyr kullanmalarinin
onlinde bir engel bulunmamaktadir. Herhangi bir kisi, sosyal medya mecralarini kullanip, belirli
sayida insana ulasarak yanlis bilgiyi isteyerek ya da farkinda olmadan yayma gticline sahiptir.
Bu yon, sosyal medyanin sinirsiz 6zglrlik alaninin imkan ve sinirlarinin tek yonli olmayan
icerigini kesfetmek agisindan belirleyici olmaktadir. Demokratik bir arag olarak sosyal medyanin
glncelligini korumasi ile artik neredeyse en belirleyici haber alma platformlarindan biri haline
gelmis olmasi arasindaki hassas denge, yaptirimlari ve igerigin yayilimini da gesitli sekillerde
etkilemektedir.

Sosyal medyanin ‘hiz’i, kullanicilar tarafindan ayni zamanda bir ‘in’ kazanma modeli
olarak da kullanilmaktadir. Bir kullanicinin ya da sosyal medyada yer alan kurumun, daha cok
takipci sayisina ulasmak icin farkli manipulatif icerikleri yayabildigi de gorilmektedir. Cliinki bu
gorinurluk, kisi ya da kurumun sosyal medya hesabina onlarca, hatta ylizlerce takipgiyi ayni
anda cekebilmektedir. Bu hizli (ine kavusma arzusunun da sosyal medya mecralari agisindan
yanlis haberlerin yayiliminda etkili oldugu bilinmektedir.

Yanlis bilginin kasti bir unsur olmadan, tarafsiz bir niyetle yayilmasi olarak adlandirilabilecek
mezenformasyondan farkli olarak dezenformasyon, bilgiyi belirli bir ama¢ dogrultusunda
carpitarak, topluma, bireye ya da devlete bazi acilardan zarar verme niyetini de icinde barindirir.
Kamuoyunu yaniltip etkilemeye yonelik bir mesaj ya da icerigin herhangi bir medya araciligiyla
yayllmasi aslinda dezenformasyonun geleneksel anlamini olusturur. Burada niyet her zaman
zarar verme yoninde olmayabilir, kisisel ya da ticari ¢ikar saglama amaciyla manipile edilmis
bilginin yayllmasi ya da Uretilmesi de ayni sekilde dezenformasyon kapsamina girmektedir. Hizh
bir sekilde yayilmasi da amaclardan biri oldugu icin mezenformasyona oranla 6niine gecilmesi
daha zor bir icerik unsuru barindirir. Dezenformasyonu mezenformasyondan ayiran en dnemli
nokta olan niyet unsuru, kanunun uygulanmasi agisindan dikkat edilmesi gereken bir durum
ortaya cikarmaktadir. Nitekim yapilan degisikliklerde Tirk Ceza Kanunu’na 217 maddesinden
sonra gelmek lizere eklenen maddenin bendinde gecen “saik” kelimesi bu ayrimin tespit edilmesi
gerekliligini ortaya koymaktadir. Yanlis bilginin kasitsiz olarak iletilmesi ya da yayilmasina
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yardimci olunmasi, sosyal medya ortaminda Uretilen igeriklerin niceligi distnuldiginde, kisisel
kullanicilar agisindan olusturdugu tehdit ortadadir. Yanlis bilginin yayilma hizinin tesvik edilmesi,
begeni ve tekrar paylasimlar gibi teknik unsurlarin bir noktadan sonra kullanicinin inisiyatifinden
cikarak, altyapiyi olusturan ag saglayicinin diizenine mahklm olmasi da yine s6z konusu tehditleri
olusturmaktadir. Bu anlamda kasit unsurunun belirlenmesinin hassasiyeti yaninda, kurumlarin,
sosyal ag saglayicilarinin bunlara yonelik tedbirler almasi ve ek olarak sosyal medya ve etkili
internet kullanimina yonelik egitim programlarinin olusturulmasi da elzem géziikmektedir.

Bu yonleriyle dezenformasyon, bilgiye erisimin seffafligi ve gazetecilik mesleginin
gelistiriimesi gibi konulari da kapsamaktadir. Salt bir ceza hukuku konusu olmanin 6tesinde,
dezenformasyon kultlrinin toplumda gelismemesi ya da toplumsal yapilarin buna yonelik
olusturdugu belirli araglarin mevcudiyeti olduk¢a 6nem arz etmektedir. Geleneksel gazeteciligin
editoryal sureglerinin mevcudiyetinin, sosyal medyada haber liretmeye yonelik ilginin, buna
bagli olarak hiza dair bagimhligin artmasiyla geriledigi tartismasizdir. Bu durum bir yoniyle haber
kaynagina iliskin ylrGtllen hassas ve seffaf akisi ortadan kaldirirken bir yandan da haber (iretim
sureglerinin koklu bir degisiklige ugramasina neden olmaktadir. Yanlis bilginin yayilimini/hizli
yayllimini énleyecek 6nemli bir etken ise medya okuryazarliginin artiriilmasindan gegmektedir.
Sosyal medya kullanicilarinin 6zellikle hassas toplumsal olaylar karsisinda tepki vermeden
once dogru okuma yapmasi, olasi yalan paylasimlari farkli kaynaklardan degerlendirerek teyit
etmesi onerilmektedir. Bu hassasiyet ve aliskanlik elbette bdylesine bir hiz ¢aginda kazanimi
glg gorilse de cocukluk ¢agi itibariyla evde ve okullarda egitim esasiyla da kazandiriimasi
mimkin hale getirilecegi dustintilmektedir. Boylelikle toplum genelinde farkindalik artirilmasi
icin temelden baslayan 6grenimin genele yayilmasi daha mimkin gérilmektedir. Yani sira ise
gerekli diizenlemelerle yasal boyutunun da temellendirilmesi, gelistirilmesi gerekmektedir.

Sosyal medyada haber tGretme ve blyik kitlelere ulastirma artik oldukga disiik maliyetlerle
mumkinddr. Yeni internet ortaminda haber, kendisini ancak hizli ve yogun bir sekilde yayarak
var edebilmektedir. Bdylece, sosyal medyada hiz ve yogunlugu yakalayabilen birgok koti niyetli
kullanici bilgiyi ‘dogru’dan ayirma glicline erisebilmekte ve s6z konusu aglarin sunduklari
imkanlarla bunu sonuna kadar kullanabilmektedir. Bu etkili kullanim sadece dezenformasyonu
olusturmamakta ayni zamanda kamuoyu agisindan 6nemli bilgi ve icerige sahip haberlerin
gizlenmesine, kenara itilerek etkisinin yitiriimesine de neden olmaktadir. Bu baglamda, sadece
yalan bilginin yayilmasina yonelik 6nlemlerin alinmasi yeterli degildir. Yani sira temel hedeflerin
gazetecilik mesleginin gelistiriimesini kapsayan adimlarin atilmasi, her yoniyle bilginin seffaf
yaylliminin saglanmasi, medya okuryazarlgi gibi egitim faaliyetlerinin strdirilmesi ile birlikte
farkindaligin arttirllmasi gerekmektedir.



