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Ozet: Endiistri devriminin baslangici olarak kabul edilen 18. yiizyildan giiniimiize bilim ve teknolojideki
gelismeler endiistrilesme siirecini olusturmus ve bu siireg belirli donemlere ayrilmustir. 20. yiizyil sonlarindan
itibaren bilim ve teknolojideki ilerlemelerle endiistride ortaya ¢ikan gelismeler Dordiincti Endiistri Devrimi
olarak tanimlanmaktadir. Dordiincii Endiistri Devrimi robotik, yapay zeka, ozerk tasitlar, nesnelerin
interneti, {i¢ boyutlu yazicilar, nano-teknoloji, biyo-teknoloji, malzeme bilimi gibi ¢ok ¢esitli alanlarda
yenilikei teknolojik atilimlar: kapsamaktadir. Yeniliklerin ¢ok daha hizli bir bi¢cimde diinyay: sekillendirdigi
21. yiizyilda moda endiistrisi de degisimlerden etkilenmektedir. Calisma bu siirecte moda endiistrisinde
meydana gelen degisimleri triin tasarimi, iiretimi, satig ve dagitim basliklar1 cergevesinde incelemektedir.
Siiregte ortaya ¢ikan durumun betimlenmesi, moda tasarimcilar: ve dreticileri i¢in olusturacag firsat ve
gugcliklerin agiklanmasi amaglamaktadir. Arastirma siiregte ortaya ¢ikan bu yenilikleri siniflandirarak,
daha sonra ortaya ¢ikabilecek yenilikleri takip etmek isteyen tasarimci ve arastirmacilar igin bir yol haritasi
gelistirilmesi hedeflemektedir. Calismada Dordiincii Endiistri Devrimi kapsaminda genel egilimlerin moda
endiistrisine yansimasi olarak ortaya ¢ikan yeni uygulamalar agiklanarak, metin betimleyici 6rneklerle

zenginlestirilmektedir.
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Abstract: Since the 18th century, the beginning of the industrial revolution to the present, developments
in science and technology have formed the industrialization process and this process is divided into certain
periods. The developments that have emerged in industry with the advances in science and technology
since the end of the 21st century are defined as the Fourth Industrial Revolution. Fourth industrial revolution
is a term that covers robotics, artificial intelligence, autonomous vehicles, internet of things, 3D printers,
nano-technology, bio-technology, which are innovative in a variety of fields such as materials science and
technological advances. In the 21st century, where innovations shape the world much faster, the fashion
industry is also affected by the changes. The study examines the changes in the fashion industry in this
process within the framework of product design, production, sales and distribution and aims to describe
the situation that emerged in the process and to explain the opportunities and difficulties it will create for
fashion designers and manufacturers. By classifying these innovations that occur in the process, it aims to
develop a roadmap for designers and researchers who want to follow the innovations that may occur later. In
the study, new applications that emerged as a reflection of general trends in the fashion industry within the

scope of the Fourth Industrial Revolution are explained and enriched with descriptive examples.
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1. GiRiS

Endistrilesme etkisiyle giysilerin tiretildigi
stirecler de degismistir. Modanin temel
gostergelerinden biri olan giysi, endiistri devrimi
oncesinde 1smarlama olarak zanaatkarlar
tarafindan tretilirken, endustrilesme siirecinde
bir endiistri tiriinii haline gelmis, giysilerde
kullanilan malzemeler, tiretim teknolojileri,
tasarim stirecleri de bu gelismelerden
etkilenmigtir. Bu siirecin devami olarak 21.
yuzyilda biitiin endiistriyel alanlarda oldugu

gibi moda endiistrisinde de, hem {iriin bazinda
hem de {iretim ve tasarim siireclerinde dijital bir
gecis gerceklesmektedir. Bertola ve Teunissen
(2018: 5) moda endiistrisini, bu gegisi karsilamak
i¢in diger endiistri dallarina gére daha hazir
olarak gormekte ve bu durumu pek ¢ok 6rnekle
pekigtirmektedir. Oziinde degisimi barindiran
modanin 21. yiizyilda endiistrideki gelismelerden
nasil etkilendigi arastirmanin temel sorusunu
olusturmaktadir.

Bu noktada ¢alisma 20. yiizyil sonu ve 21.
yiizyila odaklanmaktadir. Bu zaman dilimi
farkl sekillerde tanimlanabilmektedir.

Post endiistriyel ¢ag, ge¢ kapitalizm ¢agy,
postmodern ¢ag, enformasyon ¢ag1, teknoloji
¢agy, dijital ¢ag gibi bir¢ok tanimlama atfedilen
bu déneme yonelik tiim degerlendirmelerin
ana diisiincesi ise neredeyse her giin kendini
yenileyecek kadar hizli gerceklesen, sadece
endiistriyel degil toplumsal hayat1 da etkileyen
bir doniisiime neden olabilecek teknolojik
gelismelerdir (Kaplan ve Ertiirk, 2002: 7). Bu
stire ile ilgili tanimlamalardan bir digeri de
Dérdiincti Endiistri Devrimidir. Ele alinan

bu dénem farkli isimlerle anilsa da aragtirma
kapsaminda Dordiincti Endiistri Devrimi
tanimi kullanilmaktadir. Aragtirmanin kapsami
Dérdiincti Endiistri Devrimi bagligi altinda
ortaya ¢ikan uygulama, siire¢ ve egilimlerin
moda endiistrisi {izerinde nasil etkili oldugu
incelenerek bir taksonomi igerisinde a¢iklanmasi
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temeline oturmaktadir. Olusturulan taksonomi
aragtirmanin genel cercevesini belirlemektedir.
Arastirmada Dordiincti Endiistri Devrimi
kapsaminda ortaya ¢ikan egilimler saptanmakta,
modada meydana gelmekte olan degisimler ve
moday1 olusturan cesitli diizeyler tizerindeki
etkileri orneklendirilmektedir.

Aragtirmanin amaci Dordiincti Endiistri
Devrimi ile ortaya ¢ikan bu yenilikleri bir
taksonomi gercevesinde ele alarak daha sonra
ortaya ¢ikabilecek yenilikleri takip etmek
isteyen tasarimci, tretici ve arastirmacilar

i¢in bir yol haritasi/ bir 6neri gelistirilmesidir.
Modayi yaratan tasarimcilar ve iireticiler icin
doniisiim stireci igerisinde ortaya ¢ikan firsat ve
sinirliliklarin agiklanmasi amaglanmaktadir.

Arastirmanin yontemi literatiir tarama ve internet
tabanli arastirma ile elde edilen bulgularin
yorumlanmasina dayanmaktadir. Arastirmada
Dérdiincii Endiistri Devrimi kapsaminda genel
egilimlerin moda endiistrisine yansimasi olarak
ortaya ¢ikan yeni uygulamalar incelenerek
betimleyici 6rneklerle zenginlestirilmektedir.

2. DORDUNCU ENDUSTRiI DEVRiMI
KAVRAMI VE KAPSAMI

Endiistri devrimi kavrami, donemlere
ayrilmasi, kendi i¢indeki donemlerin baslama
ve bitis tarihlerinin belirlenmesi, devrimlerin
belirleyici olaylarimin belirlenmesi ve icatlari,
sanayilesmenin basladig: temel sektor,
endiistrilesmeye yol agan biiyiime asamalar1
ve devrimin zirveye ulastig1 iilke/ yer gibi
konularla ilgili farkli bakis acilar1 bulunmakta
(Akt. Kiigtikkalay, 1997: 53) hatta enddistri
devriminin dénemlere ayrilmasini reddeden
goriisler de bulunmaktadir. Ancak enddistri
devriminin baslangici olarak kabul edilen 18.
yiizyildan giiniimiize bilim ve teknolojideki
gelismelerde yasanan bazi kirilma noktalarini
donemec olarak kabul eden ve siireci donemlere
ayiran goriis caligmada temel alinmistir.
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Tablo 1. Endiistrilesme safhalari (Schwab, K., 2017).

Baslangig | Temel Ozelligi ve Teknolojileri
Birinci Endiistri Devrimi 1784 Buhar, Su, Mekanik Uretim
ikinci Endiistri Devrimi 1870 Is boliimii, Elektrik, Kitlesel iiretim
Uciincii Endiistri Devrimi 1969 Elektronik Sistemler, Bilgi fletisim

Teknolojileri, Otomatik Uretim

Dérdiincii Endiistri Devrimi | 7

Siber-Fiziksel Sistemler

Caligma bu donemlerin sonuncusu olarak kabul
edilen Doérdiincii Endiistri Devrimi dénemine
odaklanmaktadir. Endiistrilesme siirecinde
donemler ¢ok net tarihlerle birbirinden ayrilmaz,
ancak calismanin yogunlagtig1 Dordiincti
Endiistri Devrimi kapsamini tanimlamak
acisindan 6nceki devrimler ve kapsamlarina
genel olarak bakmakta fayda vardir. Kumara
gore birinci devrim buhar giiciine, ikinci devrim
elektrige dayali enerji devrimleriyken, ti¢iincii
devrimin bir bilgi devrimi oldugu yaygin olarak
kabul edilmektedir (Akt. Kumar, 2013: 21).

20. yiizy1l sonu ve 21. yiizyilda ortaya ¢ikan
gelismeler ise Dordiincii Endiistri Devrimi
(Endiistri 4.0) olarak tanimlanmaktadir (Tablo 1).

Dérdiincti Endiistri Devrimi terimi ilk olarak
2011 yilinda Almanyada Hannover Fuarr'nda
kullanilmustir. 2012 yilinda Almanyada Endustri
4.0 Calisma Grubu olusturulmus ve grubun
2013 yilinda hazirladig1 sonug raporu ile
kapsam ve detaylar aciklanmistir (Kagermann,
Wabhlster, Helbig, 2013: 1-77). Sayar ve Yiiksel
(2018: 88) Endiistri 4.0 bilesenlerini otonom
robotlar, simiilasyon, yatay ve dikey sistem
entegrasyonu, siber giivenlik, bulut bilisim,
eklemeli iiretim (li¢ boyutlu yazicilar) bagliklar:
ile tanimlamaktadir.

3. DORDUNCU ENDUSTRI
DEVRiMi KAPSAMINDA MODA
ENDUSTRISINDE MEYDANA GELEN
DEGiSIMLER

Endiistri 4.0 dontismekte, gelismekte olan
i¢inde oldugumuz siireci kapsamaktadur.
Endiistri devrimlerinin baglangi¢ tarihinin
net olarak belirlenememesi gibi kapsami da

degiskenlik gostermektedir. Schwab (2017:

23) Endiistri 4.0’mn teknolojik iceriginin sayili
ornekle sinirlandirilamayacagina deginmekte
ve degisimin gerceklestigi kapsamu belli bagl
basliklarla cercevelendirmektedir. Caligmada
moda endiistrisinde ortaya ¢ikan yeni gelismeler
Schwab’in (2017) ¢izdigi temel ¢erceve
kapsaminda ele alinmaktadir. Schwab Endiistri
4.0’ kilit teknolojilerini Diinya Ekonomik
Forumu’nun ¢aligmalarina dayandirarak
megatrendler baghig1 altinda Fiziksel, Dijital,
Biyolojik alanlar olmak tizere ii¢ temel baglik
altinda toplamaktadir (Schwab, 2017: 23).

1. Fiziksel megatrendler:
-Ozerk tagitlar

-Ug boyutlu (3B) yazicilar
~Tleri robotik

-Yeni malzemeler

2. Dijital megatrendler:

- Nesnelerin interneti

- Sensorler

- Sanal para

3. Biyolojik megatrendler:
-Genetik

-Doku onarimi ve rejenerasyonu
-Noroteknoloji

Endiistri 4.0'in moda alanina etkileri ile ilgili
cesitli arastirmalar bulunmaktadir. “Fashion
4.0. Innovating Fashion Industry Through
Digital Transformation” (Bertola ve Teunissen,
2018), “Tiirkiye'de Hazir Giyim ve Konfeksiyon
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Sektorii I¢in Endiistri 4.0 Déniisiimii” (Camct vd.
2018: 41), “Endistri 4.0 ve Moda Sektortindeki
Uygulamalar1” (Sen vd. 2020: 53-65) 6zellikle
moda alanina yonelmis arastirmalara 6rnek
gosterilebilir. Bu ¢alismalar incelendiginde,
ierik olarak daha ¢ok iiriin ve tiretim

sistemleri boyutuna yogunlastig1 gortilmektedir.
Aragtirmada Endistri 4.0 kapsaminda sadece
tiretim boyutu degil, moda sisteminin islemesini
saglayan farkli boyutlar da ele alinmaktadir.
Bertola ve Teunissen (2018: 356-358) endiistri
devriminin sundugu potansiyeli “akilli fabrikalar,
akilli aglar, akill tiriinler” den olusan {iclii yapiya
dayandirarak, moda endistrisini karakterize
eden siireglerle, is birimleri ve bilesenleri olarak
bir sekil tizerinde agiklamaktadir. Bu modeli
miisterek ¢alisma/ birlikte kullanilabilirlik
(interoperability), sanallagtirma (virtualization),
yerinden yonetim (decentralization), birimsellik
(modularity), hizmet yonelimi (service
orientation) ve gercek zamanl kapasite (real-time
capability) ilkeleriyle biitlinlestirerek Moda 4.0
basligi ile aciklamaktadir. Bertola ve Teunissen'in
modelinde yerinden yonetim ve akilli aglar
baghigi altinda- iletisim, perakendecilik, tedarik
zinciri yonetimi bilesenleri ile dijital tiretim,
sosyal medya, mobil araglar/ uygulamalar- gibi
erisilebilir teknolojiler iliskilendirilmektedir.
Birlikte kullanilabilirlik ve akilli fabrikalar
baslig1 altinda prototip ve 6rneklendirme
stiregleri, tiretim ve lojistik siiregleri bagliklarina
yer vererek dijital iretim ve operasyonel
teknoloji ile baglant1 kurmaktadir. Bertola ve
Teunissen (2018) Endiistri 4.0’ sanallastirma
ve “akilli irtinler” baglig altinda ambalajlama,
tiriinleri, stok fazlasi bilesenleri ile mobil

arag ve uygulamalari, QR kod teknolojileri ile
iligkilendirmektedir. Ek olarak birimsellik, hizmet
yonelimi ve gercek zamanl: kapasite ilkeleriyle
nesnelerin interneti, giris ¢ikis islemcisi (Input
Output Processor-IOP), 5G, artirilmis gerceklik
(AR), RFID, teknolojileri ile kesistigini belirtmis,
en merkeze de biitiin bilesenlerle baglantili

Sanat&Tasarim Dergisi, 12 (2), 2022: 559-578

olarak arastirma, tasarim ve {iriin gelistirme
bagliklar altinda biiyiik veri, bulut teknolojisi,
tiriin yagam dongiisii yonetimi (PLM- Product
Lifecycle Management) ile iliskilendirmektedir.
Son olarak yapay zeka ile de biitiin bu bilesenleri
iliskilendirdigi bir model olusturmaktadir.
Calismalar incelendiginde, Bertola ve
Teunissen'in (2018) arastirmasinda daha genis
bir gergeve ¢izildigi goriilmekte ancak yine
incelemelerin temel olarak “akilli fabrikalar, akilli
aglar, akilli Griinlere” yogunlastig1 goriilmektedir.

Moda endiistrisi en basit ifadeyle, giysi ve
aksesuar iiretimine dayali endiistri alan1 olarak
tanimlanabilir. Ancak bu tanim, moda ile

giysi arasindaki 6nemli bir ayrimi goz ards

eder. Giysinin moda olma siirecinde tek etken
tasarimi da igine alan {iretim ve endiistriyel
stire¢ degildir. Tanitim ve satis gibi unsurlar da
giysinin moda olma siirecini etkilemektedir.
Hammaddenin olusumundan, giysi tiretimine,
iretimden giysilerin dagitimina ve tiiketimine
kadar bir tedarik zinciri olarak tanimlanabilecek
moda endiistrisi iiretim, tasarim, yonetim ve
iletisim sistemleri araciligi ile var olur (Akt.
Kipdoz, 2013: 39). Moda endiistrisi iiretime dayali
diger endiistrilerden farkli olarak, tasarimcilar,
magazalar, fabrika iscileri, terziler, el isi ustalar,
basin, reklamcilik, toptanci ve perakendeciler,
pazarlama ve tanitim, fit modeller, defileler, tekstil
iireticileri, modelistler, desinatérler ve hatta
igerisine titketicinin de dahil oldugu ¢ok daha
karmagik bilesenlerden olusan dinamik bir sistem
meydana getirmektedir (http 1). Dolayisiyla
giysinin tasarimy, {iretimi ve moda olma siireci
boyle bir sistemin igerisinde yer almaktadir. Bu
durumda moda tasarimcisinin rolii sadece giysi
tasarimi ile sinirli kalmamakta tasarimlarini ve
tasarim siirecini yeni gelisen durumlara adapte
edebilme kabiliyeti de gerektirmektedir.

Bu dogrultuda aragtirmada Endiistri 4.0 ile
moda sisteminde meydana gelen gelismeler/
degisimler Stone’un taksonomisi ergevesinde ele



Tablo 2. Endiistri 4.0 etkisinde moda sisteminde farkli diizeylerde degisimler (Schwab'in belirttiGi megatrendlere ilaveler yapilarak hazirlanmistir.).
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Endiistri 4.0 Hammadde Giysi Tasarum ve Perakendecilik Yardimcl
Yenilikgi Uretimi Uretimi (Satis ve Diizey
Teknolojileri Dagitim) (Satis ve
Tamtim)
Fiziksel 3B yazalar | Kumas yerine | Giysi, ayakkabive | Kisisellestirilmi
mega- gecebilecek aksesuar tiretimi giysi, ayakkabi
trendler tekstil aksesuar tiretimi.
yuzeyleri
tiretimi
Tleri robotik -Jakarlt - Dikim robotlan Uretim
dokuma (tigort, ayakkabi, merkezlerinin az
makineleri bez ¢anta...) gelismis ucuz
-Fully fashion | - Dikissiz(seamless) isgiiciine sahip
orme Srme giysiler tilkelerden
makineleri teknolojik zemine
-¢ozgiilii 6rme sahip
makineleri gelismis iilkelere
kayma ihtimali
Yenilikci Grafen, iletken | Giyilebilir teknoloji
malzemeler | duoskin, enerji | kapsanuna giren
tiretebilen riinler
lifler, ...
Nesnelerin Internet - Giyilebilir internet
interneti saglayabilen saglayicilart
lif ve - Veri paylasan
iplikler. .. giysiler (saglik,
spor alaninda nabiz,
viicut sicakligs gibi
bilgilerin 6l¢iip
paylasabilen iplik
ve iiriinler)
Sensdrler Sensorlerle -Sanal ortamda
donatilnug hasta daha yogun
Dijital bakim ve takip vakit gegiren Z
mega- giysileri, askeri kusags beklenti
trendler giysiler ve
Sanal (kripto) -Sanal para ile yonelimlerinin
para cevrimici alisveris o ini
Artinlms -ARile artmasi
gerceklik desteklenmis sanal -Sanal
(AR- giysi tasarim karakterlerle
Augmented - Cevrimici yapilan defileler
Reality) aliveriste giysinin -Sanal sosyal
sanal olarak provast medya
- Magaza iginde karakterleri
giysinin sanal
olarak provast
Biyolojik iiriilebil Yeni nesil biyolojik Cevre bilinci ve
mega- moda materyallerden sorumluluguna
trendler kapsamuinda tiretilen lif ve sahip yeni nesil
cevre dostu kumaglar tiiketici kitlesi
yeni kullanilarak tiretilen
materyaller giysiler
Yapay -Modact olarak -Sinir aglan ve -Sanal sitil
Zeka (YZ) iiretken modeller, gorsel arama asistan
YZ ile moda -Giysileri insan -Sinir aglan ile
tasarumi goriintiileri gorsel tanima ve
iizerine egleme gorsel arama
prova etme
-Dijital
kisisellegtirme
-Konugmali e-
ticaret
Biiyiik -Trend tahmini i¢in -Sosyal medya -Sosyal medya
veri (Big verilerin dogru veri madenciligi | veri madenciligi
data) kullammu ile etkili | -Veri ve abonelik -Veri ve
giysi tasarim, stok (marka, hedef abonelik
kontrolii ve kitle, kullanict (marka, hedef
perakendecilik segimi, tikketim kitle, kullanict
malzemesi, segimi, tilkketim
kiralama, malzemesi,
abonelikler) kiralama,
abonelikler
Metaverse -Sanal iiriinler | - Kisisellestirilmis -Sanal ortanu -Yeni sanal
sanal biricik/tek deneyimleme oyun, konser ve
eser ve liriinler olanag; tantyan eglenceler gibi
(NFT- Non- interaktif yeni igeriklere gore
fungible token)) sanal satig sekillenen yeni
-Sanal ikinci platformlar: tanitim
hayatta kullamlacak | - Cevrimigi sanal sekillerinin
avatar ve avatarin | giysi ve aksesuar ortaya ¢ikist
kisisellegtirilmesi satis1
igin gerekli sanal
giysi ve
aksesuarlarn
tasarlanmasy/ sanal
iiretim

SANAT & TASARIM DERGISI



ANADOLU UNIVERSITESI

alinmaktadir. Elaine Stone’a gore moda sistemi
dort temel diizeyle agiklanmaktadir. “temel
pazarlar, ikincil pazarlar; dagitim ve yardimci
diizey” (akt. Kipoz, 2013:39). Bunlardan ilk diizey
olan temel pazarlar hammadde endiistrisini yani
lif, iplik ve kumas tiretimi ve siireclerini kapsar.
Ikinci diizey tasarim, koleksiyon gelistirme,
giysinin tiretimi ve dagitim stireglerini igerir.
Butikler, magazalar, bayiler, e-magazalar gibi
gesitleri bulunan perakendeciligi ve toptan

satist iceren alanlar ti¢lincii diizeyi meydana
getirir. Sonuncusu ise yardimei diizey olarak
tanimlanir ve giysinin moda olma siirecinde
etkili olan organizasyonlar ve diger pazarlar,
destekgi servisler olarak yer alirken, bu servisler
titketicinin moda tiriinlerinden haberdar olmas:
i¢in medya, danismalik sistemleri, gibi modanin
iletisim ile ilgili olan servislerini kullanirlar
(Kip6z, 2013: 39). Biitiin bu bilesenlerden olusan
moda sistemi bu bilesenlerin sadece birine
bagimli degildir. Giysinin moda olma siirecinde
bu bilesenlerin sinerjisi s6z konusudur. Diger bir
etken de teknolojinin moda tirtinlerini tiiketiciye
ulagtirmasinda yasanan degisimdir. Ornegin
glinlimiizde ¢evrim i¢i aligveris yapma olanaklar:
24 saate yayillmis, sanal pazarlama yontemleri
artirilmig gergeklik uygulamalar: giysi pazarlama
ile ilgili durumu daha da kolaylastirmistir. Bu
diizeylerde meydana gelen degisimler Schwab’in
belirttigi megatrend basliklari tizerinden
incelenmekte ve eklemeler yapilarak Tablo 2’de
gosterilmektedir.

3.1. Fiziksel Megatrendler ve Moda
Endustrisi

Tablo 3’te moda sisteminde Endiistri 4.0 etkisi

ile moda endiistrisinde farkli diizeylerde
meydana gelen degisimlere Schwabin degindigi
megatrendler tizerinden bir ¢ergeve gizilmektedir.
Bu kapsam dahilinde ilk olarak fiziksel
megatrendler ele alinmaktadir. Grafen yeni nesil
malzemelere 6rnek gosterilebilir (Schwab, 2017:
20). Grafen giiniimiizde bir¢ok alanda diinyanin
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en gozde ve pahali materyallerinden biridir,
gelikten 200 kat daha gti¢lii insan sagindan

bir milyon kez daha ince ve hafif bir liftir.
Giintimiizde ¢ok pahali malzemeler sinifinda olan
grafen simdilik endiistriyel tekstiller alaninda
kullanilmakta iken, ytiksek fiyatina ragmen moda
tasarimcilarimin da ilgisini cekmeye baglamustir.
Manchesterdaki Trafford Centreda diinyanin

ilk grafen iceren elbisesi (hafif siyah elbise-Light
Black Dress- LBD-) yapilmustir (Gorsel 1). Elbise,
kullanicinin nefes alisg1 ile uyumlu olarak renk
degistirmektedir. Bu mekanizma led 1siklar1 ve
grafen ile saglanmaktadir (http 2).

Gorsel 1. Hafif Siyah Elbise, 2017, Grafen kullanarak iiretilen interaktif
elbise, Trafford Centre Manchester.

Grafen ¢ok yonliliigii sayesinde spor giyim
markalarimin da ilgisini ¢ekmektedir, Colmar
ve Eurojersey’s gelistirdikleri viicut 1s1sin1
koruyan ozellikte kayak giysileri (Gorsel 2)
2018 yilindan itibaren satisa sunulmus, atlet
ve binici/ siiriiciiler i¢in de performans artirici
projeler yiriitilmektedir (http 2). Takip eden
siiregte Prada ve AspenX ortakliginda grafenle
desteklenmis kayak kiyafetleri, Reebok marka
outdoor giysileri de tiretildigi goriilmektedir.

Fiziksel megatrendler arasinda yer alan
basliklardan bir digeri olan 3B yazicilar Endiistri
4.0 siirecinde moda endiistrisinde kendini
gostermeye baglamistir. Moda endiistrisinin
baslica iiriinleri arasinda olan giysi, ayakkab1

ve aksesuarlarin tiretimi genellikle yogun
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Gorsel 2. Colmar, Graphene Plus (G+) SKI Jacke kayak ceketi (sol),
Graphene plus materyal iceren eurojersey’s sensitive kumas (sag).

iscilige (emek-yogun) dayalidir. 3B yazicilarla
moda tirtinleri tiretimi; tasarimin tamamen
bilgisayarda yapildig, iiretimin el emegi olmadan
gerceklestirilebildigi stireclerle, mevcut emek
yogun Uretim siireglerine alternatif olmaktadir.
Bu tirtinlerin heniiz sadece plastikten tiretilmesi
bir dezavantaj olarak karsimiza ¢iksa da 2000de
ilk kez Freedom of Creativity biinyesinde
tasarlanmis ve 3B yazici ile iiretilmis ilk elbiseden
(Yap vd., 2014: 196) bugiine 3B yazicilarla
tiretilen giysilerin Iris Van Herpen, Dior, Chanel
(Gorsel 3) gibi diinyaca tinlit modacilarin
koleksiyonlarinda yer almaya basladig:
gorilmektedir (Yildiran, 2017: 31-32).

Gorsel 3. Channel, Haute Couture FW-2016 (sol), Iris Van Herpen
§5-2019 (sag).

3B yazicilarla iiretilen giysiler heniiz genis
kitlelere ulasmamuistir, ancak bu teknoloji tak: ve
aksesuar tiretiminde perakende sektoriinde ve
ayakkabida kullanilmaktadur.

Endiistri 4.0 kapsaminda Fiziksel megatrendlerde
yer alan diger bir baslik “ileri robotik” konusudur.
Uluslararasi Robotik Federasyonunun

Gorsel 4. Adidas, 3B yazici kullanilarak iiretilmis ayakkabi, 2018 (sol),
Shapeways 3B yazici ile iiretilmis yiiziik (sag).

(International Federation of Robotics)
istatistiklerine gore 2010 yilinda 121.000
endiistriyel robot siparis edilmisken, 2013’te

bu rakam 178.000, 2014 yilinda ise %29 artisla
229.000% yiikselmistir (Akt. Ozdogan, 2018: 34).
Robotlar endiistriyel siireglerde dayanikl titketim
mallar1 gurubunda yer alan otomotiv, beyaz esya
gibi sektorlerde hali hazirda kullanilmakta iken
moda endiistrisinde el emeginin yogun oldugu
sektorlerde bir tiriiniin bagtan sona robotik
stireclerde insan eli degmeden tiretildigi siiregler
bulunmamaktaydi. Bununla birlikte Endiistri

4.0 stirecinde, moda endiistrisi i¢in de robotik
¢oztimler gelistirilmeye basladig1 goriilmektedir.
SoftWear Automation pargalar: dikis makinesinde
dogru bir sekilde yonlendiren, maliyetleri azaltan
ve siireci hizlandiran robot kollar ve vakumlu
kiskaglarla donatilmis dikis robotlar1 “Sewbots”
gelistirmistir. ABDde bulunan Softwear
Automation 22 dakikada tigort tiretim siirecini
tamamlayan robot tasarlamay1 basarmistir (http 3)
(Gorsel 5).

Iscilik maliyetini tamamen ortadan kaldiran
robotlarin yayilmas: durumunda yakin gelecekte
hazir giyim {iretiminin Cin gibi ucuz is¢ilige sahip
tilkelerden yeniden teknolojik altyapilar1 yitksek
iilkelere yer degistirebilecegi, bu degisimin moda
sistemi i¢in dagitim siireclerini etkileyebilecegi
ongoriilmektedir. Price, Armani Adidas, Reebok
gibi markalara yilda 10 milyon civarinda giysi
tireten Cinli tiretici Tianyuan Garments Co. son
yatirimlarini ABD Arkansas Bolgesine yaptigini
belirtmektedir (http 4).

SANAT & TASARIM DERGISI



ANADOLU UNIVERSITESI

Sanat&Tasarim Dergisi, 12 (2), 2022: 559-578

Gorsel 5. Softwear, Sewbots, Tisdrt dikim robotu, 2076, ABD.

3.2. Dijital Megatrendler ve Moda
EndUstrisi

Schwab’in (2017) Endiistri 4.0 kapsaminda yer
verdigi “dijital megatrendler’den “nesnelerin
interneti” ve “sensorler” moda endiistrisinde
gorinir hale gelen gelismeler arasindadur.
Giyilebilir teknolojiler moda tasariminda

yeni giindemlerden biridir. Akilli giysi veya
giyilebilir teknoloji kavram olarak kullanim
alan1 ve hedef kitle goz 6niine aliarak giyinme
ihtiyac disinda yeni islevler eklenmis sensorler,
dokunmaya, basinca veya 1s1ya duyarli iletken
kumaslarla donatilmis giysi ve aksesuarlar1
akla getirmektedir (Tarak¢ioglu, 2002: 276). Bu

Gorsel 6. Levis ve Google ortakligi ile gelistirilmis commuter ceket,
20176.

sunulan gozlitk video ve fotograf gekilebilmekte,
miizik dinlemeye ve telefona gelen ¢agrilar
cevaplayabilme olanaklar1 sunmaktadir (http 7).

Bir giysi veya aksesuarin moda oldugu siireg
sadece tasarim, malzeme ya da iiretimini

kapsamaz; tanitim ve ticaret faaliyetleri de

alanda yapilmis pek ¢ok tasarim bulunmaktadir.
Ornegin Google ve Levi’s (2014) ortak yiiriittiigii
projede “Levi's Commuter Trucker Jacket”
2016da ilk kez kamuya tanitilmig Eyliil 2017'den
itibaren satisa sunulmustur(Gorsel 6). Normal
bir Levi’s ceket goriiniimiine sahip akilli ceket,

projede gelistirilen iletken kumagtan tiretilmigtir
(http 5). Ceketin kol/ manset bolgesinden
kullanicinin telefon, miizik calar ve harita
uygulamalar1 yonetilebilmesi saglanmistir (http 6).

Bu alanda giincel gelismelerden biri de

Facebook ve Rayban ortaklig: ile gelistirilen
akilli gozliiktiir (Gorsel 7). 2021 yilinda satisa

Gorsel 7. Rayban ve Facebook isbirligi ile gelistirilmis kamera gozliik,
20176.



giysiyi moda yapan siirecin pargalaridir.
Endiistri 4.0 kapsaminda dijital megatrendler
tiriin tasariminda etkili oldugu gibi satis ve
tanitim kanallar1 iizerinde de etkili olmaktadir.
Giiniimiizde e-ticaretin ortaya ¢ikardig kogullar
sonucunda koklii bir yapiya dayanan perakende
zincirine sahip iinlii markalar bile bu yeni
tanitim ve dagitim kanallarina yatirim yapmaya
baslamuislar ve e-ticaret siteleri kurmuslardir.
Tanitim kanallarinda ise yeni medya kanallarinin
(Facebook, Instagram, Youtube... gibi ¢evrim

i¢i sosyal medya mecralari) giderek daha etkili
oldugu goriilmektedir. Bu yeni nesil tanitim
streglerinin tasarimci-iretici-kullanici (tiketici)
etkilesimine de olanak tanidig gériilmektedir.
Tasarimcinin tasarladig tirtintin kullanicistyla
dogrudan etkilesim kurmasini diger bir faydasi;
geri bildirim almaktir. Boylece tasarimci/ tiretici
bu geri bildirimleri @iriin gelistirme ile ilgili egsiz
firsatlara donustirilebilir, alinan geri bildirimler
tasarimct agisindan yeni tasarimlarini gelistirme
ve revize etme de bir imkén olarak goriilebilir.

Tanitim alaninda dijitallesme kapsaminda ele
alinabilecek gesitli degisiklikler goriilmektedir,
6rnegin Polo Ralph Lauren Corp. 2015 yaz
sezonu iriinlerini New York Central Park’ta
acik havada 4D holografik moda gosterisi olarak
sergilemistir (Gorsel 8). Podyum defilelerine
oranla ¢ok daha genis bir kitleye ulasmis ve
biyiik bir ilgiyle izlenmistir.

Gorsel 8. Polo Ralph Lauren, Holografik Moda Gasterisi,
2015 Yaz Sezonu.
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Dijital megatrendlerde Schwab’in (2017)
basliklarina ek olarak, sanal ger¢eklik ve ti¢
boyutlu (3B) tasarim ve artirilmis gergeklik
uygulamalari ile ilgili yapilan ¢aligmalara da
deginmek gerekir. Tasarimda 3B tasarim/
simiilasyon teknolojileri endiistriyel tasarim,
mimari, otomotiv gibi alanlarda 1990’lardan bu
yana kullanilmasina ragmen, moda endiistrisinde
kullanimi yeni ortaya ¢ikan gelismelerdendir
(Andia, 2002; Siersema, 2015: 2). Bu gelismenin
hem tasarim hem de tanitim kanallarinda

fark olusturmaya basladig gorilmektedir.

Sanal moda tasarim programlarindan biri

olan CLO 3D, moda endiistrisinde tasarim
departmanlarinda kullanimi yayginlagsmaya
baslayan yazilimlardan biridir. Programin ilk
stirtimii 2010 yilinda piyasaya ¢ikmustir (http 8).
Bu programlar ii¢ boyutlu giysi tasarimi i¢in
kullanilmakta ve iki boyutlu bilgisayarli tasarim
araglarina gore giysi simiilasyonu, kalip provasi
6n arka ve her agidan giysiyi inceleyebilme gibi
pek ¢ok olanak sunmaktadir. Ayrica tasarlanan
giysilerle sanal defileler de olusturulabilmektedir.
McQuillan (2020: 92) arastirmasinda Balmain’in
ilk kez CLO 3D ile olusturulmus, sanal siiper
model kullanarak sundugu Sonbahar 2018
koleksiyonuna yer vermektedir (Gorsel 9). Bu
uygulama 3B sanal tasarimin tanitim boyutunda
kullanimina 6rnek teskil etmektedir.

Gorsel 9. Balmain SS-18 koleksiyonunda yer alan avatarlar, 2018.

Ayrica bu programlarla sanal moda iiriinleri
de gelistirilmekte ve bu sanal iirtinler satiga
sunulmaktadir (Gorsel 10). FabricAnt ticari

amaglar i¢in sanal giysiler gelistiren yeni nesil
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tasarimcilik 6rneklerinden biridir (http 9).
Popiiler moda markalarindan Gucci 2021
yilinda sanal ayakkabilar1 satiga sunmustur. Bu
sanal giysiler, sanal diinya olarak da tanimlanan
VRChat, ¢ok oyunculu dijital oyunlar, farkl:
sosyal medya platformlari... gibi yalnizca dijital

ortamlarda sanal olarak kullanilmaya uygun
olarak gelistirilmektedir (http 10).

Gorsel 10. FabricAnt Sanal Giysi, 2019 (sol), Gucci Sanal Ayakkabilar,
2021 (sag).

3.3. Biyolojik Megatrendler ve Moda
Endustrisi

Biyolojik megatrendler baglig1 kapsaminda
biyoloji alaninda yapilan ¢aligmalarla ortaya
¢ikan malzeme ve yontemler incelenmektedir. Bu
caligmalar 6zellikle siirdiirtilebilirlik anlaminda
da katk: saglamaktadir. The Bussines of Fashion
ve The McKinsey sirketinin yayimnladigi 2020
raporunun “Malzeme Devrimi” (Materials
Revolution) baglikli boliimiinde, moda
markalarinin yakin zamanda kesfedilen veya
yeniden tasarlanan (re-engineered) tiriinlerin
yant sira, estetik ve islev sunan yiiksek teknolojili
malzemelerle birlikte daha siirdiiriilebilir
malzemelere odaklandigina deginilmektedir.
“Modanin Biyolojik Devrimi” (Fashion’s
Biological Revolution) baslikl1 alt béliimde ise,
moda ve giizellik endiistrisinde toplum ve deger
zincirlerini degistirebilecek, cevre tizerindeki
baskiy1 potansiyel olarak azaltabilecek biyolojik
bir devrimden s6z edilmektedir” (Akt. Baydemir
ve Er Biyikly, 2021: 609).

Sanat&Tasarim Dergisi, 12 (2), 2022: 559-578

Bolt Threads firmasi tarafindan bakteriyel bir
koloninin olusturdugu bir mantar tiirii olarak
adlandirilan miselyum ile iretilen MYLO,
biyo-birlestirilmis malzeme sinifina 6rnek
olarak gosterilebilir (Baydemir ve Er Bryikli,
2021: 609). Bu malzeme hayvansal ve sentetik
bazli malzemeler yerine, sonsuz yenilenebilir
miselyum ile siirdiiriilebilir ¢6ztimler sunmakta
ve moda tasarimcilari tarafindan tercih edilmeye
baglandig1 goriilmektedir (Gorsel 11). Stella
McCartney 2018 yilindan bu yana vegan deri
olarak tanimladig1 bu malzemeye tasarimlarinda

yer vermektedir.

Gorsel 11. Yeni nesil vegan deri MYLO (sol)/ Stella McCartney, Vegan
deri ile iretilmis giysi 6rnegi, 2018 (sag).

3.4. Yapay Zeka ve Moda Endiistrisi

Schwab’a gore yapay zeka, siiriiciisiiz otomobiller
ve dronlardan, sanal asistanlara ve ¢eviri
yazilimlar1 gibi hayatlarimizi donistiiren bircok
seyle bizi sarmalamaktadir. Bu doniisiimler yapay
zeka bilgi islem giiciindeki iistel artiglarin ve
yeni ilaglarin kesfinde kullanilan yazilimlardan,
“kiilttrel ilgilerimizi” tahmin eden algoritmalara
kadar ¢ok genis veri erisilebilirliginin getirdigi
ivme ile etkileyici bir sekilde ilerlemekte
oldugunu belirtmektedir (Schwab, 2017: 20).
Yapay zekanin gelecekte ne gibi degisimlere yol
acacagl ginimiiziin 6nemli giindemlerinden
birisidir. Luce (2018) ‘Artificial Intelligence

for Fashion’ isimli kitabinda moda sisteminde
yapay zekanin da igerisinde yer aldig: farkli
uygulamalar: incelemektedir. Kitapta yapay

zeka uygulamalari aligveris ve iiriin kesfetme,
satig, tasarim ve tedarik zinciri bagliklar: altinda



incelenmektedir. Luce’in tedarik zinciri bashig:
altinda 6rneklerinden biri talep tahmini ile
ilgili olarak Badgey-Mischka markasinin

mobil uygulamasidir. Subat 2018'de New York
Moda Haftas1 (NYFW)’nda Badgley-Mischka
markanin, moda sovlarinda, izleyicilerin ilk kez
gordiikleri koleksiyonla etkilesime girmelerini
saglayacak olan yalnizca iPhone ve iPadde
kullanilabilecek 6zel bir uygulama yazilimi
yaptirdiklar: belirtilmektedir (http 11) (Gorsel
12). Bu uygulamayla katilimcilar, podyumdaki
kiyafetlere, uygulamadaki “begendim (like)”

ve “sevdim (love)” diigmelerini kullanarak
yanit verebilmektedir. Uygulama ile markanin
gelecekteki tasarim ve iiretim kararlar

i¢in kullanabilecegi ger¢ek zamanl veriler
saglanmaktadir. Boylece tiretim sayilariyla ilgili
planlama ¢aligmalarinin daha gergekgi verilerle
yonetilmesini saglayarak gereksiz stoklar
onlenmesi gibi 6nemli bir avantaj saglamaktadur.
Bu tiir uygulamalar egilimleri gorme (trend
tahmini), stok yonetiminde mali fayda ve asir1
tiretimi 6nleme yoniinden siirdiriilebilirlik
baglaminda da fayda yaratabilecektir.

BADGLIY
MISCHKA

SAP

Gorsel 12. Badgley-Mischka, ve SAP, Badgley Mischka Runway Mobile
App, 2018, New York.
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Giiniimiizde bir yandan ‘yapay zeké sanat
yapabilir mi’ tartigmalar1 devam ederken,

diger yandan yapay zeka ile resim yapabilen
algoritmalarin ortaya ¢iktig1 gériilmektedir.
Gorsel sanatlar alaninda gelistirilen yazilimlardan
AARON, Google Deep Dream, GauGAN

buna 6rnek gosterilebilir. Sanat alaninda bu
gelismelerle birlikte ‘yapay zeka tasarim yapabilir
mi’ sorusu tasarim i¢in de glindeme gelmistir.
Yapay zeka tasarim yapabilir mi sorusu da
giindeme geldigi gortilmektedir. Moda tasarim
alaninda Othman Sbai bununla ilgili GAN
(Generative Adversial Network) kullanarak
“DesIGN” adl1 bir yazilim gelistirmistir (Luce,
2018: 117). Bu yazilim hazir giysi siluetlerini bir
maske gibi farkli doku ve desenlerle birlestirerek
yeni giysi tasarimlar1 tiretmeyi basarmistir
(Gorsel 13) (Sbai vd., 2018: 33).

Input shape

., Mask
branch Styled image
o
g Style e
é generator

Style noise
[

Style Naise branch
Zyye N0, 1)

YR irvul

Gorsel 13. Othman Sbai, “DesIGN” yapay zeka ile gelistirilmis tasarim
uygulamasi, 2018.

Yapay zeka ve tasarim ile ilgili diger bir ¢calisma
sanate1 ve yapay zek4 arastirmacis: Robbie
Barrat'in ¢aligmasidir. Sanat¢1 uygulama
slirecinde, hareketli goriintii izerinde yapay
zekanin bir defile yaratip yaratamayacagini
denemeyi amaglamaktadir. Balenciaganin

bes farkli moda sovundan elde ettigi gorsel
verilerle, kendi kendine 6grenen algoritmalarla
(sinir aglar1) bir proje yapmustir. Projede amag
yapay zekanin Balenciaganin stilini 6grenerek
yeni bir moda sovu tiretmesidir. Sonug olarak
giysiler form ve doku olarak tam anlamryla
donistirilememistir. Ancak, yapay zekanin
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kombinasyonlar yaratabildigi, insan géziiniin
basa ¢ikamayacag kadar detayl sekiller

ve dokular olusturdugu da goriilmektedir
podyumda yiirityen modeller tizerinde yapay
zeka ile sanal moda gosterisi yapilmigtir (Gorsel
14) (http 12).

Gorsel 14. Robbie Barrat, Yapay zeka ile gelistirilmis bilgisayar
ortaminda defile uygulamasi, 2076.

3.5. Buyiik Veri ve Moda Endiistrisi

Biiyiik veri en basit sekliyle; toplumsal medya
paylagimlari, ag giinliikleri, bloglar, fotograf,
video, dosya uzantilari (log dosyalar1) gibi degisik
kaynaklardan toparlanan tiim verinin, anlamh

ve islenebilir bi¢cime doniistiriilmiis hali olarak
tanimlanabilir (http 13).

Moda sisteminde, ozellikle tanitim ayaginda

¢ok dnemli bir enstriiman olan moda
gorsellerinin yayilmasinda ve insanlar tarafindan
goriilmesinde yapay zekéd ¢ok 6nemli avantajlar
saglamaktadir. Yapay zeka sinir aglar1 ile gorsel
tanima (bilgisayar gérmesi) ve gorsel arama ile;
tiriin fotograflari, moda fotograflari, kataloglari,
sosyal medya fotograflari, tasarim agamasi
gorselleri ve ¢izimleri (malzeme katalogu, teknik
gizimler, giysi konstriiksiyon gizimleri, tirtin
foyleri) gibi gorsellerden olusan ¢ok biiyiik
hacimlerde gorsel veri havuzlarinda gorseller

ile renk, bigim 6zellikleri, filtreleme, giysi
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ozelliklerini ¢ikarma ve siniflandirma islemlerini
yapabilmektedir (Gorsel 15). Yapay zeka ayrica
bilgisayar gérmesi (computer vision) ile gorsel
arama ve isleme anlaminda ¢ok biiyiik olanaklar
sunmaktadir bu olanaklar e-ticaretin giderek
yayginlasmasinda zemin hazirlamakta 6nemli
bir koprii gorevi gormektedir. Ayrica tasarimei
ve Uretici agisindan iirtin tanitimu ve titketici
acisindan ise tiriin bulma i¢in 6nemli imkanlar
tanir. Moda alaninda faaliyet gosteren e-ticaret
platformlarini sayis1 giderek artmaktadir. Bunun
yaninda igerdikleri {irtin ve marka sayilar1 da
artmakta boyle bir ortamda tiiketicinin istedigi
nitelikte tirtinii bulmasi zorlagmaktadir. Bu
noktada yapay zeka uygulamalari ile gelistirilen
yazilimlarla ¢ozlimler tiretilmektedir.

Feature Detectior Classification

ayer 1 Layer 2 Layer n
Input Data Edges Textures Attributes

(3 most protabie)

Knit

Swealer 9
T-shit 7

hrt
Jacket §

| R Mool
a
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Gorsel 15. E-ticaret igin giysi gorsellerinin bilgisayar yazilimlari ile
tanimlanmasi (Luce, 2018).

Bu islemleri yapmak 6nemli bir veri isleme
altyapisi gerektirmektedir. Moda alaninda
faaliyet gosteren isletmeler ve tasarimcilarin
bityiik ¢ogunlugu gliniimiizde on-line ticaret
yontemlerini kullanmaktadir. 2019 yilindan bu
yana yaganan pandemi siireci bu durumu daha
da hizlandirmistir. Bu durum ayni zamanda
hem ¢evrimigi ticaret kanallarini kullanan
kuruluglarin hem de aligveris yapan alicilarin
saysint artirmistir. On binlerce ¢esit iiriniin
sisteme ytiklendigi ve milyonlarca kisinin
iriin aradig1 bu sanal okyanusta tiriin bulma/
kesfetme temel sorunlardan biridir. Bu alanda
deginilmesi gereken 6rneklerden biri Zalando
¢evrimigi aligveris platformudur. Zalando
diger uygulamalardan farkli olarak gorsel
tabanli bir veri seti (Fashion MNIST-Modified
National Institute of Standards and Technology)



i

Gorsel 16. Zalando moda veri setinden bir Grnek (Fashion MNIST).

olusturmustur (Gorsel 16).

Bu sistemde el yazisinin elektronik olarak
taninmasini saglayan yapay zek4 6grenme modeli
temel alinmis ve makine 6grenmesini de tesvik
eden 70.000 parga gorselden olusan moda veri
setini olusturmustur. Bu veri seti bilgisayar
gormesi ile giysilerin stil, renk, bicim, model

vs. 0zelliklerinin ayristirilabilmesini miimkiin
kilmaktadir (Luce, 2018: 50-64).

3.6. Metaverse ve Moda Endistrisi

Metaverse, ilk olarak yazar Neal Stephenson’in
1992de yayinlanan “Kar Kazasi (Snow Crash)”
adli romanda bir kavram olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Metaverse, i¢inde gercek diinyanin
fiziksel sinirlamalar1 olmadan insanlarin
birbiriyle ve onlarin gevreleri ile etkilesime
girdigi ii¢ boyutlu sanal diinyalar olarak
tanimlanmaktadir (Narin, 2021: 17). 2000’1li
yillarin baginda, simdi metaverse olarak
adlandirilan kavramin 6nciileri popiilerlik
kazanmaya baslamustir. Second Life (2003) ve
¢ok oyunculu ¢evrimici oyun World of Warcraft
(2004) gibi ¢evrimici diinyalar, milyonlarca
insan i¢in canl bir sosyal ¢ikis noktas: haline
gelmis ve devaminda benzer topluluklar
gelismeye devam etmektedir. Bugiin Fortnite

ve Roblox gibi ¢evrimici oyunlar bu trendi
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stirdiirmektedir (Wiederhold, 2022: 1). Ortaya
¢ikmakta olan bu sanal diinya; sanal ikinci hayat
ve burada ortaya ¢ikacak yeni olusumlar: da
giindeme getirmektedir. 2019 yilinda baglayan
pandemi karantina siireglerini de beraberinde
getirmistir. Egitim, is toplantilari, sanatsal

ve akademik etkinlikler, eglence gibi bircok
alanda insanlarin sanal diinya tizerinden
etkinliklerini yiiriitmeye baslamasina sebep
olmustur. Bu durum metaverse giindemine ivime
kazandirmistir. Bununla birlikte halihazirda
mangsetlerde goriilmekte olan NFT (Non-
Fungible Token-Takas edilemez jeton/ para) ve
kripto para birimlerinin de ve giiven kazanmasi
ile dijital miilkiyete olan ilgi ¢arpici bir sekilde
artmustir. Facebook ve Microsoftun ¢evrimici
isbirligi yapmanin yeni yollarini duyurmasiyla
birlikte sanal tiretkenlik platformlarinda
genislemeyi tetiklemekte, 6zellikle sanal
ortamlarda kisilerin bir avatarla temsil edilmesi
bu avatarlarin gériiniim giyimi ve kullandiklar:
aksesuarlar sanal moda tasarimi agisindan

yeni bir agilim ortaya ¢ikarmaktadir (http 14).
Sanal moda dogrudan bir avatar tizerinde
goriintiilenebilmekte veya artirilmis gerceklik
kullanilarak giyilebilmektedir. Ayrica (Facebook,
Instagram...) sosyal medya uygulamalarinda
dijital/sanal moda uygulamalari ile sanal giysiler
kullanilabilmektedir. Fabricant, DressX, Carlings
gibi dijital tasarim markalar1 sadece dijital
olarak giyilebilen sanal moda tasarimi yapan
platformlara 6rnek gosterilebilir (Yilmaz Unlij,
2022: 22).

Yiikselen bir trend olarak metaverse taninmig
moda markalarimin da ilgi alanina girmistir.
Ornegin 2019da Louis Vuitton, League Of
Legends Diinya $ampiyonasi igin Riot Games
isbirligi ile cesitli dijital varliklar ve Summoner’s
Cup kupast i¢in 1smarlama bir seyahat ¢antasi
yapmustir. Ek olarak Balenciaga Epic Games ve
kitlesel popiiler Fortnite, Gucci Roblox igbirligi
ile oyunculara sanal moda tirtinleri (Gorsel 17)
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Gucci Dionysus Bag with Bee

By Roblox
Best Price © 22,999
: : Buy
S 3
Type | Back
Gonroes Al
Description  The classic Dionysus with the prominent Gucci

Try On iD

Bee over the top. Item created by RookVanguard
This is a collectable item.

Gorsel 17. Gucci Roblox isbirligi ile cevrimici satisi yapilan sanal ¢anta (Gucci,2022).

sundugu goriilmektedir (http 15).

Sanal gergeklik platformu Decentraland,

The Fabricant gibi markalarin Mart 2022'de
metaverse'de yeni giyim koleksiyonlarini
sergiledigi dijital moda haftasi olan ilk Metaverse
Moda Haftasin1 (MVFW) baslatmustir (http 16).
Ortaya ¢ikan ¢evrimici oyun, konser ve eglenceler
gibi iceriklere gore sekillenen sanal giysi ve
aksesuarlarin sanal ikinci hayatta kullanilacak
avatar ve avatarlarin kisisellestirilmesi i¢in
gerekli sanal giysi ve aksesuarlarin tasarlanmaya
basladig1 gorillmektedir.

Gorsel 18. Decentraland sanal gerceklik platformunda diizenlenen
metaverse moda haftasi (Dezeen,2022).

4. DORDUNCU ENDUSTRI DEVRIMI
VE MODA TASARIMCISININ ROLU

I¢inde bulundugumuz 21. Yiizyilda teknolojik
gelismelerin yakin ge¢misle bile kiyaslandiginda
daha biiyiik bir ivmeyle hizlandig1

goriilmektedir. Yenilikler hizla hayatimiza
girerken bu durumun moda endiistrisinde farkli
boyutlarda degisim meydana getirdigi yapilan
incelemelerde goriilebilmektedir. Endiistri
4.01in moda sisteminde yaratmakta oldugu
degisim/ doniisiimiin moda sisteminde tiretici
ve kullaniciyr etkiledigi gibi tasarimciy: da
etkilemektedir. Bu etkiyi iki boyutta agiklamak
miimkiindiir. {lk olarak moda iiriinleri, tasarim
ve Uretim siiregleri degismektedir ve bu sistemin
icerisinde yer alan tasarimcilar ve tireticilerin
degisime uyum saglamak durumunda kalmas:
durumu; doniistimde itici etkenler olarak
tanimlanabilir. Tkinci olarak da toplumda
gergeklesen degisimlerin, yeniliklerin meydana
getirdigi cazibe ile toplumun bir bireyi olarak
tasarimci, dretici ve kullaniciyla benzer bir
sekilde yenilige ilgi duydugu, dolayisiyla isteyerek
degisimin icinde yer aldig: diisiincesi de ¢ekici
etkenleri olugturmaktadir (Tablo 3).

SONUC

Sonug olarak tespit edilen durum ve 6rneklerden
yola ¢ikarak temel dinamigi degisim olan

moda diinyay1 doniistiiren Endiistri 4.0
stirecinden etkilendigi, Endiistri 4.0 ile ortaya
¢ikan gelismelerin moda endiistrisinde gozle
goriiliir bir etki olugturdugu séylenebilir. Moda
endiistrisinde meydana gelen degisim sadece
tretim ve tiriin kapsamiyla sinirli kalmamaktadir.
Sadece giysi tizerinde degil giysinin moda olarak



Tablo 3. Endiistri 4.0 kapsaminda moda sisteminde meydana gelen degisimlerin tasarimci, iiretici ve kullanici izerindeki etkileri.
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Diniisiimiin
itici

kuvvetleri

. Uretim boyutunda degisen endiistriyel siiregler, post-fordist iiretim siire¢lerine érnek
verilebilecek olan 3D yazicilar, montaj hatti yerine robotlarin yer aldi: stiregler...

. Degisen satis platformlan: E-ticaret, biiyiik veri ile hedef kitle analizi...

. Degisen tanitim kanallar: yeni medya, artinlmms gergeklik, sanal defile...

. Tasarim boyutunda ii¢ boyutlu tasarimin ortaya ¢ikardig: yeni olanaklar, sanal iiriin
tasarimi, NFT tasarimlar. ..

. 21. Yiizyilda toplumsal anlayista degisim; hiz ve hareket temelli yasam bigimi,
teknolojiyi daha aktif kullanma, sanal ikinci diinya (metaverse) ile toplumda olusan gelecekgei
iitopik anlayis ya da beklentiler...

Diniisiimiin
cekici

Kuvvetleri

. Yenilik¢i iirlinler; yeni malzeme ve yontemlerin kullanilmasi, yenilikei iiriinler
yoniinde tasarim faaliyetleri yiiriiterek tasarim yelpazesini genisletmek.

. Yapay zekd, metaverse, artirilmig gerceklik... gibi hizla gelismekte olan ¢15ir agict
teknolojilerle desteklenen e-ticaret platformlan ile ortaya gikacak yeniliklerle (iiriin bulma,
sanal prova/defile...) gelistirilecek tasarimcy/girisimei modeline dayanan yeni nesil modeller
olusturma firsatlar.

. Toplumun yeni egilimleri iizerinde yeni internet tabanl tamtim kanallari, sosyal
medyanin daha etkili bir duruma gelmesi, yeni neslin fiziksel diinyaya alternatif olarak sanal
bir diinyada da var olmasi, ashinda tasarimcinin ve iireticinin birey olarak da iginde yer aldig

toplumun yeni egilimlerine kendiliginden y6nelmesi, ¢ekici unsurlar olarak gériilmektedir.

anilmasini etkileyen siireglerde de degisim
meydana gelmektedir. Giysinin gértiinimiinde
asil belirleyici olan tasarim, malzeme ve tiretim
ozelliklerinin yaninda giysiyi moda yapan
dagitim ve satig/pazarlama siireglerinde meydana
gelen degisimlerin de goz ardi edilemez. Bu
etkiler moda endiistrisinde ¢181r acic1 bir kirilma
ya da devrim niteli§inde degildir ancak temel
malzemeden {iriine, tanitim ve satisa, ¢evrimici
ortamlarin hayatimiza girmesiyle ortaya

¢ikan yeni hibrit yagantiya; moda endiistrinde
dontisiim niteliginde bir yonelim oldugu
goriilmektedir. Ozetle dordiincii endiistri devrimi
ile moda endiistrisinde ortaya ¢ikan etkiler;
malzeme, tasarim, tretim, dagitim ve satig/
pazarlama kanallarinda olmak tizere birden fazla
boyutta meydana gelmektedir. Bu etkiler 6zellikle
tasarim ve iiretim boyutunu dogrudan ve dolayl
olarak degistirmektedir. Ilk olarak endiistriyel
stirecte tiretilen moda iirtinleri ve bu tirtinlerin
degisen endiistriye gore tasarimi ve {iretimi,
zorlayici (itici etken) olarak materyalist boyut ile
bu dénistimiin i¢inde yer almaktadir. Kullanilan
malzemeler, malzemelerin islendigi stire¢lerde
teknolojik gelismeler sonucu degisim meydana
gelmekte ve tasarimci da bu stirece d4hil
olmaktadur. Ikinci olarak degisime dayali moda

alaninin 6ziinde yer alan yenilik arayisiyla yeni
stiregler, malzemeler, sanal ikinci diinya olarak da
anilan metaverse, tasarimi moda haline getiren
tanitim ve satis kanallar1 modayi yaratanlar igin
cazibe olugturmakta; bu yoniiyle doniisiimiin
insanlarin diisiiniis anlayis bi¢imi ile ilgili olan
zamanin ruhu boyutu ile istenen/ istege bagl
(¢ekici) tarafini temsil etmektedir.

Endiistri 4.0 siirecinde dontisiimiin itici/

gekici kuvvetleri baglaminda tasarimcinin

rolii de degismektedir. Moda tasarimcisinin
sanatsal ve yaratici yeteneklerinin yaninda bu
doniisiime ayak uydurabilmeli, toplumun yeni
ihtiyag ve taleplerine uyum saglayabilmelidir.

Bu ger¢evede moda tasarimcisy; degisen
enddistriyel siiregleri kendi farkini gosterebilecegi
sekilde yorumlayabilme, yeni durumlara

uyum saglayabilme, giysi tasariminin yaninda
yeni sisteme entegre etmeye yonelik diisiince
gelistirebilme durumuyla kars1 karsiya
kalmaktadir. Bu noktada moda tasarimcisinin
rolii ile ilgili olarak mevcut tasarim odakl tiretim
yapisindan, “tasarimci girisimci” odakli daha
bitiinlesik bir yapiya dogru doniistim oldugu
sonucuna ulagilabilir.
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