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Halkla iligkilerde radyonun 6nemli bir yeri oldugu savunulmali-
dir.Ulusal, bolgesel,yerel radyo istasyonlar: araciligiyla haberlerin ilgili he-
def kitleye ulagtiriimasi, kamuoyunu bilgilendirmek amaciyla yapilan ro-
portajlar halkla iligkiler alaninda radyonun 6nemini vurgulamaktadir.

Halkla iligkiler agisindan olaya bakildiginda igletmeyi canli bir varlik
gibi toplumla iligkilere sokan,biitiinlestiren halkla iligkiler boliimiidiir. Halk-
la iligkilerdeki esas amag halki ve kamuoyunu igletmeye iligkin bilgilerle do-
natmak,daha dogrusu igletmenin onlar iizerine iyi bir goriintiisiinii vermek-
tir.

Halkla iligkilerde radyo pekgok bigimde yararlanilabildigi i¢in esnek
bir aragtir,yerel kullanim olanag: vardir ve hemen hemen hedef kitlenin tiimii
radyo dinler.

Bir konu ya da hizmetin duyurusunda kullanilan anonslar tanitim agi-
sindan 6nemli iken,haber biiltenleri,kamu yararina yapilan duyurular kamu-
yu bilgilendirmek agisindan onemlidir.Karsilikl1 bilgi aligveriginin oldugu
programlar bu agidan dnemlidir.

Radyonun halkla iligkiler alaninda 6nemle kullanilmasinin sebepleri-
nin arasinda su gibi ozellikler vardir:

1)Radyo,TV'ye gore ¢ok daha fazla insan tarafindan dinlenebilmektedir.
2)izlemeye gore dinlemenin bazi avantajlart vardir.
3)Radyonun bolgesel yayin yapabilme imkani séz konusudur.

Radyonun halkla iligkilerdeki onemi vurgulandiktan sonra halkla
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iligkiler alaninda radyonun kullanim alanlar1 belirtilmelidir:

1)Haber Programlari

2)Talk-show Programlar

3)Roportajlar

4)Bilgilendirmeyi Amaglayan Programlar

Haber yayini halkla iliskiler faaliyetinin bir dalidir.Haber yayimn bir
reklam faaliyeti olarak diigiinmek yanlgtir ve reklamdan birgok fark: vardir.

RADYO REKLAMCILIGI

i1k bedelli radyo reklami 1922'de verildi. Radyo ile verilen mesajlarin
hedef kitleye her kogulda ulagma imkam vardir. Radyo reklamlar: iki sekilde
verilir.

1)Programli Reklam: Miizik egliginde sunulan
2)Spot Reklamlar: Bir soylenimlik reklamlardir.

Radyolarin belirgin bir dinleyici sayist yoktur, bu say1 da saptanamaz.
Biitiin mesajlar kulaktan verildigi i¢in kulaga hitap edecek mesajlar hazirlan-
malidir.

Radyo reklamcihiginin ne olduguna deginmeden dnce radyo haber-
lesmesinin ne oldugu ve radyo yayinlarini olugturan unsurlarin ne oldugu an-
latilmalidir.

Radyo Haberlesmesi; Hertz dalgalar1 yardimiyla yapilan her tiirlii te-
lekomiinikasyondur.

Radyo yayinlarinin ulusal egitim ve kiiltiir hedeflerinin gergeklegti-
rilmesindeki katkist gozoniine alinirsa, dncelikle hitap edilen kitlenin ihti-
yaglarinin tespitine agirhik verilmesi, mutlak bir gergektir.

Radyo yayinlarini olugturan unsurlar sunlardir:

1)Radyo yayinlart hangi tiirde olursa olsun program unsurunu
kapsamalidir,

2)Soz konusu program unsurlari diizenli bir bi¢imde izleyicilere
aktarilmalidir,
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3)Bu yaynlar belli bir bolgede izlenecek sekilde diizenlenmelidir.

Bir kurulus ¢esitli nedenlerle halkla iligkiler reklamina Iiizum hisse-
debilir. Halkla iligkiler reklamlarinin hedefleri iki simifta diigiiniilebilir:

1)imaj Yaratma
2)Eyleme Yoneltme

Radyo reklamlari,yapim agisindan en kolay ve en gabuk olanidir. Bir
ses alma stiidyosu,seslendirme sanatgisi, miizik ,cingil, ses teknisyeni ve iyi
bir zamanlama yapacak elemana ihtiyag vardur.

Reklam planinin ilk karari,mamiil veya hizmetin nereye ve nasil yer-
lestirileceginin karandir. Bu agidan radyo reklamlan incelendiginde bir rek-
lam stratejisinin  belirlenmis olmasi gereklidir. Strateji olugturmak i¢in yapi-
lacak tek sey pazari incelemektir. Pazar1, mamiilii, rekabeti ve tiiketiciyi in-
celemek onemlidir.

Reklam stratejileri,tanimlart, kelimeleri ve formatlar agisindan fark-
11 olabilirler.Ancak iyi bir stratejinin su bes ana 6gesi mutlaka olmalidir:

1)Reklam Neyi Gergeklestirmeli?
2)Hedef Kitle Kim?

3)Ana Tiiketici Yarar1

4)Tiiketici Yararini Destekleyici Gerekge
5)Tavir

Radyo reklamciligina gelindiginde; Eskiden radyo reklamciligi de-
nildiginde akla iki kiginin pegpese, kiigiiciik bir stiidyoda "spot”" okumas: ge-
lirdi. Ve bu spot okumalarin arasina, radyo reklamlarimin dili ile gesitli ko-
nugmalar, yarigmalar, miizik ve ogiitler verilirdi.

1980 yilinin sonu ile birlikte, bu ok 6nemli ve etkin yayin araci artik
reklam verenimiz igin gergekten vazgegilmez bir kampanya araci olarak
kullanilmaya baglandu.

Radyo, hayattan pargalar, takdimci, miizik v.b. gibi dramatik teknik-
ler agisindan temelde televizyondan ayriimaktadir. Ve biitiin diger iyi reklam
kampanyalarinin geregi oldugu gibi radyoda da dogru mamiil yerlestirmesi
yapilmaly, tiiketici yarar: anlatilmalidir.
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Biitiin bu anlaulanlarin 1s1ginda daha iyi bir radyo reklami igin su
ozellikler gozoniinde bulundurulmalidir:

1) Sizin radyo reklamimizin diger radyolarin reklamlarindan daha
farkli olmasini saglamalisiniz. (Farkl: bir ses,farkli bir cingil,efekt-
ler )

2) Birtek mesaj verilmeli, ¢ok agik ve net olmalisiniz.

3) Hedef kitlenizi hemen belirlemelisiniz. Reklam spotunun hemen
baginda kime seslenildigini belirtmelisiniz.

4) Mamiiliin ne oldugunu, mamiiliin neyi vaad ettigini spot baginda
vermek gereklidir.Burada 'tekrar' 6zelliginin gozoniinden kagiril-
mamasi gereklidir.

5) Radyoyu oncelikle geng kesime hitap etmekle kullanmalisiniz.
Ciinkii yapilan aragtirmalar geng kesimin tahmin edildiginden da-
ha fazla radyo dinledigini ortaya ¢ikarmigtir.

6) Miizigi iyi kullanmak gereklidir. Gerek program olarak gerek rek-
lam spotlari olarak segilmig giincel miizik pargalar1 ve cingil en bii-
yiik yardime olacaktir.

7) Dinleyicilerden cevap istemek onemlidir. Onlar1 reklam programi-
niz i¢inde olmaya ve size katkida bulunmaya ¢agiriniz.

Radyo reklamlar1 incelenirken radyo reklam gesitlerine deginmeniz-
de fayda olacakur. Tiirkiye Radyolarinda TRT kurallarina gore 3 tiir reklam
yapilabilir.

‘1) Kiigiik ilanlar: Yalniz sozden ibaret kisa ilanlar.

2) Programli Reklamlar: Eglendirici veya egitici program unsurlari
ile birlikte reklam spotlarini da ihtiva eden ve reklam firmalarinca
hazirlanan programlara " Programli Reklamlar " denir.

3) Ozel Tanitict Programlar: Reklam firmalari veya gesitli kurumlar,
ozel tanitic1 program yapmak iizere radyolarda istedikleri giinde
saat kiralayabilirler.

Radyo reklamlarinda politik propoganda amaci giidiilmez. Bu nite-
likteki programlar ve spotlar reddedilir.

Ayrica 19 Nisan 1994 giinii yayinlanarak yiiriirlii§e giren Radyo ve
Televizyon Kurulug ve Yayinlar1 hakkindaki kanuna yer vermekte fayda
vardir, Bilindigi gibi Tiirkiye Avrupa Sinirotesi Televizyon sozlesmesine de
imza koyan bir iilke olarak bu sdzlesmeyi kendi i¢ hukukuna uygun olarak
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TBMM den gegirdi. Sozlesme Tiirkiye agisindan 1 Mayis 1994 tarihi itiba-
riyle yiiriirliige girdi. Buna gore ;

Avrupa Sinirtesi Televizyon Sozlesmesi;
Karar Sayis1 : 93/5038

Bakanlar Kurulu Karari: 22.11.1993
Resmi Gazete Tarihi: 12.12.1993

Resmi Gazete Say1: 21786

Avrupa Siniritesi Televizyon Sozlesmesi ile imzact devletler, kargi-
likl1 olarak birbirlerine yardim etmeyi taahhiit etmektedirler.Sozlesmnin uy-
gulanmasini Daimi Komisyon takip etmektedir.

Avrupa Sinirétesi Sozlesmesinde yer alan ilkeler su sekildedir:
BOLUM III
REKLAMLAR

Madde 11
Genel ilkeler

1. Biitiin reklamlar, adil ve diiriist olacaktr.

2. Reklamlar, yaniltict ve tiiketicilerin ¢ikarlarina zarar verecek nite-
likte olmayacaktir,

3. Cocuklara yonelik ve i¢inde ¢ocuklarin kullanildig: reklamlarda,
onlarin yararlarina zarar verecek unsurlar bulunmayacak ve gocuk-
larin 6zel duygulari gozoniinde tutulacaktir.

4. Reklamci, programlarnn igerigine higbir sekilde miidahalede bulu-
namaz.

Madde 12
Siire

1. Reklamlar giinliik yayin siiresinin yiizde15'ini gegemez. Ancak,
driinlerin dogrudan alimi, satimi, kiralanmasi veya hizmet arzi
amactyla yapilan reklam tiirlerinde (Tele-Pazarlama), bu oran spot
reklamlarin yiizde 15'ini agmamak sart1 ile yiizde 20'ye ¢ikabilir.

2. Bir saatlik yay1n igerisinde spot reklamlara ayrilan siire yiizde 20'yi
asamaz.

3. Uriinlerin dogrudan alimi, satimi, kiralanmast veya hizmet arzi
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amaciyla yapilan reklam tiirlerinin yayim giinde bir saati gegemez.

Madde 14
Reklamlarin Yerlestirilmesi

1. Reklamlar programlarin arasina yerlgtirilecektir. Bu maddanin 2.
ve 5. paragraflarina uygun olmast sarti ile programin biitiinliig, de-
geri ve hak sahiplerinin haklari zedelenmeyecek bir program igine
de reklam yerlestirilebilir.

2. Yalnizca, birbirinden bagimsiz boliimleri olan programlara veya
spor programlarina ve benzer yapida aralar igeren olay ve gosterile-
rin devre veya boliim aralarina reklam yerlegtirilebilir.

3. Higbir dini toren yayinina reklam alinamaz. 30 dakikadan kisa siire-
li haber biiltenleri ve dini programlarda reklam yayinlanmaz.

Madde }5
Belirli Uriinlerin Reklamlar1

1. Tiitiin {iriinleri reklamlarina izin verilmez.

2. Her gesit alkollii igki reklamlart agagidaki kurallara uygun olacak-
tir:

a) Bu reklamlar, ozellikle resit olmayan kiigiiklere yonelik olmayacak
ve alkollii ickilerin tiiketimine iligkin reklamlarda goriilenler resit
olmayan bir kisi izlenimi uyandirmayacakur.

b) Alkol tiiketimi fiziksel bir etkinlige veya araba kullanmaya bagli
olarak sunulmaz.

¢) Reklamlarda, alkoliin tedavi edici ozellikler tagidi81 veya uyarici,
yatigtirict ve 6zel sorunlarin ¢oziilmesinde yarari oldugu gibi un-
surlara yer verilmez.

d) Reklamlar, agir1 alkol tiiketimini tegvik dici bigimde diizenlenme-
yecek veya alkol kullanmamay1 veya ilimli igmeyi olumsuz bir
ozellik olarak gostermeyecektir.

) Reklamlar, igkideki alkol muhtevast konusunda gereksiz ibrelere
yer vermeyecektir.

3. Ileten taraf iilkesinde sadece regete ile satigina izin verilen ilag veya
tedavilerin reklami yapilmayacaktir.

4. Diger ilag ve tedavilerin reklamlari, diiriist, gercegi yansitan ve
dogrulanmast miimkiin unsurlardan olugacak ve kigilerin zarardan
korunma gereklerine uygun olacaktir.
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Sonug olarak: Halkla iligkiler alaninda radyo 6nemle kullanilmasi
gereken bir aragtr. Tiim hedef kitleye ulagilabilmesi, tekrar ozelliginin ol-
masi,esnek bir arag olmast radyoyu énemli bir arag haline getirmektedir. Bu
agidan radyo reklamlan halkla iligkilerin hedefine ulasmasinda dzel bir ne-
me sahip olacaktir.
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