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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
6z

iletisim arastirmalarinda medyanin ekonomik yéniine duyulan ilgi, toplumsal yonii-
ne duyulan ilgiye kiyasla her zaman biraz geride kalmistir. Ancak teknoloji sirketleri
ile medya sirketlerinin sinirlarinin birbirine karismasi, medya tiiketicilerinin tercihle-
rinde yasanan radikal degisimler, yillardan beri uygulanan is modellerinin bir siiredir
gecerliligini yitirmis olmasi gibi biiylik degisimler medyaya ekonomik gozle bakilma-
sini adeta zorunlu kilmaktadir. Medya ekonomisi ve isletmeciligi; tlkemizde ‘basin
ekonomisi ve isletmeciligi’, ‘medya ekonomisi ve isletmeciligi’, ‘medya ekonomisi’,
‘medya isletmeciligi’ adlariyla 21 Gniversitede gazetecilik boliimleri altinda bir ana-
bilim dali olarak yer almaktadir. Ancak lisansisti diizeyinde egitim sadece Marmara
Universitesi ve Ege Universitesi'nde verilmektedir. Bu calismanin amaci, s6z konusu
alanda retilen lisansisti tezleri tespit ederek bibliyometrik analize tabi tutmak,
bdylece bu alanda gelecekte yapilacak arastirmalara 1sik tutmaktir. Calismada, YOK
Ulusal Tez Merkezi'nde detayli tarama yapilarak 1995-2022 yillari arasinda yayinla-
nan 149 teze ulasilmistir. Bu tezlerden 148 tanesinin Marmara Universitesi'nde, 1
tanesinin Ege Universitesi'nde Gretildigi; Gretilen tezlerden 31 tanesinin doktora,
118 tanesinin yiiksek lisans seviyesinde oldugu; doktora tezlerinin ortalama 286,5
sayfa, ylksek lisans tezlerinin ortalama 161,3 sayfa olarak hazirlandidi tespit edil-
mistir. Toplamda 877 anahtar kelime Gzerinde yapilan analizde; “basin” 165, “medya”
110, “ekonomi-finans-kriz” 65, “gazete” 47, “haber” 28, “televizyon” 23, “reklam” 20
ve “pazarlama” s6zcigiiniin 19 defa kullanildidi belirlenmistir. “Teknoloji”, “Tirkiye”,
“isletme”, “marka-imaj”, “analiz”, “kalite” kelimeleri ve sahiplik yapisina dair sozcik-
ler sik kullanilan anahtar kelimeler arasinda yer almistir. Buna karsilik yiiksek lisans
dizeyinde bulundugu halde doktora calismalarinda heniiz ele alinmamis, hem dok-
tora hem yiiksek lisans seviyesinde sadece bir kez yer verilmis cok sayida anahtar ke-
lime bulunmaktadir. Bu durum, alanda derinlemesine arastirma potansiyeli tasiyan
pek cok konu olduguna isaret etmektedir.
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Abstract

In communication studies, the interest in the economic aspects has always lagged
behind the social aspects. However, the blurring borders between the media and
technology industries, radical changes in the preferences of media consumers,
and the fact that the business models that have been applied for years have lost
their validity for a while, make it almost inevitable to look at the media from an
economic perspective. Media economy and management is taught as a branch within
21 journalism departments in Tlrkiye under the names of press or media economy
and management, media economy, media management. However, post-graduation
education is provided only at Marmara and Ege universities. The aim of this study is
to identify the theses produced in this area and subject them to bibliometric analysis
providing an insight for future studies. In the study, 149 theses published between
1995-2022 were reached by scanning in detail in the YOK National Thesis Center. Of
the 149 theses identified, 148 were produced at Marmara University and 1 at Ege
University, 31 were at doctorate level while 118 of them were master’s level. The
average number of pages were 286,5 for doctorate and 161,3 for master’'s degree
studies. An analysis of the 877 keywords identified conveys the following results: the
number of key words containing “press”is 165, “media” 110, “economy-finance-crisis”
65, “newspaper” 47, “news” 28, “television” 23, “advertising” 20 and “marketing” 19.
The words “technology”, “Tirkiye”, “business”, “brand-image”, “analysis”, “quality”,
and words relating to ownership were among the frequently used keywords. On the
other hand, there are many subjects which have been studied at master’s level while
never studied at PhD level. Moreover, there are many keywords that have only been
used once at both levels showing there are many untouched areas ready for analysis
especially at doctorate level.

Keywords: media-press economics, media management, media industry, graduate the-
ses, bibliometric analysis.
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Giris

Tiirkiye'de gazetecilik egitiminin tarihi 1950 yilinda istanbul Universitesi iktisat
Fakdltesi biinyesinde kurulan Gazetecilik Enstitisi’'ne dayanmaktadir. Yikse-
kokul seviyesinde ilk gazetecilik egitimi istanbul Universitesi'nde gerceklesir-
ken 1965'te Ankara Universitesi, 1966'da Marmara Universitesi, 1967'de Gazi
Universitesi, 1968'de Ege Universitesi ve 1977'de Anadolu Universitesi, istan-
bul Universitesi'nin ardindan gazetecilik yiiksekdgretiminde yerlerini alarak
bu alanda 6nci Gniversitelerden olmuslardir. Bircogu farkli adlarla yiksekokul
olarak egitim veren bu birimlerin iletisim faklltesine donismesiise 1992 yilin-
da gerceklesmistir (irvan, 2022, s. 237).

Universitelerde medya ekonomisi ve isletmeciligi ana bilim dali, lisans egi-
timi seviyesinde medya ekonomisi ve isletmeciligi, basin ekonomisi ve isletme-
ciligi, medya isletmeciligi veya medya ekonomisi adlariyla iletisim fakiltele-
rinde gazetecilik bélimlerinin binyesinde yer almaktadir. Medya veya 6nceki
adiyla basin ekonomisi ve isletmeciligi ana bilim dalinin ilk kuruldugu Gniver-
sitenin hangisi olduguna dair kaynak taramasinda kesin bir veriye ulasilama-
mistir. Ancak Marmara Universitesi'nin bu alanda 1993 yilinda yiiksek lisans ve
doktora programi acmis olmasi, Sosyal Bilimler Enstitiss, Basin Ekonomisi ve
isletmeciligi Ana Bilim Dalinda dretilmis ilk yiiksek lisans tezinin 1995 yilinda
yine Marmara Universitesi'nde iretilmis olmasi gibi veriler, Marmara Univer-
sitesi'nin bu alanda ilk olduguna isaret etmektedir. Marmara Universitesi ile-
tisim Fakiiltesi Gazetecilik Bélimi altinda Medya Ekonomisi ve isletmeciligini
tanitan sayfada yer alan bilgilere gére, bolimin acilis amaci “90'li yillarda Gl-
kemizde hizla artan yazili, gorsel ve isitsel basin isletmeleri icin vizyon sahibi,
cagdas isletmecilik bilgisine sahip, ekonomi, isletmecilik ve gazetecilik bilgile-
rini bir arada bulundurabilen insan kaynagini yetistirebilmek” olarak tarif edil-
mektedir (Marmara Universitesi iletisim Fakdiltesi, 2022). Ginimiizde Yiiksek
Ogretim Kurumu (YOK) bilgi yonetim sisteminden alinan 2021-2022 egitim 6g-
retim yili verilerine goére, Turkiye'de 45 iletisim faklltesinde gazetecilik boli-
mi bulunmaktadir. Bunlarin disinda Ankara Universitesi ve istanbul Universite-
si'nde acik ve uzaktan egitim fakilteleri biinyesinde birer gazetecilik bolim,
Nisantasi Universitesi'nde ise iktisadi ve idari bilimler fakiiltesi biinyesinde bir
gazetecilik bélimi bulunmaktadir. Toplam olarak 48 gazetecilik béliminden
21'inde basin ekonomisi ana bilim dali bulunmaktadir. Lisans seviyesinde 21 fa-
kiltede ana bilim dali olarak yer almasina karsilik, bu alanda lisansisti seviye-
de egitim veren Marmara Universitesi ve Ege Universitesi olmak {izere sadece
iki Gniversite bulunmaktadir. Ege Universitesi'nde bu alanda tezli yiiksek lisans
programi 2019 yilinda kurulmus olup heniiz doktora programi bulunmamakta-
dir (Ege Universitesi Bilgi Paketi, 2022).

Medya veya basin ekonomisi ve isletmeciligi, medya endistrisi ve medya-
nin ticari yondyle ilgili yapilan calismalar elbette bu konuda yapilan doktora ve
ylksek lisans tezleriyle sinirli degildir. Uluslararasi dizeyde medyanin ekono-
mik ve yonetimsel taraflarina yonelik arastirmalarin gecmisi 1940’'lara kadar
takip edilebilmektedir. Her ne kadar medya ekonomisi ve medya isletmeciligi

234| ETKILESIM ‘Y|l6‘Say|11‘Nisan 2023



Tirkiye'de medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda hazirlanan lisansisti tezleri

birbiriyle i¢ ice ge¢mis kavramlar olsa da aslinda her iki kavramin ¢ikis noktalari
iki farkli disipline dayanmaktadir. Medya ekonomisinin kdkeni ekonomi bilimi-
ne, medya isletmeciliginin veya bir baska deyisle medya yonetiminin kokeni
ise isletme ve yonetim bilimine dayanmaktadir. Seksen yildan fazla bir ge¢misi
bulunan bu bilim dalinin tanimiyla ilgili tam bir uzlasma bulunmamakta, alanin
kurucularindan kabul edilen Albarran, medya yonetiminin tam olarak ne oldu-
dguna kesin yanit vermenin mimkin olmadigini; yine alanin kurucularindan ka-
bul edilen Picard, medya ekonomisinin karmasik ve gelismekte olan yapisindan
otird tam taniminin yapilamayacagini belirtmektedir. Medya yonetimi sektor,
rekabet, fiyatlama, maliyet, medyayla ilgili yasal diizenlemelerle ilgilenmekte;
medya ekonomisi ise ekonominin durumu, issizlik, enflasyon, tiiketici harca-
malari ve sermayeye erisim gibi konularin medyaya etkilerine odaklanmakta-
dir (Albarran, 2013, ss. 5-8).

Albarran tarafindan 2019 yilinda derlenen “Medya Ekonomisi icin Bir Aras-
tirma Ajandasi” adli kitapta Albarran’in kaleme aldigi Bir Arastirma Alani Olarak
Medya Ekonomisi: Alanin Tarihgesibaslikli calismaya gore, medya ekonomisi ya-
zininin seksen yillik bir ge¢misi bulunmakta, bu gecmisi dért doneme ayirmak
mimkiin olmaktadir. Albarran’a gore bu doért donem 1950-1975, 1976-1995,
1996-2010 ve 2011'den giinimize seklinde ayrilmaktadir. Birinci dénem olan
1950-1975 yillari arasinda medya ekonomisi Kuzey Amerika'da ABD ve Kanada,
Avrupa'da ingiltere, Fransa ve iskandinav {ilkelerinden akademisyenlerin ilgi
alaninda olmustur. Bu dénemdeki calismalar agirlikli olarak medya sahipligi,
reklam, medya tiiketimi gibi konulara yonelmis, medyanin ikili-Grin 6zelligi bu
dénemde ortaya konmustur. Albarran tarafindan ikinci donem olarak nitelen-
dirilen 1976-1995 yillari arasinda televizyon endiistrisinin kablolu ve uydu te-
levizyonculugunun devreye girmesiyle degisen is modeli, artan yogunlasma ve
tekellesme egilimleri 6ne ¢ikan inceleme konulari arasinda yer almistir. Medya
ekonomisine bu dénemde Japonya, Gliney Kore, Tayvan ve Avustralyali aka-
demisyenlerden de katki saglanmistir. Donemin en 6nemli gelismelerinden
biri ise bu donemde alanda ilk ders kitabinin Fransa'da Toussaint Desmolins
tarafindan yazilmis olmasidir. Ayni siirecte alanda verilen 6nemli eserlerin ya-
zarlar Compaine ve digerleri, McFadyen, Picard, Owen ve Wildman, Alexan-
der ve digerleri olmustur. 1996-2010 yillari arasindaki G¢lincii dénem buglnki
medya ortaminin temellerinin atildigi bir sire¢ olarak ortaya ¢ikmis, bu donem
analog tabanli medyadan dijital medyaya gecis, internet ve dijital platform-
larin hizla biiyimesi, akilli telefonlar, sosyal medyanin artan popilaritesi ve
Netflix 6rneginde oldugu gibi, akis seklinde medya hizmetlerinin ortaya cik-
masina sahne olmustur. Yatirimcilar teknoloji tabanli sirketlere yonelirken,
Facebook, Amazon, Netflix ve Google'in basi ¢cektigi bu gruba, isimlerinin bas
harflerinden olusan FANG ismi takilmistir. Teknoloji devrimi ve FANG olarak
adlandirilan teknolojik sirketlerin yiikselisi, medya ekonomisi ile ilgilenen bir-
cok akademisyenin ilgisini bu yone ¢ekmistir. Bu dénemde arastirmacilar igin
cevaplanmasi gereken en 6nemli sorulardan biri ise bu teknolojik gelismelerin
geleneksel medyaya, 6zellikle de basin ve radyo-televizyon sektériine etkile-
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rinin ne yonde oldudu (izerine olmustur. Dijital medya platformlari biyimeye
devam ederken, medya tiketicilerine kitleler halinde erismek olanadi giderek
azalmis, neredeyse kitle iletisimi kavraminin varligini tehlikeye sokmustur. iz-
leyicilerin g6zl ve kulagi dijital medyaya yonelirken reklamverenler de onlari
takip etmis; bu durum, varligini reklamla siirdiiren geleneksel medya sirketleri
icin adeta bir yikim olurken medya ekonomisinin tGc¢linci dénemi olarak nite-
lendirilen bu siirecte yapilan ¢alismalar da bu konulara odaklanmistir. 2011'den
glinimuze uzanan dérdinci ve son bélimde en belirleyici unsurlar teknoloji
ve medyayi kokiinden sarsan degisimlerdir. Bu siirecte medya kullanicilarinin
tercihleri acikca mobil cihazlardan yana degismis, sosyal medya platformlari
one ¢ikmis, sanal gergeklik ve arttirilmis gerceklik, nesnelerin interneti gibi
kavramlar ortaya ¢ikmistir (Albarran, 2019, ss. 5-10).

Ulkemizde gazetecilik egitimi veren yiiksekokullarin iletisim fakiiltesine
doniismesi 1992 yilinda gerceklesmistir. Ancak basin ekonomisi ve isletmeciligi
alaninda yapilan calismalar bu tarihten daha eskiye dayanmaktadir. Bu konuda
yapilan bir taramaya gore, basin ekonomisi ve isletmeciligine dair yazilan Basin
ve Basim [sletmeciligi adli ilk kitabin Sevket Evliyagil tarafindan 1977 yilinda
yazildigina dair bir veriye ulasilmistir (Baytar, 2013, s. 7). Basin ekonomisi ve
isletmeciligine dair ilk tezlerden biri olan ve 1988 yilinda Giines N. Berberog-
lu tarafindan hazirlanan Basin isletmelerinin Organizasyon Yapilari ve Yénetim
Sekilleri (Ttirkiye’nin Bliyiik Basin Isletmelerinde Uygulama) adli doktora tezinde
yer alan atiflardan biri, bu konuya yonelik Evliyagil'in baska bir eserinin de ilk
olabilecegine isaret etmektedir. Doktora tezinde yapilan atiflar arasinda Evli-
yagil'in ilkini 1972 yilinda kaleme aldig1 Basim Sanayiinin Temel Kavramlari adli
kitabin, basin ekonomisi ve isletmeciligine adini birebir tasimasa dahi, bu alan-
la baglantili oldugu gérilmektedir (Berberoglu, 1988, s. 243). Arastirma kap-
samindaki ilk yiiksek lisans tezi olarak tespit edilen Cumhuriyet Dénemi’nde Uy-
gulanan Ekonomi Politikalarinin Basin isletmelerine Etkileri adli tezdeki atiflar
incelendiginde, Sevket Evliyagil'in Basin ve Basim Isletmeciligi adli kitabinin ilk
baskisinin da 1977 yerine 1972 yilinda Bilim Yayinlar'ndan ciktigi tespit edile-
bilmektedir (Koyuncu, 1995, s. 4). Sevket Evliyagil'in calismalari Gzerine yapilan
bir baska tarama ise yazarin 1969 yilinda Ajanstiirk Yayinlari'ndan cikardigi Ba-
sin ve Basim Isletmeciligi (Ders Notlari) adli bir kitabinin daha oldugunu ortaya
koymaktadir (Nadir Kitap, 2023). Boylelikle Tirkiye'de bu konuda kitap diize-
yinde ilk calismanin 1969 yilina kadar takip edilebildigi gorilmektedir. Evliya-
gil'in calismalarini, 1989'da Isik Ozkan tarafindan kaleme alinan Basim ve Basin
isletmeciligi adli kitap takip etmis, Ozkan bu calismasini takiben alanda ders
kitabi mahiyetinde, 1994 yilinda Radyo Televizyon isletmeciligi adli bir kitap
daha yazmistir (YOK Akademik, 2022). Giines N. Berberoglu tarafindan 1991
yilinda yayinlanan Basin isletmeciligi adli kitabin da basin isletmeciligi alaninda
ilk tezlere kaynaklik ettigi gériilmektedir (Dalbudak, 1996, s. 150).

‘Google kitaplar' icinde “basin ekonomisi” anahtar kelimesiyle yapilan
arama sonucu, karsimiza 1991 yilinda gazeteci ve 6gretim gorevlisi Giiven-
tlirk Gorglld tarafindan yazilan Basinda Ekonomik Bagimlilik ve Tekellesme:
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1970’lerden 1990’lara Tiirk Basininda Tekellesme adli kitabi getirmektedir. Ki-
tabin temeli istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Siyasal Bilgiler Fa-
kiiltesi'nde 1990 yilinda hazirlanan teze dayanmakta, tezin gazetecilik disinda
bir bilim dalinda hazirlanmis olmasi, alanin multidisipliner yapisina isaret et-
mektedir. Tezde islenen konular tekellesme, basinin gériiniimi, devlet-basin
iliskileri, maliyetlerdeki artis, reklam ve promosyon yarisi, tiraj tikanikligi gibi
konular olmus, basin ekonomisi ve isletmeciligi ana bilim dallarinin Gniversite-
lerde yaygin bir sekilde kurulmasindan 6nce hazirlanmistir (Gérgild, 1990, ss.
1-2). Medya ekonomisi alaninda ilk ders kitabinin yazari Nadine Toussaint Des-
moulins’in kitabr da 1993 yilinda Tirkceye cevrilerek Medya Ekonomisi adiyla
yayinlanmistir. Bu konudaki éncii calismalardan biri de Marmara Universitesi'n-
de Basin Ekonomisi ve isletmeciligi dalinda akademisyen olan Semra Atilgan
tarafindan 1998 yilinda yayinlanan Basin isletmeciligi adli kitap olmustur. Ki-
tapta basin isletmelerinin temel yapisi, hukuki yapilari, isletme, Gretim, finans,
pazarlama, personel yapisi fonksiyonlari, maliyetler gibi yonetimsel konulara
odaklanilmaktadir (Atilgan, 1998, VII.-XIV). Alanda siklikla referans alinan ki-
taplardan bir digeri ise 1997 yilinda Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi
iktisat Ana Bilim Dali'nda Alev Séylemez tarafindan yazilan doktora tezini esas
alarak 1998 yilinda yayinlanan Medya Ekonomisi ve Tiirkiye Ornedi adli kitap
olmustur. Séylemez'in kitabinda yonetimsel konulardan ¢ok ekonomik konula-
ra odaklanilmakta, medya ekonomisinin tanimi ve gelisim sireci anlatildiktan
sonra medya ekonomisinin teorik temelleri, Tirkiye'de medya ekonomisi ko-
nulari ele alinmaktadir (Séylemez, 1998, 1lI-VI).

2000’li yillara gelindiginde, Gilseren Adakli tarafindan 2006 yilinda yayinla-
nan Tirkiye'de Medya End(istrisiile Ugur Dai tarafindan 2008 yilinda yayinlanan
Basin Isletmelerinin Finansal Yapisi adli kitaplar da alana katki sunan éncii ca-
lsmalardandir (Baytar, 2013, s. 7). Medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda,
medya ekonomisi anahtar kelimesini iceren kitaplar icinde daha yakin zaman-
dayayinlanmis olan calismalarin en kapsamlilarindan biri Marmara Universitesi
Basin Ekonomisi ve isletmeciligi alaninda hazirlanan doktora tezini esas alarak
Michael Kuyucu tarafindan yazilan ve 2012 yilinda yayinlanan Tiirkiye'de Medya
Ekonomisiadli kitaptir. Kitapta Tirkiye'de yazili basin, televizyon, radyo, mulki-
yet, medya gruplari ele alinmaktadir (Kuyucu, 2012, ss. 5-7). 2013 yilinda Orhan
Baytar tarafindan yayinlanan Teorik ve Pratik Acidan Medya Ekonomisine Ba-
kis adli kitapta da medya ekonomisinin yapisal 6zellikleri, medya sektoriiniin
Grlin, Uretim ve piyasa yapisli, yazili basin ekonomisi ve medya ekonomisinde
temel egilimler ele alinmaktadir. Alana dair 2013 yilinda yayinlanan ve Tolga
Kara tarafindan yazilan Sosyal Medya Endiistrisi adli kitap da sosyal medyanin
endistriyel boyutlarini ve bu endistriyi olusturan bilesenleri ele almaktadir
(Kara, 2013, ss.1-2). Medya enddstrisi anahtar kelimesi ile bulunan kitap, giin-
cel durumda geleneksel medyanin yerini alan sosyal medyayi ele almasi nede-
niyle 6nem tasimaktadir.

Dogdgrudan “medya ekonomisi ve isletmeciligi” basligini iceren calismalar
arasinda bahsedilmesi gereken kaynak niteligindeki bir calisma ise 2020 yilin-
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da Anadolu Universitesi tarafindan yayinlanan ve editérligiini Erdal Dagtas'in
yaptigi Medya Ekonomisi ve Isletmeciligi adli ders kitabidir. Yedi Giniteden olu-
san bu ders kitabi, Medya ve iletisim On Lisans Programi égrencilerine yénelik
olarak hazirlanmistir (Dagtas, 2020, vii). Medya ekonomisi kelimesi iceren en
glincel kitap ise 2022 yilinda Osman Nuri Sahin tarafindan yazilan Medya Eko-
nomisi, Isletmeciligi ve Muhasebesi olarak tespit edilebilmistir (Detay Yayincilik,
2022).

Elbette medyanin ekonomik ve yénetim boyutuna odaklanan calismalar
burada sayilanlarla sinirli degildir. Bahsedilen kitaplar, basliklarin icinde “med-
ya ekonomisi”, “basin ekonomisi”, “basin” veya “medya isletmeciligi”, “medya
endustrisi” gecen kitaplardan olusmaktadir. Basligi icinde bu kelimeler olma-
yan kitaplar arasinda da bu konulara odaklanan kitaplar bulunmakla birlikte,
tespiti zorlasmaktadir. Yiiksek Ogretim Akademik Arama sayfasinda “iletisim
ekonomisi” alaninda ¢alisma yapan 26 akademisyen tespit edilmektedir. Bu
akademisyenler tarafindan basliginda medya veya basin endustrisi, ekonomisi
olmasa dahi konu ile ilgili kitap, kitap béliim, makaleler iretildigi gézden ka-
cirilmamalidir. Ayrica alani iletisim ekonomisi olmasa dahi medyanin ekonomik
yondne ilgi duyan; iletisim, ekonomi, isletme dallarindan akademisyenler ta-
rafindan da bu konuda calismalar yapilmakta, projeler iretilmekte, makaleler
yazilmaktadir.

Aslinda medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda Tirkiye'de yapilan tim
calismalarin kapsamli bir analizine ihtiya¢ duyulmakla birlikte, bu calismanin
kapsamini sinirlandirmak adina calismada bu alanda hazirlanan doktora ve
ylksek lisans tezleri bibliyometrik analiz yontemiyle incelenmis, gelecekte bu
alanda calisacak kisilere kaynaklik etmesi hedeflenmistir. Calismanin ilk basli-
dinda oncelikle Tiirkiye'de basin-medya ekonomisi ve isletmeciliginin gazete-
cilik lisans egitimi icindeki yeri sorgulanmis; ardindan Tirkiye’de basin-medya
ekonomisi ve isletmeciligi alaninda lisansisti calisma yapan 6grenci sayisi, ile-
tisimle ilgili dallarda yiiksek lisans yapan 6grenci sayisi ve toplam lisansisti
ogrenci sayisi ile kiyaslanmistir. ikinci baslik altinda iletisim alaninda yapilan
bibliyometrik analiz calismalari irdelenmis, daha 6nce bu alanda benzer bir ¢a-
lisma yapilmadigi teyit edilmistir. Calismanin Gi¢clinci bolimiinde; arastirmanin
amag, yontem ve 6énemi ile bulgulari sunulmus, en son béliimde ise sonuglar
Ozetlenmistir.

Tﬁrkiye'de iletisim ve Gazetecilik Egitiminde Medya-Basin Ekonomisi ve
Isletmeciligi Ana Bilim Dalinin Konumu

Tlrkiye'de basin ekonomisi ve isletmeciligi, Gniversitelerin gazetecilik bolim-
leri altinda anabilim dali olarak yer almaktadir. Gazetecilik bélimleri ise genel-
likle iletisim Fakiiltesi biinyesinde bulunmakla birlikte, Ankara Universitesi ve
istanbul Universitesi'nde iletisim Fakiiltesine ek olarak bir de acik ve uzaktan
egitim Fakdlltesi binyesinde gazetecilik bélimi yer almaktadir. Gazetecilik
bolimdndn iletisim fakiiltesi biinyesinde bulunmasinin bir diger istisnasi ise

238| ETKILESIM ‘Y|l6‘Say|11‘Nisan 2023



Tirkiye'de medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda hazirlanan lisansisti tezleri

gazetecilik bolimindn iktisadi ve idari bilimler fakiiltesi biinyesinde yer aldigi
Nisantasi Universitesi'dir. Yiiksek Odretim Kurumu’'na ait istatistik.yok.gov.tr
(“YOK istatistik”) sayfasindan alinan verilere gére, 2021-2022 egitim 6gretim
déneminde 6rglin gazetecilik egitimi veren 45 Gniversite belirlenebilmektedir.
Gecmiste Galatasaray Universitesi ve Bahcesehir Universitesi'nde de gazeteci-
lik bolimleri bulunmaktayken bu Universitelerde bolimin adi degismis veya
kapanmis olmasi nedeniyle bu Gniversiteler bahsi gecen 45 Gniversite icinde
yer almamaktadir. Orgiin gazetecilik egitimi bulunan 45 gazetecilik bélimu
medya ekonomisi ve isletmeciligi, basin ekonomisi ve isletmeciligi, medya eko-
nomisi ve medya isletmeciligi adlariyla medyanin ekonomik yoniine odaklanan
ana bilim dali bulunan Gniversite sayisi ise 21 olarak tespit edilmektedir.

+ Basin Ekononmisi ve isletmeciligi Ana Bilim Dali bulunan iiniversiteler:
Akdeniz, Aksaray, Anadolu, Ankara, Atatiirk, Canakkale Onsekiz Mart, Cu-
kurova, Ege, Erciyes, Firat, Giresun, Gimishane, Hatay Mustafa Kemal,
inéni, Karabiik, Kastamonu, Kocaeli, Marmara, Selcuk, Sivas Cumhuriyet,
Siileyman Demirel Universitesi.

« Basin Ekonomisi ve isletmeciligi Ana Bilim Dali bulunmayan iiniversi-
teler: Ankara Haci Bayram Veli, Aydin Menderes, Bolu Abant izzet Baysal,
Dicle, Gaziantep, istanbul Arel, istanbul Aydin, istanbul Medipol, istan-
bul, Maltepe, Manisa Celal Bayar, Mersin, Munzur, Mus Alparslan, Nigde
Omer Halisdemir, Nisantasi, Ondokuz Mayis, Sakarya, Trabzon, Usak, Us-
kiidar, Yeditepe, Yozgat Bozok, Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi.

iletisimin ekonomi ve isletme boyutuna yénelik ana bilim dalina sahip 21
gazetecilik bolimi bulunmasina karsin bu alanda sosyal bilimler enstitisi
blnyesinde lisansiistli programi sunan sadece iki tiniversite bulunmaktadir. Bu
Gniversitelerden ilki 1993 yilindan beri doktora ve yiiksek lisans programlarina
dgrenci kabul eden Marmara Universitesi, ikincisi 2019 yilinda tezli yiiksek li-
sans programi sunmaya baslayan Ege Universitesi olmustur.

Istatistik.yok.gov.tr, internet sayfasindan erisilen “Tablo 105. Ogrenim
Diizeyleri ve Yiiksekégretim Kurumlarinin Birimlerine Gére Odgrenci Sayilar”
2021-2022 yili verilerine goére, Turkiye'deki 8.296.959 Universite 6grencisin-
den 358,271 adedi yiiksek lisans, 109,540 adedi ise doktora 6grencisidir. Tab-
lo 1'de istatistik.yok.gov.tr, 2021-2022 yili “Tablo 105. Ogrenim Diizeyleri ve
Yiiksekdgretim Kurumlarinin Birimlerine Gére Odrenci Sayilari” verilerine gére
hazirlanan iletisim ile iliskilendirilebilecek tiim programlarda 6grenim goéren
lisanslstd 6grenci sayilari gosterilmektedir. Tablo 7'de detaylari sunulan bilgi-
lere gore iletisim bilimiyle iliskili bolimlerde 6grenim goren doktora 6grenci
sayisi 2,648, yiksek lisans 6drenci sayisi 7,025 olmak Gzere toplamda 9,673
kisi olarak tespit edilmistir. 2021-2022 egitim-6gretim doneminde medya veya
basin ekonomisi ve isletmeciligi alaninda 6grenim goéren 31 yiiksek lisans, 22
doktora 6grencisi olmak izere 53 6grenci bulunmaktadir. Bu verileriletisimile
ilgili lisansiisti 6grenciler arasinda medyanin ekonomik yéniine odaklanan 6g-
renci sayisinin gazetecilik ve yeni medya icindeki payinin %2,8, tim iletisimle
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ilgili lisansiisti 6grencileri icinde ise %0,55'te kaldigini géstermektedir.

Tablo 1. iletisimle ilgili doktora ve yiiksek lisans béliim basliklari ve édrenci sayilarr’

Yiiksek Lisans Doktora Toplam
Halkla iliskiler, reklamcilik
ve tanitim ile ilgili 1.651 714 2.365
programlar
Radyo, sinema, televizyon 1.371 688 2.059
ile ilgili programlar
F]a;eteuhk ve yeni medya 1.342 547 1.889
ilgili programlar
Iletisim ile ilgili 1.141 453 1594
programlar
Medya, medya ve iletisim, 712 148 789
kiltirle ilgili programlar
Gorseliletisim ile ilgili 585 3 588
programlar
Toplum§al'§|n5|yet, kaltar, 175 61 236
kadinla ilgili programlar
Iletisimle ilgili diger 119 34 153
programlar
Toplam 7.025 2.648 9.673

iletisim Alaninda Yapilan Bibliyometrik Analiz Calismalarinin icerigi

Basin-medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda bibliyometrik calisma yapil-
masi 6ncesinde, iletisim alaninda bibliyometrik analiz yontemi kullanilarak ha-
zirlanan calismalarin tespiti icin iki yonteme basvurularak bu alanda benzer bir
calisma olmadidi tespit edilmistir. ilk olarak Yiiksek Ogretim Kurumu, Ulusal
Tez Merkezi veri tabaninda “bibliyometrik analiz” kavraminin tim alanlarda
gelismis taramasi yapilmis; ikinci olarak da DergiPark makale sisteminde “bib-
liyometrik” kelimesi detayli taramaya tabi tutulmustur. Ulusal Tez Merkezi veri
tabaninda yapilan gelismis taramada tez adi, konu, dizin, 6zet bélimlerinde
“bibliyometrik analiz” kavramini iceren 74 teze ulasilmis; bu tezlerden 7 ta-
nesi doktora, 4 tanesi tipta uzmanlik, geri kalanlar yiiksek lisans seviyesinde
olmustur. Hazirlanan tezlerden 18 tanesi isletme, 13 tanesi egitim ve 6gretim,
9 tanesi turizm, 4 tanesi ekonomi ve dider 4 tanesi ise bilgi ve belge yoneti-

' Kaynak: istatistik.yok.gov.tr, 2021-2022 yili “Tablo 105. Ogrenim Dizeyleri ve Yiikse-
kégretim Kurumlarinin Birimlerine Gére Ogrenci Sayilar “verileri icinden tiim Gniversite-
lerin doktora-ylksek lisans programlari alfabetik olarak siralanip, iletisim ile ilgili 61 baslik
tespit edilip yukaridaki basliklara gore siniflandirilarak yazar tarafindan olusturulmustur.
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mi alanlarinda hazirlanmis, geriye kalan tezler minferit alanlardan gelmistir.
Ulusal Tez Merkezi'nde yapilan incelemeye gére, iletisim alaninda bu metodu
kullanan bir teze ulasilamamistir (Yiiksek Ogretim Kurulu Baskanligi Tez Mer-
kezi, 2022). ikinci olarak Dergipark iizerinden iletisim alaninda “bibliyometrik”
kelimesi yazilarak yapilan aramada 2019 ile 2022 yillari arasinda yayinlanmis
13 adet makaleye ulasilmistir. Tablo 2'de erisilen calismalar hakkinda bilgiler
sunulmaktadir. Bu calismalar arasinda Basin Ekonomisi ve isletmeciligi veya
Medya Ekonomisi ve isletmeciligi bilim dallari (izerine yapilmis bibliyometrik

bir calismaya rastlanmamistir.

Tablo 2. iletisim alaninda bibliyometrik analiz yéntemi kullanilarak yazilan arastirma

makaleleri (DergiPark, 2022)

Dergi Makale Adi/ Yazari Yili
Intermedia Tirkiye'de Bilim Kurgu Sinemast ile ilgili 2022
International Yapilan Tezlerin Bibliyometrik Analizi- Ferdi
e-Journal Candan
TRT Akademi “Dijital Oyun” ile ilgili Calismalarin 2022
incelenmesi: Bir Bibliyometrik Analiz - Biisra
Ergin, Esra Ergin
Journal of Politics, Bibliometric Analysis of Scientific Studies 2022
Economy and Published on Game Customer Churn Analysis
Management Between 2008 and 2022- Kaan Arik, Murat
(JOPEM) Gezer, Seda Tolun Tayali
Gaziantep Mapping 20 Years of Research Using 2022
Universitesi Sosyal Bangladeshi Newspapers: A Bibliometric
Bilimler Dergisi Analysis - Jahidul Islam Sarker, Tariquil Islam,
Md. Nazmul Islam, Abdulla Al Mahmud
Selcuk iletisim COVID-19 Konulu Medya ve iletisim 2021
Calismalarinin Bibliyometrik Profili- Hikmet
Tosyall
Selcuk iletisim iletisim Calismalarina COVID-19 Pandemisi 2021
Etkisi: Bibliyometrik Analiz- Aysel Kurnaz
TRT Akademi iletisim Calismalarinda Yapay Zeka: 1982- 2021
2021 Yillar Arasindaki Calismalara Yénelik
Bir Inceleme- Hikmet Tosyall
Cag Universitesi Dijital Pazarlama: Ulusal Yazinin 2020
Sosyal Bilimler Bibliyometrik Analizi- Derin Zeren, Nagihan
Dergisi Kaya
TRT Akademi Kiltirlerarasi iletisim Alanindaki Egilimler: 2020

‘Kiltirlerarasi iletisim’ Baslikli Lisansistii
Tezlerin Bibliyometrik Analizi- Selin Bitirim
Okmeydan
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Connectist iletisim Biliminde Biiyiik Verinin Yikselisi: 2020
Literatirin Bibliyometrik Haritalamasi -
Tugba Karaboga, Hasan Aykut Karaboga,
Yasin Sehitoglu

Connectist Halkla iliskiler Modellerinin Bibliyometrik 2020
Analizi- Zuhal Gok Demir, Fulya Erendag
Sdmer, Cigdem Karakaya

Bilecik Seyh Edebali  Reklamcilik Literatiiriinde Egemen ve 2019
Universitesi Sosyal Elestirel Yaklasimlara Yonelik Karsilastirmali
Bilimler Enstitisi Bir Alan Calismasi: Lisans(sti Tezler ve
Dergisi Makaleler Uzerine Bibliyometrik Bir Analiz
Cihan Becan
Akdeniz Universitesi  Tiirkiye’de Gazetecilik Literatiirii: 1992- 2019
iletisim Fakiiltesi 2018 Yillari Arasinda Yayimlanmis Makaleler
Dergisi Uzerine Bir inceleme- Umit Atabek, Giilseren
Sendur Atabek

Arastirmanin Amaci, Kapsami ve Yontemi

Arastirmanin evreni medya-basin ekonomisi ve isletmeciligi ana bilim/bilim
dalinda hazirlanan tim doktora ve yiiksek lisans tezleridir. Tlrkiye'de, basin
ekonomisi ve isletmeciligi lisanslsti seviyede Marmara ve Ege olmak (zere
iki Gniversitenin sosyal bilimler enstitiisi programlari arasinda yer almaktadir.
Calismada, bu iki Gniversitede hazirlanan tim ylksek lisans ve doktora tezleri-
ni tespit ederek bibliyometrik analizini yapmak ve bu alanda gelecekte yapila-
cak lisansiistl calismalara rehberlik etmek amaclanmistir.

Arastirma kapsaminda, 15 Aralik 2022 tarihiitibariyla Yiiksekogretim Kuru-
lu Tez Merkezi veri tabaninda dort sekilde tarama yapilarak alanda hazirlanan
tiim tezlere ulasilmasi hedeflenmistir. ilk olarak; detayli tarama sayfasi, bilim
dali alaniikinci sayfasindan “basin ekonomisi ve isletmeciligi” secilerek tarama
yapilmis ve 86 teze ulasilmistir. ikinci olarak; detayli tarama sayfasi, bilim dali
alani on doérdiinci sayfasinda, “medya ekonomisi ve isletmeciligi” secilerek ta-
rama yapilmis ve 36 teze ulasilmistir. Uciincii tarama, detayli tarama sayfasi,
ana bilim dali alani, ikinci sayfasinda “basin ekonomisi ve isletmeciligi” seci-
lerek yapilmistir. Bu arama sonucunda ise ilk iki taramada erisilmeyen 1 teze
ulasilmistir. Dordiinci tarama, ana bilim dalina “medya ekonomisi ve isletme-
ciligi” secilerek yapilmis ancak herhangi bir calismaya rastlanmamistir. Bu dort
farkli tarama yontemi neticesinde 1997-2022 yillari arasinda yayinlanan 123

teze ulasilmistir.

Ancak ulasilan 123 tezin icinde uzun yillardan beri Marmara Universitesi
Medya Ekonomisi ve Isletmeciligi dalinda akademisyen olarak calisan ve bu
alanda yiiksek lisans ve doktora yapmis oldugu bilinen bazi hocalarin bilgileri-
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nin yer almadigi gorilmistir. Bu nedenle taramaya baska bir boyut eklenme-
si, daha saglikli sonuclar elde edilecegi kanaatini ortaya cikarmistir. Oncelikle
detayli taramalarda belirlenen 123 tezin danismanligini yapan 14 akademisyen
belirlenmistir. Ardindan belirlenen akademik danismanlar olan Tirkan Ugur
Dai, Semra Atilgan, Gingor Uras, Emine Koyuncu, Sevket Sayilgan, Zeynep Ka-
ban Kadioglu, Tolga Kara, Orhan Baytar, irfan Pacaci, Levent Eldeniz, Tugrul
Savas, Ates Vuran, Sinem Onar, Nese Kizil adli akademisyenlerin danisman-
lik yaptigi tezler incelenmistir. YOK Tez Merkezi, gelismis tarama sayfasinda,
aranacak kelimeler kismina danisman adi yazilarak yapilan aramada 293 teze
ulasilmistir. Ardindan bahsi gecen 293 tezin YOK tez tarama bilgileri ve kapak
sayfalari incelendiginde, 149 tanesinin Basin Ekonomisi ve isletmeciligi alani-
na, 27 tanesinin gazetecilik ile ilgili diger alanlara, 117'sinin ise danismanla-
rin isletme veya ekonomi gibi farkli alanlardan gelmesi nedeniyle iletisim disi
alanlara ait oldugu gorilmustdr. Boylece iletisim bilimleri veya gazetecilik ana
bilim dali, basin ekonomisi ve isletmeciligi bilim dalina ait olmakla birlikte, YOK
tez merkezine sadece iletisim bilimleri veya gazetecilik ana bilim dali olarak
kaydedilmesi nedeniyle ilk yontemle tespit edilemeyen 26 lisansisti tez daha
belirlenmistir. Bu bilgiler 1siginda arastirmanin kapsami 149 tez olarak genis-
letilmistir.

Bu calismanin tekrar edilebilirligi acisindan, YOK Tez Merkezi detayli tara-
ma sayfasinda, tarama ile ilgili dikkat edilmesi gereken 6nemli husus, tarama
teriminin elle yazilmasi yerine listeden secilerek yapilmasidir. Bilim dali veya
ana bilim dali elle yazildigi durumda hicbir sonug¢ bulunamamaktadir.

Tespit edilen 149 tezin incelenmesi sonucunda asadidaki sorulara yanit
aramistir:

1. Yayinlanan tezlerin doktora-yiiksek lisans diizeyinde ve Universiteler
arasinda dagilimi nasildir?

2. Basin ekonomisive isletmeciligi ana bilim dalinda yayinlanan ilk yiksek
lisans ve doktora tezleri hangileridir? Yayinlanan 149 tezin yillara gore
dagilimi nasildir?

3. Yayinlanan tezlerin doktora ve yiiksek lisans icin ortalama sayfa sayilari
ne kadardir?

4. Yayinlanan tezlerde en cok kullanilan anahtar kelimeler hangileridir?

Bu arastirmanin kisiti, Yiksekégretim Kurulu Tez Merkezi veri tabanina gi-
rilen ana bilim dali/bilim dali verilerinde eksiklik olmasi olarak tespit edilmis,
danisman hocalardan yola cikilarak yapilan kontrollerle bu kisit asgariye indi-
rilmistir. Bunun disindaki bir diger kisit ise bazi tezlerde anahtar kelime ve-
risinin girilmemis olmasidir. Bu durumlarda Marmara Universitesi Acik Erisim
Sistemi'ne girilen verilere ulasilmis, anahtar kelimeler buradan elde edilerek
eksiklik giderilmistir. Arastirmaile ilgili alti ¢izilmesi gereken bir baska kisit ise
medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninin gazetecilik, isletme, ekonomi gibi
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baska ana bilim dallarinin da kapsamina girmesi nedeniyle konu hakkindaki
tezlerin baska ana bilim dallarinda da Gretilmis olmasidir. Bu calismayi hazir-
larken yapilan kaynak taramalarindan erisilen Tiirkiye'de Basin isletmeciliginin
Finansal Yapisi: Sorunlar ve Yol Actigi Sonuglar adli tez bu duruma verilebilecek
orneklerden sadece bir tanesidir. Akdeniz Universitesi'nde 2016 yilinda dokto-
ra calismasi olarak yayinlanan tez acikca basin ekonomisi ve isletmeciligine yo6-
nelik olmakla birlikte, iletisim Ana Bilim Dalinda hazirlandidi icin calisma kap-
saminda yer almamaktadir (Kiling, 2016). Dolayisiyla konuya yonelik baska ana
bilim dallarinda iretilmis yiiksek lisans ve doktora tezleri bulundugu gercegi
gozden kacirilmamalidir.

Arastirmada kullanilan bibliyometrik analiz yontemi niceliksel bir yéntem
olup ilk defa 1922 yilinda E. Wyndham Hulme tarafindan kullanildidi belirlen-
mis, 1962 yilinda Raisig tarafindan atiflar Gzerine elestirel bir makalede kul-
lanilmistir. Bu yontemle disiplinlerin 6zelliklerini ortaya koymak mimkin ol-
maktadir (akt. Acar ve digerleri, 2021, s. 48). Arastirmanin bu konuda yapilan
ilk kapsamli calisma olmasi bakimindan 6zgiin oldudu disiinilmekte, benzer
bir calismanin alanda yayinlanmis makaleler ve yapilmis atiflar Gzerine de ya-
pilmasina oncii olabilecedi kanaati tasinmaktadir.

Bulgular

Bu calismada 149 tez belirlenmis ve arastirmanin kapsam kisminda belirle-
nen sorular kapsaminda analize tabi tutulmustur. Arastirmanin ilk sorusu olan
“alanda yayinlanan lisansisti tezlerin doktora-ylksek lisans dagilimi”nin yani-
t1, 31 doktora tezine karsilik, 118 ylksek lisans tezi seklindedir. Boylece yayin-
lanan tezlerin %79,2'sinin yiksek lisans, %20,8'inin doktora calismasi oldugu
gorilmektedir. Analize tabi tutulan tezlerin baslik ve yazarlan listesi dokto-
ra ve yiiksek lisans ayrimina gore Ek 7'de sunulmaktadir. Yayinlanan tezlerin
tiniversiteler arasindaki dagilimi ise; 148 tanesi Marmara Universitesi, 1 tane
Ege Universitesi seklindedir. Bu alanda Marmara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitisi’'nin calismalar, yapilan calismalarin %99,3'Gni olusturmaktadir.
Ulasilan tezlerden neredeyse tamaminin Marmara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisi'nde, 1 tanesinin Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nde hazir-
lanmis olmasinin en énemli nedeni Marmara Universitesi'nde basin ekonomisi
ve isletmeciligi Gzerine lisansisti egitimine yillardan beri devam ediyor olma-
sina karsin Ege Universitesi'nde yiiksek lisans egitimine 2019 yilinda baslanmis
olmasidir.

Yayinlanan doktora ve yiiksek lisans tezlerinin yillara gore dagilimi

Bu arastirmada ulasilan veriler, Basin Ekonomisi ve isletmeciligi alaninda
yayinlanan ilk tezin 1995 yilinda giiniimiizde Marmara Universitesi Gazeteci-
lik Bolimd Yayincalik Yonetimi Anabilim Dalinda akademisyen olarak gorev
yapmakta olan Emine Koyuncu tarafindan hazirlanan Cumhuriyet Déneminde
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Uygulanan Ekonomi Politikalarinin Basin Isletmelerine Etkileri adli yiiksek lisans
tezi oldugunu gostermektedir.

Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nde Basin Ekonomisi ve is-
letmeciligi alaninda hazirlanan ilk doktora tezi olarak kabul edilebilecek calis-
ma ise giiniimiizde Marmara Universitesi Gazetecilik Bélimii Medya Ekonomi-
si ve isletmeciligi ana bilim dalinda gérev yapan Sevket Sayilgan’a ait Sermaye
Piyasasi ve Borsada Kamuoyunun Aydinlatilmasinin Onemi ve Medyanin Rolii adli
tezdir. Bu tezin kapak sayfasinda yer alan bilgilere gére Sosyal Bilimler Ensti-
tlisi Gazetecilik Bolimi kapsaminda hazirlanmistir. Ancak dogrudan bu alana
yonelik ilk calisma olmasi nedeniyle calisma kapsamina alinmamasinin eksiklik
yaratacagi disinilerek calismaya eklenmistir.

Grafik 1'de alanda yayinlanan tezlerin doktora ve yiiksek lisans seviyesin-
de yillara gore dagilimi sunulmaktadir. Alanda, 1995-2022 yillari arasinda 118
yiiksek lisans tezi, 1996-2022 yillari arasinda ise 31 doktora tezi Gretilmistir.
Bu verilere gore, ortalama her yil 1,24 doktora tezi, 4,42 yiiksek lisans tezinin
sonuclandirilmis oldugu hesaplanmaktadir. Doktora seviyesinde 1996-2002
yillari arasinda birer tez yayinlanmis, 2003-2005 yillari, 2014, 2018 ve 2021 gibi
bazi yillarda sonuclandirilan doktora tezi olmamistir. 2008 yili 4 adet doktora
tezi ile en cok doktora tezi tamamlanan yil olmustur. Yiksek lisansta 2021 yili
1 tezile en az, 2019 yili 24 ile en ¢ok tez yayinlanan yil olmustur.

Grafik 1. 1995-2022 yillari arasinda lretilen doktora-yliksek lisans tezi sayisr?
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W Doktora Yiiksek Lisans

Yayinlanan tezlerin doktora ve yiiksek lisans icin ortalama sayfa sayi-
lari

Basin-medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda hazirlanan 31 doktora te-
zinden en az sayfa sayisi olan tez 168, en ¢ok sayfa sayisi olan tez ise 464 sayfa
olarak yayinlanmistir. 31 tezin ortalama sayfa sayisi ise 286,5 sayfa olmustur.
Yiksek lisans tezlerinde sayfa sayisi en disik 77, en yiksek 314 olarak ger-

2 Yazar tarafindan Yiksekdgretim Kurulu Tez Merkezi veri tabanindan alinan verilerle
hazirlanmistir.
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ceklesmis, ortalamada 161,3 sayfa tez hazirlanmistir. Yiiksek lisans tezlerinden
96 tanesi 200 sayfanin altinda, 22 tanesi 200 sayfanin (izerinde hazirlanmistir.
Grafik 2'de doktora ve yiiksek lisans tezlerinin sayfa sayilari dagilimi gosteril-
mektedir.

Grafik 2. Doktora-yliksek lisans tezlerinin sayfa sayilari
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Yayinlanan tezlerde kullanilan anahtar kelimelerin analizi

Anahtar kelime analizinde éncelikle YOK tez sistemi lizerinden elde edilen
anahtar kelime bilgileri kaydedilmis, YOK tez sisteminde anahtar kelime bilgisi
girilmemis tezler icin tezin orijinaline gidilerek tezin icinde bu bilgi varsa alin-
mis, yok ise Marmara Universitesi Akademik Arsiv Sistemine basvurulmustur.
Ayni tez icinde kimi zaman ayni kelimenin mikerrer girisi yapildigi gorilmds,
bu durumda yinelenen anahtar kelime bir kez sayilmistir. incelenen 31 doktora
teziicin 196, 118 ylksek lisans tezi icin 681 anahtar kelime belirlenmistir. Top-
lamda 877 kelimenin analizi yapilmistir.

Anahtar kelime olarak 10 kereden fazla kullanilan kelimelerden olusan bir
gruplama yapildiginda 17 kelime grubu tespit edilmistir. Tablo 3'te detaylari
gosterilen bu gruplar ve bu gruba giren kelimelerin kullanilma sayilari toplam-
da 604 kelime ile arastirmada tespit edilen 877 anahtar kelimenin %68,9'unu
olusturmustur.

Tablo 3'te detaylari paylasildigi Gzere en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler
sirasiyla “basin”, “medya”, “ekonomi-finans-kriz”, “gazete” ve “haber” olmus-
tur. icinde dogrudan basin kelimesi bulunduran anahtar kelime sayisi doktora
tezlerinde 45, yiksek lisans tezlerinde 120 kez kullanilmis, toplamda 165 kez
ile en cok kullanilan kelime olmustur. ikinci sirada medya kelimesi yer almis,
“medya” kelimesi iceren anahtar kelime doktora tezlerinde 15, yiksek lisans
tezlerinde 95 kez olmak (izere toplam 110 kez tespit edilmistir. Uciincii en
cok kullanilan kelime grubu icinde “finans”, “ekonomi” ve/veya “kriz” bulunan
anahtar kelimeler olmustur. “Finans”, “ekonomi” ve/veya “kriz"” iceren kelime-
ler -"ekonomik kriz”, “finansal kriz", “kiresel kriz" 6érneklerinde oldugu gibi-
birbiriyle i¢ ice ge¢mis olarak kullanildiklari icin bu G¢ kelimeyi iceren anahtar
kelimeler bir arada degerlendirilmistir. Bahsi gecen kelimeleri iceren anahtar
kelimeler doktora tezlerinde 19, yiksek lisans tezlerinde 46 kez bulunmus,

toplamda 65 kez kullanilmistir. Anahtar kelime olarak kullanilan kelimeler ara-
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sinda en ¢ok kullanilan dordiinci kelime gazete, besinci en ¢ok kullanilan ke-
lime ise haber olmustur. “Gazete” ve gazete iceren anahtar kelimeler doktora
tezlerinde 10, yiiksek lisans tezlerinde 37 sefer gecmektedir. “Haber” ve haber
iceren anahtar kelimeler ise doktora tezlerinde 2, yiiksek lisans tezlerinde 26
kez kullanilmaktadir. “Televizyon”, “reklam”, “pazarlama” ve “teknoloji” soz-
ciklerini iceren anahtar kelimeler incelenen tezlerde toplamda 23, 20, 19 ve
17 kez anahtar kelime olarak kullanildigi tespit edilmistir. Burada belirtilmesi
gereken onemli bir husus ise “haber”, “pazarlama”, “teknoloji”, “internet” ke-
limelerinin yiksek lisans tezlerinde sik kullanilmis olmasina karsilik doktora

tezlerinde anahtar kelime olarak ¢ok az ele alinmis olmalaridir.

Tablo 3. Anahtar kelimeler ve kullanilma sikliklari?

Anahtar kelime Kullanilma Sikligi
Yiiksek Doktora Toplam
Lisans
Basin kelimesi iceren 120 45 165
Medya kelimesi iceren 95 15 110
Ekonomi-finans-kriz kelimesi iceren 46 19 65
Gazete kelimesi iceren 37 10 47
Haber kelimesi iceren 26 2 28
Tarkiye, Avrupa Birligi, G7, Cin,
ingiltere kelimeleri iceren 19 7 26
Televizyon kelimesi iceren 16 7 23
Reklam kelimesiiceren 15 5 20
Pazarlama kelimesi iceren 18 1 19
Teknoloji kelimesi iceren 14 3 17
isletme kelimesi iceren 11 4 15
Analiz kelimesi iceren 8 6 14
Marka-imaj kelimesi iceren 5 8 13
Kalite veya dogrudan kaliteye dair 11
diger kelimeler iceren 8 3
Sahiplik yapisina dair kelimeler 11 - 11
Rekabet kelimesi iceren 10 - 10
internet kelimesi iceren 8 2 10
Toplam 467 137 604

3 YOK Tez Merkezi ve Marmara Universitesi Akademik Arsiv Sistemi'nden elde edilen
anahtar kelimelerin analizi ile yazar tarafindan hazirlanmistir.
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Tablo 3'te gosterilen anahtar kelime basliklarinin acilimlari ve bunlaricinde
detay arastirmaya daha cok firsat sunanlar asagida 6zetlenmektedir:

Basin: Basin, basin isletmeleri, basin isletmeciligi, basin ekonomisi, basin
sektord, yazili basin, Tiirk basini, basin-yayin, yerel basin, AB ve Tiirkiye'de ba-
sin, basin ézglirliigd, basin ahlaki, basin ¢calisanlari, basin konseyleri, basin sen-
dikalari, Anadolu basini, basin tarihi, ekonomi basini kelimelerini icermektedir.
Bu anahtar kelimeler icinde basin, basin isletmeleri, basin isletmeciligi, basin
ekonomisi, basin sektéri, yazili basin, Tirk basini, ekonomi basini gibi anahtar
kelimeler siklikla kullanilmis, Anadolu Basini, yerel basin ve diger alanlar daha
az ele alinmustir.

Medya: Medya, sosyal medya, yeni medya, medya sektdrii, medya isletmeleri,
elektronik medya, gérsel-isitsel medya, medya iliskileri, etkilesimli medya, yavas
medya, yerel medya, medya end(istrileri, multimedya, medya okuryazarligi, med-
ya ve rekabet kelimelerinden olusmaktadir. Bu anahtar kelimeler icinde etkile-
simli medya, yavas medya, yerel medya, medya enddistrileri, multimedya, medya
okuryazarligi gibi kelimeler sadece birer kez ve yiiksek lisans seviyesinde ele
alinmistir. Bu kelimelere odaklanan doktora calismalari agisindan bir firsat dik-
kati cekmektedir.

Finans, ekonomi ve/ veya kriz: Ekonomi, ekonomik kriz, ekonomik krizler,
ekonomik kriz 2008, ekonomi politikalari, ekonomik etki, finansal kriz, kriz, kriz
yénetimi, kiiresel kriz, ekonomik gelismeler, finansal analiz, ekonomik durum,
ekonomik faaliyetler, ekonomik iliskiler, ekonomik konjonktiir, ekonomik yapi,
finans, finansal iletisim, finansal kriz géstergeleri, finansal oranlar, finansal risk,
finansal strateji, finansal sirdiirdilebilirlik, finansal tablo analizi, finansal tab-
lolar, finansal yapi, finansal yénetim, finansman, finansman yéntemleri, sosyo-
ekonomik degisme, sosyoekonomik sorunlar, Tiirkiye ekonomisi kelimelerinden
olusmaktadir. Ekonomi basinive basin ekonomisikelimeleri bu kapsamda degil,
basin kelimesi iceren anahtar kelimeler arasinda dederlendirilmistir. Tirkiye
ekonomisi, finansal krizler ve bu konularin medya ile iliskisi siklikla incelenmis
konular arasindadir. Bu alanda yapilacak yeni calismalarin daha dikkatli secil-
mesinde yarar goriilmektedir.

Gazete: Gazeteler, gazetecilik, gazeteciler, sanal gazeteler, spor gazeteleri,
spor gazeteciligi, Aksam Gazetesi, Cumhuriyet Gazetesi, Hiirriyet Gazetesi, ga-
zete calisanlari, gazete yayinciligi anahtar kelimelerinden olusmaktadir. Farkli
alanlarda uzmanlasmis gazeteler, ya da gazetelerin dijital dinyada gosterdigi
ekonomik performans gibi konular ve dolayisiyla anahtar kelimeler arastirma-
ya acik gériinmektedir.

Haber: Haberler, haber, habercilik, haber alma, haber ajanslari, Cihan Haber
Ajansi, Ihlas Haber Ajansi, haber ajansi isletmeleri, haber programlari, haber ka-
nallari, haber kaynaklari anahtar kelimelerinden olusmaktadir. Haber kelimesi
doktora tezlerinde haberler ve haber alma seklinde anahtar kelime olarak sa-
dece birer kez kullanilmis olmasi nedeniyle bu kelimelerin her biri derinlemesi-
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ne arastirma potansiyeli tasimaktadir.

Tiirkiye, Avrupa Birligi ve diger bolgesel giiclere dair anahtar kelime-
ler: incelenen doktora ve yiiksek lisans tezleri arasinda bélgesel giiclere y6-
nelik olan 26 anahtar kelime tespit edilmistir. Bunlardan 16 tanesi Tirkiye, 7
tanesi Avrupa Birligi, 1 tanesi G-7 (ilkeleri, 1 tanesi ingiltere, 1 tanesi ise Cin'e
yonelik olmustur. Farkli Glkeler ile Tarkiye karsilastirmalari, OECD, G-20 gibi
farkli bolgelere yonelik calismalarda arastirma potansiyeli dikkat cekmektedir.

Televizyon: Televizyon, televizyon yayinciligi, televizyon kanallari, televiz-
yon yayincilik sistemleri, internet protokolli televizyonu, televizyon sektérd, sa-
yisal televizyon anahtar kelimelerini icermektedir. Bu kelimeler 16 kere yiiksek
lisans, 7 kere doktora olmak izere toplamda 23 kez anahtar kelime olarak kul-
lanilmistir. Televizyon sektértd, televizyon kanallari, sayisal televizyon anahtar
kelimeleri doktora calismalarinda ele alinmamis basliklar olarak derinlemesine
arastirma potansiyeli tasimaktadir.

Reklam: Reklam, reklamlar, reklamcilik, sayisal reklamcilik, reklam gelirleri,
reklam yénetimi, reklam ortamlari, reklam politikasi, reklam sektérd, viral rek-
lam anahtar kelimelerinden olusmaktadir. Bu kelimelerden reklamlar, reklam-
allik, reklam gelirleri, reklam yénetimi kelimeleri birden fazla sefer ele alinmis,
reklam iceren anahtar kelimeler toplamda 15 yiiksek lisans, 5 doktora tezinde
yer almistir. Arastirma kapsamindaki tezlerde sayisal reklamcilik, viral reklam,
reklam sektérd, reklam politikasi kelimeleri birer kez ve sadece yiksek lisans
tezlerinde anahtar kelime olarak kullanilmis olmalari nedeniyle bu basliklarin
her birinin medyanin ekonomik yéniyle baglantilari acisindan incelenme po-
tansiyeli bulunmaktadir.

Pazarlama: Pazarlama, internette pazarlama, sosyal pazarlama, niifuz pa-
zarlamasi, elektronik pazarlama, mobil pazarlama, pazarlama iletisimi, pazarla-
ma yénetimi, pazarlama yontemleri kelimelerini icermektedir. Pazarlama keli-
mesi doktora calismalarinda sadece bir kez anahtar kelime olarak kullanilmis
olup bu yoniyle biyiik bir arastirma firsati icermektedir. Nifuz pazarlamasi,
sosyal pazarlama veya mobil pazarlama gibi basliklarin medya ekonomisi ile
baglantisi Farkli yonleriyle bir doktora calismasina konu olabilecek niteliktedir.

Teknoloji: Teknoloji, teknoloji kullanimi, iletisim teknolojisi, teknolojik ge-
lismeler, sayisal teknoloji, teknolojinin kabulii modeli anahtar kelimelerini icer-
mektedir. Doktora calismalarinda teknoloji, teknoloji kullanimi, teknolojinin
kabulii kelimeleri birer kez kullanilmistir. Teknolojinin medyanin is yapis sekil-
lerini degdistirdigi bir sirecte bu konuda 6zellikle doktora seviyesinde baska
anahtar kelimelere dair arastirmalarin da gelistirilebilecegi kanaati olusmak-
tadir.

“isletme” kelimesi iceren anahtar kelimeler: sletmecilik, uluslararasi is-
letmecilik, isletmeler seklinde 11 kez yiksek lisans, 4 kez doktora tezlerinde
olmak (zere toplamda 15 kez anahtar kelime olarak kullanilmistir. Basin islet-
melerive basin isletmeciligi seklinde basin kelimesi ile birlikte siklikla kullanil-
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mis ve cok genel bir kelime olmasi nedeniyle dogrudan bu kelimeye dair biiyiik
bir firsat gérilmemektedir.

“Analiz” kelimesi iceren anahtar kelimeler: icinde analiz bulunan anahtar
kelimelerin 8'i yiiksek lisans, 6'si doktora tezlerinde bulunmaktadir. Karsilastir-
mali analiz, finansal analiz, finansal tablo analizi, etkinlik analizi, piyasa analizi,
sektorel analiz, veri zarflama analizi anahtar kelimelerinden bazilari bir bazilari
iki kez kullanilmis olup finansal analize yonelik anahtar kelimelerdir. Analizige-
ren kelimelerden SWOT analizi, rekabet ile ilgili; is analizi, insan kaynaklari ile
ilgili; icerik analizive séylem analizi basin ve medya ile ilgili kelimelerdir. Analiz
kelimesi anahtar kelimeler icinde siklikla gecmekle birlikte, hemen hemen her
biri birbirinden farkli alanlara odaklanmakta oldugu icin burada da bir arastir-
ma derinlestirme potansiyeli bulunmaktadir.

“Marka”-"“imaj" kelimeleri iceren anahtar kelimeler: /maj, marka, marka
algisi, marka degeri, marka denkligi, marka giiveni, marka imaji, marka tercihi,
marka yaratma, marka yénetimi kelimeleri 5 kez yiksek lisans tezlerinde, 8
kez doktora tezlerinde olmak lzere toplamda 13 kez anahtar kelime olarak
kullanilmistir. Bu konuda hazirlanacak tezlerde tekrara diismemek 6énem arz
etmektedir.

Kalite ile ilgili anahtar kelimeler: Kalite, hizmet kalitesi, ISO 9000, ISO
9001:2008, kalite yénetimi, kalite yonetim sistemi, kalite gelistirme sekillerinde
3 kez doktora, 8 kez yliksek lisans tezleri olmak lizere toplamda 11 kez anahtar
kelime olarak kullanilmistir. Hem doktora, hem de yiiksek lisansta ele alinmis
bu kelimeleri odak noktasi alacak calismalar da dikkat gerektirmektedir.

Sahiplik yapisina dair anahtar kelimeler: Sahiplik yapisi, miilkiyet, tekel-
lesme, oligopol, egemenlesme, oligopollesme seklinde 11 kez yiiksek lisans te-
zinde anahtar kelime olarak kullanilmistir. Bu kelimeler arasinda tekellesme
kelimesi 6 kez olmak iizere en cok kullanilan kelime olmus, dider kelimeler
birer kez kullanilmistir. Bu kelimelerin hi¢birinin alanda hazirlanan doktora tez-
lerinde anahtar kelime olarak kullanilmamis olmasi bir arastirma derinlestirme
potansiyeline isaret etmektedir.

“Rekabet” kelimesi iceren anahtar kelimeler: Rekabet, rekabet strateji-
leri, rekabet glicii olmak Gzere toplamda 10 kez tamami yiksek lisans tezlerin-
de kullanilmis, doktora seviyesinde anahtar kelime olarak ele alinmamistir. Bu
anahtar kelimeyi iceren doktora tezi bulunmamasi bu alanda calisma firsatina
isaret etmektedir.

“internet” kelimesi iceren anahtar kelimeler: Tablo 3'te gériildiigii (izere
anahtar kelime olarak interneticeren kelimeler 2 kez doktora tezi, 8 kez yiiksek
lisans tezlerinde kullamilmistir. internet, internet kullanimi, internet bagimlligi
seklinde ele alinan bu anahtar kelimelerin yani sira, dogrudan internet kelime-
sini icermemesi nedeniyle tabloda yer almayan bazi kelimeler de bulunmak-
tadir. Genis bir konu olmasi nedeni ile bu konu halen cok farkli bakis acilariyla
yapilabilecek calismalara acik goriinmektedir.
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Yukarida detayli sekilde aciklanan ve Tablo 3'te kullanim sayilari gosterilen
604 kelime disinda kalan 273 anahtar kelime daha bulunmaktadir. Bu kelime-
ler asagida kendi iclerinde konu basliklarina gore ayristirilarak incelenmekte-
dir. Bu basliklar icinde mali ve finansal konulara dair kelimeler 65 kelime ile
one c¢ikmakta, mali ve finansal konulari 32'ser anahtar kelime ile siyaset, kamu
yonetimi ve diplomasiye dair kelimeler ile medya ve basina dair anahtar keli-
meler izlemektedir. Bu iki kategorinin ardindan ise 29 kelime ile insan kaynak-
larini ilgilendiren anahtar kelimeler gelmektedir. Calismada bilisim ve sosyal
adlar ile iliskilendirilen cesitli anahtar kelime sayisi 21, dogrudan pazarlama
kelimesi tasimasa da pazarlama ile iliskilendirilen anahtar kelime sayisi ise 16,
kitle ve iletisime dair anahtar kelime sayisi 15, kurumsallik veya sorumluluga
dair kelime sayisi ise 9 olarak tespit edilmektedir. Belli bir konu altinda sinif-
landirilamayan ancak agirlikli olarak sosyolojik, toplumsal ve hukuki alanlara
yonelik kelimelerden olusan son grupta ise sadece 1-2 kez kullanilan anahtar
kelimeler bulunmakta olup “diger” olarak kategorize edilmistir. Diger basligi
altinda 47'si yiksek lisans, 7'si doktora calismalarinda kullanilan 54 anahtar
kelime belirlenmistir. Asagida kategorilerin detaylar aciklanmaktadir.

Mali ve finansal konulara dair anahtar kelimeler: Arastirmada, birbirin-
den farkli kelimeleri icerseler de bu baslik kapsaminda dederlendirilebilecek
65 anahtar kelimeye rastlanmistir. Bu kelimelerden 49'u yiiksek lisans tezlerin-
de, 16's1 doktora tezlerinde ele alinmistir. Tablo 4’te bu baslik altinda sinifla-
nan kelimelerin yiiksek lisans ve doktora tezlerinde kullanim sekli ve sikliklari
gosterilmektedir. Tablo 4'ten de gorilebilecegi tizere kiresellesme, sirket bir-
lesmeleri, stok, holdingler ve Dogan Grubu, borsayla ilgili cesitli basliklar bir-
den fazla kere calisilan konular arasindadir. Bu nedenle bu konularda yapilacak
calismalarda tekrara disilmemesi 6nem arz etmektedir. Medya sektériinde
Dogan Grubu’'nun yerini alan Demiréren Grubu’na dair bir calisma bulunma-
mas! bu konuda bir arastirma potansiyeline isaret etmektedir. Benzer sekilde
denetciler, denetim standartlari, hile, ic denetim ve i¢ kontrol, risk, risk kontrold,
risk yénetimi seklindeki denetimle ilgili 7 anahtar kelimenin tamaminin yiksek
lisans tezlerinde ele alinmis olmasi bu konuda doktora seviyesinde calismalar
icin firsat olduguna isaret etmektedir.
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Tablo 4. Mali ve finansal konulara dair anahtar kelimeler ve kullanilma sikliklar*

Yiiksek Lisans Tezleri Doktora Tezleri
Kiresellesme (5) Kiresellesme (1)

Stok yonetimi (1), stok politikalari
(1), stok maliyetleri (1), stok -
denetimi (1), stok (1)

Konsolidasyon (2), mali yapilar
(1), muhasebe (1), fiyat (1), gelir
kaynaklari (2), gelirler (1), rasyolar
(1), hibe projesi (1), strdirilebilirlik
(1), karlilik (1), verimlilik (3), sosyal
girisimci (1)

Denetciler (1), denetim standartlari
(1), hile (1), ic denetim ve i¢ kontrol
(1), risk (1), risk kontrold (1), risk

Fiyatlandirma (1)

yonetimi (1)
Sirket birlesmeleri (1), Sirket birlesmeleri (2),
birlesmeler (2) birlesmeler (1)

IMKB (1), satin alma (1), borsa (2),
hisse senetleri (1), aydinlatma (1),
yabanci sermaye (1), yatirim kararlari
(1), sermaye piyasasi (1)

Halka acilma (1), sermaye (1),
sermaye piyasasi (1), yabanci
sermaye (1), yatirim (1), yatirimlar (2)

24 Ocak 1980 Kararlari (1),

konjonktiir dalgalanmalari(1) Bankacilik (1)
Holdingler (1), Dogan Grubu (1),
Dogan Medya Grubu (1), Dogan Dogan Medya Grubu (1)

Holding (1)

Siyaset, diplomasi, kamu yonetimine dair anahtar kelimeler: Arastirma-
da 22'si yiiksek lisans, 11'i doktora tezlerinde olmak {izere bu baslik altinda
siniflandirilabilecek 32 kelime bulunmaktadir. Tablo 5'te bu baslik altinda sinif-
lanan kelimelerin yiksek lisans ve doktora tezlerinde kullanim sekilleri ve sik-
lklari gosterilmektedir. Tablo 5'ten goriilebilecedi lizere siyaset-siyasi kelime-
leri iceren anahtar kelimeler toplamda 7 kez yiiksek lisans tezlerinde anahtar
kelime olarak kullanilmis olmasina karsin, alanda bu anahtar kelimeleri iceren
doktora tezi bulunmamaktadir. Siyaset ve siyasetin medya ekonomisine etki-
lerine dair konular ve ilgili anahtar kelimeler doktora seviyesinde arastirma-
ya aclk gorilmektedir. Buna karsilik Tablo 5'te yer alan anahtar kelimelerden;
yonetim, gic¢, kamu ve diplomasiye alaninda yapilan calismalarin birden cok
olmasi nedeniyle gelecekteki calismalarda tekrara dismeden ele alinmalarini
gerektirmektedir.

4 Arastirma kapsamindaki tezlerin anahtar kelime verileri Gzerinden yazar tarafindan
hazirlanmistir.

252| ETKILESIM ‘Y|l6‘Say|11‘Nisan 2023



Tirkiye'de medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda hazirlanan lisansisti tezleri

Tablo 5. Siyaset, diplomasi, kamu yénetimine dair anahtar kelimeler ve kullanilma
sikliklar©

Yiiksek Lisans Tezleri Doktora Tezleri

Siyaset (3), siyasi gelismeler (2),
siyasi olaylar (2)
Demokratiklesme (1), devlet glci
(1), diplomasi (1), milki idareler (1),
valilik (1), yumusak gtic (1)

iktidar (1), iktidar iliskileri (1), elekt-
ronik diplomasi (1)

Kamuoyu (1), kamu kuruluslari (1),

Kamu (1), kamusal alan (1), kamu o X "
diplomasisi (1) kamu yénetimi (1(){)kamu diplomasisi

Gl yonetimi (1), katilimecr yonetim
anlayisi (1), yoneticiler (1), yonetim
(1), yonetim sistemleri (1),
liderlik (1).

Medya, basin ve gazeteler ile ilgili anahtar kelimeler: incelenen tezler-
de, icinde dogrudan basin veya gazete kelimesini bulundurmamakla birlikte,
acikca bu konuyu ilgilendiren 32 anahtar kelime tespit edilmistir. Bu kelimeler-
den 25'i yiiksek lisans tezlerinde, 7'si doktora tezlerinde ele alinmistir. Bu bas-
lik altinda ele alinan ve en sik kullanilan kelimelerden biri olan dergi kelimesi 5
yiiksek lisans tezinde ele alinmis, ancak doktora seviyesinde kullanilmamistir.
Tlrkiye'de; ozellikle tiiketici dergi satislari ve reklam gelirleri anlaminda sek-
tor lideri olan Dogan Burda Dergi Grubu Gzerine herhangi bir calismaya rast-
lanmamis olmasi alanda bir arastirma potansiyeline isaret etmektedir. Dogan
Grubu’na ait halka acik bir sirket olan Dogan Dergi Grubu kamuya acik bircok
finansal ve operasyonel veri sunmaktadir. Bu konuda yapilacak bir calisma tize-
rinde az calisilan bir konu olan dergi yayinciligina da isik tutma potansiyeline
sahiptir. Bu baglamda degerlendirilen bir diger anahtar kelime olan tiraj ke-
limesi 3 yiksek lisans, 2 doktora tezinde anahtar kelime olarak yer almistir.
Geleneksel medyada tirajlarin giderek azalmasi nedeniyle bu konuya olan ilgi
azalsa da gelismis Glkelerde basili tirajin yerini alan dijital tiraj konusu, bunun
Glkemizdeki durumu incelemeye acik konular olarak 6ne ¢ikmaktadir. Radyo,
sinema, daditim, dagitim kanallari, fiziksel dagitim, sendikal érgiitlenme, sen-
dikalasma, yayincilik, aboneler, uzmanlasma, basim endiistrisi, icerik, muhabir,
sdreli yayinlar, ézglirliik, okuyucular kelimeleri bu kapsamda dederlendirilen
diger anahtar kelimeler arasinda yer almaktadir. Bu kelimeler, 17 yiksek lisans
tezinde, 5 doktora tezinde kullanilmistir. Cok genis bir konu ve minferit bas-
liklar oldugu icin bu konuda yapilacak pek ¢ok arastirma firsati bulunmaktadir.
Dijital abonelik, acik hava medyasi gibi ele alinmamis konular arastirma firsati
tasimaktadir.

Yonetim (2), yonetsel ahlak (1)

5 Arastirma kapsamindaki tezlerin anahtar kelime verileri Uzerinden yazar tarafindan
hazirlanmistir.
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insan kaynaklari/personel ile ilgili anahtar kelimeler: /nsan kaynaklari
yonetimi, performans yénetimi, personel degerlendirme, personel egitimi, perso-
nel gelistirme, personel gliclendirme, istihdam, licret yonetimi, licret politikalari,
licret, yetenek yénetimi, kariyer yénetimi seklinde 12 kez doktora tezlerinde,
17 kez yiiksek lisans tezlerinde olmak (izere toplamda 29 kez anahtar kelime
olarak kullanilmistir. Siklikla ele alinmis bir konu olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Bilisim ve sosyal aglar ile ilgili anahtar kelimeler: 19'u yiksek lisans, 2’si
doktora olmak tzere bilisim baglaminda dederlendirilen anahtar kelimelerin
sayisi toplamda 21'dir. Sosyal aglar ve dijjital kelimesi iceren anahtar kelimeler
de kismen bilisimle ilintili olmasi nedeniyle bu baslik altinda ele alinmistir. Bili-
sime dair kelimeler bilgisayar oyunlari, oyunlar, sayisallastirma, sayisal oyunlar,
bilisim sistemleri, veri glivenlidi, genis bantli sebekeler, hemen hemen yakinsak-
lik, 3T modelj, elektronik olarak belirlenmektedir. Bu kelimelerden sadece bi-
lisim sistemleri 1 doktora tezinde anahtar kelime olarak tespit edilmistir. Bu
durum, son zamanlarda popiiler bir konu olarak éne cikan sayisallastirma ve
sayisal oyunlar konusunun medya ekonomisi ile baglantisini arastiran doktora
calismalariicin firsat sunmaktadir.

Tezlerde sosyal aglara dair ele alinan kelimeler ise Facebook, sosyal ag,
sosyal aglar, bagimllik, Instagram, kullanici, erisim, Google seklindedir. Sosyal
agdlara dair kelimelerden sadece sosyal ag kelimesi 1 kez doktora calismasinda
anahtar kelime olarak gecmektedir. Bu durum, bu anahtar kelimelere yonelik
doktora calismalari firsati olduguna isaret etmektedir. Bu baslik altinda yer
alan dijital kapitalizm, dijital platformlar ve dijital béliinme kelimeleri ise birer
kez yiiksek lisans tezlerinde kullanilmistir. Genel olarak sosyal aglar konusu
da doktora seviyesinde arastirmaya acik bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Pazarlama ile ilgili anahtar kelimeler: Tamami yiiksek lisans tezlerinde
kullanilmis olan ve bu kapsamda dederlendirilen anahtar kelimeler elektronik
ticaret, miisteri iliskileri, tutundurma, lriin gelistirme, yasam tarzi, fenomenler,
yeni (riinler kelimeleridir. Bu kelimelerin her biri doktora seviyesinde firsat
icermekle birlikte, son giinlerin popiler konularindan fenomenler, hatta yik-
sek lisans seviyesinde de heniiz ele alinmamis olan sanal fenomenlerin med-
ya ekonomisi ile iliskisi arastirma potansiyeli tasimaktadir. Pazarlama basligi
altinda siniflanan tiketim veya tiiketici kelimeleri iceren anahtar kelimeler,
tiiketim toplumu, tiiketim kiiltird, tiiketiciler, tiiketici davranisi seklinde 1 kez
doktora, 7 kez yiiksek lisans tezlerinde olmak lzere toplamda 8 kez anahtar
kelime olarak kullanilmistir. Bu alanda da doktora calismalari icin derinlemesi-
ne calisma firsati dikkat cekmektedir.

Kitle ve iletisimle ilgili kelimeler: Kitle iletisim araglari, kitle kaynak, kitle
psikolojisi olmak (izere 8 kez yiiksek lisans tezlerinde anahtar kelime olarak
kullanilmistir. Doktora seviyesinde calismalara acik gériinmektedir.

iletisim, iletisim kanallari, iletisim modellerive yazili iletisim seklinde 2 dok-
tora, 5 ylksek lisans tezinde anahtar kelime olarak yer almistir. Cok genel bir
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kelime oldugu icin arastirma firsati acisindan bir 6ngori sunmamaktadir

“Kurumsal”-“sorumluluk” kelimesi iceren anahtar kelimeler: Kurum-
sal kimlik, kurumsal sorumluluk, kurumsal siirddirdlebilirlik, sorumluluk, sosyal
sorumluluk, kurumsal sosyal sorumluluk seklinde 2 kez doktora, 7 kez yiiksek
lisans tezlerinde olmak Gzere toplamda 9 kez anahtar kelime olarak kullanil-
mistir.

Diger anahtar kelimeler: Bu baslik altinda dederlendirilen anahtar keli-
meler cogunlukla sosyolojiyi, toplumsal ve hukuki konulari ilgilendirmekle bir-
likte, bu baslikta yer alan anahtar kelimeleri iceren tek bir baslik belirlemek
mimkin olmamaktadir. Bu nedenle birbirinden bagimsiz ve 1-2 kez kullanilan
farkli anahtar kelimeler bu kategoride gosterilmektedir. Bahsi gecen anahtar
kelimeler icinde yer alan sosyal hareketler, Gezi Parki, sivil toplum projesi, sos-
yokiiltiirel sorunlar, aliskanliklar, Bingdl, cinsellik, Cumhuriyet Dénemi, ¢ocuk
programlari, cocuklar, Diyarbakir, futbol kuliipleri, Osmanli Imparatorlugu 1299-
1918, kadin sorunlari, kadinlar, Koronavirlis, saglik, pandemi, salgin, metalasma,
organizasyon, mlistehcenlik, pornografi, proje yénetimi, projeler, sansasyonel,
siddet, TRT World, Tiirk Telekom, yaratici sinif, yaraticilik, spor, bilgi toplumu, li-
berallesme, gérsel araglar, hukuki diizenlemeler, hukuka uygunluk, s6zlesmeler,
yasal diizenlemeler, azinliklar, séylem, nefret kelimeleri birer kez, futbolve nef-
ret séylemikelimeleri ikiser kez yiiksek lisans tezlerinde kullanilmistir. Bu kap-
samda yer alan anahtar kelimelerden gencler, genclik, halkla iliskiler, ideoloji
kuramsal yaklasimlar, séylem kelimeleri doktora tezlerinde birer kez kullanilan
diger kelimelerden olmustur. Nefret séylemi gibi bir konunun medyada kazang
ve etkilesim saglamak adina kullanilmasi Gzerine yapilacak arastirmalar alana
katki sunabilecek potansiyeli tasimaktadir. Ayrica, hukuk ve medya (zerine ya-
pilacak multidisipliner calismalar, alanda ¢ok seyrek yer aldidi icin alana katki
saglayacak firsatlar icermektedir.

Sonug¢ ve Tartisma

Gincel adiyla “Medya Ekonomisi ve isletmeciligi”, kimi zaman basin ekonomi-
si ve isletmeciligi kimi zaman ise medya ekonomisi veya medya isletmeciligi
adlariyla Universitelerin lisans egitimlerinde gazetecilik egitimi altinda bir ana
bilim dali olarak yer almaktadir. Tirkiye’de heniiz 6grencisi bulunmayanlarla
birlikte, iletisim fakiltelerinin altinda yer alan 45, acik ve uzaktan egitim fa-
kiltesi kapsaminda 2, iktisadi ve idari bilimler fakiltesi kapsaminda 1 gaze-
tecilik bolima bulunmaktadir. Toplamda 48 gazetecilik boliminden 21'inde
medya ekonomisi ve isletmeciligi ana bilim dali bulunmaktadir. Buna karsilik
lisansiistii seviyede bu egitim sadece Marmara Universitesi ve Ege Universite-
si'nde verilmektedir. Lisansiistl seviyede alanda calisma yapan 6grenci sayisi
Tlrkiye'de lisansiistl calisma yapan 6grencilerin %1'inden az yer tutmaktadir.
Calisma kapsaminda, 1995-2022 yillari arasinda alanda tretildigi tespit edile-
bilen 149 lisansiistii tezinin 148'i Marmara Universitesi'nde retilmis; bu du-
rum, Marmara Universitesi'nin 30 yili askin siiredir bu alanda egitim veriyor
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olmasindan, Ege Universitesi'nin ise basin ekonomisi ve isletmeciligi alaninda
lisansistl egitime yeni baslamasindan kaynaklanmaktadir. Medya ekonomisi
ve isletmeciligi alaninda 1996-2022 yillar arasinda 31 doktora tezi sonuclandi-
rilmis, bazi yillarda birden ¢ok tez yayinlanmasina karsilik bazi yillarda yayinla-
nan tez olmamasi nedeniyle ortalamada yilda 1,2 tez tamamlanmistir. Doktora
seviyesinde yayinlanan ilk tez 1996 yilinda sonuclanmisken, yiksek lisans se-
viyesinde ilk tezin yayinlanmasi 1995 yilinda gerceklesmistir. 1995-2022 yillari
arasinda alanda tespit edilebilen tez sayisi 118 olarak belirlenmis, istisnai ola-
rak 24 tezin sonuclandigi 2019 yili haric diger yillarda sonuclanan tez sayilari
1-7 arasinda degiskenlik gostermistir. Boylece alanda yayinlanan yiiksek lisans
tezi ortalama sayisi 4,4 olarak gerceklesmistir. Bu arastirmanin sonuclari, aras-
tirma kapsamina giren tezlerin %79,2'sinin yiiksek lisans, %20,8'inin doktora
seviyesinde oldugunu; bu tezlerden %99,3'iniin Marmara Universitesi'nde,
%0,7'sinin Ege Universitesi'nde hazirlandigini géstermektedir. Uretilen tezle-
rin ortalama sayfa sayisinin doktora icin 286,5, yiiksek lisans icin 161,3 oldugu
calismanin diger bulgulari arasindadir.

Bu calismanin genel bulgularinin yani sira, 149 teze dair tespit edilen 877
anahtar kelimenin kategorik olarak incelenmesi sonucunda, bu alanda gele-
cekte doktora ve yiiksek lisans yapacak akademisyenlere isik tutacak detayli
sonuclari da bulunmaktadir. Buna gére, 877 anahtar kelime icerisinde en ¢ok
kullanilan bes anahtar kelime sirasiyla basin, medya, ekonomi-kriz-finans kar-
masi, gazete ve haber kelimeleri olmustur. Bu bes kelime ve kelime grubunu
iceren anahtar kelimeler tiim anahtar kelimelerin %47'sini olusturmaktadir.
Ana bilim dalinin basin ekonomisi ve isletmeciligi olmasi nedeniyle basin ke-
limesinin siklikla kullanilmasi kacinilmazdir. Bu alanla ilgili Tirkiye capinda ca-
lismalar oldukca yaygin iken yerel ve bolgesel basinin ekonomik faaliyetleri-
ne dair sinirli calisma bulunmaktadir. Medya ile ilgili etkilesimli medya, yavas
medya, yerel medya, medya enddstrileri, multimedya, medya okuryazarligi
gibi konular; televizyonla ilgili televizyon sektord, televizyon kanallari, sayisal
televizyon anahtar kelimelerine dair kapsamli calismalar; habere dair doktora
seviyesinde her tirli konu doktora seviyesinde detayli ilgiye aciktir. Gazeteler
ile ilgili ele alinan pek ¢cok konu olsa da Batili gazetelerin dijitallesme konusun-
daki performanslari ve bu performansin Glkemizdeki gazeteler ile kiyaslanma-
st alana katki sunabilecek konular arasindadir. ilk bes anahtar kelime arasinda
yer alan ekonomi-kriz-finans kelimelerinin tek basina veya bilesik olarak kulla-
nilmasindan olusan anahtar kelimeler hem doktora hem yiksek lisans seviye-
sinde oldukca yogun bir sekilde incelenmistir. Bu nedenle bu alana dair seci-
lecek konularda tekrara dismemek adina titizlik gésterilmesi gerekmektedir.

incelenen tezlerde en cok kullanilan ikinci grup kelimeler reklam, pazar-
lama, teknoloji, Tiirkiye ve isletme kelimeleridir. Reklam konusunun popiiler-
ligine karsilik sayisal reklamcilik, viral reklam, reklam sektéri, reklam politikasi
kelimelerinin birer kez ve sadece yiksek lisans tezlerinde ele alinmis olmasi,
bu alanda da kapsamli calisma firsatina isaret etmektedir. Bir anahtar kelime
olarak pazarlama Gzerine yiiksek lisansta bazi calismalar olmasina karsilik dok-
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tora seviyesinde hemen hemen calisma olmamasi, niifuz pazarlamasi, sosyal
pazarlama veya mobil pazarlama gibi yeni konularin medya ekonomisi ve is-
letmeciligi ile baglantisi detayli arastirmaya deder konular arasindadir. Benzer
sekilde teknoloji ve medya ekonomisi lizerine de doktora seviyesinde sinirli
calisma bulunmakta ve bu durum bir firsata isaret etmektedir. Tlrkiye ve Avru-
pa Birligi kelimeleri bircok tezde yer alsa da bu durum bizlere baska bolgeleri
iceren calismalar yapilabilecedine dair ipucu sunmaktadir.

Sik kullanilan anahtar kelimelerden sahiplik yapisina dair kelimeler, reka-
bet, internet ve sosyal aglara dair calismalar, cogunlukla yiiksek lisans sevi-
yesinde gerceklestirilmis olup doktora seviyesinde bazi eksiklikler géze carp-
maktadir. Sahiplik yapisina dair yiiksek lisans tezlerinde yer alan tekellesme,
oligopollesme gibi konulari doktora seviyesinde irdelemek, 6zellikle sosyal
medya sahipliginin yapisina dair yapilacak kapsamli calismalar alana katki su-
nabilecek kapasitededir. Bunun disinda sosyal aglar ve 6zellikle popiiler olan
sosyal medya sirketleri, bu sirketler ve geleneksel medya arasindaki rekabet
gibi konular da akademik ilgiyi hak etmektedir. Holdingler anahtar kelimesi
kapsaminda Dogan Grubu’'nun yerini alan Demiréren Medya Grubu, Dogan
Grubu’'nun medyada kalan tek varligi olan Dogan Burda Dergi Grubu da iize-
rinde heniiz detayli bir inceleme yapilmamis konular arasinda yer almaktadir.
Bunun disinda bilgisayar oyunlari, oyunlar, sayisallastirma, sayisal oyunlar, veri
glivenligi, elektronik ticaret, misteri iliskileri, tutundurma, Griin gelistirme,
yasam tarzi, fenomenler, yeni Griinler, denetim, hukuk, sdylem konusunda ya-
pilacak tiim calismalar, alana faydali olacak konu basliklarr arasindadir.

Medya ekonomisinde insan kaynaklari konusu fazlaca irdelenmis bir konu
olmasi nedeniyle bu alanda secilecek konu basliklarinda yine sikca ele alinan
ekonomi, finans, kriz basliklari icin oldugu gibi secici olunmasi gerekmektedir.

Degisen ve donlisen medyada, ekonomik ve finansal konular giderek 6nem
kazanmaktadir. Yukarida 6zetlenmeye calisildigi Gizere medya ekonomisi ve is-
letmeciligi alaninda yapilabilecek ve eksikligi hissedilen pek cok calisma bas-
g1 bulunmaktadir. Bu konudaki lisansisti calismalarin %99,3'Gnin yapildidi
Marmara Universitesi'nde bélimiin adinin basin yerine medya ekonomisi ve
isletmeciligi olarak degismesi, bu bélime diger medya mecralarina yonelik ¢a-
lismalarin arttirilmasi misyonunu da yiiklemektedir. Ege Universitesi’'nde alana
yonelik calismalarin artmasi, baska Gniversitelerde de medyanin ekonomisi ve
isletmeciligi lisansistl programlarinin acilmasi, bu alanin gelismesine ve daha
cok sayida calisma Uretilmesine katki sunabilecektir. Ancak alanda doktora ve
yiiksek lisans tez konusu secerken dikkat edilmesi gereken bir husus alanin
multidisipliner yapisinin bir sonucu olarak secilen konunun baska ana bilim ve
bilim dallan altinda ele alinmis olma ihtimalidir.
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