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Tiirk siyasal sistemi iginde reklam ajanslafl ve siyasal reklam etkin-

likleri gi.in gegtikge 0nem kazanmaktadn. Bir gok geligmig iilkede yolun uy-

gulamalan gdriilen siyasal reklamcrhk, duyulan ihtiyag do!rultusunda iilke-

mizde de toplumsal etki yaratacak giice ulaqmtqur.

Tiirkiye'de siyasal reklamcrh[tn, 5 Haziran 1977 Genel Segimle-

ri'nde Adalet Partisi (AP) igin hazflanan kampanya ile bagladrlr kabul edil-

mektedir. Aynca 6 Kasrm 1983 Genel Segimi'nde Man Ajans-Anavatan PaI-

tisi (ANAP), Ajans Ada-Milliyetgi Demokasi Partisi (MDP) igbirlili ile ha-

zrlanan kampanyalar ve 29 Kasrm 1987 Erken Genel Segimi'nde Birikim
Ajans-ANAP, Yorum Ajans-Sosyal Demokrat Halkgr Parti (SHP) kampan-

yalan Tiirkiye'de siyasal reklamcrhlrn tarihini olu$turmaktadr.

Siyasal reklamcrhlr "bir siyasal partinin veya adaym kitle iletigim ka-

nallalnda yer ve zaman sattn alalak, segmenlerin siyasal inanglannt, tutum-

lalnr ve davrantqlartnr etkilemek bakrmrndan siyasal mesajlar vermek igin

kullanrlmasr stireci"(1) olarak tanrmlayabiliriz. Bir bagka tarumlamayla da

"bir siyasal aday, kuruluq ya da goriigtin toplumda etkinlik kazanmastnt sa!-

lamak amacryla yiirtitiilen ve ticari reklamcrhk yontemleriyle gah$an ondan

belli noktalarda ayrtlan gabalar" olarak belirleyebiliriz.

Siyasal reklamcrhfm etkinlik alanr konu ve doneme gdre defigmekte-

dir. Ornelin; segim d6nemlerinde yiiriitiilen siyasal reklamciltk kampanya-

Ian adaylafln seEimi kazanmalannt temel amag olarak alrrlar. Ote yandan y0-

netim siirecinde belli grkar gruplan ya da siyasal goriiqlerin, belli konularda
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yaprlacak yasal ya da kurumsal diizenlemeleri etkilemek amactyla kitle ileti-
gim araglannr kullanarakuygulaCrklan krsa siireli gabalar da, siyasal reklam-
crhlrn konusu olabilir.

Siyasal reklamcrhlrn ticari reklamcilrktan belli noktalarda aynldtlt
da gdzden uzak tutulmamaltdr. Bunlar;

l) Reklama konu olan iiriin, bir mal ya da hizmet defil, bir kiqi, kuru-
lug ya da felsefenin kendisidir.

2) Siyasal reklamcrhltn uygulama siiresi ticari reklamcrltltn aksine

krsa silreli ve sonludur.

3) Kampanya amacr olan segimi kazanma belli bir tarihe ba[h ve altct

tercihi de[igtirilebilir olmadrlrndan yantlttct gOriigler ya da iddialarla ilgili
ahlak kurallan oldukga esnektir. (2)

1991 Erken Genel Seqimleri Tiirk siyasal reklamctltlt agtsmdan bir
dOniim noktasr olarak tanrmlanabilir. Kitle partilerinin tiimii profesyonel

reklam kadrolanndan hizmet almg, bilingli medya kullantmtntn, kitle davra-

nrglannrn yOnlendirilmesindeki etkisi aglkga gozlemlenebilmiqtir. Yaalt
kiiltiir dewine gegig siirecini hentiz tamamlayamamtg tilkeler arastnda saytla-

bilecek iilkemizdeki, en etkili kitle iletigim aracr televizyon ilk defa siyasal
reklam aracr olarak kullantlmqtr.

Qahgmamrz 2l Ekim 1991 Erken Genel Segimindeki Ax Ajans-DYP,
Yorum Ajans-SHP, Cen Ajans/Grey-DSP, An Ajans-RP, Ena iletigim/Rscg
Pubhc-ANAP iligkisi gergevesiyle stntrlanmtg ve siyasal reklam kampanya-

lan betimleyici bir yaklagrmla ele almmrqtr. Bu konu iizerinde gergeklegtiri-

lebilecek detayh gahqmalara kaynak olugturmayr hedefledifimiz gahgma-

mrz, tiiketici delil Ornekleyici niteliktedir. Reklam kampanyalar4 elde edile-
bilen bilgiler 0lgiit ahnarak incelenmiqtir.

1. AX AJANS

ilk defa bir siyasal partinin reklam kampanyasmr iistlenen Ax Ajans
ile DYP'nin iligkisi 19 Agustos 1991 tarihinde baglamg ve 3 Eyliil 1991 tari-
hinde kampanyayr iistlenecek ajans olarak belirlenmiqtir.

1.l.Kampanya stratejisi ve hedef kitlesi
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Ax Ajans YOnetim Kurulu iiyesi Mustafa Kamer kampanya ile ilgili
olarak "21 Ekim Sabah Yeni Bir Tiirkiye" ana sloganr etrafrnda pafii Onderi
Siileyman Demirel'in kavgacr, hrrgln, tek adam imajrnr babacan, siyasette
<inemli misyona sahip bir lider olarak deligtirmeyi hedeflediklerini ve kam-
panyayl lider-parti-program karmasr iizerine bina ettiklerini belirtmigtir. Ka-
mer kampanyanm parti iizerindeki etkisini; "parti Orgiitii ve militan kadronun
"Hesap Soracafrz" sloganr bizim kampanya planrmz olan gapdaq, agrk, hog-
gdrtilii Demirel imajryla baldaqmryordu. Bu konuda gortiqlerimizi ortaya
koyduk ve bu slogan kaldrnldr"(3) sOzleriyle agrklamrqtr.

Ax Ajans Yaratrcr B6liim Bagkanr Faruk Sipahi de kampanya esna-

srnda bir profesyonel ara$unna kurulugu ve bir halkla iligkiler kuruluqu ile eg-

giidiim igerisinde gahgma koqulunu one siirdiiklerini, bu dneri gergekleqme-
yince eksik kalan yOnleri kendi iglerinde tamamlamaya gahgarak, pafiiye ile-
ti gim danrqmanh[r yaptrklannr da belirtmi$tir. (4)

DYP segim kampanyasrnda hedef kitle kararsrz segmenler, partililer,
sosyal demokrat gorii$lii segmenler, krsal bOlge segmenleri ve kentli se9-

menler olarak belirlenmiqtir. Kampanya planr bu heterojen gruplann Ozellik-
leri dikkate almarak hazrlanmrqtr. Kampanya boyunca iig ana medya; basrn,

afrq ve televizyon yofun bir bigimde kullanrlmrg, diler araglar destekleyici
unsur olarak ele almmrgtr.

1.2. Medyalar

1.2.1. Basrn yayrn organlarr

Kampanya siiresince 70 bastn ilant kullanrlmtqtr. Bastn reklamlan-
nm grafrk diizenlemesi ve metin yazrmtnda belirgin bir gegitlilik gOriilmiig-

ttir. Basln reklamlannrn grafrk dtzenlemesinde bagltklar afig g6riiniimiinde

biiyiik puntolarla yazrlrken, yan baghk, iist baghk, alt bagltk, iist slogan, slo-
gan, amblem, Demirel foto[rafi (renkli/siyah-beyaz) gibi karma5tk bleler bi-
rarada yer almrgtrr. Modernize edilen Demirel simgesi gdrsel Oleler aractlt-
pryla vurgulanmaya Eahgrlmrgtr. "Kararh Kararstz Herkes DYP'ye", "Tek

Bagrna iktidar", "Hepimiz DYP'de Biitiinlegelim", "Herkes Hakkmt Ala-
cak", "Halkrn it<riOan Geliyor" gibi baghklarla yaytnlanan ilanlar pozitif rek-

lam olarak kabul edilebilir. Ancak, dolayh olarak iktidar partisi ANAP'a y0-

neltilen, elegtirel Olelerin varhlmdan dolayt negatif reklam nitelifi de tagt-

maktadrrlar.
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"$effaflrk (BUtiin Karakol Duvarlan Camdan Olacak)", "Kalktnma Yeniden

Baghyor", "10 BUyiik Reform" ana baghklanyla yaytnlanan DYP'nin iktidar
oldufu takdirde yapacaklannt gOsteren, pafii programrnr Kampanyanln son

giinii yayrnlanan Siileyman Demirel imzah "Ttirkiye'ye Mektup" reklamtnda

da partizan 0lelerin (imza, amblem, parti Onderinin resmi) varltlma rafmen;

metin, paflili olmayan segmenlere de y0nelinerek haarlanmrqtr.

Basrn reklamlannda aracln Ozellifi de dikkate almarak gehirli, aydm,

sosyal demokrat, geng kitle ve kararstz segmen iizerinde yofunlaylmtgtr.
Tiirkiye giindemini; mevcut sorun, ihtiyaq ya da deligken kitle istemleri ile
olu$turan konular Oncelikle ele ahnmtgtr.

1.2.2.Afrgler

Tam sayfa basrn ilanlannrn bir golu afig olarak bastltp, drgiitlere da!t-
trlml$tr. Ancak Ax Ajans y6netim kurulu iiyesi Mustafa Kamer bu konu ile
ilgili olarak g0yle diyor; "ahqlerin yerlegtirilmesi, sokaklara asilan bayraklar
partiye ve militan kadroya aitti ve hakim olamadk. Parti uyguladt ve bizim
yapmadrlrmrz bir takrm norm dtqr, organize olmayan bez afigler, bayraklar
kullanrldr".(5)

1.2.3. Televizyon

Ax Ajans televizyonda yayrnlanmak izere2T reklam filmi hazrrla-

mrg, bunlardan 7'si (5 miizikal filmden 3'idve2 film) Ozel televizyon kanalt

Star 1 yetkilileri tarafrndan denetime aykrn bulunarak yaymlanmam$tlr. Ka-

mer "Biz Star 1 6zel televizyon sahiplerinden Ahmet Ozal'rn ANAP ile iligki-
leri nedeniyle Oniimiize engeller grkacalrnt biliyorduk. Ama televizyonu
kullanrrken hedehmiz parti kadrosunu, parti programml tanltarak biiytik Ee-

hirlerdeki oy potansiyelini yiikseltmekti" demi gtir. (6)

Ancak kampanya suasmda "Hanedan", "Ozal" gibi konulann iglene-

meyecefine dair getirilen denetim kurallan, ANAP'tn "Terdr ve Koalisyon"
konulu reklamlan yaymlamast, TV yorumcusu Mehmet Barlas'rn yorumlan

ve "Don Baba D6nelim" adh belgesel programrn Star 1 Televizyon kanalmda
yayrnlanmasr DYP yOnetim gruplan iginde televizyon reklamlanntn kesil-
mesiyle sonuglanan olumsuz bir tepki olu$turmu$tur. Ax Ajans yetkilileri
ise, bu karara, reklam kampanyastnda izlenen medya olanaklartnt olabildi-

lince yolun kullanma stratejisini sekteye ulratacalt gerekgesiyle kargr grk-
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mr$lar ve 9 Ekim 1991 giinii reklam filmlerinin yaylnlna devam edileceli ka-
muoyuna duyurulmugtur.(7)

Kamer bu konu ile ilgili olarak parti Orgtitiinden gelen baskrlara ra!-
men reklamlara devam edebildiklerini ancak "21 Ekim Sabahr Yeni Bir Ttir-
kiye", "Haydi" sloganryla televizyonu, sadece kemikleqmig segmen kitlesini
motive etme amacryla kullandrklannr aErklamrqtrr.(8)

Televizyonda kullanrlan reklam filmlerinde krsa arahklarla tekrar
edilen "21 Ekim Sabahr Yeni Bir Tiirkiye", "Haydi sdzciikleri ile "retail ad-

vertising" yOntemi, hlm esnasrnda beliren Demirel gdrtintiileri kullanrlmrq
ve pozitif/partizan nitelikli bir sdylem olu$turulmu$tur. Televizyonun ulagu-

!r genig kitleler dikkate ahnarak poptiler mesajlar aktanlmrgtr.

l.2.4.Dlper araglar

Ax Ajans reklam kampanyasrnda film, qizgi roman ve karikatiir kah-
ramanlannr da reklam malzemesi olarak delerlendirmigtir. Tlirkiye'de de ta-

nrnan 3 kurgu kahraman Sherlock Holmes, M0sy0 Poirot ve Miss Flatcher
bir gizgi roman yaprsr iginde birlegtirilmigtir.Ulkede siyasal iktidar boglulu
oldupu temasl metne ve gizgi karakterlerin hareketlerine yaxsltdm$m. Ayn-
ca kadrnlara yOnelik brogiir bastrrrlmrg ve gizgi roman ile birlikte gazete ey,r

ve miting materyali olarak segmene ulaEtnlmrg, elden dagrtmr da gergekleg-

tirilmigtir.

Dolayh iligki araglan iginde kigisel bir etkilegim yaratmasr sebebiyle
farkh bir konumu olan telefon, DYP Genel Mukeziyle ballantil "Bilgi Mer-
kezi" aracrhfryla kullanrlmgtr. Ankara'daki "Bilgi Merkezi"nden y6netilen

bu etkinlik; 24 bilgisayann koordinasyonuyla, telefon rehberleri aractltftyla
elde edilen telefon numaralannrn aranlp, belirlenen ildeki mitinge davet, par-

ti cinderinin mesajr ve dar kapsamh anket uygulamasrndan olugmalcadr. G0-
revli ekip I Eyliil 1991 'den Genel Segim giintine de[in yiiriitiilen bu etkinlik
ite PIAR $irketinin kamuoyu analizlerini kargrlagtrrmg ve DYP'nin oy oranl-

nrn arttlnlmasna yardrmcr olmayt hedeflemiqtir.

Ax Ajans, popiiler-tempolu qarkrlara (Eller Ne Derse Desin" v.s)
DYP'ni olumlayan sozler yazdruak - TV'daki reklam ltlmlerinde de kulla-
nilmrgtr - kamuoyunun ilgisini ayakta tutmayl amaglamtgur. Bu mtizik ka-

setlerinin Ozellikle miting alanlannda kullantlmak tizere diizenlenenlerinde
agresif ve putizan motiflerin a!rl* kazandtlt bir sOylem dikkat gekmekte-
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dir. Mtizik kasetlerindeki ilging bir Ozellik de, bestenin de[igmezlifine kar-

$m tempolu miiziklerin iilkemizin yciresel miizikal motiflerinin farkltltklan-
na gdre diizenlenmeleridir. BOylelikle parti-lokalizasyon cizdegleqmesi he-

deflenmigtir.

1.3. Biitge

DYP'nin 20 Ekim 1991 Erken Genel SeEimi bncesindeki basln ve te-

levizyon reklam biitgesi 36 milyar 437 milyon T.L. olarak saptanml$tr. Ba-

srn reklam biitgesi 25 milyar 639 milyon T.L. ile difa partilere kyasla en fu-
la biitgenin aynldrfr kampanya olmuqtur.(9)

1.4. Delerlendirme

Ax Ajans tarafrndan DYP'nin ve parti Onderi Si.ileyman Demirel'in
mevcut imajrnr yenilemek iizerine bina edilen kampanya iginde yer alan gok

sayrda mesaj, temel mesajtn etkinligine olumlu katktda bulunamamtg; mesaj

kirlilili ile karqrlagrlmgur. Basm reklamlan kampanya hedef kitleleri iginde

0nemli yer tutan aydrn, kentli, kararstz ve sosyal demolrat kitlelere ulaqmada

istikrarh bir tablo gizerken, TV reklamlanntn yaynlandt[t 0zel televizyon
girketi ile pafii y0netimi arastnda g*an ve daha once agtklanmtg olan anlag-

mazl*lar sonucu, televizyon reklamlan planlandtlt gibi kullantlamanufur.
En yaygrn ve etkin kitle iletiqim aract olarak tantmlayabilecelimiz televiz-
yonda yayrnlanan reklam filmlerinde grkrg noktastnt rasyonel kanltlardan
alan bir retorik geligtirilemeyere[ sadece partili kitleye yOnelik mesajlar ige-

ren filmler yayrnlanmrg, bu durum kampanya hedeflerini sekteye uSatmqtr.

Ax Ajans'rn reklam kampanyasrnda pozitif, negatif ve normatif 6zel-

lik gOsteren reklamlar yer almrEtr. Reklamlarda partizan Oleler kullanilmtq-
trr. DYP parti drgiitleri tarafindan kampanya faaliyetlerinden balrmstz ola-

rak organize edilen bayrak, flama, afig yapunp, yerlegtirme, promosyon mal-
zemesi (10) hazrrlatma, miizik kasetleri hazrlatma faaliyetleri de kampanya

biitiinltilii iizerinde etkili olmuqtur.

2. YORUM AJANS

Sosyal Demokrat Halkgr Parti (SHP) 1987 Erken Genel Segimi esna-

srnda reklam kampanyalannr yiirtiten Yorum Ajansla igbirlipine girmig ve
1991 Erken Genel Segiminde de aynr reklam ajansrndan hizmet almrgtr.
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2.1. Kampanya stratejisi ve hedef kitlesi

"sandrkta Giiller Agacak" ana slogantnda Diinyada sosyal demokrat-

lannm simgesi olan giil kullanrlaralq bir metafor olu$tudmug; segimi sosyal

demokrat gOriiqiin kazanacalr vurgulanmak istenmigtir. Partinin ve liderin
imajrnda radikal deliqiklikler hedeflenmemig, kamuoyu ara$tlrmalarr sonu-

cu elde edilen veriler temel ahnarak; bir bagka sosyal demokrat paftiye veya

diler bir pafiiye yOnelen yahut oy kullanmama reaksiyonu gOsterebilecek

olan kitlelerin kazantlmasna Oncelik verilmigtir. Hedef kitleler iginde kadtn-

lar ve gengler ayrl$tlnlml$t1r. Kampanya esnastnda yaprlan analizler sonu-

cunda parti Onderine yOnelik bir inang ve giiven duygusunun varhlt tespit

edilmiq; bu durum giivenilir, farkh lider imajma alrrltk verilmesine neden ol-

mu$tur.

Aynca Yorum Ajans Genel MiidUrti Mehmet Ural SHP'ye ajans hiz-

metleri dtgrnda siyasi danrgmanhk hizrnetleri vererek, bastn ve i9 geweleriyle

iletigim kurulmastnr, organize etkinliklerin yiiriitiilmesini de (Ankara'da

adaylarm tanrtrlmast ile ilgili faaliyetierin diizenlenmesi, bazl toplantllarda-

ki konugma metinlerinin olugturulmasrna yonelik tineriler, miting diizenle-

meleri hakkrnda teklifl er v. s.) {istlendiklerini belirtmektedir'( I I )

2.2. Medyalar

2.2.1 . B asn yaytn organlart

"Sandrkta Giiller Agacak" ana sloganr basrn ilanlarrnln tamamlnda

yer almrg, ancak farkh baghklar kullanrlmrqur. Bu da kampanya btittinliiliine
yardrmcr bir unsur olarak deferlendirilebilir.

"Farkh Olan O" slogant ile kamuoyunun dikkatine sunulan reklamda

parti dnderi Erdal indnii'ye duyulan sempatiyi arttracak mesajlann yiiklen-

dili bir metin diizenlenmiq ve liderin fotolrafi kullanrlmt$tr. Bu fizellikleri
ile pozitif reklam olarak de!erlendirilebilir.

Yorum Ajans Onceki genel seqimin "Beq Yrl Daha Bir Limon Gbi St-

krlmaya Giiciimiiz Var mr?" sloganrndaki es.prili kampanya gelenelini, ya-

pnlamrg oldulu reklamda da siirdtirmt$tiir. Ug tam sayfa olarak yayrnlanan

reklamda "Ne Farklan Var" sorusu ile birlikte Demirel, Ozal, Akbulut ve Yrl-
maz'rn birbirlerinin iginden grkan matrugka bebekleri olarak resmeden bir il-
ltstrasyon yer almgtr. BOylelikle saf partilerin birbirlerinden fark olma&lt
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vurgulanlp dzellikle ANAP'a alrr elegtiriler getirilmi$tir. Bu 0zellikleri ile
negatil SHP'yi 6ven 0leleri ile pozitif reklam olarak delerlendirilebilir.

Negatif reklam Orneli olarak delerlendirilebilen "Tiirkiye igin, Sos-
yal Demokatlar igin Yol Aynmr" baqhkh DSP ve Biilent Ecevit'i sosyal de-
mokrat oylan bOlmekle suglayan ve ttim sosyal demokratlan SHP'ye oy ver-
meye davet eden bir metin tam sayfa halinde yaynlanmrqtrr. Yanm sayfahk
kampanyanm tek renkli reklammda "Seninle Biiyt-imek istiyorum Demoka-
si" baghlryla baflantrh olarak higiik bir erkek goculu ile Erdal in<inU gOrun-

tiilenmig, pafti Onderinin elinde ve yakasrndaki krmrzr giil ile ana slogan,
sosyal demokrasi ve lider imajr Ozdeglegtirilmek istenmiqtir. Pozitif bir rek-
lam olarak dikkate almak yanhg olmayacaktrr. Parti kadrosunu tanrtan basrn
reklamlanna alrrhk verilmiqtir. "Defigtirin" tistbagh$ ve "Egitlik ve Hakga
Bir Bdlligiim igin SHP ittidar Olacak" baghkh bant ilanda da pozitif reklam
Olelerine a[rrhk verilmigur. Basn kampanyasr, 19 Ekim 1991 giinii yayrnla-
nan, 2 tam sayfa halinde diizenlenen "SHP Geliyor" baghlr ve "Ttirkiye Bu
Krsr DOngiiyii Agacakrr" iist baghlr ile SHP'nin iktidar partisi olabilme vas-
fina sahip oldulunu vurgulayan reklam ile sona ermigtir. Tiirk siyasi liderle-
rini matrioqka bebekleri halinde karikatiirize eden reklamrn grafik dtizenle-
meleri kiigiiltiilmiig boyutlarda reklam alanrna yedeqtirilmiq, parti progra-
mnda 6ng0riilen dneriler genel olarak agrklanmrq, farkh demografik kiime-
lere ileti yollanmrgtrr. Bu reklamda pafiizan Olelerinin kullanrldrlr sdylene-
bilir, pozitif ve negatifreklam olarak da delerlendirilebilir.

2.2.2. Televizyon

SHP ve Yorum Ajans iqbirlili; Mega l0 televizyon kuruluEundan
"Demokrasi Kanah" adr altrnda bir televizyon kanahnr pafli namma kirala-
yp, kampanya d0neminde giinde 2 saat yaym yapmgtr. Biiylece SHB kendi
televizyon kuruluguna sahip ilk parti olmuqtur. Yorum Ajans Genel MUdiiru
Mehmet Ural uyguladrklan ydntemle ilgili olarak "biz sadece devletin tele-
vizyonunda, TRT'de pafiiye tanrnan iicretsiz zaman iEerisinde hazrrladrfr-
mrz programlan yayrnladrk. Buna kargrhk o zaman igerisinde var olan 6zel
kanal Magic Box ile partinin iligkilerinden oti.irii reklam veremedik ve bu
yOntemi deweye soktuk"(12) demektedir. Televizyon en yaygm kitle ileti-
gim aracr olmast nedeniyle, SHP'nin ulaqmak istedili diigiik elitim ve gelir
seviyesine sahip bireylerin yOnlendirilmesinde faydah olabilecek bir arag

olarak gbri.ilmiigtiir. Bir diler neden de, kamuoyu araqtrmalannda halk tara-
frndan partinin gafdag teknolojiyi kullanamayacak bir Orgiit olarak gdriildii-

ftinti belirtir verilerin elde edilmesidir. Bu izlenimi ortadan kaldrabilmek,
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en gagda5 medyayl bizzat partinin olu$turabilecefini ve bu kadrolara sahip

oldulunu gdsterebilmek de televizyon kanalt projesinin oluqum nedenleri

arasrnda sayrlmaktadrr.

Yorum Ajansrn da ortak oldulu UTV $irketinin Almanya'nm Frank-

furt gehrindeki stiidyosu taraftndan uydu yayrnlarr aracthlryla 1-4 Ekim

1991 tarihleri arasrnda deneme yayrnlan ve 5 Ekim 1991 tarihinden itibaren

de20.N-22.00 saatleri arastnda yayrn yaprlmrgur. Segim kampanyast esna-

srnda "Demokrasi Kanah"nda SHP mitingleri, parti Genel Bagkanr Erdal

in6nii'ntin ve parti yetkililerinin deligik konulardaki g6riiqleri, agtk oturum-

lar, taruqmalar ve 3 reklam filmi (biri DSPyi elegtiren negatif reklam 6rne[i)
yayrnlanmtgttr.

Ancak "Demokrasi Kanalt" belirlenen hedefe dzellikle istanbut gibi

metropol kentlerde teknolojik yatrlm ve donantm yetersizlifi nedeniyle

ulagamamrg, ancak Anadolu'nun baa kentlerinde yayrnlar istenildili gibi iz-

lenebilmigtir.

2.2.3 DlPer araglar

Bu arada 23 Eyliil 1991 giinii Ttirk siyasi tarihinde ilk kez bir siyasi

parti dnderi olan Erdal inonii "tele-mesaj" sistemi ile 5 bin istanbul'lu setme-

ni telefonla araytp, partisine oy vermelerini talep eden mesajtnr iletmig-

tir.(13) Bilgisayarlar tarafrndan otomatik aranma ile devreye sokulan "tele-

mesaj" yontemi kampanya siiresince Eeqitli kentlerde uygulanara,lC segmenle

do!rudan temas sa$anmq, pafiinin galrn gerisinde olarak algrlanan imajt

deligtirilmeye gahqrlmrgtrr. Ural, medya seqiminde, partinin imajtn geligti-

receK gaEda$ bir gortiniim kazandrrabilecek medyalara ytineldiklerini ozel-

likle vurgulamaktadr.( I 4)

Yorum Ajans gece yaprlan agtk hava mitinglerinde "laser show"lann

gosterimini organize etmig ve gokyiiziinde; mesajlar, amblem, parti 6nderi-

nin resmi gibi partizan olelerin yolun bir bigimde kullanrldr[r gori.intiiler

olugturulmuqtur. Tempolu poptiler bir garkrnrn sozleri (Karlar Diiger) "San-

drkta Gtiller AEacak" sloganrna uygun bir biqimde de[igtirilerek miting, top-

lantl gibi organizasyonlarda kullantlmqtr'

2.3. Btt4e

SHP'nin 20 Ekim 1991 Erken Genel Segimlerinde basrn reklam harca-
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malarr 6 milyar. T.L. olarak belirlenmiqtir.(15) Yorum Anjans Genel Miidii-
ri.i Mehmet Ural genel kampanya biitgesini ortalarna 10-12 milyar T.L. olarak
agrklamaktadrr.(16)

2.4.De!erlendirme

Yorum Ajans tarafrndan organize edilen reklam kampanyasrnda lider
imajr ve espri temeline dayanan elegtirel metinler kullanrlmrgur. Karizmasr
0n planda olmayan liderin iizerine kampanya bina edilmig "matrugka bebek-
leri" gibi Rus kiiltiir motifleri iizerine yolun siyasal anlamlar ytiklenmigtir.
Kampanya biitiinliiEii oluqturulmamrqtrr. Kampaya ana sloganr olan "San-

drkta Giiller Agacak" ciimlesindeki soyut giil motifi Diinya Sosyal Demok-
ratlannln simgesi olmakla birlikte, Tiirk segmenin bOyle bir Onbilgiye sahip

olmadrpr da agktrr.

Reklam kampanyasr genel anlamda sosyal demokrat segmenleri he-
def kitle olarak belirlemiq, farkh gOrtig ve diiqiince sahibi kitlelerden oy alma
tizerine stratejiler gerqeklegtirilmemigtir. Reklam kampanyasrnda normatif
reklam tUriine afrrhk verilmigtir. SHP'nin reklamlannr, parti amblemini,
miihriinii ve pani Onderinin fotolrafrm kullanmasr sebebiyle partizan olarak
nitelendirmek de yanhq olmayacaktr.

3. AI\ AJANS

Refah Partisi (RP) 20 Ekim 1991 Erken Genel Segimlerinde profesyo-
nel bir ajanstan siyasal reklam hizmeti almrgtrr. An Ajans ile RP arasrndaki
iliqki 1991 yrh Eyliil ay igerisinde baglamrgtr.

3.1. Kampanya stratejisi ve hedef kitlesi

Kampanyanrn tanltlcr ana sloganr "Yeni Bir Diinya" olarak beliden-
migtir. An Ajans'rn kampanyanrn yiiriitiildiifii d0nemdeki baqkanr Selim
Kutsan kampanya ile i.ilkemize dzgti bir orijinalitenin yakalanmaya gahErldr-

!mr, RP Tanrtma Baqkanr Bahri Zengin'den alman ilk brief sonrasrnda, parti-
nin iletebileceli mesaj goklufu kargrsmda seEmeni alt gruplara ayrrdrklannr
belirtmektedir. (17)

An Ajans kampanyayr parti programr, pafii imajl ve lider imajr tizeri-
ne kurmuq, ancak parti imajt dzellikle 0n plana glkartllmr$tr. RP'nin dini ku-
rallarla Ortii$en bir siyaset ve ya$am luzrvaat eden nitelikleri ile kamuoyun-
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da ideoloji partisi olarak goruldUgu kampanya iincesi tespit edilmi$tir. Bu
imajl degigtirebilecek, partinin tiim toplum katmanlannl biinyesinde bann-
drabilecelini belirtir bir srateji izlenmi$dr. Buluk kenderde oy oranrnr alt-
trrabilmek partiyi kitle padisi olarak kabul ettirebilmek ve hbandaki segme-

nin desteEini sabit krlmak hedeflenmiEtir.

RP segim kampanyaslnda hedef kitleler bu amaca uygun olarak tesbit
edilmiq, kitleler olabildigince aynmlaltlnhp, sorunlar iizelinde destek ve

sempatilerini kazanmak amaglanmrqtrr. Basrn, televizyon ve afil mecralarr

agrrhkh olarak kullanllmlgtlr.

3. 2. Medyalar

3.2.1. Bastn yaytn organlart

Kampanya basln reklamlannda "Yeni Bir Dunya" ana sloganr degiq-

memekle birlikte ust-alt balhklar ve metinler birbirinden farkh dtizenlenmil
ve 20 farkh reklam yayrnlanmrStr. l9 ayn karakter (iladarru-sanayici, katar-
srz seqmen, aydrn, kiigiik gocuk, ev kadlnl, memur, koylii, geng, gevreci, ha-
yat kadrnr, dogulu, kente g0g eden gecekonduda yagamtnt sijrdiiren kadrn,

ktiEiik esnal milliyetgi, ilgi, tesetttidU Universite ogrencisi, segmen, emekli,
aydrn kadrn) tarafindan canlandmlan somut drneklerle anlatrm tarzt kullanll-
mrltlr. Basrn rcklam.lannda kampanyanrn son giinii drllnda tam sayfa reklam

kullanllmamr$ daha kiigiik dlgekler tercih edilmil, reklamlar siyah/beyaz ve

fotoEraflr yayrnlanmlltrr. Gorsel 6Eeler ile metin biitiinle$tirilmiltir. Kam-
panyanrn partiye o gi.ine deEin yaknhk duymayan kitlelerden de oy alabilme

stratejisi aglkEa gozlemlenebilmektedir. Basrn reklam metinleri iist ve alt
baqhklarla baElantlh iki ayn bdliimden olulturulmugtur.

"Faiz Beni Batrrdf' - Refah Partisi, Faizci Kapitalist Dilzeni DegiSti-

recek (alt bqhk), "Bir Lider istiyorum" -Aradrglnlz Gergek Lider &bakan-,
"Demokasi mi" -Tiirkiye'deki Demokasi Degit Hile Relimi-, "Babamr lgten

Attllar" -Refah Partisi iktidannda Babalannrz iqsiz Kalmayacak-, "iki Yaka-

mrz Bir Araya Gelmiyor" -Refah ikddannda lki Yakantz Bir Araya Gelecek-

, "Enflasyon Buytiyor Maa$m Kiigiiliiyor" -Refahln Adil Ekonomik Dtize-

ninde Enflasyona Yer Yok-, "Koylii Qahgryor, Kaqlltltnt Alamryor" -Refah

Partisi iktidaflnda Kijylii Emeginin Kuqrh!rnr Alacak-, "Gencim, Gelecek

istiyorum" -Refah Partisi Genglerimize Aydrnllk Bir Gelecegin Kaprlarlnl

Agacak-, "Ya$anabilir Bir Qevre istiyorum" -Refah Partisi Ya9anabilir Bir

Qevre Vadediyor-, "Ba$kalannrn Hayattntn Kadrnryrm' Ya Kendi Haya-

6'7



trm?" -Refah Partisi Sizi Bu Hayata Mahkum Eden Diizeni Degiqtirecek-,
"Dofiulu Olmak Sug mu?' - Dolulu Olmak Elbette Sug Degil. Sug Bizi Bbl-
meye qa|Ean Emperyalist Giiglerde- . Kim ister Cecekonduda Yalamayr" -

Refal partisi gecekondu halkrnn yanrnda-, "Vergilt belimizi btiktu", Refah

Pardsi Haksrz Vergileri Kaldrracak-, "Oyumu Amerika ya Vermek istemi-
yorum" -Refah Partisi Tam BaErmsrz Bir Tiirkiye Vaadediyor-, "Hakkrmt

versinler" - Refah Partisi Iktidannda Herkes Hakkrnl Alacak-, "Okuldan
At drm" -Refah Partisi iktidannda Okul Sadece Ogrenciledn Olacak- "Bu

Nasrl Di.izen, Anlarmyorum" -Refah Pardsi Hakkr Usttin Tutan Adil Dilzen
Kuracak-, "Emekli insan Huzur lster" -Refah Partisi lkddannda Emekli OI-
mak Huzurlu Olmak Anlamlna Gelecek-, " Kadlnlm yani insan' - Refah par-

dsi kadrnln insanlk onurunugignetmeyecek- iist ve alt bathklanyla olu$tuu-
lan basrn reklamlafl kampanya siiresince butiinselliEini devam ettirmi$tr.

Basrn reklamlannrn; ust baEhkla baElanuh, kampanya dncesi bifti-
rinden aynmlaltlnlan alt gruplan sembolize eden karakterlerin sdzlerinden
meydana gelen krsmr negatifreklam 6zellikleri taglmakta, alt balhkla baE-

lantlll reklamrn ikinci ktsm olarak niteleyebilecegimiz metin boliimlerinde
ise pozitif, negatif ve normatif reklam olarak degerlendirilebilecek bdliimler-
de mevcut iktidara ya da diger paflilere deEil gok paftili ddneme gegigten iti-
baren siyasal siirecin tamamrna yonelik eleltirilerin yaprlmasr diler siyasi
parti reklamlarlnda giirtilmeyen ayncr bir ozelliktir. Basrn kampanyasr fina-
Ii; tam sayfa, siyah/beyaz, iki farkh versiyon halinde (ayn ai,n basrn organla-
nnda yaymlanrmstrr) -iinceki 19 reklamrn higiiltiilmii$ bigimde kullamldrlr -
"Sizi Anhyoruz" iist baghlr ve "Gelin Hep Beraber Insanca Yalamak Igin
Adil Bir Di.izen Kurahm" alt baqhlrnrn yer aldrb pozitifbir reklam ile yaprl-
mlQtlr.

Refah Partisi kavraml; iktidar temasr gergevesinde her reklamda wr-
gulanmrg, pafli olumlanlrken, iilke sorunlafl ve gareleri -dolayrslyla parti
programF, her segmenin kawayabileceli bt stiylem kullan arak hedef kitle-
lere iletilmi$tir.

An Ajans Bagkanr Selim Kutsan yazlh basrna verilen reklamlann ga-
zeteledn okur profilleri gozdnune allnlp, segilerek daEltlldrgrnl biiylelikle
hedef kitleler ile daha gtiqlu bir iletigim kurabildiklerini belirtmektedir.( 18)
Alrlca basln reklamlafl aynr giin dim basrn organlannda, aynr reldamrn ya-
ylnlanma$ sistemiyle yayrnlanmamrgtr.

3.2.2. Afigler
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Afiq, bayrak, pankart v.s. faaliyetlerin tasanmr An Ajans taraflndan
yaprlmll, dagrtm ve basrm iElemlerini parti drgUtu gergekleqtirmig, kampan-
ya biitiinlugUne miidahale olarak da deEerlendirilebilecek parti mensuplafl-
nrn 6zel ealllmalafl varllgrnr hissettirmiltir.

3.2.3. Televizyon

Televizyon reklamlannda 27 farkh film yapllmlitrr. An Ajans Ba$a-
nr Selim Kutsan; reklam dagrtrnxnr o donemin tek ozel televizyon kanah

Starl'e kanalize ettiklerini, ahcrlann dzelliklerine gore aynm yapamadlkla-

rrnr, ancak reklam kuqaklan bazrnda bir planlama gergeldeltirebildiklerini
aQlklamaktadlr.(19) Televizyon reklarnlafl 5,30, 120 ve 180 saniyelik film-
lerden olugmultur. Filmler 5 Ekim 1991 tadhinden itibaren yayrnlanmaya

baqlamrg 5 saniyelik reklamda; RP sloganlafl iletilmig, 30 saniyelik reklam-
da; toplumun geqitli kesimlerinden 19 ayfl karakter 15 saniyelik bijlumde
kendi sorunlannr dile getirmig, diger l5 saniyede RP'nin bu sorunlan nastl

gozecefine iliqkin sloganlara yer verilmigtir.

Reklam hlmlerinin 10 saniyelik bdlumiinde "Burasl Turkiye, Tarih

Bugiin" ba$hgryla kampanya boyunca gesitli karakrcrler raclll8lyla sembo-

lize edilen sorunlanl tiimii; parti prograrnlan dogrultusundaki goziim 6neri-

leri ile birlikte,belgesel gdriintiilede desteklenmiq bir mizansen igerisinde

iletilmiqtir.l8 Ekim l99l tarinde yaytnlanan l80 saniyelik reklamda Nec-

mettin Erbakan, Aykut Edibali ve Atparslan Tiirke! (1991 Erken Genel Se-

gimleri oncesi RP ile Islahatcl Demokasi Panisi 0DP) ve Milliyetgi Hareket

Partisi (MHP) siyasi bir ittifak olulturmuElardlr. Bu nedenle her iki partinin

onderinin tamtmr da RP kampanyasr iginde srnrl bir biqimde yaprlmlqtrr.)

gtinliik siyasi konjonktit iginde gelifmelere ili$kin gorii$lerini aqtklamtqlar-

dlr. RP'ni dini duygulan giiglU segmenlerin temsilciliEinden, kitle partisine

dOniiltiirmeye yonelik kampanya sEatejisine uygun olarak; reklam filmle-

rindeki modern gortiniimlii erkek karekterler ile tesettuBiiz kadm karakterle-

re paflinin toplumla entegrasyonunda pozitifbir rol yiiklenmiEtir. Bt sinerji

meydana getirebilmek amaclyla p0zitil negatif ve normatif reklam oEeleri

televizyon reklamlartnda da kullantlmtqtr.

3.2.4.DiBer ora'glar

RP parti 6rgiitu, diEer partilerce motivasyon aract olarak kullamlan,

sozleri degi$tirilmi$ popiiler tempolu miizikler yerine sozlerini yaap beste-

lettikleri mar$lar ve hatip konuqmalannl kullanmlqlardlr'



3.3.Biitqe

An Ajans Medya MiidiirU Mustafa llbak; kampanya basrn reklamlan

butQesinin 2.705.437.280 Tl, televizyon reklamlan biitEesini 3.163.860 821

T1, afiq harcamalannt ise 500.000.000 Tl olarak belirmi$tt' (20)

3.4. Delerlendirme

An Ajans taraflndan RP'nin mevcut imajlnl radikal bir anlaylqla de-

giqtirmeye, pa iyi bir kitle pafiisine diinultiirmeye yonelik strateji; reklam

kampanyasi gergevesinde, teknik, estetik, mesaj igerigi aktartmt, medya

planlamasr aglslndan istikarh bir biqemle uygulanmtgnr. Kampanya gene-

linde pozitif, negatif ve normadfreklamlar utarh bir biitiinltik igerisinde ha-

zrrlanmrg ve daErtrmr yaprlmrqtr. Segmen beklentiled saptanmg, bu beklen-

tiler kiter oldak ahnlp segmenler kitlesel alt gruplara ayrllarak mesajlar

olugturulmug, lider imajl yerine mesaj iqerili 0n plana glka.rtllmrqtrr.

4.CEN AJANS / GREY

5 Haziran 1977 Genel Segimlerinde Adalet Partisi igin diizenlediklei
reklam kampanyasl ile Tiirkiye'nin ilk siyasi reklam kampanyasrm iistlenen,

6 Kasrm 1983 Genel Segimleri'nde Milliyetgi Demokasi Pa(isi ile devam

edemeyen bir iEbirligi gergekleltiren Cen Ajans/Grey son genel seqimlerde

Demokatik Sol Parti'nin (DSP) reklam kampanyastnr iistlenmigtir.

4.1. Kampanya stratejisi ve hedef kitlesi

Cen Ajans Grey-DSP Seqim Kampanyaslndan sorumlu ekip tarafln-
dan hazrlanan 3 Eyliil l99l tarihli Seqim Kampanya Planlnda da belinildigi
gibi ajansrn platform ve slogan araylSl TUrkiye'yi segime getiren kosullan,
DSP drgrndaki panileri drglayan; DSPyi ve segim sonuglaflnr ku$tan bir ana

sloganrn onaya glkmaslna yol agmrlur. (21) "GijzUnaydmTitkiye" ana slo-
ganl kampanyanrn tamammda kullanllmrq, partinin ve liderin kamuoyunda-

ki mevcut imajrnr deEiltirmeye yiinelik bit strateji izlenmemiltir.

Kampanya Biilent Ecevit'in sozUne giivenilir, ditiist lider imajr iizen-
ne bina edilmiEtir. Ancak Cen Ajans/Grey Baq Metin Yazan Umit Deni-
zer;1991 Temmuz aynda DSP ile iliqkilerinin bagladrErm kampanya siire-
since siirekli tercih ettigi kasketini grkarmasr yolundaki imajrnl yenilemeye
yOnelik isteklerinin geri gewildigini belirtmiqdr. (22) Cen Ajans/Grey Bag-
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kanr Nail Keqili de Biilent Ecevit ile galr$malan srasrnda profesyonele bazl
yetklerin brrakllmadlElnl, uygulamada omuz omuza diyalogu gergeklestire-
mediklerini agrklamrlur. (23) Cen Ajans/C:rey Baqkar Yardrmcrsr Aykut Ta-
luy da ililki bagladrgrnda ,'lir0tiilmesi plarlanan halkla iligkiler etkinlikleri-
nin yaprlmadrgrnr vurgulam$ur. (24)

Kampanya hedef kitlesi, toplumun her kesiminden sosyal demokat-
lar olarak saptanmq, partiye ilgi duymayan kitlelere ya da kararslz segmenle-

re yonelik bir strateji oluSturulmamrltrr.

4.2. Medyalar

4.2.1 Basm yaym organlan

Basrn reklamlannda "Cdziinaydrn Tiirkiye" ana sloganr ile "Ulusal
birlik igin evet'ler giivencine" baqhgrnrn kullanrldrgr siyah/beyaz reklamla
"Kesintisiz demokaside", "lnanElara saygrh laiklikte" Diinya Tiirklerine
giiglii onderlikte" "Dr$ndan gelen biiliiciiliiEe karfl" olmak tizere farkll ust
balhldar kulanllmltr. Bu reklam sadece balhk, balhk ve tist balhk, baEhk
ve birden fazla iist balllk olmak iizere 3 farkll bigimde olugturulmuqtur. Bu
reklamlarda partinin iilke giindemini teqkil eden konula.ra yonelik genel yak-
lagrmr agrklarmrErr. Ulusal birligin ancak giivercin sembolii ile temsil edilen
DSP tarafrndan sallanabileceli nki iElendigi igin bunlar pozitif reklamlar-
dlr.

19 Ekim 1991 tarihinde gergeklegtidlecek mitinge segmen katrhmrnr

arttrrmak iizere ana sloganrn da yer aldr$ dikey bant ilandaki dikey metin az

sayrda verilen basrn reklamlafl iginde okuma gliglugU yaratan bir orneBin yer

almasr sonucuna yol agrxgur. Yine Biilent Ecevit'e diirUst lider misyonu yiik-
leyen, ulusal birliEi saElayacak kili olduEunu 'vurgulayan bir diger miting ta-

rihini ilan eden reklam da dikkat gekici pozitif bir reklamdr.

Aynca "Demokatik Solun Neferi Oylanmrz Sana" baqllgr ve "Bi.itiin

Qamur Atmalara, Yazrhrken Carpr[lantara, Yazllmayrp Es Gegilenlere, Gu-

diimlii Kamuolu Araqtrrmalanna, Vefastzhla ve Parasrzltla Karyr" alt baqh-

!r ile tam sayfa siyah/beyaz Biilent Ecevit fotognfi tizerine kurgulanarak ya-

yrnlanan reklam hem pozitifhem de negatif reklam ola.rak degerlendirilebi-

lir. Bu reklam metni iqinde 19.10.l99l tarihinde yaprlacak olan istanbul mi-

tingine katllmalafl igin seqmenlere gagn mesajl da ileilmigtir. Liderin fotog-

raf1, parti amblemi, parti adr gibi paflizan Ogeler de kullanrlmq, lidere duyu-

lan gtiven pekiltirilmeye gal191lmr$ur.
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4 .2 .2 . Televizyon

Cen AjanVC'rey Bal Medn Y^z afl Umit Denizer 4 adet 20 saniye su-

ren @levizyon reklam filmi hazdadlklannr, toplam 273 yayrn yapabildikle-

rini sdylemiqtir. (25) TV reklamlannda "Ak Gtivercin Tiirkiisu" adL jungle

ve mitinglerin fon gairiintiisti kullanrlmrq, Ecevit'in halkun yetki istedigi lur-
gulanmlqtrr.

4.2.3 DiPer Ataglar

Bu segimlerde DSPnin miting ve gosterilerde kullamlmasl igin hazr-

lanan muzik kasetlerinde "Ak Giivercin Tiirkiisii" isimli 9ark1 yer almrstr.

Sarkr sijzij yazafl ise parti dnderi Biilenl Ecevit ve Umit Denizer'dir'

4.3. Bii4e

DSP seEim kampanya biitgesi Cen AjanVGrey Baq Medn Yazarl

Umit Denizer taraftndan toplam 4.692.910.000 TL olarak aglklanmlltr. Ba-

sln reklam butqesi 1.970.276.000 TL televizyon reklam biitgesi
2.072.6A.M0TL, frlm yaprm ve miizik matiyeti 650.000.000 TL olarak be-

lirlenmiEtir. (26)

4.4. Delerlendirme

1991 Genel Segimi'nde DSP reklam kampanyaslnda parti ve parti 0n-

derinin onceden olusmuq olan sol goriigiin temsilcisi olma imajlnln pekiEtiril-

mesi amacr giidiilmiiltiir. Pafiiye oy verme eEilimi gdstermeyen demografik
kiimelere ydnelinmemi!, partiyle iinceden ozdelestiEi duquntilen sosyal de-

mokat goriillu ya da sol gorille egilimli segmeni ekileyebilecek bir kam-

panya planr olu$tuulmugtur. Denizer, DSP reklam kampanya$nln gok dar

bir biitge ile gergekle$tirildigini, bu nedenle kampanya biitqesi gergevesinde

mevcut medyatan e$it bir bigimde kullanmaya gahstrklannl belinmi$tir. (27)

Bant qeklinde yaylnlanan basrn reklamlannda belirgin bir 8orsel tek-
diizelik gdzlemlenmiE, pafii amblemi olan ve bans-dostluk kavramlartnt
simgeleyen giivercin sembolii baqhkta da kullanllarak parti-simge ozdegleg-

mesi yaratrlmaya gahgrlmrgtlr. Televizoyn reklamlannda da gtivercin sem-

bolii kullanrlmrqtr. Kampanya genelinde parti amblemi, parti onderinin kim-
ligi, fotoErafi gibi partizan dgelere yer verilmig, pafii onderi iin plana glkanl-
mrE, diiriist-gUvenilir lider imgesi ana temayr meydana getirmiltir.



s. ENA iLETi$iM / Rscc PUBLic

Anavatan Partisi (ANAP) 1991 Erken Genel Segimi'nde reklam kam-
panyalaflnr Ustlenecek kurululu Ena iletiliI/RSCG Public olarak belirle-
miltir. Ena Iletigim/RSCG Public ile ANAP araslndaki ili*i 10 Temmuz
1991 tadhinde ballamg siyasal iletigim statejisi saptandrktan sonra kam-
panya 19 Eyliil-19 Ekim 1991 mrihleri araynda uygulamaya konmugtur.

5.l.Kampanya shatejisi hedef kitlesi

"qunkii Daha Yapacak Cok h Var" ana sloganrnrn kullanrldrpr kam-
panya boyunca Ena iletiEin/RSCG Public Genel Mtidtirii Erol Ozkoray, par-
tiye siyasal iletifim ve danrEmanhk hizmetleri de verdiklerini, segim beyan-
namesinin hazlrlanmasl stirecinde yapllan ilk 2 toplanIya katrldlklannl ve
goriillerinin dikkate alnrp segim beyannamesinde yer aldrgrnr belirtirken,
bazl onerilerin ise lider ve pafli tarafindan kabul edilmediEini agrklamrqtrr.
Ozkoray, Mesut Yllmaz'a Tiirkiye'nin gelecegine iliEkin diiEiincelerini, ide-
allerini anlattrgr, toplumla ilgili projelerini ortaya koydulu yazlll bir metin
oluStuabilecek bir kitap yazmasmr onerdiklerini, boylece kamuoyrnun ilgi-
sini qekecek goruslerin tanrErldrlr paneller, konferanslar dtizenlenebilecegi-
ni, basrnda haber, kitle yazllan Elkaracagrnr belirttiklerini, ancak Yllmazln
kitabr yazdlktan sonra rcklam olur gerekgesiyle vazgegtiEini soylemi$tir. Yi-
ne tele-konferans, tele-miting dii?enlenmesi, Mesut Yrlmazln halkla biitiin-
lesmeyen onder imgesinin degi$mesi igin 4 hafta bolunca her giin alrl bir at-
raksiyon (Orn: ekmek frlnlnda halka ekmek vermesi v.s.) gergekle$tirmesi
gibi 6nerilerinin kabul edilmedilini beliflmi$tir. (28)

Kampanya sraFjisi lider iizerine inla edilmi$, pafli, kadro, program

temalan asgari blgtilerde kullanllmr$tr. Bu statejinin izlenmesinde; pani
iinderi Mesut Yllmaz'a gengligin, dinamizmin, gelece[in temsilciligi misyo-
nu yiiklenerek 8 y dan beri iktidar partisi konumunu muhafaz a etrnesi nede-

niyle )'rpranmrg olan pani imajlnln geri plana atllmak istenmesi de etken ol-
mu9tur.

Hedef kitle uq buytik Eehir (lstanbul, Ankara, lzmir) segmeni, kadrn-

lar ve gengler olarak slnrlanmlE[r. Ena iletilirn/RSCG I'ublic Genel Ydnet-

meni Nurten Ozkoray bu daraltllmg hedef kitle tespitinde; Mesut Yrlmazln
kamuoyunda fazla tanlnmamaslnln, zaman faktoriiniin klsltll 0lmasmln ve

kampanya dgelerinin egitimli ki eye hitap etmesinin rol oynadlglnl belirt-
nittir. (29)



5.2. MedYalar

5.2.1. Basln Yayln organlan

19 Eyliil 1991 tarihinden itibaren basrn organlaflnda 9 farklt reklam

yayrnlanmrgur. "Ciinku Daha Yapacak Qok il Var" ana sloganl ile "Tiirki-

ye'de Barlq ve Holgiirti Siyasete Hakim Olacaksa Mesut Ytlmaz", "Tiirkiye

eagl Yakalamak igin Dunyaya Agllmayr Stirdiirecekse Mesut Yllmaz",

"Tiirkiye dunyaya agthken kendi 62 degerlerine sahip glkacaksa Mesut Yrl-

maz", "Tiirkiye Genglerine Elitim ve Iq SaElayacaksa Mesut Y maz"' "Tiir-

kiye'de Kadrnlar Hak Ettikleri Yere Gelecekse Mesut Ytlmaz ", "Tiirkiye Her

Vatandallna Sosyal Guvence SaElayacaksa Mesut Yllmaz"," Ttirkiye de 9a-

hsan herkes emeginin t2m ka.rqlhElnl alacaksa Mesut Yllmaz"' "Ttirkiye'de

Hizh Geligmenin Devamr igin Siyasi lstikar $artsa Mesut Ytlmaz" olarak

belirlenen ba$hkl kampanyanln 8 ana temaslnl iletmek iizere olulturulmuq-

nll. Ena iletilim/Rscc Pubhc Genel Yitnetmeni Nu(en Ozkoray, kampanya

oncesi yaptrrdrklan kamuoyu ara5ffmaslndan elde edilen Titk halh deBer-

ler srralamasr ile parti seqim beyannamesindeki gahqan noktalann kampan-

ya temasr olarak sapandlElnr agklamrqtrr. (30) Siyasal sistem iginde bafl! ve

ho$gorii ortamlnln sallanmasr, drq iilkelerle iilkilerin geli$tirilmesi, genqlik

ve eEitim sorunlan, Turk milletinin manevi delerleri ve geleneklerinin ko-

runmasl, Tilk kadrnln haklannln komnmasr ve toplum igi statiisiiniin gelilti-

rilmesi, sosyal giivencelerin oluqturulmasl, tiim meslek gruplafl gah$nlan-

mn maddi k^zanQlannrn optimum di.izeye grkaflllmasr ve siyasal ortamln sta-

bilizasyonunun korunmast temalut bastn kampanyasr da dahil olmak iizere

kampanya bo],unca vurgulalmlgur. Bu 8 ana tema ile ilgili balhk ve metin-

ler; lider imajrnl oturtmaya ydnelik strate.ji doBrultusunda tam sayfa Mesut

Yrlmaz fotografr iizerine yerleqtirilmig ve fotograf her reklamda bir 61gek

bu)'ritiilmultir. Son reklamda ba!hk, pard dnderi Mesut Yllmazln dudaklan

iizerine yerlestirilerek onun sdzleri olarak algrlanmasl hedeflenmildr. Bu 8

qeqit reklamila pozitif reklam dgelerine agrrllk verilmi!, ancak normatif ve

negatif reklam ogeleri ile kampanya etkinliEi arttnlm$tr. Basln kampanya-

$nrn ilk ve son giinleri yayrnlanan reklamlar 2 tam sayfa halinde yaynlan-

mll[1r.

19 Ekirn 1991 tarihli "Yarlnlar bugiinlerin ustiine kurulur" baqhkh

reklam parti dnderi Mesut Yrlmaz!n "Aziz vatandaElaflm" hifabr ile yazdrgl

bir mektup niteliEindedir. Mesut Ytlmaz'ln kiigiik boyutlu bir fotofraft, im-
zasl Anavatan Paflisi Genel Bagkanr ve Balbakan ibareleri, pafti amblemi bu

reklamrn partizan bir reklam olarak kabul edilmesi iEin yeterli sayllabilir.
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Reklamrn bu bolUmii negatifreldam niteligindedir, diEer tam sayfada da po-
zitif reklam deEerlendirmesine ubii olabilecek ogeler kullanrlmsur.

Basrn reklamlan ytiksek tirajh bolgesel gazetelere de verilmi$ hafta-
hk ve ayl* dergilerin hedef kitleleri dikkate allnarak kampanyanrn 8 ana te-
masrndan bazrlan yaylnlanmlEtlr.

5.2.2. Afi$er

Ena iletilin/Rscc Public Genel Muduru Erol ozkoray afil duzenle-
mesini kendilerinin gregekleltirdigini, renk a),flm yapllmrl film halinde par-

tiye teslim eftiklerini, baskr ve dagltlm iglerinin parti mensuplan krafrndan
gergekleEtirildilini agrklamrgtu.(31 )

5 .2 .3 T eleYizyon

Televizyon reklamlafl igin 20 saniyelik 7 konulu reklam filmi ve I
klip haz rlanmqtr. Kampanya filmleri, gok sayrda dianm miiltivizyon tekni-
gi ile ardarda gttsterimi ile hazlrlanan mednler arasrnda biitiinselligin kurul-
maslndan ibarettir.

Televizyon kampanyasrna dahil olan; tilkede siyasal istikar ortamr-

nrn sallanabilmesinin ANAP'rn iktidar partisi konumunu muhafaza etmesi

ile olabilecelini rurgulayan reklam lilminde; 12 Eyliil 1980 askeri miidaha-

lesi iincesi teror olaylan, Alparslan Tiirkeq'in ve Siileyman Demiref in fotog-

raflafl kullanrlmrltlr. Ancak Ena iletiqim/RSCG Pubhc Genel Yonetmeni

Nurten Ozkoray bu filmin farkh ve olumsuz 6zelliklerinin abartlldlEr birkag

versiyonunun daha kampanya haricinde yaptrrldrgr ve kamuoytna sunuldu-

!unu, kampanya dahilindeki reklamn diEerleri gibi tepki yaratmadrglnl be-

lirtmi$ir.(32)

Televizyon karnpanyasrnda "Hadi Bakahm" isir i poPiiler bir garkr-

nrn stizleri deEi$irilip, goriintu ve isitsel efekt biitiinleltirilerek prodiikiyo-

nu Ulusal $irke er Grubu taraflndan gerqeklegtirilen bir Kip hazrlanml!ff.

Bu konu ile ilgili olarak Nurten Ozkoray, Ulusal $irketler Grubu mraftndar

birkag deli5ik versiyonun olulturulup Star 1 televizyon kanah aractltltyla iz-

leyicilere sunuldu!unu agrklamrqur.(33)
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5.2.4.D\Per uaglr

Kampanya esnasrnda Ulusal Sirketler Grubu 35 bin miizik kaseti ve

20 bin video kaseti hazr anmrqtr. Kasetlerde "Hadi Bakahm", "Selam Ana-

doluma", "Mesut Yllmaz\m", "Geng Bagbakan", "Koalisyonlar" adh seqim

kliplerine yer verilmiqtir.(34)

5.3. Biit4e

Ena iletilirn/Rscc Pubhc Genel MiidUrii Erol Ozkoray kamparya

siiresince 50 milyar Tl-'nln harcandrgml, basrn kampanya biitqesinin 7 mil-
yar TL, televizyon kampanya biitqesinin 31 milyar TL oldulunu belirtmiq-

rir.(35 )

5.4. Deferlendirme

Karnpanya ANAP'rn 1 99 1 Genel Segimine il:tidar partisi konumunda

katllmasr nedeniyle; partiyi ve icraatlanm bven pozitifreklamlara alrhk ve-

rilmig, lider-parti ozdegleqmesi saElanmaya gahgllmlbr. Medyalar bilinqli

bir stratqi ile 8 ana tema Eergevesinde eg zamanh ku.tlandmq, bu konuda par-

ti orgiitii ile igbirligi gergeklegtirilmiqdr. Konuyu omeklendirirsek; Tiirki-
ye'de kadrnlar hakettiklere yere Selecekse" ba$hkll reklam basln ve televiz-

yonda aynr gtin yaylnlanmrg, aynr gtin hiikiimet sozciisti yeni donemde ka-

drnlar ile ilgili projelerini agrklayan bir basm toplantlsl yaparak o giin ve son-

rasr kampanyantn segmenlerin goztinde somutlagmasna yardtmcr olacak ha-

berlerin basrn ve televizyonda yayrnlanmasln saglanrmltrr.

soNUc

Geligmig iilkelerdeki yonelimle dogru orantrl olarak, iilkemizde de

siyasi partiler siyasal reklamcrllk tekniklerini yogun bir bigimde kullanmaya

baqlamrglardrr. Tiirkiye'nin gok partili hayata geqtigi 1946 y rndan bed ilk
defa 1991 Erken Genel Segimlerinde beg siyasi pani profesyonel reklam

ajanslafl aracrhElyla selim kampanyalannl ytiriitmii$tiir.

1991 Erken Genel Segimine katllan siyasi partilerin oy dalrhmnda
DYP oylann V"27'sini, N{AP V"M'Unil SHP 7o20.8'ini, RP 7o16.9'unu, DSP
qolj.8'ini, SP 7"0.4'iinii almlqtr. Balrmsrz adaylarda 7o0.1 oranrnda oy al-
mqlardrr. (36) Toplumun demokatikle$mesi, sivil toplumun olulmasl y0-
ni.inde olumlu bt katkr olugturan siyasal reklam etkinliklerinin;segim sonuE-



larr iizerindeki reel etkisi tespit edilememekle birlikte, Onemli fonksiyonlar
tistlendi!i de bir gergektir.

199i Erken Genel Segimine delin siyasi parti-reklam ajanst ortaklt-

lryla ytiriitiilen segim kampanyalan g6rtilmekle beraber, ilk defa bu derece

yolun iligkiler sdzkonusu olmu$tur. Reklam ajanslart; siyasi partilerin daha

krsa siirede, daha genig bir segmen kitlesine ulagabilme hedefleri do!ruI-
tusunda kullantlmtglardr.

Siyasal reklamcrhlrn, bulundu[u iilkenin toplumsal formasyonuyla

uyumlu stratejileri uygulayacalr agrktrr. Bu segimlerde de aynt anlayg ge-

gerli olmug, kitlenin lider karizmasrndan olumlu yOnde etkilendili Ongdriisii-

ne dayanrlarak -afrhk verme oranlan farkh olmakla birlikte- btitiin kampan-

yalarda lider olumlanmrg, 0viilmiigtiir. Genel bir delerlendirme yaprlacak

olursa, reklam kampanyalannda ikincil afrhk verilen ana tema parti progra-

mrnrn tanltlmr, i.igiinciil a![hk verilen Ye en M vurgulanan ana tema ise parti

yOnetim kadrolandr.

Ozeltelevizyon kanalt Star l'de iilkemizin ilk siyasi televizyon rek-

lamlan yaytnlanmrgtrr. SHP siyasi tarihimizde televizyon kanalt kiralayan

ilk siyasi parti olmugtur. Basm reklamlan da yo[un bir bigimde kullanlmg-
tlr. EEitim diizeyi yiiksek kentli kesimlere ulagrlmada bastn reklamlartna

a[rrhk verilirken, tiim toplum katmanlanna televizyon aractlt[tyla ulayl-
mrgtr. Qegitli mecralar kullanrlmakla birlikte mesajlar Ozellikle basrn ve te-

levizyon aracrhlryla segmene iletilmigtir.

Bazt reklam ajanslanntn bu segimde de siyal pafiilere danrgmanhk

hizmeti verdili gOzlemlenmi$tir. Kampanya maliyetleri nin p artinin ayrdlt
biitgeyle srnrlanmast nedeniyle, medya kullantmtnm egitsiz oldulu da agtk-

tlr.
Ayrrca siyasal kiiltiiriimiize farkh bir boyut kazandrran siyasal rek-

lamcrhfrn ve uygulaytctlartntn iistlenmeleri gereken sorumluluklar konusu

da Onemlidir. Siyasi reklamlar bir iilkenin gelecek birkag ylda naul ytinetile-

celinin tespit edildili, Ozellikle genel segimlerdeki Onemli iletiqim ydntem-

lerinden biridir. Bu nedenle reklamlardaki rekabet, etik ilkeler dikkate altna-

rak gergeklegtirilmelidir. Kitle manipiilasyonuna ortam hazlrlayabilecek

igerik diizen lemelerinden kagrnrlmahdr. Reklam aj anslan segim kampanya-

larmrn; igeriksiz bir atraksiyonlar dizisi defil, segmene gergekleri iletme yo-

lunda Onemli gdrevler iistlenen bir siyasal iletiqim etkinlili oldulu bilinciyle
hareket ederek segmenlere ulaqma amactnda olmaltdr.
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