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Teknolojiyle hizlanan haber akisi ve bir haber degeri unsuru olarak
giincelligin doniisiimii

Ugur Kiigiikozyigit"

Ozet

Gazete iretimindeki en dnemli unsurlarindan biri, haber yapilacak hikayenin “giincel” olmasidir. Daha
giincel hikayeler kitleler tarafindan daha yakindan izlenir. Giincelligini yitiren konular okurun da ilgisini
¢ekmez ve gazetecilerin giindeminden diiser. Giiniimiizde haberler internet siteleri, son dakika kusaklar1
ve canli yaynlarla anlik olarak ekranlara yansiyor. Gelismeleri kisisel bilgisayarlar ve cep telefonlariyla
takip etmek de miimkiin. Kesintisiz bir haber akisinin, aksam saatlerinde ise ana haber biiltenleri
izleyiciye sunuluyor. Teknoloji kullanimiyla hizlanan haber yarigi sayesinde giiniin haberleri, aksam
saatleri itibartyla oldukca genis bir Kitleye ulasmis oluyor. Iletisim ortaminin goz kamastirici hizi, haber
degeri ilkelerinden biri olan “giincellik” kavramini da doniistiiriiyor. Gazetelerin geleneksel iretim
tarzinda 24 saatlik zaman dilimleri hikayelerin glincelligi agisindan referans olarak goriiliiyordu. Ancak
bunun aynmi tempoyla devam ettirilmesi arttk miimkiin degil. Zira gelismelerin dakikalar iginde
giincelligini yitirdigi bir diinyada yasiyoruz. Simdi gazeteciler 6nemli bir soruyla karsi karsiya: Bilginin
inanilmaz bir hizla yayildigi ve tiiketildigi gliniimiiz kitle iletisim ortaminda, insanlari diiniin
gelismeleriyle basilmis gazeteleri satin almaya ikna etmenin yolu nedir? Bu caligma, daha fazla okura
hitap etmeyi hedefleyen gazetecilerin haberlerini ve gazetelerini iretirken nelere dikkate etmesi
gerektigini irdeleyecektir. Analizlerin, gazetelerin teknolojiyle doniisen ve hizlanan yeni “giincellik”
ortamina uyum saglamasina yardimci olmasi 6ngériilmektedir.

Anahtar kelimeler: Haber degeri, giincellik, gazetecilik, teknoloji

Acceleration of news flow by technology and transformation of
timeliness as a news value

Abstract

One of the most important value in news production is the stories’ “timeliness”. Current stories are
followed more closely by the masses and the old ones remove from the agenda of both masses and
journalists. Especially in recent years, news is being spreaded continuously by live broadcasts, breaking
news and internet. People can also follow the events by computers, tablets or mobile phones throughout
the day. At the end there are prime-time bulletins. This means that the media’s race which accelerated by
technology circulates the news widely untill night. Amazing speed of the communication is tranforming
the prominant news value: “timeliness”. One day (as 24 hours) was enough for the traditional production
rate of newspapers. But it is no longer possible to continue at the same pace. This is because we live in a
world that the developments are outdating within munites. Information is consumed at an incredible rate
and so journalists are now faced with a critical question: “How would we convince people to buy our
newspapers which are made of yesterday’s events?” This study examines the needs of journalists and
news production for a better circulation. The analysis is expected to help newspapers to adopt themselves
the new age’s Timeliness.
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Giris

Haber potansiyeli tasiyan hikayelerin haber iiretim siirecinden gecerek yayinlanmast,
hizli gelisen ve hizli kararlar gerektiren kesintisiz bir akistir. Gazetecilik mesleginin
temel faaliyet alani, olaylar1 hikdyeden habere doniistiirerek kitlelere ulagtiran bu akist
yonetmek ve siire¢ boyunca gereken kararlar1 almaktir.

Gazeteciler, bu siiregte verecegi kararlarda ¢ok sayida faktorii dikkate almak
zorundadir. Bu kararlar ¢ok kisitli bir zamanda, asir1 rekabet baskisi altinda verilir.
Gazeteciler bir hikayenin haber yapmaya deger olup olmadigini hizla belirleyebilmek
icin genellikle haber degeri ilkeleriyle hareket eder. Haber degeri ilkeleri, gazetecilere
yayinlarinin igerigini planlamaya yarayan bir ilkeler seti sunar. Haberin giincelligi
baslica haber degeri ilkelerinden biridir.

Teknoloji ve internetin sagladigi imkanlar haber akisini ve izleyicinin haber alma
aliskanliklarin1 doniistiirmektedir. Hiz odakli bu déniisiim nedeniyle bir haber dakikalar
icinde kitlelere ulasabilmekte ve goriildiigli anda giincelligini Yyitirebilmektedir. Bu
durum hem geleneksel gazetecilik yontemleri hem de diiniin haberleriyle basilan kagit
gazeteler icin Onemli bir tehdittir. Yeni kurallarla isleyen bugiiniin kitle iletisim
diinyasinda ayakta kalmak isteyen gazeteciler, okurlarini, gazete satin almaya ikna
etmelidir.

Kavramsal ¢erceve: Haber degeri

Haber degeri kavramini iletisim literatiirline kazandiran kisi Walter Lippmann’dir.
Kamuoyu adli kitabinda gazetecilerin haber yapmayi diisiindiikleri olaylara bakisini
analiz ederken “haber degeri/news value” tanimlamasini kullanan Lippmann, agiklik,
stirpriz etkisi, cografi yakinlik, ilgi ve anlasmazlik gibi unsurlarin haberin medyada yer
bulmasinda belirleyici olduguna dikkat ¢eker (Lippmann, 1922/1997).

Haber degeri kavramini kapsamli bir sekilde inceleyerek teorilestiren isimler ise
Norvegli arastirmacilar Johan Galtung ve Mari Homboe Ruge olmustur. Norvecte
yayimlanan dort gazetenin, {i¢ uluslararasi bunalim hakkindaki (Kongo, Kiiba ve Kibris)
haber se¢imlerini inceleyen Galtung ve Ruge, haber degeri kavramlarina genellenebilir
kurallar icinde bakilmasini saglamistir. Arastirmacilar, 12 kriteri i¢eren teorilerini 1963
yilinda Oslo’da diizenlenen Nordik Baris Arama Konferansi’'nda sunmus ve 1965
yilinda yaymlamiglardir (Galtung ve Ruge, 1965). Calismada dile getirilen haber degeri
kriterleri sunlardir: Frekans, esik degeri, agiklik, anlamlilik, uyumluluk, siradisilik,
devamlilik, yayin kompozisyonuna uygunluk, elit uluslarla iliskili olmak, elit
insanlarla/kesimlerle iligkili olmak, bireye dair olmak, olumsuzluk. Galtung ve Ruge’in
caligmalar1 elli yildir gazetecilik ders kitaplarinda habere iliskin tartismalarin giris
boliimiinii teskil eder. Bell (1991, 155) s6z konusu c¢alismay1 “haber degeri kavraminin
kurucu c¢alismas1” diye nitelerken, McQuail (1994: 270) “haber degeri hakkinda
yapilmis en etkili tanimlama” olarak gdrmiistiir. Tunstall (1970: 20) ¢calismanin “Haber
nedir?” sorusuna verilecek klasik bir cevap olabilecegini, Zelizer (2004: 54) ise Galtung
ve Ruge’in “Haber yapim siirecinin en etkin pargasini ele alan agiklamalariyla, bugiin
bile haber se¢im siirecinin anlagilmasina yonelik yegane ve en ikna edici ¢aligmay1”
yapmis olduklarini dile getirmistir.
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Gazetecilik literatlirlinde haber degeri, “gazetecilerin bireysel bakis ve
degerleriyle yaratilan” (Palmer, 2000; Donsbach, 2004; Harrison, 2010; Kepplinger ve
Ehmig, 2006; Schultz, 2007; Stromback vd., 2012) veya “asir1 yonlendirici mesleki
rutin ve prosediirler tarafindan belirlenen” (Golding ve Elliot, 1979) “haber se¢imine
iliskin karar siirecini temel alan bir kriterler diizeni” (Westerstahl ve Johansson, 1994;
Palmer, 2000) veya “ideolojik bir enstriiman” (Hall, 1973; Herman ve Chomsky, 1994;
McChesney, 1999; Curran ve Seaton, 2003) olarak ele alinmstir.

Kepplinger ve Ehmig (2006) haber degeri kavraminin, haber Kkararini
aciklayabilmek ve haberin yayinlanma olasiligini belirleyebilmek igin yardimer bir
kavram oldugunu, farkli yayin tiirlerinde haber degerine iliskin kararlarin da
farklilagabildigini gostermistir.

Diinyada olup biten hersey yeni bir olaydir ve biryerlerde birileri olup biten o
seylere ilgi duymaktadir. Haber degeri kavrami, bu genis uzaydaki bazi seylerin 6ne
gecerek haber haline doniismesini saglayan temel etkenlerden biridir. Bu ilkeler
gazetecilere, yayimnlarmin igerigini planlamaya ve sekillendirmeye yarayan bir
sistematik sunar.

Haber degeri ilkelerinin 6zii ya degismez durumdadir ya da sadece uzun donemli
ideolojik farklilasmalarla degismektedir (Donsbach, 2004) (Bkz. Westerstahl ve
Johansson, 1986; Zhu, 1990). Yani haber degeri kavrami, gazetecilik meslek ve
ideolojisinin paylastig1 ortak bir ¢ekirdektir.

Bir haber degeri kriteri olarak giincellik

Galtung ve Ruge’un kurucu nitelikteki haber degeri arastirmasinda “giincellik” i¢in ayr1
bir bashik acilmamisti. Ancak bu kriterler listesini ele alan g¢aligmalarin neredeyse
tamaminda haberde giincelligin degerine atif yapildigi goriiliir (Ostgaard, 1965;
Brighton ve Foy, 2007; Schulz, 2007; O’neil ve Harcup, 2008).

Kitle iletisim alaninda esikbek¢iligi eylemini tanimlayan kisi olan White’in
(1950) calismalar1 gazetecilerin ajans haberlerini segerken yaptigi en Onemli
sorgulamalardan birinin “haberin daha Once yayinlanip yayinlanmadigi” konusu
oldugunu gostermektedir.

Giincellik Gans’in degerlendirmelerinde de temas edilen bir unsurdur. Gans
haberin giincelligine iliskin kararin {i¢ ayagi oldugunu belirtir: “Haber hikayesinin veya
gelismenin yeni olmasi1”, “konunun heniiz bir baskasi tarafindan haber yapilmamis
olmas1” ve “olayin tizerinden uzun zaman gegmemis olmasi” (Gans, 1979/2004: 167).

Haber degeri ilkelerinin evrenselligini incelemek amaciyla 1980’11 yillar boyunca
63 lilkeden gazetecilerle goriismeler yapan Masterton, “Diinyadaki biitiin gazeteciler
icin gecerli iic temel haber degeri faktorii vardir: ilginglik, giincellik ve berraklik. Bu
niteliklere sahip olmayan hic¢bir enformasyon haber olamaz” degerlendirmesinde
bulunmaktadir (Masterton, 2005: 42). Masterton’un g¢alismalarini izleyen Conley ve
Lamble da haber degerine iliskin agiklamalarinda temel ve standard ilkeler ayrimini
tercih eder. Onlara gore giincellik temel ilkeler arasindadir (Conley ve Lamble, 2006).

Erken donem teknolojileri ve hizlanan haber

Haberin miimkiin olan en giincel ve hizli sekilde okuyucuya ulagtirilmasi1 gazeteler ve
gazeteciler i¢cin her donemde 6nemli olmustur. Aciliyet ve hiz, gazetecilik kimliginin ve
mesleginin temeli sayilan bes O6geden biridir (Deuze, 2005). Ayrica, gazeteciler
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mesleklerini tarif ederken sik sik “habercilik bir yarigtir” metaforunu kullanirlar
(Gravengaard, 2012: 2).

Teknolojik gelismeler gazetecilik mesleginin hiz ve giincellik arayigini karsilayan
bir dizi cevap niteligindedir. 1950’lerde gelistirilen teletypesetting (TTS) cihazi,
1970’lerin basinda kullanima giren Optik Karakter Taniyici (OCR) sistem ve 1980’li
yillarda haber hikayelerini giincelleme ve kiyaslama imkanlarini kolaylastiran goriintiili
video terminal sistemleri (Garrison, 1982) bu gelismeler arasindadir.

Internet dncesi donem igin sektdrde meydana gelen en radikal teknolojik atilimin
elektronik sayfa diizenlemesi oldugu soylenebilir (Sylvie ve Witherspoon, 2002: 139).
Bu sayede gazeteler farkli illerde baski merkezleri olan, bélgelere gore farkli
hazirlanabilen ve basilabilen araclara doniismiistiir. Haberin ve gazetelerin liretimini
hizlandiran bu gelismelerden her biri haberin giincelligini daha miimkiin ve 6nemli hale
getirmistir.

Televizyon haberciliginde giincellik: Anindalik

Televizyon haberciligi ve teknolojisi, haber degerindeki giincellik Kriterini anindalik
noktasina dogru kaydirmigtir. Bu siirecte ekonomik, sosyal ve teknolojik gelismelerin
haberlerin ve haberciligin dogasini degistirdigi diisiincesi de yayginlasti. Farklilasan
medya sistemiyle birlikte haber degeri algis1 da degisime ugramaktaydi. Televizyon
yayinciligi, gorsellerin etkili oldugu ve 15181 da yer edindigi yeni bir haber degerleri
seti olusturmaya baslamisti (Schlesinger, 1987: 41-51). Arastirmacilar Galtung ve
Ruge’un c¢alismalarinin Gtesine gegilmesi gerektigini 6nerdiler (Meyrowitz, 1985;
Postman, 1985; Golding ve Elliott, 1996). Ornegin, “Frekans” kavram artik televizyon
gibi anlik mecralar nedeniyle zaman baskis1 olarak ele alinmaliyd: (Caple ve Bednarek,
2013).

2007 yilinda arastirmacilar Paul Brighton ve Dennis Foy kitle iletisim diinyasinda
degisen kosullar1 goz oniine alarak haber degeri teorisinin yeni bir versiyonunu sundu.
Galtung ve Ruge’un haber degeri listesinin giincellenmesinin sart oldugunu dile getiren
aragtirmacilar 11 Eyliil saldirilarint drnek veriyordu. Onlara gore bu saldirilar, her tiir
medya mecrast icin, hicbir haberlestirme c¢abasina ihtiya¢ birakmayan, diinyadaki
herkes tarafindan rahatlikla algilanabilecek saf ve berrak haberin ta kendisiydi (Brighton
ve Foy 2007: 15). Ortaya koyduklar1 yedi kriterden ikincisi “aktiiellik/giincellik” idi.
Tiirk ve arkadaslarinin Tiirkiye’de yaptiklar1 ve 2013 yilinda yaymnladiklar1 arastirma
sonuglart bu durumu teyid etmekteydi. Caligma kapsaminda 19 televizyon kanali, 9
gazete ve 3 haber ajansindan 175 gazeteciye “Bir haberi yaymlama konusunda karar
verirken asagidaki kriterlerden hangisi sizin i¢in daha 6nemlidir?” sorusu yoneltilmis ve
sonugta en Onemli kriterler “dogruluk”, “anindalik” ve “gorsel estetik” olarak
siralanmist (Tirk vd., 2013: 326).

Galtung ve Ruge giincellik kavramini bagimsiz bir haber degeri kriteri olarak
onermemisglerdi. Bugiin gelinen noktada giincellik en 6nemli haber degeri kriterlerinden
biri durumundadir.

Uydu teknolojileri sayesinde aninda haber, televizyon haberciliginin ayirt edici
ozelligi haline gelmistir. Savaslar, catismalar, politik agiklamalar, afetler, kazalar hatta
magazin olaylar1 bile canli aktarilabilmektedir. Goériintiiniin degerinin adeta haberin
degeri haline doniistiigli bu mecrada hizli ve canli haber en degerli haberdir (Seker,
2007: 42).
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Aninda haber ve yol actigi sorunlar

Habercilikte hizin ve giincelligin biiyiikk 6nem kazandig1 yeni iletisim ortaminda haberi
ilk veren olmak, dogru ve igerikli bir haber hazirlamaya ¢alismaktan daha 6ncelikli hale
gelmektedir. Gazeteci mesleginin geleneksel “haber atlatma” kavrami en 6z bilgiyi en
az detayla ve hizla verebilen yaymn organlarinin lehine ¢alismaktadir (Ayan, 2003).
Haberin degeri artik onun gercekliginden ziyade yayilma hiziyla 6lgiilmektedir. Olayin
cereyan ettigi ana dogru yakinlasan bu hiz ise gazetecinin olan biteni ¢oziimlemesi igin
gereken zamani ortadan kaldirmaktadir (Ramonet, 2000: 86).

Haberin iiretim ve isleme siirecinde gazetecinin roliinii adeta yok eden canli ve
aninda haber mekanizmasi, bilginin sorumlulugunu da izleyiciye birakmaktadir (Seker,
2007: 42). Teknik ayrintilarla sinirlanmis olarak canli yayin telasi yasayan gazeteci igin
bilginin kalitesi, ger¢ekligi veya tutarliligi ikinci plana diismektedir. Olay yerinden canli
yayin yapabiliyor olmak kendi basina deger haline gelmektedir.

Haber iiretimi tlizerindeki zaman baskisi, gazetecilerin kendi igerigini liretmek
yerine basin biiltenleri ve hazir haber kaynaklarina yonelmeleri demektir. Ayrica,
diinyada ayn1 anda bircok 6nemli olay meydana gelse bile, kiiresel rekabet nedeniyle
birbirini izlemeye almis olan dev haber sirketleri hep belli basli noktalara
yogunlagmakta ve adeta ayni haberleri servis etmektedir (OECD, 2010: 60). Bu durum
daha fazla haber kanali bulunmasina karsin, sadece belli kaynaklara dayandirilan, teyid
edilmemis, islenmemis ve birbirinin kopyasi haberlerin iiretildigi hiz merkezli bir
medya diinyas1 olusturmaktadir.

Hizin dogurdugu bir baska sorun haber enflasyonudur. Gazetecilerin haber
iretimindeki rolii ve esikbekgiligi islevi azalmaktadir. Bu nedenle kitleler, aslinda
ihtiyag duymadiklari ¢ok sayida haberle karsi karsiya kalmaktadir. Baudrillard zaman
icinde kitleleri haberin igerigine karsi duyarsiz hale getiren bu siireci “haberin gosteri
bolimiiniin tiiketilmesi, anlaminin ise iade edilmesi” diye tanimlar (Baudrillard, 1991:
21). Haber enflasyonu anlam deflasyonunu dogurmakta ve haber, kendi tirettigi icerigi
yok etmektedir. Asir1 haberin gergek haberi yok etmeye basladigi bu kisir dongiiyii
kirmak isteyen uluslararasi gazetecilik orgiitleri, habercilerin yiiksek nitelikli hizmet
sunabilmesi ve haberi islemek i¢in ihtiya¢ duyduklari siirenin giivence altina almasi igin
yeni yontemler aramaktadir (OECD, 2010: 70).

Internetin oyuna girmesi ve haber diinyasinda degisen kurallar

Gazetelerin haber iiretimini ve baski siiresini hizlandiran teknoloji, on yillar boyunca
televizyon yayimciliginda yasanan gelismelerle paralel ve goreceli olarak da uyumlu
ilerlemistir. Olagan hizdaki gelismelerle gegen bu yillar boyunca insanlarin giin i¢inde
gazete okudugu, aksam olunca da televizyon haberlerini izledigi sOylenebilir. Ancak
internetin kitle iletisim alanma girmesi, haber diinyasinin kurallarin1 tamamen
degistirmistir. Zira internet, gazetecilerin haber iiretim ve karar siireglerini etkilemenin
Otesine gecerek haber alma aligkanliklarini doniistiirmektedir.

Internet sayesinde calisma saatlerinde de bilgi/haber almaya baslayan insanlarin
geleneksel ve statik haber alma bigimleri farklilasmis durumdadir. Yillarca haber almak
icin televizyonun haber biiltenini ya da ertesi gilin basilacak gazeteyi bekleyen okur,
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artik giiniin her saatinde diledigi habere, diledigi kaynaktan ulasabilmektedir (Ozsoy,
2011: 84). Buna ek olarak, bilgisayar sistemleri ve telekomiinikasyon tekniklerinin
iletisim araglarina sagladigi multimedya olanaklar (hiz; veri depolama, veri isleme;
goriintii, ses ve metnin bir arada kullanimi) gazetecilerin ulasmasi gereken bambagka bir
izleyici kitlesi yaratmistir (Y1ldirim, 2010: 230).

Bilginin degerinin sadece i¢indeki yeni bilgiyle 6l¢iildiigi bu donemde (Varian,
1999) okur ancak daha hizli ve daha giincel haberle ikna edilebilmektedir. Ciinkii
internet, takipgilerine hem en hizlisini, hem de daha fazlasini sunmaktadir. Hangi tiir
kitle iletisim arac1 i¢in ¢alisirsa ¢aligsin bir habercinin bu yeni duruma uyum saglamasi
sarttir.

Internet okuyucuya haber hakkinda fikir belirtme imkani sunmaktadir. Ayrica,
haberi ka¢ kisinin okudugu, okuyucularin haberin adresinde ne kadar kaldigi
goriilebilmektedir. Yani hangi enformasyonun ne kadarmin 6nemli oldugunu belirleme
glicli, gazetecinin/editériin masasindan tiikketicinin  bilgisayar faresine kaymus
durumdadir (Silvia, 2001: 12). Geleneksel haber bi¢imlerinin ve geleneksel haber
mecralarinin  gerilemesini izleyen herkes bu gii¢ kaymasini gorebilir. Artik haber,
gazetecilerin okura anlattigindan ziyade okurun gazetecilere anlattigidir. Bu kosullar
gazetecilere okuru daha fazla dinleme sorumlulugu yiiklemektedir.

Gazeteciler artik internet ve sosyal medya ortamini takip ederek Kkitlelerin
egilimlerini, ilgi ve isteklerini 6lgme veya gozlemleme imkani bulmaktadir. Geleneksel
olarak sadece trajla (ve ¢ok sinirli olarak okur tepkileriyle) olusturulabilen okur algisi,
yeni dijital ortam sayesinde ¢ok daha somut verilerle ortaya konulabilmektedir. En ¢ok
tiklanan, en cok paylasilan veriler, gazetecinin haber kararini otomatik olarak
beslemektedir. Bu ozelligiyle internet, gazetecinin okur algisini, haber Kkararlarini ve
haberlere etki eder (Kiigiikozyigit, 2004: 121).

Yeni diizende geleneksel gazetecilik

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan devrim, giinliik olaylar hakkinda bilgi toplama
ve yayma hizmeti sunan herkesi, baglantili biitiin enddistrileri ve ticari hayati derinden
etkilemistir. Insanlara istedikleri her konuda Kitle iletisim siirecine katilma imkan1 sunan
bu ortam, 6zgiir ve ¢ogulcu bir anlatim zemini insa ederken, gazete sayfalarinin renkli
goriintiisii ardindaki kirilgan medya diizenini de tahrip etmektedir (Fuller, 2010). Okur
davraniglar1 radikal sekilde de§ismistir ve degismeye devam etmektedir. Gazetecilerin
bugiine kadar yapageldikleri islerin bu sekilde devam edemeyecegi agiktir.

Sorunun ¢oziimii gazetecilerin yeni teknolojilere uyum saglayarak giincel ve
aninda haber vermeyi basarmasindan ibaret degildir. Pazar oncelikli toplumsal yap:
yerini yurttag oncelikli bir yapiya birakmistir. Aglar sayesinde her birey medyadan
bagimsiz olarak kendi haber giindemini yaratabilme giiciine sahip hale gelmistir. Bu
durum, haber karari, haber degeri veya esikbekeiligi gibi geleneksel gazetecilik
yontemlerinin yeniden ele alinmasini zorunlu kilmaktadir.

Internetin gazetecilik iizerindeki yansimalar1 ilk asamada tehdit ve firsat
kavramlar1 ¢ergevesinde ele alinmistir. Gelinen noktada internetin geleneksel gazeteleri
ve gazetecilik meslegini yok edecegi diisiincesinin zayifladigini sdylemek miimkiindiir.
Zira bu mecra ile dogan internet gazeteciligi geleneksel gazeteciligi ortadan
kaldirmamis, aksine gazetecilik pratiginin uygulanabilecegi yeni bir platform
dogurmustur.
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Peki gelecegin gazetesi nasil olacaktir veya gazetenin bir gelecegi var midir? Max
Frankel (2000) bu soruya sOyle yanit vermektedir:

Bunun cevabi, gazete derken neyi kast ettiginize baghdir; haber mi, kagit mi1? Gazete
sozcligl ile Kanada’daki agacglardan elde edilen, islenerek kent merkezlerindeki fabrikalara
kamyonlarla taginan ve daha sonra farkli yerlere dagilmis okurlara ulastirilmak iizere
yeniden kamyonlara yiiklenen, lizerine miirekkeple baski yapilan yiiksek maliyetli kagit
hamurunu kastediyorsaniz, onun sonunun pek parlak olmadigini sdyleyebilirim. Dijital
teknolojilerle gelistirilmemis bir kagit trliniin gelecegi olmayacaktir. Dijital giinliik bir
gazete size, kamyonlardan daha hizli, daha ucuza ve daha kapsamli bir igerikle size
ulagacaktir. Onu herhangi bir yerden indirebilecek ve portatif bir tabletten
okuyabileceksiniz. Belki yazicidan size kagit hissi veren elektronik sayfalar iizerine
istediginiz kadar ¢ikt1 alabilecek, ev bilgisayarinizda onu sonsuza kadar tekrar tekrar
kullanabileceksiniz. Biitiin bunlarin sihirli bir tarafi yok. Teknoloji artik elimizde.

Bu durumda Meyers’in (2004) gazetelerin 2040 yilinda ortadan kalkacagi yorumundaki
gazete kelimesinin anlamini, kagida basili gazete olarak okumak daha dogrudur.
Meyers’in bu 6nermesi i¢in inceledigi verilerden biri de kiiresel kagit tiiketiminin
izledigi azalma trendidir. Insanoglu kil tablet veya papiriisii kullanmaktan vazgecerek
kagida gegis yapmustir. 2040 yili geldiginde de haberlerin kagit gazeteler lizerinden
okunmasi aligkanlig1 ortadan kalkmus olabilir (Ozgaglayan, 2008: 153).

Sonu¢: Gelecege hazirlik icin oneriler

Farkli iletisim platformlarinin benzer hizmetler tasiyabilme 6zelligi kazanmasiyla ii¢
ayr1 yayincilik alani (gazete, radyo, televizyon), telekom ve veri isleme sektorleri i¢ ice
gecmistir. Bu durumun bir sonucu olarak gazeteciler ve haber endiistrileri eskiden ayri
diinyalarda var olan yayincilar, kablo sirketleri, eglence firmalari, telefon tasiyicilari,
bilgisayar {ireticileri ve internet kullanicilart ile rekabet etmek zorundadir (Yildirim,
2010: 2). Gazetecilik meslegi, en genis kitleyi ikna etmeyi basaran sektor ve
kuruluslarin ayakta kalacagi bu rekabete hazirlanmalidir.

Rekabet i¢in gereken yeni beceriler nedeniyle gazetecilerde var olmasi beklenen
nitelik sayis1 artmigs durumdadir. Artik haber karar yontemleri ve yazim tekniklerine
hakim usta bir gazeteci olmak sektor i¢in yeterli degildir. Video ve ses diizenleme,
kurgulama, sayfa ve web tasarimi, fotograf ¢ekme ve diizenleme, grafik ve animasyon
yapabilme ve bu isleri internet ortaminda gazetecilik mantigi ile sunabilme gibi
yetenekler de aranmaktadir (Yildirim, 2010: 244). Medya profesyonellerinden yeni
medyanin karmasik problemlerini ¢0zebilme, miisteri iliskilerini yiiriitebilme,
kaynaklar1 verimli kullanabilme gibi yonetim becerilerinin yaninda satis, pazarlama gibi
yeteneklere sahip olmalar1 beklenmektedir. Ustelik yaym kuruluslar1 habercinin kendini
gelistirmesinin onun kisisel sorumlulugu oldugunu diisiinmektedir (Batt vd., 2000: 4).

Acimasiz rekabet ortamimin etkisiyle on plana ¢ikan ticari kaygilar haber
merkezlerini etkileyerek yeni bir ticari dili de gazetecilige sokmaktadir. Bunun anlamu,
haberlere bir pazarlamacilik dili getirmek ve okuyucularla izleyicileri miisteri olarak
algilamaktir. Bu yaklasimda okurlar1 anlamak ‘“pazarlamaya”, haberler de “miisteri
hizmetlerine” dontismektedir. Oysa haberciler belirli bir igerigi satmaya degil,
kendilerini takip eden kitleyle, onun degerleriyle, yargilariyla, durus ve cesaretiyle iliski
kurmaya calismalidir. Bunu saglamak, halkla bir bag yaratmaktir (Kovach ve
Rosenstiel, 2007: 66).
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Elbette okur veya izleyici, homojen ve tanimlanabilir tek bir par¢a olmadigindan
bu bagi yaratmak oldukc¢a zor ve maharet isteyen bir istir. Kendisi de birey olan
gazeteciler icin Onyargisiz, adil ve tarafsiz haber yapabilmek oldukca zordur. En genis
kitleye hitap edebilme arzusunun sonucu, haberlerin tilkenin gesitliligini kusatamayacak
kadar merkezilesmesi olabilir. Gazetelerin, haberlerin ve habercilerin degerleri,
iilkedeki ana toplumsal govdeye dahil olmayan insanlarin gergeklerini, bakis agilarini ve
diisiincelerini de dikkate alacak sekilde gelistirilmeli, genisletilmelidir.

Haber endiistrisinin gelecegine yonelik tartismalarin  uzlasabildigi temel
degerlendirmelerden biri gelecek konusunda karar verici giiciin okurun ve izleyicinin
elinde oldugu diisiincesidir. Kiiresel diinyada ve ag ortaminda haber, izleyicinin ona
verecegi tepkiden ayn diisiiniilemez. Ozellikle ¢evrimi¢i durumlarda izleyicinin geri
bildirimi, hikayenin o noktadan sonra ilerleyecegi yon konusunda ani etkiler yapabilir
ve yapacaktir (Silvia, 2001: 12). Artik gazeteciler halkin bilmesi gerckenlere karar
veren kisi pozisyonundan, olaylarin yorumcusu ve okur talep ettigi takdirde detaylarini
aktaran kisi konumuna gelmistir (Singer, 1997: 73).

Yirmibirinci yiizyilin gazetecisi internetin bulundugu her yerde galisabilen bir
profesyoneldir. Diinyadaki haber ve gelismeleri sandalyesinden kalkmadan izleyebilir.
Haber kaynaklariyla daha once olmadigi kadar yakin iliskiler saglama sansina sahiptir.
197011 yillarda yanina fotograf makinasi alip yollara diismek zorunda kalan; 80’lerde
birinin telefon konusmasini bitirmesini bekleyip haber kaynagini aramak i¢in siraya
giren; 90’larda ajanslarin haberlerinin toplandig1 bilgisayar sistemleri oniinde haber
arayan gazetecilerin yerini interneti ustalikla kullanabilen gazeteciler alacaktir. Bu
kisiler haber kaynaklarina tek bir elektronik postayla ulasabiliyor, resimleri internet
kanaliyla toplayabiliyor ve yaptiklari haberler igin kullanici tepkilerini gorebiliyorlar.
Gelecegin gazetecisi i¢in internetin anlami ve kullanimi, diger insanlarin nette
gezinmesinden farklt olmalidir. Mesleki kabiliyetlerinin internet ve teknolojiyle
biitiinlestirebilmek ayakta kalabilmenin 6nkosuludur.
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