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OZ: Sanat iiretilebilen ve tiiketilebilen bir olgudur. Sanat almip satilabilen, miilkiyetine
geetigi kisi veya kurumlara itibar veren, degerlenebilen bir olgu olarak piyasasini
konumlandirmig bir meta olarak ele alinabilmektedir. Sinema, miizik, tiyatro gibi fonetik
sanat alanlarinin zaten piyasalarda kendine yer edinmis bir yapisi s6z konusudur. Bunun
yaninda 6zellikle ¢cagdas sanat piyasayi sayesinde plastik sanatlar da bir pazar ve piyasa
sahibi olmustur. Bu dogrultuda ¢alismada, kiiltiir ve sanat pazarlamasi iizerine yapilmis olan
literatlirde yer alan 2000-2023 yillan arasinda yayinlanan yayinlarin bir haritasinin ortaya
konulmasinin amaglanmigtir. Calismanin 6rneklemini Web of Science (WOS) ve Scopus
indeksleme platformlarinda yer alan 1309 yayindan olusturmaktadir. Elde edilen veriler
Bibliometrix R Paket programi sayesinde analiz edilmistir. Bibliyometrik analiz
cergevesinde Oncelikle verilerin genel goriiniimlerini ortaya koymak i¢in bir tanimlayict
analiz gergeklestirilmistir. Daha sonra biraz daha kesifsel ¢ikarimlarda bulunmak amaci ile
yaymlarm bulundugu veri setine atif analizi, ortak atif analizi, ortak kelime ve ortak yazar
analizi uygulanmistir. Ortak kelime analizi sonucunda anahtar kelimelerin 19 farkl temada
toplandiklari tespit edilmistir. Bu temalarda yogunlugun en fazla oldugu tema 7. sirada yer
alan “kiltir” temasinda kiiltiir (68) kelimesi oldugu gozlenmistir. Ortak atif analizinde
Johnson ve Becker’in birlikte diger yazarlara gore daha fazla atifta bulunuldugunu
gostermektedir. Ortak yazar analizini anahtar kelimeler agisindan degerlendirildiginde dort
farkli anahtar kelime kiimesinde toplandiklari goriilmiistir. Bu kiimeler: performans
sanatlari, sanatlar, mizik festivalleri ve markalamadir.

Anahtar Kelimeler: Sanat pazarlamasi, Kiiltiir Pazarlamasi, Bibliyometrik Analiz,
Bibliometrix, Biblioshiny
ABSTRACT: Art is a phenomenon that can be produced and consumed. Art can be bought
and sold and is valued as a commodity that can be placed in the market as a meta that confers

! Bu cahgma Trakya Universitesi tarafindan 3-4-5 Kasim 2022 tarihlerinde

Uzunko6prii/Edirne’de diizenlenen “Uzunkoprii Sempozyumu-Her Yoniiyle Uzunkoprii”
isimli ve temal1 ulusal sempozyumda sozlii olarak sunulan bildirinin gézden geg¢irilmis ve
gelistirilmis halidir.

* Dr. Ogr. Uyesi., Trakya Universitesi, 0zgurkayapinar@trakya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
2003-5863.

" Dog. , Akdeniz Universitesi, ukayapinar@akdeniz.edu.tr, ORCID: 0000-0003-2146-6769.

OPEN ACCESS
© Copyright 2023 Kayapiar & Kayapinar


mailto:ozgurkayapinar@trakya.edu.tr
mailto:ukayapinar@akdeniz.edu.tr

470 Trakya University Journal of Social Science
2023 VVolume 25 Special Issue (469-488)

prestige to the person or institution that owns it. Cinema, music, theater, and other phonetic
art fields already have a structure established in the markets. In addition, thanks to the
contemporary art market, plastic arts have also become owners of a market and market. In
this context, the study aims to map the publications published between 2000 and 2023 in the
literature on cultural and artistic marketing. The study sample consists of 1309 publications
on Web of Science (WOS) and Scopus indexing platforms. The data obtained were analyzed
using the Bibliometrix R Package. Within the framework of bibliometric analysis, a
descriptive analysis was first carried out to reveal the overall appearance of the data. Then,
to make more exploratory conclusions, citation analysis, co-citation analysis, co-word, and
co-author analysis were applied to the data set where the publications were located. As a
result of the co-word analysis, it was found that the keywords were grouped into 19 different
themes. The theme where the concentration is the highest is "culture,” which is ranked 7th,
and the word "culture” (68) has been observed. The co-citation analysis shows that Johnson
and Becker are cited more together than other authors. When the co-author analysis is
evaluated regarding keywords, they are gathered in four different keyword sets. These sets
are performing arts, arts, music festivals, and branding.

Keywords: Art marketing, Cultural Marketing, Bibliometric Analysis, Bibliometrix,
Biblioshiny.

EXTENDED ABSTRACT

Culture is highlighted as either "the organization of needs” or "lifestyle” by some
people. Culture is a dynamic phenomenon with a variable structure showing conceptual and
living characteristics. Its structure varies from the communication of multiple people, not just
the characteristics of a single person. Art is a concept that is located within the elements of
culture. If culture is evaluated as an industrial concept, art can also be considered in an
industrial dimension. The "art" concept within the instruments that make up the core of
cultural industries is the most important subject of the cultural industry. The cultural concept,
which is the product of symbolic human activities and is as old and widespread as the human
community, cannot be considered or separated from art. Culture and art can be evaluated as
parts of a whole that complement each other. These concepts function in a multi-dimensional
way within the general economy. People and companies consuming or producing art act in
many ways, like consumers and producers of other goods and services.

Cultural marketing is a type of marketing that aims to introduce a country or region's
cultural values, characteristics, and uniqueness with marketing methods. Cultural marketing
plays a significant role in the tourism, trade, art, and culture sectors. Marketing activities
highlighting the cultural elements, characteristics, and uniqueness of a country or region are
carried out in this field. Art marketing is the sale of artworks and art activities using
marketing strategies. These strategies promote artworks and activities, determine sales
points, and manage customer relationships.

This study aims to explore the fundamental knowledge structure of cultural and art
marketing topics and the structure and trends of publications covering these fields together.
In this context, the information obtained will create new areas of study and provide ideas for
future studies in this direction. In the research, 1309 publications in the Web of Science and
Scopus databases between 2000 and 2023 on cultural and art marketing were examined and
tested with bibliometric analysis. Bibliometric analysis statistically evaluates published
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articles, books, or other scientific papers. It effectively measures the impact of publications,
academics, or institutions in the scientific community.

In this study, performance analysis in the direction of bibliographic analysis and
scientific mapping methods were preferred, and the analyses were carried out in this
framework. First, the keywords that best describe the subject and scope of the research were
determined as "culture marketing" and "art marketing". Then, the data obtained from the
bibliographies of the publications covering these key words were pre-processed and
constraints were applied. The first of these constraints is the determination of the platforms
on which the keywords will be searched. In the social sciences, two main platforms that
facilitate the scanning of databases, such as SSCI, SCI, ESCI, Scopus, and ISI, were
identified as scanning tools: "The web of Science (WOS)" and "Scopus"”. The second
constraint, document type, was added as an article. The third constraint is categories are
limited. The fourth and final constraint is that when the databases are examined, double-digit
figures are reached in the number of publications after the 2000s, while this score is not
reached in the previous years. Therefore, only the publications made in the 2000s were
included in the evaluation. A total of 770 (WOS) and 542 (Scopus), or 1312 publications,
were reached. An evaluation was made in the R program for the double entry of the
publications. The data was cleaned, and 1309 publications were included in the analysis.

The results of the bibliometric analysis carried out with the R program are as follows:
It is seen that 1309 publications published between 2000-2023 have been published in a total
of 620 sources. Other authors have used 72755 times besides the 1309 publications. On the
other hand, an average of 12.42 citations are found in these publications. While a total writes
1309 publications of 2080 authors, 574 are published by 507 authors as single authors. When
the annual scientific productions of the studies are examined, it is seen that only in five years
between 2000-2023 are there more than 100 publications. The highest number of publications
was in 2018.

The author with the most publications is Slawinska (25). In contrast, the country with
the most publications is the USA (455), and the journal with the most is the International
Journal of Arts Management (39). When the keywords are examined, it is seen that the word
"culture” is repeated 68 times both by the authors' given keywords and by the keywords
produced by WOS and Scopus. In citations, the most popular country is the USA, with 4505
citations. In journals, the Journal of Consumer Research (644), Poetics (329), and Journal of
Marketing (327) share the top three positions.

In the 1309 studies examined, the publications that received the most citations were
found to be combined into two groups. Among them, the publications of Johnson and
Bourdieu (1993) and Becker (2008) are cited the most. As a result of the analysis, 19 different
themes have emerged in the keywords used by the authors. The top 5 of these themes are 1.
Photography, 2. Covid 19, 3. Cultural Participation, 4. Art Market, 5. social media.

It is possible to say that co-authors come together in four different groups in terms of
keywords: performance arts, arts, music festivals, and branding. Art and branding keywords
have been observed in the studies that received the most citations in 1309 publications.

In recent years, between 2021-2023, almost no change in art marketing has been
observed. It can be said that this may be due to the Covid-19 pandemic. However, studies on
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marketing have shown a significant jump after 2007, and almost all years have art and
cultural-themed studies on marketing.
1. GIRIS

Baudrillard'in (2010, s. 88), “Sanat Komplosu” kitabinda “Ruth Scheps” ile
yapilan sOylesisinde sOyledigi “Sanat hayat olmak istiyor” sézii “Sanatin 20.
Yiizyilin ikinci yarisinda hayati degistirme iddialarindan vazgegmedi mi?” sorusuna
bir cevap olarak sdylenmektedir. Sanat hayatin icerisine tam olarak girmistir. Insan
yasaminin degigsmesi ve yasam bi¢imlerinin birbirlerini etki altina alarak gesitlilik
kazanmasi 15181nda sanatsal {irlinlerin izlenmesi veya takip edilmesi ister istemez
gerceklesmistir. Sonugta sanat bir faaliyettir, sanat yapit1 ise bu faaliyetlerin bir
driintidiir (Davies, 2008). Bir sekilde hayatimiza dahil olan sanatin kavramsal olarak
tam bir taniminin yapilmasi veya taniminin iizerinde fikir birliginin saglanmasi s6z
konusu degildir. Bu da “sanat” kavraminin dinamik bir yapida oldugunu ve kisiden
kisiye degistigini gdosteren bir durumdur.

Sanattan beslenen kiiltiir kavrami da sanatin daha ¢esitli sekillerde karsimiza
ctkmasmi saglamustir. Insanlarin toplu ve bireysel yasamlarm siirdiirmeye ve
iletisim kurmaya baslamalarindan beri kiiltiir kavrami viicut bulmaktadir. Kiiltiir,
stire giden sembolik insan aktivitelerinin iiriiniidiir ve insan toplulugunun kendisi
kadar eski ve yaygindir (Argan, 2007). Bu nedenle sanat ve kiiltiir kavramlari
birbirini tamamlayan bir biitiinlin par¢alar gibidir, ayr1 diisiiniilemez ve ayrilamaz.

Areti ve Psyrra'ya gore (2014) sanat ve kiiltiir, genel ekonomi i¢inde islev
gormektedir. Sanati tiiketen ya da tireten kisi ve firmalar pek ¢ok agidan diger mal
ve hizmetlerin tiiketicileri ve {ireticileri gibi davranmaktadirlar.

Kiiltiir pazarlamasi, bir iilke veya bolgenin kiiltiirel degerlerini, 6zelliklerini
ve Ozglinliiklerini pazarlama ydntemleriyle tanitmayi1 amaglayan bir pazarlama
tiirtidiir. Kiiltlir pazarlamasi, turizm, ticaret, sanat ve kiiltiir sektdrlerinde 6nemli bir
rol oynar. Bu alanda, bir iilke veya bolgenin kiiltiirel 6gelerini, 6zelliklerini ve
Ozgiinliiklerini vurgulayan pazarlama faaliyetleri yapilir. Sanat pazarlamasi ise,
sanat eserlerinin ve sanat faaliyetlerinin pazarlama stratejileri kullanilarak satisa
sunulmasidir. Bu stratejiler, sanat eserlerini ve faaliyetlerini tanitmak, satig
noktalarin1  belirlemek ve misteri iligkilerini ydnetmek gibi amaglarla
kullanilmaktadir. Literatiir incelendiginde sanat piyasasinda var olan iglemlerin
deger ve hacimlerinin artan bir egilim igerisinde oldugu gozlenmektedir (Bialynicka-
Birula, 2018; Hua, 2022). Ozellikle Asya’da varlikli sanat koleksiyonculari, sanat
tiikketimini yalnizca sosyal olarak sartlandirilmis, zenginlik ve kiiltiirel sermayeyi
ortaya koyan sembolik bir mekanizma olarak gérmekten ¢ok ayni zamanda sanat
eserlerinin finansallastirilmasi i¢in ¢ekici bir yatirim araci olarak gérmektedirler
(Hua, 2022). Son yillarda, kiiresel sanat pazari, ¢cagdas sanati da i¢eren kiiresel pazar
islemlerinde artan bir pay almaktadir ve "Gelismekte olan sanat pazarlarinda" artan
ticari boyutu estetik ilgi ile karakterize edilmektedir (Brandellero, 2022).
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Bu calismada oOncelikle kiiltiir pazarlamasi ve bu kapsam iginde sanat
pazarlamas1 kavramlari ele alinarak literatiir taramasi yapilmistir. Ardindan kiiltiir
ve sanat pazarlamasi konusunda 2000-2023 yillar1 arasinda yayinlanmis olan Web
of Science ve Scopus veri tabanlarinda yer alan 1309 yayin analize tabi tutulmustur.
Bu calisma ile kiiltiir pazarlamasi ile sanat pazarlamasi alanlarinin temel bilgi
yapisini ve bu alanlarin yazim trendlerini kesfetmek amacglamaktadir.

2. LITERATUR TARAMASI

2.1 Kiiltiir Pazarlamasi

Kiiltiir pazarlamasi, bir iilkenin ya da bir toplumun kiiltiirel 6gelerini,
iiriinlerini, hizmetlerini veya turizm faaliyetlerini pazarlama yontemleri kullanarak
tanitmay1 amaglayan bir pazarlama teknigidir. Bu teknik, iilkelerin veya toplumlarin
kiiltiirel degerlerini, tarihsel mirasini ve turizm potansiyelini vurgulamak amaciyla
kullanilmaktadir.

Kiiltiir kimine gore “ihtiyaclarin yapilanmasi” kimine gore ise “yasam bigimi”
olarak vurgulanmaktadir. Onkvisit ve Shaw (1993, s. 257, 258) kiiltiir konseptini
basit bir ifadeyle, bir toplum igerisinde iletilen ve paylasilan bir dizi geleneksel
inanclar ve degerler, olarak betimlemislerdir. Ayrica kiiltiiriin kuralci, sosyal olarak
paylasilan, iletisimi kolaylastiran, 6grenilen, siibjektif, dayamikl, kiimiilatif ve
dinamik bir yapida oldugunu ifade etmislerdir. Kiiltiirlerin her birinin dgrenebilen,
kiimiilatif ve farkli boyutlarda farkli kiiltiirlerden etkilenerek cercevelerini
genisletebilen canli bir yapiya sahip olmasi, kiiresel olarak kiiltiiriin 6neminin
artmasini saglamistir.

Kiiltiir, kavramsal olarak da yasayis olarak da dinamik bir yapiya sahip
degisken ozellikler gdsteren bir olgudur. Sadece tek bir insanin 6zelliklerinden degil
birden fazla insanin iletisiminden kaynakli olarak cesitlenen bir yapiya sahiptir.
Insan iliskileri acisindan kiiltiirel ve fikirsel alisverislerin sonu olmadig1 gibi,
tilkenmesi neredeyse imkénsiz olan bilgi ile birlestirildiginde kiiltiirel 6geler
pazarlanabilecek ve diger toplumlarda da kendisini gosterebilecek ve
yasatabilecektir.

Kiiltiir pazarlamasi, iilkeler arasinda ticareti arttirmak, turizm gelirlerini
artirmak ve tlkelerin uluslararasi imajin iyilestirmek gibi faydalar saglamaktadir.
Ayrica, bir iilkenin ya da bir toplumun kiiltiirel 6gelerinin tanitimimi saglamak
suretiyle, bu iilke veya toplumun kiiltiirel mirasin1 koruma ve gelecek kusaklara
aktarimina yardimer olabilir.

2.2 Sanat Pazarlamasi

Sanat kiiltiir 6gelerinin icerisinde yer alan bir kavramdir. Kiiltiir endiistriyel
bir olguysa ister istemez sanat da endiistriyel bir boyutta ele alinabilmelidir. Kiiltiir
endistrilerinin 6ziinii olusturan kiiltiir enstriimanlarinin igerisinde bulunan “sanat”
kavramu kiiltiir endiistrisinin en énemli konusudur. Son yillarda sanat diinyasinda
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pazarlama uygulamalar1, hizli bir sekilde profesyonellesmektedir (Ulker Demirel,
2018, s. 444).

Sanat pazarlamasi, sanatcinin rettigi estetik degeri tiiketicilerle,
sanatseverlerle ulagtirma siirecini icermektedir (Eti ve Erdiren, 2021). Bir¢ok sanatg1
ve sanat kurulusu, sanat pazarlamasi stratejilerini kullanarak eserlerini ve
faaliyetlerini daha genis bir kitleye ulastirmaya calismaktadir. Ornegin, bir ressam,
resimlerini sosyal medya ve internet iizerinden tanitmak ve satmak i¢in pazarlama
stratejileri kullanabilir. Bir miize ise, sergilerini duyurmak ve insanlar1 miizeye
cekmek i¢in pazarlama faaliyetleri diizenleyebilir.

Sanatsal iriinlerin pazarlanabilmesi, insanlarin ilgi, duygu ve hisleri, diisiinsel
yapilart ve kiiltlirel etkilesimleri gibi birgok etkin faktdre baglanabilmektedir.
Sanatsal iriinlerin liretiminden bunlarin pazarlanabilmesine kadar bircok konu sanat
pazarlamasina ve bunlarin yonetilebilmesine baglidir. Sanat ve sanatsal iiriinlerin
pazarlart endiistri olarak gelisen bir yapiya sahiptir. Bunun sebebi ekonomik
gostergelerdeki iyilesmeler ve refah seviyelerindeki gelismelerin yani sira insanlarin
sosyal olarak is ve ev yasantilarindaki degismelerin etkisi vardir.

Wu (2005, s. 110) Kiiltiiriin Ozellestirilmesi isimli kitabinda iki kitadan
Ingiltere’deki Biiyiik Britanya Sanat Konseyi’nin sanati pazarlanabilir olarak
gormesinden bahsetmektedir ve su sekilde devam etmektedir. “... Sanatta da durum
farkli degil; sanat da tiiketicinin zamani, ilgisi ya da parasi i¢in rekabet ediyor.
Dolayisiyla etkili bir pazarlama programi, giindemimizin birinci sirasinda yer
almalidir.”

Agirlikli olarak spekiilasyonlar tarafindan sekillenen sanat ekonomisinde
marka olmak pazarlama ve taninmiglik agisindan kolaylik sunmaktadir. Sanatsal bir
iiriiniin pazarlanmasinda ¢esitli faktorler {irliniin tanitilmasinda spekiilatif etki
yaratmaktadir. Bunlar, cinsellik, skandallar, 6liim gibi faktorlerdir. Sanat¢i ve sanat
eserinin ¢esitli bakimlardan o&zellikleri bu konuda Onemli Olgiide eserin
tanitilmasinda ya da pazarlanmasinda 6nemli bir etken olabilir. Marka ve sanat
iriinlinlin en 6nemli ortak noktas1 sembolik boyutudur. Bu durumda sanat tiriiniinii
¢esitli markalarin bir kombinasyonu olarak da degerlendirmek miimkiindiir (Giirsen,
2020). Eti ve Erdiren'e (2017) gore 6zellikle bir ressamin eserleri vefatindan sonra
daha fazla degerlenmektedir. Bu 6nerme dogrultusunda sanat eserlerinin genel
olarak spekiilasyon sevdigini soylemek miimkiindiir.

Sanat sadece kisisel veya kurumsal olarak pazarlanabilen bir olgu olmanin
disinda sehirlerin  veya Tllkelerinde ulusal veya uluslararasi arena da
pazarlanabilmelerine ve tanitilabilmelerine turizm agisindan katkida bulunabilen bir
yapiya sahiptir. Gerek performans sanatlar1 olsun gerek gorsel sanatlar gerekse de
plastik sanatlar olsun turizmin pazarlama araglarinda sanata yer verilmektedir.
Mimarlik acisindan ele alindiginda sehirlerin mimari yapilarinin ve sanatsal
igeriklerinin turistik ¢ekicilige hizmet ettikleri yadsinamaz bir gergektir. Ya da
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edebiyat sanatinda sehir manzaralar1 gorsel alginin olusabilmesi agisindan 6zellikle
yazimsal ve resimsel terimlerle okuyuculara aktarilmaktadir (Jacobs, 1996, s. 47,
48).
3. METEDOLOJi

3.1 Arastirmanin Amaci ve Orneklemi

Bu calisma ile kiiltiir ve sanat pazarlamasi konularinin temel bilgi yapisi ile
bu alanlar birlikte kapsayan ve alanda yazilmis olan yaymlarin yapisini ve
trendlerini kesfetmek amaclanmaktadir. Bu cercevede elde edilecek olan bilgiler
yeni caligma alanlar1 olusturulmasi ve bu dogrultuda gelecek caligmalara fikir
sunacaktir. Arastirmada kiiltiir ve sanat pazarlamasi konusunda 2000-2023 yillar
arasinda Web of Science ve Scopus veri tabanlarinda yer alan 1309 yayin incelenmis
ve analiz edilmistir.

3.2 Arastirmanin Yontemi

Literatiir diinyada siirekli kendini gelistirerek biiyliyen bir yapidir. Bilimsel
arastirmalarin ¢esitlenmesi ve arastirilan konularin gesitlenmesi arastirmacilari
bibliyometrik olarak bu analiz ve arastirmalarin artmasini gerekli kilmaktadir. Bu
dogrultuda bu arastirmada bibliyometrik analiz yontemi belirlenmistir.

Bibliyometrik analiz nitel aragtirma yontemleri i¢erisinde kendisine yer bulan
ikincil verilerden (yazili yayinlardan) faydalanan nicel bir veri derleme yontemi
olarak degerlendirilebilir. Bibliyometrik teknikler igerisinde makalelerin veya
yayinlarin iilkeye, kuruma ve yazara gore sayilmasi; yayinlanan ¢alismanin bilimsel
topluluk {izerindeki etkilerini 6l¢mek i¢in alintilarin sayilmasi; ortak alintilarin (co-
citiations) sayilmasi (tek bir makalede iki makalenin birlikte alintilanma sayis1); vb.
Tiim bu teknikler birleserek daha detayli ve daha etkili 6l¢limler vermektedir.
Sonuglar, katilimcilar arasindaki iliskileri tasvir etmek ve analiz araglarini
genisletmek i¢in haritalama gibi ¢esitli bigimlerde sunulmaktadir (Okubo, 1997, s.
9). Bu analiz, belirli bir konu alanindaki literatiir kiilliyatinin, yani en genis
anlamiyla yayinlarin tanimlanmasina dayanir. Analiz baslangicta bilimsel yaymlarin
bibliyografik incelemelerinden veya c¢ok alinti yapilan yayinlardan se¢melerden
olusurken bugiinlerde daha genis ve 6zel konulara odaklanmaktadir bu konular:
Yayinlarin cografi veya kurumsal yonleri ile zaman dilimleri i¢indeki geligimi igeren
performans gostergeleri, konu alanlari, disiplinler veya literatiir tiirleri ile yazarlik
tiirleri gibi. Analizler cesitli malzeme kategorilerini kapsar ve dergi makaleleri,
kitaplar, tezler ve patentlerden "gri literatiir" kategorisindeki raporlara kadar uzanir
(Ellegaard ve Wallin, 2015). Bibliyometrik analiz, yaymlanmis makalelerinin,
kitaplarin veya diger bilimsel makalelerin istatistiksel bir degerlendirmesi olarak ele
alimmaktadir ve bilim camiasindaki yayinlarin, akademisyenlerin veya kurumlarin
etkisini 6lgmenin etkili bir yolunu sunmaktadir (Zhang ve Koutra, 2022).

Bu analiz bir cesit icerik analizidir. Icerik analizi 6ziinde nitel bir analiz
yontemi olmasimin yaninda anahtar kelimelerin toplanmasi yoluyla nicel 6lgiimler
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saglayabilmek miimkiindiir. Bu yontemin en 6nemli artis1 bu analiz sayesinde bir¢ok
alandaki trendlerin uzun siireler boyunca takip edilmesi miimkiindiir (Ellegaard ve
Wallin, 2015).

Bibliyometrik analiz siireci dort modiil icermektedir bunlar: Veri toplama,
veri On isleme, istatistiksel hesaplama ve uygulama analizi. Veri kaynaklari, veri
tabani verileri ve web verileri olarak ikiye ayrilir ve elde etme yontemleri, manuel
edinim ve otomatik edinim olarak ikiye ayrilmaktadir (Zhang ve Koutra, 2022).

Bu calismada performans analizi ve bilimsel haritalama yontemleri tercih
edilmis ve analizler bu dogrultuda siirdiirilmiistiir (Donthu vd., 2021). Tablo 1°de
arastirmanin siireci ve bir haritasim sunmaktadir. Ilk olarak arastirmanin konusu ve
kapsamimi en iyi agiklayacak olan anahtar kelimeler; “culture marketing (kiiltiir
pazarlamasi) ve art marketing (sanat pazarlamasi) belirlemistir. Daha sonra veriler
on islemeden gecirilmis ve kisitlar uygulanmugtir.

Bu kisitlardan ilki anahtar kelimelerin aranacagi platformlar belirlenmistir.
Sosyal bilimler alaninda SSCI, SCI, ESCI, Scopus, ISI veri tabanlarinin taranmasini
kolaylastiran ve bu veri tabanlarimi tarayan iki temel platform tarama araci olarak
belirlenmistir bunlar: “Web of Science (WOS) ve Scopus”. Veri toplama siirecinde
[lk olarak anahtar kelimeler ayr1 ayri girilerek ayr1 ayr1 kag makale oldugu incelendi
(Art Marketing: 20978 (WQS), 1154 (Scopus); Culture Marketing: 47251 (WOS),
277 (Scopus); Art Marketing ve Culture: 2861 (WOS), 890 (Scopus). Ikinci kisit
olarak belge tipi eklendi, makale: 1843 (WOS), 569 (Scopus); inceleme makalesi:
97 (WOS), 38 (Scopus); erken goriiniim: 45 (WOS). Ugiincii kisit olarak kategoriler
siirlandirilmigtir: WOS: 781 (Business, Management, Art, Sociology, Cultural
studies, Economies, Communication, Music, Theater, Folklore), Scopus: 587
(Business, Management and Accounting, Social Sciences, Arts and Hummanities,
Economics, Econometrics and Finance). Dordiincii ve son kisit olarak Veri tabanlari
incelendiginde 2000’li yillardan sonra yayin sayisinda ¢ift haneli rakamlara
ulagilmis bundan 6nceki yillarda ise bu skora ulagilamamistir. Bu nedenle sadece
2000’li yillarda yapilan yaymlar degerlendirmeye alinmistir: 770 (WOS), 542
(Scopus) olmak iizere toplamda 1312 adet yaymna ulasilmigtir. Yayinlarin iki defa
girilmesi hususunda R programinda bir degerlendirme yapilmis ve 3 yayinin iki defa
girildigi yani hem Web of Science veri tabanlarinda hem de Scopus veri tabaninda
yer aldiklar1 tespit edilmis ve veri diizenlemesi yine R paket programinda yapilarak
bu ii¢ yayin birer kere olarak analize dahil edilmistir. Bdylelikle yaymlarin ¢oklu
girisleri temizlenmis ve toplamda 1309 yayin analize dahil edilmistir.
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Tablo 1: Arastirmanin Siireci

Anahtar Culture Marketing (Kiiltiir Pazarlamasi)
Kelime Secimi | Art Marketing (Sanat Pazarlamasi)
L s Platform WoS ve Scopus
Verig “ﬂlﬁle“‘e Tarih Araligi 2000-2023
(Kisitlar) Dokiiman Tipi Makale, inceleme Makalesi, Erken Gériiniim
WOS Business:, Managemer!t, Art, Socio}ogy, Cultural studies,
Economies, Communication, Music, Theater, Folklore)
Kategoriler . Business, Management and Accounting, Social
Scopus: - - :
Sciences, Arts and Hummanities, Economics,
Econometrics and Finance
Analiz Performans Analizi | Yayin-alintilama ile ilgili 6l¢iitler
Bilimsel Haritalama | Atif analizi, ortak atif, ortak yazar, ortak kelime
Ag Analizi Ag olgiitleri, kiimeleme ve goriintiilleme

4. BULGULAR

Kiiltiir ve sanat pazarlamasinin bibliyometrik analizi Bibliometrix: R paket
programi (Biblioshiny) kullanilmistir (Bibliometrix - Home, 2023). Arastirilan konu
dogrultusunda yazimin verisinin WOS ve Scopus’tan indirilmesi sonrasinda
oncelikle performans analizi kapsaminda verilerin dagiliminin ve yaymlarin bir
Ozetinin yer aldig1 tanimlayici bir bibliyometrik veri cercevesi olusturuldu. Daha
sonra sistematik bilimsel haritalama yontemi ile “atif analizi, ortak atif, ortak yazar,
ortak kelime ve bibliyometrik eslestirme analizi” gergeklestirildi. Son olarak ag
analizi yapilmis ve alan yazimda olusan trendin saplanmast saglandi ve raporlandi.

4.1 Performans Analizi

Analiz kapsaminda toplanmis olan verilerin bibliyografik olarak tanimlanmasi
amaci ile bu analiz gerceklestirilmistir. Bu analiz sayesinde analizi yapilan veri ile
ilgili temel bilgiler elde edilerek arastirilan konu veya konularin performanslar
degerlendirilebilmektedir.
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Tablo 2: Tamimlayic: Istatistikler, Veri ile ilgili Temel Bilgiler

Veri ile ilgili Temel Bilgiler

Zaman Aralig1 2000-2023
Kaynaklar (Dergi, Kitap vs) 620
Yayn Sayist 1309
Yillik Biiylime Oran1 % -4,66
Dokiiman Bagia Ortalama Alint1 Sayis1 12,42
Referans Sayist 72755
Belge icerigi
Sistem Tarafindan Uretilen Anahtar Kelime Sayis1 (Keyword Plus (ID)) 1177
Yazar Tarafindan Verilen Anahtar Kelimesi Sayis1 (DE) 3954
Yazarlar

Yazar Sayisi 2080
Tek yazarli belge sayisi1 (yazar sayist) 574 (507)
Dokiiman Bagina Ortak Yazar Sayisi 1,95
Uluslararasi ortak yazarlik % 9,626

Tablo 2 incelendiginde 2000-2023 yillart arasinda yaymlanmis olan 1309
yayimnin toplam 620 kaynakta yayinlandigi goriilmektedir. 1309 yaymndan bagka
yazarlar 72755 defa yararlanmiglardir. Diger taraftan bu yayinlarda ortalama 12,42
adet alinti bulunmaktadir. Belgelerin igerigi incelendiginde Sistem tarafindan
tiiretilen Keyword Plus 1177 adet olarak gozlenirken yazarlar tarafindan verilen
anahtar kelime sayist 3954 olarak goriilmiistiir. 1309 yayin toplam 2080 yazar
tarafindan yazilirken bu yayinlardan 574 adeti 507 yazar tarafindan tek yazar olarak
yayinlanmigtir. Dokiiman basina ortalama ortak yazar sayisi 1,95 olarak tespit
edilmis ve bu ortak yazarliklarin %9,626’smin uluslararasi ortak yazarlik oldugu
belirlenmistir.

Calismalarin yillik bilimsel iretimleri incelendiginde 2000-2023 yillar
arasinda sadece bes yil igerisinde 100 yayin iizerine ¢iktig1 goriilmektedir: 2018
(143),2021 (119),2020 (110),2017 (109) ve 2022 (108). En ¢ok 2018 yilinda yaym
yapildig1 goriilmektedir.
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Tablo 3: En lyi 10 Yazar, Yayin, Kaynak, Almti, Ulke ve Anahtar Kelimeler

Yazar Frekans Yayimn Atif Sayisi/Yilhk Atif
Sayis1
SLOWINSKA M 25 BELK RW, 2013, J CONSUM RES 814 /74
KOZINETS RV, 2002, ] CONSUM
FILLISI 16 RES 665/30,23
COLBERT F 9 VARGO SL, 2017, INT J RES MARK 584/83,43
PETERSON RA, 2004, ANNU REV
LEHMAN K 9 SOCIOL 383/19,15
VECCOM 8 OKUMUS B, 2007, TOUR MANAGE 297/17,47
AGUILERA RV, 2010, ACAD
GLOW H 7 MANAG ANN 294/21
CHRISTOFFERSEN P, 2009,

KERRIGAN F 7 MANAGE SCI 257/17,13
LEEH 7 DION D, 2011, J RETAIL 255/19,62
LEEJ 7 HAKIM C, 2010, EUR SOCIOL REV 200/14,29

BELKR 6 GIBSON C, 2004, J RURAL STUD 168/8,40
Ulke Frekans Kaynak Frekans
INTERNATIONAL JOURNAL OF
ABD 455 ARTS MANAGEMENT 39
BK 407 POETICS 32
JOURNAL OF MARKETING
Avustralya 176 MANAGEMENT 27
INTERNATIONAL JOURNAL OF
Kanada 128 CULTURAL POLICY 26
ART/COMMERCE: THE
CONVERGENCE OF ART AND
MARKETING IN CONTEMPORARY
Hollanda 102 CULTURE 25
Fransa 98 CULTURAL TRENDS 24
JOURNAL OF ARTS
MANAGEMENT LAW AND
Ispanya 92 SOCIETY 23
Italya 72 ARTS AND THE MARKET 17
CONSUMPTION MARKETS \&
Cin 71 CULTURE 17
EUROPEAN JOURNAL OF
Turkiye 63 MARKETING 16
Yazar Anahtar Kelime Frekans Keyword Plus Frekans
Culture (Kiiltiir) 68 Culture (Kiiltiir) 68
Art (Sanat) 49 Art (Sanat) 57
Marketing (Pazarlama) 42 Consumption (Tiiketim) 40
Arts (Sanatlar) 35 Model (Model) 25
Museums Miizeler) 33 Market (Pazar) 24
Performing arts
(Performans Sganatlarl) 28 Atts (Sanatlar) 22
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Social media (Sosyal L
Medya) 28 Innovation (Inovasyon) 19
Art market (Sanat Pazart) 27 Impact (Etki) 17
Arts marketing (Sanat . -
Pazarlamasi) 25 Identity (Kimlik) 16
Music (Miizik) 23 Work (Is) 15

Tablo 3’te analiz dogrultusunda frekans agisindan en iyi on yazar, yayn, tilke,
kaynak ve anahtar kelimeler yer almaktadir. Tablo 3’e gore en ¢ok yayini olan yazar
Slawinska (25) olurken, en ¢ok yayin yapilan iilke ABD (455) ve en ¢ok yayin
yapilan dergi International Journal of Arts Management (39) olmustur. Anahtar
kelimeler incelendiginde yazarlarin vermis oldugu anahtar kelimeler ile WOS ve
Scopus tarafindan iiretilen anahtar kelimelerden “kiiltiir” kelimesinin 68’er defa
tekrar ettigi goriilmektedir.

4.2 Bilimsel Haritalama Alint1 Analizi

Bu analiz sayesinde bir yaymin akademide kazanmig oldugu taninma
derecesini alintilanma sayisina bakarak Olgmeyi hedeflemektedir (Khanra vd.,
2021). Alint1 analizi ilki, 1309 ¢alisma disindaki 1309 ¢alismada harici olarak ¢ok
atif yapilan yazar, ikincisi, 1309 yazarin ¢alismaya katilan yani dahili olarak diger
yazarlara yaptigi atif sayist agisindan degerlendirilmis ve analiz edilmistir. Alinti
analizi, bu ¢aligmada yer alan bir yazarin ¢calismaya katilan diger yazarlar tarafindan
kag kez alintilandigin1 6lgmektedir (Aria ve Cuccurullo, 2017). 1309 ¢alisma iginde

diger yayinlara yapilan alintilar ise yerel alintilama analizi ile 6l¢lilmiistiir.
Tablo 4: Almtilara Katkida Bulunan En Iyi 10 Dahili ve Harici Yazar, Ulke, Kaynaklar ve
Universiteler

Dahili Yazarlar Ulkeler Dergiler
Yazar AS Ulke AS Kaynak Makaleler
ANAND N 14 | ABD 4505 |[JCONSUM RES 644
PETERSON R 14 BK 2901 | POETICS 329
BECKERT J 9 Kanada 1466 |J MARKETING 327
QUEMIN A 8 Avustralya 1393 | AM JSOCIOL 272
KOZINETS R 7 Italya 554 | EUR J MARKETING 222
ROESSEL J 7 Fransa 466 |JBUS RES 214
FILLIS | 6 Hollanda 458 | AM SOCIOL REV 211
VELTHUIS O 6 Almanya 411 | JMARKETING RES 174
BORGHINI L 4 Cin 382 | CONSUMP MARK CULT 164
KOMAROVA N 4 Hong Kong 330 |LEE 161
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Harici Yazarlar Universiteler
Yazar AS/YAS Universite Makaleler
BELK RW 814 /74 ERASMUS UNIV 27
KOZINETS RV 665/30,23 UNIV AMSTERDAM 19
VARGO SL 584/83,43 RMIT UNIV 18
PETERSON RA 383/19,15 DEAKIN UNIVERSITY 17
OKUMUS B 297/17,47 UNIV MELBOURNE 16
AGUILERA RV 294/21 UNIV WESTMINSTER 16
CHRISTOFFERSEN P 257/17,13 IA (CORRESPONDING AUTHOR) 13
DION D 255/19,62 UNIVERSITY OF STIRLING 13
HAKIM C 200/14,29 YORK UNIV 13
GIBSON C 168/8,40 HONGIK UNIV 12

Tablo 4 incelendiginde en ¢ok olan dahili atiflarda en ¢ok atif alan popiiler
yazarin ortak yaymlar ile ilk sirada yer alan Peterson ve Anand'un (2004)
(14)oldugu tespit edilmistir onlar1 Beckert (2011) (9) ve Quemin (2013) (8)
izlemistir. Harici atiflarda ise en popiiler yazar Belk (2013) (814/74,00) onu
Kozinets (2002) (665/30,23) ve Vargo ve Lusch (2017) (584/83,43) izlemektedir.
Alintilarda en popiiler iilke 4505 atiflar ABD olurken onu 2901 atifla Birlesik Krallik
ve 1466 atifa Kanada takip etmektedir. Dergilerde sirasiyla Journal of Consumer
Research (644), Poetics (329) ve Journal of Marketing (327) ilk {i¢ siray1
paylasmiglardir. Son olarak yazarlar bagl olduklari iiniversiteler incelendiginde ise
Erasmus Universitesi'nin 27 atif ile birinci sirada oldugu ve sonra sirasi ile
Amsterdam Universitesi (19) ve Rmit Universitesi’nin (18) geldigi gézlenmistir.

421 Ortak Atif Analizi (Co-Cititation Analysis)

Ortak atif analizi, kaynak makalelerde birlikte alintilanan makale ¢iftlerinin
izlenmesini icermektedir. Ayni1 makale ciftleri bir¢ok yazar tarafindan birlikte
almtilandiginda, aragtirma kiimeleri olusmaya baslar olusan bu kiimelerdeki ortak
atif yapilan makaleler bazi ortak temalar1 paylagsma egilimindedir. Tek baglantil
kiimeleme ve ¢ok boyutlu 6l¢eklendirme teknikleriyle birlestiginde ortak alinti
analizi, bir biitiin olarak bilimin yan1 sira uzmanlagmis aragtirma alanlarinin yapisini
tam anlamiyla haritalayabilmektedir (Surwase vd., 2011).
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Sekil 1: Ortak Alint1 (Co-Citiation)

Incelenen 1309 galigma igerisinde en ¢ok atif yapilan yayinlarin Sekil 1’e gore
iki kiimede birlestikleri ve bunlar i¢inde Johnson ve Bourdieu (1993) ve Becker'in
(2008) yaymlarinmin birlikte en ¢ok atif aldiklar1 gériilmektedir.

422 Ortak Kelime Analizi (Co-Word Analysis)

Ortak kelime analizi bir bibliyometrik veri setinde yer alan makalelerin
yazarlari, endeksleri ve dergi platformlari tarafindan kullanilan anahtar kelimeler
basliklar ve Ozetlerden ¢ikartilan terimleri haritalamak ve kiimelemek bir arastirma
konusuyla ilgili literatiiriin anlik goriintlisiinii saglayarak bir kavramsal gergeve
¢izmeyi amaglamaktadir (Aria ve Cuccurullo, 2017; Khanra vd., 2021).

Yapilan analiz sonucunda Sekil 2’de de goriildiigii gibi yazarlarin kullanmis
oldugu anahtar kelimelerde 19 farkli tema olusmustur. Bu temalar: 1. Fotograf, 2.
Covid 19, 3. Kiiltiirel Katilim, 4. Sanat pazari, 5. Sosyal Medya, 6. Organizasyon
Kiiltiirii, 7. Kiiltiir, 8. Sanat Infiizyonu, 9. Siirdiiriilebilirlik, 10. Cin, 11. Hindistan,
12. Memnuniyet, 13. Onemlilik, 14. Kimlik, 15. Tiyatro, 16. Video, 17. Medya, 18.
Kiiltiirel Tiiketim ve 19. Festivallerdir. Bu kelimelerden en ¢ok yinelenen kelime
grubu Kiiltiir temasinda kiiltiir kelimesi olarak dikkat ¢cekmektedir.
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4.2.3 Ortak Yazar Analizi (Co-Author Analysis)

Bu analiz aym1 zamanda bilimsel is Dbirligi ag olarak da
degerlendirilebilmektedir. Bu yontem diiglimlerin yazar oldugu ve baglantilarin
ortak yazarlik oldugu bir agdir ve bir makale grubunun ortak yazarlari arasinda
baglantilar kurulmaktadir (Aria ve Cuccurullo, 2017; Biiyiikkidik, 2022)

Sekil 3: Ortak Yazar Ag Goriintimii
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Sekil 3’te ortak yazarlarmm anahtar kelimeler dogrultusunda dagilimlari
gorlilmektedir. Bu cergevede ortak yazarlarin anahtar kelimeler acisindan dort farkli
kiimede bir araya geldiklerini sdylemek miimkiindiir. Renklere gore yesil olan tema:
“performans sanatlari” anahtar kelimesi etrafinda konumlanmigtir. Mavi olan tema:
“sanatlar” anahtar kelimesi, mor olan tema: “miizik festivalleri” ve kirmizi olan
tema: “markalama” anahtar kelimesi etrafinda konumlanmistir. Sanat ve markalama
anahtar kelimeleri 1309 yayinda en fazla atif alan calismalarda yer alan anahtar
kelimeler olarak gozlenmistir.

42.4  Trend Anahtar Kelimeler

Ozellikle son yillardaki ¢alismalar ve gelecek calismalar igin énemli bir
bibliyometrik ¢ikarimda trend konularin incelenmesidir. Anahtar kelimeler
iizerinden yapilan inceleme sonucunda yazarlarin son zamanlarda odaklanmis
olduklar1 anahtar kelimeler Sekil 4’te gosterilmektedir.
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Sekil 4: Yillara Gore Anahtar Kelimelerin Trendleri
Sekil 4’te de goriildiigii gibi son yillarda 2021-2023 arasinda sanat
pazarlamasi konusunda neredeyse hi¢ konu degisimi gézlenmemistir. Buna gore
Covid-19 pandemisinin en bilyiik etkisi sanat ve kiiltiir alanina olmustur denilebilir.
Bunun disinda 2019’dan itibaren kiiltiirel katilim, kitle fonlamasi, duygular, dijital
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medya, Iletisim, Sosyal medya, marka kimligi, cagdas sanat vb. kavramlarinin
anahtar kelimeler olarak kendilerine siklikla yer bulduklarini sdylemek miimkiin.
Ozellikle pazarlama konusundaki ¢alismalarin 2007 ve sonrasi dénemde ciddi bir
sigray1s gosterdigi ve neredeyse biitiin yillarda pazarlama konusunda sanat ve kiiltiir
temal1 ¢calismalarin oldugu gozlenebilmektedir.

5. SONUC ve ONERILER

Bu calisma ile sanat ve kiiltiiriin pazarlanmasini konu edinen, 2000-2023
yillar1 arasinda WOS ve Scopus platformlarinda indekslenerek yayinlanmis olan
makale, erken gosterim ve incelemelerin bibliyometrik olarak analizi yapilmistir.
Bibliyometrik olarak yapilan ¢alismada amag sanat ve kiiltiir pazarlamasi alanlarinin
temel bilgi yapisint ve bu alanlarin yazim trendlerini ortaya konulmasi
amacglanmistir. Bu c¢ercevede bibliyometrik temelli Bibliyometrix R paket
programindan faydalanarak analizler yapilmis ve yorumlanmustir.

[k ola toplanan yaym verilerinin temel olarak bilgilerini alabilmek adina

tanimlayici istatistik c¢ikarimlar uygulanmistir. Bu cergevede 2000-2023 yillari
arasinda 620 kaynak i¢inde 1309 yayin analize tabi tutulmustur. Bu kaynaklarda
ortalama alint1 kullanma sayis1 12,42 olarak tespit edilmistir. Yine bu kaynaklarin
kullandig1 referanslar ise 1309 makale i¢in 72755 olarak gozlenmistir. Yine bu
belgelerde 1177 adet sistem tarafindan iiretilmis olan anahtar kelime (Keyword Plus)
yer alirken yazarlar tarafindan ise 3954 adet anahtar kelime tiiretilmistir. Incelenen
yayinlardan 574 tanesi tek yazarli ve bu tek yazarli yayinlar1 507 yazar yazmistir.
1309 belgenin tek ve ortak yazarlari toplami ise 2080 olarak dikkat ¢ekmektedir.
Belge basina ortalama ortak yazar sayist 1,95 olarak belirlenirken bunlardan
%9,626’smin uluslararasi boyutta olduklar1 goriilmiistiir.
Bu yaynlardan en fazla yayin yapan yazar Slowinska olurken, en ¢ok harici atif alan
yazar ise Belk olmustur. Amerika en yok yayin iireten lilke konumundadir. 1309
yaymin en fazla yaymlandigi dergi 39 adet ile International Journal of Arts
Management dergisi olmustur. En ¢ok tekrarlanan yazar anahtar kelimesi kiiltiir
olarak 6ne ¢ikmig ve bunu sanat ve pazarlama takip etmistir. Keyword plus ise yine
en ¢ok kiiltiir olmustur. Bunu sirasiyla sanat ve tiiketim kavramlari takip etmistir.

Daha sonra analize alint1 analizi ile devam edilmistir. En ¢ok dahili alinti
yapilan yazarlar tespit edilmistir. Dahili alint1 yapilan yazar Anand ve Peterson’dur.
Yine en ¢ok alint1 yapilan iilke ABD alint1 yapilan dergi ise Journal of Consumer
Research olarak belirlenirken bu dergi i¢inde de 644 makaleye atifta bulunulmustur.
Erasmus Universitesi en ¢ok yazarin katkida bulundugu iiniversite olarak
belirlenmistir. Daha sonra sirasi ile Ortak atif analizi, ortak kelime ve ortak yazar
analizleri yapilmigtir. Ortak atif analizinde siklikla Johnson ve Becker’in ortak atif
aldiklar1 gozlenmistir. Ortak kelime analizinde ise yazarlarin kullandiklar1 anahtar
kelimeler iizerinden yapilan calismada 19 farkli temanin olustugu gozlenmistir.
Bunlar iginde kiiltiir temasinin en ¢ok anahtar kelime sayist i¢eren tema oldugu
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belirlenmistir. Diger bir analiz olarak da ortak yazar analizi gergeklestirilmistir. Bu
analizde ortak yazarlarin ag goriintimleri atiflar ve gosterge olarak da yazar anahtar
kelimeleri iizerinden degerlendirilmistir. Bu analizde anahtar kelimelerin ortak
yazarlar cergevesinde sanatlar, performans sanatlari, miizik festivalleri ve
markalama anahtar kelimeleri lizerinden kiimelendikleri belirlenmistir.

Son olarak bundan sonraki calismalara ayna olabilmek icin anahtar
kelimelerin trendleri incelenmistir. Bu trenler c¢ercevesinde ¢ok c¢esitli anahtar
kelimeler ile yaym yapildign gozlenmistir. Ozellikle 2007 ve sonrasinda sanat
kavraminin pazarlama odakli olarak literatiire dahil edildigi sOylenebilir. Son
yillarda bu alanda yapilan ¢alismalarin kiiltiirel katilim, kitle fonlamasi, duygular,
dijital medya, iletisim, Sosyal medya, marka kimligi, cagdas sanat vb. yeni ve giincel
kavramlarla ¢alismalarin yapildig1 sdylenebilir.

Bu galigmada kisitlar analiz kisitlar1 olarak degerlendirilmistir. Calisma 2000-
2023 yillar1 arasinda, WOS ve Scopus indeks platformlari, makaleler ve bazi
kategoriler ile yapilmistir. Diger bir kisit ise bu galismada VOSviewer gibi
programlardan faydalanilmamistir Bibliyometrix R paket programi ile analizler
yapilmistir. Daha farkli ¢iktilar alabilmek igin farkli programlar da kullanilabilir.

Etik Beyan

Bu c¢aligmada “Yiiksekogretim Kurumlar1 Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen tiim kurallara uyuldugu beyan edilmistir.

Etik Kurul Onay1

Aragtirmanin etik kurul izni gerektirmeyen arastirmalardan oldugu beyan
edilmistir.

Cikar Catismasi ve Finansal Katki Beyam

Yazarlar tarafindan herhangi bir ¢ikar catigmasi ve finansal katki beyan
edilmemistir.

Yazarhk Katki Beyam

Caligmanin tiim asamalar1 yazarlar tarafindan tasarlanmis ve hazirlanmigtir.
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