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OZET

Sirtgantali turistler diinya turizm endiistrisi i¢inde 6nemli bir pazar dilimi haline
gelmistir. Istanbul’a gelen sirtcantali turistlerin seyahat motivasyonlarini belirlemek iizere
bir arastirma yapilmistir. Alanyazina dayali gelistirilen anket, Istanbul’a 2012 yili Mart-
Nisan aylarinda gelen sirtcantalilara internet ortaminda ve yiliz yiize uygulanmistir.
Cinsiyet ve yasa gore kota 6rneklemesinin yapildigi anket uygulamasinda, kullanilabilir
887 ankete ulasilmustir. Istanbul’a gelen sirtcantalilarin yaridan fazlasinin kadim, biiyiik
¢ogunlugunun bekar oldugu ve goreceli olarak en fazla sirtcantali turistin Almanya,
Avustralya, Fransa, Amerika ve Yeni Zelanda’dan geldigi tespit edilmistir. Yapilan alan
aragtirmasi, Istanbul’a gelen sirtgantah turistlerin seyahat motivasyonlarmin, diinyay1
tanima, deneyim arayisi, sosyallesme, yasam gegis donemleri, sakinlik arayisi, sirtcantali
kimligi ve yetenek gosterme basliklarinda incelenebilecegini gostermektedir. Sirtcantali
turistlerin seyahat motivasyonlarinin yas, cinsiyet, milliyet ve kendilerini tanimlarina gére
anlamli farklilik gosterdigi anlagilmaktadir. Calisma, bu pazara yonelik faaliyet gosteren
turizm isletmeleri ve kamu otoritelerine doniik dneriler ile son bulmaktadir.
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A RESEARCH ON TRAVEL MOTIVATION OF BACKPACKERS VISITING
ISTANBUL
ABSTRACT

Backpackers can be defined in different ways. For example, Murphy and Pearce
(1995) define backpacker as a person who wants to meet different people during his/her
trip, prefers budget accommodation and stay overnight for extended period than an
ordinary tourist, has independently organized flexible travel program and enjoys
participating voluntary tourism activities during the trip. On the other hand according to
Murphy (2001) backpackers are mostly young travelers, having extended trips/vacations
and sometimes working during their trips. In addition Sorensen (2003) describes
backpackers as travelers who take multi-destination trips, organize their trips on their
own, have flexible trip schedule and stay overnight for long periods.

Existing literature shows that Turkey is one of the most preferred travel destinations
by backpackers. In Richards and Wilson’s (2004) study, Turkey is listed as the sixth most
visited destination in young and student travel market. Despite Turkey’s being favorable
travel destination for backpackers; there has been no study about backpackers visiting
Turkey. That situation shows that there is a huge loss of knowledge in the tourism
businesses operating in backpacker market.

In order to understand the consumer behavior more deeply, the reasons which direct a
consumer to buy a particular product or service should be examined. Motivation is one of
the major forces underlying the consumer behavior. Thus it can be said that the more we
understand motivation; the more we understand consumer’s buying process.

Understanding the reasons directing a traveler to have a backpacker style travel
experience is very important with regard to predict the future of the backpacker market.
Defining the reasons directing a traveler to have a particular travel experience brings a
number of advantages both for tourism business operating in this market and public
authorities who are responsible for developing tourism policies for backpacker market.
Cakic1 (2000) points out that travelers with motivations look for different attributes from
tourism businesses and their expectancies differ greatly as well. Also, knowing travel
motivations helps tourism business owners and destination managers to identify which
destination attributes should be featured in destination promotion campaigns (Kozak
2002).

It is understood from the Ateljevic and Doorne’s (2004) literature review on
backpacker tourism, travel motivation of backpackers is one of the basic research topics
among scholars studying backpacker tourism. In our study we have identified ten
published work about travel motivation of backpackers. These works belong to Murphy
(1996), Mohsin and Ryan (2003), Newland (2004), Richards and Wilson (2004), Maoz
(2007), Pearce and Foster (2007) Niggel and Benson (2008), Paris and Teye (2008), Paris
and Teye (2010) and Godfrey (2011).

If the current literature is evaluated in general, it is possible to say that most of the
research was conducted on backpackers visiting Australia and New Zealand, survey
method was employed but observation and deep interview as well. In the survey type
studies in which motivation of backpackers was examined, the measurement instrument of
motivation varies between 10 and 26 item with Likert type scales.

Owing to not being an empirical research on backpackers visiting Istanbul or Turkey,
aim of this research was set to examine the profile and travel motivation of backpackers
visiting Istanbul. It is clear that findings of empirical studies on backpackers visiting
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Istanbul will provide some useful and important information for both tourism businesses
and public authorities. Also it is possible; findings of this research will contribute to
national tourism literature.

In this research data was collected through a coherent questionnaire with existing
literature. The questionnaire was comprised of two parts; in the first part there were
questions about demographic and tripographic characteristics of backpackers visiting
Istanbul. Second part of questionnaire contained a 28 items 5 point Likert type scale rated
from 1: Not at all important to 5: Very Important. 26 items in the scale were derived from
study of Paris and Teye (2010), and 2 items related with rites of passage, were derived
from Gofrey’s (2011) study.

Backpackers visited Istanbul during March and April 2012 comprised the population
of research. There were number of reasons why Istanbul was selected for data collection.
These reasons may be listed as; high number of hostels operating in the city (62 hostels),
extra promotional impact of city’s selection for culture capital of Europe for the year 2010
and easy access to the city from European countries. Depending on these it is possible to
say that a research on backpackers visiting Istanbul can tell us much about the profile and
motivation of backpackers visiting Turkey.

Due to the lack of empirical studies and unavailability of statistics about backpackers
visiting

Istanbul or Turkey, quota sampling -a non-probability sampling technique- was
preferred. Gender and age were set as quota variables. As mentioned before due to the
lack of information about backpackers visiting Turkey, quota rates of gender and age were
calculated with regard to the existing literature. As age variable; less than 30 years old
was set 70 percent quota, as gender; 55 percent female, 45 percent male rate was set as
quota. A pre-test was implemented on a group of respondents consist of 44 backpackers
between 1th-7th March 2012. Some revisions were done on the questionnaire according to
the pre-test results. Main implication of survey was held in April 2012. By the end of
April 2012, 887 useable questionnaires were obtained from backpackers visiting Istanbul.
Data was analyzed through descriptive statistics, factor analysis, independent sample t-test
and one way analysis of variance (ANOVA).

Findings of the research indicate that nearly 57 percent of respondents are female
while 43 percent male. Backpackers under the age of 30 comprise 70 percent of
respondents. According to marital status and education level distributions, 78 percent of
respondents are single and 77 percent of respondents have at least bachelor degree. Also
findings about income and employment status level respondents indicate that, 60 percent
of respondents have monthly income 2000 US dollars, nearly one third of respondents are
students and 10 percent of respondents are unemployed.

Factor analysis that applied to 26 item motivation (2 items were excluded due to the
low item total correlation coefficients) yielded seven factors and explained almost 60
percent of total variance.

According to the factor gained it is possible to say that travel motivation of
backpackers visiting to

Istanbul can be examined under seven headings as; improving knowledge about
world, experience seeking, socialization, rites of passage, and search for quietness,
backpacker identity and skill performing. It can be said that these motivations are
compatible with literature.
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It was also questioned whether the importance of motivation differ significantly
according to gender, nationality and self definition of respondents. Results of t-test and
ANOVA show the importance level of motivation differs significantly according to age,
gender, nationality and self definition of respondents. The study ends with a discussion of
obtained motivations and suggestions for future research.

Keywords: Backpackers, Travel Motivations, Istanbul, Tiirkiye

JEL Codes: M19, M31, D12

GIRiS

Diinya turizm pazari, kendi i¢inde ortak bazi dzelliklere sahip degisik
pazar boliimlerinden olugsmaktadir. Sirt¢antali turistler de diinya turizm
pazart i¢inde kendine oOzgii Ozellikleri bulunan bir turist grubudur.
Sirtgantali turist degisik sekillerde tanimlanmaktadir. Ornegin, Murphy
ve Pearce’e (1995: 821) gore sirtcantalilar, diisiik biitgeli konaklama
olanaklarmi tercih eden, seyahatlerinde farkli insanlar1 gérme istegi
icinde olan, seyahatlerini bagimsiz olarak oOrgiitleyen, esnek seyahat
programlarma sahip, uzun siireli tatillere ¢ikan ve tatilleri siiresince
goniillillik esasina dayali turizm aktivitelerini yapmaktan hoslanan
kisilerdir. Murphy’e (2001: 50) gore sirtcantali turistler, genel olarak
geng, diisiik biitce ile uzun siireli seyahatlere/tatillere ¢ikan veya
seyahatleri/tatilleri esnasinda calisan kisilerdir. Sorensen (2003: 851)
sirtcantalt turistleri, genel olarak, birden ¢ok destinasyona yonelik
seyahate c¢ikan, seyahatlerini kendileri organize eden, esnek bir seyahat
programina sahip ve uzun siireli konaklayan turistler olarak tarif
etmektedir.

Sirtcantal turistlerin davraniglarini anlamanin bir yolu, onlar turistik
tiikketime iten nedenlerin 6grenilmesidir. Bu durum, bir bakima onlarin
seyahat motivasyonunu anlamaya calismaktir. Sirtcantali turistlerin
seyahat motivasyonlarinin neler oldugunun belirlenmesi, sirtgantali turist
pazarmin anlagilmast bakimindan hayati Ooneme sahiptir. Bansal ve
Eiselt’a (2004: 388) gore, turistlerin seyahat motivasyonlarinin
belirlenmesi, turistlerin ihtiya¢ ve isteklerine uygun turistik iriinlerin
gelistirilebilmesine olanak saglamaktadir. Cakict (2000: 161) farkl
motivasyonlara  sahip turist gruplarinin, turizm isletmelerinde
arayacaklar1 niteliklerin ve igletmelerden beklentilerinin de farkli
olabilecegini belirtmektedir. Ayrica, turistlerin seyahat motivasyonlarinin
bilinmesi ile igletme ve destinasyon diizeyinde yiiriitiilen tutundurma
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cabalarinda, destinasyonun hangi niteliklerine vurgu yapilabilecegi daha
kolay belirlenebilmektedir (Kozak 2002: 222).

Mevcut alan yazinda, Tiirkiye’nin sirt¢antali turistlerce en ¢ok tercih
edilen destinasyonlardan biri oldugunu isaret eden ¢alismalar mevcuttur.
Ornegin, Richards ve Wilson’un (2004) calismasma gore Tiirkiye,
sirtcantalt turistler tarafindan en c¢ok tercih edilen altinci turizm
destinasyonudur.  Ancak, Tiirkiye’de sirtcantali turistler {izerinde
yapilmig herhangi bir ¢aligma bulunmamaktadir. Bu durumun, sirtcantalt
turistlere yonelik faaliyet gdsteren isletmeler agisindan 6nemli bir bilgi
kaybma yol actig1 kesindir. Bu makalede, Istanbul’a gelen sirtcantali
turistlerin profili, seyahat aligkanlari, seyahat motivasyonlar1 ve
ilgilenimleri iizerine yapilan genis kapsamli bir aragtirmadan bir kesit
olarak bu pazarin (bir yoniiyle Tiirkiye’ye doniik sirt¢antali turist
pazarinin) seyahat motivasyonlari1 sunulmaktadir.

1. SIRTCANTALI TURIST PAZARINDA SEYAHAT
MOTIVASYONLARI

Turizm pazarlamasi alaninda c¢alisan arastirmacilarin  en ¢ok
yanitlanmaya ¢alistiklar1 sorularin basinda “Turist neden seyahate
¢ikmaktadir?” sorusu gelmektedir (Gnoth 1997: 286). Ancak, Ricthie ve
Goldner (2009: 249), “turistler neden seyahat etmektedirler” sorusunun
basit bir soru oldugunu ve seyahat motivasyonuna yonelik ¢alisma yapan
aragtirmacilarin yanitin1 aramasi gereken asil sorunun “belirli bir grup
turist, neden belirli bir seyahat deneyimini yasamayi tercih
etmektedirler?” sorusu oldugunu belirtmektedirler. Buradan hareketle,
seyahat motivasyonu, bireyleri belirli bir seyahat/tatil deneyimi yagsamaya
yonelten nedenler olarak tanimlanabilir.

Sirtcantali turist pazarinda seyahat motivasyonlarinin, genel turist
motivasyonlar1 ile benzerlik gosterdigi sdylenebilir. Ancak, sirtcantali
turist pazarinin kendine Ozgii seyahat motivasyonlari bulunmaktadir.
Ornegin, Godfrey’in (2011: 5) calismasina gore, yasam gegis doénemleri
(rites of passage), sirtcantali turist pazarina Ozgli bir turist
motivasyonudur. Cohen (2004: 40), giiniimiiz sirtgantali turistlerinin atasi
olarak kabul edilebilecek bagibos gezgin gencleri, sirt¢antalilik tarzinda
bir seyahat deneyimi yasamaya yonelten temel faktorlerin, topluma
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yabancilasma ve toplumun deger ve inaniglarinin gengler iizerinde
yarattig baski oldugunu belirtmektedir. Ote yandan, Murphy ve Pearce
(1995: 821) gengleri 18. ve 19. yiizyillarda, sirtcantalilik tarzi bir
deneyim yasamaya yonelten faktorler olarak, egitim, is arama, saglik,
sanayi devriminin gelistigi sehirlerden kagma istegi seklinde
siralamaktadirlar.

Mevcut yazinda sirtcantali turist pazarinin seyahat motivasyonlarini
inceleyen birgok c¢aligma bulunmakta ve bu calismalarda sirt¢antali
turistlerin ~ seyahat  motivasyonlart  degisik  bashiklar  altinda
incelenmektedir. Bu makalede, daha sistematik olarak ele alinabilmesi
bakimindan, sirtgantali turistlerin seyahat motivasyonlari, Paris ve Teye
(2008: 139-153, 2010: 244-259) ve Godfrey’in (2011: 1-31)
caligmalarinda incelemis olduklari; kisisel gelisim, yeni insanlar gdrme
(sosyallesme), rahatlama, kiiltiirel sermayeyi artirma, bagimsizlik, biitge
firsatlari, benlik kimligi gelistirme, kacis, gecis donemleri,
heyecan/macera arayist ve deneyim kazanma bagliklart ¢evresinde
irdelenmistir.

Kisisel Gelisim: Kisisel gelisim 6nemli bir sirtcantali motivasyonu
olarak kabul edilebilir. Sirt¢antali seyahatleri ile edinilen yeni bilgi ve
beceriler, bireyin kigisel gelisimine katki saglayabilmektedir. Ornegin,
Paris ve Teye’nin (2010: 251) calismasina gore, bir sirt¢antal
motivasyonu olarak kisisel gelisim ile birey, sahip oldugu fiziksel
yetenek ve zihinsel becerilerini ve yeteneklerini kullanma olanagi
yakalayabilmektedir. Bunun yan1 sira, hayal giiciinii kullanabilme, sahip
oldugu becerileri kesfetme olanaklarini da bulabilmektedir. Noy (2004:
84-86) caligmasinda, sirtcantalilik deneyiminin turistin kigisel gelisimine
pozitif yonde katki sagladigini belirtmektedir.

Sosyallesme: Sosyallesme Onemli bir genel seyahat motivasyonu
oldugu gibi, sirtcantali turistler icin de Onemli bir seyahat
motivasyonudur. Soyle ki, Murphy ve Pearce’in (1995: 819) yapmis
oldugu sirtcantali turist taniminda vurgulanan en énemli hususlardan biri,
yeni insanlar goérme, diger sirtgcantalilar ile tanigma, bu turist pazarinin en
onemli ozelligi olmasidir. Ozellikle hostellerde yatakhane tipinde
odalarda konaklama ve yeni tamigilan sirt¢antalilar ile birlikte seyahat
etme, bu turist pazarinda sosyallesme motivasyonunun Onemine isaret
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etmektedir. Murphy (2001: 51) sirt¢antal turist pazarinda sosyal iliskiler
gelistirme isteginin olduk¢a 6nemli oldugunu belirtmektedir.

Rahatlama: Sirtcantali turistlerin seyahat motivasyonlar1 arasinda
oldugu kabul edilen bir diger motivasyon rahatlamadir. Paris ve Teye’nin
(2010: 251) caligmasimna gore, rahatlama motivasyonunun temelinde,
fiziksel olarak rahatlama, sakin ortamda vakit gecirme, zihinsel olarak
rahatlama ve rekabetten/karmasadan uzaklagma istegi bulunmaktadir.
Maoz’un (2007: 128-131), ¢alismasinda Israilli sirtcantalilarin gittikleri
destinasyonlarda, fiziksel ve zihinsel rahatlamaya 6nem verdikleri tespit
edilmisgtir.

Kiiltiirel Sermayeyi Arttirma: Kiiltiirel sermayeyi arttirma
sirtgantali turistleri, sirtcantalilik deneyimi yasamaya yonelten bir diger
onemli motivasyondur. Sirt¢antalilar gittikleri yerlerde yerel kiiltiirleri
yakindan gorerek ve yagayarak kiiltiirel sermayelerini arttirmaktadirlar.
Muzaini (2006: 147-154) sirtgantalilarin, yerel kiiltiirii daha yakindan
taniyabilmek i¢in, yerel yemekleri yemek, yerel kiyafetleri giymek, yerel
halkin  kullandigr ulasim araglarim1  kullanmak vb. taktikleri
kullandiklarini ifade etmektedir. Ayrica, sirtgantali turist kiiltiirel
sermayesini arttirdikga, seyahati sonrasi siirekli yasadig1 yere
dondiigiinde, arkadaslarina ve yakinlarina anlatacagi hikayelerin/anilarin
cesitliligi de artabilmektedir.

Bagimsizhk (Ozgiirliik): Sirtcantaliligin seyahatte bagimsizlik ve
ozgrliigii ifade ettigi soOylenebilir. Paris ve Teye (2010: 251)
caligmalarinda bagimsizlig1 bir sirt¢antali motivasyonu olarak kabul
etmislerdir. Bagimsizlik motivasyonun temelinde, bireyin kendi
seyahatini kendisi organize etmesi, daha once kitle turistleri tarafindan
ziyaret edilmemis {iicra destinasyonlara gitme istegi, gittigi {icra
destinasyonlarda 6zgiirce hareket etme istegi ve kendi kendini kesfetme
istegi bulunmaktadir (Paris ve Teye 2010: 251). Godfrey (2011: 6)
ozellikle, genglerin yetiskinlige adim atmadan once, ¢iktiklari sirt¢antali
seyahatler ile yasadiklar1 bagimsizlik hissinin, kisiliklerinin oturmasinda
onemli bir isleve sahip oldugunu belirtmektedir.

Benlik Gelisimi: Sirtcantali seyahatler bireyin benligine iliskin
kimliginin gelisimine katki saglamaktadir. Godfrey (2011: 5) sirtgantali
seyahatlerin, birey tarafindan bir nevi kendini bulma araci olarak
goriildiiglini belirtmektedir. Noy’un (2004: 88) ¢alismasina katilanlarin
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% 62’si, sirtgantalilik deneyiminin benliklerinde olumlu yonde degisime
neden oldugunu belirtmislerdir. Noy’un (2004: 89) ¢aligmasinin dikkat
cekici bir diger bulgusu, sirtcantalilik deneyimi ile birlikte, bireyin
kendine duydugu giivenin artiyor olmasidir.

Diisiik Biitceli Seyahat Etme: Disiik biit¢e ile seyahat etme olanagi
da kimi zaman bireyi sirt¢antalilik deneyimi yasamaya yonelten bir
motivasyon olarak karsimiza ¢ikabilmektedir (Godfrey 2011: 6). Ornegin,
birey uzun siiredir diinyanin farkli yerlerini gérme, farkl kiiltiirleri gérme
istegine sahip iken, mali kisitlar nedeni ile seyahate c¢ikma olanagi
bulamamus olabilir. Ancak, bu birey, bir hostelin internet sayfasinda yer
alan diisiik fiyatli konaklama olanagina iligkin bir agiklamadan hareketle
sirtcantalilik deneyimi yasamaya karar verebilir.

Kagis: Bir diger sirtcantali motivasyonu olarak kabul edilecek olan
kag1s, rahatlama motivasyonu ile paralellik gostermektedir. Birey, giinliik
yasantinin verdigi sikintt ve {izerinde yarattigi baskidan kagis icin
sirtcantaliligt bir ara¢ olarak gorebilir ve bu nedenle sirtcantalilik
deneyimi yasamaya yonelebilmektedir (Pearce ve Foster 2007: 1294;
Godfrey 2011: 16).

Yasam Gecis Donemi: Bireyin icinde bulundugu yasam gecis
donemleri, bireyi sirt¢antalilik deneyimine ydnelten bir diger onemli
motivasyon kaynagidir (Cohen 2004: 52; O’Reilly 2005: 1007-1013;
Maoz 2007: 124 ve Godfrey 2011: 5). Sirtcantali seyahatlere genelde
egitim hayat1 sonunda, kariyer degisimi 6ncesi, zorunlu askerlik hizmeti
sonrast veya bir duygusal iliskinin bitiminden sonra ¢ikilmasi, yasam
gecis donemlerinin sirtgantali motivasyonu olarak Onemini isaret
etmektedir.

Deneyim Kazanma: Birey c¢iktigi sirt¢antali seyahatler esnasinda
farkli ve essiz deneyimler yasadigindan, deneyim kazanmanin 6nemli bir
sirtcantalt seyahat motivasyonu oldugu soylenebilir. Pearce ve Foster
(2007: 1294) sirtcantalilarin farkl iilkelere ve kiiltiirlere iligkin deneyim
kazanmalarmin, bireyi sirtcantaliliga yonelten 6nemli bir faktor oldugunu
ifade  etmektedirler. ~ Ayrica, sirtcantali  turistlerin  gittikleri
destinasyonlardaki ~ 6zel etkinliklere  katilmalart da  deneyim
kazanmalarma yardime1 olmaktadir (Paris ve Teye 2010: 251).



SU {iBF Sosyal ve Ekonomik Aragtirmalar Dergisi 275

Heyecan/Macera Arayisi: Heyecan/macera arayisi sirtgantali turist
pazarinin seyahat motivasyonlar1 arasinda yer almaktadir. Pearce ve
Foster (2007: 1294), heyecan ve macera arayiginin sirt¢antal
motivasyonlar1 arasinda onemli bir yer tuttugunu belirtmektedirler.
Sirtcantali turistler kitle turistlerinin gitmedikleri {licra destinasyonlari
ziyaret etmeyi tercih ettiklerinden, kitle turistinin katlandigi seyahat
riskinden daha fazla riske katlanmaktadirlar. Ayrica, seyahat esnasinda
katlanilan riskin fazla olmasi durumunda, seyahat sonunda siirekli
yasanilan yere doniildiigiinde veya seyahat esnasinda diger sirt¢antalilara
anlatilan hikayelerin ¢ekiciliginin de artacagi sdylenebilir.

Sirtcantali  turistler, sirtgantalilk  deneyimine birden fazla
motivasyonun etkisi ile de yodnelebilmektedirler (Paris ve Teye 2010:
247). Ancak, bu seyahat motivasyonlarinin, yogunlugu ve sirtcantal
turisti etkileme diizeyi bireyden bireye degisiklik gosterebilmektedir.
Ornegin, ilk kez sirtcantalilk deneyimi yasayacak bir sirt¢antalinin
sosyallesme motivasyonu daha yogun iken, deneyimli bir sirt¢antalinin,
heyecan/macera arayigi motivasyonu yeni baglayan bir sirtcantaliya
kiyasla daha yiiksek olabilmektedir. Ayrica, motivasyonlarin yogunlugu
ve etkili olma diizeyi, sirt¢antalinin seyahat aliskanliklarina ve
demografik 6zelliklerine gore degisiklik gosterebilecegi de sdylenebilir.

2. SIRTCANTALI TURISTLERIN SEYAHAT
MOTIVASYONLARINA YONELIK ALANYAZIN TARAMASI

Ateljevic ve Doorne (2004: 64) sirtcantali turizmine iligkin alanyazini
inceledikleri  calismalarinda, bu turist pazarmin  seyahat
motivasyonlarmin temel arastirma konularindan biri  oldugunu
belirtmektedirler. Bu makale kapsaminda yapilan yazin taramasi
sonucunda, sirtcantali turistlerin seyahat motivasyonlarini inceleyen 10
adet ¢alismaya ulasilmistir. Bu ¢alismalar Murphy (1996: 23-45), Mohsin
ve Ryan (2003113-131), Newland (2004: 217-236), Richards ve Wilson
(2004: 14-39), Maoz (2007: 122-140), Pearce ve Foster (2007: 1285-
1298) Niggel ve Benson (2008: 144-156), Paris ve Teye (2008: 139-153),
Paris ve Teye (2010: 244-259) ve Godfrey’e (2011: 1-31) aittir. Bu
caligmalar agagida kisaca 6zetlenmistir.
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Murphy (1996: 23-45) Avustralya’ya gelen sirtcantali turistlerin
seyahat motivasyonlarina dayali pazar boliimlendirmesi yapmak iizere,
690 sirtcantalinin katildigi bir alan arastirmasi gergeklestirmistir. Seyahat
motivasyonlarmi belirlemeye doniik 10 maddeye faktdr analizi
uygulanmis ve 3 faktorlii bir yapi1 elde edilmistir. Birinci faktor, 6zgiiven,
kisisel gelisim ve kendini gergeklestirmeye yonelik maddelerden, ikinci
faktor macera arayigina iligkin maddelerden, tgiincii faktor ise, diger
sirtcantalilar ile sosyallesmeye iliskin maddelerden olusmaktadir.
Murphy, daha sonra, veri setine kiimeleme analizi uygulamis ve dort
kiime elde etmistir. Elde edilen dort kiime, basari ihtiyaci arayanlar,
kendini gelistirenler, sosyallesme/macera arayanlar ve
kaciscilar/rahatlama arayanlar seklinde adlandirilmugtir.

Mohsin ve Ryan (2003: 113-131), Avustralya’nin Kuzey Eyaleti’ne
gelen sirtcantalilarin  seyahat motivasyonlarint belirlemek {izere bir
arastirma yapmislardir. Caligmada motivasyonlar, itme ve c¢ekme
motivasyonlar1 olmak {izere iki baslik altinda incelenmistir. Itme
motivasyonlari, 14 maddelik, (yanit kategorileri 7’li  olarak
derecelendirilmis; 1: Kesinlikle Katilmiyorum 7: Kesinlikle Katiliyorum)
bir Olgek araciligi ile belirlenmeye c¢alisilmigtir. Yapilan alan
aragtirmasina 475 sirtgantali turist katilmigtir. 14 maddelik OGlgegin
betimleyici istatistikleri incelendiginde, en yiiksek katilimin oldugu
maddelerin, diinya ile ilgili bilgi arttirma, yeni arkadasliklar gelistirme ve
seyahat tarzi1 tercihi ve kendimi smama seklindeki maddelerdir.
Motivasyona iligkin bulgular incelendiginde, kadin sirt¢antalilarin, diinya
hakkindaki bilgiyi arttirmaya erkek sirtcantalilara kiyasla anlamhi
derecede vyiiksek puan verdikleri, anlasilmaktadir. Ote yandan,
calismadaki dikkat cekici bir diger bulgu, ¢evrenin sundugu firsatlarin
(6rnegin, egitimin tamamlanmis olmasi, meslege ara verilmesi, vb)
sirtcantali seyahatlere ¢cikilmasinda 6nemli etkilerin bulunmasidir.

Newland (2004: 217-236) ise, Yeni Zelanda’ya gelen sirtcantalilarin
seyahat motivasyonlarii irdelemistir. Calismaya 376 sirtcantali turist
katilmigtir. Caligmada sirtcantali turistlerin seyahat motivasyonlarini
belirlemek iizere, 18 maddeden (yanit kategorileri 5°li olarak
derecelendirilmis; 1: Hi¢ Onemli Degil, 5: Cok Onemli) olusan dlgek
kullanmistir. 18 maddelik 6lgege iliskin betimleyici istatistiklere gore,
diger maddelere kiyasla goreceli olarak daha 6nemli olan maddeler, yerel
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kiiltiirleri tanima, yerel halk ile etkilesim ve diinya ile ilgili bilgilerimt
arttirma seklinde siralanmaktadir. Ayrica, Newland (2004) 18 maddelik
Olcege faktor analizi uygulamig ve 4 faktorlii bir yapi elde etmistir. Yazar
bu faktorleri, fiziksel ve zihinsel rahatlama, sorumlu sosyallesme,
arkadaslar ile iyi vakit ge¢cirme ve yenilenme olarak adlandirmistir.

Sirt¢antali turistlere yonelik calismalardan, cografi agidan en genis
orneklem biiytikliigiine sahip ¢alisma Richards ve Wilson’a (2004: 14-39)
aittir. 8 farkli iilkeden 2300’iin {izerinde katilimcidan veri toplanan
calismada, sirtcantali turistlerin seyahat motivasyonlart 19 maddeden
olusan (yanit kategorileri 5°li olarak derecelendirilmis; 1: Hi¢ Onemli
Degil-5: Cok Onemli) 6lgek araciligi ile belirlenmeye calisiimustir.
Olgekteki maddelerin ortalamalar1 incelendiginde, diger maddelere
kiyasla 6nem diizeyi yiiksek olan maddeler; diger kiiltiirleri kesfetme,
heyecan yasama, bilgi arttirma, zihinsel rahatlama, seklinde
siralanmaktadir.  Yazarlar, 19 maddelik oOlgege faktdr analizi
uygulamiglardir. Yapilan faktor analizi sonucunda 19 madde, 4 faktor
altinda toplanmistir. Bu faktorler, deneyim arayisi, rahatlama arayisi,
sosyallesme ve destinasyona katki olarak adlandirilmugtir,

Maoz (2007: 122-140), kiltiir ve milliyetin sirtcantali turistlerin
seyahat motivasyonlari {izerindeki etkisini belirlemek iizere bir ¢alisma
yapmigtir. Calismada, gozlem ve goriisme teknikleri kullanarak veriler
toplanmigtir. 25 adet derinlemesine goriisme ve 2 yillik katilimer gézlem
sonucunda, sirt¢antali turistlerin temel motivasyonlarinin, yeni kimlik
olusturma, benlik gelistirme, rahatlama, bagimsizlik ve yenilenme oldugu
ve milliyet ve kiiltiiriin bu motivasyonlar {izerinde oOnemli etkileri
oldugunu tespit edilmistir.

Pearce ve Foster (2007: 1285-1298) sirt¢antalilik deneyiminin,
sirtcantall turistlere kazandirdigi becerileri belirlemek iizere yapmis
olduklar1 ¢aligmada, sirtcantalilarin seyahat motivasyonlarint da
irdelemislerdir. Yazarlar, sirt¢antalilarin seyahat motivasyonlarimi
belirlemek iizere, (yanit kategorileri 7°1i olarak derecelendirilmisg) 16
maddeden olusan bir 6lgek kullanmiglardir. 16 maddelik Glgek faktor
analizine alinmis ve 4 faktor elde edilmistir. Elde edilen faktorler, kendini
gelistirme, kagig/heyecan, kiiltiirli ve iilkeyi deneyimleme ve sosyallesme
seklinde adlandirilmistir.
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Sirtcantal turistlerin seyahat motivasyonlarini belirlemeye doniik bir
diger caligma Niggels ve Benson’a (2008: 144-156) aittir. Yazarlar,
Gliney Afrika’ya gelen sirtgantali turistlerin seyahat motivasyonlarini
incelmiglerdir. Yazarlar, 18 maddeden olusan (yanit kategorileri 7°li
olarak derecelendirilmis) bir 6lgek kullanmislardir. Olgekte yer alan
maddelerden, goreceli olarak en yiiksek puani alan maddeler; yeni yerler
ve yeni seyler kesfetme, diinya ile ilgili bilgi arttirma, seklindeki
maddelerdir.

Paris ve Teye (2008: 139-153) ve Paris ve Teye (2010: 244-259) ise,
sirtcantall turistlerin seyahat motivasyonlarini Pearce’in (1990) Seyahat
Kariyeri Basamaklar1 modeli kapsaminda ele almiglardir. Calismalarinda,
motivasyonlar1 belirlemek {izere, (yamit Kkategorileri 5’li olarak
derecelendirilmis) 26 maddeden olusan bir 6lgek kullanmuglardir. Elde
edilen verilere uyguladiklar1 faktér analizi sonucunda 26 madde;
kisisel/sosyal gelisim, deneyim, rahatlama, kiiltiirel bilgi, biitceli seyahat
ve bagimsizlik seklinde adlandirilan 6 faktor altinda toplanmugtir.
Calismanin sonuglarima gore, seyahat motivasyonlari, sirt¢antalilarin
seyahat deneyimlerine gore degisebilmektedir.

Yapilan alanyazin taramasi sonucunda en giincel ¢alisma, Godfrey’e
(2011: 1-30) aittir. Godfrey, ¢aligmasinda Yeni Zelanda’ya gelen 11
sirtcantal1 turist lizerinde derinlemesine goriisme tekniginin kullanildigi
bir arastirma gergeklestirmistir. Yapilan derinlemesine goriismeler, Yeni
Zelanda’ya gelen sirtcantali turistlerin temel motivasyonlarinin, dis
diinyay1 kesfetme, yeni insanlar gorme, benlik kimligi gelistirme, kiiltlirel
sermayeyi arttirma, kagis ve uzun zamanli bir riiyayr gergeklestirme
basliklarinda incelenebilecegini gostermektedir.

Sirtcantali  turist pazarma yonelik alanyazin genel olarak
degerlendirildiginde, bu turist pazarina yonelik arastirmalarin daha ¢ok
Avustralya ve Yeni Zelanda’ya gelen sirtcantali turistler iizerinde
yapildigi  ve tarama tiirinden arastirmalarin  tercih  edildigi
anlasilmaktadir. Ancak, derinlemesine goriisme ve katilimci gozlem
yontemi ile veri toplanan g¢aligmalara da rastlamak olasidir. Ayrica,
tarama tlirlinden arastirmalarda sirtcantalilarin seyahat motivasyonlarini
belirlemede kullanilan 6lgeklerdeki madde sayisinin 10 ile 26 arasinda
degistigi  sOylenebilir. Bununla birlikte, mevcut alanyazindaki
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calismalarda dikkat ¢eken bir diger husus, sirt¢antali turistlerin ayni anda
birden fazla seyahat motivasyonunun etkisi altinda bulunduklaridir.

3. ARASTIRMANIN AMACI

Turizm endiistrisinin odak noktasini1 turistler olusturmaktadir.
Dolayisiyla, giiniimiiz artan rekabet ortaminda basarili olmak isteyen
turizm igletmelerinin ve turistik destinasyonlarin yoneticilerinin,
kendilerini tercih eden turist pazarlarini belirli bir tip seyahat deneyimi
yasamaya yonelten nedenlerin neler oldugunu tespit etmeleri ve turist
pazarlarina sunduklan {iriinleri ve gelistirdikleri pazarlama stratejilerini
hedef pazarlarinin motivasyonlart ¢ergevesinde sekillendirmeleri
gerekmektedir. Bu nedenle, yapilan alan arastirmasinin amact, istanbul’a
gelen sirtcantali turistlerin seyahat motivasyonlarmin belirlenmesidir.
Arastirma ile Istanbul’a gelen sirtgantali turist pazarma yonelik saglikli
ve onemli veriler elde edileceginden, bu pazara yonelik faaliyet gosteren
turizm  igletmeleri ve kamu otoritelerine  katki  saglanmasi
hedeflenmektedir. Ayrica, {iilkemizde sirtcantali turistlere yoOnelik
yapilmis herhangi arastirma olmadigindan, Istanbul’a gelen sirtcantali
turistler {izerinde bir alan aragtirmasmin yapilmasi, bir anlamda
Tiirkiye’ye doniik bu pazarin seyahat motivasyonlarinin dgrenilmesini
saglamasimin yani sira, ulusal turizm yazinina da katkida bulunmasi
beklenmektedir.

Sirtcantali  turist pazarinin  heterojen bir yap1  gosterdigi
belirtilmektedir (Atelejic ve Dorne 2001: 185; Mohsin ve Ryan 2003:
116; Cohen 2004: 47; Noy 2004: 78; Newlands 2004: 220; Niggel ve
Benson 2008: 144; Larsen, Ogaard ve Brun 2011: 691). Pearce ve Foster
(2007: 1287) demografik degiskenlerin, heterojen bir yap1 gosteren
sirtcantali turist pazarinin daha kiigiik homojen yapiya sahip pazar
boliimlerine  indirgeyebilecek  ayistirici  degiskenler  oldugunu
belirtmektedirler. Kotler, Bowen ve Makens (1999: 181) ve i¢6z’e (2001:
78) gore demografik degiskenlerden egitim, yas, cinsiyet, gelir diizeyi ve
milliyet gibi degiskenlerin, turist davranisimi etkileyen onemli faktorler
oldugu sdylenebilir.

Gerek diger turist pazarlart gerekse sirtgantali turist pazarinda bir
demografik degisken olarak yas, motivasyonu etkileyen Onemli bir
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faktordiir. Ornegin, Ian ve Musa (2008: 134), calismalarinda 30 yas ve
altt yas grubuna dahil olan sirtgantali turistler ile 30 yas istii yas
grubundan sirtcantalilarin kendilerini tanimlamalar1 (sirtgantali, gezgin,
turist) arasinda farklilik tespit etmislerdir. 30 yas alti yas grubuna dahil
olanlar kendilerini daha ¢ok sirtgantali olarak tanimlarkarken, 30 yas tistii
gruba dahil olanlar kendilerini gezgin olarak tanimlamaktadirlar.
Sirtgantali turist yazininda, Niggels ve Benson (2008: 152) ve Maoz
(2008: 191-193) yasa gore sirtcantali motivasyonlarinin 6nem
diizeylerinin degisebilecegini, Cave, Thyne ve Ryan (2008: 230-238),
yasa gore sirtgantalilarin tesislerde aradiklari niteliklerin degisebilecegini,
Richard ve Wilson (2004: 19-20), sirtcantalilarda yasa gore cikilan
seyahat sayisimin anlamli farklilik gosterdigini ve daha yasgh sirt
cantalilarin daha ¢ok sayida seyahate ciktiklarini, tespit etmisglerdir.
Dolayisiyla, yas gruplarina gore sirtgantalilarin seyahat motivasyonlarimin
farklilik gdstermesi olasidir. Bu nedenle, asagidaki hipotez kurulmustur.

Hipotez 1. Sirt¢antali turistlerin seyahat motivasyonlari, yas
gruplarina gore anlamli farklilik gosterir.

Demografik degiskenlerden diger bir 6nemli degisken cinsiyettir.
Ornegin, Maoz (2008: 189), kadmlar ile erkeklerin motivasyonlarinin
degisebilecegini belirtmektedir. Yazar, 6zellikle kadin sirt¢antalilarda
seyahatin ve seyahat siirecinde yapilan aktivitelerin kisiligi doniistiiriicii
ozelliginin daha baskin oldugunu belirtmektedir. Myers ve Hannam
(2008: 181-184) calismalarinda, kadin sirt¢antalilarinin daha ¢ok
seyahatlerinde yasacaklar1 deneyime ve deneyimle ilgili siireclerin
kalitesine 6nem verdiklerini, erkeklerin daha ¢ok yeni yerler gezme ve
seyahat siiresince yapilan aktivitelere katilmaya 6dnem verdiklerini tespit
etmislerdir. Ote yandan Richards ve Wilson (2004 35-39), kadin
sirtcantalilarin  seyahatte cinsellik ve uyusturucu kullanmaya iligkin
motivasyonlarinin erkeklere kiyasla daha diisik, sosyal iliskiler
gelistirme ve yeni arkadasliklar gelistirme motivasyonlarinin erkeklere
kiyasla daha yiiksek oldugunu belirtmektedirler. Mohsin ve Ryan (2003:
122), kadin sirt¢antalilarin diinya hakkindaki bilgi arttirmaya ydnelik
motivasyonlarin erkek sirt¢antalilara kiyasla daha fazla oldugunu tespit
etmiglerdir. Dolayisiyla, cinsiyete gore sirtcantali turistlerin seyahat
motivasyonlarinin farklilik gosterebilecegini sdylemek olanaklidir. Bu
aciklamalardan hareketle, agagidaki hipotez gelistirilmistir.
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Hipotez 2: Sirtcantal1 turistlerin seyahat motivasyonlari, cinsiyetlerine
gore anlamli farklilik gosterir.

Turist pazarlan arasindaki farkliligi agiklamada kullanilan bir diger
onemli degisken milliyettir. Sirtcantali turist pazari bakimindan
degerlendirildiginde, Maoz’un (2007, 2008) calismalar kiiltiir ve
milliyetin sirt¢antali turistlerin seyahat motivasyonlari izerindeki etkisine
isaret etmektedir. Maoz’un ¢alismalarinin yami sira, lan ve Musa (2008:
135), Niggel ve Benson (2008: 152), Jarvis ve Peel’in (2008: 166)
caligmalari, sirtcantali turistlerin motivasyonlarinin milliyete gore
farklihk gosterdiginin belirlendigi ¢aligmalardir. Ornegin, Amerikalilarn
diger sirtgantalilar ile tanisma ve sosyallesme istekleri daha fazla iken,
Israilli sirtcantalilar diger Israilliler ile birlikte olmay1 istemektedirler.
Israillilerin bu istegi onlarin ulasim araci tercihini de (araba kiralayip
grup halinde seyahat) etkilemektedir. Ote yandan Japon sirtcantalilar ise,
maceradan ve riskten diger milletlerden olan sirtcantalilara kiyasla
¢ekinmektedirler (Maoz 2007: 125). Dolayisiyla asagidaki hipotez
kurulmustur.

Hipotez 3: Sirtgantali turistlerin seyahat motivasyonlari, milliyetlerine
gore farklilik gosterir.

Richards ve Wilson’a (2004: 16) gore, sirt¢antali turistlerin kendilerini
tanimlamalar1 (sirtgantali, turist ve gezgin)  bakimindan seyahat
motivasyonlart degisebilmektedir. Ayrica, Welk’e (2004: 80-83) gore,
sirtcantalilarin zaman iginde, kitle turizmi ve kitle turizmi ile ilgili her
seyden (6rnegin, bes yildizl oteller, liiks ulasim araglari, liiks tatiller vb.)
nefret eden bir sirtgantalilik kimligi olusabilmektedir. Dolayisiyla,
kendini sirtcantali, turist ve gezgin olarak tanimlama durumuna gore
katilimeilarin seyahat motivasyonlar1 farklilik gosterebilecektir. Buradan
hareketle agagidaki hipotez gelistirilmistir.

Hipotez 4: Sirtcantali turistlerin seyahat motivasyonlari, kendilerini
tanimlamalarina gore anlamli farklilik gosterir.

4. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Aragtirma, tarama modelinde tasarlanmigtir. Tarama modelleri halen
veya gecmis var olani oldugu gibi saptamaya/tanimlaya calisan,
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arastirmaya konu olan olay, birey veya nesnenin kendi kosullari iginde
oldugu gibi tanimlamaya calisan arastirma modelidir (Erkus 2009: 84;
Karasar 2011: 75). Bunun nedeni, arastirma kapsaminda yanitlamaya
calisilacak arastirma sorulari ile sirt¢antali turist evreni hakkinda bir
kaniya varmak icin c¢esitli degiskenlerin (Ornegin, sirtcantalilarin,
demografik  Ozellikleri, seyahat aligkanlari, seyahat sekilleri,
motivasyonlarinin incelenebilecegi basliklar,) ayri ayri betimlenmeye
caligilacak olunmasidir.

Aragtirmada veriler mevcut alanyazindan yararlanilarak gelistirilen bir
anket formu araciligr ile toplanmistir. Anket formunda, sirt¢antalilarin
demografik 6zellikleri, seyahat aligkanliklar1 belirlemeye doniik sorularin
yani sira, sirt¢antalilarin seyahat motivasyonlarini belirlemeye doniik 28
maddeden olusan bir 6lgek kullanilmustir. Olgek maddelerinin yanit
kategorileri 5°1i olarak derecelendirilmistir (1 Hi¢ Onemli Degil - 5 Cok
Onemli). 28 maddelik motivasyon 6lceginin ilk 26 maddesi Paris ve
Teye’nin (2010: 244-259) c¢alismasindan almmustir. Geriye kalan 2
madde ise, Godfrey’in (2011: 1-31) calismasindan esinlenerek olgege
dahil edilen ve gegis donemlerine (rites of passage) yonelik maddelerdir.

Arastirma evrenini, 2012 yili Mart-Nisan aylarina Istanbul’a gelen
sirtcantali turistler olusturmaktadir. Arastirma evreni olarak Istanbul’a
gelen sirtcantali  turistlerin  tercih  edilmesinin  c¢esitli nedenleri
bulunmaktadir. Bu nedenleri; 2010 yilinda istanbul’un Avrupa Kiiltiir
Bagkenti olarak secilmesinin tutundurma agisindan etki yaratmasi,
www.hostel.com’un verilerine gore Istanbul’da 62 adet hostelin
bulunmas: ve Avrupa iilkelerinden Istanbul’a ulasim kolaylhigi (kara,
demir ve yollar ile) nedeni ile Istanbul’a gelen sirtcantalilar {izerinde
yapilacak bir alan arastirmasinin, Tiirkiye’ye yonelik sirtcantali turist
pazarinin dzelliklerini genel hatlari ile yansitabilecegi varsayimi seklinde
siralamak olasidir.

Evrenin biiyiikligii tam olarak bilinemedigi (yapilan tahminlere goére
Istanbul’a 200.000 dolayinda sirt¢antali turist gelmektedir) ve listesine
sahip olunamadig igin, tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemlerinden kota
orneklemesi yoluna gidilmistir. Kota belirlenirken cinsiyet ve yas dikkate
alimmigtir. Cinsiyet ve yasin dikkate alinmasmin nedeni, birgok
arastirmada sirtcantali turist pazarinda bu iki degiskenin Onemine atif
yapilmasidir (Mohsin ve Ryan 2003, Richards ve Wilson 2004, Meyers
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ve Hannam 2008). Tiirkiye’ye ve Istanbul’a gelen sirtcantali turistler
iizerinde daha once yapilan bir arastirma bulunmadigindan, mevcut alan
yazin incelenerek, cinsiyet degiskeninde kota olarak % 55 kadin, % 45
erkek, yas degiskeninde ise % 70, 16-29 yas arasi, % 30, 30 yas ve dstil
olarak belirlenmistir. Arastirmada o©rneklem biiytikliigii olarak 800
hedeflenmis olup; kota dagilimi bu rakam tizerinden yapilmisgtir.

Tablo 1. Kota Orneklemede Kullanilan Degiskenler ve Alt Gruplari

Yas 18-29 (%70) 30+ (%30) Toplam
Cinsiyet

Kadin (%55) 308 132 440
Erkek (%45) 252 108 360
Toplam 560 240 800

Gelistirilen anketin on testi, 1-7 Mart 2012 tarihleri arasinda 44 kisilik
sirtcantall turist grubu iizerinde yapilmistir. On testin ardindan anket
uygulamasi, 2012 yili Nisan ayinda internet araciligiyla ve Istanbul’da
yiliz ylize gergeklestirilmigtir. Uygulama donemi sonunda kullanilabilir
887 ankete ulasilmistir. Verilerin analizinde betimleyici istatistiklerin
yani sira, faktor analizi ve bagimsiz ¢ift 6rneklem t-testi ve tek yonlii
varyans analizi kullanilmistir.

Gecerlilik ve Giivenirlik Calismasi

Geligtirilen anket formunda yer alan anket sorularmin anlasilabilir
olup olmadiginin tespit edilmesi i¢in 1-7 Mart 2012 tarihleri arasinda 44
kisilik sirtgantali turist grubu lizerinde 6n test yapilmistir. Yapilan 6n test
sonucuna gdre kismi biz diizenleme yapilmistir. On testin yam sira,
anket formunda yer alan ifadelerin sirt¢antalilarin  seyahat
motivasyonlarini belirlemeye doniik ifadeler olup olmadigini1 hususunda,
bagimsiz  seyahat turistlerin davranist konusunda uzman iki
akademisyenin goriislerine bagvurulmustur. Bdylece, igerik gecerliligi
saglanmaya calisilmistir. Icerik gecerliligi; dlgeme aracinin, arastirilan
bir davranist veya tutumu temsil etmesini, davranisin veya tutumu
kapsayan gostergelerini biinyesinde barindirmasini ifade etmektedir
(Erkus 2009: 134).

Yapilan on testte ulasilan 44 adet anketin verilerinden yararlanarak,
ankette yer alan 28 maddeli sirt¢antalilifa motivasyon oOlgegine




284 Serhat HARMAN - A. Celil CAKICI — Ayten AKATAY

giivenirlik analizi yapilmistir. 28 maddelik motivasyon oOlgegi igin
Cronbach Alpha giivenirlik katsayist 0,820 olarak bulunmustur. Bdylece,
ilk denemede 6lcegin oldukea giivenilir (Kalayci 2006: 405) oldugu tespit
edilmistir.

Veri toplama siireci tamamlandiktan sonra, 28 maddelik motivasyon
dlgegine yeniden giivenirlik analizi uygulanmistir. Olgegin tamami icin
Cronbach’s Alpha giivenirlik katsayis1 0,848 olarak hesaplanmistir. Bu
oran Olcegin yiiksek derecede giivenilir oldugunu gostermektedir
(Kalayc1 2006: 405). Ayrica 6lcegi ikiye bolerek (split half) giivenirlik
katsayilar1 da hesaplanmistir. Bu yonteme gore, ilk yari igin Alfa
katsayis1 0,776, ikinci yari i¢in ise 0,765 olarak bulunmustur.

Motivasyon Olgegine madde analizi de yapilmistir. Yapilan
incelemede, herhangi bir madde silindiginde Cronbach’s Alpha
giivenirlik katsayisinda dikkate deger bir artis olmayacagi belirlenmistir.
Giivenirlik analizinde irdelenen bir diger katsay1 grubu ise, madde-biitiin
korelasyon degerleridir. Madde-biitiin korelasyon degeri, bir madde ile
Olcekteki diger maddelerin toplamindan olusan biitiin arasindaki
korelasyon degeridir. Madde biitiin korelasyon degeri 0,25 degerinin
altinda olan (Kalayci 2006: 412) maddeler, ozellikle faktor analizi gibi
analizlerde Olgekten ¢ikarilabilmektedir. Bu nedenle, “Fiziksel
ozelliklerimi  kullanmak” (0,215) ve “Rekabetten/karmasadan
uzaklasmak™ (0,210) seklindeki iki maddenin Ol¢ekten ¢ikarilmasina
karar verilmistir. Faktor analizi, geriye kalan 26 madde ile yapilmstir.

5. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Anket formunu yanitlayan katilimcilarin demografik 6zelliklerinin
dagilimi Tablo 2’de sunulmustur. Buna gore, katilimcilarm % 56,8’inin
kadin, % 43,2’sinin erkek oldugu; 16-24 yas grubundan olan
katilimeilari % 36,4, 25-29 yas grubundan olan katilimcilarin % 35,3, 30
yas st katilmecilarin ise % 29,3’lik bir orana sahip oldugu
anlagilmaktadir. Arastirmaya katilanlarin medeni durumu ve egitim
seviyeleri incelediginde, % 21,3{iniin evli, % 78,7 sinin bekar oldugu; %
77,6’smin en az lisans diizeyinde egitime sahip oldugu belirlenmektedir.
Katilimcilarin — aylik  gelirleri ve c¢alisip ¢alismama  durumlari
incelendiginde, katilimeilarin (475 katilimemin) % 60’mm aylik 2000
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Dolarin altinda bir gelire sahip olduklar1 ve % 33’e yakinin 6grenci
oldugu, % 10’a yakininin ise issiz oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 2. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerinin Dagilimi

Demografik Ozellik Frekans | % | Demografik Ozellik Frekans | %
Yas Grubu (n:881) Cinsiyet (n:857)
16-24 Yas Grubu 321 36,4 | Kadin 487 56,8
25-29 Yas Grubu 311 35,3 | Erkek 370 43,2
30-34 Yas Grubu 145 16,5 | Egitim Diizeyi (n:
860)
35 Yas ve Ustii 104 11,8 | Ilkokul 4 )5
Medeni Durum Ortaokul 131 15,2
(n:846)
Evli 180 21,3 | Lise/Meslek Okulu 31 3,6
Bekar 666 78,7 | Yiiksekokul 26 3,0
Egitim Diizeyi (n: Lisans 337 39,2
860)
Ilkokul 4 )5 Yiiksek Lisans 304 35,3
Ortaokul 131 15,2 | Doktora 27 3,1
Lise/Meslek Okulu 31 3,6 | Aylik Gelir (n:475)
Yiiksekokul 26 3,0 1000 Dolar alt1 156 32,8
Lisans 337 39,2 | 1001-2000 Dolar aras1 129 27,2
Yiiksek Lisans 304 35,3 | 2001-3000 Dolar arasi 84 17,7
Doktora 27 3,1 3001-4000 Dolar aras1 33 6,9
Milliyet (n:812)[En 4001- 5000 Dolar arasi 28 5,9
cok 5}
Alman 157 19,31 | 5001 Dolar ve iistii 45 9,5
Calisma Durumu
Avustralyali 105 12,91 | (n:853)
Amerikan 59 7,25 | Ogrenci 279 32,7
Fransiz 77 9,48 | Issiz 80 9,4
Yeni Zelandali 38 4,67 | Calisan 494 57,9

Aragtirmaya katilan 887 kigiden, 812’si milliyetini belirtmistir.
Milliyetlerini belirten katilimcilarin milliyetleri; % 19,3 Alman, % 12,9,
Avustralyali, % 9,4 Fransiz, % 7,2 Amerikan, % 4,6 Yeni Zelandali
seklinde siralanmaktadir. Arastirmaya katilanlarin, milliyetlerinin cografi
dagilimi incelendiginde, % 64,8’inin Avrupa cografyasindan oldugu
anlagilmaktadir. Bu dagilim, Tirkiye’'nin daha c¢ok gen¢ Avrupal
sirtcantalilar tarafindan tercih edildigini gostermektedir.

26 maddelik motivasyon oOlgcegi faktdr analizine tabi tutulmustur.
Faktor analizinde faktdr sayisinin tespitinde 6z degeri 1’den biiyiik
olanlar tercih edilmigtir. Ayrica herhangi bir maddenin bir faktore
boyutlanabilmesi i¢in ilgili faktor ile en az 0,450 diizeyinde yiike sahip
olmasina, bir faktoriin en az 3 maddeden olusmasina, binisik madde
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durumunda iki faktdr arasindaki yiik farkinin en az .100 diizeyinde
olmasina ve Varimax doniigiimii uygulanmasina karar verilmistir (Alpar
2011: 283-299)

Faktor analizi neticesinde, 6z degeri 1’den biiylik olan 7 faktor
belirlenmistir. 7 faktor toplam varyansmm % 59,986’sin1 aciklamistir.
Yapilan analiz (26 madde i¢in) Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) o6rneklem
yeterliligini % 83,3 olarak vermektedir. Bartlett kiiresellik test degeri
6948,252 olup; bu deger 0,0001 diizeyinde anlamlidir. Bu durum faktor
analizine devam etme agisindan sakinca olmadigini ortaya koymaktadir
(Nakip 2003: 409—410). Bartlett Kiiresellik testinin anlamli olmasi,
verilerin ¢ok degiskenli normal dagilimdan geldigi seklinde de
yorumlanabilmektedir (Cokluk,Sekercioglu ve Biiyiikoztiirk, 2012: 208).
Tablo 3, sirtcantalilarin seyahat motivasyonlar1 Slgegine yapilan faktor
analizi sonuglarini gostermektedir.

Elde edilen birinci faktor, 5 ifadeden olusmakta ve toplam varyansin
% 9,51’ini agiklamaktadir. Faktorii olusturan ifadeler incelendiginde,
“Heyecan yasamak” (faktor yiikii 0,690), “ailem ve arkadaslarimla
paylasabilecegim deneyimler yasamak” (faktor yiki 0,643), ve
“hayatimda bir kere yapabilecegim faaliyetleri yapmak” (faktor yiikii
0,643), seklindeki ifadelerin bu faktdre yiiksek diizeyde yiiklenen ifadeler
oldugu anlasilmaktadir. Bu nedenle, bu birinci faktor “deneyim arayist”
olarak adlandirilmustir.

Ikinci faktor 4 ifadeden olusmakta ve toplam varyansin % 9,32’sini
aciklamaktadir. Faktorde yer alan ifadelerin faktor yiikleri incelendiginde,
bu faktordeki major degiskenlerin “diger kiiltiirleri kesfetme” (faktor
yiikii 0,805), “diinya hakkindaki bilgimi arttirmak” (faktor yiikii 0,789)
oldugu anlasilmaktadir. Bu faktérde yer alan ifadeler daha c¢ok farkl
kiiltiirleri ve diinyay1 tanimaya iligkin ifadeler oldugundan ikinci faktor
“diinyay1 tanima” olarak adlandirilmistir.

Ucgiincii faktor 4 ifadeden olusmakta ve toplam varyansm % 9,31’ini
aciklamaktadir. Sosyallesme faktoriiniin  major degiskeni “yakin
dostluklar gelistirmek™ (faktor yiikii 0,822) seklindeki ifadedir. Bu
faktorde onemli faktor yiikiine sahip bir diger ifade ise “digerleri ile yeni
arkadasliklar gelistirme”dir (faktor yiikii 0,651). Uciincii faktordeki diger
ifadeler de sosyal iligkilere yonelik ifadeler oldugundan bu faktor
“sosyallesme” olarak adlandirtlmistir.
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26 maddelik 6lgekten elde edilen dordiincii faktor, toplam varyansin
% 8,61’ini agiklamis ve 3 ifadeden olugsmaktadir. Bu faktor “yasam gegis
donemleri” seklinde adlandirilmistir. Bu faktdrde yer alan tiim ifadeler;
“kendime olan gilivenimi arttirmak” (faktoér yiiki 0,823), “kendimi
kesfetmek” (faktor yiikii 0,776), “yasamimdaki yeni donemlere/agamalara
hazirlanmak” (faktor yiikii 0,756) belirleyici maddeler olarak kabul
edilebilir.

Tablo 3. Seyahat Motivasyonlarina Iliskin Faktor Analizi Sonuclari

FAKTORLER = N PO é
E 7l |E I |z
=@ > G
1. DENEYIM ARAYISI (5 ifade) 2,475[9,51| 3,906 ,709
Heyecan yasamak ,551 1,690
IAilem ve arkadaglarimla paylasabilecegim| ,491 | ,643
deneyimler yagamak
Hayatimda  bir  kere  yapabilecegim| ,530 | ,634
faaliyetleri yapmak
IArkadaslarim ile iyi vakit gecirme ,531 | ,596
Ozel etkinliklere katilmak ,508 | ,589
2. DUNYAYI TANIMA(4 ifade) 2,423(9,32| 4,217 ,758
IDiger kiiltiirleri kesfetmek ,690 | ,805
Diinya hakkindaki bilgimi arttirmak ,7221,789
[Yerel halktan insanlar ile etkilesime girmek| ,606 | ,636
Bagimsiz ve agik goriislii olmak ,554 | ,495
3. SOSYALLESME ifade) 2,421{9,31| 3,418 , 748
'Yakin dostluklar gelistirmek ,700 | ,822
Digerleri ile yeni arkadasliklar gelistirme | ,637 | ,651
IAidiyet hissine sahip olmak ,489 | ,618
Diger gezginlere eslik etmek ,498 | ,588
4. YASAMIN GECiS DONEMLERI(3 2,239(8,61| 3,563 ,786
lifade)
IKendime olan giivenimi arttirmak ,743 | ,823
Kendimi kesfetmek ,681 | ,776
[Yasamimdaki yeni donemlere/agamalaral ,669 | ,756
hazirlanmak
5. SAKINLIK ARAYISI (3 ifade 2,168 8,34 | 3,602 777
Sakin bir atmosferde bulunmak 736 | ,848
IFiziksel olarak rahatlamak 691 | ,783
Zihinsel olarak rahatlamak ,696 | ,781
6. SIRTCANTALILIK KIiMLIiGi4 2,075[7,98 | 3,664 ,640
lifade)
Seyahatimi kendi kendime organize etmek | ,593 | ,729
Miimkiin oldugunca uzun sure seyahaf| ,596 | ,694
etmek
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Daha 6nce gidilmemis {icra yerlere gitmek | ,539 | ,631

IDiisiik bir biitge ile seyahat etmek 474 1,569

7. YETENEKLERI GOSTERME (3 1,794/ 6,90 | 3,347 ,619
lifade)

Yeteneklerimi gostermek ,640 | ,737

Hayal Giictimii kullanmak ,570 | ,683

Ziyaret ettigim yerlere bir sekilde katkil ,464 | ,564

saglamak

'Varimax rotasyonlu temel bilesenler analizi. Ag¢iklanan toplam varyans: % 59,986
Kaiser-Meyer-Olkin drneklem yeterliligi: % 83,3; Bartlett kiiresellik testi: X% 6948,252,
s.d.: 325, p<0.001;

Genel ortalama: 3,702; Olcegin taman igin Alpha: .850;

'Yamt kategorileri: 1:Hi¢ 6nemli degil, 2: Onemli degil, 3: Ne 6nemli ne 6nemsiz, 4:
Onemli, 5: Cok 6nemli

Tablo 3’e gore, besinci faktoriin 3 maddeden olustugu ve toplam
varyansin % 8,34’linii agikladig1 anlagilmaktadir. Beginci faktér daha ¢ok
sakinlik ve rahatlamaya yonelik ifadelerden olustugu icin bu faktdr
“sakinlik arayig1” olarak adlandirilmistir. Bu faktoriin belirleyicileri,
“sakin bir atmosferde bulunmak” (faktor yiiki 0,848), “fiziksel olarak
rahatlamak” (faktor yiikii 0,783), “zihinsel olarak rahatlamak™ (faktor
yiikii 0,781) maddeleridir.

“Sirtgantali kimligi” olarak adlandirilan altinci faktor, 4 ifadeden
olugmakta ve toplam varyansin % 7,98’ini agiklamaktadir. Bu faktoriin
major maddeleri, “seyahatimi kendi kendime organize etmek” (faktor
yiikii, 0,729) ve “miimkiin oldugunca uzun siire seyahat etmek” (faktor
yukii, 0,694) seklindeki maddelerdir.

Yapilan faktor analizi sonucunda elde edilen yedinci ve son faktor, 3
ifadeden olusmakta ve toplam varyansin % 6,90’ mi1 agiklamaktadir. Bu
faktorde yer alan degiskenler daha ¢ok bireyin sahip oldugu
yeteneklerinin kullanimina ydénelik ifadeler oldugu igin, bu faktor
“yetenek gosterme” olarak adlandirilmigtir. Bu faktoriin major degiskeni
“yeteneklerimi gostermek™ (faktor yiikii 0,737) seklindeki maddedir.

Bdylece, aragtirmamizin birinci sorusu yanitint bulmus olmaktadir.
Dolayistyla Istanbul’a gelen sirtcantali turistlerin deneyim arayisi,
diinyay1 tanima, sosyallesme, yasamin gec¢is donemleri, sakinlik arayisi,
sirtcantalilik kimligi ve yeteneklerini goOsterme saikleri ile seyahat
ettikleri anlagilmaktadir. Bunlar arasinda goreceli olarak en onemli saik,
diinyay1 tanimadir.
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Aragtirmamizdaki  birinci  hipotez,  sirtcantalilarin  seyahat
motivasyonlarinin onlarin yaglarina gore farklilik gosterecegi seklindedir.
Yapilan analiz (Tablo 4), diinyay:1 tanima, sakinlik arayisi, sirtgantalilik
kimligi ve yetenekleri gosterme boyutlarinda yas gruplarina gore
istatistiksel acidan anlamli bir farkliligin olmadig1 tespit edilmistir.
Bunun anlami, Istanbul’a gelen sirt¢antali turistlerin bu dort boyut
itibariyle sirtcantali olarak seyahat etme isteklilikleri benzer diizeydedir.
Ancak, diger ii¢ boyut, yani deneyim arayisi, sosyallesme ve yasam gegis
donemlerine iliskin motivasyonlarda anlaml farklilik belirlenmektedir.
Farklilik olan motivasyonlar incelendiginde, 16-24 yas arasi genglerin
deneyim arayisi, sosyallesme ve yasam gecis donemlerine diger yas
gruplarina kiyasla daha onemli gordiikleri sdylenebilir. Bu nedenle
arastirmanin birinci hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 4. Seyahat Motivasyonlarinin Yas Gruplarina Gore
Karsilastiriimasi (Ozet Tablo)

Yagam Gegis Dénemleri 3,075 A=D

30-34 Yag Aras1 | 145 | 3.54 0.82 0,06860
35 YagveUsti | 104 | 3.39 0,70 0,06880

::'JI‘I[;];:\ ONLARI Grup N | Ort, | Std. Sapma | S.Hata | F Degen Farklilik
A | 10-24 Yag Aras1 | 321 | 396 0,60 0,03400
Deneyim Arayis B | 25-29 Yas Aras: | 311 | 3,93 0,60 0,03452 | . —
C | 30-34 Yag Aras: | 145 | 3.83 0,58 Oz | S8 | Dl
D | 35YasveUsti | 104 | 3,70 0,10 0,05372
A | 16-24 Yas Aras: | 321 | 3.57 0.69 0,03863
Sosyallesme B | 25-29 Yas Arast | 311 | 3.35 0.71 004037 = >
C | 30-34 Yas Aras1 | 145 | 3.29 0,73 0,06131 7,992* A>BLveD
D | 35 Yas ve Ustii 104 | 3.31 0,69 000782
A 16-24 Yag Aras1 | 321 | 3.65 0,76 0,04288
B | 25-29 Yas Aras | 311 | 3,53 (1.84 0,04809
e
D

1. 0=0,05;,*:p<0.05
2.Yamt kategorileri: 1:Hig¢ 6nemli degil, 2: Onemli degil, 3: Ne énemli ne &nemsiz, 4:
Onemli, 5: Cok 6nemli

Istanbul’a gelen sirtgantalilarin seyahat motivasyonlarinmn onlarin
cinsiyetlerine farklilastig1, gelistirilen ikinci hipotezimizdi. Yapilan
analize gore (Tablo 5), cinsiyete gore; sosyallesme, sakinlik arayisi,
sirtgantalilik kimligi ve yetenekleri gdsterme motivasyonlarinda anlamli
farklilik bulunmamaktadir. Bunun anlami, bu faktérlerde erkek ve kadin
sirtcantal1 turistler benzer motivasyonlara sahiptirler. Anlamli farkliligin
bulundugu motivasyonlar; deneyim arayisi, diinyay1 tanima ve yasam
gecis donemleridir. Ortalamalar incelendiginde, her li¢ motivasyonda da
kadinlarin erkeklere kiyasla bu boyutlarda sirt¢antaliliga kars1 daha fazla
motive olduklar1 anlasilmaktadir. Bu durumun bir bagka yorumu da,
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kadinlarin sirtcantalilig daha ¢ok; edindikleri deneyimler, sagladigi
diinyay1 tanmima firsati, yasam gecis donemlerinde kendilerini
yenileyebilecekleri bir arag¢ olarak gordiikleri seklindedir. Mohsin ve
Ryan (2003) calismasinda da, kadin sirt¢antalilar, diinya hakkindaki
bilgilerini arttirma motivasyonlarini daha 6nemli gormektedirler. Bu
durumda, elde edilen bulgular mevcut alan yazin ile ortiismektedir. Bu
durumda arastirmanin ikinci hipotezi de desteklenmistir.

Tablo 5. Seyahat Motivasyonlariin Cinsiyete Gore Karsilastirilmasi

(Ozet Tablo)
MOTiVASYONLAR | CINSIYET | N | ort. St. Std.Hata to P
Sapma Degeri | degeri
Deneyim Arayist Erkek 370 | 3,81 0,60 0,03133 -4,051 ,000
Kadin 487 | 3,98 0,58 0,02629
Diinyay: Tanima Erkek 370 | 4,13 0,68 0,03563 -3,412 ,001
Kadin 487 | 4,28 0,59 0,02705
Yagam Gegis Erkek 370 | 3,43 0,82 0,04264 -4,324 ,000
Donemleri Kadin 487 | 3,67 0,77 0,03509

Yamt kategorileri: 1:Hi¢ énemli degil, 2: Onemli degil, 3: Ne énemli ne 6nemsiz, 4:

Onemli, 5: Cok onemli

Arastirmamizin {igiincii hipotezi, sirt¢antalilarin milliyetinin seyahat
motivasyonlart agisindan bir farklilik yaratacagi yoniinde idi.
Arastirmamiza 62 farkli milliyetten sirtcantali turist katilmistir. En ¢ok
gbzlemlenen bes milliyet (Alman, Avustralyali, Fransiz, Amerikan, Yeni
Zelandali) dikkate alinarak, sirtcantalilia motivasyonlart bakimindan
farklilik olup olmadigi incelenmistir. En ¢ok gdzlemlenen bes milliyetin
dikkate alinmasinin nedeni, merkezi limit teoremine gbre grup
biiylikliigiiniin 30’un istiinde olmasit durumunda karsilagtirmanin daha
saglikli olacagi diisiincesidir. Yapilan analiz sonucuna gore (Tablo 6),
sakinlik arayis1 digindaki tiim motivasyon boyutlarinda milliyetlere gore
anlamli bir farklilhik bulunmaktadir. Baska bir ifade ile, bu bes
milliyetteki sirtcantali turistler, deneyim arayisi, diinyay1 tanima,
sosyallesme, yasam gecis donemleri, sirtcantalilik kimligi ve yetenek
gosterme boyutlarinda birbirlerine kiyasla istatistiksel olarak farkli
motivasyon diizeylerine sahiptirler. Milliyetlere tespit edilen anlaml
farklilik arastirmanin {igiincii hipotezinin kabuliinii isaret etmektedir.

Seyahat motivasyonlarindaki farkliliginin hangi milliyetler arasinda
oldugu incelendiginde, Almanlarin Avustralyali ve Yeni Zelandalilara ve
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Fransizlarin da Amerikali ve Avustralyalilara kiyasla daha diisiik
deneyim arayisi i¢inde olduklar1 goriilmektedir. Diinyay1 tanima istegi
bakimindan ise, Avustralyalilar Almanlara gore daha isteklidirler. Benzer
sekilde Avustralyalilarin Alman, Amerikan ve Fransizlara kiyasla yiiksek
sosyallesme pesinde olduklar1 belirlenmektedir. Fransizlar, yasam gecis
donemi nedeniyle sirtgantali olarak yapilan seyahatlere Avustralyali ve
Yeni Zelandalilara gére daha az heveslidirler. Avustralyalilar sirtcantali
kimligi konusunda Almanlara, yetenek goésterme motivasyonunda ise
Fransizlara gore sirtgantali olarak seyahat etmeye daha isteklidirler.
Avustralyali sirt¢antalilarin , seyahat motivasyonlarina genel olarak
yliksek puan vermis olmalarini, bu milliyetten genglerin sirt¢antaliliga
daha yatkin olduklar ve seklinde yorumlamak olanaklidir.

Tablo 6. Seyahat Motivasyonlarinin Milliyete Gore Karsilastirilmasi

(Ozet Tablo)

iﬁ'#\{’i:\"()l\']u\!{] Grup N Ort. | Std. Sapma | S.Hata | F Degeri | Farkhhk
A | Alman 157 | 3,84 | 057 (,04602

B i B | Amerikan 59 | 4.06 | 0,55 0,07273 P

Ligyha C | Avustralyall | 105 [ 427 | 0,52 0,05082 | 15332* | ‘hopop

3 | Fransiz 77 | 3,72 ] 0,59 0,06822 i
E | Yeni Zelanda | 38 4.21 | 0,56 (1,09096
A | Alman 157 | 4.10 | 0,66 005311

Dinyay: Tanima B | Amerikan 59 | 432 | 0,66 0,08684

% C | Avustralyall | 105 | 447 | 048 004759 | 6,151% A<C

D | Fransiz 77 | 4,30 | 0,58 0,06704
E | Yeni Zelanda | 38 | 4.22 | 052 008587
A | Alman 157 | 3.22 | 0,62 0,04949

Soillise B | Amerikan 58 | 340 0?'.1 0,09256

R C | Avustralyall | 105 [ 388 | 0,60 0,05872 | 19,415* | C>ABveD
13 | Fransiz 77 3,28 | 0,72 0,08317
E | Yem Zelanda | 38 | 3.73 | 0,61 0,10055
A | Alman 157 | 3,52 | 0.73 (L5861
B | Amenkan 59 3.64 | 0,72 (0,09407

Yagam Gegig Donemlen | C | Avustralyali 105 | 3,72 | 0,84 0,08228 | 4,878* D<CwveE
D | Fransiz 77 | 3,27 | 084 0,09662
E | Yem Zelanda | 38 | 3,79 | 0,59 0,09686
A | Alman 157 | 3.52 | 0,66 0,05282

Sirtoantalilk Kimlizi B | Amerikan 59 379 0,0:? 0,03830 )
C | Avustralyaly 105 | 3.87 | 0.63 0,06221 5,290* A<C
D | Fransiz 77 13,71 | 0,55 0,06377
E | YVeniZelanda | 38 [ 3,60 | 0,77 0,12547
A | Alman 157 [ 333 | 0,58 0,04702
B | Amerikan 59 | 340 | 0,66 0,08692

Yetenekleri Gsterme C | Avustralyal | 105 | 3,52 | 0.6l 0,05960 | 4,829* D<C
L | Fransiz 77 3.12 | 0.73 008381
E | Yem Zelanda | 38 | 3.41 | 0.d0 0,07484

1. a=0,05;,*:p<0.05 )
2.Yamit Kategorileri: 1:Hi¢ onemli degil, 2: Onemli degil, 3: Ne 6nemli ne 6nemsiz, 4:
Onemli, 5: Cok 6nemli
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Aragtirmamizin dordiincii hipotezi, sirtcantalilarin kendilerini nasil
tanimladiklarinin  onlarin  seyahat motivasyonlarin1 farklilagtiracagi
yoniinde idi. Yapilan analize gore (Tablo 5), sakinlik arayisi disindaki
tiim boyutlardaki sirtcantali olarak seyahat etme motivasyonu kendini
nasil tanimladigina gore farklilik gostermektedir. Sakinlik arayisi, tiim
katilimeilarin  esit diizeyli ortak arzusu olarak ortaya c¢ikmaktadir.
Kendilerini sirtcantali olarak tanimlayanlar, kendilerini turist ve gezgin
olarak tanimlayanlara kiyasla daha fazla deneyim arayisi i¢inde olup; s6z
konusu bu turistlerin diinyay1 tanima, sosyallesme ve sirtcantaliliga
bakiglar1 daha farklidir. Bu konularda kendilerini gezgin olarak
tanimlayanlar, turist olarak tanimlayanlara goére de bu boyutlarda
sirtcantali olarak seyahat etmeye daha heveslidirler. Kendini sirt¢antali
kabul edenler icin yasam gec¢is donemlerinde seyahat etmek turistlere
gore daha 6nemlidir. Bu durumda arastirmanin dordiincii hipotezi kabul
edilmistir.

Tablo 5. Seyahat Motivasyonlarimin Katilimeilarin Kendilerini
Tanimlamalarina Gére Karsilastiriimasi (Ozet Tablo)

SEYAHAT - T . . . . RE
MOTIVASYONLARI Grup N Ort. Std. Sapma S.Hata F Degeri Farklilik
5§ . A | Sirteantal 187 | 409 | 054 0.04009 SR
Deneyim Arayisi B[ Turist 364 | 381 |00l 003233 | 14170 | ABveC
| Gezgin 325 | 386 | 059 0,03309
e T A | Sirtgantah 187 | 445 049 0.03587
Diinyay: Taruma B | Tunst 364 | .07 | 0,65 0,03449 23,191* ot (Ea i ¢
C | Gezgin 325 |4323 | 063 0.03626 -
N A | Sitgantah | 187 [ 372 [ 0,71 0.05200 D
Sosyallesme B | Tunist 364 | 3.23 | 0,73 0.03854 spasa | A f‘é‘ &
C | Gezgin 325 | 344 | 062 0.03484 :
A | Sirtgantal 187 | 3.69 | 0.84 0.06159
Yasam Gegig Donemlen B | Tunst 364 | 344 | 0,79 0.04183 7,384% A>B
C | Gezgin 325 | 361 .76 0.04252
. I A | Sirtgantaly 187 | 388 | 0.65 0,04814 e
Sipstaliu Kicokig B[ Tunst 361 [ 350 [064 0030l | 2aur [ MR
C | Gezgin 325 | 370 | 064 0.03567 ;
A | Sirteantaly 187 ] 3,54 | 0,64 0,04680 ASB
Yeteneklen Gosterme B | Turnst 364 | 317 | 0.72 0,03802 23,013% ;.’""B
C L}e}'gin 325 342 0,60 0,03332 )

1. 0=0,05;,*:p<0.05 )
2. Yamt Kategorileri: 1:Hi¢ 6nemli degil, 2: Onemli degil, 3: Ne 6nemli ne 6nemsiz, 4:
Onemli, 5: Cok 6nemli

SONUC ve ONERILER

Tiirkiye sirtgantali turistlerce en ¢ok tercih edilen (Richards ve Wilson
2004) destinasyonlardan biri olmasina ragmen, iilkemizde bu turist
pazarina yonelik herhangi bir c¢alisma bulunmamaktadir. Bu durum,
turizm isletmeleri ve destinasyon diizeyinde yiiriitiilen pazarlama
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cabalarini basariya ulagsmasi bakimindan saglikli verilerin saglanmasi ve
mevcut yurtici  turizm alanyazininda boslugun doldurulmasinin
gerektigine isaret etmektedir.

Yapilan alan arastirmasma bagl olarak Istanbul’a gelen sirtcantali
turistlerin demografik 6zellikleri asagidaki gibi 6zetlenebilir:

Istanbul’a gelen sirtcantali turistlerin % 56°s1 kadm, % 44’0 erkektir.
Yas ve medeni durum bakimindan ise, dortte iice yakini 30 yas altinda, %
80’1 bekardir. Istanbul’a gelen sirtantalilarin, dortte iiciinden fazlasi en
az lisans egitimine sahiptir. Ote yandan, % 60’1 2000 Dolar altinda aylik
gelire sahiptir. Istanbul’a gelen sirtcantalilarin iigte biri dgrencidir.
Ayrica, Istanbul’a gelen sirt¢antalilarn en sik gdzlenen milliyetleri,
Alman, Avustralyali, Fransiz, Amerikan ve Yeni Zelandali seklinde
siralanmaktadir.

Aragtirmaya katilanlarin profilleri genel sirtcantali profili ile uyum
icindedir. SOyle ki; en ¢ok gozlemlenen milliyetler; Cohen’nin (2004)
sirtcantaliligin daha ¢ok bati toplumlarindaki gengler arasinda yaygin
oldugu yéniindeki aciklamalari ile uyum igindedir. Ote yandan cinsiyet
dagiliminda kadinlarin oranmin erkeklerin oranindan fazla olmasi da
Mohsin ve Ryan (2003), Newland (2004) Kain ve King (2008)
caligmalar ile paralelligi isaret etmektedir. Yasa iligkin bulgu, mevcut
alan yazin ile bitiinliik i¢indedir. Katilimcilarin biiyiikk ¢ogunlugunun
egitim diizeyinin en az lisans olmasi; Murphy’in (1996), Mohsin ve Ryan
(2003), Newland (2004) Paris ve Teye’nin (2010) c¢alismalari ile uyum
icindedir.

Calismada kullanilan seyahat motivasyonlarina uygulanan faktor
analizi, Istanbul’a gelen sirtgantalilarin seyahat motivasyonlarinin yedi
baslikta incelenebilecegini gostermektedir. Seyahat motivasyonlari
Olcegine yapilan faktor analizi sonuglari, 6l¢ek hazirlanirken yararlanilan,
Paris ve Teye’nin (2010) calismasi ile karsilastirildiginda, elde edilen
faktor yapist bakimindan bir takim farkliliklarin bulundugu sdylenebilir.
Ornegin, Paris ve Teye’'nin calismasinda kullandiklar1 dlgege uygulanan
faktor analizi sonucunda 6 faktér elde edilmistir. Paris ve Teye’nin
calismasinda sosyallesmeye doniik ifadeler, daha c¢ok yetenekler ve
kigisel gelisim ile ilgili ifadeler ile ayn1 baglik altinda toplanmistir. Ancak
bu calismada, yetenekler, ayr1 bir faktor, sosyallesme de ayri bir faktor
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ote yandan, motivasyonlarin farklilastigt
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bir diger nokta, Olcege eklenen yasam gecis donemlerine iligkin iki
maddenin (Godfrey 2011 ¢aligmasindan yasam gegis donemlerine iliskin
ifadeler) ve “kendimi kesfetme” seklindeki ifade ayn1 ortak faktor altinda
toplanmasidir. Bu ¢aligma ile Paris ve Teye’nin (2010) ¢caligmasinin ortak
yonil ise deneyim arayisi faktorlerinin ayni ifadelerden olusmasidir. Bu
durum deneyim arayisinin olduk¢a Onemli bir sirtcantali seyahat
motivasyonu oldugunu gostermektedir. Ancak, bu calisma ike elde
edilen faktor yapisimin sirtcantalilarin - seyahat motivasyonlarini
aciklanmasinda ve motivasyonlar arasindaki ayrimi agiklama da daha net
cizgilere sahip oldugu sdylenebilir.

Elde edilen faktorlerden deneyim arayisi motivasyonu, sirtcantalt
turizminin tarihsel gelisimi incelendiginde, sirt¢antalilarinin atasi olarak
kabul edilen, ortacagdaki zengin aristokratlarin, farkl kiiltiirleri tanimak
iizere c¢iktiklar1 biiyiik turlarm (grand tour), giiniimiiz sirt¢antalilarinda
halen bir seyahat motivasyonu olarak devam ettigini gosterdigi
soylenebilir. Ote yandan, Murphy ve Pearce’n (1995) vurgulamis
oldugu sosyallesme ve diger sirtcantalilara eslik etmeye iliskin sirt¢antal
turist 6zelligi, elde edilen ligiincii faktdr ile onaylanmis bulunmaktadir.

Yasam gecis donemleri olarak adlandirilan dordiincii  sehayat
motivasyonu, Noy’un (2004) agiklamalarinda yer alan sirt¢antall
seyahatin bireyi degisime katki saglamasi yoniindeki agiklamalar ile
uyum i¢indedir. Buradan hareketle, sirtcantali seyahatlerin, bireyin
kendini tanimasina ve kendine olan giivenini artirmasina katki
saglayarak, bireyi hayatiin sonraki donemlerine hazirladigi sdylenebilir.
Elde edilen besinci faktor sirtcantali turistlerin seyahatlerini, bir nevi
glinlik hayatin karmasasindan kagig, fiziksel ve =zihinsel agidan
yenilenme aract olarak gordiiklerinin bir gdstergesi olarak kabul
edilebilir.

Welk’in (2004) agiklamalarinda, sirtcantali ideolojisinin temelinde,
miimkiin oldugunca uzak yerlere, en ucuz sekilde gidilmesi ve miimkiin
oldugunca fazla insanla tanisilmasi ve seyahatin 6zgiir ve bagimsiz olarak
planlanmasinin yattigt daha once belirtilmisti. Yapilan faktor analizi
sonucunda, elde edilen altmer faktor, Welk’in (2004) yapmis oldugu
aciklamalar1 onaylar niteliktedir. Soyle ki, altinci faktér daha ¢ok
sirtcantali turistlerin tipik kimlik 6zelliklerine iligskin ifadelerden olustugu
sOylenebilir.
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Yapilan alan arastirmasindan elde bulgular, sirt¢antali turistlerin
seyahat motivasyonlarinin yasa, cinsiyete, milliyete ve kendini nasil
tanimladigina gore farklhilik gostermektedir. 16-24 arasi genglerin
deneyim arayisi, sosyallesme ve yasam gegis donemlerine yiiksek puan
vermeleri, biiylik cogunlugu zaten genclerinden olusan sirt¢antali turist
pazarinda, 16-24 yas genclerin bu tip seyahatleri daha ¢ok bir deneyim
edinme, sosyallesme ve yasam gec¢is donemlerine kolay adepte olabilmek
icin bir arag olarak gormektedirler. Bu motivasyonlarin yiiksek
olmasinin, sirt¢antaliliga yonelik ilgilenimin de yiiksek olmasina neden
olabilecegini sdylemek olasidir.

Kadin sirtgantalilar, deneyim arayisi, diinyayin tanima ve yasam gecis
donemi motivasyonlarin1 erkeklere kiyasla daha 6nemli gérmektedirler.
Bu durum kadin sirtgantalilarin, sirtcantali tipindeki seyahatler ile
edindikleri deneyimler ile kendilerine giivenlerini arttirdiklar seklinde de
yorumlanabilir. Dolayistyla, kadin sirt¢antalilara yonelik tutundurma
mesajlarinda Tiirkiye seyahatinin, diinyay1 tanima konusunda, sunacagi
deneyime vurgu yapilabilir. Ayrica, destinasyon diizeyinde, sirt ¢antali
turist pazarma yonelik yiiriitilecek pazarlama g¢abalarinda, Tirkiye’deki
farkli kiiltiirel zenginliklere ve Tirkiye’de yasanilabilecek farkh
deneyimlere vurgu yapilmasi gerekmektedir.

Kendini sirtcantali olarak tanimlayan katilimcilarin, sakinlik arayist
disindaki tiim motivasyonlara verdikleri puanlar, kendini turist ve gezgin
olarak tanimlayanlara kiyasla yiiksektir. Bu durumda, Welk’in (2004)
caligmasinda vurguladigi “sirtcantalilik kimligi” olgusu ile agiklanabilir.
Soyle ki sirtgantalilik kimligine iliskin biling olusmus sirtcantalilar,
sirtcantali  seyahatlere ¢ikarken, deneyim arayisi, diinyayi tanima,
sosyallesme, yasam gecis donemleri, sirt¢antalilik kimligi ve yetenekleri
gésterme motivasyonlarim1  6nemli diizeyde etkisinde kaldiklar
sOylenebilir.

[leriki yillarda Tiirkiye’ye gelen sirt¢antali turistlere yonelik yapilacak
olan arastirmalar icinde bir takim oneriler getirilmesi olasidir. Ornegin
ileride yapilacak arastirmalarda veriler, Istanbul’un disinda bir
destinasyonda da toplanmalidir. Ayrica, arastirma sadece 2012 Mart-
Nisan doneminde yapilmistir. Daha dogru bir profil ve motivasyon yapist
ortaya koyabilmek igin, veri toplama isleminin tim yil slirdigi
aragtirmalara da gereksinim duyulmaktadir.



296 Serhat HARMAN - A. Celil CAKICI — Ayten AKATAY

KAYNAKCA

Alpar, Reha. (2011) Uygulamali Cok Degiskenli Istatistiksel
Yontemler, Detay Yaymcilik, Ankara.

Ateljevic, Irena; Doorne, Stephen. (2004) “Theoretical Encounters: A
Review Of Backpacker Literature”, (s. 50- 76). In G. Richards and J.
Wilson (Eds) The Global Nomad: Backpacker Travel In Theory and
Practice, Channel View, Clevedon.

Bansal, H, Eiselt, H.A. (2004) “Exploratory Research Of Tourist
Motivations and Planning ", Tourism Management, 25, , 387-396.

Baysal, Can; Tekarslan, Erdal. (1996) Davrams Bilimleri, Istanbul.

Cave, Jenny.; Thyne, Maree.; Ryan, Chris. (2008) Perceptions of
backpacker accommodation facilities: a comparative study of Scotland
and New Zealand. (ss. 215-246). ). icinde K.Hannam and I. Ateljevic
(Eds) Backpacker Tourism: Concepts and Profiles Clevedon, UK:
Channelview Publications.

Cohen, Eric. (2004) “Backpacking: Diversity and Change” (s. 43-
59). In G. Richards and J. Wilson (Eds) The Global Nomad:

Backpacker Travel In Theory and Practice, Channel View, Clevedon
2004

Craig, Mertler; Vanatta Rachel, (2005) Advanced and Multivariate
Statistical Methods: Practical Application and Interpretation,
Glendale, Kanada.

Cakici, A. Celil. (2000)“Seyahat Sikligi Degiskenine Gore
Miisterilerce Otel Ozelliklerinin Degerlendirilmesi,” Anatolia Turizm
Arastirmalart Dergisi, Hasan Olali Ozel Sayis1, Y1l 11, Eyliil-Aralik,160-
168

Cakict, A. Celil. (1999) “Turist Satin Alma Davramislarinin Otel
Isletmeciligi Agisindan incelenmesi”, Pazarlama Diinyasi, Say1: 78, 31-
37.

Cokluk, Omay, Sekercioglu, Giiclii, Biiyiikoztiirk, Sener, (2012),
Sosyal Bilimler I¢in Cok Degiskenli Istatistik, SPSS ve LISREL
Uygulamalari, Pegem Akademi.



SU {iBF Sosyal ve Ekonomik Aragtirmalar Dergisi 297

Elsrud, Torun. (2001)“Risk Creation In Travelling: Backpacker
Adventure Narration ”, Annals Of Tourism Research 28, 597- 617.

Erkus, Adnan. (2009) Davramis Bilimleri Icin Bilimsel Arastirma,
Seckin Yayincilik.

Gnoth, Juergen.(1997) “Tourism Motivation and Expectation
Formation”, Annals Of Tourism Research, 24, 2, 283-304.

Godfrey, Jane.(2011) “The Grass Is Greener On The Other Side:
What Motivates Backpackers To Leave Home and Why They Choose
New Zealand As A Destination”, Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi,
University Of Otago, Yeni Zelanda.

Goldner, Charles; Ritchie, Brent. (2009) Tourism: Principles,
Practices, Philosophies, Wiley Science,

lan, Lee.Tze; Musa, G. (2008). Uncovering the international
backpackers to Malaysia (pp.128-143). I¢inde K.Hannam ve 1. Ateljevic
(Eds.) Backpacker Tourism: Concepts and Profiles Clevedon, UK:
Channelview Publications

Jarvis, Jeff; Peel, Victoria. (2008). Study backpackers: Australia’s
short-stay  international student travellers (pp.157-173). licinde
K.Hannam and I. Ateljevic (Eds) Backpacker Tourism: Concepts
and Profiles Clevedon, UK: Channelview Publications.

Kalayci, Seref. (2006) SPSS Uygulamali Cok Degiskenli Istatistik
Teknikler, Asil Yayin Dagitim.

Karasar, Niyazi.(2011) Bilimsel Arastirma Yontemleri, Pegem
Yayincilik.

Kog¢, Erdogan.(2007) Tiiketici Davramisi ve Pazarlama
Stratejileri, Seckin Yayincilik, Ankara.

Kozak. Metin. (2002) “Comparative Analysis Of Tourist Motivations
By Nationality and Destinations”, Tourism Management, 23,(2), 221-
232.

Maoz, Darya. (2007) “Backpackers’ Motivations. The Role Of
Culture and Nationality ", Annals Of Tourism Research 34 (1), 122- 140.



298 Serhat HARMAN - A. Celil CAKICI — Ayten AKATAY

Maoz, Darya. (2008). The backpacking journey of Israeli women in
mid-life. (ss.188-198). Icinde, K.Hannam and I. Ateljevic (Eds)
Backpacker Tourism: Concepts and Profiles, Clevedon, UK: Channel
View Publications.

Markward, Anne (2008) “Backpacker: Next Generation?
Basilmamis Yiiksek lisans Tezi, Auckland Univeristy of Technology,
Yeni Zelanda.

Myers, Linda.,; Hannam, Kevin. (2008). Women as backpacker
tourists: A feminist analy-sis of destination choice and social identities
from the UK. In K. Hannam & I. Ateljevic (Eds.), Backpacker tourism:
Concepts and profiles. Clevedon, Bristol, UK: Channel View
Publications

Mohsin, Asad; Ryan, Chris. (2003) “Backpackers In The Northern
Territory Of Australia- Motives, Behaviours and Satisfactions”,
International Journal Of Tourism Research 5, (2), 113- 131.

Mucuk, Ismet. (2010) Pazarlama lkeleri, Tiirkmen Kitabevi,
Ankara.

Muazini, Hamzah.(2006) “Backpacking Southeast Asia: Strategies Of
Looking Local”. Annals of Tourism Research 33 (1), 144-161

Murphy, Laurie. E. (2001)“Exploring Social Interactions Of
Backpackers ”, Annals Of Tourism Research 26, 50- 67.

Murphy, Laurie.(1996) “Backpackers In Australia: A Motivation-
Based Segment Study”, Journal Of Travel and Tourism Marketing, 54,
23-45.

Murphy, Laurie; Pearce, Philip. (1995)“Young Budget Travelers:
Backpacker In Australia”. Annals of TourismResearch, 22(4), 819-843.

Nash, Robert; Thyne, Meree; Davies, Sylvie. (2006) “An Investigation
Into Customer Satisfaction Levels In The Budget Accommodation Sector
In Scotland: A Case Study Of Backpacker Tourists and The Scottish
Youth Hostels Association”, Tourism Management, 27, (3) , 525- 532.

Newlands, Ken. (2004) “Setting Out On The Road Less Traveled: A
Study Of Backpacker Travel In New Zealand”, (s. 217-236). In G.



SU {iBF Sosyal ve Ekonomik Aragtirmalar Dergisi 299

Richards & J. Wilson (Eds.), The Global Nomad: Backpacker Travel
In Theory and Practice: Channel View Publications Clevedon.

Niggel, Cristine; Benson, Angele. M. (2008)“Exploring The
Motivation Of Backpackers: The Case Of South Africa” (s. 144-156), In:
Backpacker Tourism: Concepts and Profiles. Channel View
Publications, Clevedon, UK.

Noy, C. (2004) “This Trip Really Changed Me: Backpackers’
Narratives Of Selfchange ”, Annals Of Tourism Research 31 (1), 78- 102.

O’Reilly, Camille. (2006) “From Drifter To Gap Year Tourist:
Mainstreaming Backpacker Travel ”, Annals Of Tourism Research 33 (4),
998- 1017.

Paris, Cody; Teye, Victor. (2010) “Understanding Backpacker
Motivations: A Travel Career Approach”, Journal Of Hospitality
Marketing & Management. 19, 1-16

Paris, Cody; Teye, Victor. (2008) “Understanding Backpacker
Motivations: A Travel Career Approach”, In M. Kozak & N. Kozak
(Eds) Proceedings Book Of The 4th Annual Conference For
Graduate Research In Tourism, Hospitality, and Leisure. Anatolia:
An International Journal Of Tourism and Hospitality Research: Ankara.

Pearce, Philip; Faith Foster. (2007) “A “University Of Travel”:
Backpacker Learning ”, Tourism Management, 28, (5), 1285-1298.

Pearce, Philip. (1990) The Backpacker Phenomenon: Preliminary
Answers To Basic Questions. Townsville: James Cook University Of
North Queensland, Department Of Tourism.

Rizaoglu, Bahattin. (2004) Turizm Davramsi, Detay Yaymcilik,
Ankara.

Richards, Greg; Wilson, Julie(2004). “The Global Nomad:
Motivations and Behaviour Of Independent Travellers Worldwide” (s.
14- 42). In G. Richards and J. Wilson (Eds) The Global Nomad:
Backpacker Travel In Theory and Practice. Channel View, Clevedon.

Riley, Pamela. (1988)“Road Culture Of International Long-Term
Budget Travellers ”, Annals Of Tourism Research 15 (3), 313- 328.



300 Serhat HARMAN - A. Celil CAKICI — Ayten AKATAY

Serensen, Anders. (2003)“Backpacker Ethnography”, Annals Of
Tourism Research 30 (4), 847- 867.

Uriely, Natan; Yonay, Yuvay; Simchai, Dalit. (2002)*“Backpacking
Experiences: A Type and Form Analysis”. Annals Of Tourism Research,
29, 520- 538.

Welk, Peter. (2004) “The Beaten Track: Anti-Tourism As An
Element Backpacker Identity Construction”, (s.217-236). In G.
Richards and J. Wilson (Eds) The Global Nomad: Backpacker
Travel In Theory and Practice. Channel View, Clevedon.



