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Bu calismada, Turkiye'nin ekonomi politik ve kilturel yapisinda
yasanan donustimlerin izdistimleri cergevesinde tiiketim kiltliri ve
yasam bicimlerinde meydana gelen degisimler cemiyet dergileri
(Alem ve Samdan Plus) Ozelinde elestirel ekonomi politik bir
yaklasimla incelenmistir. Cemiyet basini ve haberciliginin 6zgiin bir
tanimini  da iceren bu ¢alismada, neo-liberal politikalarin
belirleniminde sekillenen Tiirkiye medyasinin ekonomi politik yapisi
cemiyet dergileri (izerinden sorgulanmistir.

Nitel ¢6ziimleme yonteminin benimsendigi ¢alismada, konuyla ilgili
verilerin toplanmasi asamasinda yari yapilandirilmis derinlemesine
goriisme ve metin ¢oziimlemesi tekniklerinden yararlaniimigtir.
Coziimleme nesnesi olarak belirlenmis her bir dergiden g kisiyle
derinlemesine gorisme yapilmistir. Gorlsmecilere, cemiyet
dergilerinin liretim dinamiklerine ve igeriklerine iliskin sorular
yoneltilmistir. Ayrica, ¢é6ziimleme nesnesi olarak segilmis dergilerin
2018 yili igerisinde yayimlanmis sayilari arasindan amagli érnekleme
tekniginden yararlanilarak belirlenen toplam 32 sayisinin (Alem’in 16
ve Samdan Plus’in 16 sayisi) metin ¢éziimlemesi gerceklestirilmistir.

Calismada, Turkiye’deki tlketim kalturi ve yasam bigimlerinin
sekillenmesinde ve yayginlastirlmasinda cemiyet dergilerinin
énemli bir rol Ustlendigi sonucuna ulasilmistir. Ozellikle, tist sinif
Uyelerinin, liks ve gosterisci yasam bigimlerini cemiyet dergileri
Gzerinden sergileyerek toplumsal siniflarinin gorece ayricalikli
konumlarini  ve prestijini pekistirme amacinda olduklari
saptanmigtir.
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Abstract

In this study, the changes in consumer culture and lifestyles within
the framework of the projections of the transformations in Turkey's
ecopolitical and cultural structure are analyzed with a critical
political economy approach in the context of society magazines
(Alem and Samdan Plus). In the study, which also includes a distinct
definition of community press and journalism, the ecopolitical
structure of the Turkish media shaped by neo-liberal policies is
questioned through society magazines.

In the study, qualitative analysis method was adopted, and semi-
structured in-depth interviews and textual analysis techniques were
used to collect the relevant data. In-depth interviews were
conducted with three people from each magazine selected as the
object of analysis. The interviewees were asked questions about the
production dynamics and content of society magazines. In addition,
a total of 32 issues (16 issues of Alem and 16 issues of Samdan Plus)
of the magazines from all the issues published in 2018 were selected
as the object of analysis by using purposive sampling technique, and
these issues were examined using textual analysis.

The study concludes that society magazines play an important role
in shaping and popularizing consumer culture and lifestyles in
Turkey. It has been particularly determined that members of the
upper class aim to reinforce the relatively privileged position and
prestige of their social class by displaying their luxurious and
ostentatious lifestyles through society magazines.

Keywords: Critical Ecopolitical Approach, Consumer Culture,
Lifestyles, Society Press, Society Journalism.
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Girig

Kapitalizmin kiresel bir boyuta evrildigi
1980'li yillarla birlikte Turkiye; serbest
piyasa ekonomisinin egemen oldugu,
devletin piyasaya mudahalesinin
sinirlandinldig,  apolitiklestirilmis  bir
toplumsal dizenin varlik gosterdigi ve
tiketimin  yuceltildigi  bir  yeniden
yapilanma siirecine girmistir. Bu donemde,
Tirkiye’de vyasanilan ekonomik, siyasi,
toplumsal ve kiltirel yeniden yapilanma
sirecinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan
“yeni Gst orta sinif”in tiketim kaltard ve
yasam bicimlerinin Tirkiye’nin toplumsal
yapisina eklemlenmesi siirecinde medya
onemli bir rol Ustlenmistir. Tirkiye
medyasi, kendisine potansiyel tiketiciler
saglamak amaciyla okurlara ve izleyicilere
kitaptan ev esyalarina kadar cesitli
promosyonlar verme vaatlerinde
bulunarak “pasif okurlan” “aktif
tuketiciler” konumuna itmis; boylece,
yasam standartlarinin yikseldigine iliskin
bir anlayisi toplum icerisinde yaymaya
calismistir (Bali, 2018, s. 222).

Tirkiye’de ekonomik bagimliliklari yeniden
Ureten kosullarin medya dolayimiyla bir
ihtiyagmis gibi sunulmasi siireci; kiresel
kapitalizmin Turkiye’deki yansimalarinin
acik bir bicimde gozlemlenebildigi 1980’li
yillardan baslayarak eszamanli olarak
gerceklesmistir. Bu dénemde uygulamaya
konulan yeni sag politikalar, medya sektori
de dahil bircok sektoriin serbest piyasa
kosullari icerisinde c¢ikar ve kar odakli
faaliyet gostermesinin  6nini  agmistir.
S6zU edilen gelismeler dogrultusunda
tuketim kdltirinin kapitalist sistemin
kurallarina goére insa edilmis kapitalist
toplumlardaki etki alaninin genislemesi
sireci hizla ilerlemis; zaman igerisinde
tuketim kalttrd ve yasam bicimlerine gére
farklihk gosteren tiiketim toplumlari ortaya
citkmustir.
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Dolayisiyla  bu ¢alismanin  konusunu,
Tarkiye’deki tuketim kaltiri ve yasam
bicimlerinin gérinimdnin ve Turkiye

medyasindaki izdlUslimlerinin  cemiyet
dergileri Ozelinde incelenmesi
olusturmaktadir. Calismanin  kuramsal

temelinin insa edilmesinde ve kuramsal
arka plana dayali olarak ¢o6ziimlemelerin
gerceklestiriimesinde elestirel ekonomi
politik yaklagim benimsenmistir. Clinkd, bu
calismada kapitalist sistemin etkisi altinda
kalmis Tirkiye toplumunun tiketim kiiltGrG
ve yasam bicimlerinin; yine kapitalist
sistemin kurallarina gore sekillendirilmis
toplumsal bir kurum olan Tirkiye medyasi
Uzerinden irdelenmesi hedeflenmistir. Bu
noktada, Douglas Kellner'in “elestirel
ekonomi  politik  gbéstermektedir  ki;
kapitalist toplumlar, kiltdrel Gretimi kar ve
pazar merkezli kilabilmek ugruna kurum ve
pratikleri, metalasmanin ve sermaye
birikiminin  mantigina uygun olarak
yapilandiran basat bir Gretim tarzina goére
orgitlenmislerdir” (2008, s. 151) ifadesi bu
calismanin kuramsal yaklasiminin
belirlenmesinde esin kaynagi olmustur.

1. Kavramsal Cerceve ve Calismanin
Problemi

Kapitalizmin klresel bir boyuta evrildigi
1980°li wyillarla birlikte Turkiye; serbest
piyasa ekonomisinin egemen oldugu,
devletin piyasaya muidahalesinin
sinirlandinldigl,  apolitiklestiriimis  bir
toplumsal diizenin varlk gosterdigi ve
tiketimin  ylceltildigi bir  yeniden
yapilanma siirecine girmistir. Bu dénemde,
Tirkiye’de vyasanilan ekonomik, siyasi,
toplumsal ve kiltirel yeniden yapilanma
slirecinin bir sonucu olarak ortaya g¢ikan
“yeni Ust orta sinif”in tiketim kdltlrd ve
yasam bicimlerinin Turkiye’nin toplumsal
yapisina eklemlenmesi siirecinde medya
onemli bir rol Ustlenmistir. Turkiye
medyasi, kendisine potansiyel tiketiciler
saglamak amaciyla okurlara ve izleyicilere
kitaptan ev esyalarina kadar cesitli
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promosyonlar verme vaatlerinde
bulunarak “pasif okurlan” “aktif
tuketiciler” “konumuna itmis; boylece,

yasam standartlarinin yukseldigine iliskin
bir anlayigi toplum igerisinde yaymaya
¢ahsmigstir (Bali, 2018, s. 222).

Medya, gundelik yasam igerisindeki
pratiklerin ekonomik slireclere gore
belirlenmesi anlayisini yayginlastirmanin
yani sira, ekonomik bagimhliklari yeniden
ureten kosullarin ihtiyag gibi sunulmasini
da pekistirmistir (Yagh, 2006, s. 27).
Tirkiye’de ekonomik bagimliliklari yeniden
ureten kosullarin medya dolayimiyla bir
ihtiyacmis gibi sunulmasi siireci; kiresel
kapitalizmin Turkiye’deki yansimalarinin
acik bir bicimde gozlemlenebildigi 1980°li
yillardan baslayarak eszamanl olarak
gerceklesmistir. Dolayisiyla, Tirkiye'de
tuketim toplumunun karakteristigini tam
anlamiyla yansitan donem 1980’li yillarda
baslamistir.  Glnimizde ise kiresel
kapitalist sisteme eklemlenmis, neo-liberal
politikalarla belirlenen ve ihtiya¢ fazlasi
tuketimi O0zendiren bir Tirkiye
ekonomisiyle karsilasilmaktadir.
Dolayisiyla, gerceklesen bu dénisim hem
“yeni elitler” olarak adlandirilan sinifin
ortaya ¢ikisinda hem de Turkiye
toplumunda ve burjuvazisinde yasanan
degisimde belirleyici olmustur (Bali, 2018,
s. 18).

Ote vyandan, 1980°li yillarda medya
alaninda yasanilan yapisal donlisiim, “yeni
diinya dlzeni”ne eklemlenmis yeni bir
medya yapilanmasinin ortaya ¢ikisinda kilit
bir 6neme sahip olmustur. Tirkiye'de
1960’lardan 1980’li yillarin basina kadar

medyanin holdinglesmesi evresi
gozlemlenirken, 1980'li yillardan
baslayarak farkh sektorlerde faaliyet

gosteren holdingler medya sektoriinde
yatirrmlar yapmaya baslamistir (S6nmez,

2003, s. 34). Kapitalizmin yeniden
yapilanma strecine girdigi bu dénemde,
blylik sermaye gruplarn ulusal ve
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uluslararasi alanda medya sektoriine girmis
ve dev medya tekelleri olusmustur (Dagtas,
2013, s. 32). Turkiye medyasinin sermaye
birikimi  odakli yapilanmasiyla medya
alaninda  yasanilan  tekellesme ve
tektiplesme egilimleri sonucunda, gegmiste
medya alaninda etkin olan kamusal
yayincihk anlayisi  gerilemis ve ticari
yayincihik anlayisi medyanin her alanini
kapsamistir.

Bu baglamda, tiketimi 06zendirerek
bireylerin varolusunun maddiligini,
tekdlzeligini ve eglencesini kusatan tretim
sistemi (Baudrillard, 2017, s. 101), o6zel
alanin  disaridan  bir  mudahaleyle
yapilandirilmasinda medyayi bir arag olarak
kullanmaktadir. Can Kozanoglu’na (2000, s.
7) gore, ekonomik ve siyasal alanda
yasanilan dénisimler sonucunda, 1980 ve
1990’l yillarda tiketim glict kitleler igin
onemli bir deger haline doénismistar.
Medya alaninda yasanilan yapisal donlisim
medya iceriklerine de yansimis, medyanin
kiresel kapitalizmle olan yakin iliskisi
sonucunda magazinlesmesi kaginilmaz hale
gelmistir. Erdal Dagtas’a (2006, s. 16) gore,

“medya milkiyet yapisinin  kiresel
kapitalizme  eklemlenmesi, = medyada
magazinin  6nem kazanmasina  ve

magazinlesmenin yayginlasmasina neden
olmustur”. Yeni orta sinifin tiketim
aliskanliklari ve yasam bigimleri Tirkiye
medyasinda genis yer bulmaya baslamistir.
Kisa slirede biyuk gelir elde eden yeni orta
sinif, tiketim kualtGrinin toplum icindeki
sOzclligiuni yapmis ve medya bu sézcllere
kendilerini ifade edebilecekleri uzamsal bir
alan tanimistir. Rifat N. Bali (2018)
tarafindan “yeni elitler” ve Hayri Kozanogu
(1993) tarafindan ise “yuppiler” olarak
tanimlanan Ust ve Ust orta sinifin cemiyet
ve sosyete yasamini yakindan izleyen bir
habercilik anlayist  1980°'li  yillardan
baslayarak yayginlasmistir.

Bununla birlikte, gelismis post-endustriyel
ve gelismekte olan endustri toplumlarinda
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yasanilan teknolojik gelismeler ¢alisma
surelerinde azalmaya, ¢alisma disi zamanin
nicel boyutunda ve bos zaman dilimi icinde
gerceklestirilecek  glindelik  etkinliklere
ayrilan zaman ve para miktarinda bir artisa
neden olmustur (Argin, 2003, s. 131).
Kapitalizm, gergcek yasamin is saatleri
disindaki bos zamanda oldugu gercegini

topluma  yayarak, emek  sliregleri
Uzerindeki denetimini bos zamanlar
Uzerindeki  denetimiyle tamamlamaya

calismaktadir (B. Dagtas & E. Dagtas, 2019,
s. 53). Bu durum, Uretim alanindaki emek
ve ilginin tldketim alanina kaymasini
beraberinde getirmistir. Medya ise “bos
zamanlar”in igine sizarak bir yandan
tiketimi vylceltmekte ve olumlamakta;
diger yandan da “ihtiyac manipilasyonu”®
yaparak tuketimin tiketicilerin  6zglr
iradelerinin disinda, genellikle egemen
ekonomik  sistemin  bir  dayatmasi
sonucunda gerceklesmesine hizmet
etmektedir.

Bu anlamda, toplumsal formasyondaki
Uretim ve tliketim iliskilerinden bagimsiz
olarak degerlendirilemeyecek bir medya
yapilanmasiyla karsilasiimaktadir. Medya
tarafindan dretilen ve dolasima sokulan
kiltir endustrisi  Urdnlerinin, Uretildigi
toplumsal yapinin ekonomi politik ve
kiltirel  baglami  dikkate alinmadan
irdelenmesi dogru bir yaklasim
olmayacaktir. Bir baska deyisle, bir
toplumun tarihsel siirecte gecirdigi tiketim
kiltliri ve yasam bicimlerindeki degisimler,
o toplumun ekonomi politik ve kiltirel
yapisi baglaminda irdelenerek ortaya
konulabilir. Cemiyet ve sosyete yasaminin
medyadaki sunumlarinin  karsilastirmali
olarak analiz edilebilmesi noktasinda,
Turkiye medyasinin milkiyet yapisinin ve
medya iceriklerinin Gretimini sekillendiren
ideolojik stireglerin goz ardi edilmemesi
gerekmektedir. Dolayisiyla, Tirkiye'nin

6 Conrad Lodziak tarafindan ileri slrilen “ihtiyaglarin
maniptulasyonu” kavrami, toplumlarin artik birer tiketim
toplumuna donlistigu bir dinyada; medyanin insanlari gergekte
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ekonomi politik ve kiltirel vyapisinda
yasanan donlsimlerin izdigUmleri
cercevesinde tiketim kaltird ve yasam
bicimlerinde meydana gelen degisimlerin

cemiyet dergileri  0Ozelinde elestirel
ekonomi politik  ¢ozimlemesi bu
calismanin  problemini olusturmaktadir.
Bununla birlikte, Tirkiye’de tliketim

kiltird ve yasam bigimlerinde meydana
gelen degisimlerin arka planindaki temel
dinamiklerin, cemiyet dergilerinin sahiplik
yapilarinin, yayin politikalarinin, Giretim ve
dagitim kosullarini  etkileyen ideolojik
sireglerin  irdelenmesi de ¢alismanin
problemini cerceveleyen unsurlardir.

2. Calismanin Amaci

Turkiye'deki tiketim kiltliri ve yasam
bicimlerindeki farklihklarin ortaya
konulmasi, medyanin bu sirecte Ustlendigi
roliin derinlemesine tartisilmasi ve cemiyet
yasamina iliskin medya iceriklerinin Alem
ve Samdan Plus dergileri 0zelinde
karsilastirmali olarak ¢ozimlenmesi bu
calismanin genel amacidir. Bu baglamda,
sOzi edilen dergilerin iretim dinamikleri ve
icerikleri Uzerinden gerceklestirilen bu
¢ozlimlemede su sorulara yanit aranmistir:

(1) Donemsel olarak farkh ekonomi politik
ve toplumsal kosullarin etkili oldugu
Tirkiye’de, 1980’li yillardan glnimize
kadarki surecte tiuketim kultlri ve yasam
bicimlerindeki degisimler nelerdir?

(2)  Tarkiye’deki  ginimiz cemiyet
dergilerinin sahiplik yapilari nasildir? Bu
dergilerin Uretim siregleri, kurum igi
orgltlenmeleri ve is pratiklerinde etkili
olan dinamikler nelerdir?

(3) Cemiyet dergilerinin gelir kaynaklari
nelerdir? Bu dergiler nasil bir okuyucu
kitlesine seslenmektedir?

ihtiyag duymadigi metalara ihtiyag¢ duyar hale dontstirdigunu
ifade etmek igin kullanilmigtir (2003, s. 40).
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(4) Cemiyet dergilerinin iceriklerini
belirleyen unsurlar nelerdir? Bu dergilerin
iceriklerinde ne tiir konulara ve aktorlere
yer verilmektedir? Bu dergilerde nasil bir
ideolojik Uretim gerceklestirilmektedir?

3. Calismanin Yéntemi

Bu calismada, nitel ¢oziimleme yontemi
benimsenmistir. Clink{, nitel arastirmalar,
toplumsal olgu ve olaylarin nitel veri
toplama teknikleri (gozlem, gorlisme,
metin ¢ozimlemesi vb.) kullanilarak, dogal
ortamlarinda bitlincil bir bicimde ortaya
konulmasina yonelik nitel bir sirecin
izlendigi arastirmalar olarak
tanimlanmaktadir (Yildirnm & Simsek, 2013,
s. 45). Nitel arastirmalar, toplumlan ve
kiltirleri  aynintih  ve  derinlemesine
tanimlama, insanlarin gerceklik algilarini,
olaylari ve siirecleri kavrayislarini ortaya
koyma amacindadir (Kimbetoglu, 2017, s.
47). Bu anlamda, nitel ¢6ziimlemenin
toplumsal olgu ya da olaylari derinlemesine
irdeleyen 6zglinliigl; elde edilen verilerin,
arka plandaki ekonomik, siyasi ve
toplumsal dinamiklerle iliskilendirilerek
¢Ozlimlenmesini pekistirmektedir.

Bununla birlikte, nitel arastirmalar, pargali
durumdaki toplumsal gercekliklerin
batlincil ve elestirel bir yaklasimla
irdelenmesinde ve anlamlandirilmasinda
yol gostericidir. Bu c¢alismada kullanilan
nitel ¢6zimleme yontemi, tiketim kaltiru
ve yasam bicimlerinin tarihsel kosullara,
sahip olunan ekonomik ve kiltirel
sermayeye, sinifsal farkhliklara ya da
bireysel tercihlere gore farklilik gosteren
parcali yapisinin bitlinctl bigimde ele
alinmasini olanakli kilmistir. S6zi edilen
blatlncllligu pekistiren ise, bu ¢alismada
benimsenen elestirel ekonomi politik
yaklasim  olmustur.  Clinkl, elestirel
ekonomi politik, ekonomik orgitlenme
yapilarint  toplumun siyasi ve kiltirel
yasamiyla iliskilendirerek, miilkiyetin ve
Uretimin orglitlenme bicimlerini ve bu
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orgutlenme bicimlerinin iletisimsel
eylemler Uzerindeki belirlenimini bitlincil
ve tarihsel bir yaklasimla ele almaktadir
(Geray, 2014, s. 58).

Nitel ¢6zimleme yonteminin ilk
asamasinda metin c¢ozimlemesi teknigi;
ikinci asamasinda ise yari yapilandiriimis

derinlemesine  gorlisme  tekniginden
yararlanilmistir.  Calismanin  amaci  ve
sorunsallastirdigl arastirma sorulari

baglaminda, Tirkiye'deki tuketim kultlrd
ve yasam bigimlerinin Alem ve Samdan Plus
dergilerinde yer alan igerikler {izerinden
irdelenmesinde metin ¢ozimlemesi teknigi
kullanilmistir. Haftalik olarak yayimlanan
Alem ve Samdan Plus dergilerinin tim
sayllarinin ¢ézimlenmesinde c¢ok biyuk
emek ve zamana gereksinim duyuldugu icin
amach ornekleme teknigi kullanilarak
dergilerin belirli sayilar ¢ozimlemeye dahil
edilmistir. Dergi sayilarinin secimi, 2018
yilinin mevsimsel periyotlara (Kis, Bahar,
Yaz ve Giiz) ayrilmasi ve her mevsimsel
periyodu temsilen farkh aylarin (Ocak,
Subat - Nisan, Mayis - Temmuz, Agustos -
Ekim, Kasim) benimsenmesiyle
gerceklestirilmistir. Bu anlamda, arastirma
nesnesi olarak secilmis dergilerin Ocak,
Nisan, Temmuz ve Ekim aylarinin 1. ve 3.
haftalarinda yayimlanan sayilari ile Subat,
Mayis, Agustos ve Kasim aylarinin 2. ve 4.
haftalarinda yayimlanan sayilari
¢6ziimlenmeye dahil edilmistir. Dolayisiyla,
2018 yilinda yayimlanan dergilerden Alem
(16 say1) ve Samdan Plus (16 sayi) olmak
Uzere iki derginin toplam 32 sayisinin metin
¢Oziimlemesi gergeklestirilmistir.

Ayrica, c¢alismada Alem ve Samdan Plus
dergilerinin yOneticileri, reklam
koordinatorleri, vyazi isleri sorumlulari,
editorleri  ve  muhabirleri ile vyan
yapilandirilmis  derinlemesine goériisme
teknigi kullanilarak gorlismeler
gerceklestirilmistir. Gorisme yapilan kisiler
amach ornekleme teknigi kullanilarak
belirlenmis; goérisme vyapilan Kkisilerin
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dergilerin farkh birimlerinde ¢alisiyor
olmalarina. 6zen gosterilmistir. Calismada
sorunsallastirilan konu, benimsenen
yaklagim ve uygulanan yontem
cercevesinde; dergilerin Uretim

asamasinda calisan muhabirler, yonetim
biriminde c¢alisan yoneticiler ve reklam
boliminde calisan sorumlularla
gortismeler yapilmistir. Gortisme yapilan
kisilere, ¢ahisma kosullar, is pratikleri ve
dergi igerikleri hakkinda ne distindiklerine
iliskin sorular yoneltilmistir. Gortismeler
dncesinde Anadolu Universitesi Sosyal ve
Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin
Etigi Kurulu’'na basvuruda bulunulmus,
26.10.2021 tarihli ve 175305 protokol
numarali etik kurul onayi alinmistir.

Calismada, c¢ozimleme nesnesi olarak
belirlenen her bir dergiden ¢ kisiyle
gorusilmustir. Calismanin basinda,
goriismelerin yiz  ylze yapilmasi
planlanmistir. Ancak, tim diinyada etkisini
gosteren Covid-19 salgini cercevesinde
2020 Mart ayindan itibaren Tirkiye'de
uygulanan o6nlemler ve kisitlamalar
nedeniyle, gorismelerin  yiliz vyize
gerceklestiriimesi olanagi kalmamistir. Bu
ylzden, gorismeler Microsoft Teams ve
Zoom programlari lzerinden olusturulan
cevrim ici toplantilarla yapilmistir. Ayrica,
gorisullen kisilerin onayl ve rizasi alinarak
gorlisme slrecinin gorintl ve ses kaydi
alinmistir.  Ancak, gorismelerden ikisi
teknik olanaksizliklar ve gorliismecilerin
istegi dogrultusunda telefon gérismesi ve
gorlisme sorularinin  e-posta  yoluyla
gonderilmesiyle gerceklestirilmistir.
Randevularin olusturulmasi, yazismalarin
yaratilmesi ve goriismelerin
gerceklestiriimesini kapsayan dort ayhk
(Eyldl, Ekim, Kasim ve Aralik 2021) siirecin
sonunda, Alem dergisinin Genel Yayin
Yoénetmeni ile Yazi lisleri Mudiri ve
Samdan Plus dergisinin Yazi isleri Editoriile
bir muhabiri, gériisme sorularini Microsoft
Teams ve Zoom programlari Uzerinden
olusturulmus c¢evrim ici toplantilarda
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yanitlamistir. Bununla birlikte, Alem dergisi
Reklam Satis Grup Koordinatoéri ile yapilan
gorlisme, telefon goérlismesi yontemiyle
yapilmistir. Samdan Plus dergisi Yayin
Koordinatorli ise, e-posta Uzerinden
gonderilen goériisme sorularini yazil olarak
cevaplandirmistir.  S6zi  edilen dergi
temsilcileriyle gergeklestirilen gérigsmeler
toplam 3 saat 28 dakika stirmugtir. En uzun
gorliisme 50 dakika; en kisa goriisme ise 32
dakikada gergeklestirilmistir.

Ote vyandan, bu calismanin kuramsal
yaklasimini olusturan elestirel ekonomi
politik; medyayi, kiltiri ve iletisim strecini
aracsalci bir yaklasimla irdeleyen ve Adam
Smith’in klasik iktisadina dayanan liberal
ekonomi politik yaklasimdan tamamen
farkl bir noktadan hareket etmektedir.
Elestirel ekonomi politik, serbest piyasa
ekonomisinin getirdigi tekellesme sirecini
medya sektorindeki holdinglesmenin
kaynagi olarak goren, sermaye birikiminin
toplumsal refahi arttiracagini iddia eden ve
dogal kaynaklarin bolisimiiniin toplumda
yasayan her bireye yarar getirecegini ileri

siiren klasik iktisadin karsisinda yer
almaktadir. Bir baska deyisle, elestirel
ekonomi politik, serbest piyasa
ekonomisini  savunan liberal ¢ogulcu

yaklasima ve onun pragmatik, islevselci ve
yonetimsel arastirmalarina  karsit  bir
yaklasimdir (Golding & Murdock, 1997, s.
50).

Elestirel ekonomi politik yaklasimin iletisim
arastirmalarina girmesi, 1950 ve 1960’h
yillarda gerceklesmistir. Bu durumun
gerceklesmesinde, kitle iletisiminin
oneminin artmasi ve iletisimsel faaliyetler
ile bos zaman etkinliklerinin 6nemli bir
endistri haline gelmesi belirleyici olmustur
(Yaylagul, 2009, s. 167). Medyanin elestirel
ekonomi politigi, egemen siniflarin elinde

bulunan sembolik Uretim araglarinin
kontroli ile insanlarin dislince ve eylem
bicimleri arasindaki iliskileri

irdelemektedir. Her turli hegemonik iliski,



Akdeniz iletisim | 2023 (40) | 46-73

medyanin  miulkiyet vyapisi, medya
iceriklerinin metalastirilmasi ve ideolojik

dretimi, iletisim teknolojilerindeki
gelismeler, kamusal yarar ve etik gibi
konular medyanin elestirel ekonomi

politiginin kapsamina girmektedir (Bulut,
2009, s. 8).

Marksist bir yaklagim temelinde gelisen
elestirel ekonomi politik, kapitalizm
¢O6zlimlemesine meta kavramindan
baslayan Karl Marx'in disincelerinden
beslenmektedir. Meta ve metalagsma

kavramlari, tiketim kiltiri ve yasam
bicimlerini belirleyen dinamiklerin ve
medyanin bu slregteki roliiniin agiga
cikarilmasi  elestirel ekonomi  politik

yaklasimin merkezinde vyer almaktadir.
Cunk, tarihsel olarak hemen her seyin
eksiksiz bir sekilde piyasada mibadele
edilebilir 6zellesmis bir meta bicimine
doénistirme sirecleri, kapitalizmin varligi
ve devamlihg acisindan kritik oneme
sahiptir (Prodnik, 2014, s. 301-302). Benzer
bicimde, tiiketim toplumunda tlketim
kiltirinin  ve  yasam  bicimlerinin
yayginlastirlmasi  ve yerlestiriimesinde
kapitalizme hizmet eden medya
endustrisinin izledigi yontem, kdiltdrel
drlnleri ve izleyicileri mibadele edilebilir
birer metaya donustirerek piyasaya
sirmektir. Medyanin gizli ve ortala
stratejilerinin agiga ¢ikarilmasinda elestirel
ekonomi politik yaklagimin benimsenmesi,
ayni zamanda tuketim  toplumunun
elestirel ¢oziimlemesine  de katki
sunmaktadir.

Kapitalist diizende, igneden fabrikaya hatta
insanin emek gictne kadar her sey alinip
satilabilen birer meta seklini almaktadir.

insanlar arasindaki iliskileri, metalar
arasindaki iliskilerin bicimi
sekillendirmektedir. Marx’a gore meta,
burjuva  toplumunun ekonomik bir

hicresidir. Bir damla suyun kendisini
cevreleyen evreni yansitmasina benzer
bicimde, meta da kapitalizmin temel
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celiskilerini oldugu gibi yansitmaktadir
(Nikitin, 2012, s. 42). Bu yuzden, tiketim
kaltir ve vyasam bicimleri 06zelinde
tiketim toplumunun yapisini ve isleyisini
ekonomik, siyasi ve kdltirel dinamiklerle
iliskilendirerek agiklamaya girisen  bir
calismanin  elestirel ekonomi politik
yaklasimin  acilimlarindan yararlanmasi
onemlidir.

Oyle ki, tuketim kiltiri ve yasam
bicimlerinin irdelenmesinde  tiketici
tercihlerine odaklanmanin 6tesinde daha
genis ekonomik, siyasi, toplumsal ve
kiltlrel bir yaklasima gereksinim vardir.
Uretim bicimleri ve uretim iliskileri ile
toplumlarin siyasi ve kiltlrel vyapilari
arasinda karstlikli bir belirlenim iliskisi
oldugunu savunan elestirel ekonomi politik
yaklasim, bu belirlenim iliskisinin tliketim
kaltiric. ve vyasam bicimlerini nasil
etkilediginin izinin sdrilmesinde butincdl
bir bakis acisi sunmaktadir.

4. Calismanin Onemi ve Sinirhliklar

Alanyazina bakildiginda, Turkiye’'de
tiketim kaltard ve yasam bicimlerini konu
edinen bilimsel ¢alismalarin magazin basini

ve magazinlesme olgusu  Ozelinde
gerceklestirildigi  gozlemlenmistir.  Sozi
edilen c¢alismalarda irdelenen medya

iceriklerinin aktoérleri, genellikle tiketim
aliskanliklari ve yasam bigimleriyle magazin
basininda temsiliyet kazanan (nli, oyuncu,
sporcu, sarkici, manken vb. kisilerdir. Bu
¢alismalarin iceriklerinde, cemiyet
hayatinda yer alan st ve Ust orta siniflara
Uye kisilerin yasam bicimlerine ve tiketim
aliskanliklarina da yer verilmistir. Ancak,
alanyazin taramasi slrecinde cemiyet
yasamindan kisilerin tiketim aliskanliklari
ve yasam bigimlerinin sunuldugu cemiyet
dergileri ozelinde gerceklestirilmis
dogrudan bir calismaya rastlaniimamistir.
Bu baglamda, 6zellikle cemiyet ve sosyete
hayatina Uye kisilerin yasam bicimlerini ve
tiketimlerini konu edinen ve ulusal capta
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yayimlanan cemiyet dergilerinin
¢6zimlenmesine iligkin bir g¢alismanin
alanyazinda yer almamasi bu g¢alismanin
¢ikis noktasini olusturmusgtur.

Dolayisiyla, bu ¢alisma, Tiirkiye’de magazin
basini ve magazin haberciligi ¢alismalari
kapsaminda deginilen cemiyet
haberciliginin arka planindaki ekonomi
politik ve kllturel/ideolojik siiregleri ortaya
koymasi; ayrica, cemiyet dergilerinin
Uretim ve metin analizlerini irdelemesi
acisindan o6nemlidir. Kaldi ki, bu galisma,
Tirkiye’deki cemiyet basinina yonelik yeni
arastirmalarin gergeklestirilmesine dnculik
etmesi acisindan deger tasimaktadir.
Bununla birlikte, bu c¢alisma, 1980’li
yillardan baslayarak Tirkiye’de uygulanan
neo-liberal politikalarin cemiyet
haberlerinin iceriklerini nasil
sekillendirdiginin glinimiiz cemiyet
dergileri 6zelinde saptanmasi bakimindan
da 6nemlidir.

Cozimleme nesnesi dergilerin secimi,
sektordeki dergilerin taranmasi sonucunda
cemiyet ve sosyete vyasamina iliskin
dergilerin arastirmaya dahil edilmesiyle
gerceklestirilmistir.  Secilen dergilerde,
Tirkiye’deki st ve Ust orta siniflara Uye
cemiyet ve sosyete yasaminin tanindik
isimlerinin tiketim aliskanliklari ve yasam
bicimlerinin konu edinildigi
gozlemlenmistir.  Dergilerin  segiminde
sahiplik/milkiyet yapilarinin farkli olmasi
belirleyici olmustur. Bu baglamda, Alem
(Tark Medya) ve Samdan Plus (Turkuvaz

Medya) dergileri c¢alismanin arastirma
nesnelerini olusturmustur.

2018 yilinda  Turkiye’de  yasanilan
ekonomik  olumsuzluklara ve  doviz

kurundaki hizl yikselise bagl olarak artan

7 Turkiye’de 2018 yilinda yasanilan ekonomik olumsuzluklar ve
doviz kurundaki hizli artig, tim sektorleri oldugu gibi medya
sektoriint de olumsuz etkilemistir. Birgok gazete ve derginin satig
fiyatlarina zam yapilmistir. Bazi yerel gazeteler, kagit fiyatlarina
yapilan zamlari protesto etmek amaciyla bir gunlik baski
yapmama karari almistir
http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/1071305/Buyuk_
kriz__  7_basili_gazete_bugun_cikmadi.html (Erisim Tarihi:
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kagit fiyatlari, 2018 yilinin bu galismanin
zaman sinirhigl olarak benimsenmesinde
belirleyici olmustur. Oyle ki, 2018 yili
icerisinde kagit fiyatlarina yaklasik ytiizde 70
oraninda zam yapilmistir’. Bununla
birlikte, kagit fiyatlarina getirilen zamlar
yayimcihk faaliyetinde bulunan bircok
medya  kurulusunu  olumsuz  yonde
etkilemistir. Galismanin arastirma
nesnesini olusturan cemiyet dergileri ise
sozU edilen dénemde yayin faaliyetlerini
stirdirmastir. Kagit fiyatlarindaki artis
nedeniyle bircok gazete ve derginin satis
fiyatlarina zam yapilmasina ya da sayfa
sayilarinin azaltilmasina karsin; bu dergiler,
sayfa  sayllarinda  bir  sinirlandirma
olmaksizin benzer fiyatlar Gzerinden satisa
sunulmustur. Kaldi ki, cemiyet dergileri,
fiyati ve baski maliyeti normal kagida goére
daha yiksek olan kuse kagitlara
basiimaktadir.

Bununla birlikte, calismanin kapsam ve
sinirhiliklarini sunlar olusturmustur: Alem ve
Samdan Plus dergileri disindaki basili yayin
organlari ve diger kitle iletisim araclarn
(radyo, televizyon, internet vb.) lGzerinden
yayinlanan  konuya iliskin  icerikler
calismanin kapsami disinda tutulmustur.
Ayrica, bu ¢alismada elde edilen veriler ve
yorumlari sadece Alem ve Samdan Plus
dergilerinin secilmis sayilari ve
gorismelerin  gergeklestirildigi medya
profesyonelleri ile sinirlandirilmis  ve
incelenen dergiler Uzerinden
genellemelere gidilmistir.

02.09.2018). Turkiye’de yayimlanan ve ¢ok sayida okuru bulunan
Uykusuz dergisi ise resmi Twitter hesabindan su agiklamayi
yapmistir: “Uykusuz’u 5 lira yapmak zorunda kaldik. Bunun igin
biz de Uzgunlz ama ya fiyati 1 lira artiracaktik ya da dergiyi
kapatacaktik” https://www.sozcu.com.tr/hayatim/kultur-sanat-
haberleri/uykusuz-dergisinin-fiyati-artiyor/ (Erisim Tarihi:
29.08.2018).
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5. Bulgular ve Yorum: Cemiyet
Dergilerinin Sektorel ve Metin
Coziimlemesi

Galismanin bu bashg altinda, Alem ve
Samdan Plus dergilerinin Uretim
dinamiklerini ve igeriklerini belirleyen
unsurlar, yari yapilandirilmis derinlemesine
gorlismelerden ve arastirma nesnesi
dergilerin metin ¢6ziimlemelerinden elde
edilen veriler cercevesinde irdelenmistir.
Bir baska ifadeyle, iki farkli veri toplama
tekniginden vyararlanilarak elde edilen
veriler butlncil bigcimde ve elestirel
ekonomi politik bir yaklasimla ortaya
konulmus ve yorumlanmistir.

5.1. Kurum ici Orgtitsel Yapi ve
Editoryal Streg

Yari yaptlandirilmis derinlemesine
gorlismeler sonucunda sekillenen ortak

gorlis, cemiyet dergilerinin  kurum ici
orgitlenme vyapilarinin ve editoryal
streclerinin  reklamverenlere  bagiml

oldugu yonindedir. Alem ve Samdan Plus
dergilerinin farkli birimlerinde (lretim,
yonetim ve reklam) gobrev yapan
calisanlarin her biri, cemiyet dergilerinin
reklamverenlerle olan iliskilerini “bagimhlik
iliskisi” temelinde agiklamistir. Bu yizden,
cemiyet dergilerinin kurumsal yapisi ve
editoryal sureglerine iliskin o6zerk bir
yapilanmanin  varligindan s6z etmek
olanaksizdir. Cuinkli, cemiyet dergilerinin
miulkiyeti, pek c¢ok sektorde faaliyet
gosteren ve ayni zamanda medya
alanindaki ¢ok sayida kurulusun sahipligini
tekelinde bulunduran blylik sermaye
gruplarinin elindedir. Oyle ki, ¢alismanin
arastirma nesnesi olan Alem dergisinin
miulkiyeti Tirk Medya grubuna aitken;
Turkuvaz Medya grubu ise Samdan Plus

dergisinin sahipligini elinde
bulundurmaktadir. Dolayisiyla, her iki
derginin Uretim asamasindan dagitim

asamasina kadarki stregleri, Tlrk Medya ve
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Turkuvaz Medya gruplarinin  kontroli
altindadir.
Medyanin ekonomik diizen igerisindeki

ylceltilen konumu, pazar ekonomisinin
degerlerinin  insanlara  benimsetilmesi
konusunda kapitalizme verdigi destek ve
hizmetlerin bir getirisidir (Schiller, 2018, s.
230). Bu anlamda, reklam gelirlerine ve
blyik sermaye gruplarinin finansal
destegine bagimli medya kuruluslarinin
cogunlugunda oldugu gibi cemiyet
dergilerinin  de  kapitalist sermaye
birikiminin belirleniminde faaliyet
gosterdigi ve kapitalist sermaye gruplarinin
cikarlarina  hizmet ettigi ¢kariminda
bulunulabilir. Nitekim, cemiyet dergilerinin
calisanlant  ile  gerceklestirilen  vyari
yapilandirilmis derinlemesine
goriismelerden elde edilen veriler sozi
edilen cikarimi destekleyen niteliktedir.
Ornegin, Alem Reklam Satis Grup
Koordinatorii Sevket Eymen Yamanoglu,
“kapitalist  sistemin  carklar”  olarak
nitelendirdigi cemiyet dergilerinin
kapitalist toplumlardaki islevlerini soyle
actklamistir:

Cemiyet dergileri, sadece Tiirkiye’de degil
tim diinyada kapitalist sistemin ¢arklan
gibi ¢alisiyor.  Bu dergileri, kapitalizm
carkinin dislileri gibi diisiinebiliriz. Bu
dergiler, liiks tiiketim kaliplarinin, liiks
yasam bicimlerinin, liiks esyalarin ve
otomobillerin  pazarlandigi  bir  pazar
niteliginde. Cemiyet dergileri, kapitalizmin
liiks tiiketimi 6gditledigi birer vitrin aslinda.
Bu dergileri, topluma sunulmus birer vitrin
olarak diisiiniin; bu vitrinlerde liiks
markalarin diriinleri yer aliyor. Vitrinlerdeki
liiks dirtinleri tiiketebilenler ise, (st siniflarin
tiyesi konumundaki insanlar (Sevket Eymen

Yamanoglu ile yapilan derinlemesine
gériisme, 23 Kasim 2021).
Modern  kapitalizmin  temel  06zelligi

cokuluslu bir karaktere sahip olmasidir.
Cokuluslu sirketler tarafindan retilen
kiltlrel Grinlerin yelpazesi her gegen glin
genislemekte ve kapitalizm, kdltirle
Ozdeslestirilen  estetik  6geleri  bile
metalastirmaktadir (Jameson, 2011, s. 63-
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64). Kapitalist sistem tarafindan
metalastinlan bu kiltirel 6geler, medya
dolayimiyla " tliketicilere sunulmaktadir.
Nitekim, Yamanoglu’'nun “vitrin” olarak
nitelendirdigi cemiyet dergilerinde,
Jameson’un  sO0zUnl  ettigi  ¢okuluslu
sirketlerin blnyesinde bulunan “diinyaca
anla liks” markalarin reklamlarina siklikla
yer verildigi gozlemlenmistir. Calisma
kapsaminda incelenen dergi sayilarinda yer
alan reklamlarin buylk olgide liks ve
pahali  markalara (Chanel, Hermés,
BVLGARI, Gucci, Cartier, Prada; Rolls-
Royce, Lamborghini, Ferrari, BMW, Audi,
Mercedes, Range Rover vb.) ait oldugu
saptanmistir. Ayrica, sozi edilen
reklamlarin metinlerinde “essiz”, “liks”,
“tarz”, “gosteris”, “prestij”’, “premium”,
“yiksek yasam” vb. kelime vurgularina
siklikla  yer verildigi go6zlemlenmistir.
Ornegin, reklam metinlerinde vurgulanan
ifadelerden bazilari soyledir:

“Barbaros Koyu’ndaki liks yasam projesi
Barbaros Valley, sizi yiin her gilni
Bodrum’u yiliksek yasamaya cagiriyor”
(Alem, 8 Agustos 2018, s. 49).

“Anneler Glini’nde annenizin isiltisini bir
doz artirmaya ne dersiniz? En gosterisli
hediye alternatiflerini bir araya getirdik”
(Alem, 9 Mayis 2018, s. 150).

“Amerika’nin prestijli projelerinde tercih
edilen Argelik New York Serisi, yeni ve
modern tasarimiyla simdi Turkiye’de”
(Samdan Plus, 23 Mayis 2018, s. 58).

“Bagdat Caddesi’nin en
konumlarinda, yasam ve vyatinm igin
“Terrace” imzali sinirl sayidaki daire
seceneklerimizi gérmeden karar vermeyin”
(Samdan Plus, 4 Nisan 2018, s. 53).

prestijli
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Liils

Presiij pesinde
(rel 1(1 yaraa ar

~j Baidat Caddesi'nin
en prestijli konumlarinda, yagam ve
yatirim icin “Terrace” imzali sinirli
sayidaki daire segeneklerimizi
gtrmeden kararinizi vermeyin

INANLARS D,/

Gorsel 2. Samdan Plus, 4 Nisan 2018, s. 53

Gorsel 1 ve Gorsel 2'de, st siniflarin
ayricalikli konumlarini vurgulayan
reklamlara iliskin iki farkli oOrnege vyer
verilmistir.  Bu anlamda, ekonomik
orgltlenme yapisi ile siyasi, toplumsal ve
kiultirel  yasam  arasindaki  karsilikh
belirlenim iliskisine odaklanan elestirel
ekonomi politik yaklasim (Golding &
Murdock, 1997, s. 54) cergevesinde
degerlendirildiginde; cemiyet dergilerinin
kurum ici orgutsel yapilarina ve editoryal
slireclerine iliskin 6zerk bir yapilanmadan
s6z etmek olanaksizdir.

Dogan Tili¢’a (1998, s. 86) gore, dzerk bir
editoryal sirecin isletilmedigi bir medya
kurulusunda dogru bilgilendirilmis elestirel
yurttaslar yaratiimasina katki  sunan
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gazetecilik pratiklerinin -~ benimsenmesi;
ancak, o kurulusun sahibinin izni ve istegi
dogrultusunda miimkin  olmaktadir.
Cemiyet dergilerinde, Tili¢’in s6zUnU ettigi
tirde bir istek ya da iznin medya
sahiplerinden gelmesi gibi bir durumun so6z
konusu olmadigi gorismelerden elde
edilen verilerden hareketle 6ne strdlebilir.
Oyle ki, ticari c¢kar ve kar odakl
yaklagimlarin egemen oldugu medya
sektoriinde faaliyet gosteren bu dergilerin,

kurum igi orgutsel yapinin
demokratiklestiriimesine  ve  editoryal
stireclere  iliskin  Ozerklik  isteginde
bulunacaklarini  diglinmek iyimser bir

yaklasim olacaktir.

5.2. Cemiyet Dergilerinin Gelir
Kaynaklari

Basin kuruluslarinin reklam gelirlerine olan
bagimhhgi, maddi c¢ikarlarin 6ne gectigi
ticari yayincihk faaliyetleri  karsisinda
kamusal yayincilik anlayisinin gerilemesine
neden olmustur. Nitekim, medya gerek
sermayenin yapisal bilesimi gerekse emek
slrecleri baglaminda gelisen ve degisen
enformasyon sektoriniin icerisinde yer
alan ve onunla kosut bicimde yapilanan bir
sektordir  (Cakmur, 1998, s. 136).
Tlrkiye’de, 1980’li yillardan baslayarak fikir
basininin gerilemesi karsisinda popdler

basinin ylkselise gecmesi ve kamusal
yayinciik anlayisina dayali gazetecilik
pratiklerinin  yerini  ticari  yayincilik

faaliyetlerinin almasiyla reklam gelirlerine

bagimli  medya kuruluslarinin  sayisi
artmistir.  Ozellikle, kapitalist sermaye
birikiminin medya sektoriinde

gergeklestirdigi yatirimlar, reklam oncelikli
ticari yayincillik faaliyetlerinin  medya
alaninda yaygin bicimde benimsenmesine
neden olmustur. Reklamlar, ticari isletme
niteligindeki populer basin kuruluslari igin
onemli bir gelir kaynagl olusturmanin
otesinde varliklarini sirdirebilmelerinin
kosulu haline gelmistir. Bu gelismeler
dogrultusunda, cemiyet dergileri de reklam
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gelirlerine  bagimli  bicimde faaliyet
gosteren popller basin kuruluslari arasina
girmistir.

HAFTALIK YAYIN

SAMDAN™|

SAG SAYFALAR

SAG SAYFA KARSILIKLI 2 SAYFA

1/2 SAYFA
1.Forma 26000 47.000 -

3. Forma 22,000 39.500

SOL SAYFALAR

SOL SAYFA
1.Forma 21.500

1/2 SAYFA

3.Forma 17.500

Gorsel 3. Samdan Plus Dergisinin Reklam Ucretleri
(Mart 2020)

Gorsel 3'te goruldugl tzere Samdan Plus
dergisinin reklam {Ucretleri, reklamlarin
boyutuna ve hangi sayfada yer aldigina
gore degismektedir. 13 binile 81 bin 500 TL
arasinda degiskenlik gosteren reklam
Ucretleri  yalnizca hizmet  bedelini
icermektedir. Bu Ucretler, KDV oraninin da
eklenmesiyle daha vyiksek rakamlara
ulagsmaktadir. Derinlemesine
goriismelerden elde edilen veriler ve
Gorsel 3’'te yer alan bilgiler, reklamlarin
cemiyet dergilerinin baslica gelir kaynaklar
oldugunu kanitlar niteliktedir. Ancak, Alem

dergisinin  reklam  fiyatlarina iliskin
goriismecilerden elde edilen veriler disinda
somut herhangi bir belgeye

(gorismecilerden talep edilmesine karsin)
ulasilamamistir.

Bununla  birlikte,
reklamverenlerin
duzenledikleri
saglamaktadir.

cemiyet  dergileri,

sponsorlugunda
davetlerden de gelir

“Hosting” olarak
isimlendirilen bu organizasyonlar, bir
yandan cemiyet dergilerinin reklam
gelirlerini strekli kilarken; diger yandan
reklam gelirlerinin de Ulzerinde kazanglar
saglamaktadir. Yamanoglu, soézi edilen
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etkinliklerin cemiyet dergileri agisindan
Onemini séyle vurgulamistir:

Medya sektériinde reklam gelirlerinin payi
cok blyiik. Ancak, cemiyet dergileri
Ozelinde  séyliiyorum;  bizler reklam
gelirlerinin yani sira “hosting” dedigimiz
biiylik organizasyonlar da diizenliyoruz.
Sadece sayfa satmakla isler yiiriimiiyor.
Clinkd, reklam sayimizi ve gelirimizi siirekli
belli bir rakamin (izerinde tutmak zor. Bu
ylizden, diizenli olarak organize ettigimiz
etkinliklerle ~ derginin  finansal  olarak
desteklenmesi gerekiyor. Aksi durumda,
personel giderleri, baski maliyetleri gibi
giderlerin karsilanmasi imkdnsiz.
Dolayisiyla,  s6ziinii  ettigim  giderleri
karsilamak ve reklamverenlerle iliskileri siki
tutmak amaciyla Alem Summer Weekend,
Alem Art Weekend ya da Alem Yilbasi Gala
Gecesi gibi organizasyonlar diizenliyoruz.
Bu organizasyonlarin biitcesi
reklamverenler tarafindan  karsilaniyor
(Sevket Eymen Yamanodglu ile yapilan
derinlemesine gériisme, 23 Kasim 2021).

Benzer sekilde, Samdan Plus Editori Melih
Turk, cemiyet dergilerinin reklamlar
disindaki en 6nemli gelir kaynaginin dizenli
olarak organize edilen etkinlikler oldugunu
soyle ifade etmistir:

“Hosting” diye bir sey olustu sektérde. Unlii
isimlerle ve sponsor firmalarla anlasarak
etkinlikler dizenliyoruz. Cemiyet ve s
yasamindan kisiler bu etkinliklere davet
ediliyor. Bu organizasyonlara sponsor olan
markalarla isbirligi yaparak reklam ve
hizmet licretleri aliyoruz. Firmalar da bu
konuda istekli oluyor. Ciinkii, cemiyet
dergilerinde onlara yer veriyoruz. Ayrica,
diger mecralara da servis ettigimiz
haberlerle onlarin taninirhiklarini artiriyoruz
(Melih Tiirk ile yapilan derinlemesine
gériisme, 3 Kasim 2021).

Ornegin, Alem dergisi tarafindan organize
edilen ve cemiyet Uyelerinin davetli olarak
katildigir Alem Art Weekend ve Alem
Summer Weekend gibi etkinliklerin
geleneksel hale getirilerek her il
diizenlendigi anlasiimistir (bkz. Gorsel 4 ve
Gorsel 5)
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sanatctan ve koleksiyonerlerini bir
jerceklesen Art Weekend etkinligine Astas

irikte ev sahipligi yaptt

Gorsel 4. Alem, 2 Mayis 2018, s. 47

Ege Rivierasinin muhtesem dogasinda

Unuulmaz bir yaz ail

Dipsiz mavi bir gokyuz(, kutsal zeytin agaglar, glnegin sonsuz aydinligi ve dalgalarn
huzurlu sesi. Tiim duyulanniza hitap eden Mandarin Oriental, Bodrum, 2018 sezonunda
kapilarin yeniliklerle agtyor.
ern oM cmcznr

o

Gorsel 5. Alem, 9 Mayis 2018, s. 16

Alem dergisinin Mandarin Oriental isimli bir
otelle isbirligi yaparak dizenledigi ve 27-29

Nisan 2018 tarihleri arasinda
gerceklestirilen Alem Art Weekend
etkinligine 2 Mayis 2018 tarihinde

yayimlanan Alem dergisinde 12 tam sayfa
ayrilmistir. S6ziu edilen etkinlikten sonraki
hafta, 9 Mayis 2018 tarihinde yayimlanan
Alem sayisinda ise, etkinligin sponsoru olan

Mandarin Oriental isimli otelin iki tam
sayfada tanitiminin yapildig
gozlemlenmistir.

Ote  yandan, ginimiz  tiketim
toplumlarinda, gercek ihtiyaclar

dogrultusunda yapilan tiketimin vyerini
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imaj, prestij ve toplumsal statii elde etmek
amaciyla yapilan gosterisci ve sembolik
tiketim aliskanhklari almistir.  Robert
Bocock, glinimiz toplumlarindaki tiketim
olgusuna vyalnizca vyararcilik agisindan
ekonomik bir slire¢ olarak yaklagmak
yerine gosterge ve sembollerin de
tiketildigi sosyal ve kiltirel bir odak
noktasi olarak degerlendirmek gerektigini
savunmaktadir (1997, s. 13). Bu anlamda,
Yamanoglu, icinde bulunulan ddénemde
cemiyet dergilerinin Ustlendigi roli soyle
ifade etmistir:
ilgingtir ki, kapitalizm, kendi ideolojisine
karsit bir goriisiin simgesel degerlerini dahi
metalastirarak ve modaya déniistiirerek
insanlara satiyor. Ornegin, Che
Guevara’nin  resmini giysilerin lizerine
basarak insanlara satiyor. Benzer sekilde,
yliz binlerce insan Deniz Gezmis’in
parkasini satin aliyor. Bu ashinda su demek;
kapitalist sistem, karsisindaki ideolojilerin
simgelerini tiiketim toplumlarinda
pazarlanmasi igcin yeniden lretiyor ve
satiyor. Akliniza gelebilecek her seyi
metalastiran kapitalizm, metalastirdigi bu
triinleri kitle iletisim araglari Gzerinden
reklamini  yaparak pazarlhyor. Cemiyet
dergileri de bu sistemin ¢arkinin dénmesine
hizmet ediyor. Reklamlar, bu hizmette
kullanilan en o6nemli araglardan birisi
(Sevket Eymen Yamanodglu ile yapilan
derinlemesine gériisme, 23 Kasim 2021).

Reklamcilik sektorinln, tiketimin
mutluluga ve doyuma ulastiran ahlaki bir
yol olduguna iliskin inanci gligclendirmesi ve
tiketicileri bu konuda ikna etmesi
gerekmektedir (Kellner, 1991, s. 76). Bu
ylzden, tiketim toplumunun gelisimine
paralel bir eksende yayginlasan popller
basin kuruluslarinda, liks tiketime ve
yasam bicimlerine 6zendiren reklamlara
siklikla basvurulmaktadir. Liiks ve gosterisci
yasam bicimlerine siklikla yer veren
cemiyet dergileri, Kellner'in sézinl ettigi
inancin gi¢lendirilmesi ve tiketicilerin ikna
edilmesi  surecinde 6nemli  bir rol
ustlenmektedir. Liks tiketim mallarinin ve
yasam bicimlerinin ayrintilariyla
betimlendigi reklamlar, cemiyet
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dergilerinin bu rollinin pekistirilmesinde
kullanilan araglardir (bkz. Goérsel 6 ve
Gorsel 7)

Gorsel 6. Alem, 28 Kasim 2018, s. 39

CESME
PRIVATE RESIDENCES

Hayalinizdeki Kumsalda, Hayalinizdeki Eviniz...

Gorsel 7. Samdan Plus, 18 Temmuz 2018, s. 123

Cemiyet dergilerindeki reklamlar, liks ve
pahali riinlerin reklamlaridir. Ornegin,
Gorsel 6'daki reklam, diinya c¢apinda
faaliyet gosteren ve liks Uretim yapan
mobilya markalarinin  (NATUZZi, PAUL
ROBERT, STANLEY vb.) driinlerini satan
Fatih Kral isimli bir mobilya magazasina
aittir. Dolayisiyla, bu tir reklamlardaki
Urlnlere yalnizca ylksek gelir seviyesine
sahip ust sinif Uyelerinin erisebilmesi
mimkiindir. Oyle ki, Samdan Plus Yayin
Koordinatérli  Serif  Ercan, cemiyet
dergilerinde  ultra  liks  markalarin
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reklamlarina yer verildigini ve reklamlar
dolayimiyla ayricalikh bir konuma isaret
edildigini soyle vurgulamistir:

Cemiyet dergilerinin okuyucu kitlesi, yiiksek
alm giiciine sahip ve yiiksek yasam
standardi olan kisilerden olusuyor. Bu
ylizden, reklamlar da dahil dergimizin tim
icerikleri bu okuyucu kitlesine hitap ediyor.
Samdan Plus’in reklamlarina bakildiginda;
moda, kozmetik, seyahat, yeme-icme,
otomotiv gibi pek c¢ok tiirde reklama
rastlamaniz  miimkdiin. Ancak, bu
reklamlarin hepsi belirli bir standardin
lizerindeki liiks markalarin reklamlaridir.
Bu reklamlarda, liiks ve gésterisli yasam
bicimleri yer alir (Serif Ercan ile yapilan

derinlemesine gériisme, 9 Aralik 2021).

Alem Genel Yayin YoOnetmeni Gozde
Yorikoglu Ersu ise, cemiyet dergilerinde
[Uks markalarin reklamlarinin
yayimlanmasina ozellikle dikkat edildigini
belirtmistir:

Cemiyet dergilerinde yer alacak
reklamlarin liiks markalarin reklamlar
olmasina  6zellikle  dikkat  ediyoruz.
Genellikle  kiiresel  firmalarla  isbirligi
icerisinde  oldugumuz  icin  prestijli
markalarin triinlerinin reklamlarini

aliyoruz. Prestijli olmayan ve daha diisiik
gelir diizeyine hitap eden markalarin
reklamlarini cemiyet dergilerinde gérmeniz
pek miimkiin degil. Clinkd, bizim dergimizin
reklamverenleri de prestiji  olmayan
markalarin reklamlarini kendi reklamlariyla
ayni sayfada gérmek istemezler. Bize
reklam vermek isteyen firmalar karsisinda
secici  olmak  durumundayiz  (Gézde
Yériikoglu Ersu ile yapilan derinlemesine
g6riisme, 5 Kasim 2021).

Cemiyet dergilerinin reklam konusundaki
segiciligi, Dallas Smythe’in Bati
Marksizminin Kor Noktasi isimli
¢alismasinda yonelttigi “Reklamverenlere,
izleyici satin aldiklarinda 6dedikleri seyin
karsithigini alacaklari nasil garanti edilir?”
(2006, s. 134) sorusundan hareketle
aciklanabilir. Oyle ki, “biling endistrisinin
bir alt endustri sektori” konumundaki
medya, reklamverenlerin izleyici kitlesini
satin aldiklarinda o6dedikleri Ucretlerin
karsthgini - kar maksimizasyonu odakl
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reklam  politikalari  ve  stratejileriyle
garantilemektedir. Bir bagka deyigle,
cemiyet dergileri, kendilerine reklam veren
liks markalarin prestijini korumak ve bu
markalarin hedefledigi tuketici kitlesini
onlara lcret karsihginda satabilmek igin
sayfalarinda yer verdikleri reklamlar
konusunda Secici bir tutumu
benimsemektedir.

Dolayisiyla, derinlemesine goriismelerde
yoneltilen sorulara verilen vyanitlar ile
metinsel c¢o6zimleme asamasinda aciga
citkan veriler, cemiyet dergilerinin kar
odakli yayincilik faaliyetlerine uyumlu
bicimde kendilerine farkh gelir kaynaklari
yarattiklarini ortaya koymustur.
Reklamlardan, reklam haberlerden ve
firmalarla isbirligi icerisinde diizenlenen
organizasyonlardan elde edilen gelirlerin
cemiyet dergilerinin baslica gelir
kaynaklarini olusturdugu saptanmistir.

5.3. Okuyucu Kitlesi ve Haber
Kaynaklari

Medya sektoriinde iceriklerin tGretimi kadar
tiketimi de 6nemli bir unsurdur. Medya
profesyonelleri tarafindan Uretilen
iceriklerin kimler tarafindan ve hangi
dinamiklerin  belirleniminde  tliketildigi
konusunda bilgi sahibi olmak, bir yandan
arzi nitelikli kilmakta diger yandan talebi
artirmaktadir. Tilig’a (1998, s. 190-191)
gore, demokratik toplumlarda iyi isleyen
bir iletisim sisteminin haberleri Uretenler
ile tiketenler arasinda bir iliski kanali
acmasi; gazetecilerin tiketicilerden gelen
talep, oneri ve elestiriler dogrultusunda

kendilerini gelistirmelerini olanakl
kilmaktadir.
1980'li yillardan baslayarak neo-liberal

politikalarin basin alanindaki yansimalari
sonucunda degisen gazetecilik pratikleri,
haber (retim slrecglerinin degismesine
neden olmustur. Serbest piyasa
ekonomisine gecilmesiyle birlikte olusan
rekabet ortami, cemiyet dergilerini de
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kapsayan popiler basin kuruluglarini haber
Uretimine iliskin farkh stratejiler
gelistirmeye yoneltmistir. Bu stratejilerin
merkezinde ise ticari cikar, eglence unsuru
ve kar maksimizasyonu onceliklerine dayall
bicimde okuyucu kitlesinin belirlenmesi ve
bu kitlenin yasam bigimlerine seslenen
medya iceriklerinin Uretilmesi yer almistir.

Derinlemesine goriismelerden elde edilen
ortak gorus, cemiyet dergilerinin okuyucu
kitlesinin st sinifa lye kisilerden ve (st
siniflarin yasam bicimlerini 6zenerek takip
eden ancak Ust siniflardan  olmayan
insanlardan olustugu seklindedir. Turk,
cemiyet dergilerinin okuyucu kitlesinin
karakteristik ozelliklerini soyle
vurgulamistir:

Cemiyet dergilerinin okuyucu kitlesinin iki
farkl gruptan olustugunu séyleyebiliriz. Bu
gruplann ilki, gercekten maddi olarak (ist
gelir seviyesine ulasmis, maddi sikintilari
olmayan insanlar. ikincisi ise, bu insanlar
gibi olmak isteyen ama daha diisiik gelir
seviyesine sahip olanlar. Bu insanlar,
cemiyet yasamindan olmayan ancak
cemiyet yasaminin icerisindeki kisiler gibi
olma hayali kuran insanlar. Cemiyet
dergilerini bu iki farkl kitle okuyor. Ancak,
cemiyet dergilerinde  sadece  birinci
gruptaki (st siniflardan insanlar yer aliyor
(Melih Tiirk ile yapilan derinlemesine

goériisme, 3 Kasim 2021).

Elestirel ekonomi politik bir yaklasimla
degerlendirildiginde; cemiyet dergilerinin
ikincil okuyucu kitlesini olusturan insanlarin
bu dergilerin iceriklerinde sunulan tiiketim
mallarina ve yasam bicimlerine erisebilme
olasiligl bulunmamaktadir. Ayrica,
derinlemesine goérismelerde s6zii edilen
ikincil  okuyucu  kitlesinin  cemiyet
dergilerini satin alabilecek ekonomik
olanaklara sahip oldugu da tartismaya
actktir.  Cunkl, Turkiye’de neo-liberal
politikalarin uygulamaya konuldugu 1980’li
yillardan baslayarak serbest piyasanin
belirleniminde sekillenen ekonomi
politikalari, toplumsal siniflar arasindaki
gelir dagilimi esitsizliklerinin  artmasina

neden olmustur. Gelir dagilimindaki
esitsizlikler ayni zamanda toplumsal siniflar
arasindaki ugurumlari derinlestirmistir.
Orta smifin  bazi  kesimleri (popller
sanatcilar, gazeteciler, oyuncular vb.)
zenginlesirken; ezici cogunlugu
yoksullagmistir.

Alem Yazi isleri Muidiri Ayca Barut

Tanman, Alem dergisinin okuyucu profiline

iliskin su noktalarin altini gizmistir:
Alem dergisinin okuyuculari yani bizim
hedef kitlemiz liiks yasamayi seven, modayi
ve yenilikleri takip eden, belirli bir yasam
gustosu olan ve bunlari gérgiisiiz bicimde
degil; sevdikleri ve zevk aldiklari igin yapan
insanlardan olusuyor. Alem, liiks odakli bir
dergi oldugu igin okuyucu kitlemiz de liiks
tiiketim yapabilecek gelir seviyesine sahip
insanlardan olusuyor. Okurlarimizin profili
genel anlamda bu sekilde (Ayca Barut
Tanman ile  yapilan  derinlemesine
goriisme, 10 Kasim 2021).

Bu anlamda, magazin basini daha genis bir
okuyucu kitlesine erisebilmek ve satis
rakamlarini arttirabilmek amaciyla
toplumun her kesimine hitap eden icerikler
Uretmeyi hedeflerken (E. Dagtas, 2006, s.
162); cemiyet basini ise, yalnizca birincil
okuyucu kitlesi konumundaki st sinif
dyelerinin tiketim kiltirine ve yasam
bicimlerine seslenen igerikler (iretmeyi
oncelemektedir.

Ote yandan, cemiyet dergilerinin haber
kaynaklarinin kimler oldugu sorusunun
yanitlanmasi  da 6nemlidir. Cemiyet
dergilerinin temsilcileriyle gercgeklestirilen
yari yapilandiriimis derinlemesine
goriismelerden elde edilen veriler, cemiyet
dergilerinin ¢alisanlari ile haber kaynaklari
arasinda “samimi” ancak “seviyeli” bir
iliskinin varligina isaret etmektedir. Ayrica,
magazin ve yasam tarzi haberciliginde “ne
kadar c¢ok haber kaynagl, o kadar c¢ok
haber” anlayisi gecerliyken; cemiyet
haberciliginde “az sayida haber kaynagi ile
kurulan saghkl iletisim” ilkesiyle hareket
edilmektedir. Yamanoglu, cemiyet basini
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¢ahsanlarinin haber kaynaklariyla
kurduklarriliskileri séyle agiklamistir:

Alem dergisinin belirli bir ¢izgisi var. Bu ¢izgi
dogrultusunda haber kaynaklari
konusunda segici davranmamiz gerekiyor.
Aciklamak gerekirse; Ornedin  magazin
basininda haber kaynaklari konusunda bir
secicilikten s6z edemeyiz. Ancak, cemiyet
basininda haber kaynaklarinin segimi, hitap
edilen okuyucu kitlesi g6z éniinde
bulundurularak yapilir. Ciinkd, cemiyet
dergileri seslendigi kitlenin yani cemiyetin
bir pargasidir. Cemiyet dergileri, cemiyet
yasamindan insanlarin isteklerine karsilik
verebilmek ve onlari kiistiirmemek adina
sahip olduklari ¢izgiden édiin vermemeye
cahisirlar (Sevket Eymen Yamanoglu ile
yapilan derinlemesine gériisme, 23 Kasim

2021).

Dergi cahsanlariyla gerceklestirilen
derinlemesine goriismelerden ortaya ¢ikan
ortak  goris, cemiyet  dergilerinin
“mudavimleri” olarak nitelendirilen ve bu
dergilerin  sayfalarinda kendi yasam
bicimlerini  sergilemekten haz alan
insanlarin cemiyet dergilerinin baslica
haber kaynaklari oldugu yonindedir.
Ercan, cemiyet dergilerinin sayfalarinda
toplumun hangi kesimlerinden insanlarin
yver bulabildigini ve cemiyet basininda
siklikla basvurulan haber kaynaklarinin
kimler oldugunu soyle ifade etmistir:

Cemiyet dergileri belirli bir kesime hitap
eder. Bu kesim, cemiyet olarak adlandirilan
ve (st gelir sinifindan insanlardan olusan
bir kesimdir. Cemiyet dergileri, zaten
béylesi bir topluluga hitap etmek lizere
cikartilan dergilerdir. Bu yiizden, cemiyet
dergilerinin iceriklerinde basvurulan haber
kaynaklari,  yalnizca  bu  kesimden
insanlardir. Cemiyet dergilerinin hedef
kitlesi diistiniildiigiinde; (st sinif tyelerinin
bu dergilerin baslica haber kaynaklarini
olusturmasindan daha dogal bir sey yoktur
(Serif Ercan ile yapilan derinlemesine
gériisme, 9 Aralik 2021).

Barut Tanman ise, Alem dergisinin
iceriklerinde siklikla yer verilen haber
kaynaklarinin yasam bicimlerine iliskin su
noktalari vurgulamistir:
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Biz, giizel yasamay! seven insanlara hitap
ediyoruz. Ciinkii, Alem dergisinin icinde
sanat, moda, estetik, yasam bicimi var...
Alem, sadece bir cemiyet dergisi degil;
yasam sanatina ydnelik bir dergi ve
glindemi takip eden bir dergi. Bu yiizden,

cemiyet, sanat ve moda alanindaki
yenilikleri takip eden insanlara hitap
ediyoruz. Alem’i takip eden ya da

sayfalarinda yer alan kisiler farkli zevkleri
olan insanlar... (Ay¢a Barut Tanman ile
yapilan derinlemesine gériisme, 10 Kasim
2021).

Ozetle, haber kaynaklarinin cemiyet
dergilerdeki  icerikler  Uzerinde  bir
belirlenim  gicline  sahip  olduklari
derinlemesine gorismelerden ve metinsel
¢6ziimlemeden elde edilen veriler
cercevesinde aciga cikarilmistir. Elestirel
ekonomi politik bir yaklasimla
degerlendirildiginde; cemiyet dergilerinin
baslica haber kaynaklari, ayni zamanda
Uretim araclarinin milkiyetini ve kapitalist
sermaye birikiminin blyuk bir bolimund
elinde bulunduran kisilerdir. Bu kisilerle
“samimi” iliskiler kurulmasi, haber Uretim
slirecinin 6zerkligini gbrece olumsuz yonde
etkilemektedir. Bu durum, cemiyet
gazetecilerinin  0zgir bicimde karar
alabilmelerini ve haber vyazabilmelerini
engellemektedir. Bu ylzden, cemiyet
dergilerinin iceriklerini belirleyen
unsurlarin elestirel ekonomi politik bir
yaklasimla agiga c¢ikarilmasi, bu calismada
hedeflenen bir diger amaci olusturmustur.

5.4. icerikleri Belirleyen Unsurlar

Derinlemesine goérismelerden ve metin
¢ozimlemesinden elde edilen veriler
dogrultusunda, cemiyet dergilerinin
iceriklerini belirleyen baslica unsurlarin
sunlar oldugu saptanmistir:

(1) Reklamverenlerin etkisi,
(2) Kurum ici orglitsel yapida
egemen olan hiyerarsik model,

(3) Haber kaynaklarindan gelen
talepler,
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(4) Okuyucu
ozellikleri,

profilinin

(5) Surdarilebilirlik ve prestij
kaygisi.

Medya holdingleri (Turk Medya ve
Turkuvaz Medya) blinyesinde faaliyetlerini
sirdiiren cemiyet dergilerinin (Alem ve
Samdan Plus) icerik Uretim siireci lizerinde
sahiplik yapilarinin belirlenimi g6z ardi
edilmemelidir. Clnkli, bu dergilerin
sahipligini elinde bulunduran medya
holdingleri, ayni zamanda medya disindaki
pek cok sektorde faaliyet gosteren sermaye
sahiplerine ait kuruluslardir. Peter Golding
ve Graham Murdock’in vurguladigi Gzere
kiltlirel Gretim yapan medya enddstrisiyle
dogrudan bir iliskisi olmayan sirketler,
reklamlar ve sponsorluklar araciligiyla
kiiltirel etkinligin yoni Uzerinde kayda
deger bir denetim kurabilmektedir (1997, s.
57). Bu ylizden, reklamverenler ile medya
sahipleri arasindaki kar ve ¢ikar odakli ticari
iliskilerin  icerikler  UGzerindeki  etkisi
blyuktlr. Derinlemesine goérismelerden
elde edilen veriler, cemiyet dergilerinin

iceriklerini  belirleyen birincil unsurun
reklamverenlerden gelen talepler
olduguna isaret etmektedir. Nitekim,

Yamanoglu, cemiyet dergilerinin tamamen

reklamcihk sektori icerisinde
degerlendirilebilecegini soyle
vurgulamistir:

Gazetecilik  baska  bir ugrasi alan.

Reklamcilik ise ¢ok farkl bir alan. Ben
reklam satis yéneticisiyim. Reklam satisini
etkileyen dinamikler ¢ok farkl. Gazetecilik
denilince yazi isleri ve editéryal boyut
devreye giriyor ama reklam diinyasi ¢ok
farkh. Onun bir altini ¢izelim. Ben bir
gazeteci olarak konusmuyorum. Tamamen
reklam sektériindeki bir mecranin reklam
satis yoneticisi olarak konusuyorum (Sevket
Eymen Yamanoglu ile yapilan
derinlemesine gériisme, 23 Kasim 2021).

Ercan ise, Samdan Plus dergisi Uzerindeki
reklamverenlerin  etkisini soyle ifade
etmistir:
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Ornegin, Samdan Plus’a reklam veren
firmalar liiks tiiketim (riinleri (lreten
firmalar olduklari icin reklamlarimizda liiks
tiiketim driinlerine yer veriyoruz. Ayrica,
reklamverenlerimiz sayfalarimizda haber
aktérleri olarak yer aliyorlar. Bu ylizden,
reklamlarin cemiyet dergileri icin Gnemi ¢cok
biiyiik (Serif Ercan ile yapilan derinlemesine
goriisme, 9 Aralik 2021).

Benzer sekilde, Yorukoglu Ersu, okuyucu
kitlesi ya da reklamverenler arasindan
insanlarin, bir sonraki hafta yayimlanacak
olan Alem sayisinda haber aktorii olarak yer

almak istediklerine iliskin  telefonlar
aldiklarini ve bu ricalari geri
cevirmediklerini belirtmigstir (Gozde

Yorikoglu Ersu ile yapilan derinlemesine
goriisme, 5 Kasim 2021). Dolayisiyla,
cemiyet dergilerindeki haberlerin biyuk bir
cogunlugunun “siparis haber” niteliginde
oldugu soylenebilir.

Cemiyet basini, bir yandan st siniflarin
Uyelerinden olusan hedef kitlesine yonelik
icerikler Ureterek arzi yaratirken; diger
yandan reklamverenler ve okuyucu
kitlesinden gelen talepleri karsilamaktadir.
Ornegin, pek cok yatirnm alaninda faaliyet
gosteren  holdinglerin  sponsorlugunda
dizenlenen davetler cemiyet basini
tarafindan ilgiyle takip edilmektedir. Bu
anlamda, Gorsel 8de, Alem dergisinin
reklamvereni tarafindan diizenlenen ve bu
dergide genis yer bulan etkinlik haberine
iliskin bir drnege yer verilmistir.
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VEHBI KOC
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2018

insaniann yosam kalitesiin
‘artnimasna katiada bulunan kisi ve kurumian tegvik etmek
‘amacyia her i verilen Vehbi Kog Otk bu i eim alonedioki
kaalan nedeniyle Prot D Yimaz Bilylkergerfe verii

Gorsel 8. Alem, 28 Subat 2018, s. 65, 69, 71

Alem dergisinin reklamverenlerinden biri
olan Ko¢ Holding’in sponsorlugunda
diizenlenen odil térenine iliskin habere, 28
Subat 2018 tarihinde yayimlanan Alem
sayisinda yedi tam sayfa (65-71) ayrilmistir.
Haber metninde ve fotograflarinda yer alan

isimler, cemiyet dergilerinin  baslica
reklamverenleri ve  haber  aktorleri
konumunda olan cemiyet yasaminin

Uyeleridir. S6zU edilen kisilerin sahipliginde
bulunan sirketlere ait reklamlara ve reklam
haberlere Alem dergisinin incelenen
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sayilarinda sikhkla yer verildigi
gozlemlenmistir.
Bununla birlikte, cemiyet dergilerinin

iceriklerini belirleyen bir baska 6nemli
unsur, kurum igi orgitlenme yapilarinda
egemen olan  hiyerarsik  modeldir.
Gozimleme nesnesi dergilerin kurum igi
orgutlenme yapilarinin  hiyerarsik  bir
dizende vyapilandirildigi  saptanmistir.
Ornegin, Samdan Plus muhabiri Ersin Al,
haber (retim sirecinde belirleyici olan

hiyerarsik modele iliskin sunlari
soylemistir:
Oncelikle,  biz  muhabirler  haberleri
topluyoruz ve yaziyoruz. Ertesi giin,
tasarimcilar haberleri sayfalara
yerlestiriyorlar. Sayfa tasarimlan
tamamlandiktan  sonra  dizgi  islemi

yapihyor ve dergi editérlerin masasina
gidiyor. Editérler, hangi iceriklerin hangi
sayfalarda yer alacagina karar veriyorlar.
Gereksiz  yerleri  ¢ikartarak  haberleri
editéryal  slizgegten  geciriyorlar.  Bu
islemlerin ardindan dergi genel yayin
yénetmeninin masasina gidiyor. Dergi,
genel yayin yénetmeni onay verdikten
sonra cuma giinleri baskiya génderiliyor
(Ersin Al ile yapilan derinlemesine gériisme,

8 Kasim 2021).
Haber kaynaklarindan gelen talepler ise,
cemiyet dergilerinin iceriklerinin

belirlenmesini yakindan etkileyen bir baska

onemli unsurdur. Derinlemesine
gorismelerden elde edilen veriler,
¢O6ziimleme nesnesi dergilerin

¢alisanlarinin  haber kaynaklariyla yakin
iliskiler kurduklarini ve bu kaynaklardan
gelen talepleri karsilamaya Ozen
gosterdiklerini ortaya koymustur. Cemiyet
haberciliginde haber kaynaklarindan gelen
taleplerin karsilanmasina yonelik iceriklerin
Uretilmesine 6ncelik verilmektedir. Clinkd,
cemiyet basininin  haber kaynaklarini
olusturan Ust sinif Gyeleri, Gyesi olduklar
toplumsal sinifin “ayricalikh” konumunu ve
sirdUrdikleri gosterisci yasam bicimlerini
cemiyet dergileri lzerinden sergilemek
egilimindedir (Ayca Barut Tanman ile
yapilan derinlemesine goriisme, 10 Kasim
2021).
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Ote yandan, cemiyet dergilerinde ne tir
iceriklerin. yer alacagina karar verilirken
dergileri takip eden okuyucu profilinin

ozellikleri de goz onlinde
bulundurulmaktadir. Alem ve Samdan Plus
dergilerinin metinsel ¢o6zimlemesi
asamasinda incelenen sayllarindaki

iceriklerin Ust gelir dizeyine hitap ettigi
gozlemlenmistir. Ayrica, derinlemesine
gorisme gerceklestirilen dergi
¢ahsanlarinin timi, cemiyet dergilerinde
hedef/okuyucu kitlesini olusturan st sinif
Uyelerinin tuketim kiltliriine ve yasam
bicimlerine seslenen igerikler Uretildigini
vurgulamiglardir.
Tirk, Samdan Plus dergisinin Uretim
siirecinde  okuyucu kitlesinin  sosyo-
ekonomik ve kiltlirel ozelliklerinin goz
oninde bulunduruldugunu soyle ifade
etmistir:
Samdan Plus, A Plus diye isimlendirdigimiz
bir kesime hitap ediyor. A Plus derken ben
burada ekonomik olarak siniflandiriyorum.
Gelir diizeyi ¢ok yiiksek olan insanlari
kastediyorum. Bu kesime yénelik haberler
yapiyoruz. Reklamlar icin de ayni durum
gecerli. Ornegin, liiks ~ markalarin
reklamlarini  koyuyoruz dergiye, ucuz
triinler yer almiyor. Hedef kitlemize LC
Waikiki (riinleri ile seslenemeyiz. Bu
kesime Gucci, Hermes, Chanel, Prada gibi
markalarin triinleriyle hitap etmek gerekir.
Ciinki, okuyucu kitlemizin sahip oldugu
maddi olanaklar belli zaten. Bu kitle zaten
bunlari tiiketiyor. Biz de onlara ydnelik
icerikler tiretiyoruz (Melih Tiirk ile yapilan
derinlemesine gériisme, 3 Kasim 2021).
Cemiyet dergilerinin iceriklerini belirleyen
bir baska 6nemli dinamik, stirdirilebilirlik
ve prestij kaygisidir.  Derinlemesine
gorismelerden elde edilen veriler bu
saptamayl desteklemektedir. Ornegin,
Yorikogu Ersu, Alem dergisinin kuse kagida
basilmasindaki amacin derginin “prestijli”
goriinimini  korumak oldugunu soyle
ifade etmistir:
Alem, magazin ve yasam tarzi
dergilerinden farkli bir konumda. Biz
magazin yapmiyoruz. Cemiyet haberciligi

dedigimiz farkli bir habercilik tiirii. Alem,
baski kalitesiyle, icerikleriyle,
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reklamverenleriyle éne ¢ikan prestijli bir
dergi. Bu prestiji sirddiriilebilir kilmak igin
hedef kitlemize uygun icerikler iiretmek ve
baski kalitemizden édiin vermeden biiyiik
boyutlarda kuse kagit baski yapmak
durumundayiz. Ciinki, reklamverenlerimiz
ile okuyucu kitlemizin beklentisi bu yénde
(Gézde Yériikoglu Ersu ile yapilan
derinlemesine gériisme, 5 Kasim 2021).
Tirk ise, Samdan Plus’in bir yayin gizgisi
oldugunu ve bu gizgiden 6din verildiginde
bu durumun  okuyucu kitlesi ve
reklamverenler tarafindan hos

karsilanmayacagini soyle agiklamigtir:
Samdan Plus, toplumun her kesimine
seslenen bir dergi degil, belirli bir yayin
cizgisi var. A plus bir okuyucu kitlesi var. Bu

okuyucu  kitlesine  yénelik  haberler
retiyoruz. Reklamveren sirketler de bu
okuyucu kitlesine seslenen reklamlar

veriyorlar bize. Samdan Plus, bu ¢izgide
yayim yapan bir dergi ve bunu korumak

durumundayiz. Korumadigimizda,
reklamverenleri ve okuyuculari memnun
edemeyiz  (Melih  Tiirk ile  yapilan

derinlemesine gériisme, 3 Kasim 2021).
Cozimleme nesnesi dergilerin calisanlari,
calistiklari dergileri “A plus bir hedef kitleye
seslenen  prestijli  dergiler”  olarak
tanimlamaktadir. Derinlemesine
gorliismelerin gerceklestirilmesi siirecinde,
dergi c¢alisanlarinin temel endisesinin
“prestij” kaybetmek oldugu agiga ¢ikmistir.
Bu anlamda, magazin ve yasam tarzi gibi
diger popliler habercilik tirlerinde birincil
baski unsuru olarak gosterilen “tiraj”
kaygisinin karsisinda cemiyet
haberciliginde “prestij kaybetme” endisesi
yer almaktadir.

5.5. Cemiyet Dergilerinin Konusu ve
icerikleri

Cemiyet dergilerinde, eglence unsurunu
one c¢ikaran ve Ust sinif Uyelerinin tiketim
kiltlrine seslenen igeriklere agirlik
verildigi gozlemlenmistir. Nitekim, eglence
unsurunun one cikarilarak tiiketim kalttrd
ve yasam bicimlerine yonelik iceriklerin
Uretilmesinde  “paparazzi gazetecilik”
anlayisinin benimsenmesi, populer basin
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kuruluslarinin ortak tutumunu
yansitmaktadir.  Ancak, derinlemesine
gortisme gercgeklestirilen dergi calisanlari
cemiyet habercilig§inde magazin ve yasam
tarzi haberciligindeki gibi bir tutumun
gegerli olmadigi yoninde Israrci
olmuslardir.  GorGsmecilerin ~ tamami,
cemiyet dergilerindeki haber konularinin
se¢imine Ozen gosterildigi ve sansasyonel
haberlere yer verilmedigi konusunda ortak
bir goris belirtmislerdir. Yorikoglu Ersu,
cemiyet basininda sansasyona dayal
icerikler Gretilmedigini sdyle vurgulamistir:
Magazin  gazeteciligi  ile  cemiyet
gazeteciligi ¢ok farkh. Yasam tarzi ya da
magazin  gazeteciliginde oldugu gibi
herkese hitap eden igerikler yok bizde.
Clinkii bizim hedef kitlemiz sosyoekonomik
agidan A Plus sinifindaki insanlar. Ornegin,
magazin  gazeteciligi  toplumun  her
kesimine hitap ederken, biz yalnizca belirli
bir hedef kitleye sesleniyoruz. Bu yiizden,
iceriklerimizin biyiik bir bélimii bu hedef
kitlenin yasam bigimleri, tiiketim kdilttirleri,
hobileri vb. konulardan olusuyor. Ancak,
bunu giivene dayali ve seviyeli iliskiler
kurarak yapiyoruz. Sansasyon pesinde hi¢
olmadik (Gézde Yoriikoglu Ersu ile yapilan
derinlemesine gériisme, 5 Kasim 2021).
Cemiyet dergilerini birer “vitrin” olarak
tanimlayan Yamanoglu ise, Ust sinif
dyelerinin liks tliketim kultlrini ve
gosteris¢i yasam bicimlerini iceren haber
konularinin bu vitrinlerde sergilendigini
vurgulamaktadir.  Yamanoglu, cemiyet
dergilerinde liks tiketim aliskanliklarinin
ve gosteris¢i yasam bigimlerinin  0One
cikanildigini séyle aciklamistir:
Cemiyet dedigimiz sey, cok biiyiik gelir
seviyesine sahip insanlardan olusan bir
topluluk. Bu insanlarin sanata, modaya ve
kiiltiirel etkinliklere olan ilgisi, cemiyet
basininin haber konularini olusturuyor.
Cemiyet dergileri, diger dergilerden ¢ok
farkh. Bu farkhhg televizyon dizilerinden
yola ¢ikarak aciklayabilirim.  Ornegin,
dizilerin birgcogu liiks villalarda ya da
konaklarda gecer. Evler, otomobiller,
kiyafetler hepsi liiks yasam bigcimlerini
yansitir. Cemiyet dergilerinde de béylesi bir
durum séz konusu. Bu dergilerde, liiks ve
goOsteris 6n planda (Sevket Eymen
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Yamanoglu ile yapilan derinlemesine

gériisme, 23 Kasim 2021).
Derinlemesine gorlismelerden elde edilen
veriler, Ust sinif Gyelerinin lUks ve gosterisgi
yasam bicimlerinin cemiyet dergilerinde
islenen konularin basinda geldigini ortaya
koymaktadir. Nitekim, metin ¢éziimlemesi
yapilan dergilerde, Ust siniflarin tiiketim
kiltlrlerine ve yasam bigimlerine iligskin
haberlerin agirhikta oldugu saptanmistir
(bkz. Gorsel 9).



Akdeniz iletisim | 2023 (40) | 46-73

|

J\Tw@e'de dais icihlen giZelyor Kag Su

¢ok berrak, dalinacak gok guizel yerfer

var. Onun diginda Saros Korfezi, Gokova

Gorsel 9. Alem, 8 Agustos 2018, s. 1, 19, 23

Gorsel 9'daki fotograflar, is insani Jeff
Hakko’nun dalis sporuna olan ilgisini
anlatan ve  koleksiyonerlik  yonini
vurgulayan bir soylesiden alinmistir. Soylesi
icin Alem dergisinin 1313’{inci sayisinda 14
tam sayfa (14-27) yer ayrildig1 ve toplamda

8 https://denizmuzesi.dzkk.tsk.tr/tr/saatler-ve-uecretler (Erisim
Tarihi: 16.01.2022).
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15 blyldk boyutta fotografin kullanildig
gozlemlenmistir. Elestirel ekonomi politik
bir yaklasimla degerlendirildiginde;
soylesiye konu edilen koleksiyonerligin
ancak, Ust sinif Gyelerinin yasam bigimine
uygun birilgi alani oldugu sdylenebilir. Oyle
ki, miizayedelere katilarak ya da farkli
yerlere (yurtici ya da yurtdisi) seyahat
ederek koleksiyon olusturmak ve vyeni
parcalar satin alabilmek icin tst diizeyde bir
gelire sahip olunmasi gerekir. Nitekim,
soylesi metninde Jeff Hakko’ya ait
koleksiyonun ¢ok degerli ve nadir
parcalardan olustugu ve diinya genelinde
yalnizca bes kisinin bu tir bir koleksiyona
sahip oldugu vurgulanmaktadir.

Bu anlamda, yasamlarini sirdiirebilmek
noktasinda beslenme, barinma, saglk ve
egitim gibi temel gereksinimlerini dahi
karsilamakta glglik yasayan kesimlerin
koleksiyonerligin gerektirdigi maddi gelir
diizeylerine erisebilmesi ekonomi politik
acidan mimkin degildir. Alt sinif Gyelerinin
bu tir bir koleksiyona sahip olabilmeleri bir
yana, Hakko’nun tim koleksiyonunu
bagisladigi Deniz Kuvvetleri Komutanlgi
Deniz Mizesi’'ne giderek miize giris licretini
odeyip, koleksiyondaki parcalari
gorebilmeleri dahi glictiir. Clinkd, kisi basi
miize giris Ucreti 25 TL'dir®.

Alem ve Samdan Plus dergilerinde islenen
temel konulardan bir digeri moda
konusudur. Dergilerin her hafta dizenli
olarak modadaki gelismeleri takip ederek
haberlestirdikleri moda sayfalari
bulunmaktadir. Ust sinif (iyelerine seslenen
Alem ve Samdan Plus dergilerinin, bu sinifin
tiketim kaltliri ve yasam bigimleriyle
ortisen moda haberlerine, sayfalarinda
genis yer ayirdiklari ve onlarin gosterisci
yasam bicimlerini sergilemelerine hizmet
ettikleri metin ¢6zimlemesinden elde
edilen verilerle ortaya konulmustur (bkz.
Gorsel 10 ve Gorsel 11)
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GORKEMLI DEFILE

Gorsel 11. Samdan Plus, 28 Subat 2018, s. 62

Bu anlamda, ¢alisma kapsaminda incelenen
cemiyet dergilerindeki haber konularinin,
eglence unsurunu o6ne c¢ikaran ve kamu
yararini arka plana iten ticari yayincilik
politikalarina uyumlu bir bicimde secildigi

anlasiimaktadir. Kaldi ki, cemiyet
dergilerinde islenen konulari belirleyen
unsurlarin ~ ayni  zamanda  cemiyet
dergilerinin bicimsel ve metinsel

ozelliklerini de etkiledigini gostermektedir.
Ornegin, derinlemesine goériismeler ve
metin ¢6ziimlemesinden elde edilen veriler
dogrultusunda cemiyet dergilerinde
fotograf kullanimina blytk onem verildigi
saptanmistir. Bu saptamanin
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somutlastinilmasi  amaciyla  arastirma
nesnesi dergilerin birer sayisindaki fotograf
ve haberler nicel olarak sayillmis ve
grafiklere aktariimistir (bkz. Sekil 1 ve Sekil
2).

Alem

m Haber metni
sayisi

m Fotograf sayisi

Sekil 1. Alem, 17 Ocak 2018, s. 1-156

amdan Plus

®m Haber metni
sayisi

m Fotograf sayisi

Sekil 2. Samdan, 18 Nisan 2018, s. 1-116

Serif Ercan, Samdan Plus dergisinde ¢ok
sayida fotograf kullanilmasinin nedenini,
haber aktorlerinin ve okuyucu kitlesinin
talepleriyle iliskilendirerek soyle
actklamistir:

Okuyucu kitlemizin tyeleri ayni zamanda
iceriklerimizin &6znelerini olusturuyor. Bu
insanlar, giizel ¢iktiklari fotograflarini
dergide g6rmek istiyorlar. Bu ylizden,
miimkiin oldugunca biiyiik boyutlarda ve
cok sayida fotograf kullaniniz. Ayrica,
cemiyet hayatindan insanlari merak eden
okuyuculannmiz  biiyiik  fotograf ister.
Ciinkii, cemiyet (yelerinin ne giydigini, ne
taktigini ya da sa¢ seklini merak ederler.
Biiyiik fotograflarda bu tir detaylar
gérmek daha kolaydir (Serif Ercan ile
yapilan derinlemesine gériisme, 9 Aralk
2021).
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Bunlarin yani sira, cemiyet dergilerinin
metinlerinde gecen kelime vurgularinin
liks  tOketim  kdltirine ve yasam
bicimlerine iliskin oldugu saptanan bir
baska veri olmustur. Ayrica, cemiyet
dergilerinde kullanilan kelime vurgularinin
sikhgi, dergilerde islenen konu basliklarina
iliskin ipucu niteligindedir. Bu ylizden, Alem
ve Samdan Plus dergilerinin incelenen
sayilarinda sik¢a vurgulanan kelimeler nicel
olarak sayilmis ve kelime bulutlarina
aktarilmistir. Gorsel 12 ve Gorsel 13’te yer
verilen kelime bulutlari, Alem ve Samdan

Plus dergilerinin incelenen sayilarinda
vurgulanan kelimelerin sikhigina gore
olusturulmustur.
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Gorsel 13. Samdan Plus dergisindeki kelime
sikliklar
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Bu anlamda, Gorsel 12 ve Gorsel 13'te yer

alan “seckin”, “Unla”, “cemiyet”,
“dlnyasi”, “Sabanci”, “Ko¢”, “Bebek”,
“Bodrum” vb. kelimeler  cemiyet
dergilerinin  okuyucu kitlesinin yasam
bicimlerine; “luks”, “alisveris”, “elbise”,
“makyaj”, “ayakkabr”, “canta”,

“miicevher”, “favori” vb. kelime vurgulari
ise onlarin tiketim kiltiri orintilerine
seslenmektedir. Diger yandan, “sanat”,
“cagdas”, “koleksiyon”, “sanat¢l”, “ilham”,
“art”, “sergi” vb. kelimeler sanat konulu
haberlerde;  “sik”,  “stil”, “tasarim”,
“fashion”, “kadin”, “Paris” vb. kelimeler ise
moda konulu haberlerde sikhkla
kullanilmistir. “Chanel”, “Beymen”, “Louis”
vb. marka isimleri ise reklam metinlerinde
ve reklam haberlerde sikca

tekrarlanmaktadir.

Sonug

Kurumsal yapisi ve orgiitlenmesiyle genel
ekonomik yapiya eklemlenen ve kiltirel
Uretim yapan medyanin etki alani neo-
liberal politikalar ekseninde artan bicimde
genislemistir. Medya, teknoloji alaninda
yasanilan gelismeler ve kiresellesme
olgusunun da etkisiyle glinimiiz tiketim
toplumlarinda uzamsal sinirlari olmayan bir
pazara donlUsmuistir. Pek ¢ok farkli
sektorde faaliyet gosteren sirketlerin
yatirnm yaptigi bir alan olarak medya, kar
maksimizasyonu hedeflerini  tutturmak
isteyen endustriyel kuruluslarin Uretim ve
pazar orgltlenmelerinin vazgecilmez bir
enstrimani olmustur. Bu durum, medya
alanindaki ¢apraz tekellesme
hareketlerinin ivme kazanmasini ve medya
iceriklerinin tektiplesmesini beraberinde
getirmistir. Nitekim, glnimizde medya

tarafindan Uretilen kiltarel  Grdnlerin
blyik bir c¢ogunlugu, kamu yarar
gozetilmeksizin ticari cikarlar
dogrultusunda yapilandiriimis  popller
kaltdr Grinleridir.

1980’'li  yillardan  baslayarak medya

alaninda yasanilan yapisal dontsiimler ve



Akdeniz iletisim | 2023 (40) | 46-73

fikir basini  karsisinda populer basinin
yukselisi, cemiyet basini ve haberciliginin
farkh bir gazetecilik tirl olarak ortaya
¢itkmasini ve gelisimini yakindan
etkilemistir. Kapitalizmin belirleniminde
sekillenen Tirkiye medyasinin ticarilesmis
yapisi tiuketim, yasam bigimi, magazin ve
eglence gibi unsurlari 6ne gikaran yayincilik
faaliyetlerinin  yayginlagmasina  neden
olmustur.  Yasanillan bu  gelismeler
sonucunda habercilik pratikleri degismis,
kamu vyaran gozetilerek slrdirilen
gazetecilik anlayisi zayiflamis ve kar
maksimizasyonu  hedeflerine  yonelik
faaliyet goOsteren popller basin tirleri

medya alaninda yaygin bicimde
benimsenmistir.
Calismada, bes tematik bashk altinda

ortaya konulan veriler elestirel ekonomi
politik yaklasimla degerlendirildiginde; Gst
sinif Gyelerinin tiketim kiltirine ve yasam
bicimlerine seslenen cemiyet dergilerinin
dogrudan ticari yayincilik ilkeleriyle uyumlu
bicimde vyapilandiklari ve faaliyetlerini
strdirdikleri soylenebilir. Nitekim,
kapitalist toplumlardaki tiketim kaltlrd
ortntdlerini ve  yasam  bicimlerini
yayginlastiran basin kuruluslaridir. Kaldi ki,
tuketim kultirinin kapitalist toplumlarin
kdltird oldugu, bu alanda gergeklestirilmis
¢alismalarin neredeyse tamaminda
savunulan ortak bir goristir. Kapitalizm, ilk
déneminden ge¢ dénemine kadarki sliregte
yasadigl ekonomik bunalimlardan
gliclenerek ¢ikmis ve sermaye birikim yapisi
ile Uretim modelindeki degisimlerle uyumlu
bir bicimde tiketim kiltlirini yeniden

yaratip medya aracihigiyla
yayginlastirmistir. Bu anlamda, cemiyet
dergileri  “ge¢  kapitalist donem”in

kosullarina uygun bir bicimde yeniden
yaratilan tldketim kdltiri  ve yasam
bicimlerinin yayginlastiriimasinda 6nemli
bir rol Gstlenmektedir.

Ozetle, genelde medyanin ekonomi politik
yapisi Ozelde ise cemiyet dergilerinin
orglitlenme bicimleri, yayin politikalari ve
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icerikleri; 1980’li yillardan bagslayarak
Tlrkiye’'nin ekonomik, siyasi, toplumsal ve
kiltirel alanlarinda egemen olan neo-
liberal politikalarin medya alanindaki
yansimalari ¢cercevesinde sekillenmektedir.
Popiler yayincilik anlayisinin benimsendigi
cemiyet basinindaki ticari kaygilarin ya da
kar odakli ve eglence unsuruna dayali
iceriklerin arka planinda, 1980’li yillardan
sonra medya alaninda yasanilan yapisal
donitstmlerin bir getirisi olan tekellesmeye
dayali yeni sahiplik yapisi yer almaktadir.
Ayrica, incelenen cemiyet dergileri gelir
diizeyi yiksek olan kesimlerin begenisini
kazanabilmek amaciyla giinimiz tiketim
toplumunun karakteristigine uygun bir
yayin politikasi izlemektedir. Kuskusuz, bu
calismada (retim ve metin boyutunda
¢Oziimlenen cemiyet dergilerinin
tiketiciler tarafindan nasil alimlandigi ise
alanda yapilacak bir baska arastirmanin
konusu olarak 6nem kazanmaktadir.
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Structured Extended Abstract
Purpose of Research

The main aim of this study is to reveal the
differences in consumption culture and
lifestyles in Turkey, to discuss the role of
the media in this process, and to analyze
the media contents related to social life in
a comparative way in the magazines Alem
and Samdan Plus.

Research Questions

In this context, answers to the following
guestions were sought in this analysis
based on the production dynamics and
contents of the journals:

(1) What are the changes in the
consumption culture and lifestyles from
the 1980s to the present in Turkey, where
different economic, political and social
conditions?

(2) What are the ownership structures of
today's society journals in Turkey? What
are the dynamics affected on the
production processes, internal
organization and business practices of
these journals?

(3) What are the income sources of the
journals of society? What kind of
readership do these magazines address?
(4) What are the factors that determine the
contents of the journals of society? What
kind of subjects and actors are included in
the contents of these magazines? What
kind of ideological production is carried out
in these magazines?

Literature Review

The topic of this study is the examination of
the appearance of consumption culture
and lifestyles in Turkey and their forecasts
in the Turkish media in the context of
society magazines. A critical ecopolitical
approach has been implemented in the
construction of the theoretical basis of the
study and this approach applied on process
of analyzing. This study inspired of
guotation of Douglas Kellner's that is

70

"critical economy politic shows that;
capitalist societies are systematized
according to a dominant mode of

production that structures institutions and
practices in accordance with the sense of
commodification and capital accumulation
in order to make cultural production profit
and market-centered” (2008, p. 151).

Therefore, the critical political economy
analysis of the changes in the consumption
culture and lifestyles within the framework
of the projections of the transformations in
Turkey's political economy and cultural
structure, in the society magazines which
constitutes the problem of this study.

Methodology

In this study, qualitative analysis method
was implemented. In the first stage of the
qualitative analysis method, the textual
analysis technique; In the second stage,
semi-structured in-depth interview
technique was used. In the context of the
purpose of the study and the research
guestions it problematizes, the textual
analysis technique was used to analyze the
consumption culture and lifestyles in
Turkey through the contents of Alem and
Samdan Plus magazines.

Besides, since the aim of the study is to
analyze the production dynamics of the
society magazines in Turkey within the
framework of the structural
transformation of the media, interviews
were conducted with the directors,
advertising coordinators, editors and
reporters of Alem and Samdan Plus
magazines using semi-structured in-depth
interview technique. Consequently, while
applying the qualitative analysis method on
the aforementioned journals; a critical
economy political methodology was
adopted on the theoretical basis and the
journals selected as research objects were
examined at both the production and text
level.



Akdeniz iletisim | 2023 (40) | 46-73

Results & Conclusion

When the data presented under five
thematic titles are evaluated with a critical
economy political approach; it can be said
that the society magazines, which appeal
to the consumption culture and lifestyles of
the upper-class members, were structured
directly in line with the commercial
publishing principles and continued their
publishing activities. As a matter of fact,
society magazines are press organizations
that disseminate consumption culture
patterns and lifestyles in capitalist societies
in terms of their inner organizational
structures, editorial processes, income
sources, readerships, news sources,
contents, news topics and formal features.
Moreover, it is a common view that is
defended in almost all the studies carried
out in this field that the culture of
consumption is the culture of capitalist
societies. Capitalism emerged stronger
from the economic depressions it
experienced from its first period to its late
period and re-created the consumption
culture in accordance with the changes in
the capital accumulation structure and
production model and spread it through
the media. In this sense, the journals of
society perform an important role in the
dissemination of the consumption culture
and lifestyles that have been reconstructed
in accordance with the conditions of the
"late capitalist period".

Shortly, the economical political structure

of the media; in particular, the
organizational forms of the association of
magazines are shaped within the

framework of the reflections of the neo-
liberal policies that have been overriding in
Turkey's economic, political, social and
cultural fields, since 1980s in the field of
media. The new ownership structure based
on monopoly, which is a result of the
structural transformations in the media
field after the 1980s, is behind the
commercial concerns or profit-oriented
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and entertainment-based content in the
community press, where the popular
publishing  conception is  adopted.
Furthermore, society magazines keep up
with a publishing policy in line with the
characteristics of today's consumer society
in order to gain the gratitude of the
divisions with high incomes.
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