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ABSTRACT

Modern pazarlama politikalarnnnin dénemin teknolgjisi ile desteklenerek izlenebildigi fuarlar, stant mekénlarina ev
sahipligi yapmaktadir. Stant tasanmlaninin ziyarefgiler iizerinde hedeflenen etkiyi saglayabilmesi icin form, renk, isik
ve diger tasanm o6gelerinin yaratici bir sekilde diizenlenmesi gerekir. Ancak, bu égelerinin stant tasanmlanndaki
etkilerini ele alan bilimsel ¢alismalar olduk¢a sinirhdir. Calismada, bahsedilen tasanm dégelerinden “isik” ele
alinmakta;, bu baglamda aydinlatma tasaniminin stant kurgusundaki roli irdelenmektedir. Stant tasanminda
aydinlatmanin mekansal algiyi nasil yénlendirebilecegine, isleyise ve kurguya nasil etki edebilecegine iliskin bir veri
kimesinin elde edilebilecegi varsayimi benimsenmistir. Hedef, ginimiizde kullanim sekli ve boyutunun degistigi
gérilen aydinlatma tasanminin fuar stantlarindaki etkisinin ortaya koyulmasi ve bu alanda farkindalik yaratimasidir.
Bu hedefle yapilan ¢alismada; stantlarda aydinlatma tasanmi baglaminda yiritilen literatir taramasi dzerinden
yapilan gorsel tespit ve icerik analizinin yani sira, tasanmcilann ve uzmanlann konuya iliskin gérisleri alinmis,
karsilastirmali bir analiz ¢calismasi yuritilmistir. Arastirma sonucunda fuar standinda aydinlatmanin roliine iliskin 22
adet bulguya ulasiimis; bu bulgular arasinda aydinlatma tasanminin stant tasanminda algisal acidan “ilgi ¢ekme”,
islevsel agidan “pazarlama”, kurgusal agcidan “temay: destekleme” rolleri 6n plana ¢ikmustir. Listelenen bulgularnn
niceligi, fuar stantlannda aydinlatma tasanminin kapsaminin genisligini gésterir niteliktedir. Ulasilan sonug,
sistematik bir veri kiimesinin elde edilebilecedi varsayimini desteklemektedir.

Keywords: Ticaret fuan, fuar stand, stant tasanimi, aydinlatma tasanmi

ABSTRACT

Fairs are the meeting platform of companies and visitors. In order for the stand designs to have the targeted effect
on the visitors, both perceptually and functionally, form, color, light and other design elements are expected to be
creatively arranged. However, scientific studies on this subject are limited. In the study, the focus is on the subject of
light. In the stand design, the assumption that a data set can be obtained on how the lighting will direct the spatial
perception and affect the operation has been adopted. The aim is to reveal the effect of lighting design on fair stands
and to raise awareness in this area. In the study conducted with this aim; In addition to the visual determination and
content analysis made through the literature review, the opinions of the designers and experts on the subject were
taken. A comparative analysis study was carried out. As a result of the research, 22 findings regarding the role of
lighting in the fair stand were reached; The roles of "attracting attention”, "marketing” in terms of functionality,
"supporting the theme" in terms of fiction have come to the fore. The quantity of the listed findings shows the breadth
of the scope of lighting design in the fair stands. The obtained result supports the assumption that a systematic data
set can be obtained.

Keywords: Trade fair, exhibition stand, fair stand design, lighting design
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GiRiS

Urin ya da hizmetin sergilendigi fuarlar,
sergileyenler ve ziyaretgiler arasinda kurulan
iletisime mekansal bir arka plan olusturur.
Genel bir ifade ile iletisim kurmak, her zaman
onemli bir ihtiyagc olmus ve insanlar sahip
olduklarini  sergilemek, gelecek nesillere
aktarmak i¢in ¢agin izin verdigi tim imkanlari
sonuna kadar kullanmiglardir (Hasol, 1990;
Demir, 2009). Diger taraftan sergilemenin
amaci ve kapsami zamanla degismis,
sergileme mekanlarr da bu gelisimin
izlenebildigi mimari Urlnlere dénismustar.
Sergileme, ticari hedefler cergevesinde ele
alindiginda, s6z konusu iletisim ticaret fuarlari

aracihgiyla  gerceklesmis  ve  sergileme
mekanlari  ticari fuar  stantlari  olarak
tanimlanmistir.

Sirekli gelisim icinde olan fuar
organizasyonlarinin ~ baydkligd ve niteligi

farklilasirken, odaginda yer alan bulusma ve
etkilesim gibi kavramlar ise guncelligini
korumustur. Diger taraftan bir araya gelmenin,
toplanmanin ana amaci da degiserek
gesitlenmistir. Bu organizasyonlarin hedefinde
bazen eglence, bazen ulkelerin kalturlerini ve
drtnlerini tanitmasi, bazen de aligveris olurken,

gunumuizde genis kapsamli fuar
organizasyonlarl birgok amaci bir arada
barindirabilmektedir (Demir, 2009; Yilmaz,

2013). Onceleri sadece urinlerin sergilendigi
sergileme alanlari, gunimuzde yerini islevinden
boyutuna birgok niteligi ile farkli tirlere sahip
olan “fuar stantlarina” birakmistir.  Fuar
stantlari, fuarlarin temelinde yer alan iletisim ve
mesaj verme gibi amacglarin yani sira
organizasyonun ve firmanin  beklentileri
dogrultusunda birgok farkli amaca da hizmet
etmektedir. Bu farklilagsan amaglara uygun fuar
stantlarinin  tasariminda tasarim dgelerinin
amaca hizmet edecek sekilde kullanimi énem
kazanmaktadir (Narmanli, 2019; Yilmaz, 2013).

Tasarimda kullanilan renk, malzeme ve
aydinlatma gibi o6geler ile gorundr kilinan
tasarim senaryosu araciligiyla stantlar, firmalari
temsil eden bir iletisim  araci rolU
ustlenmektedir. Firmalarin kurumsal
kimliklerinin, Grin ve hizmetlerinin mekansal bir
temsili olan stantlarin, firmalarin kullanicilara
iletmek istediklerini en dogru sekilde
aktarabilmesinde tasarim &geleri ve tasarim
senaryosu baglamindaki kurgusu buyuk énem
tasimaktadir. Tasarim égeleri arasinda yer alan
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Islk, mekanda aydinlatma tasarimi olarak
karsimiza ¢ikmakta ve ¢cogu zaman bu kurguda
basat bir rol oynamaktadir. Bu yoni ile
aydinlatma tasariminin stant yapisinin algisal
boyutuna etkisi bir merak konusudur. Ornegin;
Aksu (2006), aydinlatmanin stant tasariminda
ziyaretci ve mekén arasindaki iletisimi
kuvvetlendirdigini ifade etmis, stant
aydinlatmasinin basarisinin aydinlatma teknigi

ve kaynadi ile dogru orantih oldugunu
belirtmigtir. Bayer (1961), sergileme igin
tasarlanan  yapay aydinlatmanin kontrol

edilebilirligini bir avantaj olarak degerlendirmis
ve ziyaretginin ilgisini canl tutma amaciyla tercih
edildigini ifade etmistir. Oksel (2013)’'de urinlerin
dogru ve yerinde algilanabilmesini aydinlatmanin
basarisi ile iliskilendirmis; Yildirrm (2018) ise
stantlarda aydinlatmanin fiziksel tepkilere ek
olarak psikolojik tepkilerin olugsmasinda dnemili
bir role sahip olduguna dikkat cekmigstir. Locker
(2010), aydinlatmanin hem estetik hem de anlati
bakimindan iglevini vurgulamig, dikkat gekmeye
ve ziyaretcinin sergilenen 0Oge ile iligkisini
guglendirmeye yonelik dnemli rollerinin oldugunu
aktarmigtir. Konuya iliskin yapilan ¢alismalarda
aydinlatmanin stant tasarim sdrecindeki etkisi
farkh acilardan ele alinarak incelenmis; silrec¢
icinde o6nemli bir dedisken oldugu ve dikkatle
kurgulanmasi  gerektigi  belirtiimistir.  Diger
taraftan aydinlatma tasariminin stant yapilarinin
kurgusunda ne tir roller Ustlendigine iliskin
literatlrde yeterli bilimsel calismaya
rastlanmamistir. Bu dogrultuda, sistematik bir
veri kimesinin elde edebilecegi varsayimi ile
fuar stantlarinda  aydinlatma  tasariminin
kapsami ve rolinin arastinldigi ¢alisma
cercevesinde; aydinlatma kavrami ve tasarimi,
ardnlerin  iyi  aydinlatimasi  ve  dogru
algilanmasinin saglanmasi gibi yaygin kullanim
amagclarinin yani sira algisal, islevsel ve
kurgusal duzeylerde ele alinarak incelenmigtir.
Ticaret fuarlarinda 6n plana gikan firma kimligi,
pazarlama unsuru vb. etkenlerin aydinlatma ile
iliskisi g6z ©Onunde bulundurularak bu alana
odaklaniimis; kiltiir-sanat fuarlari, Expo fuarlar
gibi diger fuar organizasyonlari igin tasarlanan
fuar stantlari farkli amag, siire¢ ve igeriklere
sahip olduklarindan arastirma kapsami disinda
birakilmigtir. Bu cergevede arastirmada temel
olarak;

. Fuar stantlarinda aydinlatma tasariminin
rolleri nelerdir?
. Fuar stantlarinda aydinlatma tasarimi

konusunda tasarimcilarin gortsleri nelerdir?
. Konuya iligkin literaturde yer alan bilgiler
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ile tasarimci gorisleri arasinda bir farkhlik var
midir? Varsa nelerdir?

. Aydinlatma tasariminin, stant
mekaninda var oldugu tespit edilen rolleri
uzmanlar (mimarlik ve i¢ mimarlik alanindaki
akademisyenler) tarafindan bir énem / deger
derecelenmesine tabi tutulursa, temel roller ve
bu rollerin secim nedenleri neler olur?
sorularina cevap aranmistir.

Bu baglamda o6ncelikle icerik analizi ve 6rnek
mekan analizlerinden olusan bir pilot ¢alisma
gerceklestirilerek elde edilen sonuglar, “Fuar
Stantlarinda Aydinlatma Tasariminin  Roli
(Aydintan ve Fettahoglu, 2021)” adi ile bir bildiri
olarak sunulmustur. Yapilan pilot c¢alisma
konunun, veri kanallari gesitlendirilerek farkli
acilardan ve derinlemesine ele alinabilecegini,

bdylece daha guvenilir sonugclara
varilabilecegini goéstermistir. Bu dogrultuda
yapilan calismada literatlr kaynaklari

arttinllarak icerik analizi sonuglari gincellenmis,
arastirmanin  kapsami  daha genis  bir
pencereden ele alinarak farkh kanallardan
veriler elde edilmigtir. Bu amagla konuya iligkin
birincil goruslerin elde edilebilmesi agisindan
stant tasarimcilari ile anket ¢alismasi yapilmis
ve iki ayr kaynaktan elde edilen veriler
karsilastirilmigtir. Ardindan bulgular, uzman

goruglerinin - alindigi  ikinci anket c¢alismasi
sonucu Onem sirasina gobre derlenerek
irdelenmistir. Yapilan irdeleme, fuar

stantlarinda aydinlatmanin roli ve kapsami
dogrultusunda 6n plana ¢ikan kavramlara
yonelik  neden-sonug¢ iligkilerinin  ortaya
konmasina imkan vermistir.

Calismanin, literatirde isaret edilen boslugun
doldurulmasina ve fuar stantlarinda aydinlatma
tasariminin  6énemi noktasinda farkindalik
yaratilmasina katki saglamasi
hedeflenmektedir. Bu gergevede oncelikle fuar
standi kavrami ve aydinlatma tasarimi ile
iligkisinin literatur Gzerinden 6zetlenmesi yararli
olacaktir.The stages involved in this research
work are 3D Mode- ling of the impeller using
CATIA V5 R20, meshing visu- alization using
CATIA V5 R20, creating a distributed force
load, computing a static case solution (static
analy- sis simply refer to the means of
analyzing the static bo- undary conditions of
the CATAnalysis document), vi- ewing
displacement, Von-Mises stress, and
deformation results, and computing the
frequency case solution (analyzing the dynamic
boundary conditions of the CA- TAnalysis
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document) to view the frequency results.

Fuar Standi Kavrami ve Stantlarda Aydinlatma
Tasarimi

Tasarimcilar fuar stantlarini firmalarin bir temsili
olarak ele almaktadir (Locker, 2010). Fuar
stantlari, kurgulanan hikayenin ifade bigimi olarak
degerlendirilebilir (Neidoni ve Buzdugan, 2017).
Fuarin diizenlenecegi alan, fuarin temasi; standi
tasarlanacak olan firmanin beklentileri, ihtiyaclari
ve verilmek istenen mesaj gibi birgok degisken,
stant tasariminin sekillenmesinde rol
oynamaktadir. Kurgulanan tasarimin odaginda
hem sergilenen is ile bu isin tanitimi, hem de
ziyaretcilere mesaj verme kaygisi yer almaktadir
(Yiimaz, 2013). Stantlarin tasarim strecinde hem
ihtiyaci karsilamak hem de s6z konusu mesaiji
aktarmak igin tasarimcinin  kullandigi  bazi
tasarim ogeleri vardir. Standin formu, rengi,
malzemesi, dokusu, aydinlatmasi gibi dgeler ile
tasarimcilar stanttan beklenen fiziksel ihtiyaglari
kargilamakla birlikte bu o6gelerle fuar standini
ziyaretgileri yonlendiren bir iletisim platformu
olarak da kurgulamaktadir (Aksu 2006; Narmanli,
2019). Diger bir degisle tasarimcinin olusturdugu
senaryo stant tasarimi ile vicut bulmakta,
standin ziyaretci ile iletisim kurmasi istenmekte
ve hatta glnimizde gerceklestirilen kapsamli
fuarlarda stantlar, firma gorevlilerinin
sorumlulugunu paylasmaktadirlar. insanlar
arasinda s6zlu veya yazil olarak gergeklestirilen
iletisim, stant tasarimlarinda tasarim &geleri ile
olusturulan yapisal kompozisyon araciligiyla
firmalar ve Ziyaretgiler arasinda
gerceklestiriimektedir.

Tasarim ve dolayisi ile iletisim dgelerinden biri
olarak mekén kurgusunun ve mekan icindeki
elemanlarin birbirleri ile iligkilerinin
algilanmasinda dnemli bir etken olan aydinlatma,
yapili ¢evrenin gerek gorsel gerek duygusal
olarak  bicimlenmesinde 6nemli  mekansal
bilesenlerden biridir (Oksel, 2013). Diger taraftan
stantlarda aydinlatma tasarimi gec¢miste daha
¢ok Urundn iyi aydinlatiimasi ve dikkat ¢ekmesi
amaciyla kullanilirken ginimizde fuar sektord,
firma talebi, ziyaretci beklentileri vb. farkli
degdiskenler dogrultusunda yonlendirme,
vurgulama ve mesaj verme gibi islevsel ve algisal
olarak daha kapsamli ve ¢esitli amaclara yonelik
kullanilabilmektedir (Licht, 2002; Erdemir, 2014;
Kovacek, 2018). Aydinlatmanin s6z konusu
algisal etkisinden yararlanilarak istenen alanlar
6n plana c¢ikabilmekte veya geri planda
birakilabilmektedir (Cuttle, 2015). Diger bir
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deyigle stantlardaki aydinlatma tasarimi algiyi
yonlendirme, farkl fiziksel ve kurgusal ihtiyaglar
karsilama, ziyaretginin ilgisini canli tutma gibi
islevlere sahip olmakla birlikte; yerlesim ve

planlama acgisindan standin temasina ve
kurgusuna olumlu ya da olumsuz etki
edebilmektedir (Bayer, 1961; Licht, 2002;

Dernie, 2006). Aydinlatma tasariminin beklenen
etkiyi vermesinin, tasarimcinin konuya olan ilgisi
ve hakimiyeti ile dogru orantii oldudu
soylenebilir.

Fuar alanlarinda kullanilan aydinlatma cesitleri,
fuara katilan firmanin hizmet verdigi sektor ile
dogru orantiidir (Narmanl, 2019). Gerek firma
kimligi gerekse marka imaji ile aydinlatma
arasinda bir iligkinin bulundugu bilinmektedir
(Schielke, 2015). Ornegin, ticaret fuarlarinda
drtnlerin vurgulandigi; toplanti ve goérismeler
icin  hazirlanmig  alanlara yapilan &zel
aydinlatmalar 6n planda iken oyun ve eglence
fuarlarinda daha ¢ok standin bitiinline yayilan,
renkli ve teatral bir kurgunun hakim oldugu
aydinlatma  tasarimlarinin  tercih  edildigi
gorulebilir. Bununla birlikte yaratilmak istenen
gorsel etki ve mekan atmosfer dogrultusunda

aydinlatmanin  beklenmedik, sasirtici  ve
etkileyici kullanimlarinin oldugu; stant
tasarimlarinda  yenilikgi ve yaratici roller
ustlendigi 6rnekler de yayginlagsmaktadir.
METODOLOJi

Mekéansal aydinlatmanin fuar stant
tasarimlarinin  kurgusal yapisi  Uzerindeki

degerine ve etkilerine isaret etmek Uzerine
temellenen bu calismanin; belli bir problem
alani Ozelinde literatirde yer alan boslugu
doldurmaya ydnelik oldugundan ve elde edilen
kuramsal bilgiler, deneysel arastirmalar ile
sinanmaya aclk oldugundan “Temel
Arastirmalar (Ertugrul, 2003)” grubunda oldugu
sOylenebilir. Diger yandan caligsma; probleme
iliskin mevcut durumu saptamayi hedefledigi
icin “Betimsel Arastirmalar”, elde edilen sonug
verilerini sebep-sonug iligkileri baglaminda
tartistigi icin de “Nedensellik Arastirmalar
(Arikan, 2013)" cercevesinde ele alinabilir.
Odaklandigi  baglam  dogrultusunda ise,
istatistiksel yontemler yerine nitelide dayall
betimleyici bir calisma olmasi sebebiyle

“Nitel Arastirmalar” sinifinda degerlendirilebilir
(Seggie ve Bayyurt, 2021).
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B1: HAZIRLIK

H1. Kurgulama: Calismanin konusu, problemi,
amacl, kapsami, arastirmayi yénlendiren sorular
ve varsayimlar belirlenerek kurgulama agamasi
gerceklestirilmistir.

H2. Kuramsal Cergeve: Arastirmayi yonlendiren
sorular, calismanin temel varsayimi, amaci ve
kapsamina bagh olarak vyapilan literatir
taramasiyla; Fuar kavrami, stant tasarimi ve fuar
stantlarinda aydinlatmanin roline iligkin edinilen
bilgiler Isiginda kuramsal gergeve
olusturulmustur.

B2: UYGULAMA
U1. Literatir Analizi:

Fuar stantlarinda aydinlatma konusuna iligkin
literatlrde yer alan verilerin tespit edilmesi,
kapsaminin arastiriimasi ve arastirmanin diger
asamalarinda kullanilmasi amaciyla literatr
analizi gerceklestirilmigtir.

U.1.1. Calisma Materyalleri: Bu asamada stant
tasariminda aydinlatmanin roltne iligkin veriler
elde etmek Uzere kapsamli bir literatlr taramasi
gerceklestiriimistir. Bu dogrultu da daha o6nce,
ayni amagla bir pilot calisma niteliginde
hazirlanip sunulan “Fuar Stantlarinda
Aydinlatma Tasariminin Roli (Aydintan ve
Fettahoglu, 2021)” adh bildiriden elde edilen
literatir kaynakh igerik analizi sonuglari yeni
kaynaklarla zenginlestirilerek kullaniimistir. Pilot
calismada yararlanilan 15 adet kaynaga 3 farkl
kaynak daha eklenmigtir. Bu ¢ercevede, konuya
iliskin 10 adet tez calismasi, 4 adet makale, 3
adet kitap ve 1 adet kongre bildirisi olmak Uzere
“fuar standi tasarmi”, “sergileme tasarimi” ve
“sergileme mekanlarinda aydinlatma”
konularinda toplamda 18 calisma (bkz. Tablo 1)
arastirmanin  materyali olarak belirlenmigtir.
Kaynaklarin  belilenmesinde  konuya iligkin
dogrudan bilgi alinabiliyor olmasi bir segim kriteri
olmus ve ulasilan kaynaklar arasindan yeterli
veriyi  saglayanlar  g¢alisma  kapsaminda
irdelenmistir.
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U.1.2. Veri Toplama: Aragstirma kapsami
dogrultusunda belirlenen kaynaklara ulasiimis,
kaynaklar analiz edilmek Uzere irdelenmistir.

Tablo 1. cerik Analizinde Yararlanilan
Kaynaklar
Kaynak 1: Aksu Kaynak 7: Duyar Kaynak 13:
(2006) (2011) Narmanlh
(2019)
Kaynak 2: Bayer Kaynak 8: Erdemir Kaynak 14:
(1961) (2014) Oksel (2013)

Kaynak 3: Cevik Kaynak 9: Karlen ve  Kaynak 15:
ve ark. (2019) Benya (2004) Sahin (2012)
Kaynak 4: Cevik Kaynak 10: Kovacek Kaynak 16:
(2019) (2018) Tirkseven
Dogrusoy ve
Oksel
Ferraris.
(2015)
Kaynak 5: Demir Kaynak 11: Licht Kaynak 17:
(2009) (2002) Yildirim
(2018)
Kaynak 6: Dernie  Kaynak 12: Locker Kaynak 18:

(2006) (2014)

Yilmaz (2013)

U.1.3. Analizz Elde edilen kaynaklar igerik
analizi yéntemi ile analiz edilmistir. Nitel
arastirmalarda veri analiz yontemlerinden biri
olan ybntem, yaygin olarak psikoloji, dilbilim,
iletisim vb. sosyal bilimler alanlarinda
kullanilmaktadir. igerik analizinin temel amaci
her tarld kayith belgeden ¢ikarimlar elde
edebilmek ve kodlar olusturmaktir. Analiz
sonucunda elde edilen kodlar, belirlenen
kavramlar ve temalar dogrultusunda
irdelenerek yorumlanmaktadir (Mayring, 2000;
Merriam ve Grenier, 2019). Bu cgergevede
literatlr verilerinin analizinde sistematik bir yol
izlemek amaciyla tablolar olusturulmus (bkz.
Tablo 2), her bir yazii kaynak, belirlenen
bagliklar dogrultusunda tablolar halinde analiz
edilmistir (Aydintan ve Fettahoglu, 2021).

Tablo 2. Literatiir Analizi Ornegi

Analiz Tablosu

Kaynak 13: Locker, P. (2010). Basics Interior Design 2:
Exhibition Design, Ava, Switzerland.

Alintilar:

“Ozellikle ticari amagch fuar stantlarinda rekabet 6n planda
oldugundan pazarlama stratejisi dogrultusunda parlak
aydinlatmalarin kullanildigini, bunun standi komsu stantlar
arasinda daha fark edilir ve ilgi gekici kildigini gérmek
mumkuindar.”

Kavramlar: Fark edilme, ilgi gekme.

Aydinlatmanin Rolii: Standi fark edilir / ilgi gekici kilma
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Sonug¢ olarak pilot c¢alismada (Aydintan ve
Fettahoglu, 2021) ve ek olarak bu galismada
irdelenen kaynaklar Gzerinden aydinlatmanin
stant tasarimindaki rollerine iligkin yapilan
clkarimlar sonucunda ulagilan kavramlar,
gruplandirilarak ilk veri kiimesine ulagiimigtir.

U2. |. Anket

Calismanin amaci dogrultusunda stant tasarimi
surecine iliskin deneyimleri ve tasarimci
kararlarini  birinci elden tespit edebilmek
amaciyla fuar stant tasarimcilarindan olusan bir
orneklem grubu ile anket galismasi yapilimistir.

U.2.1. Orneklem Belirleme: Yaganan deneyim ve
tasarim surecinde Kkarsilasilan cesitli sorunlar
hakkinda detayh bilgi edinebilmek amaciyla fuar
standi tasarimi alaninda 7 yil ve Uzeri deneyime
sahip 13 tasarimci, arastirmanin bu bélimunin
orneklemini olusturmustur. Tasarimcilara
Sergileme ve Stand Tasarimcilari Dernegi
internet sitesinde yapilan tarama ve 6dullu stant
tasarimcilarina e-posta ve LinkedIn adh
profesyonel paylasim platformu (izerinden
ulagiimistir.  Orneklem grubunun belirlenmesi
asamasinda stant tasarimi alaninda c¢alismakta
olan tasarimcilarin gesitli tasarim disiplinlerinde
egitim almis oldugu (mimarlik, i¢c mimarlik,
endustriyel tasarim vb.) gériimustur.

U2.2. Veri Toplama: Anket sorularinin sinirlayici
veya yonlendirici olmamasi ve tasarimcilarin
deneyimlerini dogrudan o6grenebilme amaciyla
katilimcilara 4 adet acgik uglu sorudan olusan bir
cevrimici anket foyl kurgulanmistir. Olusturulan
foy elektronik posta yoluyla katiimcilara
iletilmistir (bkz. Tablo 3).

]'ablo 3. I. Ankette Yer Alan, Tasarimci Kararlarina
lligkin Sorular
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Tasarim Kararlarina iligkin Sorular Hedef

. 4

1. Fuar standi tasariminda
aydinlatmanin roliinii ve

amacini nasil
tanimlarsiniz?

2. Fuar standi aydinlatma
tasariminizi etkileyen
isleve ve igleyise bagh
etmenler nelerdir?
(Yonlendirme ihtiyaci,

vurgulama, sirkiilasyonu Tasarimcilarin fuar standi

rahatlatma vb.) tasarimi icinde

3. Fuar standi tasarim aydinlatmayi nerede
siirecinde yaratmak konumlandirdiklarini
istediginiz algi (duygu tespit etmek

uyandirma, mesaj verme
vb.) ve mekan kurgusu
icinde aydinlatmanin
yerini nasil
tanimlarsiniz?

4. Fuar standi aydinlatma
tasariminizi  etkileyen -
varsa- diger etmenlerden
kisaca bahseder misiniz?

U2.3. Analiz: Anket sonucunda fuar standi
tasariminda aydinlatmanin roli baglaminda
olan ikinci veri kimesine ulasilarak, konuya
iliskin veri seti tamamlanmistir. 2., 3., 4.
Sorulara alinan  yanitlar ise  konunun
irdelenmesine katki vermigtir.

U3. Derleme: Literatir analizi ve ilk anket
calismasi sonucunda elde edilen veriler
cakistirilarak listelenmis ve sistematik bir veri
kimesi elde edilmistir. Bu islem yapilirken
veriler karsilastirilarak benzer olan ifadeler
ortak bir kelime ile kodlanmistir. Ornegin:
“dikkat cekme” ve “ilgi uyandirma” kavramlari
“ilgi  cekme” olarak ortak bir kod ile
tanimlanmistir.

U4. II. Anket

Arastirmanin bu asamasinda, ulasilan sonug
listeye iliskin  bir deger /  dncelik
derecelendirmesi elde edebilmek amaciyla
uzman gorust almanin, galismanin derinligini
artiracagi dusuncesi ile ek bir anket galismasi
yapilmigtir.

U4.1. Orneklem Belirleme: Ulke genelindeki

Universitelerde ic  Mimarlik ve Mimarlik
bélimlerinde “Prof. Dr.” veya “Dog. Dr.”
unvanina sahip, en az 10 yillhk mesleki

deneyimi bulunan d&gretim dyelerinden olusan
25 kisilik bir akademik grup belirlenmistir.
Orneklem grubunun belirlenmesinde segilen
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akademisyenlerin  dogrudan stant tasarimi
konusunda arastirma veya uygulama yapmis
olmasi gibi bir 6n sart getiriimemistir. Bu noktada
akademisyenlerin mimari tasarim egitimi almis
olmalari ve 6gretici / arastirici olarak belirli bir
deneyim sahibi olmalari, konuya yorum
getirebilmeleri igin yeterli gordimustar.

U4.2. Veri Toplama: Ankette akademisyenlerden
oncelikle, aydinlatma tasariminin stantlarda
sahip oldugu literatir ve tasarimci gorusleri
Uzerinden tespit edilen ve siralanan rollerine
iliskin veri setini incelemeleri istenmigtir. Daha
sonra “Algisal — islevsel — Kurgusal’
parametrelerin altinda yer alarak listelenen roller
icinden her gruptan birer adet olmak Uzere
toplamda (¢ bulguyu segmeleri ve deger /
oncelik sirasina gore yeniden siralamalar
beklenmigtir. Ankette ayrica her bir katilimci
tarafindan olusturulan yeni listenin birinci
sirasina yerlestirilen verinin neden en 6nemli ve
oncelikli goéruldagune iligkin kisa bir agiklama
yapilmasi beklenmistir. Bu dogrultuda hazirlanan

anket sorulari ile gevrimigi anket foyu
olusturuimus ve elektronik posta yoluyla
katilimcilara iletilmigtir. Bdylece stant
mekanlarinda aydinlatmanin etkisinin, neden —
sonug iligkileri baglaminda tartisiimasi
saglanmistir.

U4.3. Analiz: Anket galismasi sonucu elde edilen
veriler kiyaslanarak fuar stantlarinda
aydinlatmanin kapsami ve rollne iligkin 6n plana
cikan kavramlarin neler oldugu tespit edilmis ve
sonuglar listelenmigtir.  Calisma adimlarinin
bltin olarak algilanabilmesi icin igerik bilgileri ile
Ozetlenmistir (bkz. Tablo 4)
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Tablo 4. Calisma Adimlari ve igerikleri

IJEDT 4(1-2): 11-23 (2022)

1. BOLUM 2. BOLUM 3. BOLUM
H1(Kurgulama): U1(Literatiir Analizi): D(Degerlendirme):
Arastirmanin U1.1.(Calisma Materyalleri): Yeterli veriye Arastirma
konusunun, ulasilan arastirma kaynaklarinin belirlenmesi sonuglarinin
probleminin, U1.2.(Veri Toplama): Belirlenen kaynaklara derlenmesi ve
amacinin, ulagiimasi yorumlanmasi
varsayiminin, U1.3.(Analiz): Toplanan verilerin igerik analizi
kapsaminin, yéntemi ile analiz edilmesi ve listelenmesi

arastirma sorularinin U2(l. Anket):
belirlenmesi, 6zgiin

ve pragmatik yéniindin
ifade edilmesi
H2(Kuramsal

Cerceve): Arastirma

ana odaginin literatiir g
lizerinden =

oOzetlenmesi f[

HAZIRLIK
Hvell

U2.1.(Orneklem Belirleme): Stantlarda
aydinlatmanin roliine iligkin tasarimci gériislerinin
alinmasi amaciyla anket yapilacak stant
tasarimcilarinin belirlenmesi

U2.2.(Veri Toplama): 1. anket féyliniin
olusturulmasi ve anket ¢calismasinin yapilmasi
U2.3.(Analiz): Anket verilerinin, birbirleri ile
iligkilendirilip gruplara ayrilmasi ve tablolar
lizerinden listelenerek ifade edilmesi.
U3(Derleme): Literatiir verilerinden igerik analizi
* ile elde edilen bulgular ve 1. anket ¢alismasi

SONLANDIRMA

sonucu elde edilen bulgularin ¢akistiriimasi ile
ortak bir listenin (veri seti) olusturulmasi

U4(ll. Anket):

U4.1.(Orneklem Belirleme): Derleme sonucu
ifade edilen verilere iliskin deger / 6ncelik
derecelendirmesi yapmak lizere anket yolu ile
bilgisine danisilacak olan akademisyenlerin

belirlenmesi

U4.2.(Veri Toplama): 2. anket féyliniin
olusturulmasi ve anket ¢galismasinin yapilmasi
U4.3.(Analiz): Anket verilerinin neden-sonug
iligkisi tizerinden tartisiimasi

B3: DEGERLENDIRME
Arastirmanin  son asamasinda, elde edilen

veriler tartisiimis, c¢alismanin sorulari ve
varsayimi Uzerinden degerlendirilmistir.
BULGULAR VE IRDELEMELER

Bu boélumde oncelikle, literatir incelemesi

sonucu derlenen birinci veri listesi ve fuar
standi tasarimcilarina yapilan anket ile elde
edilen ikinci veri listesi ortaya koyulmustur.
Daha sonra, her iki veri grubu cakistirilarak
sonug liste ifade edilmigtir. Son olarak
akademisyenlerden olusan drneklem grubu ile
yapilan anket c¢alismasi sonucu elde edilen
oncelik / deger derecelendirmesi aktariimistir.

Literatiirden Elde Edilen Verilere iligkin
Bulgular
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icerik analizi sonucunda aydinlatmanin stant
kurgusu igindeki rolune iliskin her bir kaynaktan
ulasilan veriler birbirleri ile karsilastirilarak
benzer veriler elenmis, toplamda elde edilen 37
bulgu (bkz. Tablo-5) listelenmistir:

Temel olarak fuar stantlarinda aydinlatma
tasariminin rolind tespit etmek Uzere yapilan
calismada konuya iligkin literatirde yer alan
bilgilerin (ikincil veri) yani sira, tasarimcilar ve
akademisyenlerden anket teknidi ile guncel
bilgiler (birincil veri) elde edilmigtir. Literatlirde
yer alan yazih kaynaklar icerik analizi ile
irdelenirken, anket galismalari gruplara ayirma,
tablolar olugturma yolu ile analiz edilmigtir. Anket
yontemi, konuya iligkin yeterli bilimsel verinin
elde edilememesi ve konunun giincel bir zemine
oturtulmasi amaciyla tercih edilmigtir. Birincil



Fuar Stantlarinda Aydinlatma Tasariminin Kapsami ve Rolii Uzerine Karsilastirmal Bir Tespit

kaynaktan veri elde etmeye imkan tanimasi da
anket ydnteminin tercih sebepleri arasindadir
(Odabasi, 1999). Sistematik olarak yurGtilen
galisma UGg¢ bolimden (bkz. Sekil 1; Tablo 1)
olusmustur.

Tablo 5. Literatur Analizi ile Elde Edilen Bulgular

Algisal Parametreler islevsel Parametreler Kurgusal Parametreler

Isleyise iliskin:

Senaryoya iliskin:

* Monotonlugu kaldirma |
I

{ yansitma
« Okunurlugu destekleme
* Bilgi aktarma

Mekana iliskin: i i i
* Atmosfer yaratma 1 ] * _Yénle.nd.frrne" i i * Temayi-kurguyu
« llliizyon algisiyaratma | ) * s verimini yikseltme '\ 1 destekleme
+ Sicaklik algisi yaratma E - Guvenlik saglama !} * Firma kimligini
/
1

1+ Sinir tanimlama

Senaryova iliskin: 11
* Mesaj-hikaye aktarma E 1
+ Tiyatral etki yaratma | E

* Hacim tanimlama

* Alanlari 6zellegtirme
Mekansal esneklik
saglama

Gérsel Alana iligkin:
* Butunlik saglama

Kullaniciya iliskin: ! :\ « Gérsel konfor saglama + Denge saglama

* Kalici Etki Yaratma 1 o N Doku yaratma

* Duygu uyandirma E s Uriine iligkin: 't | * Vurgulama

« Ozendirme/Giidiileme | p * Uriin sunumunda ! 3 * Tamamlayici olma

* Odaklama ! ] esneklik saglama i ! * Parlaklik kazandirma

« ligi gekme |+ Urinleri dogru sirayla 1t Diger tasarim ogelerini

* Ruh halini etkileme || gosterme | destekleme

* Ziyaretginin mekana E I:f:f:f:f;ff:::f:::f:\ | ¢ Estetik goriinim
uyumunu saglama 11 Kullaniciya lligkin: 15 saglama

¢ Memnuniyet saglama !
|+ Etkilesim yaratma

Literatir analizinden elde edilen bulgularin
temel olarak algisal, islevsel ve kurgusal olmak
Uzere 3 baslikta toplanabilecedi goérulmustar.
Ayrica her bir bashigin altinda ifade edilen roller
de iligkili olduklari alana gore alt bashklar
altinda (mekana, gorsel alana, Uriine, isleyise,
kullaniciya, senaryoya iligskin) siralanmigtir.
iIIUzyon yaratma, hacim tanimlama, parlaklik
kazandirma gibi stant tasarimi kurgusunu
dogrudan etkileyen rollerin tespit edilmesi
aydinlatmanin  stant tasarim  sdrecindeki
onemini isaret etmektedir. Bununla birlikte elde
edilen bulgularin G¢ ana baglk altinda
toplanmasi ve bu dogrultuda alt basliklarin elde
edilmesi, s6z konusu rollerin kapsamini ortaya
koyma agisindan dnem tagimaktadir. Buradan
elde edilen veriler ve siniflamalar arastirmanin
ilerleyen asamalarinda ydratulen anketler igin
de gerek anket foylerinin olusturulmasi gerekse
analizi asamalarinda yOnlendirici olmustur.
Yapilan siniflama ve gruplamalar sistematik bir
veri setinin elde edilmesi noktasinda 6nemli bir
adim niteligi tagimaktadir.

Tasarimcilar ile Yapilan Anket Calismasina
lligkin Bulgular

Fuar stantlari misteri talebi, fuar sektorindn
beklentileri gibi birgcok degisken dogrultusunda
tasarlanmakta; tasarimcilarin  s6z konusu
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degiskenleri ele alis bicimi ve tasarim
senaryolari ise firmanin fuara katilm hedeflerine
biyuk oranda katki vermektedir. Aydinlatmanin
ve diger tasarim dgeleri ile iligkisinin belirlenmesi
de bu konuda degerlendirilen unsurlar arasinda
yer almaktadir. Bu sebepler ile arastirmada stant
tasarimcilarinin géragleri alinmig, yapilan anket
calismasi ile fuar stantlarinda aydinlatmanin
rolt, tasarimcilarin yorumlari Uzerinden analiz

edilmis, elde edilen veriler (bkz. Tablo 6)
listelenmigtir.
Tablo 6. Tasarimcilar ile Yapilan Anket

Calismasi Sonucu Elde Edilen Bulgular

Algisal Parametreler islevsel Parametreler Kurgusal Parametreler

| Mekana iliskin: s | Isleyise liskin: {1 S iliski
S Vo - :
E « Atmosfer yaratma ¢ h Mekanlar arasi gegigleri i i .er]rz;[myoayyikfrgl:yu
|+ Agyigiglendirme | | vurgulama {1 destekleme
41+ Yonlendirme 18 PRI
- = . b« Sirkillasyon saglama : |+ Misteri kimligine uyum
Senaryoya lliskin: U0« dsverimini yikseltme | |  saflama

 Sektorii dogru yansitma

1
1

! - ! \ 1
| * Mesajiletme { -

| * Mesajivurgulama t

Gérsel Alana iliskin:

i
i

i

i

. " i

« Gorsel konfor saglama |
i

i

i

i

) I
:L Kullaniciya iliskin: ! i E "
) * Duyguuyandirma E | * Fuaralani kosullarina ] * Denge saglama
, * Odaklama ! ‘L uyum saglama 1 * Vurgulama
. ilgi ekme : , .  * Sta‘ntt.as.anmml
3 * Merak uyandirma | 3 Ur'Li"ne iliskin: i E . iogrf/'y'Y:r;?JFTa
| ¢ Sagirtma E N EJrUn(J pazarlama ¢ ,\""n_a_o_g_e_ni_e_\g_l_a_slrr_la_“
, * Etkileme 1k Uriinleri dogru/iyi ¢
| * Rahatlatma '\ | gosterme ¢

Kullaniciya iliskin:

1

i * Memnuniyet saglama
| Etkilesim yaratma
| * Misteri talebini
! kargilama

‘L * Btgeyi kargilama

Anket sonucunda elde
talebi ve bltce gibi
surecindeki rolinu
Tasarimcilarin  ozellikle siregte karsilastiklari
sorunlar ve tasarimi belirleyici etkenlerden
bahsederken kendilerinden talep edilenler ile
tasarim igin 6n gorilen butgenin surece etkisini
siklikla dile getirdikleri tespit edilmigtir.

edilen veriler musgteri
kavramlarin tasarim
vurgulamaktadir.

Literatir analizi ile tasarimcilarin goéruglerinin
alindi§1 anket sonugclarinin analizi ile elde edilen
roller arasinda benzerlik ve farkliliklarin
bulundugu tespit edilmistir. Literatar
arastirmasinda guvenlik, enerji tasarrufu gibi
roller, tasarimcilar ile yapilan anketlerde ise

mekanlar arasi gecisleri vurgulama, Grinu
pazarlama gibi roller, bulgular arasinda yer
almistir.

Stantlarda aydinlatma tasarimina iligkin literattr
analizi sonucunda 37, tasarimcilar ile yapilan
anket sonucunda 31 adet rol tespit edilmigtir.
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Ulagilan verilerin yogunlugu stant tasariminda
aydinlatmanin olduk¢a kapsamli bir role sahip
oldugunu gostermigtir.

Literatiir Analizi ve Anket Sonuglarinin
Cakistinimasi ile Elde Edilen Bulgular

Calisma kapsaminda iki ayrn kaynaktan
toplanarak analiz edilen verilerin ¢akistiriimasi
ile detayli bir veri kimesi (bkz. Tablo 7) elde
edilmistir.

Tablo 7. Literatir Analizi ve 1. Anket
Sonuglarinin  Cakistirimasi ile Elde Edilen
Bulgular

Algisal Parametreler islevsel Par | Parametreler
[ Mekdnallikin: Cigeyisellgkin: | | Senaryovallikin: |

* Atmosfer yaratma * Yonlendirme

)

)

|+ Alglyi degistirme / destekleme

) h

| * Misteri kimligine ve
sekt6re uyum saglama

]
i n
I
« isverimini yikseltme | |
* Giivenlik saglama {8
/s h

]

| Mekana iliskin: ¢
| * Sinirlandirma {
!+ Gorsel konfor saglama |

Gorsel Alana ilisk
*  Estetik gérinim

Kullaniciya iliskin: i | saglama
* Duygu uyandirma i , * Diger tasarim égelerini
* Odaklama i 1 destekleme
« ilgi gekme / Etkileme I W 3 3 * Vurgulama
”””””””””” | Kullaniciya fliskin: | | Stanttasarimini dogru/
« Memnuniyet saglama | | iyi yansitma
| )
! |

 Etkilesim yaratma
* Miisteri taleplerini
karsilama

Her iki kaynakta yer alan ve farklilasan
bulgularin tamami listelenerek degerlendiriimis
ve elde edilen kavramlar kodlanarak
derlenmistir. Ornegin, “sasirtma” ve
‘rahatlatma” bulgulari “duygu uyandirma” kodu
altina alinarak temelde isaret ettikleri amaca
gore listelenmistir. ki kanaldan elde edilen
verilerin cakistirlmasi sonucu toplamda 22
adet bulgunun yer aldidi sonug liste elde
edilmistir.

Akademisyenler ile Yapilan Anket
Galismasina iligkin Bulgular

Arastirmanin  bu bdliminde, elde edilen
verilerin bir deger derecelendirmesi ile daha
derin ve sistematik bir sonug¢ liste olarak
derlenmesi amaglanmig, bu dogrultuda mimari
mekan tasarimi egitimi almis i¢ Mimar ve
Mimar akademisyenlerden olusan, uzman bir
orneklem  grubu ile anket calismasi
gerceklestirilmistir. Anket uygulamasinda
katilimcilarin, kendileri ile paylasilan veri setini
stant tasarimi baglaminda énem sirasina goére
numaralandirmalari ve en O6nemli goérdukleri
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kavrami, segim nedenleri ile birlikte

isaretlemeleri istenmistir (bkz. Tablo 8).

Tablo 8. 2. Anket Sonuglarinin Analizi ile Elde
Edilen Deger/Onem Siralamasi
Islevsel Parametreler

Algisal Parametreler Kurgusal Parametreler

iigi cekme/Etkileme I8 = Uriinleri pazarlama |8 = Temayi-kurguyu 2
destekleme
Algiyi degistirme/ g7 @ Gorsel konfor saglama Il 6
giiglendirme Estetik goriinim .5
is verimini yikseltme W4 saglama
Atmosferyaratma Ill5
Sinirlandirma -4 Vurgulama B
Odaklama B
Yonlendirme | P Stant tasarimini dogru/

n2

Duygu uyandirma iyi yansitma

Etkilesim yaratma 11

Mesaj/hikaye aktarma Diger tasarim dgelerini |1

Giivenlik saglama destekleme

Memnuniyet saglama Misteri kimligine ve

sektore uyum saglama
Muisteri taleplerini

kargilama Ana 6ge niteligi tasima

Verilerin tercih edilme sayilari dogrultusunda
hazirlanan tablo incelendiginde “ilgi
cekmel/etkileme”,  “Urlnleri  pazarlama” ve
“temayi-kurguyu destekleme” bulgularinin  6n
plana c¢iktigr goérilmektedir. Bunun yani sira,
bircok  bulgunun  birbirine  yakin  oranda
isaretlendigi tespit edilmigtir.

SONUG

Fuarlar, temeline “iletisim” kavramini alarak hizla
gelisen  organizasyonlardir.  S6z  konusu
kavramin somut bir ifadesi olan fuar stantlar da
bu gelisimin bir par¢asi olmus; renk, malzeme ve
aydinlatma gibi temel mekéansal dgeler ile hem
iletisimi saglamis hem de atmosfer yaratma, bilgi
aktarma gibi ¢esitli  roller  GUstlenmigtir.
Arastirmada bahsi gecen mekénsal dgeler
icerisinde yer alan aydinlatmanin  fuar
stantlarinda Ustlendigi roller ve bu rollerin
kapsami irdelenmig; arastirma G¢ bdlim ve
toplamda alti asamada yuUrltulerek G¢ ayri
kanaldan (literatir, tasarimci grup, uzman grup)
veriler elde edilmigstir. Literatlrden icerik analizi
ile elde edilen bulgular; aydinlatmanin fuar
stantlarindaki rollerinin temel olarak algisal,
islevsel ve kurgusal olmak Uzere U¢ grupta

toplandigi sonucunu  ortaya  ¢ikarmistir.
Belirlenen bu parametreler dogrultusunda
ulagilan 22 adet bulgu, kendi iginde de
siniflandirilarak siralanmistir.

Sonuglar  derlenirken  6ncelikle  arastirma
sorularindan ilki olan, “Fuar stantlarinda
aydinlatma  tasariminin rolleri nelerdir?”
sorusuna karsilik gelmek Uzere, literatir

calismasi ve tasarimci gorugsleri ile elde edilen
veriler, atiflar Gzerinden degerlendirilmistir. Daha
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sonra arastirmanin  ikinci sorusu olan,
“Literatirde yer alan bilgiler ile tasarimci
gorusleri arasinda bir farkhilik var midir? Varsa
nelerdir?” sorusuna karsilik gelmek Uzere her

iki kaynak arasindaki farklihklara dikkat
cekilmigtir.

Algisal Parametreler

. Mekana iligkin Parametreler

Atmosfer yaratma: Sergilemede verilen kararlar
atmosferi etkilemekte, uygun bir aydinlatma,
mekan ve ziyaretci iletisimini glc¢lendirmektedir
(Aksu, 2006; Cevik ve ark., 2019). Fuar
stantlarinda, temel tasarim égeleri arasinda yer
alan aydinlatma ile istenen atmosfer
yaratilabilmektedir.

Algiyr degistirme / gliglendirme: Aydinlatma
alglyr degistirebilmekte, mekan kurgusu ve
algilanis bigimini sekillendirmektedir (Dernie,

2006; Oksel, 2013). Fuar aydinlatmasi ile
mekansal algi yonlendirilebildigi gibi
ziyaretgilerin mekansal algisi
guglendirilebilmektedir.

. Senaryoya iliskin Parametreler

Mesaj / hikdye aktarma: Fuarlarin odaginda
sergilenen is yer almakta ve fuar stantlan
mesaj kaygisi tasimaktadir (Yiimaz, 2013).
Stantlar sektore ve firmaya ydnelik mesajlar
iletmekte, bu yolla ziyaretgi ile iletisime gegerek
anlatilmak istenen hikayeyi aktarmaktadir.

. Kullaniciya iligkin Parametreler

Duygu uyandirma: Aydinlatma duygu
durumunu degistirebilme ve duygu uyandirma
ozelligi tasimaktadir (Sahin, 2012). Fuar standi,
ziyaretcilerde yaratiimak istenen etki
dogrultusunda heyecan, mutluluk gibi cesitli
duygular uyandirabilecek sekilde
tasarlanmaktadir. Duygu durumunu etkileyen
aydinlatma da ziyaretgide olugsmasi beklenen
duyguya yobnelik tasarlanarak kompozisyonu
destekleyebilmekte veya bu noktada basat bir
rol Ustlenebilmektedir.

Odaklama: Sergi alanlarinda ziyaretgilerin
yonlendiriimesi, deneyim suUreci boyunca
yorulmamasi amaciyla odak alanlari ve odagin
disinda birakilan alanlar kurgulanmaktadir
(Cevik ve ark., 2019). Aydinlatma yoluyla
saglanan odak alanlarinin dengelenmesi ile
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fuar  stantlarinda  ziyaretgilerin ~ mekéansal
deneyimi guglendiriimekte, yoOnlendirme gibi
islevlerin gergeklestiriimesi de saglanmaktadir.

iigi  cekme / etkileme: Sergilemelerde
ziyaretgilerin ilgisini cekmek ve canli tutmak igin
aydinlatma tasarimi 6nem tasimaktadir (Bayer,
1961). Ticaret ve pazarlama kavramlarinin 6n
plana giktigi ticari fuar stantlarinda da ilgi gekme

ve ziyaretgileri etkileme amaci bulunmakta,
aydinlatma bu ama¢ dikkate alinarak
tasarlanmaktadir.

islevsel Parametreler

. isleyise iligkin Parametreler

Yonlendirme: Isik insanlarin i¢gudusel olarak
belli bir noktaya yonelmesini saglamakta ve bu
sayede dikkati istenen noktaya c¢ekmektedir
(Erdemir, 2014). Stantlarda ziyaretgilerin istenen
sirayla mekani deneyimlemesi, istenen alana
yodnlendiriimesi amaciyla yapilan tasarimlarda da
Is19in s6z konusu 6zellikleri de kullaniimaktadir.

is verimini yikseltme: Aydinlatma, gérme
niteliginde ve is veriminde artis saglamaktadir
(Cevik, 2019). Olusturulan organizasyonun
aksamadan ydrutllebilmesi ve is veriminin
artirlmasi acisindan iyi bir aydinlatma tasarimi
kurgulanmaldir.

Glvenlik saglama: Isik iyi ve giivende hissetme
duygusu uyandirmakta bunun yani sira
aydinlatma tasarimi ile glvenlik
saglanabilmektedir (Sahin, 2012; Cevik, 2019).
Yogun bir sirkilasyona sahip olan fuar
alanlarinda ve fuar stantlarinda aydinlatmanin
guvenligi saglamasi, olusabilecek aksaklik ve

kazalarin onlenmesi acgisindan onem
tasimaktadir.
. Mekana iligkin Parametreler

Sinirlandirma: Birgok farkh firma ve standin
bulundugu fuarlarda standin 6n plana gikmasini
saglamak, urin ve alanlari &zellestirmek
acisindan sinirlandirmak 6nemlidir (Narmanl,
2019). Aydinlatmanin  rengi, dizeyi ve
kurgulanma  bi¢cimi  mekanlarin  birbirinden
ayrilmasini; sinir algisi yaratarak Urin ve
alanlarin 6n plana ¢ikariimasini saglamaktadir.

Gorsel konfor saglama: Gorsel konforun
saglanmasi amaciyla mekanin gereksinimleri
dogrultusunda 1s1Igin  niteligi  ve  niceligi
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belilenmektedir (Erdemir, 2014). Stantlarda
konforlu bir  ortam olusturulmasi ve
ziyaretgilerin ~ kendilerini  iyi  hissetmesini

saglamaya yonelik bir aydinlatma tasariminin
kurgulanmasi gerekmektedir.

. Uriine iligkin Parametreler

pazarlama: Ticari fuar stantlarinda
ve tasarim,

Uriinleri
rekabet unsuru ©6n plandadir
pazarlama stratejileri dogrultusunda
yapilmaktadir  (Locker, 2010). Aydinlatma
standin ve Urilnlerin dikkat gekmesini, firmanin
on plana ¢gikmasini ve pazarlamay! saglamaya
yonelik tasarlanarak fuarin ana amacina hizmet
etmektedir.

. Kullaniciya iligkin Parametreler

Memnuniyet saglama: Sergilemelerde Urinlerin
algisi kadar mekanin algisi da buyidk éneme
sahiptir  (Tirkseven Dogrusoy ve Oksel
Ferraris, 2015). Ziyaret¢ci memnuniyetini
saglamak igin yalnizca drinlerin degil fuar
standinin da aydinlatma tasarimi ile birlikte
dikkatle tasarlanmasi  gerekmektedir. Bu
nedenle aydinlatma tasariminin mekan algisi
ve kullanici  memnuniyeti  dogrultusunda
tasarlanmasi gerekliligi ortaya ¢cikmaktadir.

Etkilesim yaratma: Aydinlatma mekénsal
izlenimi dogrudan etkilemektedir (Licht, 2002).
Stant ziyaretgilerinin birgogu potansiyel misteri
niteligi tasimaktadir. O nedenle ziyaretgilerin
stant tasarimi ile etkilesimleri, yapilacak is
birliklerini etkilemektedir. Aydinlatma tasarimi
ziyaretgi ile mekadn arasindaki bagin
kurulmasina yardimci olarak bu etkiyi olumlu
acidan ydnlendirme potansiyeli tagimaktadir.

Masteri taleplerini karsilama: Muasteri
niteligindeki  ziyaretgilerin  talepleri  stant
tasarimini  sekillendiren  baslica faktorler
arasinda gorUlmektedir (Narmanli, 2019).

Mdusterilerin stant tasarimlarindan beklentileri
tim sulreci etkilemekte, aydinlatma tasarimi da
bu slrecin bir pargasi olarak rol almaktadir.
Aydinlatmanin  bu talepler dogrultusunda
tasarlanmasi sonu¢ Urlndn niteligi agisindan
degerlidir.

Kurgusal Parametreler

. Senaryoya iliskin Parametreler

Temayi-kurguyu destekleme: Fuarlarda
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aydinlatma standin temasini, yerlesim ve
planlama bakimindan etkilemektedir (Narmanli,
2019). Mekani olusturan renk, aydinlatma gibi
ogelerin tamami kurgulanan temay!
etkileyebilmekte, aydinlatma bu noktada diger
tasarim Ogeleri ile iligkili olarak standin temasini
kullaniciya aktarmaktadir.

Masgteri kimligine ve sektére uyum saglama:
Musteri kimligi, Grin ve marka stant tasarimi ile
ziyaretcilere yansitiimaktadir (Yilmaz, 2013).
Yapilan tasarim ile firma kimligi 6n plana
cikarilirken, marka degeri de arttinlabilmektedir
(Schittich, 2009). Stant tasarimi hem sektore
uyum saglamali hem de musteri kimligini dogru
bir  sekilde ziyaretcilere  aktarabilmelidir.
Aydinlatma musteri kimligi ve sektor ile uyumlu
tasarlanarak tasarimi desteklemektedir.

. Gorsel Alana iligkin Parametreler

Estetik goérunum  saglama: Aydinlatmanin
yaratici bir Uslupla tasarlanmasi hem anlati hem
de estetik agidan olumlu sonuglar dogurmaktadir
(Locker, 2010). Tasarim sureci igerisinde estetik
unsuru birgcok mekan turd igin baslica etkenler
arasinda yer almakta, fuar stantlari da bu
mekanlar arasinda bulunmaktadir.
Aydinlatmanin estetik kaygilar dogrultusunda
tasarlanmasi hem mekanin algisini hem de ticari
fuar stantlarinda 6n plana c¢ikan pazarlama
kavramini etkilemektedir.

Diger tasarim &gelerini destekleme: Mekén
tasarimini olusturan renk, bigim, form gibi dgeler
aydinlatma tasarimi ile iliski igerisindedir
(Yidirim, 2018). Stantlarda  olusturulan
mekansal algi tim mekéansal 6gelerin bir batinu
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Aydinlatma, s6z
konusu 6gelerin nasil algilandigini etkilemekte
ve bu dogrultuda tasarim ogelerini
desteklemektedir.

Vurgulama: Sergilemeye yo6nelik mekanlarda
gbrsel vurgu, sergilenen oOgelerin  etkisini
artirmaktadir. (Licht, 2002). Fuar stantlarinda ise
hem mekanin g¢esitli alanlari hem de Urlnlerin
aydinlatma ile vurgulanmasi yoluyla goérsel etki
guglendiriimektedir.

Stant tasarimini dogru / iyi yansitma: Fuarlarda
aydinlatma dikkat cekme ve gorsel konforu
saglama gibi amagclarinin yani sira mekani iyi
yansitma amacina da hizmet etmektedir
(Narmanl, 2019). Aydinlatma yalnizca Urtnleri
ve maugteri kimligini degil olusturulan mekan
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tasarimini da dogru / iyi yansitarak mekanin
niteligini artirmaktadir.

Ana 0Oge niteligi tasima: Ticari fuar stantlari
tanitim, satig gibi birgok islevin
gerceklestirilebildigi mekanlardir (Demir, 2009).
Mekandaki igslev  cesitliligi renk, doku,
aydinlatma gibi tasarim d&gelerinin dikkatle
kurgulanmasini gerektirmektedir. Aydinlatma
diger tasarim  o6gelerinin  goérunarldgunad
saglamasinin  yani sira tasarim kurgusu
dogrultusunda hikayeyi aktaran ve ilgi cekmeyi
saglayan basat unsur olmaktadir. Bu noktada
aydinlatmanin  sikhkla ana o6ge niteligi
Ustlenebildigini sdylemek mimkdandur.

Literatlr analizi ve tasarimci goruslerinin analizi
sonucu elde edilen bulgular
degerlendirildiginde; mesaj verme, atmosfer
yaratma ve yOnlendirme gibi bulgularin her iki
veri kanalinda da ortak olarak bulundugu
gorulmustur. “Mesaj verme”, standin varlik
sebebi, “atmosfer yaratma ve yonlendirme” ise
kullanim / isletim  gereklilikleri  oldugu
disunuldaginde bu bulgunun dogal olarak
ifade edildigi dusitndlebilir.  Benzer sekilde
iletisim ve etkilesim temali bulgularin her iki
kanalda da 6n plana gikiyor olmasi fuar standi

tasariminin  odaginda  bulunan  “iletisim”
kavraminin ~ dnemini  vurgular niteliktedir.
Literatirden elde edilen bulgular

degerlendirildiginde temel mekansal unsurlar
on plana c¢ikmig, “okunurlugu destekleme” ve
“esneklik yaratma” gibi bulgular tespit edilmistir.
Tasarimci gorUgleri  degerlendirildiginde ise
“musteri talebi” ve “butge” gibi tasarim sirecini
etkileyen ticari unsurlardan  bahsedildigi
gOrulmus; fuar organizasyonlari agisindan bir
diger 6nemli kavram olan “ticaret” kavrami
vurgulanmistir.  Bu  dogrultuda,  bulgular
karsilastirildiginda literatirde yer alan bilgiler
ile tasarimci goérUsleri arasinda ortakliklarin
yani sira yer yer farkhliklarin da bulundugu

sonucuna ulasiimigtir. Literatlirde fuar
stantlarina yonelik tasarim siurecinin
teorik/kuramsal kismi  yodun olarak yer
bulurken, tasarimci gorusglerinde

pratik/uygulama stirecine siklikla deginilmistir.
Ayrica, literatir kaynaklarinin analizi ve
tasarimci  goruslerinin  alinmasi sonucu elde
edilen bulgularin  niteligi stant tasarimi
surecinde aydinlatmanin ¢ok cesitli rollerinin
bulundugunu gOsterirken kapsaminin
genigligine de dikkat gekmektedir. Elde edilen
bulgularin  algisal, iglevsel ve kurgusal
parametreler dogrultusunda farkli basliklar
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altinda listelenmesi ve bu listeler igerisinde alt
kategorileri olusturulabilmesi ise konuya iligskin
sistematik bir veri kiUmesine ulasilabilecegi
varsayimini desteklemektedir.

Aydinlatma tasariminin  stant mekanindaki
rollerinin, uzman grup tarafindan énemine gére
naslil siralandigi, en degerli gérdikleri roller igin
secim  gerekgelerinin  neler oldugu da
sorgulanmigtir. Buna gore algisal parametreler
icerisinde “ilgi cekme/etkileme” en énemli olarak
degerlendirilen bulgu olmustur. Uzmanlar sec¢im
nedenlerini; stantlarin  6nemli hedeflerinden
birinin musterileri ve ziyaretgileri standa ¢gekmek
olmasi, “tanitim” ve “etkilesim” gereklilikleri ile
iliskilendirmislerdir. Ayrica bu sonucu ticari fuar
stantlarinda firmalarin ziyaretgileri etkileyerek 6n
plana cikma amaci ile aciklamak mumkindur.
Diger taraftan islevsel parametrelerden “riinleri
pazarlama” en yUksek oranda secilen bulgu
olmus, uzmanlar se¢im nedenlerini pazarlamayi
ticari fuar stantlarinin ana hedefleri arasinda
gbrmeleri olarak belirtmislerdir. Bu sonu¢ da
benzer sekilde ticari fuarlarda 6n plana ¢ikan
‘rekabet, 6n plana c¢ikma, satig” gibi oncelikli
amaglar ile iligskilendirilebilmektedir. Son olarak
kurgusal parametreler icerisinde ise “temayi-
kurguyu destekleme” yiksek bir oranla en
o6nemli bulgu olarak degerlendirilmigtir. Uzmanlar
secim nedenlerini
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