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Gaziantep Yoresel Lezzetleri Ile Ilgili YouTube Videolarinin Igerik
Analizi

Content Analysis of YouTube Videos About Gaziantep Local Tastes

Selda KARAHAN Gozde UZUN?2 Selda UCA3

Oz

Gelisen teknoloji dogrultusunda, insanlar artik bircok konuda tercihlerini belirlerken sosyal medya
platformlar araciligiyla bilgiye ulasmaya calismaktadir. Sosyal medya platformlarinda yer alan gorsel
ve yazili dokiimanlar, turistlerin de destinasyonlar hakkinda bilgi sahibi olmalarmi saglayarak
seyahatlerinde; gezme, gorme ve yeme-icme gibi konularda karar vermelerine yardimci olmaktadir. Bu
calismanin amaci, 92 cografi isaretli gastronomik {iriine sahip olan ve UNESCO tarafindan “Yaratici
Sehirler Agi”na kabul edilen Gaziantep’e seyahat eden turistlerin sosyal medyada en fazla paylastiklar1
Gaziantep lezzetlerini belirlemektir. Bu amagla yapilan dokiiman analizi kapsaminda, en popiiler video
kanallarindan biri olan YouTube'da "Gaziantep" anahtar kelimesi ile videolar aratilmis ve en ytiksek
gortintiilenme sayisina sahip olan Gaziantep lezzetleri ile ilgili bes yerli ve bes yabanci video igerik
analizi teknigi ile incelenmistir. Bu dogrultuda, Gaziantep yoresine ait en fazla bilinirligi olan on y&resel
lezzet belirlenmistir. Calismadan elde edilen sonuclarin, pazarlama ve tamitim faaliyetlerinde faydali
olacag1 ve yardimei materyal olarak literatiire katki saglayacag diisiintilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gaziantep mutfagi, Gaziantep Lezzetleri, YouTube Analizi, Gaziantep

JEL Kodlari: 1.66, L86

Abstract

In line with the developing technology, people are now trying to reach information through social media
platforms while determining their preferences in many subjects. Visual and written documents on social
media platforms enable tourists to have information about destinations in their travels; It helps them
make decisions on issues such as walking, seeing and eating and drinking. The aim of this study is to
determine the most shared Gaziantep flavors on social media by tourists traveling to Gaziantep, which
has 92 geographically marked gastronomic products and is accepted into the "Creative Cities Network"
by UNESCO. Within the scope of the document analysis made for this purpose, videos were searched
with the keyword "Gaziantep" on YouTube, one of the most popular video channels, and five local and
five foreign videos about Gaziantep flavors, which had the highest number of views, were examined
with content analysis technique. In this direction, ten local flavors of Gaziantep region, which are the
most known, were determined. It is thought that the results obtained from the study will be useful in
marketing and promotion activities and will contribute to the literature as auxiliary material.

Keywords: Gaziantep Cuisine, Gaziantep Tastes, Youtube Analysis, Gaziantep

Giris

Jel Codes: L66, 1.86

Hem diinyada hem de tilkemizde teknolojinin gelismesi ile birlikte bilgi teknolojilerinin kullanimi her
sektorde bir gerekilik haline gelmistir. Bu dogrultuda sosyal medya kullanimi da insanlar arasinda
onemli olgtide artmis ve hem ekonomik hem sosyal agidan sagladig1 imkanlar ile giinlitk yasamin bir
parcasi haline gelmistir. Sosyal medya; internet tizerinden sirketler, kuruluslar, topluluklar ve bireyler
arasmnda etkilesimli icerik olusturulmasi sayesinde igbirligi ve paylasimin saglandig bir iletisim kanali
olarak bilinmektedir (Al-Qaysi ve digerleri, 2020; Weng ve Huang, 2018). Bu paylasim ve isbirligi
sayesinde olusan bag, tiiketicilerin davranislarini ve kararlarin etkilemektedir (Alghizzawi ve digerleri,
2018). Bu duruma turizm agisindan bakildiginda ise, insanlarin seyahatleri sirasindaki yasadiklari
deneyimlerini fotograf ya da videolar aracilig1 ile cesitli sosyal medya platformlarinda siklikla
paylastiklar1 goriilmektedir. Sosyal medya, insanlarin algilar tizerinde 6nemli ¢lctide etki yaratarak
turistlerin seyahat tercihlerine etkili olmaktadir. Turistler, sosyal medya araciligiyla farkl tilkelere ait
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kiltiirlerin yiyecek ve iceceklerini deneyimlemekte ve bu da seyahatleriyle ilgili karar ve tutumlarinda
onemli bir rol oynamaktadir (Eryilmaz ve Sengtil, 2016). Gastronomiye olan ilginin artmasiyla birlikte
sosyal medyada kullanicilar tarafindan olusturulan igerikler, potansiyel ziyaretgilerin s6z konusu
isletme veya destinasyon ile ilgili bilgi sahibi olmalarini saglayarak destinasyonlarin imaji agisindan
onemli bir tanitim araci haline gelmekte ve yapilan bu paylasimlar destinasyonlara 6zgii turistik
degerlerin tanitilmasi i¢in de biiytik katki saglamaktadir (Eren ve Celik, 2017; Saylan, 2021). Sosyal
medyada bolgeye ait yemeklerin sunumu, hazirlanisi ve pisirme araglarinin paylasilmas: da yerel
mutfagin taninmasi tizerinde etkili olmaktadir (Erol ve digerleri, 2019).

Bu nedenle, turistlerin seyahatleri ¢ncesinde bilgi kaynagi olarak kullandiklari sosyal medya
kanallarindan elde ettikleri bilgilerin kalitesi ¢ok énemlidir. Elde edilen bilgiler; turistler tarafindan
algilanan destinasyon yemek imaji acisindan faydaly, ilgili, giincel, dogru ve giivenilir olmalidir (Arica
ve Corbaci, 2019; Kim ve digerleri, 2017). Bu sosyal medya kanallarindan en popiilerlerinden biri de;
kullanim kolaylig1 ve ticretsiz erisim imkani ile bilginin kisa siirede yayilmasina olanak saglayan
videolarin paylasildigr “YouTube” kanalidir (Tian, 2010; Yaylaci ve digerleri, 2015).

Gaziantep mutfagl, cografyasi geregi tarihi zenginlige ve genis bir {iriin yelpazesine sahip zengin bir
mutfaktir. Yoresel tirtinlerin kullaniminin yogun olarak goriildiigiu bu mutfak, UNESCO’nun “Yaratict
Sehirler Ag1”"nda Gastronomi Sehirleri arasina dahil edilmistir (Stizer, 2018). Bu calismada, Tiirkiye'den
bu aga dahil ilk sehir olan ve 92 cografi isaretli gastronomik iiriine sahip Gaziantep’e seyahat eden yerli
ve yabanct YouTube kullanicis1 bireylerin ¢cekmis olduklari videolardaki 6ne ¢ikan lezzetleri ortaya
¢ikarmak amaclanmistir. Boylelikle tiiketicilerin en fazla tercih ettikleri ve bilgi sunmaya deger
gordiikleri Gaziantep’in gastronomi tirtinleri belirlenmistir.

Kavramsal Cerceve
Sosyal Medya ve Gastronomi Turizmi

Sosyal medya, “Web 2.0'm teknolojileri tizerinde gelisen ve kullanici tarafindan bir igerigin
olusturulmasi dogrultusunda, icerigin esler aras: paylasimina izin veren internet tabanl uygulamalar”
olarak agiklanmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010). Yalmzca tek yonlii iletisimi mtiimkiin kilan ¢cogu
kitle iletisim aracinin aksine sosyal medya; metin, resim, ses ve video bilgileri araciligiyla hem sirketler
hem de bireyler arasinda iki yonlii iletisime imkan saglar ve agizdan agiza iletisimin dijital bir versiyonu
olarak kabul edilir (Kotler ve Keller, 2012; Pan ve John, 2012). Diger taraftan, bircok akademisyen sosyal
medya pazarlamasimin isletmelerin dikkat cekmesi ve muiisterileri sosyal ag faaliyetlerine dahil etmesi
icin tek yonlii bir iletisim aract oldugunu 6ne stirmektedir (Phan, 2022).

Farkl1 teknolojik yeniliklerin hizla yayilmasi nedeniyle, son birka¢ on yilda pazarlama kurallar ve
faaliyetleri de kokten degismektedir. Firmalar, pazarlama konusunda yeni stratejiler gelistirirken,
miisterilerinin degisen davranis ve tutumlarini daha iyi anlamaya calismaktadir. Bu dogrultuda, stirekli
gelisen bilgi ve iletisim teknolojisinin sundugu yeni ¢dztimleri kullanmaya baslamaktadirlar. Son
zamanlarda orgiitlerin amaglarina ulasmak ve hedef kitlelerine ulasmak igin kullandiklar: en belirgin
araclardan biri de tiim araglariyla sosyal medyadir (Kirtis ve Karahan, 2011).

Sosyal medya, degisik alanlardaki ve farkli biiytikliikte ¢ok sayida isletme tarafindan mevcut ve
potansiyel miisterilere ulasmak, onlarla etkilesimde bulunmak ve pazarlama icin etkin bir arag olarak
kullanulmaktadir (Kaur, 2016; Sahin vd., 2017; Gedik, 2020). Glintimtizde turizm alaninda da sosyal
medya oldukga etkin bir sekilde kullanulmaktadir (Berhanu ve Raj, 2020). Sosyal medya, turistlerin
tatillerinden 6nce bilgi sahibi olmak amaciyla bagsvurduklar: bir mecra olup, karar verme siireci icin de
onemli bir etkileme giictine sahiptir. Cuinkii seyahatler, bireylerin yeni hayatlar deneyimledigi
zamanlardir ve turistlerin deneyimlerini sergilerken paylastiklar: sosyal medya igerikleri isletmeler,
diger tiiketiciler ve arastirmacilarin ilgisini cekmektedir (Ercan, 2021).

Gastronomi turizmi ise destinasyonlarin gastronomik degerlerini diger cekicilik 6zellikleriyle
birlestirerek turistik gekicilik potansiyelini arttirmaktir (Quan ve Wang, 2004). Baz: calismalarda, artik
yeme-i¢gmenin sadece destekleyici bir unsur degil, tek basina da bir ¢ekicilik unsuru oldugu gortistine
varilmistir (Choe ve Kim, 2017). Sosyal medya aracilig1 ile yapilan gastronomi turizmi pazarlamasi,
insanlarin kisisel zevklerini ve yasam tarzlarini sosyal medyada paylasarak sosyal etkilesim yaratma
isteklerinden dogmaktadir (Actkalin ve Erdogan, 2004). Bazi arastirmacilar da bireylerin sosyal medya
hesaplarinda yemek fotograflar1 veya benzeri fotograf ve video paylagmalari, kendilerini daha sosyal,
daha degerli ve sosyal stattilerini daha ytiksek gosterme arzularindan kaynaklandig: gortistindeler
(Eryi1lmaz, 2014; Baydan, 2018).

Sosyal medya, destinasyonlarin yiyecek igeceklerinin, gastronomik kiiltiiriintin ve destinasyondaki
farkli yeme-igme isletmelerinin sundugu tirtinlerin tanitimi ve pazarlanmasi i¢in potansiyel turistlere
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¢ok daha fazla segenek sunarak (Uca ve digerleri, 2016) turistlerin ziyaret niyetleri tizerinde de pozitif
etkiler olusturmaktadir. Gastronomi turizmi tizerine gergeklestirilen bir arastirma, kesfedilmemis bir
destinasyonun yemek kiiltiiriiyle ilgili bilgi sahibi olmak i¢in de insanlarin basvurduklar: kaynaklardan
birinin sosyal medya oldugunu ortaya koymustur (Celik ve Aksoy, 2017). Bir baska calismada da
turistler icin bir destinasyonu ziyaret etme ve gastronomik turizm hareketliligine katilma agisindan,
farkli ¢evrimigi topluluklar ve eWOM arasindaki alisverislerin 6nemli bir etkisi oldugu belirlenmistir
(Wang, 2015). Uluslararas: turizm organizasyonlar: tarafindan da sosyal medya kullaniminin giicii
kesfedilmeye baslanmis durumdadir (Stankov ve digerleri, 2010).

Ziyaretciler tizerinde, yerel yemek cesitlerinin paylasimini yapan bireylerin tutumlarmin bir takim
etkileri olmaktadir (Eryilmaz ve Sengitil, 2016, Aydeniz, 2018). Yemek kiiltiirtinti sosyal medyada
paylasmanin amaglarindan biri de konuya bir pazarlama araci olarak yaklagmaktir. Instagram, Twitter,
Facebook, Bloglar ve YouTube gibi platformlar araciligiyla, soz konusu pazarlama faaliyetleri
yapilabilmektedir. Sosyal medya platformlarindaki igeriklerin kalitesi, hitap ettigi kitleye uygun olup
olmadigi, dikkat gekici olup olmadig1 bu mecrada yiiriitiilen pazarlama faaliyetleri agisindan biiytiik
onem tasimaktadir (Taskin, 2015).

Sosyal medyada “influencer” olarak tanimlanan etkileyicilerin, tiiketiciler ve miisterilerin satin alma
kararlar1 tizerinde nasil 6nemli 6lgiide etkili oldugu ¢ogu pazarlamaci tarafindan giintimiizde
kabullenilmis bir gercek olarak goriilmektedir (Hayes, 2022; Maulinda ve Riyanto, 2022). YouTube
etkileyicileri olarak bilinen “Youtuber”lar ise insanlarin diistince ve hareket tarzlarin etkilemektedir.
Bu etkiler, kisilerin segimleri ve davranislari tizerinde yansimalar yaratmaktadir (Arenas ve Garcia,
2022).

Turizm acisindan bakildiginda, seyahatlerini sosyal medyada paylasan youtuberlarin bir ¢ogunun
yiiksek sayida takipgisi oldugu goriilmektedir. Bu youtuberlar; destinasyonlar, rotalar, turlar, oteller,
etkinlikler ve cesitli turizm isletmeleri tarafindan saglanan hizmetler hakkinda bilgi ve goriintii
saglayan icerik tiretmektedirler. Youtuberlar destinasyonun tanitimimi yaparak Kkitleler tizerinde
destinasyonun tarihi, turistik yerleri, gastronomi kiiltiirii gibi cesitli 6zelliklerine yonelik bilinilirligi
olusturmaktadir. Takipciler ise, kendilerine yakin hissettikleri youtuberlarin 6neri ve yorumlarim
dikkate almaktadir (Maulinda ve Riyanto, 2022; Zhang ve Huang, 2022).

Gaziantep Mutfak Kiiltiirii

UNESCO tarafindan Yaratic1 Sehirler Agi'nin Gastronomi Sehirleri kapsaminda tescillenen Gaziantep
mutfagi, gecmisi ¢ok eskilere dayanan cok cesitli kiiltiire sahiptir. Gaziantep mutfaginin, Tiirk
mutfagmi olusturan yerel mutfaklar arasinda en zengin 6zelliklere sahip oldugu ve Tiirk mutfagi
uluslararas1 alanda st diizeyde temsil edebilecek kapasitede bir mutfak oldugu soylenmektedir
(Giritlioglu ve digerleri, 2016). Burada ¢ok fazla medeniyetin yasamis olmasi, Gaziantep mutfaginda
yemek cesitliliginin yiiksek olmasinin en 6nemli sebeplerinden biridir. Gaziantep mutfak kiiltiirtiniin
gecmisine bakildiginda; Neolitik dénem, Bizans, Osmanli, Sel¢uklu ve Cumhuriyet dénemlerine ait
bir¢cok mutfak kiiltiirlerinin senteziyle olustugundan s6z edilebilmektedir (Sabbag, 2015).

Gaziantep mutfag1 geleneksel Tiirk yemek kiiltiirtinti korusa da glineydeki simir komsumuz Suriye
mutfagindan etkilenmistir (Ertas ve Gezmen Karadag, 2013). Cesitli kiiltiirlerin de etkilerinin
gorildugti Gaziantep mutfaginda 180 gesit kebap ve 50 gesit kofte bulunmaktadir. Gaziantep
mutfaginda 400'den fazla yemek ¢esidi vardir. Gaziantep yemeklerinde hemen hemen bilinen tiim
pisirme teknikleri uygulanmaktadir (Aksoy ve Sezgi, 2015). Bu tekniklerle pisirilen yemekler; genelde
et icerikli, yagli ve bol baharatlidir (Bulut, 2015).

Gaziantep mutfaginin en az kebaplar kadar tercih edilen ve sevilen diger gastronomik lezzetleri
tathlardir. Ozellikle gegmisi Osmanli mutfagina dayanan baklava, giiniimiizde artik Gaziantep
markasiyla tiim diinyada bilinir duruma gelmistir (Kocabas, 2019).

Gaziantep topraklarinda ¢ok genis alanlarda meyve ve sebze tarimi yapilmaktadir. Antep fistig1
Gaziantep icin en 6nemli pazar durumundadir. Et yemeklerinden tathilara kadar bircok lezzette
antepfistigl kullanilmaktadir (Bayar, 2020). Zeytin ve iiztim de antepfistigini takip eden diger tarim
trtnleridir (Budak, 2021). Zeytin siklikla; kahvalti, salata, borek ve yemeklerde kullanilirken (Sabbag,
2015), tiztim de koruk surubu, tursu ve yapraklarindan salamura yapilarak kullamilmaktadir (Bayar,
2020). Yorede daha ¢ok “balcan” olarak isimlendirilen patlican da kebaptan dolmaya bircok yemegi
yapilan diger tirtindiir (Erduran ve Serifoglu, 2008).

Bolgede ¢okga kullanilan toz biber ve pul biber Gaziantep yemekleri i¢in oldukca ¢nemli tirtinlerdir.
Nane, haspir, tarhun ve zahter de yazin kurutulup 6gittildiikten sonra yore yemeklerinde kullanilan
diger onemli baharatlar olarak bilinmektedir (Bayar, 2020).
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Ankara Ticaret Odast ve Ankara Patent Ofisi koordinasyonunda ytrtitiilen ve 81 ili kapsayan bir
arastirma, "Turkiye'nin Lezzet Haritasi'm1 ortaya g¢ikarmistir. Arastirmanin sonuglarinda, 291 cesit
yiyecek, igecek ve tatlis1 ile Gaziantep, Tiirkiye'nin lezzet listesinde ilk siray1 almistir (Giizel Sahin ve
Unver, 2015). T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanligi'na bagh olan Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan
ise, Gaziantep ilinde cografi isaret ile tescillenen 99 adet tirtin bulunmaktadir. Bu tirtinlerden 92 tanesi
gastronomi {iriinleridir. Tablo 1’de gastronomik triinler olarak cografi isaret almis lezzetler yer
almaktadir.

Tablo 1: Gaziantep Ilinin Cografi Isaret Almis Lezzetleri

Yemekler ve Corbalar Antep nakisli dolma, Antep beyrani, Antep yuvalamasi, Antep siveydizi,
Antep alt1 ezmeli kebap, Antep eksili, Antep yarim tava, Antep alenazigi,
Antep Arap koftesi, Buhara pilavi, Bérek Corbasi, Bérk/mincirik Asi, Antep
cagirtlak kebabi, Damat dolmasi, Antep dograma, Fasulyeli kabak dolmasi,
Haveydi kofte, Haylan Kabag1 dolmasi, Kabaklama, Antep kiisleme kebabi,
Antep lebeniye corbasi, Maljitali koftesi,Antep mumbar dolmasi, Nohut
diirtiimii, Antep omaci, Pirpirim asi, Sarimsak asi, Sarimsak kebabi, Antep
Simit kebabs, Sini koftesi, Stizek yapmasi, Tene katmasi, Antep Yagh kofte,
Yenidiinya kebabi, Antep Yogurtlu patates, Antep yogurtlu taze fasulye,
Antep 6z corba, Antep icli koftesi, Antep alaca corba, Ayvali eksili taraklik,
Erik tavasi, Antep firik pilavi, Firikli acur dolmasi, Keme kebabi, Antep mas
piyazi, Antep mas corbasy, Sebzeli kebap, Cagla as1.

Islenmis ve Islenmemis Meyve ve Sebzeler | Antep dolmalik biber kurusu, Antep fistig1, Haylan kabag1 kurusu, Antep
karasi, Antep kuru patlicani, Antep pekmezi, Araban sarimsagi, Acur-biber
tursusu, Oguzeli nari, Nizip Patlicani, Oguzeli Kurutmaligy, islahiye Biberi
Firincilik ve Pastacilik Mamiilleri Antep baklavasi, Antep katmeri, Antep kurabiyesi, Antep koy kahkesi,
Kiibban ekmegi, Antep lahmacunu, Peynirli irmik helvasi, Antep tirnakl
pidesi, Biilbiil yuvasi, Dolangel tatlisi, Antep kuymagi, Sebzeli peynirli
boregi, Siitlii Zerdesi, Yesil zeytin boregi, Sirin tarhanasi, Antep sobiyeti

Cikolata ve Sekerleme Uriinleri Antep fistik ezmesi, Antep muskast

Yiyecekler I¢in Cesni/Lezzet Verici Antep sumagi, Koruk eksisi, Antep muhammarasi, Nizip nanesi, Oguzeli
nar eksisi

Peynirler Antep peyniri

Alkolsiiz Icecekler Meyan serbeti, Urmu dut surubu

Ballar Zahter bali

Diger Uriinler Antep bulguru, Antep firigi, Antep menengic kahvesi, Zahter ¢ay1

Kaynak: ci.turkpatent.gov.tr, 2022

Mutfak kiiltiirtiniin oldukga deger verildigi bu sehir, Gaziantep mutfak kiiltiirtinii tanitmak amaciyla
gecmisten gelen mutfak gereglerinin sergilendigi ilk "Mutfak Miizesi"ni agmustir (Kargiglioglu, 2015;
Savaskan, 2021; Cekal ve digerleri, 2022). Ayrica, Gaziantep’te 2022 yilinda “Rahiya Baharat Miizesi”
ve “Udma Peynir Miizesi” agilmistir. Gaziantep gastronomisine bakildiginda ayrica mutfak kilttirtinti
besleyen; aktarcilik, bakircilikbicakgilik, haratlik ve tenekecilik gibi mesleklerin gtintimiizde de varligini
sturdurdugt gorilmektedir (Stizer, 2018).

Yontem

Bu ¢alismanin amaci, Gaziantep mutfaginda one ¢ikan lezzetleri sosyal medya araciligiyla turistlerin
goziinden degerlendirmektir. Arastirmanin evrenini en nemli sosyal medya araclarindan biri olan
YouTube internet sitesindeki Gaziantep lezzetleri ile ilgili videolar olusturmaktadir. Orneklem
seciminde ise, amagh drnekleme yontemi kullanilmustir. Bu yontem dogrultusunda Gaziantep lezzetleri
ile ilgili videolar “Gaziantep” anahtar kelimesi ile taranmis ve en ¢ok tiklanma sayisina ulasmis bes yerli
bes yabanci video belirlenmistir. Gaziantep lezzetleri ile ilgili YouTube kanalinda yer alan yerli ve
yabanci videolara yonelik bilgiler Tablo 2 ve Tablo 3’te yer almaktadir. Videolara ilk erisim 21.08.2022
tarihinde saglanmis ve analizler 15.09.2022- 21.10.2022 tarihlerinde gerceklestirilmistir.

Tablo 2: Gaziantep Lezzetleri {le Ilgili Youtube Kanalinda Yer Alan Yerli Videolara Yonelik Bilgiler

Sira | Bashik Erisim Goriintiilenme Ulke Yil
Sayis1
1 Efsane Antep Sokak Lezzetleri ! https:/ /www.youtube.com/watch?v=b | 4, 8 milyon Turkiye | 2022
ehMZUjf_Rw

2 GAZIANTEP'TE 1 GUNDE NE https:/ /www.youtube.com/watch?v=b | 2 milyon Turkiye | 2021
YENIR!!! DUNYALARI 7SG40Dj4MY &t=807s
YEDIM!!

3 GUNUBIRLIK GAZIANTEP https:/ /www.youtube.com/watch?v=K | 1,330 bin Turkiye | 2017
LEZZET TURU _gdv7etBE4

4 Gaziantep'i Bir Giinde Yedik https:/ /www.youtube.com/watch?v=H | 1,191 bin Turkiye | 2018
Bitirdik! kd5YsFfgYU
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5 24 SAATTE GAZiANTEP'TE
NELER YEDIM NELER! |
Mekanlar-Fiyatlar | GAP #1

https:/ /www.youtube.com/watch?v=-
utrwyNg-FU&t=8s

378 bin

Tirkiye

2019

Tablo 3: Gaziantep Lezzetleri {le {lgili Youtube Kanalinda Yer Alan Yabanci Videolara Yonelik Bilgiler

Sira | Bashik Erisim Goriintiilenme Ulke Yil
Sayis1

1 INSANE Street Food in https:/ /www.youtube.com/watch?v=2 | 2,5 milyon Cin 2020
Turkey!!! 5 LEVELS!!! The BEST | FB28M5uUQ4
Street Food of Gaziantep,
Turkey!!!

2 EN TEHLIKELI YEMEK Sovu TR | https://www.youtube.com/watch?v=y | 1,5 milyon Fas 2021
Gaziantep sokak yemekleri dfScVNJDIM
turu!!

3 GAZIANTEP STREET FOOD: https:/ /www.youtube.com/watch?v=rq | 931 bin Tayvan 2021
Turkish Viagra + Kebab 4q9ES5nz0
HEAVEN! Turkish Street Food
in UNKNOWN Turkey!!

4 Is the STREET FOOD in https:/ /www.youtube.com/watch?v=8 | 475 bin Birlesik 2022
GAZIANTEP TURKEY Really GznhNvkBDsé&t=488s Krallik
that good?

5 First Impressions of Gaziantep https:/ /www.youtube.com/watch?v=p | 293 bin ABD 2021

ByTOXKOkfU&t=766s

Calismada yer alan arastirma kapsaminda dokiiman incelemesi/analizi teknigi uygulanmuistir.
Dokiiman incelemesi, arastirma konusuna yonelik bilgi iceren cesitli materyallerin incelenmesi ile
gerceklesen sistematik bir arastirma yontemidir. Dokiimanlar; yazili dokiimanlar, sesli dokiimanlar,
gortintiilit doktimanlar, gorsel ve isitsel dokiimanlar olarak farklilik gosterebilmektedir (Musmal ve
Girbtiz, 2018; Kiral, 2020). Altheide ve Schneider (1996) dokiiman analizi siirecini; kriterlerin
belirlemesi, veri toplama, temel analiz alanlarinin belirlemesi, dokiimam kodlama, dogrulama ve
analizi yapma olarak ifade etmektedir (Kiral, 2020). Goodson ve Walker (1988), nitel ve nicel
calismalarda, hem gorsel hem isitsel veri iceren film veya cesitli videolar gibi metaryallerin daha detayli
veri toplamaya imkan saglayabildigini belirtmektedir (Boyac1 ve ilhan, 2016; Sak ve digerleri, 2021).

Calismada bu teknik dogrultusunda; gastronomi sehri Gaziantep’te 6ne ¢ikan gastronomi triinlerini
belirlemek amaciyla, YouTube kanalinda en fazla tiklanan yerel lezzetlerle ilgili videolar incelenmis ve
icerik analizi yapilmustir. Icerik analizi, dokiiman analizi ile elde edilen veri iceriklerinin ¢6ziimlenmesi,
dokiiman olarak kullanilan videoyu olusturan kisinin iletmek istedigi mesajin kategorilere ayirilmasi,
kodlanmas! veya sayisal ifade edilmesi stirecini icermektedir (Musmal ve Giirbtiz, 2018). Videolarin
incelenmesi stirecinde, ilk videodan baslayarak videoda youtuber olarak yer alan ¢rneklem biriminin
tanittig1 her gastronomik iirtin, tabloda isaretlenmistir. Her bir video igin aym islem tekrar edilerek,
videolarda yer alan gastronomi trtinleri tabloya eklenmistir. Calismada yanilgiya diismemek igin
videolar iki arastirmaci tarafindan ayri ayri izlenmis, ve makale tamamlanmadan 6nce uzman
incelemesine sunulmustur. Calismanin sonraki asamasinda veri gesitlemesi yoluna gidilerek, YouTube
kanalinda yapilan incelemeler sonucunda 6ne ¢ikan gastronomik tirtinler, Instagram platformunda
anahtar kelime olarak taranmis ve etiketleme sayilar1 belirlenerek arastirmanin gegerlilik ve
gtivenilirligi desteklenmistir.

Bulgular

Tablo 4’te, yapilan analiz sonucunda yerli ve yabanci videolarda ¢ne ¢ikan lezzetler ayr1 renklerde
belirtilmistir. Boylelikle yerli ve yabanci bireyler icin ne ¢ikan ve bilinirligi olan lezzetleri isaretleyerek,
karsilastirmali olarak tabloda ortaya koymak amaglanmustir.

Tablo 4. Videolarda One Cikan Lezzetler

Yerli Yerli Yerli Yerli Yerli Yabanci | Yabanc1 | Yabanci | Yabanc1 | Yabanci
Video | Video | Video | Video | Video Video Video Video Video Video
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Baklava X X X X X X X X
Lahmacun X X X X X X
Katmer X X X X X X X X X
Beyran Corbasi X X X X X X X X X
Patlican Kebab1 X X X
Simit Katmer X X X X
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Ayran

Tirnak Pide

x
X

Ali Nazik Kebap

Simit Kebap

Kiisleme

Antep Ezmesi

Marastarak

XXX [X[X

Kuzu Sis

Firik pilavi

Eksli saray
Kebab1

Yagh Kara

Antep
Yuvalamasi

Ciger

icli Kofte

Fistikl1 Kebap

Kuru Patlican
Dolmasi

Nohut Diiriim

Cikolata

X

Kiinefe

Cig Kofte

Pul Biber

Antep Fistig1

Zahter

Doévmeli Alaca
Corbasi

XX [RX[X

Meyan Kokii
Serbeti

Dibek Kahvesi

Menengi¢
Kahvesi

Sambal

Fistikli1 Halka
Tatlis1

Dut Surubu

Tost

x

Fistikl1 Lokma
Tatlis1

x

Kiyma Kebab1

Kaymak

Muska Katmer

Fistik Kaplamal1
Dondurma

XX [X[|X

Burma Kadayif

x

Akciger
Kavurma

x

Atom Lokum

Sobiyet

Peynir Kebab1

Antep Peyniri

XX [X[X

Yenidiinya
Kebab1

Beyin Kavurma

Kelle Burger

Baklava Kirig1

Eglence/Kaburga
(kahve cerezi)

XX [X[X

Tavuk

X

Kasik Salatasi

X
X

Kusbasi Sis

Findik
Lahmacun

Bal

Nohut

Zahter Cay1

Yabani Portakal

XX [X|X

Antep Kebap

Sogan Kebab1

Baharat

Antep Biberi

XX [R|X

Patlicanli Giiveg/
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Ber Nazik

Adana Kebap X

Izgara X

Mantar Kebap X

Tiirk Kahvesi

Cay

Simit

Havug Dilim
Baklava

XXX [X

Kuru Patlican /
Biber

Etli Nohut
Corbasi

Zeytin Piyazi

Nohutlu Yogurt

Patlican Ezme

Boriilce Piyazi

Odun Atesinde
Ekmek / Pide

XX ([X|X[X

Yogurt

x

Biber Sal¢ali
Eksi Ekmek

Sucuk

Pogaca vb. / Firin
iiriinleri

Tablo 5’te yerli videolarda en fazla yer alan lezzetler say1 olarak belirtilmistir. Tabloya gore en fazla
gosterim sayisma sahip olan bes yerli videonun hepsinde “kiisleme ve menengi¢ kahvesi” yer
almaktadir. Ardindan videolarin 4/5inde “beyran corbasi, lahmacun, katmer, baklava ve ciger” yer
almaktadir. Videolarin 3/5inde ise “simit katmer, Antep fistig1 ve nohut diirim” yer almaktadir.
Videolarda yer alan diger lezzetlerin say1 olarak karsiliklar1 Tablo 5’te belirtilmektedir.

Tablo 5: Yerli Videolarda One Cikan Lezzetler

GAZIANTEP LEZZETLERI

YERLI VIDEOLARDA
YER ALMA (n)

Kiisleme

5

Menengic Kahvesi

Beyran Corbast

Katmer

Lahmacun

Baklava

Ciger

Simit Katmer

Nohut Diiriim

Antep fistig1

Kiyma Kebaby, Tost, Yagl Kara, Sobiyet, Kuzu Sis, Ali Nazik, Simit Kebap, Ayran, Akciger
Kavurma, Antep Peyniri

N(W| W[ |

Yenidiinya Kebabi, Beyin Kavurma, Kelle Burger, Baklava Kiri181, Eglence/Kaburga (kahve
cerezi), Tavuk, Kasik Salatasi, Kusbasi Sis, Findik Lahmacun,Bal, Nohut, Zahter Cay1, Yabani
Portakal, Antep Ezmesi, Marastarak, Eksli saray Kebabi, Antep Yuvalamasﬂgli Kofte, Fistikla
Kebap, Cikolata,Cig Kofte, Pul Biber, Zahter, Dévmeli Alaca Corbasi, Meyan Kokii Serbeti,
Sambali, Fistikli Halka Tatlis1, Dut Surubu, Fistikli Lokma Tatlisi, Kaymak, Muska Katmer,
Fistik Kaplamali Dondurma, Burma Kadayif, Atom Lokum, Peynir Kebab1

Tablo 6’da ise yabanci videolarda en fazla yer alan lezzetlerin say1 olarak karsiliklar: belirtilmistir.
Tabloya gore en fazla gosterim sayisina sahip bes yabanci videonun hepsinde “katmer taths1” yer
almaktadir. Videolarin 4/5'inde; “baklava, beyran, tirnak pide ve Antep fistig1” yer almaktadir.
Videolarin 3/5'inde ise “menengic kahvesi, Ali nazik, ayran, patlican kebabi, baharat ve Simit” yer

almaktadir. Diger lezzetlerin sayilaria Tablo 6’da yer verilmistir.

Tablo 6: Yabanci Videolarda One Cikan Lezzetler

GAZIANTEP LEZZETLERI YABANCI
VIDEOLARDA YER
ALMA (n)
Katmer 5
Baklava 4
Beyran 4
Tirnak Pide 4
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Antep Fistig1

Menengic Kahvesi

Ali Nazik

Ayran

Patlican Kebabi

Baharat

Simit

Lahmacun, Ciger, Cig Kofte, Antep Kebap, Antep Biberi, Mantar Kebap, Cay

Havug Dilim Baklava, Kuru Patlican / Biber, Etli Nohut Corbasi, Zeytin Piyazi, Nohutlu
Yogurt, Patlican Ezme, Boriilce Piyazi, Odun Atesinde Ekmek / Pide, Yogurt, Biber Salcal1
Eksi, Ekmek, Sucuk, Pogaca vb. / Firin tirtinleri, Simit Katmer, Kiisleme, Antep Ezmesi, Antep
Yuvalamasi, Kuru Patlican Dolmasi, Fistikli Lokma Tatlisi, Kasik Salatasi, Zahter Cay1, Sogan
Kebabi, Patlicanl: Giiveg/ Ber Nazik, Adana Kebap, Izgara, Tiirk Kahvesi

=IN(W[(W[W[W[W| W &

Yapilan analize gore, en ¢ok gosterim sayisina sahip olan hem yerli ve hem yabanci videolarda ortak
olarak en fazla gosterilen Gaziantep lezzetleri; “beyran ¢orbasi, katmer tatlis1 ve baklava” olarak
goriilmektedir. Bununla birlikte, yerli videolarin tamaminda kiisleme ve menengic kahvesi yer alirken
yabanci videolarin sadece bir tanesinde “kiisleme” ve ti¢ tanesinde “menengic kahvesi’ne yer
verilmistir. Yerli videolarin biiytik cogunlugunda cografi isaretli farkli Antep lezzetleri yer alirken,
yabanci videolarda bazi geleneksel Tiirk lezzetlerinin de Gaziantep lezzeti olarak sunuldugu
gozlemlenmektedir. Ayrica hem yerli hem yabanci videolarda “patlican kebabz, ¢ig kofte, ciger kebap”
gibi civar illerde meshur olan cografi isaret almis lezzetlerin Gaziantep lezzeti olarak sunuldugu
gorulmektedir.

Tablo 7: Instagram Etiketlerinde One Cikan Gaziantep Lezzetleri

GAZIANTEP LEZZETLERI INSTAGRAM ETIKETLEME SAYILARI
Baklava/ Antep Baklavasi 2.100.000/23.800
Beyran Corbasi 60.800
Lahmacun/Antep Lahmacunu 56.400/5000+
Menengic Kahvesi 37.200

Ali Nazik 35.200
Antep Fistig1 25.800
Simit Katmer/ Antep Katmeri 15.200/5000+
Nohut Diiriim 5000+
Kiisleme 3000+
Simit Kebab1 1000+

Instagram platformunda yapilan analizde, YouTube analizi ile en az 3/5 isaretleme yapildig: belirlenen
gastronomik tirtinler anahtar kelime olarak taranmus ve kag adet etiketleme say1s1 oldugu belirlenmistir.
Tablo 7'ye bakildiginda Instagram paylasimlarinda ¢ne c¢ikan bazi lezzetlerin, YouTube videolarinda
yer alan triinlerle siralama sayilarinda farklilik oldugu gortilmektedir. Yerli ve yabanci videolarin
oranlarina bakildiginda en fazla gosterilen Gaziantep lezzetleri “beyran corbasi, Antep katmer tatlis1 ve
Antep baklavas1” olarak belirlenmisken, Instagram platformunda ilk {i¢ lezzet “baklava/Antep
baklavasi, beyran ¢orbasi ve lahmacun/Antep lahmacunu” olarak siralanmaktadir. Yerli videolarda ilk
sirada olan “kiisleme” Instagram platformunda son siralarda yer almaktadir. Bununla birlikte
gastronomi alaninda 92 cografi isarete sahip olan Gaziantep’te en fazla 6ne ¢ikan lezzetler, siralamalar
ayni olmaksizin, YouTube ve Instagram platformunda yer alan igeriklerde benzerlik gostermektedir.
Bu dogrultuda calismada, yerli ve yabanci YouTube videolar ve Instagram etiketlemelerinde en fazla
sayida yer alan 10 Gaziantep lezzeti oldugu belirlenmistir.

One Cikan Gaziantep Lezzetleri

Belirlenen Gaziantep lezzetleri ile ilgili agiklamalar Tiirk Patent ve Marka Kurumu'ndan elde edilen
veriler dogrultusunda asagida yer almaktadir (ci.turkpatent.gov.tr):

Antep Baklavas1

Antep Baklavasi, “Gaziantep Sanayi Odas1” tarafindan yapilan basvuru sonucu 2008 yilinda mahreg
isareti ile cografi isaret tescili almistir. Uretim teknikleri, malzemeleri ve lezzeti ile diger baklavalardan
farkli ozellikler tasiyan diinyaca tnlii Antep baklavasinin en onemli 6zelligi; ince agilmis hamur
katmanlarinin icinde mense ad1 ile cografi isaret almis “ Antep Fistig1” ve kaymak kullanilmasidir. Kuru
ve yas olarak iki farkl: tiirde tiretilmektedir. Kuru baklavada kaymak kullanilmamaktadir. Gaziantep’te
baklava kiiltiirti, ustalarindan ¢iraklara dgretilerek giintimiize tasmmustir.
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Resim: kulturportali.gov.tr

Beyran Corbas1

Beyran corbasi, “Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi” tarafindan yapilan basvuru sonucu 2017 yilinda
mahreg isareti ile cografi isaret tescili almistir. Genellikle “Beyran Corbasi” olarak bilinen ve ana
malzemeleri et ve piring olan yoresel bir yemegin ad1 Tiirk Patent Estitiisii'nde “ Antep Beyran” olarak
gecmektedir.

Resim: gaziantep.bel.tr

Menengic¢ Kahvesi

Menengi¢ Kahvesi, Gaziantep Biiytiksehir Belediyesi tarafindan yapilan basvuru sonucu 2020 yilinda
mense ad1 ile Cografi Isaret tescili almustir. Gaziantep’in mense ad ile tescillenen 12 tirtintinden biridir.
Menengic kahvesinin ad1 Tiirk Patent ve Marka Kurumu'nda “Gaziantep Menengic Kahvesi/ Antep
Melengic Kahvesi/Gaziantep Melengic Kahvesi” olarak kabul gormektedir. Gaziantep’te tiretilen
menengic meyvesinin toplanip kurutluduktan sonra kavrulmasi ve gekilmesi ile kahve edilir. Yag oramn
fazla olan kahve siit ile hazirlanarak pisirilmektedir.

Resim: gaziantep.bel.tr

Katmer Tatlis1 /Antep Katmeri

Katmer tatlisi, Gaziantep'i Gelistirme Vakfi tarafindan yapilan bagvuru sonucu 2017 yilinda mahreg
isareti ile cografi isaret tescili almustir. Genellikle Gaziantep” te 6zel giinlerde ve sabah kahvaltilarinda
tiiketilen tathimin adi Turk Patent ve Marka Kurumu'nda “Antep Katmeri” olarak gegmektedir.
Geleneksel olarak diiz kare seklinde sunulmaktadir. Antep katmeri'nin kokeni 1400°1u yillara
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dayanmaktadir. Ayrica, icerigindeki malzemeler normal Antep katmeriyle ayn1 6zellikler simit seklinde
hazirlanarak sunulan “Simit Katmer” de Antep’in meshur lezzetlerinden biri olarak gortilmektedir.

Resim: gaziantep.ktb.gov.tr/haciibrahimusta.com
Antep Fist1i31

Antep Fist1g1, Gaziantep Ticaret Odasi tarafindan yapilan bagvuru sonucu 2000 yilinda ile cografi isaret
tescili almis, mense adi isaretine sahip olan Gaziantep’in 12 gastronomi tirtintinden biridir. Antep
fistiginin uretildigi agaclar ozelliklerine gore; Uzun, Kirmizi, Halebi, Siirt ve Ohadi isimleri ile
anilmaktadir. Gaziantep deyince akla ilk gelen, sohreti tilke sinirlarini asan gastronomik tirtin, Antep
fistig1 olarak bilinmektedir.

Resim: ci.gaziantep.bel.tr
Antep Lahmacunu

Antep Lahmacunu, Gaziantep Ticaret Borsasi tarafindan yapilan bagvuru sonucu 2017 yilinda mahreg
isaret ile Cografi Isaret tescili almistir. Tirk Patent ve Marka Kurumu'nda adi “Antep
Lahmacunu/Gaziantep Lahmacunu” olarak ge¢mektedir. Kuzu etinden hazirlanan kiymanin gesitli
baharatlar ve sebzelerle i¢ malzeme olarak hazirlanip, ince agilmis hamurun tizerine yayilarak tas
firinda pisirilmesi ile edilir.

Resim: ci.gaziantep.bel.tr
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Kiisleme Kebab1

Kiisleme Kebabi, Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan yapilan basvuru sonucu 2021 yilinda
mahreg isareti ile Cografi Isaret tescili almistir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu'nda yemegin adi
“Gaziantep Kiisleme Kebabi/Antep Kiisleme Kebab1” olarak gecmektedir. Kiisleme kebabi, kuzunun
kiisleme etinin, mangalda pisirilmesi ile hazirlanan ve kuzu bonfile olarak ta bilinen yoresel bir
kebaptr.

Resim: gaziantep.bel.tr

Alinazik /Alenazik

Antep Alenazigi, Gaziantep Biiytiksehir Belediyesi tarafindan yapilan basvuru sonucu 2021 yilinda
mahreg isareti ile cografi isaret tescili almistir. Alinazik olarak bilinen yemegin ad1 Tiirk Patent ve Marka
Kurumu’'nda “Gaziantep Alenazigi /Antep Alenazigi” olarak ge¢cmektedir. Antep Alenazigi; cografi
sinira has ozellikleri ile ustalik becerisi gerektirir. Koyun kiymasi ya da koyun kusbast et ile hazirlanan
kebap; kozlenmis patlicanin stizme yogurt ve sarimsakla birlestirilmis malzemenin tizerine konularak
kirmuzi biberli sade yag ile servis edilir.

Resim: ci.turkpatent.gov.tr/kulturportali.gov.tr

Tirnakli Pide

Tirnakli Pide, Gaziantep Ticaret Borsasi tarafindan yapilan basvuru sonucu 2017 yilinda mahreg isareti
ile cografi isaret tescili almuistir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu'nda adi “Antep Tirnakh
Pidesi/Gaziantep Tirnakli Pidesi/Antep Pidesi” olarak kabul gormektedir. Hamurun acilmasi
asamasinda pisirilmeden once {izerinde tirnaklama yapilan pidenin geg¢misi uzun yillara
dayanmaktadir. Bu sebeple Antep mutfak kiiltiirtinde onemli yere sahip olan Antep tirnakli pidesi,
yabanci turistlerin de oldukga ilgisini cekmektedir.

Resim: ci.gaziantep.bel.tr
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Simit Kebabi1

Simit Kebabi, Gaziantep Biiytiksehir Belediyesi tarafindan yapilan basvuru sonucu 2021 yilinda mahreg
isareti ile cografi isaret tescili almistir. Yemegin adi Tuirk Patent ve Marka Kurumu'nda “Gaziantep
Simit Kebab1 /Antep Simit Kebab1” olarak gecmektedir. Odun komiirlit mangal atesinde pisirililen
yemegin tiretimde kullamilan ince bulgur ise, 289 say1 ile cografi tescilli Gaziantep bulgurudur.

Resim: ci.gaziantep.bel.tr
Nohut Diirtimii

Tiirk Patent ve Marka Kurumu'nda adi “Gaziantep Nohut Diirtimii/ Antep Nohut Diiriimii” olarak
gecen yiyecegin gecmisi 19. ytizyila dayanmaktadir. Haslanarak baharatlarla zenginlestirilmis salgali
nohudun ¢esitli garnitiirlerle Antep tirnakli pidesine sarilmasi ile hazirlanan bir yiyecek olarak
tanimlanmaktadir. Ozellikle yerel halk tarafindan kahvalti ve 6gle yemegi icin tercih edilen nohut
dirtimii Gaziantep’in en 6nemli sokak lezzetlerinden biridir.

Resim: ci.gaziantep.bel.tr

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Sosyal medya, turistlere seyahat etmek istedikleri destinasyonlarin; gastronomik kiiltiirti, yiyecek
icecekleri ve s6z konusu destinasyondaki farkli yiyecek-icecek isletmelerinin sahip oldugu trtinlerin
tanitim ve pazarlamasi icin ¢ok fazla bilgi secenegi sunmaktadir (Baydan, 2018). Turistlerin bir
destinasyonu ziyaret etme ve gastronomi turizmine katilma niyetleri ise, sosyal medya aglar1 ve eWOM
arasindaki alisverislerden onemli olctide etkilenmektedir (Wang, 2015). Bu sosyal medya aglari
icerisinde en popiilerlerinden biri olan YouTube platformunda kullanicilar tarafindan olusturulan
kanallarda gok gesitli konularda igerikler tiretilmektedir. Bu galisma kapsaminda gastronomi alaninda
Turkiye'nin UNESCO tarafindan Yaratict Sehirler Agi'na secilen Gaziantep sehrinin o6ne c¢ikan
gastronomi triinlerini ortaya koymak amacryla YouTube kanalindaki ilgili yerli ve yabanci videolar
incelenmistir. Katilimcilarin Gaziantep’in gastronomi tirtinleri ile ilgili deneyimleri goéz ontine
alindiginda, yemeklerin lezzetinden memnun kaldiklar: gortilmektedir. Yerli ve yabanci videolarda yer
alan bazi lezzetler farklilik gostermektedir. Yabanci videolarda daha fazla bilinirligi olan yemekler ile
birlikte; simit, ve cay gibi geleneksel Tiirk lezzetleri de tanitilmaktadir. Yerli videolarda ise, yagh kara
ve marastarak gibi Gaziantep’in bilinirligi az olan yoresel yiyeceklerinin de yer aldig1 goriilmektedir.
Calismada, hem yerli hem de yabanci videolarda yer alan yemek isimleri Instagram platformunda
anahtar kelime olarak taranmis ve 6ne ¢ikan on gastronomi tirtinti, Instagram’da yer alan etiketlerle
desteklenerek belirlenmistir. One c¢ikan on lezzetin Tiirk Patent Ve Marka Kurumu tarafindan cografi
isaret almis oldugu goriilmektedir. Bu yemekler Tiirk Patent ve Marka Kurumu'nda cografi isaretle
tescillenmis adlari ile; Antep baklavasi, Antep Beyrani, Antep Menengi¢ Kahvesi, Antep Lahmacunu,
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Antep Katmeri, Antep Fistig1, Antep Kiisleme Kebabi, Antep Alenazigi, Antep Tirnakli Pidesi, Antep
Simit Kebab1 ve Antep Nohut Dirtimii olarak tanimlanmistir. Calismanin yontem kismunin son
asamasinda, arastirma sonucu belirlenen Gaziantep lezzetleri ile ilgili bilgilere yer verilmistir. Bu
calismada ortaya konulan sonuglar dogrultusunda Gaziantep’in sosyal medyada hangi 6nemli
lezzetlerinin daha fazla ve daha az yer aldiginin belirlenmesinin, destinasyona yonelik yapilacak
gelecek tamtim ve pazarlama faaliyetlerinde yardimcr kaynak olarak fayda saglayacag:
dustiiniilmektedir. Boylelikle daha az bilinen lezzetlerin tanitimina agirlik verilebilecek ya da daha fazla
ilgi goren lezzetler ayirt edilerek bir pazarlama stratejisi uygulanmasinda fayda saglanabilecektir.
Ayrica elde edilen bilgilerin literatiirde yapilan calismalar i¢in de yardimci metaryal olarak
kullanilabilecegi diistintilmektedir.

Calismanin bazi kisitlar1 bulunmaktadir. Gaziantep lezzetleri ile ilgili bircok video bulunmasina
ragmen, ¢alismada amacl 6rneklem dahilinde en fazla gosterim sayisina sahip olan bes yerli ve bes
yabanci video secilmistir. Ayrica, calismaya sadece YouTube kanalinda yer alan videolar dahil
edilmistir. Elde edilen sonuglarin gegerliligine katk: saglamak igin, veriler Instagram platformunda da
incelenmistir. One ¢ikan lezzetler nicel olarak ifade edilmis, video igerik iireticilerinin goriisleri ile ilgili
bilgiler verilmemistir. Bu sebeple, calismanin bir 6n calisma olarak degerlendirilmesi gerektigi ve
bundan sonra yapilacak calismalara yardimcr materyal olarak katki saglayacag: diistiniilmektedir.

Gelecek ¢alismalarin; daha biiytik bir 6rneklem hacmiyle, kapsamli bir dokiiman analizi dogrultusunda
cesitli platformlarda yapilmas: daha tatmin edici sonuglara ulasilmasma imkéan saglayabilecektir.
Ayrica karma yontemle tasarlanmis bir ¢alisma yapilmasinin, nitel ¢alismalarda tartismali bir konu
olarak goriilen gegerlilik ve gtivenilirlik durumunu olumlu etkileyecegi diistintilmektedir. Alanyazinda
yer alan bircok calisma demografik degiskenlerin sonuglari etkiledigini gostermektedir (Ozyer ve
Azizoglu, 2010; Akin, 2018; Kalay ve Stimer, 2019; Vuksanovi¢ ve digerleri, 2017). Bu sebeple, 6ne ¢ikan
lezzetlerin demografik 6zelliklere gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek {izere nicel yontemle
tasarlanmis bir calisma yapilmasi oneriler arasindadir.
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Cikar catismasi:

Yazarlarin arasinda bir ¢ikar catismasi yoktur.

Hibe / Finansal Destek:

Yazarlar bu ¢alismanin herhangi bir finansal destek almadigini beyan etmistir.
Etik Kurul Onay1:

Calismada kullanilan arastirma yontemi, etik kurul izni gerektirmedigi i¢in onay almmamustir.
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