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Bilgisayar ve iletisim teknolojileriyle birlikte gazetecilik cok daha dnemli bir disiplin haline gelmistir. Sosyal medya ve

mobilite olgusunun ortaya c¢ikardigi potansiyel ise geleneksel haber platformlarinin giderek daha fazla ikincil plana
atilmasina, haber kuruluslari ve gazeteciler agisindan ise yeni bir meydan okumaya yol acmistir. Alan c¢alismalari
incelendiginde TV kanallarinin sosyal medya gazeteciligi kullanimi konusu Uzerine kapsamli calismalara ihtiyac oldugu
gozlemlenmistir. Bahsi gecen ihtiya¢ surekli degdisen veri akisi ve kullanici gesitliliginden kaynaklanmaktadir. Bu
baglamda galismada 17 Temmuz, 22 Temmuz 2022 zaman araliginda geleneksel medya kanallari olan Atv TV, Fox TV ve
TRT Haber TV'nin sahip olduklari Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube hesaplarina ait veriler genel tarama modeline
uygun bir sekilde incelenmistir. Bulgulara bakildiginda her tUg¢ TV kanalinin yoénettikleri sosyal medya hesaplarinin
habercilik agisindan aktif bir sekilde kullanildigi, takipgi sayilarinin her gegcen gun pozitif yonde arttigi, paylasimlarin
yuksek duzeyde etkilesim aldigi gézlemlenmistir. Elde edilen sonuglar sosyal medya gazeteciligi acisindan tartisiimistir.
Bu c¢alismanin kapsami agisindan TV kanallarinin sosyal medya gazeteciligi stratejilerinin etkileri, kullanici davranislari
Uzerindeki etkisi ve sosyal medya kullaniminin haber tiketim aliskanliklariyla baglantilari gibi gincel arastirma sorularina

oncu olabilecedi dusunulmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Dijital Gazetecilik, Dijital Iletisim, Sosyal Medya Haberciligi, Mobil Gazetecilik.

ABSTRACT

Together with computer and communication technologies, journalism has become a much more important discipline.
The potential revealed by the phenomenon of social media and mobility has led to the fact that traditional news platforms
are increasingly being relegated to the secondary plan, and a new challenge for news organizations and journalists.
When the existing studies are examined, it is observed that there is a need for comprehensive research on the usage
of social media journalism by TV channels. This need arises from the constantly changing data flow and user diversity.
The study was carried out between 17 July and 22 July 2022. The Facebook, Twitter, Instagram and Youtube accounts of
traditional media channels Atv TV, Fox TV and TRT Haber TV were examined. When looking at the findings, it is observed
that the social media accounts managed by all three TV channels are actively used for journalism purposes, the number
of followers is increasing positively every day, and the posts receive a high level of engagement. The results obtained
have been discussed in terms of social media journalism. In terms of the scope of this study it is thought that it can
pioneer current research questions such as the effects of TV channels’ social media journalism strategies, their impact

on user behavior and the connections between social media usage and news consumption habits.

Keywords: Digitalization, Digital Journalism, Digital Commmunication, Social Media Journalism, Mobile Journalism.
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Giris
Dijitallesmenin basta iletisim olmak Uzere hukuk,
muhendislik, sosyoloji, felsefe gibi bircok farkli
disipline etkisi bulunmaktadir. Dijital alanla ilgili
gelismeler sadece akademi dunyasinin degil ayni
zamanda medya kuruluslari ve hUkumetlerin
de ilgisini cekmektedir. Ozellikle sosyal medya
ortaminin toplum gundemini yakindan etkilemesi
nedeniyle geleneksel dusunce kaliplarinin
yikildiginin  ve farkh inang, dusUnce, kulturel
ozelliklere sahip insanlarin ortak bir sanal képrude
bulustugundan bahsedilebilir. Sosyal medya
surekli gelisen bir iletisim tarzini icermesinden
dolayr yenilikgi, kualturel, politik ve sanal goérgu
kurallariniicermektedir bu nedenle onu anlamanin
tek bir yontemi bulunmamaktadir. Herkesin bir
nedenle sosyal medyaya bagli oldugu bugunlerde
burada gergeklesen olaylarin herhangi bir sekilde
insanhgi etkilemesi kacinilmazdir.

Geleneksel medyanin Urunleri olan basili gazete ve
dergiler Z kusagdi tarafindan kenara birakilmistir.
Bugun bircok haber okuyucusu degisime ayak
uydurmaya calismaktadir. Ornegdin kullanicilar
dogrudan bir haber sitesine girmek yerine sosyal
medya araciligiyla haberleri takip etmektedir.
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube gibi sosyal
medya aracglarinda paylasilan icerikler ise haber
sitelerinin  ziyaret kaynagdini olusturmaktadir.
bakildiginda

medyada trend olmus haberlere ydnelik olan

Arastirmalara ozellikle  sosyal
etkilesim (yorum, paylasim vd.) oldukga fazladir.
Haber siteleri ve geleneksel TV kanallarina
ait sosyal medya hesaplari bu etkilesimden
hedeflemektedir. Bu

okuyucularin habere ait iceriklere, haber sitelerine

yararlanmay! nedenle
naslil ulastiginin ve sosyal medya araglarinin haber
tuketimine ne sekilde katki yaptiginin arastiriimasi
gerekmektedir. Sosyal medya gazeteciligini
anlamak gazetecilerin ve haber kuruluslarinin
haber toplamak, bunlari halka ulastirmak ve
izleyici etkilesimini olusturmak icin mobil ve sosyal
medyay naslil kullandigini anlamakla esdegerdir.
LiteratUr incelendiginde TV kanallarinin sosyal
medya gazeteciligiagisindanelealinmasinaydnelik
cesitli arastirmalar ve calismalar bulunmaktadir.
Geleneksel medya araglarinin  sosyal medya

duzeylerini ele alan calismalardaki verilerin sinirh
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ve degiskenlik godsterdigi gdézlemlenmistir. Bu
baglamda calismada geleneksel medya olarak
dederlendirilenAtv,Foxve TRTHaberTVkanallarinin
sahip olduklari Facebook, Twitter, Instagram ve
Youtube hesaplarina yonelik veriler (takipgi sayilari,
haftalik artis dUzeyleri, gunlik paylasim duzey ve
tdrleri, gunluk etkilesim ve cesitleri) genel tarama
modeline uygun bir sekilde incelenmistir. Elde
edilen veriler ayni zamanda literatUrde bulunan
daha onceki ¢alismalardan kapsamlilik agisindan
ayrilmaktadir ve karsilastirmalar bu baglamda
yapilmaktadir. Zira bu ¢alismada etkilesim duzeyi
en yUksek oldugdu tespit edilen geleneksel medya
araglari 6rneklem olarak secilmistir.

Sosyal medyanin TV kanallarinin izleyici tabanini
genisletme, haberlere erisimi  kolaylastirma
ve izleyicilerle etkilesimi artirma gibi faktorler
Uzerindeki etkisi oldugu bilinmektedir. Bu
calisma bahsi gegen etkilerin yeni calismalarla
degerlendirilmesi icin istatistiksel veriler
saglamaktadir. Ayrica sosyal medyanin gazetecilik
pratikleri Uzerindeki etkisini etkilesim agisindan

arastirmaktadir.

Dijital Gazetecilik

21. yUzyillda bir gazeteci olarak ayakta kalmak
icin dijital araclarin etkili bir sekilde kullaniimasi
gereklidir. Dijital gazetecilik kavrami habercilerin
cevrimiciplatformlarive 6zellikle de sosyal medyayi
etkili bir sekilde kullandigi gesitli becerileri igerir.
CUnku boylesi platformlarda her saniye bir bilgi
akisi mevcuttur ve bilgiyi dogru, etkili sekilde dijital
araclarla aktarabilecek becerilerin yansitilmasi
gereklidir. Ancak sadece dijital beceriler tek
basina yeterli degildir. Bir gazeteci etkili roportajlar
yapmak, durumlari ve insanlari degerlendirmek
gibi gazetecilik yetkinliklerine sahip olmaldir.
Teknolojisayesinde ulusal medyasistemlerininkitle
iletisim modeli artik evrimlesmis ve kUresellesmis
bir medya-iletisim agd modeline dénusmustar
(Firdaus, 2017: 21-22). Analog teknolojiler ve
kitlesel izleyiciler degismistir ve bunun sonucu
olarak dijital teknolojiler ile kitlesel aktif izleyiciler
modeline gegis yapiimistir. Bu gecisle beraber
haber enduUstrisi agisindan dijital déontsum daha
cok belirsizlige yol agmaktadir. Habercilerin
mudahalesinin olmadigi ve bilgi akisinin surekli
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devam ettigi sanal ortamda kullanicilar kendi sahip
olduklar bilgi kirintilarini sekillendirip paylasarak
haberin olusturulmasi surecinde aktif bir katilim
saglamaktadirlar. Geleneksel gazetecilik anlayisini
benimseyen kisi ve kurumlar icin bu daha Uzerine
dUsunUlmesi ve stratejiler gelistiriimesi gereken
gelismeler silsiledir. Cunku dijital ortamin ve
ortamda yer alan platformlarin sagladigr dusuk
maliyet ve hizli erisilebilirlik kolayhdi oldukca
kiymetlidir.

Ansgard Heinrich'in (2011) “Network Journalism”
kitabinda
kdresel

vurguladigi sekliyle haberlerin

dlizeyde yapisal dénusumua, yeni
teknolojik yeniliklerle oldukga i¢ icedir. iletisim
teknolojilerinde devam eden gelismeler — 6zellikle
telekomuUnikasyon, yayincilik ve uydu — uluslararasi
iletisimi surekli olarak donusturmekte ve medyay!
(6zellikle de dijital medyayl) kuresellesmenin
merkezi bir unsuru haline getirmektedir. Sewa
S. Bajwa'ya (2021: 1-2) godre dijital medya; bilgi
ve enformasyonun taskin kapilarini acarken,
sosyal medya ise tum insan yapimi olan engelleri
ve cografi sinirlari asmaktadir. Sosyal medya,
kelimenin tam anlamiyla tum dunyayi etkilesimde
bulunmalarricin kullanicilarinin avucuna vermistir.
Facebook ve Instagram gibi uygulamalar,
kullanicilarinin benzer ilgi alanlarina sahip kisileri
bulmasini kolaylastirmis ve bdylece insanlarin
sosyal susuzlugunu gidermistir.

Gazetecilik Uzerine odaklanan akademisyenler
dijitalgazetecilikiceriginianalizederken geleneksel
gazetecilik igerigine kiyasla bir dizi onemli
farkhlikla karsi karsiya kalmaktadir. Diger bilimsel
alanlar ve arastirmacilar, dijital gazetecilik verilerini
incelemek icin halihazirda hesaplama ydntemlerini
uygulamaktadir. Cogu zaman, bilim insanlarinin
ilgi alanlari gazetecilikle ugrasan arastirmacilarla
yakindan iligkilidir (Karlsson & Sjgvaag, 2018: 33).
Kullanicragisindan bakildiginda buyUk veriyiginlari
icerisinde haberlerin kisisellestirilmesi bireylerin
haber diyetlerini benzersiz hale getirmistir. Bu da
okuyucularin asiri bilgi yUklemesini ydnetmelerine
yardimci  filtre  baloncuklari  olusturmalarina
katkl saglamaktadir. “Filtre balonu” terimi, bir
haber akisini takip eden haber okuyucusunun
bilgileri kendi ilgi alanina goére filtrelemek ve
kisisellestirmek icin algoritmalart kullanmasini
ifade etmektedir. Bu sureg, kullaniclya yalnizca
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tercih ettiklerini sunarak, kullaniciyr alternatif
bakis acilarinin ntfuz etmedigi bir ‘baloncuga’
yerlestirmektedir. Ancak bu durum okuyucunun
mevcut dnyargilarini daha da glglendirmesine yol
acabilir (Burns & Matthews, 2018: 8-19).

Dijital alanda var olmak isteyen yayincilar ve
bilgi akisini takip etmek isteyen kullanicilar
birtakim
yayincilari, okuyucularin istedigi kadar hizli bilgi

zorluklarla  yuUzlesmektedir. Haber
saglamiyorsa, okuyucular muhtemelen alternatif
arayislarina girisecektir. Yapilan bir calismada
dijital cagda ortaya ¢ikan “kagirma korkusu” veya
kisaltilmis anlamda “FOMOQO” olarak adlandirilan;
kullanicilarin sanal ortamda her ani takip etmek
istedigi bir durum ortaya ¢cikmistir. Bu tium medya
profesyonelleri icin zorlayici bir noktay isaret
etmektedir (Filak , 2019: 29-30). D. Murthy’e (2013:
10-12) gbre gecmiste, teknoloji mesajin uzunlugunu
ve suresini belirlerdi. GUnUmUz internet ¢aginda,
iletisim kurma yetenedi gorUnuste sinirsizdir
ancak Dbilgisayarlar, yeni bir kisallk c¢agini
baglatmistir. Ornedin Twitter, telgraflarin analog
kisaligina dijital bir geri donusu temsil etmektedir.
Yine de bu elektronik olarak azaltilmis kisa ve 6ze
donudsun 6nemi nedir? Toplumun aptallasmasina,
kisa dikkat suresinin zaferine veya yeni sanal “ben”
kultdrlerinin yukselisine mi isaret ediyor? Daha
azlyla daha fazlasini mi sdylUyoruz yoksa daha
azini mi tekrarliyoruz? Bu ve benzeri tartismalar
gelecek arastirmalarda Uzerinde dusUnulmesi
gereken sorulari olusturmaktadir.

Teknoloji ve Gazetecilikte Mobilite

Biliminilerlemesibilimselbirteoriile bagslamaktadir.
insanlarin  hayatlarinin  daha konforlu hale
gelebilmesi ise gogunlukla teknolojik gelismelerle
gerceklesmektedir. 1990'larin  sonlarinda, c¢ogu
haber kaynagdinin web sitesi sadece tek bir statik
sayfaydi. Geleneksel kultirden gelen muhabirler
hala basili gazeteye odakliydilar ve kuruluslar
muhabirlerin haberlerini adirlikli TV veya radyoda
olacak sekilde duzenlenmesini istemislerdir.
izleyiciler bilgi almak icin giderek daha fazla
gevrim i¢i hale geldikge, haber kuruluslarinin
internet sayfalari da daha zengin hale gelmistir
ve bununla birlikte gazeteciler kendilerine yeni
gorevler kazanmistir (Adornato, 2017: 18-19).
Herhangi biriyle zamandan ve mekandan
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badimsizolarakiletisime ge¢gme olanagi bir devrim
olusturmustur. Mobilite olgusu akilli telefonlardan,
tabletlere, akill saatlerden, mini bilgisayarlara
kadar ¢cogu teknoloji aragta etkisini hissettirmistir.
Kullanicilarin perspektifinin disinda bir de konuya
geleneksel medya agisindan bakmak gereklidir.
Dijitallesme ile birlikte medya ekolojisi haber
kuruluslari agisindan degismistir. Sosyal medyanin
ortaya cikisi ve seneler icerisinde gdsterdigi etki
doénlsUmlerle birlikte, haber siteleri, alternatif
medya yaklasimlar kisisel bloglar gibi bircok
gesitlilikgevrimicidinyaninyUzunuolusturmustur.
Geleneksel medya kuruluslari da bu yeniliklere
ayak uydurmak adina gerek kurulus bazinda
gerekse bireysel dluzeyde teknolojilere adaptasyon
sUrecini surdurmektedir. DUzene ayak uydurmak
zorunda kalan gazeteciler haber Uretim bicimlerini
degistirmektedir. Gazeteciler geleneksel medyada
ters piramit seklinde olusturduklari haberleri cogu
zaman ticari kaygilar nedeniyle tik odakl (clickbait)
bicimiyle vermek zorunda kalmaktadir.

Steve Hill ve Paul Bradshaw’a (2018: 26-28) gére
teknoloji gazetecilere gelismekte olan pazarlarda
genisleme firsatlari saglamaktadir. Akilli telefon
ve tablet wuygulamalar benzersiz islevsellik
saglamaktadir.Ornedin,Google Asistan gibikonum
tabanl hizmetler nerede yasadiginizi bilir. GUnluk
ise gidip gelme surenizi ve okudugunuz haber
iceriginin turlerini bilirler. Kisilerinize erisim talep
ederek arkadaslarinizin kim oldugunu gérebilirler.
Arkadashk uygulamalari bolgedeki insanlarla
sohbet etmenize ve onlarla bulusmaniza olanak
tanir. Mobil cihazlar ayni zamanda birlestirilmis
teknolojinin bir bicimidir. Buguinlerde bir zenginlik
metasl olarak goérulen ilk iPhone'in 2007 yilinda
ulke gundemlerini belirleyen Twitter'in ise 2006
yilinda ¢iktigr dusunuldugunde mobilite seneler
icerisinde ortam ve ara¢ acisindan degisiklikler
yasamistir. Tum bu denli cesitli ve karmasik
teknolojilerin i1siIginda gazetecilerin sorumluluklari
ve ugrasmalari gereken bir diger dijital alan ve
araclar ise sosyal medyadan olusmaktadir.

Sosyal Medya ve Gazetecilik

Sosyal medyaaraclari,insanlarin bilgiye erismesine,
bilgiyi yayinlamasina, ortak konularda is birligi
yapmasina veya iliskiler kurmasina olanak taniyan,

ucuz ve yaygin olarak erisilebilir bircok elektronik
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aracli ifade etmektedir. Sosyal ag siteleri ise genis
anlamda insanlarin sanal ortama baglanabilecedi,
iletisim kurabilecegdi, icerik olusturabilecegi ve
baskalariyla paylasabilecegi internet veya mobil
tabanl bir sosyal alani ifade etmektedir (Murthy,
2013). Sosyal aglarin tarihi internet sohbet
ortaminin 6n plana ¢iktig ve topluluk gruplarinin
bilgi paylasimini destekledigi, grup iletisim
sistemlerinden biri olan Usenet'e uzanmaktadir.
ilk débnemlerde program yazilimcilari ve birtakim
meraklilardan olusan gruplar git gide cogalarak
tabana yayilmaya baslamistir. Katilimcilarin gergek
zamanli olarak birbirlerine cevap yazabilecekleri
sistemlerin yayginlik kazanmasiyla ¢evrim ici bilgi
akisi farkh bir boyuta gegcmistir (Kurylo & Dumova
, 2016: 23-25).

Marie E. Mueller ve Devadas Rajaram’a (2022: 10)
goére bugun higbir hikaye anlaticisi, pazarlamaci
veya icerik stratejisti sosyal medyayl gérmezden
gelemez. Tipki gunesin dlUnyaya ve Uzerindeki her
seye enerji vermesi gibi, gunumuz sosyal medyasi
da dijital evrendeki tum igerikleri beslemektedir.
Sosyal medya, dunya capinda milyarlarca
kullanicinin kisisel glnes sistemi haline gelmistir.
Sosyal hikayeler yalnizca internetteki icerigi ve
kullanici  aliskanliklarini  etkilemekle kalmamis
bunun &tesinde basili, TV ve radyo gibi geleneksel
medya ve gevrim disi etkinlikleri de etkilemistir.
Sosyal medya alaninin gazetecilik alaniylayollarinin
kesismesi gazeteciligin teknolojiyle dénusume
ugramaya basladigr bir zaman dilimine denk
gelmistir. Diana Bossio'ya (2017: 2-3) gore ‘Web 1.0
asamasinda, gazeteciler ve haber kuruluslar 24
saatlik haber odasinin taleplerine uyum sagladilar
ve ¢ok platformlu icerik ve modern haber odalari
olusturmak icin yeniden becerilere sahip olunmasi
gerektiginin farkina vardilar. Kisa bir sUre sonra
sosyal medyanin popularitesi agiga c¢iktl. Akilli
telefonlar ve tabletlerdeki teknolojik gelismelerle
birlestiginde, sosyal medya artik izleyicilerin
agirlikl olarak haber ve bilgi yayinladigi, gergegdi
aradigl ve dusUncelerini paylastigi bir yer haline
gelmistir. ‘Web 2.0' ise sosyallik demekti; web
siteleri ve bloglar yerini mikro yayinciliga, kisa
mesajlara, cografi konum paylasimina birakmistir.
Hikayeler, bireysel “begeniler” veya bir konunun,
trendin veya hashtag'in populerlik yoluyla “viral”
hale geldigi bir dizene gecilmistir. Gazeteciler tam
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cevrimicihaberlerianladiklarinidusunurken sosyal
medya kurallari Web 3.0 ile degismistir. Geleneksel
medyada c¢alisan haber Ureticileri haberleri
hazirlarken pasif bir izleyici kitlesinin oldugunu
hesaba katarak haberlerini kurgulamaktadir.
Oysa sosyal medya araglariyla birlikte degisen
gazetecilik anlayisi ayni zamanda kullanicilarin
aktif bir konuma yUkselmesive halkin haber tGretim
sureclerine  katilmasina olanak tanimaktadir.
Sosyal medya sayesinde haberin kitlesi ve haberi
olusturan profesyoneller arasinda olan sinirlarin
kalkmasiyla haber ortami giderek daha sosyal hale
gelmistir. Bu durum yeni bakis acilarina ihtiyag
duyulmasina yol agmaktadir (Knight & Cook, 2013:
1-13). Bu baglamda sosyal medya gazeteciligi
on plana ¢ikmaktadir. Sosyal medya gazeteciligi
Uzerine odaklanan profesyoneller haberlerinde
sanal etkinliklere, canli videolara ve kullanici
yorumlarina yer vermektedir.

Sosyal medyanin hem kullanici hem de gazeteci
acisindan Kkarsilikli erisilebilirlik ile karakterize
edilmesiyle ortaya gikan etkilesim de sanal iletisim
surecinde oldukg¢a énemli bir yer tutmaktadir.
Etkilesim sayesinde iletilen mesajlara aninda
geri bildirimin sadlanmasina mumkun hale
gelmektedir. Bu baglamda geleneksel kitle iletisim
olgusunun ikinci plana atildigi bir sUrecte sanal
ortamdagergekleseniletisimgelenekselmedyanin
kapall modelinin tam zit halini temsil etmektedir.
Ornegin, O'Sullivan ve Heinonen (2008: 357) sosyal
medyanin gazetecilige etkilesim ve izleyici katihmi
firsatlariniartiran ek araglar getirdigini gostermistir.
Ayrica kullanicilar geleneksel medya izleyicisinin
yapamadigi girisimleri (alinan bir Grdn hakkinda
Twitter'de tweet atmak, Instagram hikayesinde
sikayette bulunmak) yerine getirmektedir. Kisacasi
sosyal medyanin sundugu olanaklar sayesinde
yapllabilecekler listesi oldukga fazladir (Adornato,
2017: 19-20). Sosyal medya 06zellikle gen¢ nufusu
etkisi altina almaktadir. Reuters enstitusunun
ortaya koydugu dijital haber raporunda 25 yasin
altindaki genclerin blUyuUk yas gruplarina goére akilli
telefonlarinda daha fazla haber icerigi tukettigi ve
haber tuketiminde sosyal medyanin ana platform
oldugu ortaya konulmustur. Bunlara ek olarak,
sosyal medyanin TV haberleri de dahil olmak
Uzere tUm medya platformlarini geride biraktigi
ifade edilmistir. Arastirmaya gore daha yUksek yas
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gruplari arasinda ise geleneksel TV haberleri hala
haber almanin en populer yolunu olusturmaktadir
(Newman vd., 2016). Haberturk, Sdézcl, Yeni
Safak gazetelerinin  hesaplarinin  incelendigi
bir calismada ise U¢ gazetenin de Facebook ve
Twitter'i sosyal medya gazeteciligi bakimindan
etkili bir bicimde kullandiklari ortaya konmustur
(Unalan, 2021: 952). Turkiye'de de geleneksel
medya kanallari ve haber sitelerine yonelik yapilan
arastirmalar bulunmaktadir. Bu c¢alismayla da

literatdre katki saglanmasi amaclanmaktadir.

Sosyal Medya Kullanimi ve Haber Tuketimi
Bilgisayar tabanli sanal aglarin birlesiminden
olusan sosyal medya son 10 yil icerisinde hem
kUresel boyutta ve O&zellikle de Turkiye'de
kullanim oranini bir hayli artirmistir. We Are Social
ve Hootsuite 2021 dijital raporunda kullanim
oranlarina yonelik veriler paylasiimistir. Rapora
gore, Turkiye'de nUfusun yUzde 70.8'i sosyal
medya kullanicisidir. DUnya nufusunun dlinyadaki
sosyal medya kullanicilarina orani ise yluzde 53.6
duzeyindedir. Sosyal medyada kullanicilarin
gegirdigi sure ortalama 2 saat 25 dakikayken bu
sUre Turkiye'de 2 saat 57 dakika duzeyindedir. En
fazla 6ne ¢ikan sosyal medya araglar Facebook,
Twitter ve Instagram olmustur (wearesocial.
com, 2021). We Are Social 2022 dijital raporunda
ise sosyal medya kullanicilarinin son 10 yilda
internet kullanicilardan daha hizli bir bUyUmeye
yol actigi ifade edilmistir. BugUnun toplam 4.62
milyar sosyal kullanicisi 10 sene dnce tespit edilen
rakamdan 3.1 kat daha buyuUktdr. Rapora goére
dinya ortalamasinda kullanicilar ginde 2 saat
27 dakikasini sosyal medya aracglarinda geciriyor.
Turkiye agisindan verilere bakildiginda YouTube'e
erisim orani yUzde 73, Instagram’a erisim orani ise
ylUzde 76.5 duzeyindedir. Bu rakamlar Turkiye'yi
kUresel sosyal medya kullanimi anlaminda listenin
basinda tutmaktadir (wearesocial.com, 2022).

Orneklem sayisinin 1.500 oldudu ve kullanicilarin
sanal ortama olan lgilerinin  belirlenmeye
calisildigr bir calismada ise katilimcilarin haber
takip amacgh en ¢ok sosyal medya platformlarini
tercih ettigi (yuzde 31.8), ¢evrim i¢ci medya ve
uygulamalarini ylzde 24, TV kanallarini ise yuUzde
17.5oraninda kullandigi tespit edilmistir. WhatsApp
uygulamalar arasinda en ¢ok tercih edilen

Sayi 14, Bahar (2023)



TV Kanallarinin Sosyal Medya Gazeteciligi Acisindan incelenmesi

(yUzde 38.5) yazilimdir. Basili medya ortamini hig
tercih etmeyenlerin orani yUzde 31.7'iken tercih
edenlerin (yUzde 25.4) tercih sebebinin de eski
aliskanliklar oldugu goézlemlenmistir. Katihmcilar
en ¢ok Twitter'i haber ve gundemi takip etmek icin
kullanirken (ylUzde 34.3) en ¢cok guven duyduklari
ise Instagram (yUzde 23) olmustur (teyit.org, 2019,
s. 60). Sosyal medyanin kullanicilar agisindan
giderek artan cgesitliligi ve 6nemi habercilerin de
ilgisini gekmektedir. Nitekim artik gazeteciler
haber kaynaklarina sosyal medyay! sik¢ca dahil
etmektedir. GorUusme teknigiyle yapilan bir
calismada sosyal medyanin gazetecilikle yakindan
iliskili oldugu ve goérusme yapilan gazetecilerin
sosyal medyayl 6nemli bir haber kaynadi olarak
gordukleri belirlenmistir (Sine & Sari, 2018: 364).
500 ogrenci Uzerinden yapilan bir baska anket
calismasinda ise katiimcilarin ytzde 79'u en ¢ok
Facebook'u kullandiklarini belirtirken bunu Twitter
takip etmistir. Ayrica katilimcilarin yUzde 72.2'si
ise sosyal medya igeriklerine mutlaka yorum
biraktiklarini ifade etmistir. Calismaya katilan
katilimcilarin sosyal medya kullanim duzeyi ise
yUzde 97.6 olarak tespit edilmistir (Solmaz vd., 2013:
27-31).

Dijital gazetelerin sosyal medyaya yonelik bakis
acilarinin arastirildigi bir calismada ise Twitter'in
daha on plana ¢iktigi ve 6zellikle dijital gazetelerin
kendi sitelerinde yayinladiklari haberleri
Twitter'dan paylastiginda daha yUksek dlzeyde
okunma aldiklar tespit edilmistir (Taskiran, 2018:
218). Bu baglamda Aylin T. Unal (2020: 17), sosyal
medyanin topluluklari en ¢ok etkileyen iletisim
ortami oldugunu ve bu acgidan sosyal medya
gazeteciliginin 6n plana ¢iktigini ifade etmektedir.
Ayrica Unal yaptidi bir baska arastirmada ise
Turkiye'de yer alan haber ajanslarinin cogunlukla
sosyal medya araglarindan biri olan Facebook'u
tercih ettigi ve burada yer alan kullanicilara
ulasmay! hedefledigini gozlemlemistir (Tutgun
Unal, 2020a: 1026). Yapildigi dénemde Alexa
verilerine goére en c¢ok takip edilen ¢evrim igi
haber siteleri olan Hurriyet, Sabah ve Milliyet
haber sitelerine yonelik yurttulen bir calismada
ise ilgili sitelerin sosyal medyada yer alan icerikleri
kaynak olarak goérlup gormedigi icerik analiziyle
incelenmistir. Calismanin sonucuna gore, ana akim
haber sitelerinin haberlerini olustururken sosyal
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medyada yer alan icerikleri géz 6nunde tuttugu
belirlenmistir. Ayrica gerek gundelik gerekse &zel
haberlerde bu durum goéze carpmistir (Duman,
2019:1638).

Reuters Enstitusu 2022 yil igerisinde farkli
Ulkelerden 93 bin haber tUketicisiyle yaptigi anket
sonucu olusturdugu dijital haber raporunda
Turkiye'de en ¢cok glvenilen haber kurulusunun
yuUzde 67 ile Fox TV oldugunu belirlemistir. TRT
Haber ise sekizinci sirada gelmektedir. Calismaya
gore 30 yas altindaki katillmcilar diger yas
gruplarina oranla internetten haberleri takip
etmeyi daha c¢ok tercih etmektedir ve bunlar
yaparken YouTube, Instagram, Tiktok gibi
uygulamalar 6n plana c¢ikmaktadir. Turkiye'de
haber kaynagi olarakise sosyal medya, TV'yigeride
birakmistir. TUrkiye'den katilan katilimcilarin yuzde
63'U haberleri takip etmek igin sosyal medyayi
kullandigini belirtmistir. Turkiye'deki katilimcilarin
en ¢ok kullandiklari sosyal medya araglari ise
YouTube, WhatsApp ve Instagram’dir. Haber almak
icin en c¢ok tercih ettikleriyse Youtube (yUzde
43), Instagram (ylUzde 40) ve Twitter (yUzde35)
olarak tespit edilmistir. Katilimcilar ayrica yuzde
50 oraninda sosyal medyada gordugu bazi
haberleri digerleriyle paylastigini ifade etmistir
(Newman vd., 2022: 108-109). Turkiye'de internet
kullanicilarinin en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya
araclarinin belirlenmeye calisildigi bir ¢calismada
ise katiimcilarin  en c¢ok Facebook, Twitter,
Instagram gibi uygulamalari tercih ettigi, en aktif
kullandigi sosyal medya aracinin ise Facebook
oldugu belirlenmistir (Yildiz Durak, 2016: 533). Bir
baska alan arastirmasinda ise 6zellikle genglerin
en ¢ok Facebook'u tercih ettigi ve tercih nedenleri
arasinda en ¢ok ifade edilen nedenin sohbet ve
guncel olaylari takip etmek oldugu belirlenmistir
(Sezgin vd., 2011).

Geleneksel medya ve sosyal medya gundemlerinin
karsilastirildig bir ¢alismada ise ATV ve Fox TV
kanalinin ana haber bulteninde ele alinan konular
ile Twitter gundemindeki trend olan konular es
zamanli olarak karsilastirilmistir. Calismaya gore,
sosyal medyanin geleneksel medya Uzerinde etkili
oldugu ve etkisinin azimsanamayacak nitelikte
oldugu ifade edilmistir (Baris, 2019: 181). Genel
olarak literatlUre bakildiginda geleneksel medya
kurumlarinin  dijitallesmenin  6nemini anladigi
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ve sosyal medya alanina daha agirhk verdigi
gozukmektedir. Gerek kullanicilarin sanal aglara
artan ilgisi gerekse kurumlarin ticari sebepleri bu
durumun en 6nemli nedenlerini olusturmaktadir.

Arastirma Yoéntemi

Arastirma Boomsocial Uzerinden ikincil verilerin
derlenmesi ve o&zetlenmesinden olusmaktadir.
Arastirmada nicel arastirma modellerinden biri
olan tarama modeli kullaniimistir. Karasar'a (1984:
79) gdre tarama modeli,gecmis veyahut mevcut bir
durumunoldugu bicimiyle betimlendigive buna ek
olarak tanimlanmasinin amaclandidi bir arastirma
yaklasimini ifade etmektedir. Ogrenilmek istenilen
seyin ortada oldugu bu modelde asil amag¢ onu
dogru bir yaklasimla gdzlemlemektir. Yildirim'a
(1966: 67) gore ise bu modelde tasvirin yani sira
bilimin gdzlenmesi, olaylar arasindaki baglantilarin
kurulmasi ve tespit edilmesi gibi amaclar dne
¢clkmaktadir. Karasar'a (1984: 81) gore ayrica tarama
modellerinin  belirli sinirhliklari  bulunmaktadir.
Bunlar ¢ogunlukla verinin bulunmasi ve kontrol
edilmesi Uzerinedir. Verinin elde edilmesi sirasinda
gegmise ait kayitlarin  bulunmasinda zorluklar
yasanabilir. Nitekim bu ¢alismada da “boomsocial”
Uzerinden elde edilen veriler 6 gunlik bir zaman
dilimini kapsamaktadir daha uzun araliklarla veri
toplanamamistir.  Ayrica belirtmek gerekir ki
tarama modelleri genel ve 6rnek tarama olmak
Uzere iki kisma ayrilmaktadir. Bu ¢alismada genel
tarama modeli uygulanmistir. Genel tarama
modeli ise ¢ok sayidaki elemani igerisinde
barindiran bUyuk bir evrende, o evren hakkinda
genel bir ¢ikarimda bulunulmak adina evrenin
tumU veyahut bir bolumunden alinan 6rneklem
Uzerinden yapilan taramalar ifade etmektedir
(Karasar, 1984: 84).

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calismada 17 Temmuz, 22 Temmuz 2022 zaman
araliginda geleneksel TV kanallarinin dijital medya
aracglariolarakyayin yapan Aty, Fox ve TRT Haber'de
yer alan sosyal medya paylasimlari incelenmistir.
Her U¢ TV kanalina ait Facebook, Twitter, Instagram
ve YouTube sosyal medya hesaplari Boomsocial
olgimleme sistemi Uzerinden degerlendirmeye

alinmistir.
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Boomsocial o6lgcimleme sisteminin  Basin -
Yayin kategorisi igerisinde yer alan TV kanallari
listesindeki siralama degerlendirildiginde Aty,
Fox ve TRT Haber'in ilk 10 igerisinde yer aldigi
gorulmustur. Bu nedenle 6rneklem olarak fazlaca
paylasim ve etkilesim aldigi dusunulen bu U¢ TV
kanalinin dijital hesaplari secilmistir. Arastirmanin
sardirilddgu zaman diliminde TV kanallarinin
Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube hesaplari
Uzerinde kag takipgiye sahip oldugu haftalik
takipgi artislari, inceleme suresi boyunca her gun
kag icerigin paylasildigl, bunlarin hangi turde
oldugu, ne kadar etkilesim aldiklari gibi bircok
veri elde edilmis ve TV kanallarinin sosyal medya
araclarini hangi oranda ve nasil kullandigi Uzerine
incelemelerde bulunulmustur.  Arastirmaya ait
sorular 6zetle su sekildedir:

Facebook haberciligi agisindan inceleme suresi
boyunca Atv, Fox ve TRT Haber'in takipgi sayilari,
gunltk paylasim duzeyleri, paylasim tdr ve
etkilesimleri acisindan bir degisim var midir?
Twitter haberciligi agisindan inceleme suresi
boyunca Atv, Fox ve TRT Haber'in takipgi sayilari,
gunluk paylasim duzeyleri, paylasim tdr ve
etkilesimleri acisindan bir degisim var midir?
Instagram haberciligi agisindan inceleme suresi
boyunca Atv, Fox ve TRT Haber'in takipgi sayilari,
gunluk paylasim duzeyleri, paylasim tdr ve
etkilesimleri acisindan bir degisim var midir?
YouTube haberciligi agisindan inceleme suresi
boyunca Atv, Fox ve TRT Haber'in takipgi sayilari,
gunluk paylasim duzeyleri, paylasim tdr ve
etkilesimleri acisindan bir degisim var midir?
Bundan sonraki bélumde arastirmanin sorularina
sosyal medya hesaplarina ait bulgulara yer
verilmistir.

Bulgular

Belirlenen zaman araliginda Atv, Fox ve TRT Haber
TV kanallarinin sahip olduklari Facebook, Twitter,
Instagram ve Youtube hesaplarina ait paylasimlara
ait bulgular bu bélimde sosyal medya gazeteciligi
cercevesinde ele alinmistir.

Ele alinan TV kanallarinin sahip olduklari sosyal
medya hesaplarindan biri olan Facebook agina
iliskin takipgi sayilari, haftalik artis gibi veriler Tablo

T'de yer almaktadir.
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Belirlenen zaman araliginda Atyv, Fox ve TRT Haber
TV kanallarinin sahip olduklari Facebook, Twitter,
Instagram ve Youtube hesaplarina ait paylasimlara
ait bulgular bu bélimde sosyal medya gazeteciligi
cercevesinde ele alinmistir.

Ele alinan TV kanallarinin sahip olduklari sosyal
medya hesaplarindan biri olan Facebook agina
iliskin takipgi sayilari, haftalik artis gibi veriler Tablo
T'de yer almaktadir.

TV kanallarinin  Facebook hesaplarina yonelik
bilgileriiceren Tablo1incelendiginde, Fox kanalinin
takipgi sayisinin en yUksek oldugu gorulmustur.
Haftalik artis oranlarina bakildiginda ise takipgi
sayllarl agisindan her Ug¢ TV kanali hesabinin da
pozitif yonde oldugu ortaya ¢cikmis ve en yUksek
artis Fox kanalinda gérulmustuar.

TV kanallarinin sahip olduklari Facebook agina
iliskin haftalik ileti paylasimlari ve bu paylasimlarin
tdrlerine yonelik bulgular Tablo 2'de gosterilmistir.
Alfabetik siralamaya gore ilk olarak Atv kanalinin
Facebook hesabina ait haftalik ileti paylasimi ve
turlerini iceren bilgiler verilmistir.

Tablo 2 incelendiginde Atv Facebook hesabindaki
en yuksek ileti paylasiminin iki farkh gunlerde
olmak Uzere en fazla 25 oldugu diger gunlerde ise
farklilastigr goérUlmuastdr. Paylasilan ileti turlerine
bakildiginda ileti ylUzde 64.2
oraninda video igerikler Uzerine yogunlastigi bunu

dagdilimlarinin

yUzde 22.6ile linklerin yUzde 13.1ile de fotograflarin
izledigi gorulmustar.

Tablo 3 incelendiginde Fox TV kanalina ait
Facebook hesabindaki en yuksek ileti paylasiminin
en fazla 34 oldugu diger gunlerde ise farklilastigi
gorulmustur. Paylasilan ileti turlerine bakildiginda
ileti dagihmlarinin yuzde 76.1 ile video, yuzde
20.5 ile fotograf ve ylUzde 3.5 oraninda diger
kategorilerinden olustugu goérulmustur.

Tablo 4 incelendiginde TRT Haber TV kanalina ait

Facebook hesabindaki en yUksek ileti paylasiminin
en fazla 30 oldugu diger guUnlerde ise farkhlastigi
inceleme suresince iki gun ise hig ileti paylasiminin
yapilmadigi gorulmustur. Paylasilan ileti turlerine

Tablo1 TV Kanallarinin Facebook Hesaplarina Yonelik Bilgiler
(Boomsocial,2022)

Haftalik
Facebook Begeni Hakkinda Takipgi HA
Sayfasi Sayisi Konusulanlar Artigi (%)
(HA)
Atv 3.592.020 149944 1.087 %0,03
Fox 4.578.964  73.619 510 %0,1
TRT
3.721.062 145.344 838 %0,02
Haber

Kaynak https://www.boomsocial.com/Facebook/UlkeAltSektor,

turkey/basin-yayin/tv-kanallar

bakildiginda ileti dagilimlarinin ylzde 54.1 ile video,
ylUzde 30.6 ile link, ylUzde 11.7 ile fotograf ve yuUzde
3.6ile diger kategorilerinden olustugu gorulmustur.
Tablo 5 incelendiginde Atv Facebook hesabindaki
en yUksek gunluk etkilesimin 12 bin 123 oldugu
gorulmustur. Etkilesim kategorileri icerisinde en
fazla tercih edilen “begeni” segenedi olmustur.
Etkilesimlerin dagilimina bakildiginda yuzde 96.7 ile
begeni, yuzde 1.7 ile yorum ve yUzde 1.6 ile paylasim
seceneklerinin tercih edildigi gdérulmustar.

Tablo 6 incelendiginde Fox TV'nin Facebook
hesabindaki en yuksek gunluk etkilesimin 30 bin
299 oldugu gorulmdustur. Etkilesim kategorileri
icerisinde en fazla tercih edilen “begdeni” secenegdi
olmustur. Etkilesimlerin dagihmina bakildiginda
ylUzde 96.9 ile begeni, yluzde 1.9 ile yorum ve yuUzde
12 ile paylasim segeneklerinin tercih edildigi

gorulmustur.

Tablo 2 Atv TV kanalina ait Facebook Hesabindan Yapilan Paylasimlar (Boomsocial, 2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 'T'1emmuz 22 Temmuz
Fotograf - 5 8 1 2 1
Video 13 20 10 9 18 10
Link - 6 n 5
Metin - - - -
Diger - - - .
Toplamileti 13 25 24 21 25 n
Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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Tablo 3 Fox TV kanalina ait Facebook Hesabindan Yapilan Paylasimlar (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Fotograf 2 7 7 6 4
Video 17 20 25 20 1l
Link - - - - B
Metin - - - - -
Diger - 1 2 1
Toplam ileti 19 28 34 26 16
Tablo 4 TRT Haber TV kanalina ait Facebook Hesabindan Yapilan Paylasimlar (Boomsocial,2022)
Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Fotograf 3 5 2 3 - -
Video 12 13 17 18 - -
Link 7 m 10 6 - -
Metin - - - - - R
Diger 2 1 - 1 - -
aplam 24 30 29 28 - -
Tablo 5 Atv TV kanalina ait Facebook Hesabi Gunluk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)
Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Begeni 5169 1.814 5.416 3.420 1.855 568
Yorum 59 166 164 77 9
Paylasim 78 143 80 42 17
Toplam 5.306 12123 5.660 3.539 1.959 604
Tablo 6 Fox TV kanalina ait Facebook Hesabi GUnluk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)
Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Begeni 3.325 10.897 29.583 1.646 4.594 5.035
Yorum 126 227 439 200 170
Paylasim 88 137 277 176 48
Toplam 3.539 11.262 30.299 12.022 4.776 5.253
Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg Say! 14, Bahar

205

(2023)



TV Kanallarinin Sosyal Medya Gazeteciligi Acisindan incelenmesi « Mert KUCUKVARDAR 206

Tablo 7 incelendiginde TRT Haberin Facebook
hesabindaki en yuksek gUnluk etkilesimin 66
bin 954 oldugu gdérulmustdr. Her gug érneklem
icerisinde bir gun igcinde en fazla etkilesim alan
TRT Haber olmustur. Ancak inceleme suresinin
son iki gununde hig etkilesim almadigi gunlerin
de oldugu goérulmdustur. Etkilesim kategorileri
icerisinde en fazla tercih edilen “begeni” secenegdi
olmustur. Etkilesimlerin dagiimina bakildiginda
yuUzde 87.7 ile begeni, ylzde 8.8 ile yorum ve yUzde
3.5 ile paylasim seceneklerinin tercih edildigi
goérulmustar.

Ele alinan TV kanallarinin sahip olduklari sosyal
medya hesaplarindan biri olan Twitter agina iliskin
takipgi sayilari, haftalik artis gibi veriler Tablo 8 de
yer almaktadir.

TV kanallarinin Twitter hesaplarina yonelik bilgileri
iceren Tablo 8 incelendiginde, TRT Haber TV
kanalinin sahip oldugu hesaptaki takipgi sayisinin
en yUksek oldugu gorulmustar. Haftalhk artis

oranlarina bakildiginda ise takipgisayilariacisindan
her U¢ TV kanali hesabinin da pozitif yonde oldugu
ortaya ¢ikmis ve en yuksek artis Fox TV kanalinin
Twitter hesabinda gorUlmustur.

TV kanallarinin sahip olduklari Twitter agina iliskin
haftalik ileti paylasimlari ve bu paylasimlarin
tdrlerine yonelik bulgular Tablo 9'de gosterilmistir.
Alfabetik siralamaya goreilk olarak Atv TV kanalinin
Twitter hesabina ait haftalik ileti paylasimi ve
tUrlerini iceren bilgiler verilmistir.

Tablo 9 incelendiginde Atv Twitter hesabindaki en
yuUksek ileti paylasiminin en fazla 25 oldugu diger
gunlerde ise farkhlastigi goérulmustar. Paylasilan
ileti tUrlerine bakildiginda ileti dagilimlarinin
yUzde 50.8 oraninda video icerikler Uzerine
yogunlastigl bunu ylzde 23.3 ile metinlerin yuzde
20.8 ile fotograflarin ve yuzde 5 ile linklerin izledigi
goérulmustar.

Tablo 10 incelendiginde Fox TV kanalinin Twitter
hesabindaki en yuksek ileti paylasiminin en

Tablo 7 TRT Haber TV kanalina ait Facebook Hesabi GlnlUk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz
Begeni 20.335 32730 60.352
Yorum 3.055 4.553 4.486
Paylasim 979 1.449 216
Toplam 24.369 38.732 66.954

20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
17.110 - -
1.046 - -
595 - -

18.751 - -

Tablo 8 TV Kanallarinin Twitter Hesaplarina Yénelik Bilgiler (Boomsocial,2022)

Takip Ettigi Kullanici

Haftalik Takipgi Artisi

Twitter Sayfasi Takipgi Sayisi Saysi (HA) HA (%)
Atv 1.389.186 ns 700 %0,05
Fox 1.576.268 343 2.902 %0,18
TRT Haber 4.014.574 6 3.988 %0,10

Kaynak https://www.boomsocial.com/Twitter/UlkeAltSektor/turkey/basin-yayin/tv-kanallar

Tablo 9 Atv TV kanalina ait Twitter Hesabindan Yapilan Paylasimlar (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Fotograf 3 5 7 1 7 2

Video 4 16 8 7 13 13

Link - - 3 1 2 _

Metin 9 2 3 6 3 5

Diger - - - - - -
Toplamileti 16 23 21 15 25 20

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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fazla 35 oldugu diger gunlerde ise farklilastigi
goérulmustur. Paylasilan ileti turlerine bakildiginda
ileti dagilimlarinin ylUzde 66.4 oraninda video
icerikler Uzerine yodunlastigi bunu yUuzde 22.7 ile
fotograflarin yUzde 6.3 ile metinlerin ve yUzde 4.7
ile linklerin izledigi gorulmustur.

Tablo 1 incelendiginde TRT Haber TV kanalinin
Twitter hesabindaki en yuUksek ileti paylasiminin
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fazla tercih edilen “bedeni” secenedi olmustur.
Etkilesimlerin dagilimina bakildiginda yuzde 90 ile
begdeni, yuzde 10 ile retweet seceneklerinin tercih
edildigi gérulmustur.

Tablo 13 incelendiginde Fox Twitter hesabindaki
en yuksek gunluk etkilesimin 13 bin 681 oldugu
gorulmustur. Her Ug¢ TV kanalinda Twitter hesabi

Uzerinden en fazla etkilesim alan Fox TV kanalinin

Tablo 10 Fox TV kanalina ait Twitter Hesabindan Yapilan Paylasimlar (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz
Fotograf 3 6 6
Video 13 24 17
Link - 2 1
Metin - 1 1
Diger - - -
Toplamileti 16 33 25

19 Temmuz

20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz

5 4 3
20 5 2
3 - -
2 3 1
30 12 6

Tablo 11 TRT Haber TV kanalina ait Twitter Hesabindan Yapilan Paylasimlar (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz
Fotograf 17 26 23
Video 18 14 14
Link 14 16 19
Metin - R 1
Diger - - _
Toplamileti 50 58 58

19 Temmuz

20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz

34 27 24
19 8 16
16 19 20
72 64 60

Tablo 12 Atv TV kanalina ait Twitter Hesabi GuUnluk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Begeni 367 610 416 198 345 291
Retweet 32 92 43 21 30 30
Toplam

. 399 702 459 219 375 321
Etkilesim

en fazla 72 oldugu diger gunlerde ise farklilastigi
goérulmustur. En yUksek paylasim sayilarinin TRT
Haber'de oldugu gorulmustur. Paylasilan ileti
tdrlerine bakildiginda ileti dagilimlarinin yUzde
42.5 oraninda fotograf, yuzde 29.3 ile linkler, yUzde
279ilevideolar,ylUzde 0.3 oraninda ise metinlerden
olustugu goérulmustur.

Tablo 12 incelendiginde Atv Twitter hesabindaki
en yuksek gunluk etkilesimin 702 oldugu
goérUlmustar. Etkilesim kategorileri igerisinde en

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

hesabidir. Etkilesim kategorileri icerisinde en
fazla tercih edilen “begeni” segenedi olmustur.
Etkilesimlerin dagilimina bakildiginda yuzde 86.2
ile begeni, yUzde 13.8 ile retweet secgeneklerinin
tercih edildigi gorulmustar.

Tablo 14 incelendiginde TRT Haber Twitter
hesabindaki en yuksek gunlik etkilesimin 6 bin
933 oldugu gorulmustur. Etkilesim kategorileri
icerisinde en fazla tercih edilen “begeni” secenegdi
olmustur. Etkilesimlerin dagilimina bakildiginda
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yUzde 875 ile begeni, yuzde 12.5 ile retweet
seceneklerinin tercih edildigi gérdlmuastur.

Ele alinan TV kanallarinin sahip olduklari sosyal
medya hesaplarindan biri olan Instagram agina
iliskin takipci sayilari, haftalik artis gibi veriler Tablo
15 de yer almaktadir.

TV kanallarinin Instagram hesaplarina yoénelik
bilgileri iceren Tablo 15 incelendiginde, Fox TV
kanalinin sahip oldugu hesaptaki takipgi sayisinin
en yUksek oldugu gorulmustar. Haftalhk artis
oranlarina bakildiginda ise takipgisayilariacgisindan
her U¢ TV kanali hesabinin da pozitif yonde oldugu
ortaya ¢ikmis ve en yuksek artis TRT Haber TV
kanalinin Instagram hesabinda gérdlmustur.
Tablo 16 incelendiginde Atv TV kanalinin Instagram
hesabinda bir guin iginde en fazla paylasilan igerik
sayisinin 14 oldugu diger gunlerde ise farklilastigi
goérulmustar. Paylasilan medya tdrlerine
bakildiginda medya dagiimlarinin yuzde 82.5
oraninda video igerikler Uzerine yogunlastigi bunu
yUzde 17.5 ile fotograflarin izledigi gérulmustur.

Tablo17 incelendiginde Fox TV kanalinin Instagram
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hesabinda bir gun icinde en fazla paylasilan icerik
sayisinin 17 oldugu diger gunlerde ise farklilastigi
gorulmustur. Her Ug¢ TV kanalinin sahip oldugu
Instagram hesabinda en fazla ileti paylasan da yine
Fox TV kanalinin hesabiolmustur. Paylasilan medya
turlerine bakildiginda medya dagilimlarinin ytzde
73.2 oraninda video igerikler Uzerine yogunlastigi
bunu yuzde 23.2 ile fotograflarin ve yuzde 3.7 ile
Carousellerin izledigi gorulmustur.

Tablo 18 incelendiginde TRT Haber TV kanalinin
Instagram hesabinda bir gun icinde en fazla
paylasilan igerik sayisinin 14 oldugu diger glnlerde
ise farkhlastigi gorUlmustur. Paylasilan medya
turlerine bakildiginda medya dagilimlarinin yluzde
82.4 oraninda video igerikler Uzerine yogunlastigi
bunu yuzde 14.7 ile Carousellerin ve yuzde 2.9 ile
fotograflarin izledigi gdérulmustur.

Tablo19 incelendiginde Atv Instagram hesabindaki
en yUksek gunluk etkilesimin 18 bin 393 oldugu
goérUlmustur. Etkilesim kategorileri igerisinde en
fazla tercih edilen “begeni” secenedi olmustur.
Etkilesimlerin dagilimina bakildiginda yuzde 99.1

Tablo 13 Fox TV kanalina ait Twitter Hesabi Gunluk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Begeni 2.833 6.640 9.788 1.728 3.867 191
Retweet 312 964 8.095 1.953 433 353
Toplam
. 3.145 7.604 1.693 13.681 4.300 2.264
Etkilesim
Tablo 14 TRT Haber TV kanalina ait Twitter Hesabi Gunluk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)
Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Begeni 6.164 3.915 3.429 4.309 4.989 4.232
Retweet 769 536 484 657 678 728
Toplam
o 6.933 4.451 3.913 4.966 5.667 4.960
Etkilesim
Tablo 15 TV Kanallarinin Instagram Hesaplarina Yénelik Bilgiler
(Boomsocial,2022)
Takip
Inst Takioci Ettiai Haftalik
nstagram akipgi igi
o ps 9 Takipgi HA (%)
Sayfasi Sayisi Kullanici
Artisi (HA)
Sayisi
Atv 1.824.040 167 1.765 %0,10
Fox 2.501.332 576 6.143 %0,25
TRT Haber 2.079.968 3 773 %0,37
Kaynak: https://www.boomsocial.com/Instagram/UlkeAltSektor,
turkey/basin-yayin/tv-kanallar
Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg Sayi 14, Bahar (2023)
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Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Fotograf - 2 5 3 1
Video 6 10 6 9 n 10
Carousel - - - - - -
Toplam
6 12 n 9 14 n
Medya
Tablo 17 Fox TV kanalina ait Instagram Hesabindan Yapilan Paylasimlar (Boomsocial,2022)
Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Fotograf 1 5 5 4 2 2
Video 10 13 m 13 5 8
Carousel - - 1 1 1
Toplam
n 18 17 17 8 n
Medya
Tablo 18 TRT Haber TV kanalina ait Instagram Hesabindan Yapilan Paylasimlar (Boomsocial,2022)
Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Fotograf 1 - - - - 1
Video n 2 12 10 12 9
Carousel 1 1 2 2 2 2
Toplam
13 3 14 12 14 12
Medya
Tablo 19 Atv TV kanalina ait Instagram Hesabi GUnlUk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)
Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Begeni 6.523 18.141 9.523 6.549 1135 5.380
Yorum 37 252 81 31 74 38
Toplam
. 6.560 18.393 9.604 6.580 11.209 5.418
Etkilesim
ile bedeni, yuzde 0.9 ile yorum seceneklerinin Tablo 21 incelendiginde TRT Haber Instagram

tercih edildigi gérulmustar.
Tablo 20
hesabindaki en yUksek gunluk etkilesimin 164 bin

incelendiginde  Fox Instagram
893 oldugu gorulmustar. Her Gg TV kanalinin sahip
oldugu Instagram hesaplari arasinda en fazla
gunluk etkilesim alan kanalin Fox Tv Instagram
hesabi oldugu goérulmustur. Etkilesim kategorileri
icerisinde en fazla tercih edilen “begeni” secenegdi
olmustur. Etkilesimlerin dagilimina bakildiginda
yUzde 97.6

seceneklerinin tercih edildigi gérdlmuastur.

ile begeni, yuzde 24 ile yorum

Yeni Medya

Hakemli, uluslararasi, e-Derg

hesabindaki en yuksek gunltk etkilesimin 55 bin
836 oldugu gdrulmustur. Etkilesim kategorileri
icerisinde en fazla tercih edilen “begeni” segenegdi
olmustur. Etkilesimlerin dagiimina bakildiginda
yUzde 957
seceneklerinin tercih edildigi gérulmustur.

ile begeni, yuzde 4.3 ile yorum
Ele alinan TV kanallarinin sahip olduklari sosyal
medya hesaplarindan biri olan YouTube agina
iliskin takipgi sayilari, haftalik artis gibi veriler Tablo
22 de yer almaktadir.

TVkanallarinin YouTube hesaplarinaydnelik bilgileri

Sayi 14, Bahar (2023)
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Tablo 20 Fox TV kanalina ait Instagram Hesabi GUnlUk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Begeni 38.904 12.553 155142 161.948 59.386 66.291
Yorum 692 1.490 2.780 2.945 3.409 3.292
Toplam
. 39.596 114.043 157.922 164.893 62.794 69.583
Etkilesim
Tablo 21 TRT Haber TV kanalina ait Instagram Hesabi Gunluk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)
Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz 19 Temmuz 20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz
Begeni 46.515 1.978 53.332 24.233 39.966 29.097
Yorum 1.939 40 2.504 896 1.751 1.609
Toplam
o 48.452 2.018 55.836 25.129 4177 30.706
Etkilesim

iceren Tablo 22 incelendiginde, Atv kanalinin
abone ve izlenme sayisinin en yuksek oldugu
gorulmustur. Haftalik artis oranlarina bakildiginda
ise takipgi saylilari agisindan iki TV kanali hesabinin
pozitif yonde oldugu ortaya ¢ikmis ve en yUksek
artis TRT Haber kanalinda goérulmustar.

TV kanallarinin sahip olduklari Youtube agina
iliskin haftalik ileti paylasimlari ve bu paylasimlarin
tdrlerine yonelik bulgular Tablo 23'de gosterilmistir.
Tablo 23 incelendiginde YouTube hesabindaki
en yuUksek icerik paylasiminin 63 igerikle TRT
Haber'e ait oldugu goérUlmustdr. Bunu Fox ve

Atv izlemistir. Bunlara ek olarak Atv kanalinda
hic icerik paylasiminin yapilmadigi gunler de
bulunmaktadir.

Tablo 24 incelendiginde Atv YouTube hesabindaki
en yuksek gunlik etkilesimin 2 bin 16 oldugu
goérUlmustur. Etkilesim kategorileri igerisinde en
fazla tercih edilen “begeni” secenedi olmustur.
Etkilesimlerin dagilimina bakildiginda yuzde 95
ile begeni, yuzde 5 ile yorum segeneklerinin tercih
edildigi gérulmustur.

Tablo 25 incelendiginde Fox YouTube hesabindaki
en yUksek gunluk etkilesimin 34 bin 604 oldugu

Tablo 22 TV Kanallarinin Youtube Hesaplarina Yonelik Bilgiler (Boomsocial,2022)

izlenme

Youtube Sayfasi Abone Sayisi

Atv 10.300.000 6.926.406.599
Fox 4.780.000 3.551.514.192
TRT Haber 770.000 411.701.435

Haftalik Abone

HA (%)
Artisi (HA)
0 0
10.000 %0,21
2.000 %0,26

Kaynak https:/www.boomsocial.com/Youtube/UlkeAltSektor/turkey/basin-yayin/tv-kanallar

Tablo 23 TV Kanallarina ait Youtube Hesabindan Yapilan Paylasimlar (Boomsocial,2022)

Gunluk Video
Atv Youtube Kanali

Dagilimi

17 Temmuz 6
18 Temmuz 7
19 Temmuz 0]
20 Temmuz 6]
21 Temmuz 7
22 Temmuz 2
Toplam 22

TRT Haber Youtube

Fox Youtube Kanali

47

Kanah

14

9

3

17

12

63

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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gorulmustur. Etkilesim kategorileri icerisinde en
fazla tercih edilen “begeni” segenedi olmustur.
Etkilesimlerin dagilimina bakildiginda yuzde 96.4
ile begeni, yuzde 3.6 ile yorum secgeneklerinin
tercih edildigi gérulmustdr. En yUksek abone sayisi
Atv YouTube hesabinda olsa da her U¢ TV kanalina
ait hesaplar arasinda en yuksek etkilesim orani Fox
TV'ye aittir.

Tablo 26 incelendiginde TRT Haber YouTube
hesabindaki en yuksek gunlik etkilesimin bin
282 oldugu gdrulmustar. Etkilesim kategorileri
icerisinde en fazla tercih edilen “begeni” secenegdi
olmustur. Etkilesimlerin dagiimina bakildiginda
yuzde 78.9 ile begeni, yuzde 211 ile yorum

seceneklerinin tercih edildigi gérulmustur.

Sonug¢
Dijitallesme sosyal medya, mobil, veri gazeteciligi
gibi bircok yeni gazetecilik bicimini ortaya cikard.

Gazeteciligin sayisallasmayla yakindan baglanti
kurmasl, yakinsama ile profesyonel haberciligin
degisimi gibi yenilikler ise gazeteciligin temel
ilkelerinin  ve habercilik zihniyetinin yeniden
yorumlanmasina yol ag¢maktadir. Okuyucu
acisindan bakildiginda ise 6zellikle mobil cihazlarin
sagladigi mekan ve zamandan badmsizlik ile
eskiden siradan bir seyahatte okunan gazete,
dergi gibi aliskanliklar yerini Facebook, Twitter,
Instagram, YouTube gibi sUrekli igerik akisinin
oldugu, canli etkilesimin hiz kazandidi aracglarin
kullanimina birakmistir. Geng¢ nesil haber elde
etmek icin artik basili materyaller yerine bilgi ve
haberin kaynagi olan ve bir kdpru goérevi gdren
ChatGPT gibi yapay zekayi, arama motorlarini,
cevrimigihabersitelerinive sosyal medya araglarini
tercih ediyorlar. Geng neslin bu yoénelisini goéren
haber kuruluslar ise 06zellikle sosyal medyanin

potansiyelini gdztne kestirmis durumdadir.

Tablo 24 Atv TV kanalina ait YouTube Hesabi GUnlUk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz
Begeni 863 1.922 0
Begenmeme o] 0 o]
Yorum 60 94 0]
Toplam

. 923 2.016 o
Etkilesim

19 Temmuz

20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz

0 696 497
0 0 0

0 46 10
(o} 742 507

Tablo 25 Fox TV kanalina ait Youtube Hesabi GUnlUk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz
Begeni 3.279 33.416 3.291
Begenmeme o] o] o]
Yorum 74 1188 137
Toplam

o 3.353 34.604 3.428
Etkilesim

19 Temmuz

20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz

7243 1.382 5.222
6.987 0 ¢}

0 60 300
256 1.442 5.522

Tablo 26 TRT Haber TV kanalina ait Youtube Hesabi GUnlUk Etkilesimleri (Boomsocial,2022)

Tarih 17 Temmuz 18 Temmuz
Begeni 1.040 731 15
Begenmeme o o] (o]
Yorum 241 153 4
Toplam

o 1.282 884 19
Etkilesim

19 Temmuz

20 Temmuz 21 Temmuz 22 Temmuz

486 559 252
[o] 389 (o}
142 (o] 70
628 170 322
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Haber kanallarinin sosyal medya arag¢larindaki
paylasimlari acisindan degisim var midir?
Geleneksel haber kanallari sosyal medya aracglarini
kullanmak adina paylasimlarda bulunmaktadir. Bu
calismaya bakildiginda inceleme suresi boyunca
Facebook'ta en ¢ok paylasim yapan Fox TV (142),
Twitter'de en fazla paylasim yapan TRT Haber TV
(362), Instagram’da en fazla paylasim yapan Fox TV
(82), YouTube'de ise en fazla paylasim yapan TRT
Haber TV (63) olmustur. Literature bakildiginda
We Are Social ve Hootsuite 2021 dijital raporunda
Turkiye'de nUfusun yuzde 70.2'si sosyal medya
kullanicisidir.  Nitekim literaturde yapilan bir
calismada da bu galismaya (en ¢ok paylasim 362
icerikle TRT Haber) benzer sekilde katilimcilar en
cok Twitter'i haber ve gindemi takip etmek igin
kullandigi (yUzde 34.3) bulunmustur (teyit.org,
2019: 60). Buna ek olarak yine literatlrde dijital
gazetelerin  kendi  sitelerinde  yayinladiklari
haberleri Twitter'den paylastiginda daha yuksek
dizeyde okunma aldiklari tespit edilmistir
(Taskiran, 2018: 218). inceleme slresince en
fazla paylasimin Twitter'de yapilmasi bu bilgileri
dogrulamaktadir. Nitekim yapilan bir ¢alismada
gazetecilerin sosyal medyayl onemli bir haber
kaynagi olarak gordukleri belirlenmistir (Sine &
Sari, 2018: 364). Bu durum haber kuruluslari ve
gazetecilerin sosyal medyaya daha fazla agirlik

vermelerinden kaynaklanmaktadir.

Haber kanallarinin sosyal medya arag¢larindaki
paylasimlari turleri agisindan bir degisim s6z
konusu mudur?
Calismadabirdigergdzecarpanbulguiseincelenen
sosyal medya hesaplarinda yapilan paylasimlarin
buylk oranda videolardan olusmasidir. Fox TV,
Facebook hesabinda yaptigi paylasimlarda yuzde
76.1 oraninda videolu igerikleri tercih etmistir.
Instagramdaki paylasimlarinda ise yuUzde 73.2
oraninda videolu igerikleri tercih etmistir. TRT
Haber TV ise Twitter'deki hesabinda gorsel
agirlikli olmak Uzere ylUzde 42.5 oraninda igerikleri
tercih etmistir. TV kanallarinin sosyal medya
hesaplarinda agirlikh olarak video ve gorselleri
tercih etmesinin temel sebebi bu igeriklerin daha
ilgi gcekici ve kolay tuketilebilir olmasidir. Reuters

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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Enstitisu 2022 yilinda yaptigi bir arastirmada
30 yas alti katiimcilarin ¢ogunlukla YouTube,
Instagram, Tiktok gibi araclarn tercih ettigini ve
ozellikle haber almak igin en ¢ok tercih ettikleri
aracglarin ise YouTube (yUzde 43) ve Instagram
(yUzde 40) oldugunu agiklamistir (Newman vd.,
2022: 108-109). Nitekim bu calismada da video
icerikli paylasimlarin 6n plana ¢ikmasi daha
once literaturde yapilan c¢alismalari destekler
niteliktedir. TUm bunlara ek olarak videolu igerikler
kullanicilara gorsel zenginlik sunmasi bakimindan
daha ¢ok tuketilmektedir.

Haber kanallarinin sosyal medya arac¢larinda
aldiklarn etkilesim acgisindan cesitlilik ve
degisim s6z konusu mudur?

Turkiye'de kullanicilarin sosyal medyada gecirdigi
sUre ortalama 2 saat 57 dakika duzeyindedir. En
fazla 6ne ¢ikan sosyal medya araglar Facebook,
Twitter ve Instagram olmustur (wearesocial.com,
2021). Bir baska c¢alismada ise sosyal medyanin
geleneksel medya Uzerinde etkili oldugu ve
etkisinin azimsanamayacak nitelikte oldugu ifade
edilmistir (Barig, 2019: 181). Dolayisiyla kullanicilar
sosyal medya araciligiyla etkilesime girmesi
oldukca muhtemeldir. Nitekim bu c¢alismada
TV kanallarinin sahip olduklari sosyal medya
hesaplarininetkilesimlerine bakildiginda Facebook
acisindan en yUksek etkilesimin TRT Haber TV'nin
hesabinda oldugu ve etkilesimin ylzde 877 ile
bedenisecenegindenolustugu goze carpmaktadir.
Facebook 6zellikle Turkiye'de oldukga populerdir.
Literatlre bakildiginda en aktif kullanilan sosyal
medya aracinin ise Facebook oldugunu ortaya
koyan galismalar bulunmaktadir (Sezgin vd., 2011,
Yildiz Durak, 2016: 533, Tutgun Unal, 2020: 1026).
Twitter agisindan bakildiginda ise Fox TV kanalinin
sahip oldugu hesabin en yuksek etkilesime sahip
oldugu ve etkilesimlerin yluzde 86.2 ile begeni
seceneginden olustugu goérulmektedir. Instagram
acisindan bakildiginda en yuksek etkilesimin
yine Fox TV kanalinin hesabinda oldugu ve yuzde
976 ile begeni segceneginden olustugu goze
carpmaktadir. En yUksek ylzdenin instagram'da

olmasinin nedeni literaturde yapilan bir calismada
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(teyit.org, 2019: 60) sosyal medya kullanicilarinin en
¢ok guven duydugu uygulama olarak Instagram’i
gormesi olabilir. Bir baska ifadeyle etkilesimin
fazla olmasinin temel nedeni guvendir. YouTube
acgisindan ise yine Fox TV kanall sosyal medya
hesabinin yluzde 96.4 begeni ile en ¢ok etkilesim
alan hesap oldugu gézukmektedir. LiteratUrde
yer alan bir galismada (Solmaz vd., 2013: 27-31)
ise katilimcilarin ylUzde 72.2'si ise sosyal medya
iceriklerine mutlaka yorum biraktiklarini ifade
etmistir. Her ne kadar bu calismada etkilesimde
bedeni segcenedi 6n plana ¢lkmis olsa da genel
etkilesime bakildiginda literaturdeki calismalara
kiyasla etkilesim duzeyinin kisa bir zaman dilimine
kiyasla oldukca yUksek oldugu gdze carpmaktadir.
Etkilesimlerin ¢cok yUksek olmasi ana akim
haber sitelerinin haberlerini olustururken sosyal
medyada yer alan igerikleri g6z 6nunde tuttugunu
(Duman, 2019: 1638) ortaya koyan calismalari
destekler niteliktedir.

Sonug olarak dijital dunyada yogun bir bilgi akisi
mevcuttur. Okuyucular bdylesi bir bUyUk veri
havuzu icerisinde kendisinin ilgisini ceken icerikleri
filtre balonuile sizgegten gecirmekvedijitalalanda
karsilarina bu filtreye bagli iceriklerin ¢ikmasini
istemektedirler. Ayrica dijital cagda ortaya ¢ikan
FOMO korkusundaki gibi dijital ortamda her ani
takip etme istedi duyuyorlar. Sosyal medyanin
sagladigr ozellikler gun gectikgce cesitleniyor.
Geleneksel medya kuruluslarinin ise buradakileri
potansiyelleri yakalama ve buna ayak uydurma
yolundaki gabalarina eslik edecek, firsatlari, sinirlari
ortaya cikaracak daha fazla akademik calismaya
ihtiyag oldugu go6ze carpmaktadir. Bu ¢alisma
da gerek alan arastirmacilari gerekse haber
kuruluslarinin  firsatlari  yakalamasina yardimci
olacagidusuinulen ¢ikarimlar verilmistir. Bunlardan
hareketle sosyal medyanin her gegen gun artan
potansiyeli (YZ uygulamalarinin da dahil oldugu
ChatGPT destekli igerikler) ve cesitliligine karsi
farkl calismalar (haber ajanslari, haber kuruluslari
ve diger haber 6rgutlerini iceren) yapilmahdir.
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Extended Abstract

Effective use of digital tools is necessary to survive
as a journalist in the 21st century. Digital processes
are within the scope of many different disciplines
such as law, engineering, sociology, philosophy,
especially commmunication. Digital processes also
contain certain difficulties. The challenge came
from the blurring of the distinction between
professional news producers and casual readers,
the disappearance of the old news watchdog
function, and the way social media changed
people’'s news consumption  significantly.
Journalists and organizations working in the digital
field, based on the potential of social media, now
announce news from their social media accounts
before their own sites. In the light of all these, there
is a need for practical, fresh and detailed research
on social media and journalism. Similar to the way
newspapersand magazinesinthetraditionalmedia
were left aside by the Z generation, today many
people follow the news via social media instead
of going directly to a news site. Content shared
on social media tools such as Facebook, Twitter,
Instagram, YouTube constitutes the source of visits
for news sites. According to Marie E. Mueller and
Devadas Rajaram (2022: 10) a storyteller, marketer
or content strategist cannot ignore social media
today. Just as the sun energizes the earth and
everything on it, today's social media feeds all the
content in the digital universe. In general, when
looking at the literature, it seems that traditional
media institutions understand the importance of
digitalization and give more weight to the field of
social media. Both the increasing interest of users
in virtual networks and the commercial reasons of
institutions constitute the most important reasons
for this situation.

In the study, the social media shares of ATV, Fox
and TRT Haber, which broadcast as digital media
tools of traditional TV channels, were examined
between July 17 and July 22, 2022. Facebook,
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Twitter, Instagram and YouTube social media
accounts of all three TV channels were evaluated
through the Boomsocial measurement system.

The survey model, which is one of the quantitative

research models, was used in the study. According

to Karasar (1984: 79), the survey model refers to

a research approach in which a past or present

situation is described as it is and in addition it is

intended to be defined.

Briefly, the research questions are as follows:

Findings for the evaluation of follower numbers

and weekly increase levels of ATV, Fox and TRT

Haber in terms of Facebook journalism.

» Findings on daily sharing levels and sharing
types of ATV, Fox and TRT Haber in terms of
Facebook journalism.

» Findings on daily interactions and interaction
types of ATV, Fox and TRT Haber in terms of
Facebook journalism.

» Findings for the evaluation of follower numbers
and weekly increase levels of Aty, Fox and TRT
Haber in terms of Twitter journalism.

» Findings on daily sharing levels and sharing
types of ATV, Fox and TRT Haber in terms of
Twitter journalism.

» Findings on daily interactions and interaction
types of ATV, Fox and TRT Haber in terms of
Twitter journalism.

» Findings for the evaluation of follower numbers
and weekly increase levels of Aty, Fox and TRT
Haber in terms of Instagram journalism.

» Findings on daily sharing levels and sharing
types of Atv, Fox and TRT Haber in terms of
Instagram journalism.

» Findings on daily interactions and interaction
types of ATV, Fox and TRT Haber in terms of
Instagram journalism.

» Findings for the evaluation of follower numbers
and weekly increase levels of Atv, Fox and TRT
Haber in terms of YouTube journalism.

» Findings on daily sharing levels and sharing
types of ATV, Fox and TRT Haber in terms of
YouTube journalism.

» Findings on daily interactions and interaction
types of ATV, Fox and TRT Haber in terms of
YouTube journalism.
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During the review period, the most shared Fox
TV on Facebook (142), the most shared TRT
Haber TV on Twitter (362), the most shared Fox
TV on Instagram (82), and the most shared TRT
Haber TV on YouTube (63). Fox TV preferred video
content with a rate of 76.1 percent in its Facebook
accounts. On the other hand, 73.2% preferred
video content in their Instagram posts. TRT Haber
TV, on the other hand, preferred 42.5 percent
content, mainly visual, on its Twitter account. As
a matter of fact, the prominence of sharing with
video content in this study supports the previous
studies in the literatire (Newman et al, 2022:
108-109). As a matter of fact, when we look at the
interactions of the social media accounts of the TV
channels in this study, it is striking that the highest
interaction in terms of Facebook is in the account
of TRT Haber TV, and the interaction consists of
the like option with 87.7 percent. When we look at
the literature, there are studies that reveal that the
most actively used social media tool is Facebook
(Sezgin et al., 2011, Yildiz Durak, 2016: 533, Tutgun
Unal, 2020:1026).

As a result, there is an intensive flow of information
in the digital world. On the other hand, there
is a need for more academic studies that wiill
accompany the efforts of traditional media
organizations to catch and keep up with the
potentials here and reveal the opportunities and
limits. Based on these, different studies (including
news agencies, news organizationsand other news
organizations) against the increasing potential
and diversity of social media can be suggested as
the subject of a new research.
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