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AFIiS TASARIMINDA METAFOR KULLANIMI
Ferrah Nur DUNDAR”*

Ozet

Grafik tasarim bir gorsel iletisim sanatidir ve algilanan nesnelerin gorsel olarak renk ve sekillerle
anlatimidir. Grafik tasarimin en 6nemli iglevi bir mesaj1 iletmek ya da bir {irlin ya da hizmeti
tanitmaktir. Afisler grafik tasariminda 6nemli etkinlik alanini olustururlar. Yazili ve gorsel 6gelerden
olusan etkili bir iletisim arac1 olmanim yan sira dogrudan izleyiciye ulasan bir yaratim iiriintidiir.
Afis iletisiminde, dikkat ¢ekme, harekete gecirme Ozelligi, mesaj islevi hedef kitleye gore
diizenlenmelidir. Bu iletisim tiiriinde metaforik yaklasim oldukga belirleyicidir. Metafor, bir sanat
formunda, bir kavrami veya diisiinceyi baska bir kavram veya diisiinceyle karsilastirarak anlatmaya
yonelik bir tekniktir. Bu teknik, afis tasariminda da kullanilabilir ve etkileyici bir sekilde
kullanildiginda, afisin dikkat ¢ekici ve anlasilir olmasini saglayabilir. Afig tasariminda metafor, bir
kavram veya diisiinceyi baska bir kavram veya diislinceyle karsilagtirarak anlatmaya yonelik bir
tekniktir. Bu teknik, afisin dikkat g¢ekici ve anlasilir olmasmi saglayarak izleyicinin dikkatini
¢cekmeyi ve anlamasini kolaylagtirmayir amaglar. Bu ¢aligmada yer alan 6rnek afis mesajlarinin
izleyicide nasil cagrisimlara yol agtig1 ve bu iletisimlerde ne tlir metaforlarin ve gorsel metaforlarin
kullanildig1 incelenmistir. Afigler aracilifiyla kurulan iletisimde metaforun yapisal 6zellikleri ve
nitelikleri, tiirleri, kullanim bigimleri incelenmistir. Incelenen afis iletileri reklam ve grafik analizi
bakimindan ele alinarak, metaforik anlatim ile temel tasarim ilke ve elemanlarinin kullanimi ve
estetik unsurlar gibi nitelikleri yoniinden analiz edilmistir. Afis tasariminda metaforun grafik
iletisimindeki yeri, grafik tasarimin temel ilkeleri olan denge, oranti ve hiyerarsi, devamlilik,
biitiinliikk ve vurgu dogrultusunda incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Afis, Grafik Tasarim, Gorsel Metafor, Metafor

USE OF METAPHORS IN GRAPHIC DESIGN
Abstract

Graphic design is a visual communication art and is the visual expression of perceived objects with
colors and shapes. The most important function of graphic design is to convey a message or promote
a product or service. Posters form an important field of activity in graphic design. In addition to being
an effective communication tool consisting of written and visual elements, it is a creation product
that reaches the audience directly. In poster communication, attention-grabbing, activating feature,
message function should be arranged according to the target audience. In this type of communication,
the metaphorical approach is quite decisive. Metaphor is a technique in an art form to describe a
concept or idea by comparing it with another concept or idea. This technique can also be used in
poster design, and when used impressively, it can make the poster attractive and understandable. In
poster design, metaphor is a technique to describe a concept or idea by comparing it with another
concept or idea. This technique aims to attract the attention of the audience and make it easier to
understand by making the poster attractive and understandable. In this study, it has been examined
how the sample poster messages cause connotations in the audience and what kind of metaphors and
visual metaphors are used in these communications. In the communication established through
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posters, the structural features and qualities, types and usage styles of metaphor were examined. The
analyzed poster messages were handled in terms of advertisement and graphic analysis and analyzed
in terms of their qualities such as metaphorical expression, the use of basic design principles and
elements, and aesthetic elements. The place of metaphor in graphic communication in poster design
has been examined in line with the basic principles of graphic design such as balance, proportion and
hierarchy, continuity, integrity and emphasis.

Keywords: Graphic Design, Metaphor, Poster, Visual Metaphor
Giris

Grafik tasarim, bir mesaj1 iletmek i¢in metin ve goriintiileri iki veya ti¢ boyutlu olarak diizenleme
stirecidir ve gorsel bir iletisim sanatidir. Yaratici fikir dogrultusunda mesaj iletmek, {iriin veya
hizmetin tanitimimi yapmak grafik tasarimin temelini olusturur (Ertan,2017, s. 132).

Afigler, kitaplar, bilgi ve uyar isaretleri, brosiirler, basili malzemeler, billboard, afis, logo, dergi,
kitap, tamitim filmi vb. grafik tasarimin etkinlik alani i¢indedir. Teknoloji gelistikce sadece basilt
malzemeler degil, film aracilifiyla perdeye yansitilan, videoyla ekrana gonderilen ve bilgisayarla
iiretilen gorsel malzemeler de grafik tasarimin kapsami i¢ine girmistir (Becer, 2013, s. 33)

Grafik tasarimin temel ilkeleri: denge, orant1 ve hiyerarsi, devamlilik, biitiinliik ve vurgu olarak
stralanabilir.

Denge: Grafik tasarimda gorseller, metinler, renkler, bos alan oram1 ve bu dgelerin izleyici ile
iletisimdeki konumlar tasarimdaki dengeyi olusturan unsurlardir. Gruplandirilmis tasarim 6geleri,
diger kosullar dikkate alinarak sayfa icinde yer alir. Tasarimda simetrik denge ve asimetrik denge
kullanilabilir. Simetrik denge, dikey veya yatay bir eksen iizerinde esit oranlarda yerlestirilmistir ve
benzerlikleri dogrultusunda kararli bir yapiya sahiptir (Becer, 2013, s. 43). Asimetrik dengede
kompozisyonda esit olmayan gorsel agirliklar olusturur ve dinamiktir.

Oranti ve Hiyerarsi: Oran, tasarimdaki sekiller ve metinler arasindaki denge durumudur.
Tasarimdaki oranti, estetik bir goriiniim ve orant1 saglayan unsurlarla hedeflenen noktalara dikkat
¢cekmeyi amaglar. Tasarimdaki gorsel 6gelerin orantisal iliskilerinde farkli kriterler olusturmak,
tasarimi monoton goriinmekten kurtardigi gibi, mesajin alicilar tarafindan algilanmasini ve iletigimi
de dogrudan etkiler. Grafik tasarimda gorsel hiyerarsi, gorsel 6gelerin vurgulanmasina ve dnem
sirasina gore diizenlenmesine olanak tanir. Hiyerarsi basit, karmasik, seyrek diiz veya son derece
dengeli olabilir. Hiyerarsi bir diizeyden digerine farklilik tagimaktadir.

Biitiinliik: Biitiinliik ilkesi, tasarimin parga parga degil, bir biitiin olarak anlam ifade etmesidir. Iyi
tasarimin belki de en vazgecilmez ilkesi biitiinliiktiir. “Benzer nesneler gordiigiimiizde, onlart dogal
olarak bir araya toplama egiliminde olunur. Benzerlige dayali bir birliktelikteki farkli unsur dikkat
cekicidir. Farkli olani one ¢itkarmak igin diger tasarim ogeleri bir biitiinliik i¢inde olmalidir” (Becer,
2013, s. 49).

Devamhhk: Tasarimda en onemli noktalardan biri devamlhilik unsurudur. Devamlilik, gorsel
Ogelerin bicimleri ve boyutlar1 arasindaki tekrar, benzerlik ve gorsel hiyerarsidir. G6z bir elementten
digerine kesintisiz gecis yapabiliyorsa devamlilk saglamir. “Ogelerin diizenli tekrarlarindan
olusmaktadir ve hareketi ¢cagristirir” (Reardon, 2004, s. 117).
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Vurgulama: Vurgulama, 6n plana ¢ikmasi gereken unsur ile ikinci planda kalmasi gereken unsur
arasinda gerceklestirilecek bir yon, boyut, bicim, doku, renk, ton ya da ¢izgi kontrasti olarak
saglanabilir. Mizah, trajedi veya soyut imgeler, anlatiy1 gliclendirebilir (Becer, 2002, s.202).

Yontem

Caligmada afigler aracilifiyla kurulan iletisimde metaforun yapisal 6zellikleri, nitelikleri, tiirleri,
kullanim bigimleri ve metaforun grafik iletisimindeki yeri irdelenmistir. Iletiler grafik tasarimimn
temel ilkeleri olan denge, orant1 ve hiyerarsi, devamlilik, biitiinliik ve vurgu dogrultusunda ve reklam
iletisiminde kiiltiirel gostergelerin nasil ve ne seklide kullanildig1 {izerinde durulmustur.

Afis

Afisler, tasarim ve sanat kaygisinin esit oldugu grafik iiriinlerdir. Icerigi sosyal, politik, ticari ve
kiiltiirel degerlerle beslenir. Bir konuyu duyurmak ve tanitmak i¢in hazirlanmis, hedef kitleye bir
konunun varlig1 hakkinda bilgi veren, kendini agiklayan, bir fikir veya bir olayin iyi analiz edildigi
resimli metinler ve reklamlardir.

Afigler kitle iletisim araglaridir. Toplumun sosyo-kiiltiirel 6zellikleri ve sergilenecegi gevre esas
almir, Kiiltiirel ozellikleri ile bulundugu iilkenin kisiligini yansitir. Toplumun yapisi ve yasami
hakkinda bilgi verir (Dagtas, 2002, s. 28). lyi tasarlanms bir afisin kolay algilanmasi, daha &nce
algilanan detaylar1 afisin hedef kitlesine gore zihinlerinde tamamladigini ve mesaji bir biitiin olarak
canlandirdigini vurgular (Teker, 2009, s. 40). Afisler, izleyiciyle bulustugu ortam agisindan i¢ ve dis
mekan afisleri olmak iizere iki, i¢eriklerine gore ise ii¢ gruba ayrilir. Sosyal igerikli afigler: Ulagim,
saglik, trafik, ¢evre gibi toplum i¢in egitici ve bilgilendirici afiglerdir. Reklam afisleri: Bir iiriin veya
hizmeti tanitmak i¢in hazirlanmig mesajlardir. Kiiltiirel afigler: Sempozyum, konser, sergi, tiyatro,
spor gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitir.

Etkili afis tasariminda dikkat edilmesi gereken unsurlar sunlardir:
e Mesaj dikkat ¢ekici ve hizli iletilmeli
Renkler, simgesel, dikkat ¢ekici ve kimlikli olmal
Algilanabilir olmali
Yazinsal dgeler kisa, ilging ve anlagilir olmali
Gorsel 6geler yalin ve garpici olmal
Ozgiin ve diger afislerden ayirt edilebilir olmali
Tipografi sade ve okunur olmal
Zemin rengi karsit olmayarak imgeyi 6n plana ¢ikarmali
Anlami bozacak ¢ok fazla metin ve resim dahil edilmemelidir (Teker, 2009, s. 141)

Metafor

Metafor, “meta” ve “phrein” Yunanca sozciiklerinden gelmektedir. Tiirkce “mecaz” ya da
“egretileme” dili olarak belirtilen metafor, standart dilden sdylenenden ayrilir, dilin temel bi¢imidir
(Cebeci, 2013, s. 9-10).

Metafor yani mecaz s6zciligii, sozciigiin gercek anlaminin diginda ilgi ya da benzetme ile farkli bir
anlamda kullanilmasidir (Kiilekei, 2011, s. 21). Metafor, birbirine benzemeyen kavramlar ve
gostergeler arasinda benzerlik ve uygunluk yaratilmasidir.
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Metaforlar yasami anlamanin bir yoludur. Gostergebilimsel tanimli metafor: Farkli bir gosterilene
gonderme yapan farkl bir gosterilendir. Lakoff ve Johnson’a gére metafor: “Kavramsal bir alanin
baska bir kavramsal alan agisindan anlagilmasi” olarak tanimlamaktadir (Lakoff ve Johnson, 2005,
s. 276-278).

Metaforlar, kelimelerin ve ifadelerin birbirinin yerine kullanilmasidir. Metaforik bir anlatimla
kullanilan ifadelerde biri kendi anlamimda kullanilir, digeri ise kendi anlamindan uzak kullanilir.
Metaforlar, iki kavram veya somut nesne arasindaki benzerlik veya ayriliktir (Boozer; Wyld & Grant,
1992, s. 20). Bir metafor, iki farkli terim veya nesne arasinda iki kosula sahip olmalidir. ilk kosul,
iki farkli nesnenin olmasidir. Ikincisinde iki nesne arasinda iliski kurulmasidir. Bu iliskide, belirli
ozellikler bir objeden digerine aktarilir. Ilk obje ikinci objeden bazi 6zellikler ddiing alir ve bu
ozellikteki diger objeye benzer hale gelir. (Corbett, 1990, s. 121). Roland Barthes'a gore metafor, iki
sey arasinda iligkinin benzerligin kurulmasi olarak tanimlanir. Iki sey arasinda baglanti olmadiginda
metafor kullanarak zihinsel bir benzerlik olusturur. Metaforun isleyisi bir gerceklik diizleminden
digerine yer degistirme seklindedir.

Metafor Tiirleri

Kanal Metaforu: Dilbilime gore kanal metaforu: Ifadelerin ve anlamlarin tastyicilart olarak
tammlanir. {letisim aym zamanda mesaji ileten fikirleri kelimelerle ifade eder ve onlar1 kelime
tastyicilarin disinda da fikirler ve nesneler olarak aliciya gonderir. “Elma sarabi sandalyesine oturun”
soziinde “Elma sarab1 sandalyesine” ifadesi tek basina kullanildiginda bir anlam ifade etmemekte,
ancak ciimle ifade edildiginde baglam icinde anlam kazanmaktadir. Iletigim siirecinde kanal
metaforunda maskeleme kullanilmaktadir.

Yapr Metaforu: Yapt metaforu, kavramm yapisimin farklilasmasi anlamina gelir. Yapi
metaforlarmin kiiltiirel 6zellikleri de vardir. Lakoff ve Johnson yap1 metaforlarini tanimlamak igin
“tartigma savastir” metaforunu incelerken, baglayici kurallar olmayan bir tartismada her sozlii arac,
yildirma, tehdit, temyiz gibi gerekceler vererek otoriteyi asagilayarak saldirma, savunma, kendi
lehine kullanma ve kars1 saldirtya gegme olarak ifade etmislerdir (Lakoff ve Johnson, 2005, s. 36).

Yonelim-Yon Metaforlari: Yonelim metaforlari, uzay ve mekénin yonii ile ilgilidir. Ciinkii yukari-
asag1, iceri-digari, beri-Ote, derin-yiizey, merkez-gevre gibi yonleri igerir. Mekan yonelimleri, ayni
tipte cisimlere sahip olmaktan ve fiziksel ¢evrede cisimlerin varligindan kaynaklanir. Yonelim
metaforlar1 bir kavrama mekin ve mekansal yénelim verir. Ornegin: Mutlu olan yukaridadir
(Karamehmet, 2007, s.131). “Mutlu” kavrami “yukar1” odaklidir. Fiziksel ve kiiltlirel deneyimlerde,
yukari-agagi, ige-disa vb. karsit yonelimler dogas1 geregi fizikseldir ve bunlara dayali yonelim
metaforlar kiiltiirler arasinda degisiklik gosterir (Lakoff & Johnson, 2005, s. 36).

Ontolojik Metaforlar: Ontolojik metaforlar, kisinin yasamina iligkin soyut kavramlart baska bir
formda somut forma doniistiirme islevine sahiptir. Kisi; soyut kavramlart fiziksel nesnelere
doniistiirerek onlar hakkinda konusabilir, smiflandirabilir ve sonu¢ olarak onlar hakkinda
diisiinebilir. Ontolojik metaforlar, insan dis1 varliklara ve olgulara hayali bir sekilde kisilik 6zellikleri
kazandiran tiirlerdir (Lakoff ve Johnson, 2005, s. 58).

Tasiyic1 Metaforlar: Kisi, kendi varliginin digindaki alani “kendi disindaki alan” olarak algilar. Her
birey, sinirlayici bir ylizeyi ve ige ve disa yonelimi olan bir tasiyicidir. “Yarisin ortasinda enerjim
tilkendi” 6rnegi ile etkinlikler, eylemlerin ve onlar olusturan diger etkinliklerin tasiyicisi olur.
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Ayrica kendi iglerinde ya da kendiliginden dogan seyleri, yan iiriinleri i¢in gerekli olan enerji ve
malzemenin tagtyicilart olarak tamimlar (Lakoff, 1995, s.54).

Kavramsal Metaforlar: Kavramsal metaforlar, bir fikrin ya da kavramsal alanin digeri acisindan
anlagildig1 bir metafordur. Bagka bir kavramsal alani1 anlamak i¢in metaforik ifadeler ¢izdigimiz
“kavramsal alan”, “kaynak alan” adi1 olarak bilinir. Bu sekilde anlagilan kavramsal alan, “hedef alan”
adidir. Boylece “yolculugun kaynak alani1”, “yasamin hedef alanim1” agiklamak i¢in yaygin olarak
kullanilir. Kaynak kavram alani somut bir kavramdan olusurken, hedef kavram alani soyut veya

fiziksel bir kavram veya somuttur (Aksehirli, 2005).

Olii Metaforlar: Olii metaforlar, giinliik hayatta siradanlasan ve fark edilmeyen metaforlardir.
Metaforik kullamimi agik degildir. Olii bir metafor, geleneksel olarak, sik kullanimindan dolayi
giiclinii ve yaratici etkinligini bir parga yitirmistir. “Donmus metafor” veya “tarihsel metafor” olarak
da bilinir.

Kapalh Metafor: Kapali metaforda benzeyen acik¢a ifade edilmez, benzeyen cagristirilarak
animsanmasi saglanir. A¢ik olarak belirtilmeyip, onu hatirlatan veya kendisiyle ilgili bir unsuru olan
metafor tiiriine kapali metafor denir (Cinar, 2008, s.132).

Soyut ve Somut Metaforlar: Somut ve soyut metaforlarda, kavramlar arasindaki karsilagtirma
gergeklesir. Soyut metaforlar somut olmayan karsilastirmalar igerir. Bir markanin iiriin veya hizmeti
ile pazarlama ve reklamcilikta soyut olarak tanimlanmis bir kalite arasindaki kargilagtirma olarak
tanmimlanir. Somut metaforlar, bir kavramin anlatilmasinda benzer 6zelliklerinden dolay1 baska
kavramlarin kullanilmasi ve somut ifadelerle anlatimin gerceklesmesidir.

Imgesel Metafor: imgesel metafor, benzerlige dayali gorsellik iceren kavramsal metaforlardir.
“Karimin beli bir kum saatini andirir” climlesindeki bir kadin bedeni ile kum saati imgeleri iki nesne

iizerinden olusturulmus bir anlatimdir.

Acgik Metafor: Acik metafor, benzeyenin acik¢a belirtilmeden cagristirildigi ve kendisine
benzetilenin araciligryla olusturulan metaforlardir.

Metafor Kullanilan Afis Analizleri

Band Aid, Reklam Afisi

Resim 1: Band Aid, Reklam Afisi, 2010. (https://www.adsoftheworld.com/campaigns/hulk)
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Iletide yesil zemin iizerinde iiriin gorseli, yesil fonun hakim oldugu “Hulk” kahramanin eli yer
almaktadir. Band Aid markasi {irliniin islevini anlatirken Hulk mitini kullanmigtir. Mitler marka
kisiligini olusturmada olduk¢a yaygin kullanilmaktadir. Markalar son yillarda tiiketicilerin
zihinlerine ve duygularina hitap etmektedirler. Dolayisiyla reklamcilik alaninda psikoloji temelli
yaklasimlar kullanilmaktadir. Marka kisiligi, duygusal baglarm kurulmasinda ve tiiketiciye kimlik
kazandirilmasinda birincil 6neme sahiptir (Markakimlik, 2007). Marka, Hulk gibi bir mitin
yaralandiginda kullandig1 saviyla, mesajinm giicliiliik, dayaniklilik ¢agrisimlart ile hedef kitlesine
ulastirmaktadir.

Grafiksel Analiz
Denge: Tasarimda asimetrik denge kullanilmistir,

Orant1 ve Hiyerarsi: Hulk’un kol illiistrasyonu sayfaya oranla biiylik boyutta yer almaktadir.
Uriiniin fotografi sayfanin saginda kiiciik oranda kullanilmistir.

Biitiinliik: Hulk, yesil dev olarak bilinmektedir. Yesil zemin {izerindeki Hulk anlatimi tasarimin
neredeyse tamamimi olusturmaktadir. Fonda yesil renk ile Hulk illiistrasyonunun rengi ile
ozdeslestirilmistir.

Devamhhk: Gorsel okuma soldan saga dogrudur.

Vurgulama: Tasarimda yesil dev olan Hulk illiistrasyonunu anlatimini gii¢lendirmek i¢in yesil renk
agirhikta kullanilmastir.

Metafor Analizi

1) Hulk miti “gii¢clii olma” 6zellgine sahiptir. Hulk’un smirsiz giicii ile marka sdylemi arasinda
benzerlik olusturulmustur. Soyut metafor kullanilmisgtir.

2) Tasarimin anlatiminda agirlik Hulk’un kolu ve yara bandi ile sarilmis eli gorselindedir. Yukaridan-
asagtya lrline igaret edilen bir yonelim i¢erdiginden yon metaforu kullanilmistir.

3) Hulk efsanesi ile marka kigilestirilmistir. Bu nedenle ontolojik metafor kullanilmstir.

Amnesty International, Sosyal Sorumluluk Afisi

sreak ey EUTTA &%
v mee s [T

Resim 2: Amnesty International, Sosyal Sorumluluk Afisi, 2018.
(https://www.adsoftheworld.com/campaigns/infinity-rope)

Afis Tasariminda Metafor Kullanimi 172



‘& J IA International R Volume: 7, Issue: 15, November-December / Winter / 2022
L// Journal of Interdisciplinary and Intercultural Art Cilt: 7, Sayi: 15, Kasim-Aralik / Kis / 2022

©-ISSN:2548-0634

Iletide, sonsuzluk isareti seklinde ip gorseli ile 6liim cezasi gorsellestirilmistir. Anlatimda kan

gorselleri ile de 6liim cezasi betimlenmistir. Sosyal sorumluluk afisi olarak hazirlanan iletide “6liim

cezasinin sonsuza kadar son verilmesi i¢in bize katilin” metni ile gorsel anlatim1 desteklemektedir.
Grafiksel Analiz

Denge: Reklam iletisinde tasarimda asimetrik denge agirliktadir.

Orant1 ve Hiyerarsi: Sonsuzluk isareti seklinde ip, sayfaya oranla biiylik boyutta yer almaktadir.
Amnesty International logosu sayfanin saginda kiigiik oranda kullanilmistir.

Biitlinliik: Siyah beyaz ip ve koyu renkte kan damlalart gorseli, fotografin biitiinliiglini
olusturmaktadir.

Devamlilik: Gorsel okuma soldan saga dogrudur.
Vurgulama: iletideki siyah beyaz gérsellerin aksine logo ve sloganin sar1 renkte kullanilmast ile

logoya vurgu yapilmistir.
Metafor Analizi

1. ipin seklinin sonsuzluk igareti seklinde kullanilmasi imgesel metafor tiiriidiir.
2. lletide, kan gorseli ve idam cezasindaki ip gorselleri ile 6liim cezasina gondermede bulunulmakta

ve agik metafora isaret edilmektedir.

Toronto Jewish Film Festivali, Film Festivali Afisi

Resim 3: Toronto Jewish Film Festival, Film Festivali Afisi, 2019
(http://www.adeevee.com/2013/04/toronto-jewish-film-festival-curls-outdoor)

Toronto Yahudi Film Festivali'nin reklam mesajini1 gosteren bukleler halindeki film seridini gosteren
sa¢ bukleleri Yahudilerin semboliidiir. Mesajdaki ifadede “Peyot” adi1 verilen sa¢ bukleleri Yahudilik
ile 6zdeslesmistir.
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Grafiksel Analiz
Denge: Reklam iletisinde tasarimda simetrik denge kullanilmustir.
Orant1 ve Hiyerarsi: Rulo seklindeki film gorselleri sayfada biiyiik oranda yer almistir. Markanin
logosu ve metni, sayfanin alt kisminda konumlanmustir.
Biitlinliik: Sepya zemin iizerine film seritleri, renk tonlarmin yakinligi agisindan gorsel olarak
biitiinliik saglar. Reklam mesajinda peyote gorsel unsurunun kullanilmasi Yahudilige bir
gondermedir.
Devamlilik: Goziin, gorsel okuma sekli yukaridan asagiya dogrudur.
Vurgulama: Sag liileleri ile film seritlerinin benzerligi vurgusu yapilmistir.

Metafor Analizi

1. Reklamda sag liileleri ile film seritlerinin benzerligi yer almaktadir. Somut bir nesnenin herhangi
bir somut nesneye benzetilmesiyle olusturulan somut metafor kullanilmstir.

2. Reklam iletisinde benzeyen ve benzetilen bir arada yer almasi nedeniyle, acik metafor
kullanilmagtir.

3. Reklam iletisinde yukar1 asag1 gibi ifadeler olmasa da bir yonlendirme vardir. Bukle seklindeki
film seritlerinin sarkik gorseli, yon metaforunun kullanimini dogrular.

4. Peyot, Yahudileri temsil ettigi i¢in imgesel metafor kullanilmistir.

Manifesto, Medya Afisi

Resim 4: 11 Manifesto, Medya Afisi, 2019
(https://www.adsoftheworld.com/media/print/il_manifestoberlusconi)

SPQR tarafindan Lexus markast igin hazirlanan reklam iletisinde, Italya'nin eski Bagbakan1 ve sag
goriislii siyaset¢i Berlusconi'nin sag gdzii bandajla kapatilmig olarak yer almistir. Sol kanada ait olan
11 Manifestosu gazetesi, “Dokunmatik cihazlar” ile iki ifade ortaya ¢ikar. “Dokunmak” kelimesinin
¢ift anlami vardir. Ilk anlami “dokunmatik teknoloji”, ikinci anlamu ise “eylem olarak dokunmaktir”.
Boylece markanin anti-politikacilar tizerindeki etkisine ve medya {lizerindeki giicline deginilmistir.

Afis Tasariminda Metafor Kullanimi 174



&/ J IA International L Volume: 7, Issue: 15, November-December / Winter / 2022
&/L—— Journal of Interdisciplinary and Intercultural Art Cilt: 7, Sayu: 15, Kasim-Aralik / Kis / 2022

-ISSN:2548-0634

Grafiksel Analiz
Denge: Reklam iletisinin tasariminda simetrik denge kullanilmstir.

Orant1 ve Hiyerarsi: Izleyicinin dikkatini geken ilk unsur Berlusconi'nin imajidir. Ikinci garpict unsur
ise markanin logosu. Sozel 6geler, sag iistte yer alan logo ve metin dahil olmak {izere farkh
tipografilerle birbirinden ayrilmaktadir.

Biitiinliik: Berlusconi gorseli tasarimin neredeyse tamamini olusturmaktadir. Gazetenin logosunun
altinda yer alan "Sol gazete" ibaresi ile kapatilan sag goz arasinda iligki kurulmustur.
Devamlilik: Iletide gorsel okuma, ortadan sag iiste dogrudur.

Vurgulama: Mesajda Berlusconi'nin sag goziindeki bandajla Manifesto gazetesinin liderler
iizerindeki etkisine vurgu yapilmistir.

Metafor Analizi

1. Tletideki “Dokunmatik cihazlar da artik kullanilabilir” slogani ile dokunmatik telefonla somut
dokunma eylemi olarak iki eylem anlatilmaktadir, dolayisiyla soyut bir metafor kullanilmigtir.

2. Berlusconi figiirii italya’y1 temsil etmesi sebebiyle iletide imgesel metafor kullanilmistir.

3. Berlusconi'nin sag goziiniin bandaj ile kapatilmasiyla sag1 temsil eden politikaci oldugu anlatilmak
istenmistir. Bu nedenle mesajda yon metaforu kullanilmastir.

Bulgular

Caligmalarda muglaklik yaratacak kadar metin ve gorsele yer verilmemistir. Tasarim ve tipografide
gereksiz detaylar yerine yalin bir anlatim tercih edilmistir. Tipografinin sade olmasi ile okunurluk
saglanmistir. Yazinsal dgeler kisa, ilging ve anlasilir olmasi saglanmigtir. Afis tasariminda dikkat
¢cekme Ozelliginin yanisira bilgilendirme 6zelligi de kullanilmistir. Afis tasarimlarinda kullanilan
fotograflarin hemen hemen hepsi biiyiik dlgekte kullanilmistir. Calismada afis iletiminde kullanilan
metaforlar ile toplumsal sorunlar yeniden tanimlanmis ve ¢6ziim yollar1 toplumsal kiiltiirel semboller
lizerinden anlatim gergeklestirilmistir. Afis iletilerindeki kullanilan metaforlarin tiirleri ontolojik,
soyut ve somut metaforlara yer verildigi sOylenebilir. Metaforik dil, iletinin anlasilirhigim
kolaylagtirmigtir. Gorsel metaforlarin kullanimi ile hedef kitlenin duygularimi harekete gegirilmis,
sembol ve fikirlerin kullanilmasinda kiiltiirel modellere ve toplumsal kodlara bagvurulmustur.

Sonug¢

Afis, Uretim-tiiketim iligkisi dogrultusunda 6nemli iletisim rolii {istlenmistir. Afisin 6zglinliigl ve
diger afislerden ayirt edilebilirligi bilingaltim1 ortaya c¢ikarmaya yonelik ¢agrisimlarla kullanilan
metaforlar ile verilmektedir.

Afis iletisimi hedef kitlesinin kiiltlirel yapisina uygun bigimde olusturulmus olmasi gereklidir.
Yapilan iletisiminde mesajlarin hedef kitle tarafindan dogru algilanmasi gerekliligi reklamcilar ve
tasarimcilarin goz 6niinde bulundurmasi gereken bir durumdur.

Verilmek istenen mesajla metaforik anlatimin biitiinlesmesi, reklam iletisiminin anlagilirhgini ve
yaraticiligi arttirmaktadir.
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Metafor kullanimi ile benzer imgeler arasindaki farkliliklar kargilagtirilmasi sonucu hedef kitlenin
karsithk ve benzerlik gibi farkliliklar1 algilamasma sebep olmus, kavramlarin biligsel olarak
anlagilmasini kolaylastirmig; alisilmis unsurlarla, sok edici unsurlarin bir arada kullanilmasi ile de
hedef kitlenin dikkati ¢ekilmistir.
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