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NEOLIiBERAL TUKETIM iDEOLOJiSi VE DEGISEN/ DONUSEN
MUSLUMAN KiMLIiGi

Osman SIMSEK!
Orhan ORHUN?
Oz

Tiiketim ve din olgusunun sorunsal olarak ele alindig1 ve sorgulandigi bu ¢alismada, kiiresel
neoliberal tiiketim ideolojisi tarafindan &rgiitlenen giiniimiiz toplumlarinda islam dininin ve
Miisliiman kimliginin yasadigi degisim ve doniisim elestirel bir perspektiften tartisiimaktadir.
Bu ¢ergeveden hareketle ilk olarak degisen kapitalist orgilitlenmenin ne oldugu ele alinmakta ve
tilketim endeksli toplum insasinda bu kapitalist orgiitlenmenin kullandig: stratejilerin neler
oldugu ortaya konmaktadir. Sonrasinda ise bu tiiketim merkezli toplumsal yasamin Islam
dininin yasanis bi¢imine etkisi ve Miisliiman kimliginin tiiketim ¢ercevesinde yeniden iiretilme
pratiklerine nasil yansidigini, bireylerin bu tiikketime nasil eklemlendiklerini sorgulanmaktadir.
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Neoliberal Consumption Ideology and A Changing/ Transforming Muslim Identity
Abstract

The changes and transformations experienced by the religion of Islam and Muslim identity in
today's societies organized by the global neoliberal consumption ideology have been discussed
with a critical perspective in this study in which consumption and religion have been
problematically discussed and questioned. Based on this framework, firstly, the changing
capitalist organization has been discussed and the strategies used by this capitalist organization
in the construction of a society based on consumption have been revealed. Then, how this
consumption-centred social life is reflected in the way of life of Islam and the reproduction
practices of the Muslim identity, how individuals are articulated in this consumption and their
consumption patterns have been questioned.
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Giris

Kapitalizm ve sermayenin karmi arttiracak sekilde toplumsal yapiyr orgiitleme giicii
emek, liretim araglari, tiikketim, ideoloji, mekan gibi olgular etkiledigi gibi dinsel yapiya
da etki etmektedir (Yirtic1 ve Uluoglu, 2004: 43-52). Bat1 merkezli tiiketim ideolojisi,
neoliberal kiiresellesme ile birlikte nerdeyse biitiin diinyay1 etkilemeye/sekillendirmeye
baglamistir (Aydin, 2002: 105-123; Berger, 2003: 123). Bu tiikketim endeksli
kiiresellesmenin mantigina baktigimizda farkli toplumlari, kiiltiirleri ve dinleri
Sermayenin mantigina uygun olarak nasil doniistiirdiigli ve piyasa manti§ina uygun bir
sekilde nasil yeniden iirettigi goriilmektedir. Kiiresel neoliberal tiiketim ideolojisi, farkli
dinler ve kiiltiirlerle ¢atismak yerine onlarla is birligi yaparak tiiketim toplumuna
eklemlemeye calismaktadir (Aslanoglu, 1998; Berger, 2003; Castells, 2004; John,
2004). Bu paradigma, goriiniirde farkli kiiltiirlere ve dinlere saygili gibi goriinse de
temelde yaptig1 sey onlar1 sermayenin mantigma uygun olarak yeniden orgiitlemektir.
Bu orgiitleme sorunsuz bir sekilde olmamakta ve i¢inde siirekli ¢eliskileri barindiran bir
siireci agiga cikarmaktadir. Islam ve Neoliberal tiiketim ideolojisi sistemin sahip oldugu
ontolojik, epistemolojik ve etik normlar sebebiyle bir¢ok c¢eliski, gerilim ve paradoksu
icinde barmndirmaktadir. Islam dini, tiiketim ideolojisinin hedonizminin aksine piiriten
bir ahlak anlayigina sahip olan, israfi, gosterisi ve likks tiketimi hos karsilamayan,
kolektif bilincin 6n planda oldugu, kimligin inang¢ {izerinden insa edildigi gibi temel
ozelliklere sahiptir (Koroglu, 2012; Demirezen, 2015). Bu celiskiler baglaminda
caligmada, sermayenin tliketim endeksli toplum ingas1 seriiveninde karsisina ¢ikan
dinleri, kiltiirleri, kimlikleri nasil donistirdiigi ve bu doniisimde kullandig:
stratejilerin neler oldugu tartisilmakta ve kavranmaya ¢alismaktadir. Miisliiman bireyin
tilketim toplumuna nasil eklemlendigi ve bu geliskili gériintimiin ortiiklestirilmesi igin
ne tiir stratejilerin gelistirildigi bu ¢alismanin temel sorunsalini olusturmaktadir.

Uretim toplumundan tiiketim toplumuna gegis

Uretim toplumunda sermaye, toplumun iiyelerini sadece potansiyel iiretici olarak
gormekte ve insan emegi, fabrikalarda kullanildig: siire boyunca 6nemli goriillmekteydi.
Kapitalizmin ilk donemlerinde kapitalistler isciyi, Taylor’un deyisiyle “bir yiik
hayvanindan farksiz, ‘Okiiz cinsinden bir insan’ olarak goriiyorlardi” (Lasch, 2006:
123). Bu donemde kapitalistler tarafindan is¢iye sadece ftireticiligi tizerinden deger
verilmekteydi. Dolayisiyla bu donemde Kkapitalistler is¢ilerin tiretim disindaki faaliyet
alanlarini kontrol etmeyi akillarindan gec¢irmemistiler. Sonrasinda sistemin siirekli artan
iriin stoku karsisinda tiiketici arayisina girmesiyle beraber iscilerin salt tretim
faaliyetiyle degerlendirilemeyecegini ayni zamanda birer tiiketici olarak da onlardan
yararlanilabilecegini, dolayisiyla “is¢inin daha yiliksek zevklerle donatilmas1 gerektigini,
kitlesel tiretime dayanan bir ekonominin kapitalist bir liretim orgiitlenmesinin yani sira
tiiketimin de Orgilitlenmesini gerektirdigini” anladilar (Lasch, 2006: 124). Ford Motor
Works’te 1914’te bir Sosyoloji bolimii kuran Henry Ford igin isgilerin 6zel yasam
alanlarinin denetimi, onlar1 ¢aligkan ve tutumlu iireticiler yapmanin bir araci oldugu gibi
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tilketiciye doniistirmenin de anahtarini sunmaktaydi. Artik tiretim iligkileri tizerinden
kontrol edilen bireylerin tiiketim i¢in de kontrol edilmesi bir gereklilikti. Ciinkii kitlesel

iretimin arttirdig1 metalarin diinyasi i¢in metalar1 yutacak kitlesel bir pazar1 gerekliydi
(Lasch, 2006: 124).

Sanayi Devrim’inin en bariz dzelligi, iretimin ¢apinda goriilen biiyiik artist1. Ozellikle
gelisen teknolojiyle o doneme damgasina vuran Fordist iiretim tarzi 6ne ¢ikmuistir.
Henry Ford’un oOnciiliigiinde fabrikalarda kurulan sistem ile kitlesel iiretim giderek
yayginlast1 ve beraberinde iiretimi, yasam tarzlarini ve tiiketim alanlarmi da kapsayan
bir sistem halini ¢abucak aldi. Fakat Fordist paradigmaya uygun ilerleyen iiretim sistemi
piyasalarin kisa siirede doygunluguna ulasmasina neden oldu. 1970’lerin basinda
sermayenin yasadigi kiiresel kriz dalgas1 ise tiretim anlayisinin degisen sartlara ayak
uydurmasint gerekli kildi. Bu yaklagimla minimum kaynak ve emek giicliyle miimkiin
olabilecek en fazla verimin ve iiretimin saglanmasi amaglanmisti. Hakimiyet alanini ve
stirdiirtilebilirligini genisleterek {iretimin asamalarini pargalara bolip, kiiresel dlgekte
reticilere dagitan esnek Post-Fordist yaklagim, kiiresel 6lgekte bir tiiketim kiiltiiriinii de
boylelikle yaratti (Harvey, 1999: 84).

Nihayetinde 19. yilizyilda “liretim” iizerinden tanimlanan toplum yapisi, 20. yiizyilin
ozellikle ikinci yarisindan itibaren esnek iiretime gegisle birlikte “tiiketim” iizerinden
yeniden tanimlanmaya baglanmistir. Geg-kapitalizmin kiiresellesme dalgasiyla birlikte
bati toplumlar1 basta olmak iizere, diinyanin ¢esitli iilkelerinde geleneksel iiretime
dayali yagam bigimleri yerini giderek tiiketim ve tiiketimin merkezde oldugu yeni bir
toplumsal orgiitlenmeye birakmaya bagladi. Tiiketim merkezli toplumsal yasamda,
dretim toplumunda ihtiya¢ duyulan iiretici kitle ayn1 zamanda tiiketim faaliyetlerine de
aktif bir sekilde dahil edilmistir (Bauman, 1999: 90).

Tiiketim toplumunun 6zellikleri

Sermayenin tiiketim merkezli toplum insasinda kullandig1 stratejilere baktigimizda: ilk
olarak bireylere, topyekin maddi ve ideolojik aygitlar arayiciligiyla herhangi bir seyin
stirekli benimsenmesinin miimkiin olmadigini, seylerin uguculugunun yogun oldugu ve
dolayisiyla hicbir seye sonsuz bagliliga layik olmadigini, herhangi bir ihtiyacin tatminin
miimkiin olmadigint ve de higbir arzunun nihai bir kader olmadigi anlayisinin
yerlestirildigi goriilmektedir (Bauman, 1999: 74). Tiketim toplumunda hiz oldukg¢a
Oonemlidir. Tuketici, mumkin olan en kisa zamanda ona sunulani tiketmeli ve
tiiketimden alinacak tatmin anlik olmalidir ki en kisa zamanda yeni tatminsizlikler ve
arzular olussun. Bu anlayis sonucunda tiiketiciler siirekli tiiketim bombardimanina
maruz kalmakta ve asla rahat birakilmamaktadir. Bu stratejinin basariya ulagmasi i¢in
de bireylerin tiikketim kapasitelerinin yiikseltilmesi gerekmektedir. Bu noktada tiiketim
alan1 siirekli yeni cazibeler ve heyecanlar yaratarak tiiketiciyi cezbedici yeni isteklere
maruz birakmaktadir. Ozetle tiiketim ideolojisi, tiiketicileri her an bastan ¢ikaracak yeni
stratejiler yaratmak durumundadir (Bauman, 1998: 92). Featherstone’a (1998: 185)
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gore, saydigimiz bu tiiketim stratejileri arzu edilen tiiketici profilinin hazirlanmasina 6n
ayak olmustur. Ona gore, “imajlar, gostergeler ve simgesel degerler araciligiyla tiikketim
kiiltiirtiniin romantik otantikligi ve bir kimsenin baskalarinin yerine narsistik bir sekilde
kendisini hosnut kildig1 duygusal doyumu oneren riiyalari, arzular1 ve fantezileri tahkim
etmektedir.”

Giiniimiiz tiiketim paradigmasi, bireylerin salt ihtiyaclarini gidermekten 6te imaj,
prestij, kimlik, farklilik ve tiiketim iizerinden aidiyet ayrica simiflar arasi hareketlilik
gibi pratikler ve simgesel vaatler sunmaktadir (Dagtas, 2009: 77). Bu gergeklik i¢inde
artik fiziksel ihtiyacin temini ikincil planda kalmaktadir. En temel anlamiyla ihtiyag
tiiketim, kullanim ve islevsel degeri agisindan bir seye belli bir gereksinimi ifade eder.
Giintimiiz toplumsal yasaminda ise ihtiyag, toplumsal olarak bir ‘farklilik’ istemini
yaratmak ve giindelik hayatin bir parcasi haline getirmek igin kullanilan mitsel bir
kavrama doniismektedir (Baudrillard, 2012: 72). Tiiketim toplumunda araliksiz bir
bi¢imde sunulan ihtiyaglarin smirsizhigi miti, toplumsal iligkilerin seyler etrafinda
sekillenerek esasen farklilik arzusunun kendisine rasyonel bir dayanak hazirlar. Genel
olarak tiikketim toplumunun oOzelliklerini siralayacak olursak ise: Esnek iiretim tarzi,
tilketim ideolojisi, hedonizm (hazcilik), her tiirlii 6gretinin (buna kiltiir ve dinin de
dahil oldugu) metalagtirmasi, tiiketim {izerinden kimligin insasi, yaratilan yapay
ihtiyaclar, bireysellik vs. gibi tiiketim endeksli bir toplum tahayyiilii igin gerekli tiim
unsurlar1 icermektedir.

Kimligin insasinda tiiketimin yiikselisi

Tiiketim toplumu salt bir tiikketim faaliyetine gonderme yapmaz, toplumsal yasamin her
alanmna niifuz ederek, toplumsal yasamdaki biitiin iligkileri etkilemektedir. Bocock’un
(1997: 113) da belirttigi gibi tiketim olgusu, salt ekonomi alanina ve faydaciliga
gonderme yapmaz. Kiiltiirel bir olgu olarak iginde gostergelerin, sembollerin ve
isaretlerin oldugu sosyal gerceklige isaret eder. Tiiketim kiltiirii bu gergevede ilk anda
akla gelen rasyonel ¢agrisgimlarinin yani sira sinif, statii, prestij, farklilik, ayricalik,
kimlik ingas1 vs. ile yakindan iliskili hale gelmektedir. Baudrillard (2012: 112) da
benzer sekilde, tiiketim olgusunun metalarin yani sira, fikirlerin ve goriingiilerin de
tiiketilmesini i¢ine alan bir siire¢ olarak ifade etmektedir. Kisaca tiiketim toplumlarinda,
ekonomik ve toplumsal yasamda meydana gelen degisim ve farklilasma genellikle
tikketim ¢ergevesinde sekillenmektedir.

Bauman (1999: 58-61) tiikketim kiiltiiriinde metalarin degisen degerlerini s0yle
aciklamaktadir: Geleneksel ekonomide mallarin kullanim ve degisim degeri On
plandayken tiiketim toplumunda seylerin miibadele degerleri azalmistir. Artik metalarin
kullanim degerlerinin yerini gosterge degerleri almaya baslamistir. Ona gore, artik alim
satim1 yapilan, tiiketilen ve 6zenilen sey gostergelerdir. Gosteri Toplumu adli eserinde
Debord (1996: 13-14) benzer sekilde, metalar artik senlikli bir gdsterinin aksesuarlari
haline geldigini ve boylelikle hayatin tiim alanini biitiniiyle isgal ettiginden s6z eder.
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Ona gore, gordiiglimiiz diinya metalarin diinyasidir. Bu metalarin diinyasinda, metalar
gostergelerle donatilmistir. Metalara yiiklenen bu gostergeler sayesinde tiiketim
toplumunda en yogun tiiketim, metalasan gostergelere iligskindir.

Giiniimiiz toplumunda tiiketim olgusu, toplumsal yasamda bireyler i¢in kimlik ve statii
0gesi olarak da dolasima girmektedir. Bauman (1998: 34), tiikketim pratikleriyle kimlik
arasindaki bu siki iliskinin postmodern tiiketim kiiltiri zemininde yiikseldigini
belirterek toplumsal yasamdaki kimlikleri doniistirdiigiinii ifade etmektedir. Artik
tiketim, modernizm tekgiligi  dislamakta farklilk ve ¢ogulluk temelinde
postmodernizmin ruhuna uygun gergeklesmekte ve buna paralel kimlikler insa
etmektedir. Ancak bu insa siirecinde kimlikler arasindaki farklilik ayni zamanda
esitsizligin de temel kaynaklarindan biri olarak belirivermektedir (Warde, 1994: 278).
Clinkii tiiketim ekseninde kimlik insasi, bireylerin tiiketim tarzlarina ve seviyelerine
gore farklilik gostermektedir. Bocock™un (1997: 31) da ifade ettigi gibi “gliniimiizde
kadm, erkek, ¢ocuk ve yaslilarin kimliklerinin olusumunda en 6nemli rolii, tiiketim
mallar ve tiikketim kaliplar1 oynamaktadir.”

Endiistriyel kapitalizmin ilk donemlerinde yahut genis anlamiyla geleneksel
toplumlarda tiiketim pratikleri, insanlarin ¢ogu igin kimliklerinin temel dgeleri arasinda
yer almamaktaydi. Bocock™un (1997: 56) da belirttigi gibi, o donemde kimlik insasinda
en 6nemli unsur olarak karsimiza iiretim asamasindaki is rolleri ¢ikmaktaydi: “Cogu
kiginin yagami ¢alisma yasamindaki rollerin baskisi altindaydi ve maden isg¢isi, ¢iftlik
iscisi, fabrika makinisti olmak onlara ¢ekirdek bir toplumsal kimlik duygusu
sagliyordu.” Dolayisiyla sanayi toplumunda kimligin ingasi, esasen insanlarin ne
urettigine bagl olarak is yasamindaki konumu ve meslekleri etrafinda sekillenmekteydi
(Hetherington ve Havard, 2014: 126). Tiiketim toplumunda kimlik ingasinda Storey
(1997:134), imajlarin ve gostergelerin roliine dikkat ¢ekerek insanlarin tiiketim
faaliyetlerinin temel bir 6neme sahip oldugunu buna karsin is rollerinin daha az 6nemli
oldugu vurgulamaktadir.

Neoliberal tiiketim ideolojisi kiskacinda, islam ve Miisliiman kimligi

Dinler, insanlar i¢in sadece maneviyati veya ruhsal bir alani temsil etmemektedir.
Dinler, toplumsal yasamin her alanim sekillendirdigi gibi bireylerin kimlik insasinda da
olduk¢a onemli bir yere sahiptirler. Dolayisiyla dindar bireyler, bu inang sistemleri
tarafindan kimliklerini ve toplumsal iligkilerini kurgulamaktadirlar. Kimligin
insasindaki klasik 6gelerden olan din, smif, yas, cinsiyet, etnisite gibi temel dgelerin
yani sira giiniimiizde tiiketimin de eklemlenmesiyle giderek gesitlenmistir. Ozellikle,
gec kapitalizm ve tiiketim ideolojisiyle artik bireylerin kimlik insasinda tiiketim olgusu
oldukg¢a 6nemli bir noktaya gelmistir. Miisliman 6znenin bu paradigma iginde kendini
inandig1 dinsel alan iginde tanimlamasi giderek giiclesmektedir (Gole, 2010: 126).
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Genel olarak bakildiginda, tiiketim ideolojisi karsisinda ikiye ayrilmig bir Miisliman
yasam tarzin1 gormekteyiz. Bir grup daha radikal ve militanca dini orgiitlere katilirken
diger grup ise zamanin giincel postmodern yasam tarzlarina entegre olmustur (Winter,
2006: 201). Ikinci grubun cogunlukta oldugu sdylenebilir. Ulkemiz agisindan da
postmodern tiiketici yasam tarzina entegre olan Miisliman grubu agirliktadir. Haenni bu
durumu: “Her alanda yiikselen moda karsisinda Islami modanin, kapitalizmin karsisina
yesil sermayenin kuruculart erdemli is insanin ve hayirsever dindar kadin figiirlerinin,
popiiler miiziklerin islam’la harmanlandiginin ve ekranlarda pop-star yarismalarinin
yerini hafizlik ve ilahi yarigmalarmin aldigin1” (Haenni, 2011: 68) seklinde ifade
etmektedir.

Tiiketim ve din iliskisini ele aldig1 ¢alismasinda Demirezen (2015), Islam’in degerleri
ile tiikketim degerlerinin bir paydada bulasamayacaklarini belirterek dini sembollerin
meta haline getirildigi tezini sunmaktadir. Yaptigi aragtirma sonucu, giniimiiz
Miisliiman toplumlarinda ekonomik refahin artmasiyla dinin Miisliimanlar1 miikellef
tuttugu emirlerden tiiketimin destekledigi hac, umre ziyaretleri, tesettiir gibi emirleri
yerine getirmede bir yiikselis goriiliirken tiikketim toplumu kodlarmin desteklemedigi
dinin diregi olan namaz, orug gibi ibadetlerde artis ve yayginlasma goézlemlenmedigini
ileri stirmektedir.

Tiiketicilik paradigmasiyla insa edilen kimligin aliskanliklar1 ve deger yargilariyla,
Islamiyet’in buyurdugu emirler arasinda uyusmazliklar mevcuttur (Demirezen, 2015:
499). Ornegin; “yiyiniz, i¢iniz, sadaka veriniz ve giyininiz. Ancak kibirlenmeyin ve
israf etmeyiniz. Siiphesiz Allah, nimetinin eserini kulunun iizerinde gormek ister”
(Buhari, 1979). Demirezen (2015) bu Iislami kurallarda, ¢ogu Miislimanin Allah
tarafindan sunulan 6zellikle maddi nimetlerin en iyi sekilde tagimalarinin mutlak emir
oldugu sonucunu ¢ikarabildigini vurgulamistir. Oysa ki, emrin biitiiniinde yer alan
sadaka, israf, kibir gibi kavramlar ¢ogunlukla ihmal edilmis yahut bu kavramlara
tiiketim kiiltiiriiniin aliskanliklar eslik etmistir. Ornegin, bu emirlerin baglayiciligini
kabul etmis inanlar i¢in temelde ¢ok sayida kiyafet israf kabul edilirken tiiketimle i¢ ige
gecen dinsel alanla birlikte artik her bir giin igin farkli kiyafete sahip olmak toplumsal
bir zorunluluk olarak goriilmekte ve israf kapsamindan g¢ikarilmaya caligilmaktadir
(Demirezen, 2015: 501).

Demirezen’in (2015) de ¢alismasinda vurguladig: gibi tiikketim toplumuna entegre olma
cabasi, Miisliiman kimligi icin belirli ¢eliskiler dogurmaktadir. Haliyle tiiketimciligi
mesru zemine oturtma kaygisi beraberinde bir dizi geliskili pratigi de getirmektedir. Bu
celiskilerin gizlenmesi icin oncelikle tiiketici Miisliiman birey icin tiiketimcilik, Islami
usullere uygun hale getirilmeye baslannis ve bu dogrultuda islam icin 6nemli
kavramlarin basinda yer alan ‘helal’in kavramsal ve degersel tiiketimi ile tiiketim
faaliyeti yan yana getirilmistir. Bu noktada dinsel igerikli iriinlerin degersel ve
doktrinsel boyutlar1 arka planda kalmakta ve ticari bir {riin haline gelmeleri
kolaylagmaktadir (Haenni, 2011: 42-43).
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Tiikketim toplumunda, Miislimanlarin tiiketim pratigindeki ¢eligkilerin gizlenmesi igin
iiriinler sistem tarafindan dindar birey igin onemli olan Islam’i deger ekseninde
paketlenmekte ve satisa sunulmaktadir. Hiper/siiper market iirlinlerin yanma artik
siklikla ‘helal’ ibaresini getirmektedir. Bu mekanlarda satisa sunulan triinler, helal ve
Islami ¢esitli unsurlarla siislenip alternatif yaratilmaktadir. Kible kola, Mekke Kola,
Zemzem kola (Cingi, 2014: 102) gibi isimlerle siislenmis igecekler bunun iyi 6rnekleri
arasindadir. Bu sayede, bu iiriinler islami tiiketim tercihleri arasinda &ne ¢ikmaktadir.
Haenni’ye gore, “kokakolonizasyon (cocacolonisation) terimiyle karsi ¢ikilan bir siirece
verilen dinsel yonelimli bu cevapta, siirece karsi ¢ikanlarin farkinda olmadan karsi
ciktiklart seyin mantigini igsellestirdiklerini saptamak™ (Haenni, 2011: 68) 6nemlidir.
Tiiketim faaliyetine Islami kodlarin yerlestirilmesi salt tiiketimcilige hizmet etmez.
Onemli islevlerinden biri de giiniimiiz ulus devletlerinin yahut dinsel catismalarin
karsisinda birer boykot nesnesine doniisebilmeleridir. Ulkemizde bu durum siklikla
komik sahneler yaratmaktadir. Miisliiman toplumlara yahut Tirklere karsi yapilan dis
kaynakli saygisizliklar karsisinda, oluk oluk kolalarin yerlere dokildiigiini yahut
tiiketiminin boykot edildigine sahit olmaktayiz. Haenni’nin (2011: 59) uyarist bu
noktada oldukga 6nemlidir: “Farkinda olmadan yapilan bu eylemler tiiketimin bir diger
kanadina rahatlikla alan agmakta ve hizmet etmektedir” (Haenni, 2011: 59).

Islami usullere uygun sterilize edilmis bir diger 6nemli tiiketim mekan1 6rnegi, Fadil
Akgiindiiz’tin kurucusu oldugu Tirkiye’nin ilk tesettiir oteli olan Caprice Otel’i,
Akgiindiiz $6yle pazarlamaktadir: “Ulkemizde bu sayede yeni birikim alanlart
yaratmanin yani sira, aynt zamanda muhafazakar kesimin hakki olan tatili de onlara
sunmaktayiz” (Bilici, 2013: 17). Burada temel mantik yukaridaki Ornege paralel
islemektedir. Tiiketim toplumunda 6nemli bir yere sahip olan oteller ve tatil alanlari,
uzun zamanlar dindar bireylerin glinahtan ka¢inmak i¢in uzak kaldigi yerler olarak
algilanmistir. Dini usullere uygun sekilde yeniden insa edilen bu otellerle birlikte
muhafazakar kesimin bu pazara c¢ekilmesi hedeflenmistir. Bu anlayisla dini
hassasiyetlere uygun bi¢imde tasarlanan tesettiir otellerin, internet sitelerinde
(islamitatilyerleri.net, muhafazakarotelim.com vb.) miisteriler igin sunulan reklamlarin
belirli anahtar kelimeleri igerdigi goriilmiistiir. Alkolsiiz oteller, dini kurallar izerinden
tasarlanan helal tatil, kadinlarin ve erkeklerin farkli alanlarimi kullandiklar1 sahiller,
hasama ya da tesettir mayoda farkli secenekler, muhafazakar balay1 konsepti gibi
reklamlar iizerinden muhafazakarlar i¢in glinahtan arindirilmis tatil yapilari 6n plana
cikarilmaya ¢alisilmaktadir. Bu mekanlarda Islamiyet’in yasakladigi veya haram saydig
alkollii igecekler ve yiyecekler bulunmamaktadir. Ayrica kadin ve erkek igin ayri ayri
tasarimlar  olusturularak dini  hassasiyeti bu noktada maksimum seviyede
gozetlemektedirler. Ek olarak tiiketim ideolojisi, reklamlarda Islam tarihinde &nemli
figiirleri 6n plana ¢ikararak Miisliimanlara, sézde Islami usullere gore hazirlanmis bes
yildizli otel ve tatil kdyii firsatlar1 sunmaktadir. Ornegin; Islam tarihinin énemli bir
figlirii olan Eyyiip El-Ensari sembolii, kapitalizmin otel tatili projesine eklenerek
Miisliimanlarin tilketimine sunulmaktadir. Bu tiiketim esnasinda dini sembollerin islevi,
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likksiin ve israfin goz ardi edilmesine olanak tanimasi ve adeta bir gesit paravan goérevi
gormesidir. Yapilan tiim bu diizenlemeler ile ‘tatil yapmak’, Islami usullere gére
yeniden sekillendirmekte ve Miisliman tiiketicileri pazara entegre etme
hedeflenmektedir. Boylelikle, tiiketim kaliplariyla din i¢ ice ge¢mekte ve bir kamusal
alan faaliyetine evrilmektedir. Boylelikle kapitalizmin dinsel alanin pazara uygun hale
gelmesine zemin hazirlamaktadir (Northbourne, 2003: 20-21). Bu zeminde “...modern
tilketimciligin sundugu maddi zevkler ve konfor diiskiinii yasamlara kars1 agikca ahlaki
stipheler tasiyor olsa da dinlerine bagl kalirken, modern kapitalizmin zevk ve {iriinlerini
de oldukgea yiiksek bir diizeyde tiiketmeyi basarabilenler vardir” (Bocock, 1997: 61).

Tiiketim ideolojisinin kutsal alant doniistiirme giliciiniin diger birkag Ornegine
baktigimizda: Bir sarap firmasinin sema gosterisi esliginde reklam yapmasi iistelik
“sema” gibi dinsel ve kiiltiirel alanda 6zel bir degeri barindiran bu ritiielin dinen
yasaklanmisg bir {irliniin tanitim araci olarak kullanilmasi, bu degerlerin bir eglence ve
tiiketim unsuru haline gelmesine olanak saglamigtir. (Demirezen, 2015: 85). Bunun yani
sira bu pazarlama stratejilerinde siklikla gordiigiimiiz ramazan aylarinda iftar sofralarini
stisleyen kola reklamlarina her yerde rastlamak miimkiindiir. (Yerlikaya, 2013: 72).
Gortldugi  lzere tiketim toplumunda drlinler salt kullanim  degeriyle
pazarlanmamaktadir. Uriinlere ayrica hedef kitlenin hassasiyetleri ve kiiltiirleri de
eklenerek bir yasam tarzi bigiminde sunulmaktadr.

Ekonomik pazarda 6nemli bir paya sahip olan Miisliiman toplumlara yonelik, Islami
kodlarla donatilmis g¢esitli iirlinler tiiketicilerin tercihlerine uygun bir sekilde
tasarlanmaktadir. Bu triinlerin 6rneklerine baktigimizda: Akilli telefonlarla ulastirilan
namaz dualarinin, ezanin, zikirmatiklerin vs. yer aldig1 ¢ok cesitli Islami uygulamalarin
gelistirildigini gormekteyiz. Ayrica Kabe maketleri, Ayetli tablolar, Kabe tasarimli
Kuran kutusu, Kelime-i Tevhid baskili ¢anta vb. bir¢ok iiriinii de gormekteyiz. Bu
anlayisla sunulan triinler derleme bir hal almaktadir. Altin ve giimiis islemeli kuran, tas
yapilarina gore yiiksek fiyatlandirilan tespihler, bir o kadar pahali ipek seccadeler gibi
iriinler ekonomiye bagl tiiketime sunulmaktadir. Haenni yasanan bu siireci soyle
ozetlemektedir: “sdz konusu olan, eskiden oldugu gibi kitleleri degismez veya sarsilmaz
bir gergeklige ikna etmek degil, hedef gruplarin gercek veya varsayilan beklentilerine
uygun bir dinsel tirin arz etmektir” (Haenni, 2011: 93).

Dinsel alanda tiiketim olgusuna yonelik dikkat g¢eken bir diger alan ise kutsal
mekanlarin ziyaretlerinin gerekliligi iizerinden giderek biiyliyen inang turizmdir. Her
saglig1 ve durumu yerinde olan Miisliimana farz kilinmis hac, her yil binlerce insanin
kutsal sayilan topraklara seyahat etmesine vesile olmaktadir. Bu durum da haliyle
sermaye agisindan oldukga karli bir alan yaratmaktadir. Ornegin, Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi ile Diyanet Isleri Baskanliginin is birligi iizerinden hac yolculugu
ayarlanmaktadir. Bu “V.LLP. hac ve umre organizasyonlar: tiiketim toplumunun en
onemli 6gesi olan reklamlar araciligiyla likksii vaat etmektedir” (Demirezen, 2015: 91).
Miisliiman i¢in bu yolculuk giinahlarindan arinmay: ve tovbe kapisini agmaktadir.
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Ayrica dinsel bagliligi kuvvetlendirerek diger inananlarla aidiyetini giiclendirme gibi
birtakim islevlere sahiptir. Ote yandan belirttigimiz gibi her y1l milyonlarca insanin akin
ettigi bu topraklar sermaye agisinda kazang kapisina donmektedir. Artik bu yolculuk
birgok turizm firmasi araciligiyla hizmet alinan farkli esitsizlikleri iiretebilen tiiketim
kaliplariyla yiiriitilmektedir. Dolayisiyla bu dinsel pratik, sermayenin siiregelen
dogasina hizmet etmektedir. Kapitalizmin kutsalin biiylisiini bozarak onlar
pazarlanabilir metalar haline getirmekte ve Islamiyet’e uygun bir cercevede tiiketim
kiiltiiriinii yeniden olusturuldugunu gérmekteyiz.

Imaj ve gosteri caginda, dini degerler ve kimlik

Tiiketim toplumunda gosteri ve gosteris kaliplari olduk¢a yayginlagmistir (Debord,
1996: 38-45). Taylor da (2011: 102) siirekli bir sergileme kiiltiiriiniin hakim oldugunu
vurgulamaktadir. Barbarosoglu (2002: 19) bu egemen kiiltiirde dindar bireyin hareket
alaninin giderek daraldigini belirterek konuya imaj ve takva iizerinden yaklagsmaktadir.
Ona gore bu iki kavramin yan yana gelmesi belirli giigliikler icermektedir. En temelde
ise imajin oldugu yerde takvadan s6z edemeyecegimizi vurgular. Demirezen de (2015:
106) yasanan bu gerilime soyle dikkat ¢cekmektedir: Tiiketim ideolojisinin hakimiyetinin
giderek arttig1 giinimiiz diinyasinda, dindar bireylerin pratikleri ve dinsel Ogretiler
arasinda gelgitlerin yasanmaktadir. Ciinkii bireyler inanglari geregi kendilerini kulluk
tizerinden tanimlarken diger yandan bilingli yahut bilingsiz bir sekilde markalarin isaret
degerlerini satin aldiklar1 bir yarisin i¢inde kendilerini bulmaktadirlar.

Tiiketim ideolojisinde trendlerin, modanin ya da demode olmanin niifuz etmedigi
hemen hemen higbir alanin kalmadig1 bir diizlemde dinsel alan da etkilenmektedir. Bu
etkinin net orneklerinden birini tesettiir giyim alaninda gormekteyiz. Tesettiir
modacilarinin 6nde gelen isimlerinden Aydin, roportajinda: “Tesettiir Allah’in emridir.
Moda ise yenilik. Tesettiiriin kirmizi ¢izgileri vardir. Onu modaya uyduramazsiniz.
Ama moday: tesettiire uyarlayabiliriz. Kiyafetinizin rengi, deseni modaya uygun
olabilir. Islam giizellik ve incelik dinidir. Neden bunu kiyafetlerimize de yansitmayalim.
Miisliman bir kadin her zaman zarif ve sik olmali ki 6rnek olsun” seklinde
agtklamalarda bulunmustur (Cakmak, 2013: 57). Giyim ve aksesuar piyasasi, Sermaye
icin bitmek tiikenmek bilmeyen bir deniz gibidir. Bu piyasada muhafazakar giyim, her
gecen giin yiikseltmekte ve biiyilk oradan yatirimlar ve harcamalar bu alanda
yapilmaktadir. Tesettiir firmalarinin ortak noktasi ise din ile estetigi bir araya getirerek
stirekli arzulanan tiriinler tiretmeleridir. Son donemlerde bu anlayisa hizmet eden Hesna,
Aysha, Ala vb. Islami moda dergilerinin ve Tekbir Giyim gibi Islami giyim iireten ve
pazara sunan firmalarin yiikselisi bu durumun iyi 6rneklerindendir (Mese, 2015: 148).
Piyasadaki bu yiikselisi Kiligbay ve Binark (2002: 501) soyle yorumlamaktadir: Islami
kabul edilebilirlik ol¢iileri i¢inde tretilen bu triinler, dindar orta ve {ist sinifin tiiketim
tizerinden deneyim ve yeni heyecanlara davet anlamina gelmektedir.
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Dinler, toplumsal yasamin biitiiniine etki ettigi gibi iktisadi hayat: da diizenlemek igin
baglayici kurallar tasir. Bu durum dinden dine farklilik gésterdigi gibi kendi i¢inde de
farkliliklar gosterebilmektedir. Temelde dinler, nelerin tiiketilip tiiketilmeyecegi
konusunda bazi esaslar iizerinde ortaklagsmaktadir. Islam dininde de tiiketim bazi
kurallar ile sinirlandirilmis ve yonlendirilmistir. Islam dinindeki tiiketime iliskin
esaslara baktigimizda: Oncelikle israftan kagmilmasi gerektigi iizerine ve tiiketilecek
maddelerin temiz ve helal olmas1 “Allah’in size helal ve temiz olarak verdigi riziklardan
yiyin ve kendisine iman etmis oldugunuz Allah’tan korkun” (Furkan 25/67) gibi belirli
ilkelerin yer aldigin1 gérmekteyiz. Fakat dindar kesimlerin zenginlesmesi ve kamusal
alanda goriiniirliigiiniin artmasiyla pazar agisindan islenmemis bir tiikketim alan1 ortaya
¢ikmustir (Ozbolat, 2014: 32). Dinsel 6gretilere ve yasam pratiklerine uygun olmadig1
gerekgesiyle mesafeli durulan alanlarin  ve driinlerin  dine uygun bigimde
tasarlanmasiyla sermaye igin yeni bir birikim alani ag¢ilmistir. Bu tasarim esnasinda
tilketici kitleye uygun bir bicimde mallar ve hizmetler sterilize edilip, dini igerikler
kazandirillarak ~ dindar  bireyle tiketimin arasindaki mesafenin  kapatilmasi
hedeflenmistir.

Tiiketim olgusu ile Miislimanlarin arasindaki bu mesafenin giderek kisalmasi
sonucunda artik pahali markalarin ve defilelerin tesettiir giyimde 6n plana ¢iktigini, likks
otomobillerin burjuva dindarlar1 arasinda yayginlagtigini, likks villalarin yahut pahali
taslarla doseli i¢ dekorasyonlarin evlerde yer aldigini ve bes yildizli Islami tatil
koylerinin ciddi talep gordiigli gézlemlenmistir (Yankaya, 2014: 170). Bu tablo bir
bakima yeni muhafazakarlarin yagsam tarzini resmetmektedir. Yeni muhafazakarin
tiketim yolculuguna baktigimizda: Nargile kafelerden “Baby Shower” mevlitlerinde
oluk oluk para akitilan partilere, Yatlarda gerceklestirilen ramazan programlarindan
moda haftalarina, kosklerde, “After Party’leri” ihmal etmeyen gelinle damadin gosteris
icinde merdivenden asagi ezanla Karisik miiziklerle indigi diiglin merasimlerinden,
romantik Bosna turlarina ve ultra romantik Kudiis gezileriyle yoluna devam etmektedir.
Duvarlarinda hat levhalar1 asili ¢ikolata kafelerle, tipkibasim hatlarla, giimiis ve altin
islemeli ederinin ¢ok ustiinde 6denen tespihlerle, zanaattan uzak ebrularla her alanda
muhafazakar semboller désenmistir. Her tiirlii merasim; diigiin, siinnet, cenaze, iftar
yemekleri, ramazan programlari gibi satafat alanina dontigmektedir. Bu yasam kiiltiirii
bugiin toplumsal yasamin biiylik kismima sirayet etmis durumda ve kendi tiikketim
kiltirtinii  treterek bir “sosyal gergeklik” olarak yoluna devam etmektedir
(www.yenisafak.com). Diger bir ifadeyle, piyasanin egemen paradigmasi, dinsel alani,
tiketim alamnin bir pargast haline getirmekte ve pazart da bir din formuna
biiriindiirmektedir (Haddorff, 2000: 491). Bu siire¢ bir bakima metalarin dini kurallar
cergevesinde diizenlenmesinden farkli olarak, dinin kapitalizme uygun hale getirilmesi
anlamina gelmektedir. Boubekeur’in (2005: 192) belirttigi gibi: "Islam, kapitalist pazar
icerisine gOmiilenmistir". Glinlimiizde kapitalist tiiketim ideolojisinin egemenligiyle
kapitalizmin ¢ogu noktada dinle hatta dindarlikla 6zdeslik kurdugunu, bu kutsal alani
sekiiler diinyanin ve maddi kiiltiiriin igine yerlestirdigini dini, modern tiiketicinin
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hizmetine sundugunu, boylelikle dini “ekonomik bir deger”, “pazarlanabilir bir meta”,
“tiiketilebilir bir nesne” durumuna getirdigini belirtebiliriz (Aygiil ve Oztiirk 2016: 12).

Marx’1n iinlii deyisiyle tiim bu siirecte, kapitalizm kati olan her seyi buharlastirmakta,
kutsal olanlar1 da diinyevilestirmektedir. Marx, kapitalist ekonomik sistemde kendini
dolasim degeri olarak gosteren metanin sundugu goriinimii su sekilde ifade eder:
Londra’nin en islek caddelerinde birbirinden siislii magazalar sikisik bir halde
siralanirlar, vitrinlerinden biitiin  diinya kiiltlirlerinin  zenginlikleri: Hint sallari,
Amerikan tabancalari, Cin porselenleri, Paris korseleri, Rusya kiirkleri ve tropiklerin
baharat1 sergilenir. Ancak sergilenen bu metalarin 6zii €, s., d. [sterlin, silin, peni] fiyat
etiketlerinin yazili oldugu rakamlarla temsil edilmektedir. Kisaca dolasim i¢inde olan
metalarin kendini sundugu goriinim budur (Marx, 1970: 165). Marx’in belirttigi gibi
tim diinya kiiltiirleri, inanglar1 ancak etiketlerin iizerinde yazan rakamlarla dolasima
girmektedir.

Dinsel iiriinlerin tiikketim toplumu mantigina uygun sekilde bigimlenmesiyle dindar
bireyler arasinda giderek artan hiyerarsik bir iliskinin varligi goze ¢arpmaktadir. Dindar
bireyler arasinda markanin, gosterisin yayginlasmast Yyahut diger inananlarin
ulagsamayacag1 ayricalikli mekanlarda ibadet etme gibi faaliyetler ve Miisliiman bireyin
barinma, ulasim, giyim, yeme-igme gibi her tiirli yasamsal faaliyetini tiiketim
toplumunun trendlerine uygun olarak gerceklestirme c¢abasi, tiiketim temelinde
esitsizlige sebep olmaktadir. Son model arabalar, markanin 6n plana ¢iktig1 kiyafetler,
giivenlikli liiks konutlarla elit bir hayat bigimine ve tiikketim faaliyetine sahip olan bu
bireylerle yoksul Miisliiman arasindaki duvar her gegen giin yiikselmekte ve esitsizlikler
derinlesmektedir.

Dindar topluluklarin ve bireylerin yasam tarzlari arasinda ¢ogu zaman ekonomik bir
ucurumun oldugunu gormekteyiz. Bir taraftan Arap Emirliklerinde siirekli yiikselen
gokdelenler ve elit dindarlarin dudak uguklatan hayatlar1 diger yandan ise hi¢ olmadigi
kadar yoksullugun akil almaz goriintiilerine sahit olmaktayiz. Peki dindar birey bu liiksii
ve satafatll hayati dinsel 6gretileriyle nasil bulusturmaktadir? Haenni (2011: 122) bu
noktada liiks tiiketimin ve zenginligin dinsel alanin, politik sdylemler esliginde
mesruluk zemini yarattigini ileri siirmektedir. Ona gore, “Paranin-zenginligin hem Bati
ile hesaplasmada rovansi almanin aract hem de Allah’in sevgili kulu olmanin bir
gostergesi” olmaktadir. Bu politik sdylem dindar bireylerin tiikketim iizerinden
deneyimledikleri yeni heyecanlara ve faaliyetlere karsi mesru bir zemine oturtmak igin
yeni bir mit olusturur. Bu mite dayanan burjuva ailelerin yasam pratiklerinin birkag
ornegine baktigimizda: Muhafazakar yeni zengin elit ailelerine yonelik yaptigi
caligmalartyla tammnan Mimar Safak Can, Islami burjuvanin tercihlerini sdyle
aktarmaktadir: “Evlerine milyon dolarlar harcayan muhafazakar zenginlerin
perdelerinde bile Svarovski taslar1 kullanmayi tercih ettiklerini belirterek, genel
begenilerini “satafatli, abartili ve Arabik” olarak dzetliyor. Islami sosyete, Evlerindeki
dev ekranlarda Kabe’yi izliyor, evinde tek kisilik konserler veriyor ve taht benzeri
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koltuklarda oturmay1 seviyor” diye eklemektedir (www.t24.com.tr). Miisliiman,
ozellikle Bati’ya karsi giiclii gorlinme ve rekabet etme hirsiyla, sasali ve gosterisli
mekan insa etmeyi, liiks bir yasam siirmeyi ve kapitalist mantiga uygun toplumsal
orgiitlenmeyi gerceklestirmeyi bu mitle mesru gormektedir.

Dinsel alanin tiiketim iliskileri ¢er¢evesinde doniisiimii, mekansal ¢ercevenin de bu tiir
iligkilere imkan taniyacak bigimde insa edilmesini gerektirir. Bu durumu George Ritzer
(2000: 187) soyle aktarmaktadir: “Alisveris merkezleri ¢agin tanimlayici yapisi olarak
fabrikanin  yerini almistir.” Ritzer (2000: 156-163), tiikketim faaliyetlerini
yonlendirenlerin siirekli tiiketimin saglanmasi igin seylerin diinyasini “eglenceli”
kilarak yeniden biiyiilediklerini ileri siirmektedir. Ritzer, Disney diinyasini ele alarak bu
iizerinden tiiketim mekanlarinin ve faaliyetlerinin, kitlelerin goéziinde artan degerini
“titketim katedralleri” metaforuyla resmetmeye ¢alisir. Boylelikle tiiketim faaliyetlerine
dini ve kutsal bir anlam yiiklenerek bu mekanlara biiyiilii bir boyut kazandirilmaktadir.
Ayrica bu tiketim katedralleri, biiyiilii olmanin yam1 sira olabildigince
akilcilastirilmigtir.  Tiketim mekanlarinin  aligveris merkezleri ve devasa tiiketim
katedrallerinin  engel tanimaz yiikselisi, giderek yasamlarimizin merkezine
yerlesmektedir. Sonug olarak i¢inde artik bizi “hiper tiikketim ve simiilasyon” ¢aginda
yasadigimiz ~ gergegiyle yiizlestirmektedir. Biyilii ve akilcilastirilmis tiiketim
mekanlarinin basinda ise AVM’ler, oteller, fast food restoranlar, teknolojik aligveris
merkezleri vb. gelmektedir. Ayrica ilk bakista tiiketim merkezlerinin disinda kalan diger
sosyal ortamlar da (6rnegin hastaneler, miizeler, dini kurumlar, tniversiteler ve top
sahalar1 da) tiiketim katedrallerini taklit etmektedir. Istanbul’da yeni agilan kadinlara
yonelik olan Aligveris Merkezi, din ve tiketim mekanlan iligkisini yansitan iyi
orneklerindendir. Diinyanin ilk kadin temali aligveris merkezi oldugu belirtilen Zeruj
Port’un, Zeytinburnu'nda agilis konusmasinin hemen ardindan, Kur'an-1 Kerim okundu
ve kurdele kesildi. Muhafazakar kadin modasini yansitacagi kaydedilen Aligveris
merkezinde 126 magaza yer aliyor. Ayrica aligveris merkezinde 5 vakit ezan okunacak
(tr.sputniknews.com). Bu ornek Ritzer’in s6z ettigi akilcilastirma ve Dbiiylileme
mekanizmalarinin nasil isledigini gostermesi agisindan onemlidir. Muhafazakarlar igin
bu tip AVM’ler birer tiiketim katedraline dontigmektedir.

Sermaye muhafazakar Miisliman kimligine yonelik tiikketim mekanlar1 yaratsa da bu
durum her zaman tek bir kimligi icinde barindirmamaktadir. Bu tiiketim mekanlar1 ¢ogu
zaman biitiin kimlikleri bir araya toplamayi amaglamaktadir. Gole’nin (2012: 48-54) de
belirttigi gibi, bu durum, sekiilerin ve dinselin mekan tizerindeki doniistiirme etkisini ve
islevlerini degiserek karsilikli alisveris yaptiklart yeni mekanlar olusturur. Bu yeni
mekanlar i¢lerinde belirli geliskiler barindir. Dolayistyla hem sekiilerin hem de dinselin
biinyesinde ¢atlaklar ve tavizlerin olusmasina neden olur. Bu durumun ¢iktist olarak
karsimiza siklikla “Budist Katolikler”, “Yogact Miislimanlar” gibi yeni tipolojiler
cikmaktadir. Gole (2012) yasanan bu degisim siirecini, sekiilerin benlik kaybina ve
kamusal alanlar da giderek yitirdigi hakimiyet kaybina yormaktadir. Géle, bu degisimi
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modernite perspektifi {izerinden okuyor olsa da neoliberal tiiketim ideolojisinin bu
alanlara etkisi azzimsanmayacak boyuttadir.

Sonug

Tiiketimin dinsel alanla olan iliskine degindigimiz bu calismada goriilmektedir ki:
Tiikketim ideolojisinin dinsel alanla ¢esitli gerilim noktalarinin varligmna karsin bu
alanlara ¢atismak yerine dindar bireylerin hassasiyetlerini dikkate aldigi bir tiikketim
kiltiriinii  olusturmaktadir. Dinsel ogretilere paralel bi¢imde modayi, yiyecek ve
icecekleri, aligveris mekanlari, turizmi ve tatil seyahatlerini diizenlemekte ve
dontistiirmektedir.

Giiniimiizde kapitalist tiiketim ideolojisinin egemenligiyle kapitalizmin ¢ogu noktada
dinle hatta dindarlikla 6zdeslik kurdugu, bu kutsal alani sekiiler diinyanin ve maddi
kiiltliriin i¢ine yerlestirdigi dini, modern tiiketicinin hizmetine sundugu, boylelikle dini
‘ekonomik bir deger’, ‘pazarlanabilir bir meta’, ‘tiikketilebilir bir nesne’ durumuna
getirdigi  goriilmektedir. Bu durum inanglarmn, kiiltiirlerin, yasam tarzlarinin
pazarlanabilir hale getirilmesine zemin hazirlamaktadir. Featherstone’un (1998) da
belirttigi gibi bu piyasada din de herhangi bir hayat tarzi gibi piyasada alinip satilan 6zel
bir bos zaman ugrasisi haline gelmektedir. Tiiketim ideolojisinin mantigina uygun
sekilde Miisliiman bireyler i¢in olusturulan ‘yasam tarzlar’, Miisliman bireye sadece
tiiketiciligi degil ayn1 zamanda tiiketim merkezli kimlikler de sunmaktadir. Tiiketim
ideolojisi her seyin i¢ini bosaltarak onlar1 siislii birer vitrin objesi haline
doniistiirmektedir. Miisliimana sundugu yasam tarzi, i¢i bosaltilmis 6ziinden koparilmas,
Islami degerlerin piyasa mantigina uygun sekilde iiretildigi, sadece dis goriiniise ve
sdyleme indirgenmis bir dindarhigin ‘temsili’ haline getirmektedir.

Sonug olarak tiikketim ideolojisinde artik dinler, pazarin iginde yer alan birer temsile
dontismektedir. Yukarida kisaca degindigimiz gibi bu temsilin 6ziinde, Miisliimanin her
turli liks tiketimden uzak duracagi, israfi hos géremeyecegi, tiiketim iizerinden bir
statii ve prestijin elde edilmesini hos karsilamayacagi beklenmektedir. Her ne kadar
konusulan ve disiiniilen bu olsa da giindelik yagamin pratiklerine ve goriiniimlerine
baktigimizda durumun pek Oyle olmadigini gérmekteyiz. Ozellikle 1980 sonrasi
neoliberal tiiketim ideolojisinin iilkemize sirayetiyle, ¢ogunlugu Miisliman olan bir
toplumun bu denli tiiketime eklemlenmesi aslinda durumun beklenilenin tam tersi
oldugunu gostermektedir. Ote yandan giiniimiiz tiiketim toplumunda temsiller,
celiskileri gizleyen birer vitrin gorevi gormektedirler. Bu noktada dikkatimizi
verecegimiz yer vitrinde siirekli 151k tutulan temsiller degil, vitrinin arkasinda karanlikta
birakilan bolgelerdir.
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