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KADIN AKADEMISYENLERIN TV iZLEME TUTUM VE
DAVRANISLARI: AFYON KOCATEPE UNIiVERSITESi ORNEGI!

TV WATCHING ATTITUDES AND BEHAVIORS OF FEMALE ACADEMICIANS:
THE SAMPLE OF AFYON KOCATEPE UNIVERSITY

Sena COSKUN?

Nesrin KULA DEMIR?
Oz
Gliniimiizde “Yondegme” kavramiyla birlikte geleneksel televizyon hizmetlerine ek olarak internet ile mobil
telefonlar veya tablet bilgisayarlar araciligryla dahi gorsel-isitsel medya hizmetlerine ulagsmak miimkiindiir.
Erkeklere nazaran televizyon karsinda daha fazla vakit gecirdigi sdylenebilecek kadinlarin séz konusu
hizmetlerden yararlanma egilimleri, c¢alismanin konusunu olusturmaktadir. Calismanin amaci, akademik
hayatlarina aktif bir sekilde devam eden, belirli bir egitim diizeyine sahip kadinlarin, gorsel-isitsel medya hizmet
saglayicilara yonelik izleme egilimlerini ortaya koymak ve sdz konusu egilimlerinin olusmasinda etkili faktorleri
analiz etmektir. Caligmanin varsayimi ise, egitim diizeyi yiiksek kadinlarin TV izleme eylemlerinin daha bilingli
ve segici gergeklestigidir. Caligmanin literatlir tarama siirecinde, bireylerin TV izleme egilimlerini 6l¢mek
amaciyla son déonemde yapilmig 6zgiin bilimsel ¢alismalar incelenmistir. Calismanin uygulama kisminda, 2015-
2016 egitim-6gretim yili giiz déneminde Afyon Kocatepe Universitesi’'nde gorev yapan kadin akademik
personelin televizyon izleme egilimleri ile buna yonelik tutum ve davranislarini belirlemek amaciyla hazirlanmis
anket araciligi ile veriler toplanacaktir. Sistematik rastlantisal Srnekleme yoOntemine goére secilen Ogretim
elemanlarina uygulanacak alan arastirmasi, yiiz ylize goriisme teknigi ile uygulanacaktir. Toplanan verilerin
analizi sonucunda elde edilen bulgular ise ilgili tablo ve sekillerle verilecektir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Gérsel-Isitsel Iletisim, Kadin, Akademik Personel

Abstract

Nowadays, by the help of term “Convergence” it is possible to reach on audiovisual media services whether by
mobile phones or tablet computers in addition to traditional television services. The subject of this study became
from the utilization trends of women from these services, who are supposed to spend more time in front of TV
than man. The aim of this study is to reveal watching audiovisual media service trends of the women's, whose
academic lifes actively ongoing and have a specific educational level and also to analyze deeply the effective
factors that created these trends. The hypothesis of this study is higher educated women’s watching TV actions
are more conscious and selective. In the literature review process of the study, original scientific studies made
recently in order to measure trends in TV watching individuals are investigated. In the application part of the
study, by the purpose of determining the television watching behaviors and attitudes of female academic staff,
who worked in the fall semester of 2015-2016 academic year at the Afyon Kocatepe University, a questionnaire
is prepared to collect the data. The survey research which will be applied to academic staff by systematic random
sampling method will be applied by face to face interviewing technique. The findings obtained through the
analysis of the data gathered will display in the related tables and figures.

Key Words: Television, Audio-Visual Communication, Woman, Academic Staff

! Bu makale, 28 Nisan-1 Mayis 2016 tarihlerinde Milano’da diizenlenen “The New Trends in Social and Liberal
Sciences Symposium”da sunulmus olan “Kadin Akademik Personelin TV izleme Egilimleri: Afyon Kocatepe
Universitesi Ornegi” baslikh bildirinin gozden gegirilerek, gelistirilmis bicimidir.

2 Aras. Gor. Dr., Afyon Kocatepe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sinema ve Televizyon Béliimii,
senacoskun@aku.edu.tr

3 Prof. Dr., Afyon Kocatepe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sinema ve Televizyon Béliimii,
kulanesrin@gmail.com



2017, 16,62 (770-786) http://dergipark.gov.tr/esosder

1. GIRIS

Televizyonun giiniimiiz toplumlarinda basta kamuoyu olusturulmast olmak iizere
eglence, haber, egitim, kiiltiir gibi ¢ok farkli ihtiyaglarin karsilanmasinda yogun olarak
kullanilan en etkili kitle iletisim araclarindan biri oldugu diisiiniilmektedir. Hem goze hem
kulaga hitap eden, zihni fazla yormadan diinyay1 takip etmeyi, haber almay1 saglayan
yapisiyla televizyonun bireyler iizerindeki etkisi, degiskenlikler gosterebilmektedir.

Televizyondan etkilenmenin izler kitlenin bilissel diizeyiyle de ilintili oldugu
diisiiniildiginde kadinlarin, 6zellikle ev kadinlarina nazaran daha az bos vakti olan kadin
akademisyenlerin sahip olduklar1 egitim diizeyiyle baglantili olarak bilingli bir televizyon
izleme egilimine sahip olduklar1 sOylenmektedir. Konuyla ilgili literatiir tarandiginda
televizyonda veya diger kitle iletisim araclarinda genellikle ev igerisinde gosterilen kadinin
beden imgesi ve cinsel rolleriyle 6n plana ¢ikarildigini ortaya koyan ¢ok sayida galigma
yapildig1 goriilmekle birlikte ¢alisma kapsami igerisinde bu konu ele alinmamaktadir. Zira
¢alismanin konusunu, iiretim ve kisilik anlaminda edilgen bir konuma oturtulan ve geleneksel
roliiyle bu araclardaki yerini alan kadinin medyadaki temsilinden ziyade kadin
akademisyenlerin televizyon izleme egilimlerini ortaya koymak olusturmaktadir.

Calismada bir kitle iletisim araci olarak televizyonun rolii, televizyon ve kadin iliskisi
ortaya konduktan sonra, kadinlarin televizyon izleme egilimleri akademisyen kadinlar 6rnegi
lizerinden incelenecektir. Orneklem olarak Afyon Kocatepe Universitesi kadin 6gretim
elemanlar1 secilmistir. Hazirlanan anket formlari, SPSS paket programi araciligiyla
degerlendirilerek, ¢alisma sonlandirilmaktadir.

Yukaridaki Dbilgiler c¢ergevesinde bu ¢alismanin amaci, Afyon Kocatepe
Universitesi'nde gorevli kadin akademisyenlerin, gorsel-isitsel medya hizmet saglayicilar
olarak nitelendirilen televizyona yonelik izleme egilimlerini ortaya koymak ve s6z konusu
egilimlerinin olugmasinda etkili faktorleri analiz etmektir.

Bir Kitle letisim Araci1 Olarak Televizyon

Haber verme, kamuoyu olusumuna yardimei olma ve olusan kamuoyunu agiklama,
siyasal siirece katilim ve denetleme, eglendirme, egitim-6gretim gibi islevlere sahip kitle
iletisim araglari, sadece televizyonla sinirli olmamakla birlikte en etkilisinin televizyon
oldugu soylenebilir. Televizyonun yani sira gazete ve dergiler, radyo, sinema vb. de giinliik
hayatimizin vazge¢ilmezleridir.

Gorsel-isitsel nitelikte bir kitle iletisim araci olan televizyonun ortaya cikisinin ve
olaganiistii bir hizla yayginlasmasinin altinda yatan en Onemli neden, insanlarin ufuk
cizgisinin Otesinde yasananlart Ogrenme isteklerinden kaynaklanmaktadir. Televizyon
kelimesinin ¢esitli dillerdeki anlami da hep bu istege isaret eder niteliktedir. Ingilizce’de

“tele-vision”, Fransizca’da  “télé-vision”, Almanca’da  “fern-seher”, uzak-gbrme
kelimelerinden tiiretilmistir (Aziz, 2013:36).

Uzaklar1 gostermesinin yaninda uzagi izleyiciye aninda, eszamanli olarak sunmasi
televizyonun diger kitle iletisim araglarindan ayrilarak, izleyiciyle daha samimi bir iligki
kurmasina ve 6n plana ¢ikmasina neden olmustur. Televizyonun inandiricilifini arttirma
islevini basariyla yiliklenen, 6zellikle televizyon haberciliginin en giiglii alan1 durumundaki
“canli yayin teknigi”, gercek hayatta yasanilana benzer sekilde anin degiskenligini ve
canliligin1 igermekte, izleyicinin “orada olma istegi’ne cevap vermektedir. Televizyonun
gorsellik, hareket, ses gibi unsurlar1 bir arada bulundurmasi ve daha c¢ok uyariciyla genis
kitlelere ulagsmasi, yiiksek izlenme oranlarint doguran nedenlerin baginda gelmektedir.
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Boylece diinyanin en uzak kodsesindeki herhangi bir olayi, oldugu anda evinde izleme
imkan1 sunan televizyon, “amindalik” etkisi ile izleyenleri kendisinin olusturdugu “simdiki
zamana” konumlandirmaktadir. Bu da televizyonun giicline gii¢ katmakta; diger kitle iletisim
araglart karsisinda istiinliik saglamaktadir (Altun, 2011: 98; Elbir, 2012: 327). Kokli bir
degisimin ifadesi olan yeni bir diinya olusturan televizyonun kendinden onceki kitle iletisim
araglariin bir uzantist olmadigi da goriilmektedir. Ayni anda iki duyuya birden hitap edebilen
televizyon, anlama ve gérme arasindaki iliskiyi altiist ederek, yepyeni bir gerceklik algist
olusturmaktadir.

Televizyonun bugiinkii  kullanom bi¢gimi ve yaymn politikast ise uzaklar
yakinlastirirken, kimi zaman da yakin(da) olan her seyi ustaca uzaklastirmakta; evin igindeki
aile bireyleri arasinda dahi yalniz bir kalabalik yaratmaktadir. Oskay (1994: 40-46),
elektronik bir yalnizliga hapsolmus, yalnizlagtirilmis bu insanlarin “kimi zaman yalnizliklarini
dahi fark edemeyecekleri bir aldamisa diistiiklerini” belirtmektedir Bu bakimdan,
televizyonun aile ici iletisimi de Onemli Ol¢lide ortadan kaldirdigimi ve bireyleri
yalnizlagtirdigini séylemek miimkiindiir.

Televizyon tarihinde televizyonun sakincalar1 ve yararlarma iligskin ¢ok fazla sayida
tartisma ve yorum yapilmis ve yapilmaya devam etmektedir. Bu tartismalarin, Ernie
Kovacs’m 1950 yilinda Ingiltere’de yayimlanan Daily Mirror’daki “Eger kapinizdan iceriye
bir televizyon cihazinin girmesine izin verirseniz, yasaminiz bir daha asla ayni olmayacaktir”
(Briggs; Burke, 2004:263) seklindeki yorumuyla basladig: diistiniilmektedir.

Televizyon izleme eylemi, genel olarak diger bircok gilindelik rutin tarafindan
midahale edilen ve ¢cogu o sirada izlenen programla ilgisi olmayan konusmalarin eslik ettigi
yogun bir aktivitedir (ilhan, 2015: 60). Televizyon izleme eyleminin ¢cok bicimli olduguna
dikkat ¢eken bir baska goriise gore de, insanlarin yaklasik %50’si televizyon izlerken yemek
yiyebilmekte, konusabilmekte, {itii yapabilmekte, okuyabilmekte, hatta uyuyabilmektedirler.
Internet sayesinde hanelere giren ve dev ekranda izlenebilen kanallara ulasma imkan1 sunan
dijital televizyonlar da Canal Plus’un sloganinda oldugu gibi, “kendi evinde disar: ¢ikmayi”
her zamankinden fazla saglamaktadir (Maigret, 2011: 339-340).

Televizyon basta egitim, iletisim ve eglence alanlarinda getirdigi sinirsiz olanaklarla
birlikte birgok sakincay1 da biinyesinde barindirmaktadir. Ozellikle 1980°li yillarda giiciinii ve
etkisini iyiden iyiye arttiran televizyon yayincilifinin; bagimhilik yaratict etkisi, bireyleri
“edilgen ozneler” olarak bi¢imlendirmesi, gercek dis1 diinyasi ve program tiirlerinin
iceriksizligi gibi olumsuz etkileri, elestiri konusu olmustur.

Postman (2012: 93) tarafindan da “foplumsal ve entelektiiel evrenin arka planmindaki
radyasyon, yiizyil onceki elektronik big-bang’in neredeyse gozle goriilmez kalintis1” olarak
tanimlanan ve insanlarin dis diinyaya agilmalarin1 saglayan televizyon; giderek ritmi yiikselen
ve geleneksel degerlerle Oriilmiis toplumsal hayat yerine para temeli iizerinde bigimlenen
toplumsal yasamin i¢inde “eglenceli bir avutucu” olarak nitelendirilmektedir.

Televizyon ve Kadin

Kamuoyunda yaygin goriisiin olugsmasin1 saglayarak toplumlar1 etkileyen ve
yonlendiren televizyon, oOzellikle ailelerin kiiltiirel sekillenme siirecinde Snemli bir rol
oynamaktadir. Giiniimiizde “Yéndesme” kavramiyla birlikte artik televizyonun bulunmadigi
bir ortamin yok denecek kadar az olmasi; kadin-erkek, geng-yash tiim bireylere hitap etmesi
ve modern toplumun bireylerde yarattigi stres, yorgunluk gibi olumsuz duygularin atilmast
icin yararlanilabilen bir ara¢ olmasi, televizyonun etkisini ve kullanim oranini arttirmaktadir.
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Toplumu olusturan kadin ve erkegin toplumsal yasantilarindaki ilgi alanlarinin, begeni
ve isteklerinin birbirinden farkli olmasi beraberinde yayinlarda da farkli alternatiflerin
olusmasina yol agmaktadir. Gerek Tiirkiye’de, gerekse diger iilkelerde her iki cinsiyet i¢in
0zel olarak hazirlanan programlar bulunmaktadir. Bu tiir programlarin yaymn saatleri ve
iceriklerinde hitap edilen grubun 6zellikleri, beklenti ve gereksinimleri dikkate alinmaktadir.
Eglendirirken ayn1 zamanda bilgi verici (infotainment) niteligi de bulunan “saglik ve giizellik
swrlari, ¢ocuk bakimi, yemek ve ev ekonomisi ile ilgili programlar” genelde kadin izleyicilerin
ilgi gosterdikleri yayinlar olarak degerlendirilebilir.

Kadinlara yonelik s6z konusu 6zel programlarin yani sira spor yaymlari ile belirli
meslek gruplariyla ilgili yayin hizmetlerini, erkeklere seslenen &6zel programlar arasinda
saymak miimkiindiir. Ancak son yillarda feminizm hareketlerinin de etkisi ile kadinlara
yonelik yayinlarda kadinin “cinsel bir meta” olarak sunuldugu, cinsiyete bagli program
yapimina gesitli elestiriler gelmektedir.

Bu baglamda gorsel-isitsel yayin hizmetlerine iliskin kanun koyucu tarafindan tedbir
alindig1 goriilmektedir. 6112 sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri
Hakkinda Kanunun 8. maddesinin (s) bendinde yayin hizmetleri, “Toplumsal cinsiyet
esitligine ters diisen, kadinlara yonelik baskilar: tesvik eden ve kadini istismar eden
programlar iceremez” seklinde bir hiikiim yer almaktadir (Ciftei, Kirgil, 2015: 60).

Televizyon, diger kitle iletisim araglarindan daha kolay takip edilebilir nitelige sahip
olmasi bakimindan da kadinlar tarafindan daha fazla takip edilmektedir. Zira Tiirkiye’de
kadilar giinde ortalama 4,5 saat, erkekler ise 4,1 saat televizyon izlemektedir (RTUK, 2009).
Nitekim televizyonun kadinlarin hayatinda Onemli oldugunu belirten Dokmen de,
televizyonun kadini, kadinin da televizyonu tiikettigine dikkat cekmektedir. Kadinlar
televizyonun en sadik izleyicisi olarak nitelendiren Zeynep Karahan Uslu’nun “Televizyon ve
Kadin” adli ¢alismasinda kadinlarin televizyon izleme egilimlerini arastirdigini aktaran
Dokmen (2010: 135-136), arastirma sonuglarini sdyle 6zetlemektedir:

“Televizyon kadinlarin bagka iilke ve diinya haberlerine ulagma, eglenme,
bilgilenme olmak iizere c¢esitli ihtiyag¢larint karsilar. Kadinlar, televizyondan
sosyoekonomik diizeylerine de baglh olmak iizere c¢esitli sekillerde etkilenirler.
Konusma konularimin basinda televizyon programlari gelir. Televizyondan
siyasetteki ~ gelismeler, moda, yemek, kendilerini ve iligkilerini nasil
gelistirebilecekleri konularinda bilgi edinirler. Kadinlar genel olarak Tiirk
kadinint ve c¢evrelerindeki kadinlari geleneklerine bagli, namuslu ve cagdas-
modern olarak betimler, ancak televizyonda izledikleri kadinlart modern-cagdasg
bulmakla birlikte pek de namuslu, geleneklerine baglhh vb. ozellikle
tammlamamuslar, kizlarimin televizyon dizilerinde doktor-6gretmen ve iskadini
rollerinde oynamalarini sarkici, manken, ev kadini ya da zengin kadin rollerinde
oynamalarina tercih edeceklerini belirtmiglerdir.”

Kadin izleyicilere yonelik yapilan ayni arasgtirmaya gore kadinlarin %41 inin
televizyon kanallarimi tercih etme nedenlerinin “haber biiltenleri”, yine %44’liniin tercih
ettikleri ilk tic programin “ana haber biiltenleri” oldugu goriilmektedir. Arastirmaya
katilanlarin yaridan fazlasi da az ya da c¢ok televizyondan etkilendigini belirtmektedir

(Karahan Uslu, 2000: 157-161).

Giinlimiiz kadinmin (calisan veya ev kadinm) izledigi en gozde programlarin basinda
dizilerin geldigini belirten Taskiran (2007: 104-108) ise, kadinlarin gilinlik yasamlarin
tekdiizeligini yine aymi diizlemde yer alan konular1 iceren dizileri takip ederek
cesitlendirdigini, ¢alisan kadin bile olsa kendi yasamina benzer bir durumu yansitan dizi
kahramanini eslestirmeler yaparak izledigini vurgulamaktadir. Nitekim RTUK’iin 2009
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yilinda yaptirdigi “Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi”nda kadm izleyicilerin en ¢ok
tercih ettigi tiirlin yerli diziler oldugu gortilmistiir. Dizilerde genellikle erkege “sogukkaniilik,
istikrar, cesaret ve basari”; kadmnlara ise “duygusallik, zarafet ve sadakat” ozellikleri
atfedilmektedir. Ayrica kadinlar, konumlari ne olursa olsun genellikle aile icinde ve evde
gosterilmektedirler. Calisma yasamindaki kadinlarin ise ev kadini ve anne nitelikleri 6n plana
cikarilmaktadir (Erdogan, Civelek, 2012: 14).

Gorsel-isitsel medyanin izleyicisi konumundaki kadinlarin, gercek yasamlarindaki
rollerine uygun davraniglar sergilediklerine dikkat g¢eken Kaypakoglu (2004: 98), ev
kadinlarinin ev disi1 yasama iliskin oldugu diisiiniilen haberleri ve belgesel nitelikteki
programlar1 erkeklere 6zgli programlar olarak goriip dislama; pembe dizi vb. icinde ev
kadinlarinin goriintiilii olarak var oldugu kurgusal programlari izleme egiliminde olduklarini
ifade etmektedir.

Taskiran (2007: 108) da, kadmlarin TV’de {iist, orta veya alt sinifa ait kadinlarin
varligimi izlemekle kendilerini gercgeklestirdiklerini, dizi karakterlerini igsellestirmeleri
sonucunda da diziyle biitiinlestiklerini vurgulamaktadir. Bu biitiinlesme de kadina manevi bir
haz saglamaktadir. Bu baglamda haz yaratabilen dizilerin kadinlara bu hazzi nasil
sagladiklariyla ilgili tespitlerde bulunan Tania Modleski (1995: 101) de, 6zdeslesmeye uygun
¢ok sayida karakter bulunmasimin yani sira bir sonraki bdliime ertelenen pek ¢ok sorunun
¢Oziimiiniin de neredeyse hi¢ sonlanmadigini, daha da karmasiklasarak kadinin yagaminda bir
“bekleyis hazzi” konumu yarattigini belirtmektedir.

Tiirkiye’deki kitle iletisim araclarinda da Bati’dakine benzer bir sekilde yillarca
kadinin yeri, evi olarak gosterilmistir. Akdogan’in (2004, s. 32) calismasina gore, Tiirkiye’de
kadinin yeri genel olarak evdir, yaptig1 is ise ev isidir. Ekonomik a¢idan erkege bagimlilik
kadin1 ev igindeki ve disindaki toplumsal iliski ve rollerde arka plana itmektedir. Kadin,
evinin iglerini yapan, c¢ocuklarinin ve kocasinin kiyafetlerini temizleyen, karinlarini
doyurandir.

Calismanin o6rneklemini olusturan kadin akademisyenlere iliskinse Kula ve Kula
(2009: 427), mesai saatlerinde derse girmek veya gorev yaptiklari akademik birimle ilgili
faaliyette bulunmak, bunun yan1 sira akademik yasamin bir gerekliligi olarak, kitap, tez ve
makale yazmak, kongrelerde bildiri sunmak, tez danmigmanligi yapmak gibi gorevleri
yiirlitmesi gereken kadin akademisyenlerin bilimsel c¢alismalarini mesai saatleri disinda
cogunlukla evde de siirdiirmek zorunda olduklarini1 aktarmaktadirlar.

Halihazirda TV’nin en yogun kullanildigr mekéanin ev ortami oldugu diisiintildiigiinde
de yukarida siralanan nedenlerden dolay1 kadin akademisyenlerin TV’yi yogun bir sekilde
izlemesi beklenmemektedir. Nitekim Ozkanli ve Korkmaz (2000:49), érneklemini kadin
akademisyenlerin olusturdugu ¢alismalarinda; kadinlarin %78 gibi biiyiik bir ¢ogunlugunun
akademik calismalarini  evde siirdiirdiiklerini  belirtmektedirler. Bu durum, kadin
akademisyenler i¢in is hayati ve aile hayat1 ayriminin ¢ok net olmadigini da gostermektedir.

2. YONTEM

Tanimlayic1 nitelikte olan bu calismanin uygulama kisminda, kadin akademik
personelin TV izleme egilimlerini belirlemek amact ile veri toplama araci olarak konuyla
ilgili literatiir taramak suretiyle arastirmacilar tarafindan anket formu hazirlanmstir.

Hazirlanan bu anket formu, 15-31 Aralik 2015 tarihleri arasinda ¢alismanin evrenini
olusturan AKU’niin farkli birimlerinde ¢alismakta olan 422 akademik personel arasindan
sistematik tesadiifi ornekleme teknigine gore secilen 230 kisiye yliz ylize goriisme teknigi ile
uygulanmustir.
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Akademik personelin kiminin anket sorularini yanitlarken yaptiklar1 hatalar, kimininse
verdikleri eksik doldurulmus anket formlar1 ¢ikarildiktan sonra, ¢oziimlemeler gegerli olan
201 anket formu iizerinden gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler, betimleyici istatistiksel
teknikler ve CHAID (Chi-Squared Automatic Interation Detection) analizi araciligiyla analiz
edilmistir. Verilerin ¢dziimlenmesinde SPSS paket programindan yararlanilmistir.

Calismada betimleyici istatistiksel tekniklerin kullanilmasi sonucu ortaya ¢ikan veriler
tablo ve grafikler aracilifiyla verilmistir. SmartDrill (2001)’e goére kurulan modeldeki
yordayicilar arasindaki karmasik etkilesimleri belirleyen ve sonuglari anlagilabilir bir agag
diyagrami seklinde sunan bir teknik olarak ifade edilen CHAID analizi; islem yaparken
degiskendeki farkliligi guruplar i¢i minimum, gruplar arast maksimum olacak sekilde farkl
alt gruplara veya boliimlere tekrarli olarak ayiran bir tekniktir.

S6z konusu yontem karmagsik bir veri setindeki yapiyr arastirir ve bu yonden de
birtakim avantajlara sahip oldugu sdylenebilir. Bu avantajlar; bagimli ve ilgilenilen olaydaki
tim degiskenlerin Olcii tipleri nominal (kategorik) ordinal veya aralikli 6lgekle Olglilmiis
olabilir ve bagimsiz degiskenlerin tiimiiniin ayni tip 6l¢ekle dl¢ililmiis olmasina gerek yoktur.
Ayrica analiz, bir aga¢ diyagrami sunarak yorumlarin kolay ve anlasilir bir sekilde
yapilmasina olanak saglar (Saragli, Dogan vd., 2006: 184).

Calismanin uygulama kisminda betimleyici istatistiksel tekniklerle birlikte CHAID
Analizi’ne yer verilmesinin neden ise, bu analizin bagimli degisken iizerinde etkili olan
etmenleri bir aga¢ diyagrami ile ifade ederek, diger analizlere gore daha gorsel bir bicimde
yorumlanmasinin miimkiin olmasinin verdigi tistlinliiktiir.

3. BULGULAR VE TARTISMA

Ankete katilan bireylerin demografik o6zelliklerine gore dagilimlar1 Tablo 1°de
verilmigtir.

Tablo 1: Calismaya katilan bireylerin demografik 6zelliklerine gére dagilima.

Degisken Grup f %
Unvan Prof. Dr. 9 4,5
Dog. Dr. 14 7,0
Yrd. Dog. Dr. 52 25,9
Ogr. Grv. 32 15,9

Okt. 16 8,0

Uzm. 13 6,5
Ars. Grv. 65 323
Yas grubu 18-29 53 26,4
30-44 118 58,7
45-59 29 14,4

60 ve tizeri 1 0,5
Medeni Durum Evli 127 63,2
Bekar 74 36.8
Calisma Alani Fen Bilimleri 41 20,4
Saglik Bilimleri 57 28,4
Sosyal Bilimler 103 51,2
TV Adedi 1 94 46,8
2 79 39,3
3+ 28 13,9

Tablo 1 incelendiginde, ankete katilan bireylerin %32,3 gibi énemli bir bdliimiiniin
Arastirma Gorevlisi, %25,9’unun Yardimer Dogent, 15,9’unun Ogretim Gérevlisi, %8’inin
Okutman, %7’sinin Dogent, %6,5’inin Uzman, %4,5’inin ise Profesor oldugu goriilmektedir.
Afyon Kocatepe Universitesi’'nde ¢alismakta olan ve ankete katilan bireylerin %58,7 gibi
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biiyiik bir cogunlugunun 30-44 yas araliginda, %26,4’iiniin 18-29 yas araliginda, %14,4’linlin
ise 45-59 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin %0,5°1 ise 60 ve {izeri yastadir.
En kalabalik grubu 30-44 yas araligindaki bireyler olusturmaktadir.

Ankete katilan bireylerin %63,2 gibi biiyiik bir ¢ogunlugu evli iken, %36,8’1 ise
bekardir. Ankete katilan bireylerin ¢cogunlugunun 30-44 yas aralifinda bulunmasinin medeni
durumlarin1 da dogrudan etkiledigi sdylenebilir.

Katilimcilar calisma alanlarina gore incelendiginde ise, ankete katilan kadin akademik
personelin %51,2’si Sosyal Bilimler alaninda, %28,4’liniin Fen Bilimleri, %20,4’{inlin ise
Saglik Bilimleri alaninda ¢alistig1 goriilmektedir. Nicelik bakimindan sosyal bilimciler, fen ve
saglik bilimcilerden daha fazladir. Ankete katilan bireylerin %46,8 gibi biiyiikk bir
cogunlugunun evinde 1 adet TV bulundugu, %39,3’linlin evlerinde 2 TV’si oldugu, %
13,9’luk kesimin ise 3 ve daha fazla TV ye sahip oldugu goriilmektedir.

Evlerinde TV’ nin bulundugu yere bakildiginda ise katilimcilarin %40,8’inin oturma
odasinda, %32’sinin salonunda, %21,6’sinin mutfaginda TV bulundugu; TV’ye %0,6’sinin
cocuk odasinda, %5’inin ise diger bir odada yer verdigi goriilmektedir.

Tablo 2’de goriilecegi lizere, ankete katilan bireylerin énemli bir boliimiintin Tiirk
toplumunun genel yapisina uygun bi¢imde, geleneksel toplumlarin da ozelliklerinden biri
olarak kabul edilen ayr1 bir oturma odasina sahip olduklar1 sdylenebilir. Yine katilimcilarin
TV’nin zararli etkilerinden g¢ocuklarini korumak ve kontrolleri disinda TV izlemelerini
onlemek amaciyla TV’ye c¢ocuklarinin odasinda yer vermemeye Ozen gdosterdikleri
goriilmektedir.

Tablo 2: Ankete Katilan Bireylerin Evlerinde TV nin Bulundugu Yerin Dagilimi.

Salon Oturma Odasi Mutfak Cocuk Odasi Diger Toplam
f 108 138 73 2 17 338
% 32,0 40,8 21,6 0,6 5,0 100

Ankete katilan bireylerin hafta i¢i ve hafta sonu giinliik ortalama TV izleme
stirelerinin dagilimi, Tablo 3 ve Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 3: Ankete Katilan Bireylerin Hafta I¢i Giinliik Ortalama TV Izleme Siirelerinin
Dagilimi.

izleme Siiresi (saat) f % Gegerli Yiizde | Kiimiilatif Yiizde
1 veya daha az 78 38,8 39,0 39,0
2 58 28,9 29,0 68,0
3 33 16,4 16,0 84,0
4 19 9,5 9,5 93,5
5 5 2,5 2,5 96,0
6 3 1,5 1,5 97,5
8 3 1,5 1,5 99,0
9 2 1,0 1,0 100,0
TOPLAM 201 100,0

Tablo 3 incelendiginde, katilimcilarin %38,8’inin hafta i¢i giinliik ortalama 1 saat ve
daha az TV izledigi, %28,9’unun 2 saat, %16,4’linlin 3 saat, %9,5’inin ise hafta i¢i giinlik
ortalama 4 saat TV izledikleri goriilmektedir. Hafta ici giinliik 4 saatten fazla TV izleyenler
ise ankete katilan bireylerin yalnizca %6,5’ini olusturmaktadir. Hafta i¢i belirli saatler
arasinda Universitede gorev yapan katilimcilarin, %68 gibi biiyiikk bir oranmin giinliik
ortalama 1-2 saat TV izlemeleri iizerinde belirli bir ders yiikiine sahip olmalarinin veya
lisansiistii (yliksek lisans, doktora, post-doktora) egitimlerine devam etmelerinin ayni
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zamanda bilimsel arastirma ve yayin yapmakla da mesgul olmalarinin etkisi oldugu
sOylenebilir.

Tablo 4: Ankete Katilan Bireylerin Hafta Sonu Giinliik Ortalama TV Izleme
Siirelerinin Dagilima.

Izleme Siiresi (saat) f % Gegerli Yiizde | Kiimiilatif Yiizde
1 veya daha az 53 26,3 26,0 26,0
2 48 23,9 24.0 50,0
3 45 22,4 22,5 72,5
4 28 13,9 14,0 86,5
5 15 7,5 7,5 94,0
6 3 1,5 1,5 95,5
7 1 ,5 5 96,0
8 5 2,5 2,5 98,5
10+ 3 1,5 1,5 100,0
TOPLAM 201 100,0

Tablo 4’e bakildiginda ise katilimcilarin hafta sonu TV izleme siirelerinde artig oldugu
gozlemlenmektedir. Zira hafta sonu giinliik ortalama 1 saat ve daha az TV izleyenlerin
oraninin hafta igine nazaran %26,3’e diistiigii, katilimcilarin %23,9’unun 2 saat, %22,4’iniin
3 saat, %13,9’unun 4 saat, %7,5’lik bir kesimin de hafta sonu giinliikk ortalama 5 saat TV
izledigi goriilmektedir. Hafta i¢i gilinliik ortalama 4 saat ve daha fazla TV seyredenlerin
%16’l1ik oram ise, hafta sonu %27,5’e yiikselmektedir. Hafta sonlar1 TV basinda daha fazla
vakit gecirdigi goriilen katilimecilarin, ¢aligmak disinda haber ve bilgi edinmek, dinlenmek
amactyla TV izledikleri sdylenebilir.

Kadin akademik personelin medeni durumuna gore hafta i¢i ve hafta sonu giinliik
ortalama TV izleme siirelerinin dagilimi da Tablo 5 ve Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 5: Ankete Katilan Bireylerin Medeni Durumuna Gore Hafta I¢i Giinliik
Ortalama TV Izleme Siireleri.

Hafta ici TV izleme siireleri (saat) Toplam
1 ve daha az 2 314|5]6 8 9
f % f % fl|fl ] f f f
Evli 54 69,2 35 603 |17 |12 4 | 3 1 1 127
Bekar 24 30,8 | 23 139,716 | 7 110 2 1 74
TOPLAM | 78 |[100| 58 | 100|33]19| 5 | 3 3 2 201

Tablo 6: Ankete katilan bireylerin medeni durumuna gore hafta sonu giinliik ortalama
TV izleme siireleri.

Hafta sonu TV izleme siireleri (saat) Toplam
1 ve daha az 2 314516 | 7]|8]10+
f % f % fl|fl )] f|f f
Evli 40 7541 33 | 68812616 6 | 2 [ 0 | 2 2 127
Bekar 13 246 15 |312(19]12 | 9 1 1|3 1 74
TOPLAM 53 100 | 48 | 100 [ 45|28 | 15| 3 1|5 3 201

Tablo 5 incelendiginde, ankete katilan bireylerden hafta i¢i giinliik ortalama 1 saat
veya daha az TV izledigini belirtenlerin %69,2’sini evlilerin, %30,8’ini ise bekarlarin
olusturdugu, 2 saat TV izleyenlerin de benzer sekilde %60,3 {iniin evlilerden, %,39,7’sinin de
bekarlardan olustugu goriilmektedir. Hafta i¢i gilinliikk ortalama 4 saat ve daha fazla TV
izlediklerini belirtenler analiz edildiginde ise %65,6’sinin evli, %34,4’liniin de bekar oldugu
gozlemlenmektedir. Tablo 6 incelendiginde ise, ankete katilan bireylerden hafta sonu giinliik
ortalama 1 saat veya daha az TV izledigini belirtenlerin %75,4 gibi biiyiikk bir oranini
evlilerin, %24,6’sin1 ise bekarlarin olusturdugu, 2 saat TV izleyenlerin de benzer sekilde
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%68.,8’inin evlilerden, %,31,2’sinin de bekarlardan olustugu goriilmektedir. Hafta sonu
giinlik ortalama 4 saat ve daha fazla TV izlediklerini belirtenlerin ise %50,9’unun evli,
%49,1’1nin de bekar oldugu gozlemlenmektedir.

Hafta sonu, hafta i¢ine nazaran giinliik ortalama 1 saat veya daha az ve 2 saat TV
izledigini belirten katilimcilardan evli olanlarin oraninin yiikseldigi, bekarlarin oraninin ise
diistiigii goriilmektedir. Bu dogrultuda evlilerin hafta sonlarinda hafta i¢ine nazaran daha az
TV izledikleri, bekarlarin ise hafta sonlar1 TV karsisinda daha fazla vakit gecirdikleri
sOylenebilir. Katilimcilarin TV izleme saati giinliik ortalama 4 saat ve iizerine ¢iktiginda ise
evli ve bekarlar, hafta sonlar1 hemen hemen ayn1 oranda TV izlerlerken, hafta ici ise evlilerin
daha fazla TV izledikleri goriilmektedir. Bu sonucu doguran etkenler arasinda ise
Afyonkarahisar’a iline 6zel bazi hususlar yer almaktadir. Kentin yeterli diizeyde kiiltiirel,
sosyal ve sanatsal etkinliklere heniiz ev sahipligi yapamamasi, sz konusu hususlarin basinda
gelmektedir. Bu nedenle ankete katilan bireylerden 6zellikle evli olanlarin, disar1 ¢ikmak ve
baska bir eglence aracina (sinema, tiyatro vb.) yonelmek yerine evlerinde TV izlemeyi tercih
ettikleri sdylenebilir.

Ele alinan kadin akademik personelin birinci oncelikli TV izleme sebebini etkileyen
bagimsiz degiskenleri 6zetleyen CHAID analizi sonucu ise Sekil 1’de yer almaktadir.

CHAID analizinde bagimsiz degiskenler olarak kadin akademik personelin “unvani,
calisma alanmi, medeni durumu, yaslari, evlerinde bulunan TV adedi, hafta i¢i ve hafta sonu
giinliik ortalama TV izleme siireleri, izlenen birincil oncelikli program tiirii ve son olarak TV
izlerken reklam ¢ikmast halinde sergiledikleri davramislar” ele almirken, bagimli degisken
olarak da katilimcilarin “birinci oncelikli TV izleme sebepleri” dikkate alinmistir. Yapilan
analiz sonucunda birinci 6ncelikli TV izleme sebebini etkileyen, homojen alt gruplardan
olugmus bagimsiz degiskenler Sekil 1°de verilmistir.

s11_1

Mode 0

Categons % n

F-————-———-- | Ty IZ_SEV 108 22

| B TV_IZ_SEV l 1SEIZLIK 80 16

: ISSIZLIK ! B HBR_BILGI 701 1M

= HBR_BILG! i B PARASIZLIK 20 4

| W PARASIZLIK | Heval_DUNYASI 35 7

| HAYAL_DUNTYASI | W DIGER 55 14

| ™ DIGER | Total 100,0 201

___________ =

513!_1
Adj. P-value=0,000, Chi-square=1327,904, d=15
HBR_TRTSMA; EGITIM_KULTUR DIZI_FILM; MUZIK COCUK; SPOR; SAGLII:(: REKLAM; <missing® KADIN; MAGAZIN
Node 1 MNode 2 Node 3 Node 4
Categony % n Categary U n Categony % n Categony U n
B Ty_|Z_SEV 41 5 B Ty_|Z_SEV 256 10 BTy |7_SEV 67 2 BTy |Z_SEV 455 &
ISSIZLIK 22 4 ISSIZLIK 205 8 ISSIZLIK 67 2 ISSIZLIK 122 2
B HER_BILGI 20,1 108 ¥ HER_BILGI 487 19 B HBER_BILGI 433 13 B HER_BILGI oo o
B pARASIZLIK 0o o B pARASIZLIK 00 o B PARASIZLIK 33 1 B PARASIZLIK 273 3
Heval_DUNYASI 08 1 HavaL_DUNYASI 00 0 HAvAL_DUNYASI 167 5 HavaL_DUNYASI 94 1
B DIGER 17 2 B pIGER 54 2 B DIGER 233 7 B pIGER 00 o
Tuotal 60,2 121 Total 19,4 39 Total 149 30 Total 55 11
=

ealan
Adj. P-value=0,005, Chi-square=15062, df=32

SOSYAL BIL: FEN BIL SAGLIK BIL
Node 5 Hode &
Categony i n Categony % n
BTy IZ_SEW 08 5 BTy IZ_SEW 333 5
ISSIZLIK 42 1 ISSIZLIK 467 7
H HBR_BILG| 0.8 AT ® HBR_BIL| 122 2
B PARASIZLIK oo oo B PARASIZLIK oo o
HAYAL DUNYASI 00 0 HAYAL DUNYASI 00 0
B LIGER 4,2 1 B LIGER 6.7 1
Total 118 24 Total 75 15

Sekil 1: Ele alinan kadin akademisyenlerin birinci dncelikli TV izleme sebebini
etkileyen bagimsiz degiskenleri 6zetleyen CHAID Analizi sonucu.
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Yukarida sozii edilen degiskenlere ait verilerin derlenmesi sonucunda Sekil 1°den de
goriilecegi lizere, ankete katilan 201 kadin akademik personelin %70,1 gibi biiylik bir
cogunlugunun haber ve bilgi edinme amacli TV izledikleri belirlenmistir. Ankete katilan
bireylerin birinci dncelikli TV izleme sebepleri iizerindeki en 6nemli etmenin, “izledikleri
birincil oncelikli program tiirti” oldugu goriilmektedir.

Yapilan analiz sonucunda, birincil dnceligi haber-tartisma ve egitim, kiiltiir-sanat
programlarini izlemek olan katilimeilar bir grupta toplanirken, dizi ve filmlerle birlikte miizik
programlarini izleyen katilimecilar bir grupta; cocuk, spor, saglik, reklam ve tanitim
programlarini izleyenler bir diger grupta; kadin ve magazin programlarini izleyenlerin ise
dordiincii grupta yer aldig1 goriilmektedir.

Birincil Onceligi haber-tartisma ve egitim, kiiltlir-sanat programlarini izlemek olan
katilimcilarin %90,1°1 haber ve bilgi edinmek amach TV izlerken, dizi-film ve miizik
programlarint birincil Oncelikli izleyenlerin %48,7’sinin haber ve bilgi edinmek amacli,
%46,1’1inin ise TV izlemeyi sevdigi ve yapilacak isi olmadigi icin TV izledigi belirlenmistir.
Cocuk, spor, saglik, reklam ve tanitim programlarinit birincil Oncelikli izleyenlerin ise
%43,3’t haber ve bilgi edinmek amagli TV izlerken, kadin ve magazin programlarini
izleyenlerin %45,5’inin TV izlemeyi sevdigi i¢in TV izledikleri belirlenmigtir.

Dizi-film ve miizik programlarini birincil oncelikli izleyen kadin akademik personel
tizerinde de TV izleme sebeplerinin ¢aligma alanlara gore farklilik gosterdigi saptanmuigtir.
Ankete katilan bireylerden sosyal bilimler ve fen bilimleri alaninda ¢alisanlarin %70,8’1 dizi-
film ve miizik programlarini haber ve bilgi edinmek amacl izlerken, saglik bilimcilerin ise
ayni tiirdeki programlart %46,7’sinin yapilacak isi olmadiginda, %33,3linilin ise TV izlemeyi
sevdikleri i¢in izledikleri goriilmiistir. Bu noktada sosyal ve fen bilimcilerin belirli bazi
konularda bilgi ve birikimlerini arttirmak amaciyla giindemdeki siyasi olaylar1 konu edinen,
belgesel niteligi de bulunan tarihi dizi ve filmleri tercih ettikleri; miizik programlarini da yeni
¢ikan bir sanatci, albiim veya eserden haberdar olmak amaciyla bilingli bir sekilde izledikleri
saptanmistir. Saglik bilimcilerin ise ayni programlari, asli akademik gorevlerinin yani sira,
poliklinik, ameliyat ve ndbet gibi ekstra yogunluklar1 da bulunmasindan dolay1 isten artakalan
vakitlerinde, kafalarin1 dagitmak ve rahatlamak amaciyla izledikleri sdylenebilir.

Katilimcilarin birincil ve ikincil TV izleme sebeplerinin dagilimi, Sekil 2 ve Sekil 3’te
verilmistir.

s11_1 s11_2

Percent
Percent

o [ S—— s o o o
s11_1 s11.2

Sekil 2: Birincil TV izleme sebeplerinin Sekil 3: Ikincil TV izleme sebeplerinin
dagilimu. dagilimu.
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Sekil 2 ve Sekil 3 incelendiginde, TV izleme sebepleri sorulan katilimcilarin
%70,1’inin birincil oncelikli TV izleme sebebinin haber ve bilgi almak oldugu, ikincil
oncelikli TV izleme sebeplerinin ise %?22,9’luk oranla TV izlemeyi sevmeleri oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin belirli bir egitim diizeyine sahip olduklart diistiniildiigiinde,
Diinya ve iilke giindemindeki gelismelere duyarli olduklar1 ve bu gelismelerden haberdar
olmak istedikleri sOylenebilir. Calisma hayatlar1 derslik, kiitiiphane, laboratuar ve atdlyelerde
egitim-6gretim ve arastirma faaliyetleri ile gegen katilimcilarin isten artakalan zamanlarini
TV basinda gegirmelerini saglayan ikincil nedenin ise TV izlemeyi sevmeleri oldugu
goriilmektedir. Bu noktada TV, bir nevi dinlenme ve rahatlama maksadiyla tercih edilen bir
arag olarak da degerlendirilebilir.

Birincil TV izleme sebebinin “TV izlemeyi sevmek,; yapilacak isi olmamak; haber ve
bilgi almak; baska eglence aracina yonelecek ekonomik giicii bulunmamak; hayal diinyasini
gelistirmek” disginda “DIGER” oldugunu belirten katilimcilar incelendiginde de, verilen
yanitlarin 5 temel baslik altinda toplandigi tespit edilmistir. Bunlar; “dinlenmek ve zihni
bosaltmak, cocuklarina eslik etmek, film ve dizi izlemek, miizik dinlemek, evde bir ses
olmaswni saglamak ve can sikintis1” seklinde siralanmaktadir.

TV izleme sebeplerinin birincil olarak “TV izlemeyi sevmek” oldugunu ifade eden
katilimcilarin en sik izledikleri program tiirtiniin dagilimi ise Sekil 4’te verilmistir.

s13_1

40—

30—

20

Percent

o=

COCUK HER_TRTSMA MAGAZIN  EGITIM_KULTUR  REXLAM MUZIK WALHM DHZI_FILA

s13_1

Sekil 4: TV izleme sebeplerinin birincil olarak “TV izlemeyi sevmek™ oldugunu ifade
eden katilimcilarin en sik izledikleri program tiirtiniin dagilimi.

Sekil 4 incelendiginde ise TV izleme sebeplerinin birincil olarak “TV izlemeyi
sevmek” oldugunu ifade eden katilimecilarin en sik izledikleri program tiiriiniin %31,8 oraniyla
dizi ve filmler, %18,2 oraniyla da magazin programlari oldugu goriilmektedir. TV izlemeyi
sevdigi i¢in ekran karsisinda bulunan bireylerin diziler ve filmlerle birlikte magazin
programlarina daha c¢ok ilgi gostermesinin nedeninin, sd6z konusu tiirlerin olusturdugu
beklenti ve merak oldugu sdylenebilir. Siiriikleyici bir filmin sonu ile c¢atismalarla dolu bir
dizinin bir sonraki boliimiine veya gercek diinyada ulasilmasi pek miimkiin goériinmeyen
hayatlarin yansitildigi magazin programlarina duyulan ilgi ile TV izlemeyi sevme arasinda
dogru orant1 oldugu diisiiniilebilir.

780



2017, 16,62 (770-786) http://dergipark.gov.tr/esosder

Birinci ve ikinci sirada izlenme sikli§ina gére program tiirlerinin dagilimi ise Sekil 5
ve Sekil 6’da verilmistir.

$13_1 s13_2

30

Percent
Percent

20

COCUK HBR_TRTSMA  MAGAZIN  EGITIM_KULTUR

s13_1

MUZIK DIZI_FILI seom COCUK  MBR_TRTSWA MAGAZM EGITALWKULTU  REKLMM sacur

!
s13_2

Sekil 6: Ikincil sirada izlenme sikligina
gore program tiirlerinin dagilimai.

Sekil 5: Birincil sirada izlenme sikligina
gore program tiirlerinin dagilimi.

Sekil 5 ve Sekil 6 incelendiginde, ankete katilan bireylerin TV program tiirlerini
izleme sikligina bakildiginda, %56,5 gibi 6nemli bir ¢ogunlugun en sik izledigi program
tirlinlin “haber ve tartisma programlar:” oldugu; siklik diizeyi olarak ikinci sirada izledikleri
program tiiriiniin ise %34,8 oraninda izlenen “egitim, kiiltiir ve sanat programlar:” oldugu
goriilmektedir. Her iki program tiiriiniin de haber ve bilgi edinme gereksinimine yonelik
oldugu diisiiniildiigiinde, ortaya ¢ikan sonucun Sekil 2 ile uyumlu oldugu ifade edilebilir. Zira
iilke ve diinya giindemine kars1 pek cok meslek grubuna nazaran daha yiiksek diizeyde
farkindaliga sahip olduklar1 disilintilebilecek katilimcilarin, meslekleri geregi mevcut
bilgilerini gilincelleme ihtiyac1t duyduklar1 sdylenebilir. Dolayisiyla s6z konusu program
tiirlerini daha sik izlemelerinin kariyer gelisimleriyle de ilgisi olabilecegi diistiniilebilir.

Izlenme siklig1 bakimindan katilimcilarin en az izledikleri program tiirlerinin dagilim1
ise Tablo 7’de verilmistir.

Tablo 7: Ankete katilan bireylerin en az izledikleri program tiirlerinin dagilima.

%
Spor 23,6
Cocuk 13,9
Haber & Tartisma 4,2
Magazin 7,9
Egitim & Kiiltiir & Sanat 1,2
Reklam & Tanitim 19,4
Saghk 0,6
Miizik & Eglence 0,6
Kadin 24,2
Dizi & Film 4,2
TOPLAM 100,0

Tablo 7 incelendiginde, izlenme sikligi bakimindan katilimcilarin en az izledikleri

program tiirlerinin ise sirastyla “kadin programlari, spor programlari, reklam ve tanitim
programlart” oldugu goriilmektedir. Kadin programlart %24,2, spor programlart %?23,6,
reklam ve tanitim programlari da %19,4 oraniyla izlenme sikligi bakimindan en az olarak
belirtilmistir. Kadin programlari olarak degerlendirilen “sabah programlari, yemek, izdivag
vb.” tiirdeki programlarin katilimcilarin mesai saatleri olarak belirtilen saatlerde yaymlaniyor
olmasi ile TV basinda en ¢ok vaktin gecirildigi saat olarak kabul edilen “prime time’’da
yayinlanmamasinin, s6z konusu programlarin izlenme sikligini azalttig1 sOylenebilir. Ankete
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katilan bireylerin kadin olmalarina ragmen kadin programlarina ilgisizligin bir diger sebebinin
ise egitim seviyelerinin yliksek olmasindan kaynaklandig: diisiiniilebilir. Katilimeilarin spor
programlarina ilgi duymamalarinin ise, sz konusu programlarin agirlikli olarak “bir erkek
oyunu” olarak kabul edilen futbol agirlikli programlar olmasindan kaynaklandig1 s6ylenebilir.
Yine ihtiyaca mukabil izlendigi varsayilan reklam ve tamitim programlarinin izlenme
sikliginin diistik olmasi da dogal karsilanabilir.

Ankete katilan bireylerin dncelik bakimindan en ¢ok izledikleri ti¢ TV kanalinin listesi
ise Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8: Ankete katilan bireylerin en ¢ok izledikleri i¢ TV kanalinin listesi.

Tercih Birinci ikinci Uciincii

Sirasi Oncelik Oncelik Oncelik
1 FOX TV KANAL D FOX TV
2 NTV STARTV KANAL D
3 TV8 FOX TV STARTV

Katilimcilara Oncelikle izledikleri 3 TV kanalinin soruldugu agik uglu soru
incelendiginde, Tablo 8’de goriilecegi iizere, birinci Onceliklerinin %15,9 oraninda FOX TV,
%14,4 oraninda NTV, %10,4 oraninda da TV8 oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin en ¢ok
izledikleri TV kanallar1 arasinda ikinci onceliklerinin ise %12,9 oraninda KANAL D, %11.,4
oraninda STAR TV, %10,4 oraninda da FOX TV oldugu; iiglincli 6nceliklerinin de %10,9
oraninda FOX TV, %9 oraninda KANAL D ve %8,4 oraninda da STAR TV oldugu
gozlemlenmektedir.

Ortaya ¢ikan sonucun daha once belirtildigi iizere, ankete katilan bireylerin birincil
oncelikli TV izleme sebepleri olan “haber ve bilgi alma ihtiyaci” (Sekil 2) ve izlenme siklig1
bakimindan ilk sirada yer alan haber ve tartisma programlariyla (Sekil 5) baglantili oldugu
goriilmektedir. Zira haber programlariyla 6ne ¢ikan FOX TV ile bir haber kanali olan
NTV’nin tercih edilme diizeyinin buradan kaynaklandigi soylenebilir.  Ankete katilan
bireylerin birincil Oncelikleri bakimindan ikinci sirada TV8’i yogun bir sekilde izliyor
olmalartyla da ikincil oncelikli TV izleme sebeplerini olusturan “TV izlemeyi sevmeleri”
(Sekil 3) ve TV izlemeyi seven katilimcilarin da ¢ogunlukla dizi ve filmler ile magazin
programlar1 (Sekil 4) izliyor olmas1 arasinda bir iliski oldugunu sdylemek miimkiindiir. Zira
haber biilteni dahi bulunmayan TV8’in, izlenme oranlarinda da 6ne ¢ikan dizi ve filmlerinin,
magazin ve yarigma programlarinin ele alinan bireyler tarafindan 6énemli 6lgiide ilgi gordiigii
sOylenebilir.

Ele alinan bireylerden birincil dncelikle FOX TV izleyenlerin tercih ettikleri program
tiirlerinin izleme sikligina gore dagilimi da Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 9: Ankete katilan bireylerden birincil oncelikle FOX TV izleyenlerin tercih
ettikleri program tiirlerinin izleme sikligina gore dagilimi.

f %
Spor 1 3,1
Cocuk 2 6,3
Haber & Tartiyma 20 62,5
Egitim & Kiiltiir & Sanat 5 15,6
Kadin 1 3,1
Dizi & Film 3 9,4
TOPLAM 32 100,0

Tablo 9 incelendiginde, birincil 6nceligi FOX TV izlemek olan katilimcilarin %62,5
gibi 6nemli bir oraninin haber ve tartisma programlarini izledigi goriilmektedir. Nitekim
arastirmanin yapildigi tarihte FOX TV’de yayinlanmaya devam eden ve yiiksek izlenme
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oranlarma sahip “Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat, Murat Giiloglu ile Calar Saat Hafta Sonu,
Fatih Portakal ile FOX Ana Haber, Giilbin Tosun ile FOX Ana Haber Hafta Sonu” adl
programlarin katilimcilar tarafindan 6nemli oranda izlendigi sdylenebilir. Tablo 8’de de
goriilecegi ilizere tematik nitelikte bir haber kanali olmamasina ragmen FOX TV nin birinci ve
tictincii oncelik bakimindan ilk, ikinci dncelik bakimindan ise {igiincii sirada yer almasi1 dikkat
¢ekmektedir.

Zira Tablo 9 ile paralellik sergileyecek bigimde dikkat ¢ekici bir durumun da Tablo
10°da gortilecegi iizere, birincil onceligi FOX TV izlemek olan katilimcilarin TV yi haber ve
bilgi alma amagli izlediklerinin goriilmesidir. Tablo 10 incelendiginde, birincil dnceligi FOX
TV izlemek olan katilimcilarin %87,5 gibi biiyiik bir oraninin TV izleme sebeplerinin haber
ve bilgi almak oldugu goriilmektedir.

Tablo 10: Ankete katilan bireylerden birincil dnceligi FOX TV izlemek olanlarin TV
izleme sebeplerinin dagilima.

f %
Issizlik 1 3,1
Haber&Bilgi 28 87,5
Parasizhk 2 6,3
Diger 1 3,1
TOPLAM 32 100,0

’

Katilimcilarin TV izlerken “reklam’
dagilimi ise Tablo 11°de verilmistir.

Tablo 11: Ankete katilan bireylerin TV izlertken “reklam” ¢ikmasi halinde
sergiledikleri davraniglarin dagilimai.

cikmasi halinde sergiledikleri davranislarin

f % Kiimiilatif Yiizde

Hemen Kanal Degistirim 69 34,0 34,0
Biraz izler, Degistiririm 61 30,5 64,5
Tamamim izlerim 14 7,0 71,5
TV’yi Kapatirim 3 1,5 73,0
Oda Degistiririm 48 24,0 97,0
Diger 6 3,0 100,0
TOPLAM 201 100

Tablo 11 incelendiginde, ankete katilan bireylerin %34’lintin TV izlerken reklam
cikmasi halinde hemen kanal degistirdigi, %30,5’inin bir kismin1 seyredip kanal degistirdigi,
%?24’liniin bulundugu oday1 degistirip, bir siire bagka bir i yaptigr gorilmektedir.
Katilimeilarin %64,5’inin reklam ¢iktig1 an veya biraz izledikten sonra mutlak suretle kanal
degistirdikleri tespit edilmistir. Bu durumun reklamlarin 6nemsenmemesinden veya TV
izleme eylemi agisindan bir nevi zaman kaybi olarak goriilmesinden kaynaklandigi
sOylenebilir.

Bunlarin yani sira ankete katilan bireylerin kadin olmalar1 hasebiyle reklamlara denk
geldikleri anlarda ev isleriyle (mutfak isleri, camasir asma, ¢ocukla ilgilenme vb.) ugrasma
firsat1 bulduklar1 da sdylenebilir. Ote yandan reklamlarin tamamim izledigini belirtenler ise
katilimcilarin yalnizca %7’sini olusturmaktadir. Dolayisiyla ortaya ¢ikan 6nemli bir sonug da
reklamlarin ¢ok izlenmedigi, hatta diger kanallarda ne olduguna bakmak i¢in bir firsat olarak
goriildiigli sonucudur.
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4. SONUC VE ONERILER

Afyon Kocatepe Universitesi’nde gorevli kadin akademisyenlerin, gérsel-isitsel medya
hizmet saglayicilar olarak nitelendirilen televizyona yonelik izleme egilimlerinin belirlenmesi
ve s0z konusu egilimlerinin olugmasinda etkili faktorlerin analiz edilmesi amaciyla yapilan bu
calismada, betimleyici istatistiksel tekniklerle birlikte CHAID analizine yer verilmistir. Kadin
akademisyenlerin doldurduklar1 anket formlar1 iizerinde yapilan analizler ve verilerin
¢coziimlenmesi dogrultusunda 6ne ¢ikan dnemli sonuglar séyle 6zetlenebilir:

Akademisyenlerin 6nemli bir boliimiiniin Tiirk toplumunun genel yapisina uygun
bicimde, geleneksel toplumlarin da 6zelliklerinden biri olarak kabul edilen ayr1 bir oturma
odasma sahip olduklar1 gozlemlenmistir. Yine gorsel-isitsel medya hizmet saglayicilarin
zararli etkilerinden cocuklarini korumak ve kontrolleri disinda TV izlemelerini 6nlemek
amactyla TV ye ¢ocuklarinin odasinda yer vermemeye 6zen gosterdikleri goriilmektedir.

Hafta i¢i belirli saatler arasinda {iniversitede gorev yapan kadin akademisyenlerin
biiylik bir oraninin giinliik ortalama 1-2 saat TV izlemeleri iizerinde belirli bir ders ylikiine
sahip olmalarinin veya lisansiistii (yliksek lisans, doktora, post-doktora) egitimlerine devam
etmelerinin ayn1 zamanda bilimsel arastirma ve yayin yapmakla da mesgul olmalarinin etkisi
oldugu soylenebilir. Hafta sonlarinda ise TV izleme siirelerinde artis oldugu
gozlemlenmektedir. Hafta sonlar1 TV basinda daha fazla vakit gegirdigi gézlemlenen kadin
akademisyenlerin haber ve bilgi edinmek veya dinlenmek amaciyla TV izledikleri sonucuna
ulasilabilir.

Hafta sonu, hafta i¢ine nazaran giinliik ortalama 1 saat veya daha az ve 2 saat TV
izledigini belirtenlerden evli olanlarin oraninin yiikseldigi, bekarlarin oranmin ise diistiigi
goriilmektedir. Bu dogrultuda evlilerin hafta sonlarinda hafta i¢cine nazaran daha az TV
izledikleri, bekarlarin ise hafta sonlar1 TV karsisinda daha fazla vakit gegirdikleri sdylenebilir.

TV izleme saati giinliik ortalama 4 saat ve iizerine ¢iktiginda ise evli ve bekarlar, hafta
sonlart hemen hemen aymi oranda TV izlerlerken, hafta i¢i ise evlilerin daha fazla TV
izledikleri goriilmektedir. Bu sonucu doguran etkenler arasinda ise Afyonkarahisar’a iline
0zel bazi hususlar yer almaktadir. Kentin yeterli diizeyde kiiltiirel, sosyal ve sanatsal
etkinliklere heniiz ev sahipligi yapamamasi, s6z konusu hususlarin basinda gelmektedir.
Nitekim ele alinan kadinlarin disar1 ¢ikmak ve bagka bir eglence aracina (sinema, tiyatro vb.)
yonelmek yerine evlerinde TV izlemeyi tercih ettikleri diisiliniilebilir.

Kadin akademisyenlerin birinci dncelikli TV izleme sebeplerinin bagimli degisken
olarak ele alindigi CHAID analizi sonucunda da kadin akademisyenlerin TV izleme sebepleri
tizerindeki en Onemli etmenin, izledikleri program tirii oldugu goriilmektedir. Kadin
akademisyenlerin %70 gibi biiyiik bir ¢ogunlugunun haber ve bilgi edinme amac¢h TV
izledikleri belirlenmistir. Verilerin derlenmesi sonucunda, kadin akademisyenler birincil
oncelik bakimindan “haber-tartisma ve egitim, kiiltiir-sanat programlarini izleyenler, dizi ve
filmlerle birlikte miizik programlarint izleyenler; c¢ocuk, spor, saglik, reklam ve tanitim
programlarini izleyenler ve kadin ve magazin programlarin izleyenler” seklinde 4 grupta
toplanmistir. TV izlemeyi sevdikleri gerek¢esiyle kadin ve magazin programlarini izleyenler
disindaki tiim gruplarin 6ncelikli amacin haber ve bilgi edinmek oldugu sonucuna ulagilmaistir.
Yine sosyal ve fen bilimcilerin belirli baz1 konularda bilgi ve birikimlerini arttirmak amaciyla
giindemdeki siyasi olaylar1 da konu edinen, belgesel niteligi de bulunan dizi ve filmleri tercih
ettikleri; miizik programlarini da yeni ¢ikan bir albiim veya eserden haberdar olmak amaciyla
bilingli bir sekilde izledikleri saptanmigtir. Saglik bilimcilerin ise ayni programlari, asli
akademik gorevlerinin yam sira, poliklinik, ameliyat ve nobet gibi ekstra yogunluklar1 da
bulunmasindan dolay1 isten artakalan vakitlerinde, kafalarini dagitmak ve rahatlamak
amactyla izledikleri s6ylenebilir.
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Kadin akademisyenlerin belirli bir egitim diizeyine sahip olduklar1 diisiiniildiiglinde,
birincil oncelikli TV izleme sebeplerinin haber ve bilgi edinme olmasi, Diinya ve lilke
giindemindeki gelismelere duyarli olmalariyla iliskilendirilebilir. Calisma hayatlar1 derslik,
kiitiiphane, laboratuar ve atolyelerde egitim-0gretim ve aragtirma faaliyetleri ile gegcen kadin
akademisyenlerin isten artakalan zamanlarini TV basinda gecirmelerini saglayan ikincil
nedenin ise TV izlemeyi sevmeleri oldugu goriilmektedir. Bu noktada TV, bir nevi dinlenme
ve rahatlama maksadiyla tercih edilen bir arag olarak da degerlendirilebilir.

TV izlemeyi sevdigi i¢in ekran karsisinda bulunan kadin akademisyenler diziler ve
filmlerle birlikte magazin programlarina daha cok ilgi gostermektedirler. Bunun nedeninin,
s0z konusu tiirlerin olusturdugu beklenti ve merak oldugu sdylenebilir. Siiriikleyici bir filmin
sonu ile catigmalarla dolu bir dizinin bir sonraki bdliimiine veya gercek diinyada ulagilmasi
pek miimkiin gériinmeyen hayatlarin yansitildigi magazin programlarina duyulan ilgi ile TV
izlemeyi sevme arasinda dogru orant1 oldugu diisiiniilebilir.

Kadin akademisyenlerin sirastyla en ¢ok FOX TV, NTV ve TV8’i izledikleri sonucuna
ulagilmistir. S6z konusu sonucun ele alinan bireylerin birincil 6ncelikli TV izleme sebepleri
olan “haber ve bilgi alma ihtiyaci” ve izlenme siklig1 bakimindan ilk sirada yer alan haber ve
tartisma programlariyla baglantili oldugu goriilmektedir. Zira haber programlariyla 6ne ¢ikan
FOX TV ile bir haber kanali olan NTV nin tercih edilme diizeyinin yliksek olmasinin buradan
kaynaklandig1 sdylenebilir. Birincil dnceligi FOX TV izlemek olan kadin akademisyenlerin
tamamina yakininin haber ve bilgi edinme amagh TV izledikleri, 6nemli bir oraninin da haber
ve tartigma programlarmi takip ettigi goriilmektedir. Nitekim arastirmanin yapildig: tarihte
FOX TV’de yayinlanmaya devam eden ve vyiiksek izlenme oranlarina sahip “Ismail
Kiiciikkaya ile Calar Saat, Murat Giiloglu ile Calar Saat Hafta Sonu, Fatih Portakal ile FOX
Ana Haber, Giilbin Tosun ile FOX Ana Haber Hafta Sonu” adli programlarin katilimcilar
tarafindan 6nemli oranda izlendigi sdylenebilir.

Kadin akademisyenlerin birincil oncelikleri bakimindan {i¢iincii sirada TV8’1 yogun
bir sekilde izliyor olmalariyla da ikincil oncelikli TV izleme sebeplerini olusturan “7V
izlemeyi sevmeleri” ve TV izlemeyi seven katilimcilarin da ¢ogunlukla dizi ve filmler ile
magazin programlari izliyor olmasi arasinda bir iliski oldugunu sdylemek miimkiindiir. Zira
haber biilteni dahi bulunmayan TV8’in, izlenme oranlarinda da 6ne ¢ikan dizi ve filmlerinin,
magazin ve yarigsma programlarinin kadin akademisyenler tarafindan 6nemli OGlgiide ilgi
gordiigii soylenebilir.

Izlenme sikligi bakimidan en az izlenen program tiirlerinin ise sirasiyla “kadin
programlari, spor programlari, reklam ve tanitim programlar:” oldugu goriilmektedir. Kadin
programlar1 olarak degerlendirilen “sabah programlari, yemek, izdiva¢ vb.” tiirdeki
programlarin kadin akademisyenlerin mesai saatleri olarak belirtilen saatlerde yayinlaniyor
olmasi ile TV basinda en ¢ok vaktin gecirildigi saat olarak kabul edilen “prime time”da
yaymlanmamasinin, s6z konusu programlarin izlenme sikligin1 azalttigi sdylenebilir. Ankete
katilan akademisyenlerin kadin olmalarina ragmen kadin programlarina ilgisizligin bir diger
sebebinin ise egitim seviyelerinin yiiksek olmasindan kaynaklandig: diisiiniilebilir. Spor
programlarina ilgi duymamalarinin ise, s6z konusu programlarin agirlikli olarak “bir erkek
oyunu’ olarak kabul edilen futbol agirlikli programlar olmasindan kaynaklandigi sdylenebilir.
Yine ihtiyaca mukabil izlendigi varsayilan reklam ve tanitim programlarinin izlenme
sikliginin diisiik olmas1 da dogal karsilanabilir.

Kadin akademisyenlerin reklam ¢ikti§1 an veya biraz izledikten sonra mutlak suretle
kanal degistirdikleri tespit edilmistir. Bu durumun reklamlarin 6nemsenmemesinden veya TV
izleme eylemi agisindan bir nevi zaman kaybi1 olarak goriilmesinden kaynaklandigi
sOylenebilir. Bunlarin yani sira ankete katilan akademisyenlerin kadin olmalar1 hasebiyle
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reklamlara denk geldikleri anlarda ev isleriyle (mutfak isleri, camasir asma, ¢ocukla ilgilenme
vb.) ugragma firsat1 bulduklari da sdylenebilir.
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