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Ozet

Gliniimiizde daha sik duymaya bagladigimiz “Yeni Medya” kavrami gergevesinde bu yeni iletisim
ortamlarindan biri olan internet giinliikleri veya bloglar gerek sanal kiiltiir ortamina getirdigi yenilikler gerekse
habercilik ve gazeteciligi tasiyacag: yeni boyutlar itibartyla incelenmeye ¢alisilmistir.
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Abstract

In this study, we examined the internet diaries, blogs as a part of the recent concept 'New Media" by
considering the innovation that blogs brought to virtual cultural medium and the creation of new dimensions in the
journalism.

Keywords
New Media, Blog , Weblog, Blogger

1. Giris

“Glinlik” deyince aklimiza yillarca herkes tarafindan 6zenle tutulan, biitiin
anilarimizi onunla paylastigimiz, muhakkak bir kilidi veya evimizde gizli bir yeri olan,
giinlik yasamimizda basimizdan gecen olaylari, heyecanlari, korkulari, asklan
yazdigimiz bir defter gelir. Yeni medya olarak adlandirdigimiz yeni iletisim
ortamlariyla birlikte bu “giinliik” olgusuda sanal diinyaya tasinirken “weblog”
kelimesinin kisaltilmis1 olan “blog”lar tiirkge adiyla internet giinliikleri veya giinceleri
gliniimiiz internet ortaminda sadece anilarin yazildig: degil, ¢esitli konular hakkindaki
yorumlardan, is yasamindaki iligkilere, hatta bazi iiriinlerin pazarlanmasina kadar genis
bir yelpazede islevsellesmeye baslamislardir. Her ne kadar tiirkge karsiligini vermeye
calismis olsakta, incelendigi zaman aslinda net olarak blog kelimesine bir tiirkge
karsilik bulunamadig: hatta blog kelimesinin tiirkgeye yerlestigide goriilmektedir.

Bloglar1 bir bagka deyisle, modern ¢agin agmazindaki insanin bir tiir ben de
buradayim deme bigimi olarak yorumlamakta miimkiindiir. Bloglar, internetin bir arag
olarak iletisim toplumunda yer aldig1 bir ortamda, teknolojik gelismeye ayak uydurarak
iginde bulunulan ortamla etkilesmenin bir sonucudur. Bu giinliikler vasitasiyla insanlar
bir nevi sahip olduklart kisiliklerinin yaninda sanal bir kisilik daha edinmektedirler.
I¢inde yasadigimiz bilisim ¢aginda, teknolojinin kiskacindaki insanin bir cesit kendini
diga vurmasi ve yeni bir ifade bigimi olarakta degerlendirilebilir bu giinliikler.

Bu calismada, tarih boyunca kisisel terapi amagli sigmilan giinliik tutma
eyleminin modern diinyaya ayak uydurmasiyla olusmus bu kavrami incelerken, yeni
medya kavramina deginerek, bu giinliiklerin nasil ortaya ¢iktig1, teknolojik altyapilan,
gazetecilik ve habercilik diinyasina getirdigi yeni agilimlar, bir sanal kiiltiir 6gesi olarak
yeni bir diisiince ifade ortami olmasi ve de Tiirkiye’deki gelisiminden bahsedilecektir.
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2. Yeni Medya Kavram

Giintimiizde, yeni iletisim ortamlarina topyekiin olarak Yeni Medya
denilmektedir. Yeni medya ya da daha agiklayici adiyla Yeni Ortamlar, agiklanmasi
pek de kolay olmayan bir kavramdir. Bunun i¢in konuyu biraz irdelemek
gerekmektedir.

Yeni Medya kavramui 1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanl arasgtirmalarda, sosyal,
psikolojik, ekonomik, politik ve kiltiirel caligmalar yapan arastirmacilar tarafindan
ortaya atilmis bir kavramdir. Ancak 70’lerde deginilen anlam, 90’larda miithis bir ivme
kazanan bilgisayar ve internet teknolojisi ile birlikte genislemis ve farkli boyutlara
ulasmistir.(Thompson, 1995, ss.23-25)

Bazi yazarlar ve aragtirmacilar yeni medyay: bir teknoloji listesi ile gayet basit
bir bigimde agiklamislardir ve CD-ROM, HTML, akan ortam, sayisal video
diizenleme, ag uygulamalari, DVD video, multimedya gibi ortamlara yeni medya
demislerdir. Her ne kadar bu tespit ¢ok yanlis olarak goziikmese de biraz kisith ve
eksik goriinmektedir. Boylesi bir durumda her gegen sene igerisinde gelisme gosteren
bu teknolojilere yeni bir tanimlama getirmek gerekecektir. Bunun yanisira eski ve
yeni medya arasindaki farklari ortaya koymak gerekmektedir. Bir bagka deyisle yeni
medyay1 “yeni” yapan temel presipleri ve 6zellikleri gozden gegirmek lazimdir.

Yeni medyanin bes temel niteligi vardir: (Manovich, 2001, ss.27-48)

1. Sayisal Temsil
2. Modiilerlik

3. Otomasyon

4. Degiskenlik

5. Kod Cevrimi

Sayisal temsil, ortamin kodlardan, yani matematiksel simge ve algoritmalardan
olusmasidir. Boylece yeni ortamdaki biitiin veriler sayilabilir ve programlanabilir bir
hale gelerek daha tutarli davranmaktadir.

Modiilerlik, yeni medyanin ortaya konulus sekilleriyle dogrudan ilintilidir. Bir
web sayfasin1 6rnek alacak olursak, goriintiiler, sesler, yazi gibi elemanlar ayr ayn
ozelliklere sahiptir. Bunlarin bir araya gelip olusturdugu web sayfasinda bir degisiklik
yapilmak istendiginde her eleman itizerinde bu degisiklik ayr1 ayr1 yapilmaktadir bu da
modiilerligi getirmektedir.

Otomasyon, yeni medyanin, kullanic1 olmadan iiretebildikleri etkinlikleri
simgelemektedir. Ornegin Photoshop gibi bir sayisal goriintii diizenleme yaziliminda
hazir algoritmalar vasitastyla istenilen fotografik etkiler yaratilabilmekte, Rhinoceros
gibi bir 3 boyutlu modelleme programinda kullanict etkinliklerini kaydederek daha
sonra yazilima otomatik olarak bunlar yaptirtabilmektedir.

Degiskenlik, sayisal temsil ve modiilerligin bir uzantisidir. German’a gore yeni
medya, birbirinden olduk¢a kati bir bicimde ayrilan nesnelerin dahi ayni nesnenin
uzantisi olarak farkli sekillerde sunulmasini olasit kilmaktadir.(German, 2003) Yani,

114



yeni ortam, mevcut nesnenin birden ¢ok sekil ile karsimiza cikmasimi miimkiin
kilmaktadir.

Kod Cevrimi, yeni medyanmn iki temel katmanini temsil etmektedir: Sosyal
katman ve bilgisayar katmani. Alisilagelmis ortam prodiiksiyonunun ve yayininin
bilgisayarlar tarafindan ele alinmasiyla, gegmis kiiltiirel yargilar da bilgisayarlar ile bir
gecis igerisine girmistir. Bunun yanisira sayisallastirilmis verinin bir formattan digerine
cevrilmesini de kapsamaktadir. Bilindigi tizere bilgisayar diinyasit donanim ve yazilim
olarak ikiye ayrilmaktadir. Yazilimlar, tamami kodlardan olusan yapilardir.
Photoshop’ta tiretilmis olan bir gortiintii dosyas1 belli bir formdadir ve kendine has bir
formati vardir. Bu ve bunun gibi formatlar dosya uzantilar ile tanimlanmaktadirlar. Bir
ormek vermek gerekirse, bilgisayarimizda olusturulan bir bitmap dosyasini yine bir
yazilim tarafindan olduk¢a yaygin olan jpeg formatina doniistiirmek miimkiindiir. Bir
benzer 6rnek de kelime islem yazilimi MS Word i¢in verilebilir. Metin belgesi olarak
tiretilen ve saklanan bu dosyalarin format uzantilari doc/rtf olarak bilinmektedir. Ancak
formatlar aras1 gegis miimkiindiir. Ornegin bir metin belgesi yaratilarak igerisine jpeg
formatinda bir goriintii ithal etmek mumkiindiir. Dosya iiretildiginde doc/rtf formati ile
saklanacak hale gelecektir. Boylece aslen metin belgesi formati olan doc ile goriintii
formatlar igerisinde bir kod ¢evrimi ger¢eklesmektedir.

Bu niteliklerin yanisira yeni medyanin Ozellikleri tizerinde de durmak
gerckmektedir. Yeni medyanin sayisal temsili, formlarin kesinlik kazanmasina sebep
olmaktadir. Yani her bir “bit” verinin kendine has bir 6zelligi bulunmaktadir ve bunu
kesin olarak ifade etmektedir. S6z gelisi bir biitiin igerisindeki kelimeler bu o6zellige
uygundur. Eger kelimelerden birisi degisirse, ctimlenin tiim anlanmi farklilagsmaktadir.

Yeni medya, biitiin bilinen farkli ortamlan bir araya toplama yetisine sahip bir
ozelliktedir. Buna multimedia ya da ¢oklu ortam denilmektedir. Metin, duragan goriintii,
hareketli goriintii, ses gibi ortamlarin birliktelikleri bu 6zelligi meydana getirmektedir.
(Lister ve digerleri, 2003, s.9)

Yap1 olarak yeni medyanin baslangi¢ ve sonlari katilik tasimamaktadir. Bir baska
deyisle yeni medya rastgele erisim saglamaktadir. Boylece istedigimiz veriye
istedigimiz anda ulasabiliriz.

Sayisalligin bir uzantisi olarak yeni medya, veri kaybimin 6nlendigi ortamlardir.
Bir veri kiimesinin bire bir kopyasi kayipsiz olarak ¢ikartilabilir. Ciinkii her yeni ortam
biriminin i¢erdigi veri sayisi belirli ve katidir.

Yeni ortam Oncesi ortamlara goz attigimizda bu 6zelliklerin var olmadigim
gormekteyiz. Yapi itibariyla bir ¢ok ortam sayisal degildi, dolayisiyla formlarda bir
kesinlik de s6z konusu degildi. Bu asamada bir video kasedi 6rnek olarak alabiliriz.
Video kasetler yap itibariyla analogdur. Bu sebeple igerisindeki veri miktar1 tam olarak
Olgtilememektedir. Bu durum formda degiskenlige sebep olmaktadir. S6z gelimi bir
saatlik bir goriintii her oynatildigi zamanda ufak da olsa zamansal farkliliklar
sunmaktadir. Bazen 59 dakika 59 saniye bazen bir saat 01 saniye olmaktadir. Bunun
yanisira video kaset her kullanilistan sonra yipranarak verinin kaybolmasina sebep
olmaktadir. Veri miktarinin 6lglilememesi ayni zamanda bire bir kopyalarinin
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alinamamasima da sebep olmaktadir. Bu durumda veri kaybmin ortaya ¢iktigim
gormekteyiz. Ayrica istedigimiz veriye ulasabilmek i¢in belirli bir ¢izgi dogrultusunda
tarama yapma zorundaligi mevcuttur. Verilere rastgele ulasmak miimkiin degildir.

Video kaseti bir kenara birakip, sinema filmini ele alacak olursak bu sefer de bir
takim 6zelliklerin ortak oldugunu gérmekteyiz. Ornegin sinema filmi bir biiyiik 6lgekten
incelendiginde aslinda 1 saniyesi 25 kareden olusan bir ortamdir. Bu durumda karelerin
bir sayisallig: ifade ettigi soylenebilir. Ayrica metin, ses, duragan ve hareketli goriintii
sinemada da bir araya gelmis ortamlardir. Bu durumda “Sinema yeni bir ortam midir?”
sorusu akillara gelebilir.

Sinema, 6zelliklerden bir kag tanesine uysa da yeni bir ortam degildir. Bunun da
en 6nemli sebebi yeni ortamlarin en énemli &zelligi olan etkilesime sahip olmamasidir.
Etkilesim, en az iki nesne arasindaki iletisim vasitasiyla, nesnelerin birbirlerini
davranigsal ya da bigimsel olarak degisiklie ugratmasidir. Yeni ortamlar etkilesim
opsiyonu sunmaktadir. En 6nemli déniisiim bu alanda yasanmustir. (Manovich, 2001,
$s.49-51)

Buraya kadar ki bolimde kavramsal olarak yeni medyay1 veya bir baska deyisle
yeni iletisim ortamlarim agiklamaya calistik. Bundan sonra ise bu yeni ortamda yine ¢ok
giincel ve ilkemizde de giinden giine daha fazla kullanilan, 6zellikle geng niifusun
kendini yeni bir ifade bigimi olan ve de aym zamanda gazetecilik olgusuna yeni bir
soluk getirmesi beklenen, habercilik anlayisina yeni bir ivme kazandiracak olan internet
giinliikler1 veya bloglardan bahsedilecektir.

3. Blog Kavrami

Mektuplarin  ve tebrik kartlanmin internet lizerinde e-posta ve e-karta
dontismeleri gibi giinliikler de artik ag tizerinde internet giinliikleri haline gelmistir.
Blog kelimesi ¢ikisi itibariyle Web (internet tarayicisi araciligiyla ulagtigimiz iletisim
ortami diyebiliriz) ve Log (kayit anlaminda) kelimelerinin bir araya gelmesiyle ortaya
cikmistir. Weblog kavram zamanla kisalarak blog haline gelmistir.

Bloglar, 1997 yilinda bir grup programcinin internet lizerinde dolasirken
begendikleri siteleri kendi sayfalarinda kisa agiklayict notlarla birlikte yayinlamasiyla
baslamustir (Cakici, 2005). Bu tarz not diisme sekli, kolay kullanim araglarinin ortaya
¢ikip yayginlasmasiyla birlikte daha farkli bir sekle girip kisilerin herhangi bir konuda
diigiincelerini ifade ettikleri platformlara dontigmiistiir. En basit haliyle bir nevi giinliige
doniisen bloglarda isterseniz sadece sizin gorebileceginiz ya da bagkalanyla
paylasabileceginiz sayfalar olusturabilmek miimkiindiir.

internet giinliikleri kisa bir zaman dilimi igerisinde gegirdikleri evrim ve gabuk
¢ogalmalan sonucunda bagka bir medya ortamn olarak degerlendirilmeye baglanmistir.
Bloglar, haber duyurularindan yorum yazilarina, begenilen sitelerin tamtimlarindan
topluluklarin fikirlerini paylastiklar1 bir ortam olmalarina kadar esnck bir igerik
kullanima sahiptir. Ama kisa ve genel bir sekilde ifade edilecek olursa bloglar, istenilen
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konuda internet ortamima dokiilen duyuru ve yorum yazilaridir denilebilir. Bloglarin
yayginlasmasinda en onemli etkenlerden birisi internet sitelerine gore ¢ok daha kolay
hazirlanabilmesidir. Blog servisi sunan gogunlugu iicretsiz olan internet sitelerine kayt
yaptirdiktan sonra birka¢ adimda yazilarimzi yaymlayabilecek sayfalar olusturmak ¢ok
zor degildir. Blog ortamimmin getirdigi rahatlik bazi internet sayfalarinda serbestlik ile
sorumsuzluk arasindaki ¢izgiyi belirsizlestirmesine ragmen internet kiiltiriinde her
zaman yeri olan ve yaygin bir uygulamanin hemen ardindan olugan sozlii gelenegin
geregi olarak bazi hassasiyetlere dikkat edilmelidir yoksa topluluk disinda kalmak gibi
bir gercekle yiiz yiize gelmek siipriz olmayacaktir. Ozellikle de bloglarin
yayginlagmasinin gogunlukla baska bloglarda yapilan duyurular araciligiyla oldugu
diisiiniliirse konunun 6nemi daha iyi anlagilabilir.

Blog denilince muhakkak bahsedilmesi gereken bir konu da bu teknolojinin bu
kadar yaygin ve popiiler olmasini saglayan RSS teknolojisidir. "Rich Site Summary"
(Zengin Site Ozeti) ya da "Really Simple Syndication"(Gergekten Basit Dagitim)
sozlerinin kisaltmasi olan RSS, site igeriklerinin 6zetlenmis bigimde sunulmasini
saglayan bir yontemdir. Bunlar haber basliklan ya da makaleler olabilir. RSS gesitli
internet siteleri tarafindan yaymlanan haber vb. igerigin tek bir ortamdan topluca
izlenebilmesine olanak saglayan yeni bir igerik besleme yéntemidir. XML bigiminde
olan RSS dosyalar ilk olarak NetScape firmasi tarafindan gelistirilmeye baslanmugtir.
RSS dosyalarinin kullanimi her gegen giin artarak yayginlagmaktadir. RSS yoéntemini
destekleyen sistelerin hazirladiklari XML bigimli dosyalara bir gok programla erigmek
miimkiindiir.(Sanli, 2005) XML okuyucusu olan bu programlar, web gezgini veya e-
posta istemcisi olabilecegi gibi sadece RSS igerigi izlemek i¢in hazirlanan masaistii
programlar1 da olabilir. RSS teknolojisinin énemi aslinda bloglarin habercilige yeni
getirdigi agihmlar digiiniildiigiinde de ortaya gikmaktadir. Giinlik haber ihtiyacim
karsilamak isteyenler, onlarca internet sitesini ziyaret etmek igin ¢ogu zaman saatler
harcamak zorundadir, siteye gitmek, haberleri aramak, okumak, gerektiginde kaydetmek
ve sonraki sayfaya gegmek vakit alic1 bir siiregtir. Bir diger segenek ise haber gruplarina
iiye olmaktir,, Ancak bu sefer de e-posta adresinizi verdiginiz igin spam ve viris
gonderilmesi tehlikesiyle karsi karsiya kalinabilmektedir. Yeni bir haber teknolojisi olan
RSS de tam bu noktada devreye girmektedir ve de haberlerin, e-posta karmasasindan ve
siteleri dolagma stresinden kurtarilip, en kisa yoldan en fazla kisiye ulastirilabilmesini
saglamaktadir. “RSS-Feeds” veya “RSS-Channels” (RSS Kanallari) her seyden 6nce
newsletter, yani haber biilteni seklinde gonderilmemektedir; tam tersine, bir RSS
okuyucusu tarafindan haberin yayinlandig1 sayfadan alinmakta ve gosterilmektedir.
Haberler, bir bashk ve logoyla XML formatinda gonderilmektedir. Haberin okunmasi
istendiginde ise haberin bashigia tiklayarak haberin tamamini iceren HTML formatinda
hazirlanms internet sayfasina gidebilmek miimkiindiir.(Sanli, 2005)

Bu tiir bir haber alma yoluna gidenler igin masraflar yok denecek kadar az hale
gelmistir.. Internet sayfasi i¢in hazirlanan haberler, bir uygulama tarafindan tam
otomatik olarak acilip, RSS i¢in uygun olan XML formatima déniistiirilmektedir. Bu
XML verisi okuyucu igin gerekli baglantilan, bashklari ve markalamalar da
icermektedir. Her yeni haber génderimiyle beraber XML verisi de yeniden yazilmakta
ve eski kayitlar silinmektedir. Bu sekilde, ¢ogu haber yenilemesinden sonra bile haber
gonderimini hizlandirmak i¢in veri boyutu disiik tutulmus olmaktadir. Bu sekil bir
haber akisina “iiye” olan kiginin yapmasi gereken sey, XML verisinin bulundugu
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sayfayr okuyucu yazilima girmekten ibarettir.(www.chip.com.tr) Klasik haber
biiltenlerinden farkli olarak, RSS tamamiyla anonim kullanilabilinir.

3.1. Bloggerler ve Yeni Habercilik

Son yillarda internetin bir haber kaynagi olarak giicii konusunda yogun
tartigmalar yaganmaktadir. Sivillestigi ilk giinden bu yana internet insanlara sesini
ozgiirce duyurma sansi veren bir mecra olma 6zelligiyle 6n plana cikmistir, dolayisiyla
bir medya olarak varligi ve sundugu imkanlar bugiine has bir sey olmamakla beraber
degisen sey kolaylagan kullammi ve aract yazilimlariyla teknik zincirlerden 1yice -
kurtulmaya baslamis olmasidir. Birkag sene énce bir site sahibi olmak icin web
sayfalarinin olusumu igin kullamlan HTML diline, fotograf diizenleme yazilimlarina ve
yapilan sayfalar sitenize tasimak i¢in FTP yazilimlarina biraz da olsa yatkin olmaniz
gerekmekteydi, bugiinse web lizerinde sesinizi duyurmak igin karsiniza ¢ikan
kutucuklara birkag bilgi girmek yeterli hale gelmistir. Siteniz birka¢ tiklamayla hazir
hale gelmektedir. Tasarim, programlama gibi sorunlar artik geride kalmaya baglamistir,
dolayisiyla bu teknolojiler basite indirgendik¢e kendini ifade etmek isteyen ne kadar
¢ok insan oldugu da ortaya ¢ikmaktadir.(Kuzuloglu,2005)

Bagindan beri sdyledigimiz gibi blog adi verilen web giinliikleri daha ¢ok
hazirlayanlarin ilgi alanlari hakkindaki fikirlerini barindiran siteler olmakla beraber
bunun yanisira firmalarin kendi i¢ organizasyonlari, siyasi partilerin vatandasa yonelik
hizmet tanitimlar, ve tabi asil konumuz olan habercilik gibi birgok farkli alana da
hizmet vermektedir. Bu bloglarin kaydini tutan ana sitelerden Technorati'nin
(http://technorati.com) kayitlarinda iki sene 6nce sadece 100 bin blog varken bugiin say1
18.6 milyonu ge¢mistir. Her 2 saniyede yeni bir blog sitesi kurulmaktadir. Yani her giin
ortalama 38 bin yeni blog sanal aleme katilmaktadir. Her saniye bu bloglara alti yeni
bilgi girisi yapilmaktadir. Bu da ginde 500 binden fazla kayit anlamina
gelmektedir(Kuzuloglu,2005). Giderek daha ¢ok sayida insan bloglari haber ve
bilgilenme kaynagi olarak kullanmaktadir. Bloglar teknoloji, politika, spor, eglence,
dedikodu, yeni trendler, moda, saglik gibi akla gelen her konuda yiizlerce farkh segenek
sunmaktadir. Hepsi giivenilir kaynaklar olmasa da zamanla tiim ilgi alanlariniza yonelik
bir kaynak edinmek miimkiin olmaktadir. Geleneksel medya ile bu tip yeni medyalar
arasindaki ugurum biiyiimektedir. Bugiin bile klasik medya kurumlari i¢in internet hala
bir yan arag olarak goze garpmaktadir, neredeyse higbirinin aslinda belirli bir stratejisi
gergekte meveut degildir, hatta bir web sitesine sahip olmanin tam olarak ne kazandirip
ne kaybettirdigi konusunda da ciddi bir ¢ahsmasi olmayan bu medya kuruluslarinin
¢ogunun varlik sebebi diger rakibinin de orada yer aliyor olmasidur.

Internet haberciligi bir diger yandan &zellikle blogger muhabirler araciligiyla
yeni bir yone dogru gitmektedir. Bloggerler bireysel haberciligi secen internet
gazetecileridir ve dijital fotografgihgr ¢ok iyi kullanabilmektedirler, yazdiklan
haberlerle, diinya ¢apinda énemli olaylan giin 1s1g1na ¢ikartabilmektedirler. Bloggerlerin
global olgekteki arama motorlarnt technoraticom’a veya bunlarin yazistiklar
weblogs.com’a girdiginiz zaman, bloggerlerin ilgilendikleri konularin sinirsizhim da
gormek miimkiindiir. Omegin 7 temmuz 2005 tarihinde Londra’da gerceklesen terdrist
saldinlarda basta BBC olmak iizere internct siteleri ve arama motorlari hemen
bloggerler igin havuzlar olusturmuslardi ve de pek gok fotograf o havuzlardan elde
cdilmigti. Zaten bir goriise gére de blogger muhabirler gazeteciligin ve haberciligin
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gelecegi olmaya aday olarak gozikmektedirler.(Barlas,2005) Su anda tamamen
bagimsiz haber ve yorum yazan binlerce kisinin yani blogger’in oldugu bir ortamda bir
noktadan sonra gazetelerin ayda yilda bir ilging haber getirecek sabit muhabire maag
baglamas1 anlamsiz hale gelmeye baslayacaktir, dolayisiyla gazeteler bloglar takip
ederek begendikleri haberi satin almaya baslayacaklar ve de bir anlamda muhabirlere,
fotografeilara, vs. ¢ilgin maaslar 6demenin anlamsizligini kesfedeceklerdir. Bu noktada
karsimiza haberin giivenilir olmas ile ilgili bir takim etik kurallar ¢ikmaktadir, ¢iinkii
giiniimiizde kaynag1 blogger muhabirler olan bazi haberlerin gergegi yansitmadig da bu
konuda karsimiza ¢ikan olumsuzluklardan biridir. Bir sonraki asamada okurlarin
gazeteye para vermenin anlamsizligini kesfetme asamasi olacaktir. Ondan sonra belki
parayla satilan gazeteler sadece scktorel haber veren, para yonetenlere danigmanlik ve
benzeri islev goren organlara doniiserek tamamen giiniimiizdekinden degisik bir islev
gormeye baglayacaklardir. Bu durumda bloglar aracilifiyla okuyucular sicak giindemi
otosansiire veya sansiire ugramamis haberlerle, hem de simdiki gibi tek bir kaynaktan
degil,-su anda biitiin gazetelerin ayni olayr aym: sekilde yorumladig diisiiniiliirse-
sayisiz kaynaktan okumanin zenginligini yasayacaklardir, bu tipki mp3 listelerimiz gibi
favori haberci listelerimizin olacagi anlamina gelmektedir. Aslinda daha da ileri giderek
ozellikle yukarida bahsettigimiz ve teknik detaylarindan bahsettigimiz RSS
teknolojisinin iyice anlam kazanmasi ve belki de blogger muhabirligin gazetecilik
kavraminda ¢ok ciddi bir doniisiime yol agmasi su anda Philips firmasinin {istiinde
calistigi ve de yakin bir zamanda piyasada orneklerini gorebilecegimiz dijital kagitin
gazetecilik alaninda kullanilmasiyla gergeklesecektir. Bu kavrami ¢ok fazla detaya
girmeden kolayca agiklamak i¢in Omiir boyu tek bir gazeteniz oldugunu ve bunun
siirekli kendini giincelledigini, gazetenizin iizerinde video ve ses kayitlarinin oynadigini
ve de bu haberlerin siirekli giincellenen bloglar sayesinde size son dakika haberlerini
sundugu yeni bir habercilik ortamini diiglemeniz gerekmektedir. Bu sayede bilgisayarla
alakas1 olmayan insanlar icin de dijital kagit blog haberlere erisim kapisi olabilme
ozelligini tagiyacaktir. Bloglarin bir diger 6zelligi de yillar sonra bir haber konusunda
arastirma yapilmak istendiginde irili ufakh bloglarda yer almis birgok haberin karsimiza
¢ikarak o konu hakkinda sistematik olarak bilgiler edinilmesini, zamaninda yapilmis
yorumlari okumasini saglamasi olacaktir. Bu noktada akla gelen soru zaten mevcut
diizende de bunun yapilabilecegi olacaktir ancak buradaki farkta yukarida belirttigimiz
gibi sistematik bilgiye ve sansiirsiiz bir¢ok yoruma erigme olanaginin en kisa yolunun
bloglar olmasidir. Bloglarin bu kadar 6zgiir olabilmesi ve de herhangi bir patronaj
altinda olmamasi bloglarin getirdigi elestiri mekanizmasinin  da  verimliligini
arttirmaktadir. Burada tizerinde 1srarla durulmasi gereken konu bu 6zgiir haber ortami
i¢erisinde etik kurallardan 6diin vermemek olmahdir.

3.2. Blogger Etik Kurallar

Blogger'larin bir¢ogu gazeteci olmadigindan, gazetecilerle ayni etik kurallara
uymalar1 beklenmemektedir, ancak sorumluluk sahibi blogger'lar, kamuya sozlerini
sunduklarini/yayinladiklarini, ve bu yiizden okuyucularina, haklarinda yazdiklar
insanlara ve genel anlamda topluma kars: belirli etik yiikiimliiliikler altinda olduklarim
farketmek zorundadirlar. Internet gazetelerinin  etik  ¢ergevesini  ¢izen ve
CyberJournalist.net tarafindan olusturulan etik kurallar bu alanda yeni bir girisim olarak
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goze carpmaktadir. "Society of Professional Journalists Code of Ethics" metninden
esinlenilerek olusturulan "Bloggers' Code of Ethics" ile tiim blog'lar bir etik kurallar
modeli gevresinde birlestirilmek istenmektedir. Blogger etik kurallarimi esas olarak ii¢
ana baslikta toplamak miimkiindiir. Blog habercileri diiriist ve samimi olmali, zaran en
aza indirmeli ve sorumluluk sahibi olmahdir. Bu ii¢ ana bashig agmak gerekirse,
birincisi i¢in, bloggerlar bilgiyi toplarken, diizenlerken ve yaynlarken diiriist ve samimi
olmalidirlar denebilir(Kéroglu, 2005). Blogger’lar:

Asla, kaynak gostermeden alinti yapmamalidirlar,

Sartlar uygun oldugunda kaynaklarimi tamimlamali ve link vermelidir. Kamu,
kaynaklarin giivenilirligi konusunda miimkiin olan en fazla bilgiye sahip olma
hakkina sahiptirler,

Fotograflarin- igerigini, neyin degistirildigi konusunda gerekli agiklamay:
yapmadan degistirmemeli/bozmamalidir. Resimlerin kalitesinin artirilmasi
teknik mecburiyetler yiiziinden kabul edilebilir. Bu teknik zorunluluklar arasinda
etiketleme (site ad1 gibi) ve illiistrasyonlarin hazirlanmasi sayilabilir.

Dogru olmadig bilinen igerigi yaymlamamahdirlar. Sorgulanabilecek bilgilerin
yaymlanmas: gerekiyorsa bunlarin siipheli unsurlar igerdigi agiklanmalidir.

Etik degerleri olan blogger'lar kaynaklara ve 6znelere saygi duyulmas: gercken
bireyler olarak yaklagirlar.

Blog igeriginden olumsuz etkilenebileceklere sevecenlikle yaklasmalidirlar.
Cocuklarla, tecriibesiz kaynak veya Oznelerle &zel bir hassasiyetle
ilgilenmelidirler.

Bir felaket veya iiziicti bir olaya maruz kalmus kisilerle goriisiirken ve onlarla
yapilan miilakatlari veya ¢ekilen fotograflan kullanirken hassas olmalidirlar.
Bilgi toplama ya da roportaj yapmanin bazi insanlarin rahatimi kagirabileceginin
ya da onlara zarar verebileceginin farkinda olmalidirlar.

Kaliteli iiriinler sunmahdirlar. Olmadik konularda, gereksiz meraklarla igerik
hazirlanmamalidirlar.

Kiigiik yastaki suglulan, cinsel taciz vb. suglarin kurbanlarin1 ve zanhlan resmi
olarak suglu olduklari agiklanmadan énce tammlarken dikkatli olmalidirlar.
Bloggerlar sorumluluk sahibi olmalhidirlar;

Hatalarim kabul etmeli ve derhal diizeltmelidirler.

Blog'un misyonunu agiklamali ve kamuyu igerik ve “blogger davramislan”
konusunda diyaloga davet etmelidirler.

Cikar catigmalanimi, 15 iligkilerini, aktivitelerini ve kisisel giindemini
agiklamalidirlar.

Reklamcilar ve &zel ilgi gruplari lehine hareket etmeyi reddetmeli, igerigi
etkileme konusundaki baskilarina direnmelidirler. Istisnai durum séz konusu
oldugunda bu, okurlara tamamen agiklanmahdir.

Diger bloggerlar tarafindan yapilan gayri ahlaki pratiklei kamuya
duyurmalidirlar.

Bloglarin yapim ve haberlerin yayinlanmasi asamasinda her ne kadar etik

kurallara uyulmas: gerekliligi on plana ¢iksa da bu yeni medyanin beklenmeyen bir
yizii de ozellikle sirket yonetimleri agisindan ortaya ¢ikmustir. Sirketler bastirdiklan
kurumsal brosiirler ve PR mekanizmalariyla yigmlarin kendileri hakkinda ne
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diistinecegini ve ne hissedecegini daha diine kadar kontrol edebilirken bu olanak artik
ortadan kalkmis goriinmektedir. Bloglar agirhikli olarak genglerin belli konularda yorum,
diistince ve bilgi paylasiminmi gerceklestirdigi ani defterleri olmanin 6tesine tasinip
caligan kesimlerin birbirleri arasindaki iletisim ag niteligine biriinmustir. Sirketler,
¢alisanlarinin teknolojinin de yardimiyla kendileri aleyhine yurattigii karsi PR
calismalarina kars1 tamamen savunmasiz kalmaktadir. Midiiriine kizan, sirketteki terfi
politikasim1 elestiren, birlikte g¢ahigtiklarin1 veya girket politikalarim begenmeyenler
internette istediklerini Ozgiirce dile getirecekleri platformlann bloglar sayesinde
yaratmiglardir.(Tike, 2005) Ginlik c¢alisma yasaminda basindan gegen her tiirli
deneyimi siber alemdeki giinliiklerde diger blogger’larla paylasan, goriis ve bilgi
aligveriginde bulunan profesyoneller, boylece hem psikolojik bir rahatlama yasamakta
hem de ¢alisma yasaminda mubhalif olduklar1 ne varsa bunlari sansiirsiizce ifade etme
sansi yakalamaktadirlar. Bloglarda desifre olma riski tasimadan aninda milyonlarca
kisiye ulasmak miimkindir. Organizasyon ig¢inde demokrasi kiiltiiriinii yasatamayan,
kotii yonetilen ve calisanlarina adil davranmayan sirketler bu bloglarda calisanlan
tarafindan kiyasiya elestirilmektedir. Her tiirlii kisitlayic1 faktériin ortadan kalktigi bu
bloglarda insanlarin seslerini duyurmak i¢in yapacag: tek sey ilgili linklere yonelerek
sinir tanimayan bu “global koroya™ dahil olmak diyebiliriz. Yukarida bahsedilen bu
linklere 6rnek vermek amaciyla yurtdisindan www.blogger.com, www livejournal.com,
tirk¢e icerikli olan www.blogcu.com, www .blogosfer.com adresleri sayilabilir.

4. Sonug

Yeni bir igerik yonetimi mekanizmas: olan, yukarnida bahsettigimiz RSS
teknolojisi vasitasiyla diinyayr biiyiik bir hizla takip edebilecegimiz, yeni eklenen
baghiklarn aninda gorebildigimiz, bir takim sablonlar kullanildigi igin (siitunlar,
mangetler) yayincilik kavramina yeni boyutlar getiren internet giinliikleri hayatimizda
giinden giine daha fazla yer almaya baglamistir. Herkesin ¢oklu ortam aygitlan ile
donandif1 giiniimiizde bu giinliikler “yurttas gazeteci” kavramina da yeni bir boyut
getirmektedir.

Geleneksel medya diye adlandirabilecegimiz gazeteler, dergiler, radyolar,
televizyonlar ve hatta bire bir basili gazeteyi internet ortamina aktardiklan internet
siteleri gegmisten devraldigi mirasin giiciiyle uzunca bir siire etkinligini siirdiirmeye
devam edecek gibi goriinmektedir ancak karsilarinda yiikselen, bireye yonelme ve
ctkilesim kanallarim son derece etkin bir sekilde kullanan rakiplerinin endisesi de
iclerini kemirmeye devam edecektir. Yakin bir gelecekte yeni medya ve geleneksel
medyanin yer aldif terazinin kefelerinde beklenmedik bir agirlik degisimi olacag: kesin
gibi goriinmektedir. Burnumuzun dibindeki bir iilkede yasanan bir savas: bir siire daha
onlardan 6grenmek zorunda oldugumuz dogrudur, ama zamanla baskalarma da kulak
vermeyi ve bizi bilgilendirmeye ¢aliganlarin bazilarinin géziimiize rengarenk perdeler
¢ektigi gergegiyle de karsilagilacagi kesindir. Mesela, ABD'nin Irak isgali su anda ne
durumda, nasil sonuglandi ya da sonuglandi mi gibi sorulara yamit aradigimizda
geleneksel medya kanallarinda artik bu konunun yer almadigi veya ¢ok kisith bir
sekilde yer aldi1 goze carpmaktadir. Su anda medyanin dert ekseni degismistir. Oysa
basit bir web aramasinda aralarinda ABD'li askerlerin, Iraklilarin ve orada gérev yapan
yerli yabanci onlarca gazetecinin binlerce blogunu bulabilmek ve bunlari karsilastirarak



bilgi sahibi olabilmek miimkiindiir. Hatta bu giinliiklere eristiginizde belki de siiregiden
bu trajedinin nasil olup da giindemden diistiigiine hayret etmek durumunda kalinabilinir.

internet hiztyla fark edemedigimiz bazi devrimleri tetiklemektedir, bunun yan
etkileri de kargimiza ¢ikmaya ve bizi sagirtmaya devam edecektir.
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