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Oz: Bu calismada tiiketicilerin yoresel iiriinleri online satn alma ve pazarlama isteklilikleri iizerinde etkili sosyo-
demografik ve ekonomik faktorlerin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda, Kahramanmaras ilinde 2019
Aralik-2020 Temmuz aylar1 arasinda internet aligverisi yapan 384 katilimci ile anket yapilmis olup, elde edilen veriler
tanimlayicr istatistikler ve Ki-kare testi ile analiz edilmistir. Analiz sonucunda ydresel {iriinleri online satin alma istekliligi
lizerinde yas, egitim diizeyi, gelir diizeyi, gida harcamasi, e-ticaret deneyimi, kredi kart1 kullanma durumu, aligveris 6ncesi
aragtirma yapma durumu degiskenlerinin onemli oldugu saptanmistir. Yoresel {riinlerin online pazarlamasini yapma
istekliligi tizerinde ise cinsiyet, es ¢aligma durumu, gelir diizeyi, aylik tasarruf miktari, yoresel iiriin satin alma durumu, fiyat
kiyaslamasi yapma durumu degiskenlerinin etkili oldugu tespit edilmistir. Yoresel trlinlerin yerel ve genel ekonomiye
katkisi, istthdam olanaklarini artirmasi, girisimceilik faaliyetlerine yeni bir fonksiyonellik katmasi, kiiltiirel ve siirdiiriilebilir
gida tiiketimi yoniiyle gelecek nesillere miras birakilmasi gibi 6nemli kazanimlara sahip olmasi nedeniyle internet tizerinden
satin aliminin ve pazarlamasinin yapilmasinin tesvik edilmesi gerekir.

Anahtar Kelimeler: Yoresel tirtinler, tiiketim, pazarlama, e-ticaret, Kahramanmaras

Factors Affecting Consumers' Willingness to Buy and Marketing Local
Products Online

Abstract: In this study, it is aimed to determine the socio-demographic and economic factors that affect consumers'
willingness to buy and market local products online. For this purpose, a survey was conducted with 384 participants who
made internet shopping in Kahramanmaras between December 2019 and July 2020, and the data obtained were analyzed
with descriptive statistics and a Chi-square test. As a result of the analysis, it was determined that the variables of age,
education level, income level, food expenditure, e-commerce experience, credit card usage status, and researching before
shopping were important in the willingness to buy local products online. It has been determined that the variables of gender,
spousal working status, income level, monthly savings amount, purchasing local products, and making price comparisons
are effective on the willingness to market local products online. Due to the significant benefits of local products in terms of
contributing to both local and national economies, increasing employment opportunities, adding new functionality to
entrepreneurial activities, and leaving an important legacy of cultural and sustainable food consumption to future
generations, it is important to encourage the purchase and marketing of local products through the internet.
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1. Giri . . o

$ fazla oldugu iilkelerin basinda Cin, Hindistan ve
Diinya  niifusunun % 62.5’1 internet ~ Amerika Birlesik Devletleri gelmektedir. Tiirkiye
kullanmaktadir. Internet kullanici sayisimn en  toplam niifusunun % 82.0’sinin internet erigimi

*: Bu ¢alisma, Kahramanmaras Siit¢ii imam Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii tarafindan kabul edilen birinci yazara ait “Kusaklar Arasi Elektronik

Ticaret Harcamalarini Etkileyen Faktorlerin Analizi: Kahramanmaras ili Ornegi” isimli Yiiksek Lisans Tez galismasinin bir boliimiinden iiretilmistir.
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bulunmaktadir (Anonymous, 2022a; Kemp, 2022).
Covid-19 Pandemi doneminde kisitlamalarin
uygulanmasi ile internet ve sosyal medya
kullaniminda 6nemli bir artis yasanmistir
(Marzouki ve ark., 2021). Samsun ilinde yapilan
bir aragtirmada, anket yapilan tiiketicilerin
% 2.9’unun Covid-19 silirecinde tarim ve gida
iiriinleri satin alma kararinda internet reklamlarimin
etkili oldugu tespit edilmistir. Ayni arastirmada,
tiiketicilerin % 67.4’{iniin salgin siirecinde online
aligveris  kullanimimi  arttirdiklart — belirtilmistir
(Kilig ve Aydin Eryilmaz, 2022). Ozellikle Covid-
19 doneminde diinya c¢apinda e-ticaretin
benimsenme diizeyi o6nemli O&lgiide hizlanarak
aligveris davranislarinda, kalici olmasi beklenilen
degisiklikler olmustur (Anonymous, 2022b).

Kiiresellesme, niifus artisi, kentlesme, cevre
kirliligi ve dogal dengenin bozulma tehlikesi gibi
birgok faktdr yerel kiiltiirel varliklart da olumsuz
etkilemektedir. Yoresel triinler kiiltiirel varliklar
icinde yok olma riski tasiyan bir bilesen olmakla
birlikte, degisen beslenme aligkanligir ve genetigi
degistirilmis  gida  iriinlerinin  yayginlastigi
glinimiizde, tiiketiciler saglikli ve bilingli tiiketim
yapma arayigindadir. Bu nedenle tiiketicilerin
dogal, taze ve yoresel dlirlinlere olan egilimleri
artmistir (Basat ve ark., 2017; Jensen ve ark.,
2019; Tokgdz ve Yildiz, 2022).

Pandemi siirecinde uygulanan kisitlamalar
tilketicilerin ihtiya¢ duyduklar1 {iriinleri online
satin almalarin1  tesvik etmistir. Bu amagla
siipermarket,  yoresel Uriinler ve  yemek
siparislerinde e-ticaret uygulamalar1 kullanilmistir.
Tiirkiye’de en fazla tercih edilen firmalar tiiketici
taleplerini  dikkate alarak ‘“aninda teslimat”
uygulamalarin1  faaliyete geg¢irmistir. ~ Giyim,
elektronik, ev-mobilya, kozmetik urin
kategorilerinde hizmet sunan birgok e-ticaret sitesi
yemek siparisi hizmetine de yer vermistir.
Geleneksel gidalara egilimin, internet kullanimmin
ve sosyal aglarda yapilan paylasimlarin artmasi;
tarim Uriinlerinin, organik ve ydresel gidalarin
pazarlanmasina yonelik girisimcilik faaliyetlerini
de olumlu yonde etkilemistir (Giirtin, 2020).

E-ticaretin  Onemli avantajlari, tiliketiciler
acisindan  {Uriin  cesitliliginin  fazla  olmasi,
tiikketiciler i¢in de hizh satis ve daha fazla kar elde
edilmesidir. Ayrica iireticilere, trettikleri tiriinlerin
potansiyel pazarlarini arttirabilme firsati verirken,
pazarlama ve bilgi kaynagi agisindan da yeni
imkanlar sunmaktadir (Kizilaslan ve Goniiltas,
2011; Kizilaslan ve Unal, 2015; Erdal ve Kablan,
2019; Giiriin ve Ikikat Tiimer, 2021). Yoresel
iiriinlerin internet iizerinden satin alinmasi veya
pazarlanmas1 iriinlerin ait olduklar1 bolgelerde
daha hizli bir sekilde ekonomik kalkinma, istthdam

olanaklarinin artmasi ve kiiltiirel degerlerin daha
genis kitlelere ulagmast gibi olumlu katkilar
saglayacaktir. Son yillarda degisen tiiketim algisi
ve ureticilerin kolaylikla tiiketicilere ulasma istegi
konuyla ilgili ¢aligmalarin artmast gerekliligini
ortaya ¢ikarmaistir.

Onceki arastirmalar; e-ticaret araciyla gida
iiriinleri satin almay1 etkileyen faktorler (Sayili ve
Biiyiikkoroglu, 2013; Oztiirk, 2020; Astekin ve
Artukoglu, 2022), Covid-19 siirecinde online gida
aligveriginde tiiketici davraniglart (Chang ve
Meyerhoefer, 2020; Ciri¢ ve ark., 2020; Yiiksek,
2021; Kilig ve Aydin Eryilmaz, 2022), yoresel
irtinlerin pazarlanmasinda e-ticaret etkisi (Sari,
2016, Sinbiil, 2016; Szymanski, 2021) gibi
konularda yapilmaistir.

Bu arastirmada, Kahramanmaras ilinde internet
aligverisi yapan tiiketicilerin yoresel iiriinleri
internet {izerinden satin alma ve pazarlama
isteklilikleri iizerinde etkili faktorlerin arastirilmasi
amaglanmustir.

2. Materyal ve Yontem

Anket  sayisinin  belirlenmesinde ~ Oransal
Ornekleme yontemi kullanilmistir  (Newbold,
1995). Arastirmanin 6rnek hacmi % 95 giiven
diizeyi ve % 5 Ornekleme hatasi sinirlart igerisinde
Esitlik 1’e gore 384 olarak hesaplanmis olup,
Kahramanmaras ilinde Aralik 2019 ve Temmuz
2020 tarihleri arasinda internet aligverisi yapan
bireylerle anket yapilmistir.
* *

e N P (1-p) m

N-D*o,+p*(1-p)

Esitlikte n, Ornegin  biiylkligini; N,
popiilasyondaki hanehalki sayisini; 6%, oranin

varyansini;  p, internet  aligverisi  yapan
hanehalkinin popiilasyondaki oranini
gostermektedir.

Kahramanmaras ilinde internet aligverisi yapan
tiiketicilerin yoresel iriinleri internet iizerinden
satin alma ve pazarlama isteklilikleri tizerinde
etkili faktorlerin analiz edilmesinde Ki-kare testi
uygulanmistir.

Ki-kare bagimsizlik testi analizi iki degigsken
arasinda bir iliski bulunup bulunmadigint veya

gozlenen ve beklenen frekans dagilimlar
arasindaki farklarin rasgele hatalardan olup
olmadigint  kontrol etmek amaciyla tercih

edilmektedir. Ki-kare testi yapilirken eger bir
tablodaki hiicrelerin % 20’si 5 veya daha az
beklenen frekansa sahip ise analizin uygulanmasi
dogru degildir (Kubat ve Ayasligil, 2002; Dogan
ve Ogretmen, 2008).
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3. Bulgular ve Tartisma

Arastirma bolgesinde, internet aligverisi yapan
katilimeilarin; % 56.8°1 kadin, % 40.6’s1 25-44 yas
araliginda, yas ortalamasi 35.88 yil olarak tespit
edilmistir. Lise ve altt egitim seviyesindeki
bireylerin  oram1 %  56.2°’dir.  Bireylerin
% 53.9’unun hanesinde 5 ve daha fazla sayida kisi
yasadigi, ortalama hanehalki birey sayisinin ise
4.53 kisi oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin
% 41.9unun 3401-5000 TL araliginda ayhk
gelirlerinin oldugu, hanehalki gida harcamasinin
ortalama 702.85 TL oldugu hesaplanmistir (Tablo
1). Bolu ve Samsun illerinde internet aligverisi
yapanlarin % 53.1’inin kadm, % 50.0’sinin 18-25
yas araliginda bireyler olduklari belirlenmistir
(Ozden ve Uner, 2019).

Kahramanmaras ilinde internet aligverisi
yapma tecrilbesi ortalama 3.55 yil olup,
tiiketicilerin % 43.5’1 3-5 yil arasinda deneyime
sahiptir. Ailesinde internet aligverisi yapanlarin
orant % 69.5’tir. Akilli telefon, bilgisayar ve tablet
gibi cihazlarla e-ticaret uygulamalarma erisim

saglanmaktadir. Tiiketicilerin % 68.2si
aligveriglerinde  bilgisayar kullanmay1 tercih
etmektedir. Internet reklamlarindan etkilenerek

aligveris yapanlarin orani % 38.3 olup, aligveris
yapmalarinda reklamlarin  etkisi  olmadigini
belirtenlerin oran1 ise % 61.7 olarak tespit
edilmigstir (Tablo 2). Bursa ilinde internet aligverisi
yapanlarin % 35.7°si 1-3 yil, % 30.7°si 4-6 yil
arasinda internet aligverisi deneyimine sahiptirler
(Sénmezay ve Ozdemir, 2020). Kiitahya
ilinde reklamlardan etkilenip internet alisverisi

yapanlarin oranmin % 84.5 oldugu belirlenmistir
(Topal ve Sahin, 2019). Samsun ilinde yapilan bir
arastirmada da, tiiketicilerin % 74.74’{iniin
gidalarla ilgili bilgi kaynagmin internet oldugu
tespit edilmistir (Aydin Eryillmaz ve ark., 2018).

Ankete cevap verenlerin %  70.1’inin
internetten  yoresel irlin  satin  almadig,
% 25.0’inin ihtiya¢ duymasi durumunda (ihtimal)
yoresel {irlinleri internetten satin alabilecekleri
saptanmustir. Internette satilan yoresel iiriinlere

giivenmeyenlerin  oranmin % 584  oldugu
belirlenmistir (Tablo 3). Siinbiil (2016), “Yoresel
urlinlerin ~ pazarlanmasinda  e-ticaret” konulu

caligmasinda Tiirkiye’de Facebook uygulamasini
aktif kullanan 18-24 yas arasindaki bireylerin
% 22.0’sinin, 25-34 yas arasindaki bireylerin
% 26.0’smin, 35-44 yas arasindaki bireylerin
% 37.0’sinin, 45 yas ve {izeri bireylerin
% 4.0’lnlin internetten ydresel {riin satin
aldiklarini tespit etmistir.

Yoresel dirlinleri internet {izerinden satin
alanlarin oran1 % 3.6°dir. Buna ragmen uygun
sartlarin  saglanmasi durumunda katilimcilarin
% 53.6’s1 yoresel iirlinlerin e-ticaretini yapma
istekliligindedir (Tablo 4).

Tiiketicilerin % 29.9’unun internetten yoresel
iriin satin almak istedigi, % 70.1’inin ise satin
almay1 diisiinmedigi tespit edilmistir. Ki-kare testi
analizinde yoresel iriinleri internetten satin alma
durumu ile; yas (p<0.05), egitim diizeyi (p<0.01),
gelir diizeyi (p<0.01), gida harcamasi (p<0.01),
e-ticaret deneyimi (p<0.01), kredi kart1 kullanma

Tablo 1. Arastirmaya katilanlarin sosyo-demografik ve ekonomik ozellikleri
Table 1. Socio-demographic and economic characteristics of the respondents

N %

Kadin 218 56.8

Cinsiyet Erkek 166 43.2
Toplam 384 100.0

<24 103 26.8

Yas 25-44 156 40.6
(Ortalama= 35.88 y1l) >45 125 32.6
Toplam 384 100.0

Lise ve alt1 216 56.2

Egitim diizeyi Lisans ve iistii 168 43.8
Toplam 384 100.0

S <4 kisi 177 46.1
Aile birey sayist N >5 kisi 207 539
(Ortalama= 4.53 kisi) Toplam 384 100.0
<3400 117 30.5

Hanehalki gelir diizeyi (TL/ay) 3401-5000 161 419
(Ortalama= 4600.78) >5001 106 27.6
Toplam 384 100.0

<500 113 294

Hanehalki gida harcamasi (TL/ay) 501-800 169 44.0
(Ortalama= 702.85) >801 102 26.6
Toplam 384 100.0
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Tablo 2. internet ahsverisine iliskin bilgiler
Table 2. Information on the internet shopping

N %
<2 yil 150 39.1
Internet aligverisi yapma tecriibesi 3-5y1 167 43.5
(Ortalama= 3.55 y1l) >6 yil 67 17.4
Toplam 384 100.0
Hay1r 117 30.5
Aile bireylerinin internet aligverisi yapma durumu Evet 267 69.5
Toplam 384 100.0
Akilli telefon 260 323
Internet alisverisi yaparken tercih edilen mobil cihazlar Bilgisayar 262 68.2
Tablet 81 21.1
Hay1r 237 61.7
Reklamlardan etkilenerek aligveris yapma durumu Evet 147 38.3
Toplam 384 100.0
Tablo 3. Tiiketicilerin yoresel iiriinleri internet iizerinden satin alma durumu
Table 3. The situation of consumers purchasing local products over the internet
N %
Hayir 269 70.1
. 1 . T Evet 19 4.9
Yoresel tirtinleri online satin alma durumu ve istekliligi Almak isterim 9% 250
Toplam 384 100.0
Thtiya¢ duymadim 64 23.8
N T . . Giivenmem 157 584
Yoresel iiriinii online almak istememe nedenleri Kendimiz yapiyoruz 48 178
Toplam 269 100.0
Tablo 4. Yoresel iiriinleri internet aracih@iyla pazarlama durumu
Table 4. The situation of marketing local products via internet
N %
Hay1r 164 42.8
. e . ... Evet 14 3.6
Yoresel triinleri online pazarlama durumu ve istekliligi Satis yapmak isterim 206 536
Toplam 384 100.0

durumu (p<0.01), ahigveris Oncesi fiyat ve
irlinlerin farkli sitelerde arastirilmast durumu
(p<0.10) ve internet reklamlarindan etkilenme
durumu (p<0.01) arasinda istatistiki agidan anlaml
bir farkin oldugu tespit edilmistir (Tablo 5).

Yoresel iriin  satin  almak istemeyen
katilimcilarin % 80.6°s1 24 ve daha kiigiik yastaki
bireyler olup lise ve alti egitim diizeyine sahip
kisilerin oran1 % 82.9, 3400 TL ve daha az gelir
diizeyine sahip olanlarin orani1 % 82.1°dir. E-ticaret
deneyim stiresi 6 yil ve {zeri olanlarin
% 52.2’sinin internetten yoresel {irlin almayi tercih
ettigi tespit edilmistir. Yoresel iirlin satin almak
istemeyenlerin % 76.1’inin aylik 500 TL ve daha
az gida harcamasi yaptigi, % 96.4’tiniin kredi kart
kullanmadigi, % 72.9’unun internet aligverisi
yapmadan once fiyat ve lrlinleri farkli sitelerde
arastirma yaptigi, % 75.9’unun internet aligverisi
yapmalarinda internet reklamlarimnin etkili olmadigi
tespit edilmistir (Tablo 5).

Tiiketicilerin % 57.3’iinlin internetten ydresel
iriin satis1 yapmak istedigi, % 42.7’sinin ise satis
yapmay1 istemedigi saptanmugtir. Yoresel {iriinlerin
e-ticaretini yapma durumu ile sosyo-demografik
ozellikler arasindaki iligkiyi tespit etmek amaciyla
verilere Ki-kare testi uygulanmistir. Analiz
sonucunda internetten yoresel {rlin pazarlama
istekliligi ile cinsiyet (p<0.01), es ¢alisma durumu
(p<0.01), gelir diizeyi (p<0.10), aylik aylik tasarruf
miktart (p<0.10), yoresel iiriin satin alma durumu
(p<0.10), indirimli fiyat ile indirim Oncesi fiyati
kiyaslama durumu (p<0.05) arasinda istatistiki
acidan anlamli bir farkin oldugu tespit edilmistir.
Ankete katilan kadinlarin % 63.8’1, esi ¢alisanlarin
% 64.8’1, 5001 TL ve tizeri gelir diizeyindeki
bireylerin % 66.0°s1, aylik 501 TL ve iizeri tasarruf
yapanlarm % 63.9’unun, yoresel {riin almay1
tercih edenlerin % 64.3’{iniin, aligveris tercihinde
internet reklamlarinin etkisi olanlarin % 60.5’inin
yoresel iriinlerin e-ticaretini yapmaya daha
egilimli olduklari tespit edilmistir (Tablo 6).
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Tablo 5. Internet araciigiyla yoresel iiriinleri satin alma istekliligini etkileyen faktorlerin Ki-kare analizi (%)
Table 5. Chi-square analysis of factors affecting the willingness to purchase local products via the Internet (%)

Yoresel iiriin Yoresel tiriin . L.
satin almak satin almak Toplam Kl—karevdegerl
. . (P degeri)
1steyen 1stemeyen
Yas (yi)™
<24 194 80.6 100.00
25-44 332 66.7 100.00 7.478
>45 344 65.6 100.00 (0.024)
Toplam 29.9 70.1 100.00
Egitim diizeyi"™"
Lise ve alt1 17.1 82.9 100.00 18,668
Lisans ve iistii 46.4 53.6 100.00 (0.'000)
Toplam 29.9 70.1 100.00
Gelir diizeyi™
<3400 17.9 82.1 100.00
3401-5000 323 67.7 100.00 13.183
>5001 39.6 60.4 100.00 (0.001)
Toplam 29.9 70.1 100.00
Gida harcamasi (TL)™
<500 23.9 76.1 100.00
501-800 26.0 74.0 100.00 11.665
>801 43.1 56.9 100.00 (0.003)
Toplam 29.9 70.1 100.00
E-ticaret deneyimi (yil)™*
<2 14.0 86.0 100.00
3-5 353 64.7 100.00 36.359
>6 52.2 47.8 100.00 (0.000)
Toplam 29.9 70.1 100.00
Kart kullanma durumu*™”*
Hayir 3.6 96.4 100.00
Evet 34.3 65.7 100.00 (%)loégé)‘
Toplam 29.9 70.1 100.00 )
Aragtirma yapma durumu’
Hay1r 35.7 64.3 100.00 3.020
Evet 27.1 72.9 100.00 (0.082)
Toplam 29.9 70.1 100.00
Internet reklamlarindan etkilenme durumu™”
Hay1r 24.1 75.9 100.00
Evet 39.5 60.5 100.00 (1(?020613)
Toplam 29.9 70.1 100.00 )

#%5:(0.01), **: (0.05), *: (0.10)

Tablo 6. internet araciigiyla yoresel iiriinleri pazarlama istekliligini etkileyen faktorlerin Ki-kare analizi (%)
Table 6. Chi-square analysis of factors affecting the willingness to market local products via the Internet (%)

Yoresel iiriin satist Yoresel iiriin . ..
yapmak satis1 yapmak Toplam Kl—karewdegerl
. . (P degeri)
isteyen istemeyen
Cinsiyet™
Kadin 63.8 36.2 100.00 2,627
Erkek 48.8 51.2 100.00 (0'003)
Toplam 57.3 42.7 100.00 )
Es calisma durumu™*
Hayir 39.1 60.9 100.00
Evet 64.8 352 100.00 (10280212)
Toplam 56.9 43.1 100.00 )
Gelir diizeyi”
Diisiik 55.6 44.4 100.00
Orta 52.8 47.2 100.00 4.788
Yiiksek 66.0 34.0 100.00 (0.091)
Toplam 573 42.7 100.00

Tiirkiye Tarimsal Arastirmalar Dergisi - Turkish Journal of Agricultural Research ~ 10(1): 101-108 105



GURUN ve IKIKAT TUMER

Tablo 6. (devami)
Table 6. (continued)

Yoresel iiriin satigi

Yoresel liriin Ki-kare degeri

apmak satig1 yapmak Toplam L
yisrzeyen istseri]legen P (P degeri)
Tasarruf (TL)"
<500 543 45.7 100.00 3.046
>501 63.9 36.1 100.00 (0.081)
Toplam 57.3 42.7 100.00 )
Yoresel iiriin alma durumu”
Hayir 543 45.7 100.00 3340
Evet 64.3 35.7 100.00 (0.068)
Toplam 57.3 42.7 100.00 )
Indirimli fiyatlari kryaslama durumu™
Hayir 51.5 48.5 100.00 5873
Evet 63.7 36.3 100.00 (0'015)
Toplam 57.3 42.7 100.00 )
w4k (0.01), ¥*: (0.05), *: (0.10)
4. Sonuclar Ki-kare testi sonucunda ydresel tiriinleri online
. ) .. satin alma istekliligi lizerinde yas, egitim diizeyi,
Kahramanmara§ _ ilinde __internet aliverisi  oolir diizeyi, gida harcamast, e-ticaret deneyimi,
yapanlarin  dahil ~edildigi bu aragtirmada, |yo4i karti kullanma durumu, alisveris oncesi

tiiketicilerin yoresel {riinleri internet araciligiyla
satin alma ve pazarlama istekliligini etkileyen
faktorlerin belirlenmesi amaglanmistir. Tiirkiye
yoresel {iriin ¢esitliligi yoniinden c¢ok zengin
iilkelerden biridir. Tklim gesitliligi ve dolayistyla
bitki Ortiisii yoniinden bilyiik bir gesitlilige sahip
olan Tirkiye’de, bir¢ok gida iiriinii tescillenmis ve
tescillenme c¢alismalar1 hizli bir sekilde devam
etmektedir. Kiiltiirel zenginlik olusturmasi ve
ekonomik katkilar1 dikkate alindiginda yoresel
driinlerin  tilketimde Oncelikli olarak tercih
edilmesi gerektigi kadar pazarlanma agamasinda
da hak ettigi yeri alabilmesi ¢ok Onemlidir.
Ozellikle gelecek nesillere miras birakilmasi ve
tilke ekonomisine 6nemli bir kazanim saglamasi
yoniiyle 6nemli bir arastirma konusunu olusturan
yoresel lriinlere milyonlarca insanin  aktif
kullandig1 internet ortamlarinda daha fazla yer
verilmesi  iiretim, tiketim ve pazarlanma
kosullarint iyilestirecektir.

Saglikli ve siirdiiriilebilir gida tiiketiminin
saglanabilmesi icin gen¢ nesiller iizerinde de
farkindalik olusturabilmek adina Tiirkiye’nin farkli
bolgelerinde bulunan yoresel gida iriinlerinin
kolaylikla elde edilmesi e-ticaret ile mimkiin
olacaktir. Aragtirma bolgesinde internet aligverisi
yapan katilimeilarin 6nemli bir kismi ydoresel
iirlinleri internet iizerinden satin alma konusunda
cekimser davranmakla birlikte uygun kosullar
saglandiginda yoresel iirlin pazarlamasi yapamaya
daha olumlu bir yaklasim sergilemislerdir. Bu
konuda tiiketicileri ve satis yapma istekliligi
bulunan girisimei veya girisimeci adaylarini
e-ticaret hizmetiyle ilgili bilgilendirmek satin
almaya ve pazarlamaya karsi bireylerin daha
olumlu tutum sergilemelerinde faydali olacaktir.

aragtirma yapma durumu degigkenlerinin 6nemli
oldugu belirlenmistir. Yoresel {iiriinlerin online
pazarlamasmi yapma istekliligi iizerinde ise
cinsiyet, es calisjma durumu, gelir diizeyi, aylik
aylik tasarruf miktari, yoresel {irlin satin alma
durumu, fiyat kiyaslamasi yapma durumu
degiskenlerinin etkili oldugu tespit edilmistir.

Kirsal  kalkinma  projelerinde  e-ticaret
konusunun o6n plana ¢ikarilmasi, bagta yoresel
irlinler olmak iizere birgok tarim iiriiniiniin
ciftiler tarafindan online pazarlanmasini tesvik
edecektir. Teknoloji ve internet kullaniminin
yayginlastigi, kadinlarin ¢aligma-is hayatinda aktif
olduklari, salgin hastaliklarin ve olasi karantina

donemlerinin  etkisi gibi  faktdrler dikkate
alindiginda  e-ticaret  kullaniminin  giderek
yayginlasacagi bilinmektedir. Mesafelerin  ve

maliyetin azalmasi, karli {iretim ve bilingli, saglikli
tiiketim yapilmasi agisindan giftgilerin, firmalarin
ve tiiketicilerin yoresel riinlerin online satiginin
ve satin aliminin yapilmas: konusunda uzman
kisiler tarafindan yonlendirilmeleri gereklidir.

Yazarlarin Katki Beyam

Yazarlar; makaleye esit katkida bulunduklarini,
makalenin yayina hazir son halini
gordiiklerini/okuduklarini ve onayladiklarmi beyan
ederler.

Finansman

Bu calisma, Kahramanmaras Siitci Imam
Universitesi Rektorliigii, Bilimsel Arastirmalar
Projeleri (BAP) Koordinatorliigi tarafindan

2019/3-7 YLS nolu proje ile desteklenmistir.
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Cikar Catismasi Beyam

Tim yazarlar, bu ¢alisma igin herhangi bir ¢ikar
catismasi olmadigini beyan etmektedir.
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