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Oz

Maddenin nasil kiitle kazandigini sorgulan arastirmalarin en kapsamlist CERN deneyleridir. Higgs bozonu ad1 ve-
rilen ve “her seyin” 6zii olarak kabul edilen parcacik bulundugunda fizik diinyasinda bir devrim yaratmis ve mu-
citlerine Nobel Odiilii'nii kazandirmistir. {letisim diinyasindaki yeniliklerin yankist da en az Higgs Bozonu kadar

ses getirmektedir. Son senelerde sik¢a adini duyuran ve evren 6tesi anlami tasiyan “metaverse” ve onu makul kilan
yeni medya teknolojileri, kitlelerin yonetiminde ve kiiltiirel degisimlerin hizlanmasinda nemli bir yere sahiptir.

Bu ¢alismanin amaci metaverse olarak adlandirilan diinyanin icerisinde yeni medya ile insan hayatindaki degisim-
leri argiimantatif bir calismayla ele almaktir.

Anahtar kelimeler: Yeni medya, Higgs Bozonu, metaverse
Abstract

The most comprehensive research questioning how matter gains mass is the CERN experiments. When the particle
called the Higgs boson, accepted as the essence of “everything”, was found, it revolutionized the world of physics
and won the Nobel Prize for its inventors. The echo of innovations in the communication world is at least as loud
as the Higgs Boson. The “metaverse”, which has become popular in recent years and means beyond the universe,
and new media technologies that make it reasonable, have an important place in the management of the masses
and the acceleration of cultural changes.

The aim of this study is to deal with the changes in human life with new media in the world called metaverse with
an argumentative study.
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1960 yilinda baslayan, maddenin kiitle kazan-
masinin ardindaki mekanizmanin ne oldugu ile
ilgili meraklar sayesinde, Avrupa Niikleer Arag-
tirma Merkezi (Conseil Européen pour la Rec-
herche Nucléaire) yani CERN’e ait Biiyiik Had-
ron Carpistiricist (Large Hadron Collider-LHC) ile
yapilan arastirmalar, -bir tiirlii bulunamamasi
sebebiyle “Lanet Olasi Parcacik/God Damn Partic-
le” da denilen- “Higgs Bozunu”nun varliginin is-
pat edilebilecegi yoniinde sonuglar elde etmistir.
Evreni anlamak ve onun nasil sekillendigine dair
bilinmezleri agiga ¢ikarmak timidiyle yapilan de-
neyler, fizik diinyasmi bu deneylere devam etme
noktasinda tesvik etmistir. Binlerce miihendis ile
yapimi yaklagik 10 yil siiren LHC, Fransa-Isvigre
sinirinda insa edilmistir. Bu devasa deney maki-
nesinin boyutu 27 km'dir ve saniyede 600 milyon
parcacik carpismaktadir. (Ozcan, 2012)

14 Mart 2013’te arastirmacilar Higgs Bozunu'nun
bulundugunu duyurmuslar ve ayni yilin ekim
ayinda Nobel Fizik odiiliinti kazanmislardir.
Higgs Bozonu'nu tanimlayan ve Nobel kazanan
bilim insanlar1 Peter Higgs ve Frangois Englert,
popiilerlik kazandiran “tanr1 parcacigl” ismiyle
tinlenen bulusun, bu isimle anilmasmi dogru
bulmamaktadirlar. Bulusun 6zii sudur: Biiyiik
patlama (the big bang) gerceklestiginde kiitlesiz
parcaciklar, Higgs Bozonu ad1 verilen mekaniz-
mayla, saniyenin milyonda biri kadar kisa bir sii-
rede kiitle kazanmaktadir.

Fizik diinyasinda ¢igir agan bu bulus sayesinde
yeni bir ¢ag baslamistir. Bir anda her seyin bas-
langicinin kesfi yapilmistir. Fakat bir siire sonra
her seyi baslatan “sey”in her seyi sonlandirabi-
lecek olmasi glindeme getirilmistir. Fizik profe-
sorii Stephan Hawking, Higgs Bozonu'nun ev-
reni yok edebilecegine isaret etmistir. (Hiirriyet,
2014).

[letisim diinyasimin Higgs Bozonu sayilabilecek
yegane kavram, yeni medyadir. Yeni medya,
iletisim alanindaki tiim kosullar1 yeniden
sekillendirmistir.  Yeni medya ile ilgili
calismalarin  bagsladig1 yillar, klasik medya
tanim1 icin bir doniim noktasi olusturmustur.
Ayrintilarina artik herkesin vakif oldugu internet
tarihinde bir baslangi¢ olarak anilan web 1.0;
statik, tek yonlii bir iletisim modeli sunmustur.

Web 2.0 ile birlikte, ¢ift yonlii etkilesim miimkiin
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hale gelmistir. Kitle iletisimi, tarihi boyunca
okuyucusunu/seyircisini, edilgen bir konumda
degerlendirmis, “Ne yayimlanirsa o izlenir/
dinlenir.” mantigiyla bir gesit “etki altina alma”
gliclinii elde etmistir. Oysaki web 2.0 ile etkin bir
hale gelen okuyucu/izleyici, kendi etkin tavriyla
igerige miidahalede bulunabilmektedir. Bu etkin
héle gelme durumu, internetin ve yeni medya
araclarinin birbirini, bir sinerji ile gelistirmesine
sebep olmustur. (Girgin, 2018)

Geleneksel medyanin statik durusundan rahat-
siz olanlar, yeni medyanin olanaklarindan fay-
dalanarak stirecteki varliklarini ortaya koymus-
lardir. Ik olarak, Korfez Savasi olarak bilinen
Amerika Birlesik Devletleri (ABD)-Irak Sava-
si'nda baslayan ordu yonetimli gazetecilik, ger-
ceklerin gizlenerek ya da carpitarak verildiginin
bir kanit1 kabul edilmistir. Tlistirilmis (embedded)
gazetecilik olarak tanimlanan bu gazetecilik fa-
aliyeti, tamamen, ordunun gostermek istedigi
kadarimni, gostermek istedigi sekliyle veren, ger-
cegin pesinde olmay1 odagina almayan gazete-
ciligi tanimlamaktadir. Yurttag gazeteciligi (citi-
zen journalism), bu yanli haber iceriklerini sunan
geleneksel ana medyanin karsisinda farkhi bir
perspektifi ortaya koyan goniillii bilgi aktarici-
larla yapilmaktadir. Baglangic1 Kérfez Savagi'na
dayanan yurttas gazeteciligi, yeni medya diize-
ninde geleneksel medyanin sundugu gazetecili-
gin yerini almis durumdadir.

Yurttag gazeteciligi; bireyi, teknoloji destegi ile
haber kavramina dahil eden bir gazetecilik tiiri-
diir. Bu gazetecilik tiiriinii ortaya ¢ikaran inter-
net teknolojilerindeki gelismelerdir. Internet tek-
nolojisinin gelismesi ve mobil cihazlara erisimin
kolaylasmasi, her vatandasin habere ve gazeteci-
lige dahil olmasini saglamistir. Bu imkanlar de-
mokrasinin gelismesini saglayan ¢ok sesliligi de
ortaya ¢ikarmaktadir. Yurttas gazeteciligi, ana
akim medyanin otomatiklesmesi ve siradanlas-
mastyla ilgili giinliik haberlerin karsisinda gesit-
li haberler sunmaktadir. Bu olumlu yanlarinin
yani sira yurttag gazeteciliginin olumsuz yanlar:
da vardir. Kurumsallasmakta zorlanir ¢iinkii bi-
reyseldir. Meslek etigi olusturmak zordur ¢iinkii
¢ogu zaman kisiler haberciligi meslek edinmis
kisiler degildir. Nesnellik sorunlar1 vardir ve
manipiilasyona agiktir. Ancak dijital teknolojile-
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rin ve internet sisteminin toplumun her alaninda
ve bireylerin giinliik yasamlarinda daha fazla yer
kaplamasiyla birlikte bu siirecin zorunlu olarak
gelisecegi diistintilmektedir (Ayhan ve Baloglu,
2018).

“Yeni Medya ve Gazetecilik” kitabinda yeni med-
yanin geleneksel gazeteciligi nasil etkiledigini
tartisan Pavlik’e gore; yeni medya gazeteciligi
degistirir ve bunu dort sekilde yapmaktadir.
Oncelikle, icerik yeni medya kosullariyla yeniden
sekillenmektedir. Ikinci olarak, gazeteciligin nasil
yapildigi, yapilacagi yeniden belirlenmektedir.
Uclincii olarak, basin endiistrisi degismektedir.
Son olarak yeni medya, medya ile ilgili tim
paydaslarin  arasindaki iligkileri yeninden
diizenlemektedir. Geleneksel medyanin hedef
kitlesi, dar alanda kalan ve benzerlik gosteren
seyircilerden olusurken yeni medya olaya daha
global bir perspektifle bakmaktadir (Demir ve

Kalsin, 2015).

Yurttas gazeteciligi yeni medyanin getirdigi tek
yayim sekli degildir. Internet aracihigiyla gériin-
tiledigimiz her dijital tirtin bir yayindir. Dola-
yistyla bu trtinleri hayata geciren her kisi bir
yayimci olarak goriilmektedir. Bu yayinlar farkli
modellerle yapilabilmektedir. (Birsen, 2013).

Bir Noktadan Bir Noktaya (Point to Point):
Tek yonlii ve eszamanli olmayan bir yayim mo-
delidir. Kaynak mesaji bir kisiye iletir. Tletisim
eszamanli gerceklesmediginden hedef alici me-
sajl aldiktan sonra kaynak konumuna gegebilir.
E-posta bu modele 6rnek olarak verilebilir.

Bir Noktadan Bir Gruba (Point to Multipoint):
Tek yonlii olarak bir kaynaktan bir gruba mesaj
iletilir.

Bir Noktadan Cok Kullanicili Servis Saglayi-
cisina (Point to Server Broadcast): Bir kullanici
tarafindan servis saglayicisina mesaj gonderilir.
Bu mesaj ayni servis saglayiciya bagh diger kul-
lanicilara iletilir.

Bir Noktadan Sinirli Kullanicili Servis Saglay1-
cisina (Point to Server Narrowcast): Bir kullanic
tarafindan servis saglayicisina mesaj gonderilir.
Ancak sadece bu mesaji gormeye yetkilendirilen
ve ayni servis saglayicisina bagli olan kullanici-
lara iletilir.

Cok Kullanicilt  Servis

Broadcast): Sunucularda sunulan bilgiler herke-

Saglayic1  (Server

se aciktir. Ornek olarak web sayfasi verilebilir.

Sumirlt Kullanicili Servis Saglayici (Server Nar-
rowcast): Servis saglayicilarin belirli miktarda
ve izinli olan kisilere/kurumlara hizmet verme-
sidir.

Bireysel yayinlardan bahsedildiginde kisinin,
bireysellik ihtiyaglarina uygun olarak kendini
ifade edebildigi, kendi ifadesiyle olusturdugu
sorgu alanina cevap bulabildigi mecralardan
s0z edilmektedir. Burada bir kollektivite s6z ko-
nusudur. Benzer amaclarla ayni1 yoriingelerde
gezinen bireysel c¢abalar, ayni noktada bulusa-
bilmektedir. Bunu saglayan sey yeni medyanin
“hiper metinsellligi”dir. Internet ortaminda her
tir bilgi eger dogru sekilde islenirse burada yer
bulabilmektedir. Geleneksel kitle iletisimi sz
konusu oldugunda tek yonlii bir akig vardir. Si-
nirlar ¢izilmis bir iletisim hedef kitleyi baskila-
maktadir. Halbuki yeni medyada pargali bir yap1
vardir. Parcali yapi, akigi farkli sayfalar ya da
siteler tizerinden ilerletmektedir ve bu ¢ok kat-
manli yapi ile eglenceli bir akis sunulmaktadir
(Birsen, 2013).

En basit noktadan bakildiginda yeni medyanin
geleneksel medyadan ayrilmasini saglayan iig
temel 6zellik s6z konusudur. Bunlar: Kaynak ve
hedefin arasindaki iletisimin es zamanli olusunu
ifade eden “etkilesim”, genis bir gruptan bahse-
dilse bile tekil kullanicilara mesaj iletilebilmesini
ifade eden “kitlesizlestirme”, kisinin kendi igin
miisait buldugu bir zamanda iletisim stirecine
katilmasini ifade eden “eszamansizlik”tir. Bu tig
ozellik sayesinde sosyal mecralar tizerinde kul-
lanicinin 6zgiirliigi ve etkililigi saglanmistir. Ar-
tik kullanicilar sunulan yayinlar igerisinde segim
yapma ve isterlerse yeni bir segenek olarak kendi
yaymlarini yayimlama kabiliyetindedir (Tokatl,
2016).

Ulkelerin siyasi giindemini etkileyen, yeni yasam
sekillerini ve kiiltiirel kodlarini topluma yayan
sosyal mecralar, azzimsanamayacak bir kesim
icin yeni meslekler olusturmus durumdadir.
“Influencer” olarak anilan dijital igerik tireticiler,
kendi 6zel yagamlarini, tercihlerini ya da toplum
tarafindan ilgiyle takip edilecegine inandiklar:

65




Ozsevim Celenk

mizansenleri paylasmaktadir. Bu paylasim,
dijital icerik direticilerin bir kismini, gergek
yasamda ol(a)madiklar: farkl: bir sosyal statiiye
tasimaktadir. Bourdieu'nun sermaye bigimlerin-
den sosyal sermayeyi bu noktada hatirlamakta
fayda vardur.

Bourdieu'ye gore sosyal sermaye kavrami, de-
gisen oranlarda kurumsallasan, her iki tarafin
birbirini tanidigr baglantilar1 kapsayan, uzun
zamanlar siirdiiriilen bir iletisim ve etki agina
sahip olmayla ilgilidir. Bu sekilde belirli grubun
bir parcasi olma ile kazanilan baglantili olma
0zelligi o grubun sermayesinin destegini sagla-
yan var olan/potansiyel kaynaklar biitiiniidiir
(Sahin).

Bourdieu’ye gore sosyal sermaye sosyal hiyerar-
si icerisindeki esitsizligi yeniden tiretmektedir.
Belirli imtiyazlara sahip olanlar varlik edinmek-
te ve digerleri tizerinde kurduklar tstiinliikleri
sosyal sermayeleri sayesinde artirmaktadirlar
(Sansel Ozpmar, 2016).

Yeni medya ile igerik {iireticiler yiiksek takipgi-
lere ulasabilmekte, bu sekilde etkileyebildikleri
insan topluluklar1 sayesinde bir kanaat 6nderi
konumuna gelebilmektedirler. Bu; onlarin igine
dogduklari aile, aldiklar1 egitim ve finansal ko-
numlarindan bagimsiz olarak var olabildikleri
ve bu parametreleri yeniden sekillendirebildik-
leri bir enstriiman olarak gortinmektedir.

Statiiler aras1 gecis imkani veren bu sistem igin
en biiylik handikap, gercegin kaybolmasidir.
Kisiler takip edilmek igin takip ettirecek mizan-
senleri sunmaktadir. Bir anlamda post-truth ya-
sanmaktadir.

Post-truth kelime anlami olarak gercekligin Gte-
sini ifade etmektedir. 1992’ye kadar bu anlamda
kullanilmis olsa da giintimiizdeki anlamini yani
“gercek olmayan”1 almistir. Aldatmaca artik
yeni medya diizeni ile birlikte giinliik yasamin
bir pargasi haline gelmistir. Gergek diinyada
farkli ve sanal diinyada farkl: olabilen kisiler, bu
yalanlar1 bir oyun gibi sunmaktadir. Toplumun
kiiltiirel dokusuna isleyen bu ikilik, sosyolojik
degisimleri de pesi sira getirmektedir. (Simsek,
2018).

Yeni medya ve iletisim teknolojilerinin yeni giin-
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demini olusturan, metaverse yani sanal evren,
Otesi anlamina gelen “meta” ve evren anlamina
gelen “universe” sozciiklerinin birlesiminden
olusturulmus, gercek diinyanin disinda yer alan
bir simule edilmis evreni ifade etmektedir. (Gaye
Kobal, 2021).

Bu yeni evren, kisilere gercek hayatlarmnin so-
rumluluklarindan, tiziintiilerinden ve stresinden
ka¢mak igin bir firsat sunmaktadir. Toplumu et-
kileyen, sanal diinyada farkli biriymis gibi dav-
ranma durumunun yayginligl metaverse evreni-
nin kabuliinii kolaylastirmaktadir.

Duruma komplo teorisyeni gibi bakildiginda,
toplumu yoneten glicler i¢in daha kolay teshis
edilebilir ve daha kolay manipiile edilebilir bir
diizenin olusturulmaya calisildigii soylemek
olasidir. Muhalif olamayan, sadece kendi haya-
tindaki hazlar1 6n plana almis bir topluluk, ona
sunulacak haz unsurlariyla yonetilebilmektedir.

Foucaultun panoptikonu, George Orwell'in
1984’11 ile isaret ettigi sonsuz ve miidahaleci ik-
tidar anlayis1, metaverse evreninde gergek olabi-
lecektir. Gergek hayat ne kadar ¢ekilmez olursa
sanal evren o kadar ilgi cekecektir. Savaslar, has-
taliklar, kayiplar, aghk, umutsuzluk ve maddi
olanaksizliklar gercek diinya ile bireyin arasinda
bir haz noktas1 olarak sanal evren alternatifini
mesru kilacaktir.

Bu noktada, panoptikondan ve gozetim top-
lumundan bahsetmisken panoptikon sonrasi
ortaya atilan kavramlardan da bahsetmek ge-
reklidir. Yeni medya ile gozetimin internet ta-
banli teknolojiler araciligiyla olmasi, gozetimin
kolaylasmasini saglamaktadir. Bununla beraber
giinlimiiziin yeni medya hakim ortaminda go-
niilliiliik esastir, bu yoniiyle panoptikonun kati
baskiciligindan ayrilmaktadir. (Bitirim Okmey-
dan, 2017).

Thomas Mathiesen’in ortaya ¢ikardig1 ve panop-
tikonun akis yoniiniin tersine calisan sinoptikon
kavrami giindeme gelmistir. Bu kavramin isaret
ettigi gdzetim, ¢ok olanin az olan1 gozetlemesi ile
ilgilidir ve giiniimiiz sosyal medya araglarinin
yaptigr da tam olarak budur. Sinoptikon yerel
herhangi bir erke bagh degildir, evrenseldir. Bas-
ki kurmadan Kkitleleri izlerkitle haline getirmek-
tedir. Cok takipgili sosyal medya fenomenleri bu
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konuyu anlamak ic¢in uygun bir érnektir. Ciin-
kii sinoptikonda popiilarite ve onun isaret ettigi
davranis modellerinin takibi olduk¢a 6nemlidir.
Sasirtici olan, kisilerin kendilerini higbir baski
kurulmamasina ragmen ¢ogula uymak zorunda
hissetmeleridir. (Bitirim Okmeydan, 2017).

Toplum, birey ve onu yonlendiren iktidar ara-
sindaki gozetim iliskisi, omniptikon ile devam
etmektedir. Tipki panoptikonda oldugu gibi ikti-
darin gozetimi burada da vardir. Ancak burada-
ki fark baskici bir sistematik gii¢ gosterisindense
kendini bir bilesen gibi algilatmayan, eglence ve
haz alma unsurlarinin baskinlig1 yiiziinden al-
gilanamayan bir konumdadir veyahut algilansa
bile 6nemli goriilmedigi bir noktadadir. (Bitirim
Okmeydan, 2017).

Bu haz alma olay: ile birlikte bireyler tarafin-
dan algilanmayan iktidar gozetimi; bizi yine
metaverse evrenine ve buradaki tahayyiillere
getirmektedir. Internet teknolojilerindeki gelis-
melerin sadece medya araglarmin gesitlenmesi
noktasinda kalmamasi, ayn1 zamanda hizlan-
may1 da saglamasi bu yeni evren i¢in insani ih-
tiyaclara cevap olmayi da saglayacaktir. Ornegin
heniiz bebek adimlariyla ilerleyen kitalararas:
ameliyatlarin, 6G teknolojilerindeki gelismeler-
le hizlanmasi ve enformasyon iletiminin yani
sira kontrol mekanizmalarmin da insa edilmesi
miimkiin olabilecektir.

Ancak metaverse evrenlerindeki varliklarin fi-
ziksel diinyadaki varliklartyla iligkilerinin ne
diizeyde olacagi bilinmemektedir. Bilinen tek
sey, fiziksel diinyadan sanal diinyaya aktarilan
varliklarin sanal diinyaya uyumlanan fiziksel
diinyadaki yansimalar1 gibi kiiltiirlerinin de
uyumlanmis bir bicimde aktarilacagidir. Belki
de en 6nemli konu, fiziksel diinyanin teknolojik
gelismelerini takip edebilecek diizeyde ekono-
mik sartlar1 geliskin kitlelerin varli§1 olacaktir.
Eger bir artirilmis gergeklik s6z konusu olacaksa
gercekligin {izerinde bir diinyaya acilan bir kap1
da sarttir. Giyilebilen teknolojilere, elektrige, in-
ternete, gliclii bilgisayarlara, ekran kartlarina ya
da o anki teknoloji her neyi gerektiriyorsa ona
ulagabilen kitlelerin diinyas1 olacaktir. Evren-
ler kendi i¢lerinde boliinecek ve bir kast sistemi
belki de bu evrenler arasinda da hakim olacak-
tir. Ornegin bir evrende madencilik kéleleri yer

alirken bir digerinde miikemmeli yasayan elit
ve zengin kisiler olabilecektir. Kim bilir belki de
Nietzsche'nin, Tocqueville’in, Eliot'in, fiziksel
diinya i¢in dogru kabul ettikleri segkinci bakis ve
kitleler arasindaki sinirlar metaverse’te gozle go-
riilebilir sekilde ayrisacak ve farklilasacaktir. Bu
sekilde fiziksel hayattaki ulus kavramindan ¢ok
uzakta dijital bir altyap1 olusturulacaktir. Yazil
ya da gorsel belki hi¢bir zaman seslendirileme-
yecek ve fiziksel hayatin anlamlarmndan kopuk
bir dil sekillenecektir.

Diinyay1 birbirine yakinlastirip enformasyonu
cogaltacak bir gii¢ olarak kullanilabilecek yeni
medya, baska bir taraftan dezenformasyon ile
gercegi kaybeden bir anti gii¢ olabilecektir. Yeni
medya, tipki Higgs Bozonu gibi bir kere tarihe
yazilmig, insanin varhigimin gelisimini saglayabi-
lecegi gibi sonunu da getirebilecek bir kesif ola-
rak anilacaktir.
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