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Oz

Bu calismada din ve meta iligkisi, Tiirkiye’de toplumun genis kesimleri
icerisinde dolasimda bulunan dini driinler ekseninde incelenmistir.
Dini manzaray1 sekillendirdigi diistintilen dini {irtinlere odaklanarak
bunlarin insa ettigi toplumsal ve ekonomik gerceklik kesfedilmeye
calisilmistir. Bu amagla din ve bir dizi nesne arasindaki iliski Ankara
Hac1 Bayram Carsisi 0rneginde nitel arastirma yontemiyle tartisilmis;
dolasimdaki Islami iiriinler carsida yapilan kisisel gozlemler ve carsi
esnafi ile yapilan goriismeler ekseninde betimsel olarak
degerlendirilmistir. Bu cercevede, Tiirkiye’de popiiler dinin, genis halk
kesimlerinin bir takim dini metalara yonelimini yansittig1 goriilmiistiir.
Carsida dolasimda bulunan tiriinler maddi kiiltiir tiretimi nesneler
olarak hem geleneksel hem de modern dini duyarhiliklar1 besleyen bir
sosyo-ekonomik gergeklik meydana getirmektedir. Ayni1 zamanda

kitlesel yeniden iiretime konu olan dini nesneler kiiltiir endiistrisinin
dini boyutlarmi temsil etme potansiyeli tasimaktadir.
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Abstract

In this study, the relationship between religion and commodity has been
examined in the context of religious products circulating among large
segments of society in Turkey. The aim was to explore the social and
economic realities constructed by focusing on the religious products that
are believed to shape the religious landscape. For this purpose, the
relationship between religion and a set of objects was discussed with
qualitative research method in the case of Ankara’s Hac1 Bayram Bazaar;
The Islamic products in circulation were descriptively evaluated in the axis
of personal observations made in the bazaar and interviews with the
bazaar tradesmen. In this context, it was observed that popular religion in
Turkey reflects the orientation of large segments of the population to a set
of religious commodities. The products circulating in the bazaar constitute
a socio-economic reality that feeds both traditional and modern religious
sensibilities as objects of material culture production. At the same time,
religious objects subject to mass reproduction have the potential to
represent the religious dimensions of the cultural industry.
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Giris
Popiiler kiiltiir hem kiiresel hem de yerel Olgekte etki sahasi gittikce
genisleyen bir olgudur. Bu olgunun etkileri baglaminda kiiltiirii
olusturan unsurlar tizerinde metalastiric1 yoniiniin genislediginden de
s0z etmek miimkiindiir. Nitekim bu genislemenin sonuglarindan biri,
dinin farkli boyutlariyla endiistriyel bir iiriin ve tiiketim alani haline
getirilmesidir. Dinin, giindelik hayatin farkli alanlarinda genis halk
kesimlerince temsil edilen dindarlik bicimi olarak ifade edilebilecek
popiiler dindarlik, geleneksel halk dindarligimmin modernlesen
toplumsal cercevede yeniden iiretim ve iletim bigimlerini temsil
etmektedir. Bu anlamda popiiler din ve dindarlik, endiistri devrimi ve
kitlesel tiiketim baglaminda popiiler kiiltiirle iligkilendirilmektedir. Bu
iliski gercevesinde popiiler dindarligin kendi dinsel metalarin: tirettigi
ve ticarete konu olacak sekildeki farkli boyutlar1 ile dini bir pazar
olusturdugu bir stire¢ yasanmaktadir.

Popiiler terimi, toplumun genis kesimleri anlaminda halka ait ve
kitlelerle ilgili bir ¢ergeve sunmaktadir.® Kiiltiiriin kitlesellesen formlari,
kiltiir diinyasinda popiiler kiiltiir olarak tanimlanmaktadir. Popiiler
kiltiir trtinleri, kitlelerin tiiketimine sunulurken; kitlelerin talep
edecegi tarzda bir iiretim iligkisi gozetilmekle birlikte toplumun
kiiltiirel talepleri de piyasa araglar1 tarafindan belirlenmeye
calistimaktadir. Din alaninda da benzer isleyen bir siireg
yasanmaktadir. Popiiler diizeyde dinin inang¢ ve ibadet alanlarina
taalluk eden bircok dinsel nesne, toplumun genis kesimlerinin
kullanimma/tiiketimine ~ sunulmakta ve  popiiler  dindarliga
eklemlenmektedir. Zira her ne kadar dinler sekiilerlesme siiregleri
neticesinde giicten diisiiyormus gibi goriinse de sembolik anlam
verisler ve dini ritiieller toplumsal siireclerin merkezinde yasamay1
siirdiirmektedir.* Bu yilizden varlig: stiren kiiltiir nesnelerinin tiretim ve
tiiketimi, birbirine bagli bir sekilde gerceklesmeye devam etmektedir.

Bu calismada Tiirkiye’de genis kitle Miisliimanlarimin dini nesnelere
yonelimlerinden yola c¢ikilarak giindelik dindarligin siirdiiriilmesinin
bir yonii belgelenmektedir. Bu anlamda ¢alismanin saha verileri, 2022

3 Herbert J. Gans, Popiiler Kiiltiir ve Yiiksek Kiiltiir, cev. Emine Onaran 1ncirlioglu (1stanbul: YKY,
2005).

4 Thsan Capcioglu - Mehmet Cem Sahin, “Modern Toplumdan Postmodern Tiiketim Kiiltiiriine
Dinin Metalasmas1”, Modernlesen Tiirkiye’de Din ve Toplum (Otto Yayn, 2011), 54.
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yii  Eyliil-Kasim aylarinda Ankara Haca Bayram Carsisinda’
(Calismanin devaminda HBC olarak ifade edilecektir) kisisel gozlemler
ve cars1 esnafi ile yapilan goriismeler yoluyla olusturulmustur. Carsi
esnafi ile yapilan goriismeler agirlikli olarak yapageldikleri ticari
faaliyetin dogasma ve dini nesnelerin alimlanma siireclerine
odaklanmustir. Yapilan gozlemler yoluyla hem ¢arsidaki tiriin gesitliligi
belgelenmis hem de belirli dini nesnelerin kullanimu tizerinden popiiler
dinin toplumsal anlamda insa edilisi kayit altina alinmistir.

Halihazirda hem dini tiriin hem de dini kitap ticaretinin yapilageldigi
HBC, yan1 basinda Ankara’nin en dnemli dini ziyaretgah mekani olan
Hac1 Bayram-1 Veli tiirbesinin bulunmas: sebebiyle popiiler dindarligin
temsil edildigi onemli bir kesit olarak kabul edilmistir.® Popiiler
dindarligin dolasim mekanlarindan biri olarak kabul edilen HBC, son
zamanlardaki restorasyon calismalar1 ve doniisen ticari kimligi ile
kiiltiirel iretimin popiiler diizeyde alimlandig1 bir alan goriintimii
sunmaktadir. Oyle ki Ankara'nin bircok semtinde Haci Bayram ismini
kullanan isletmeler benzer iirtinlerin satisin1 yapmaktadir.” Bu anlamda
bir Hact Bayram Pazar: gergekligi vardir ve giindelik dini yasamu ticarete
konu olan metalar baglaminda beslemeye devam etmektedir.

Aragtirma, devam edegelen dini-ticari faaliyette iireticileri,
perakendecileri ve tiiketicileri birbirine baglayan bir aligveris ag1 goz
onitine alinarak HBC oOrnegiyle simirlandirilmistir. Din ile pazarin
kesisim alanlarini ve bunun popiiler dindarligin maddi boyutlariyla
iliskisini kesfetmeye yonelik olarak Tiirkiye’de Islam ve baglantili arag
gereclerinin maddi tezahiirlerini belgelemek agisindan HB('nin genis
bir iiriin yelpazesi s6z konusudur (Fotograf 1). Ankara Ozelinde
diistintildtigtinde, HBC dini {iriin ticaretinin merkezi mekani olmasi ve
popiiler dini yonelimleri yansitmasi sebebiyle arastirmanin amacina

5 Arastirma sahasi olarak secilen HBC, Ulus semtinin merkezinde ve hemen yam basinda Hac
Bayram-1 Veli camii ve tiirbesi olmasi sebebiyle yil igerisinde siirekli olarak ziyaretci
yogunlugu yasamaktadir. Giin igerisinde Ozellikle 6gle saatlerinden itibaren baslayan
ziyaretler aksam namazi vaktine kadar yogunlugunu koruyarak devam etmektedir. Hem cami
cemaati ve tiirbe ziyaretgileri hem de semtin genel niifus yogunlugu dolayisiyla cars1 siirekli
bir ticari hareketlilige sahiptir.

¢ fThsan Capcioglu, “Ziyaret Fenomeni Baglaminda Haci Bayram-1 Veli Tiirbesi ve Tesirleri”
(Uluslararas1 Hac1 Bayram Veli Sempozyumu, Kalem Egitim Kiiltiir Akademi Dernegi., 2016),
278-295.

7 Ankara'nin bir¢ok ilcesinde (Kegioren, Pursaklar, Altindag, Golbasi, Cubuk, Etimesgut,
Yenimahalle gibi) Hac1 Bayram pazari ismi ile dini iiriin satan isletmeler s6z konusuyken,
benzer tirtinlerin Hicaz pazari, Hac pazari, Mekke pazar1 ve Medine pazar isimleri ile satildig1
diikkanlar da s6z konusudur. Benzer isimlendirmeleri ilke capinda da gérmek miimkiindiir.
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uygun ve yeterli veri saglanacak bir alan goriintiisii sunmustur. Bu
smirlandirma dini motifli nesnelerin tiretim, dolasim, dagitim ve
titketim Oykiisiiniin bir kesitine odaklanmaya izin vermektedir. Ayni
zamanda arastirma sahasindaki dini ya da dini motifli nesnelerin
ticarilestirilmesine ek olarak, maddi agidan tiiketilen Islam’in popiiler
kiiltiirel ~ boyutlarmi  kesfetmeye ve  giindelik  dindarhigin
nesnellesmesinde dini metalarin statii ve degerini belirlemeye
odaklanilmistir. Bu odak baglaminda, dinin nesnelerle iliskisi
hakkindaki tartismalar ele alinmis, boylece dini tiriin kategorisi anlasilir
kilinmaya ¢alisilmstir.

P JA———

UL\ L

Fotograf 1 Hact Bayram’dan bir kesit. Kur’an Mushaflari, elifba ciizleri, seccade,
takke, tesbih, misvak, zemzem, kolyeler, basortiileri ve hediyelik esyalar ile karmasa
icerisindeki diizen.

Calismanin amact Ankara HBC Orneginde inang¢ ve ibadetle iliskili
birtakim unsurlarin metalasmasiin, Miisliimanlarin ritiiel tiiketimi ile
olan bagmi kesfetmektir. Bu amagla dini iiriinler kategorisine yonelik
yaklagimlar genel olarak tartisilirken, carsida rutin olarak yapilagelen
ticaretin dogasi ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Popiiler dindarligin
merasim hayatinda ne kadar siradan ya da kiigiik olursa olsun, her
esyanin bir yeri ve degeri vardir. Bu diislinceden yola cikilarak bu
calismada, ayn1 zamanda popiiler dindarlik gercevesinde giindelik dini
pratiklerde ne tiir maddi nesnelerin kullanildigin1 belgelemek
amaclanmistir.

Aragtirmanin konusu ile ilgili literatiir incelendiginde arastirma sahasi
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baglaminda HBC'nin dini-toplumsal gergekligi ile ilgili bir calismaya
rastlanilmamakla birlikte Hac1 Bayram Veli tiirbesine ziyaret fenomeni
agisindan odaklanan sosyolojik bir g¢alisma Capcioglu® tarafindan
gerceklestirilmistir. Arastirmanin konusu baglaminda ise yurtiginde,
dinin metalagsmasi Ozelinde yapilan teorik diizeyde c¢alismalar soz
konusu olsa da® Islam'in giindelik hayat gercekligi iginde dini
nesnelerle bagina odaklanan calismalarla karsilasilmamaistir. Ancak, bu
konuya dair yurtdisinda bazi calismalar yapilmistir. Hem genel
anlamda din ve meta iliskisine hem de o6zelde Islam, Hristiyanlik,
Yahudilik ve Hinduizm gibi Orneklerle dini nesnelerin sosyolojik
boyutuna odaklanan ¢alismalar s6z konudur. Bu ¢alismalar igerisinde
D'Alisera®, Starrett!!, Zaidman'?, Sinha® ve Gearynin* vyaptig1
calismalar alisverise konu olan dini nesnelere yaklasimlar1 ve konuyu
ele alislariyla dikkat ¢eken galismalardir. Starrett ve D'Alisera farklh
cografyalardaki Islami iiriinler ve bunlarin toplumsal yasamdaki
konumlarina odaklandiklar calismalarinda “dini meta”
kavramsallagtirmasint  kullanmigtir.  Zaidman  ise  Yahudilik
cercevesinde benzer bir ¢alisma yaparken “dini nesneler”i ticarilesme
baglaminda ele almigtir. Geary ise din ve meta iligkisini orta cag
kalintilar1 iizerinden degerlendirdigi calismasinda dini metalar:
“kutsal” onekiyle kullanmigtir. Sinha ise Singapur Hindu toplumunun
maddi nesnelere dayanan gilindelik Hindu dindarhigimi siirdiirme
cabasin1 belgeledigi calismasinda “ritiiel nesnelere” odaklanmustir.
Benzer kavramsal tercihlerin s6z konusu oldugu calismalar temele

8 Capcioglu, “Ziyaret Fenomeni”.

9 Bkz. Capcaoglu - Sahin, “Modern Toplumdan Postmodern Tiiketim Kiiltiiriine Dinin
Metalagsmas1”; Bekir Kog, “Tiiketim Toplumunda Metalastirilan Dini Yeniden Okuma Onerisi:
Bireyin Dine Yabancilagmast Uzerine Bir Giris”, Bingdl Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi 13
(25 Haziran 2019), 141-167; Didem Gazneli - Nilgiin Sofuoglu Kilig, “Din Eksenli Tiiketimin
Yeni Medyadaki Goriiniimleri: Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Bir Degerlendirme”, Medya ve
Din Aragtirmalar: Dergisi 3/2 (2020), 197-216; Asim Kasapoglu, “Tiiketim Toplumu ve Din:
Dinin Metalas-tiril-mas1”, Kafkas Universitesi ilahiyut Fakiiltesi Dergisi 8/16 (2021), 923-937.

10 JoAnn D’Alisera, “I Love Islam: Popular Religious Commodities, Sites of Inscription, and
Transnational Sierra Leonean Identity”, Journal of Material Culture 6/1 (2001), 91-110.

11 Gregory Starrett, “The Political Economy of Religious Commodities in Cairo”, American
Anthropologist 97/1 (2009), 51-68.

12 Nurit Zaidman, “Commercialization of Religious Objects: A Comparison between Traditional
and New Age Religions”, Social Compass 50/3 (2003), 345-360.

13 Vineeta Sinha, Religion and commodification: “merchandizing” diasporic Hinduism (New York:
Routledge, 2011).

14 Patrick Geary, “Sacred commodities: the circulation of medieval relics”, The Social Life of Things:
Commodities in Cultural Perspective, ed. Arjun Appadurai (Cambridge University Press, 2013),
169-191.
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almarak bu calismada da HB(C'de ticareti yapilan {iriinler bir biitiin
olarak betimlenirken “dini iiriin” veya “din temal {irtin” kavramlari
kullanilmistir. Dini nesnelerin bir kiiltiirel-endiistriyel iiretim ve ticari
faaliyete konu olmasi sebebiyle bu tercihte bulunulmustur. Dini {iriin
kategorisinin tekil 6rnekleri ise “dini nesne” olarak betimlenmistir.

Ozellikle iilkemizde din ve meta iliskisi temele alindiginda yeterli
sayida calisma olmadig1 dikkate alindiginda bu ¢alismanin 6zellikle din
ve maddi kiiltiir caligmalarma yonelik olarak din sosyolojisi
literatiiriine katki saglayacag: diistintilmiistiir.

1. Popiiler Kiiltiir ve Dinin Goriiniimleri

Toplumsal gergeklik icinde farkli sosyokiiltiirel siniflara tekabiil eden
kiiltiirler s6z konusudur. Ayni toplumsal yap igerisinde birtakim alt-
tst kiiltiirler ya da tabakalar ortaya c¢ikmaktadir. Bu kiiltiirel
farklilasmalar1 ifade etmek igin “biiyiik gelenek ve kiiclik gelenek”;
“kitle kiiltiirti ve elit kiiltiirii”; “popiiler kiiltiir ve yiiksek kiiltiir” gibi
dikotomik kavramsallastirmalara basvurulmustur. Diisiince tarihinde
kokleri Aristo’'ya kadar uzansa da'® sosyal bilim literatiiriine sanayi
toplumlar: ile ilintili olarak'® yeni girmis sayilan kiiltiirtin bu ikili
anlami, biiylik toplumsal gruplarin ortak anlam verisleri ile bu
gruplarin karsilikli yapisal iligkileri arasinda var olmustur. Ayrica bu
ortak anlam verislerin karsilikli yapisal iligkileri mesrulastirmak igin
insa edilmis olmasi anlaminda kiiltiirler arasinda doniislii bir iliski
olarak degerlendirilmistir.’” Toplumun genis kesimlerinin giindelik
yasam icerisindeki ortak anlam verisleri olarak nitelenebilecek popiiler
kiiltiire dair yaklagimlar sosyoloji ve kiiltiir calismalarinda onemli
tartismalara sebep olmustur. Ozellikle kitlesel tiiketim toplumlarinda
seri olarak tiretilen popiiler kiiltiirel tirtinlerin kimler tarafindan ve
ni¢in satin alinmakta oldugu sosyal bilimciler tarafindan tartisilmistir.
Kimisi tiiketicilerin, sattiklar1 her seyi satin almalari i¢in reklamcilar ve
pazarlamacilar tarafindan manipiile edilen pasif tiiketiciler oldugunu
iddia ederken, digerleri tiiketicilerin, zevklerini ve yasam tarzlarim
ifade etmek igin metalar1 yaratici bir sekilde kullanan aktif katilimcilar
olduguna inanmaktadir. Bu anlamda bazi1 teorisyenler, metalarin
bireyleri kontrol etmek icin kullanildigini iddia ederken, digerleri

15 Ahmet Oktay, Tiirkiye'de Popiiler Kiiltiir (Istanbul: Everest Yaylari, 2002), 14.

16 Paul Filmer, “Yiiksek/Kitle”, cev. Mehmet Ali Kirman - Talip Baycar, Temel Sosyolojik Dikotomiler,
ed. Chris Jenks (Ankara: Imge Kitabevi, 2012), 469.

17 Filmer, “Yiksek/Kitle”, 470.
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tiiketicilerin, metalar1 siuflarini, statiilerini ve yasam tarzlarim ifade
etmek icin kullandigini 6ne stirmiistiir.'®

Popiiler kiiltiiriin kullanicilarmi pasif olarak goren elestirel yaklasimlar,
agirlikli olarak Theodor Adorno, Walter Benjamin, Max Horkheimer ve
Herbert Marcuse dahil olmak {izere Frankfurt Okulu'nun (1923)
akademisyenlerine ve 0Ozellikle Horkheimer ve Adorno’nun kiiltiir
endiistrisi hakkindaki metinlerine” referansla tartisilmaktadir. Bu
anlamda Frankfurt Okulu, pozitivizm elegtirisi, kitle toplumu, kitle
kiltiirti, tiketim toplumu, bilim, sanat ve kiiltiiriin metalastirilmasi,
ideoloji, yabancilasma gibi sorunlarin tartisildigi, sosyal bilimlerin
onemli cevrelerinden biridir. Bu ¢evre, popiiler kiiltiire yonelik elestirel
bir yaklagim gelistirmistir. Kitlesel tiiketim toplumunda toplumsal
kontroliin  birincil kaynagi olarak ekonomiyi degil kiltiiri
konumlandirmig ve kiiltiirel kontroliin bilincimizi degistirdigi ve bizi
pasif, elestirel olmayan tiiketiciler haline getirdigi icin daha goriinmez
oldugunu iddia etmislerdir.? Reklamcilar, pazarlamacilar, televizyon,
film ve miizik yapimcilar1 ve eglence sektorii gibi tiim paydaslar1 dahil
olmak {izere kiiltiir endiistrisi, ne istegimiz ne de ihtiyacimiz oldugu
halde yine de satin aldigimiz titketim mallar1 icin yaniltici ihtiyaglar
yaratmaktadir.?? Marcuse'a gore gercek ihtiyaglar yerine sahte
ihtiyaglarin pesinden gitmek, kitlesel tiiketim toplumunda elestirel
diistinme yeteneklerinin kaybiyla sonuglanmis ve onun tek boyutluluk
dedigi seyi yaratmustir.?? Bireyler artik kendi baslarina diistinemezler
veya kiiltiir endiistrisinin onlara yapmalarini soyledigi seylere karsi
cikamazlar ¢iinkii akil yliriitme yeteneklerini kaybetmislerdir. Frankfurt
Okulu, yalmizca kiiltiir endiistrisinin tiiketicileri nasil telkin ettigiyle
degil, ayn1 zamanda nasil standart ve homojen bir toplum yarattifiyla
da ilgilenmistir. Ozellikle, kiiltiir endiistrisinin popiiler ya da kitle
kiltiirtintin egemenligine yol acan “yiiksek ve diisiik sanat alanini bir
araya getirmesi” karsisinda oldukga elestirel tutum takinmislardir.??> Bu
noktada Walter Benjamin kiiltiir {irtinlerinin teknik yoldan yeniden

18 Wendy Wiedenhoft Murphy, Consumer Culture and Society (Los Angeles: Sage, 2017), 48.

19 Theodor W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi (istanbul: Het’i@im Yayinlari, 2016); Theodor W. Adorno -
Max Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, cev. Nihat Ulner - Elif Oztarhan Karadogan
(Istanbul: Kabalci, 2010).

20 George Ritzer, Toplumun McDonaldlastirilmasi, gev. Sen Siier Kaya (Ayrint1 Yayinlari, 1998).

2 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmann Diyalektigi; Herbert Marcuse, One-Dimensional Man, 1964,
4-5.

22 Marcuse, One-Dimensional Man, 10-11.

2 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi.
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tiretimiyle, bu iirtinlerde temelde biricikligin ortadan kalkacag: koklii
bir degisim meydana gelecegini ifade eder. Bu durumda yeniden
tiretilen kiiltiire] nesne geleneksel atmosferinden koparilarak kiiltiir
mirasindan tasfiye edilmektedir.* Boylece sergilenebilir ve kitlesel alim
satima konu edilebilir hale gelmektedir.

Popiiler kiiltiir ve triinlerine oldukga elestirel bir bakis agis1 gelistiren
kuramcilar, popiiler kiiltiirii, ikame mutluluklar iireterek gercekligin
olumsuz tarafindan kurtulmaya yarayan bir giindelik yasam kiiltiirii
olarak degerlendirmigtir. Poptiler kiiltiir {irlinlerinde dile getirilen
sOylemler, egemen siniflar igerisinde tiretilmis olsalar bile glintimiiziin
teknolojiklesen  toplumlarinda aldamimci/aldatimct  bir  karakter
tasidiklar1 ve dile getirdikleri toplumsal beklentiler halk kesimlerinin
guindelik pratikleri icinde ve biiytiik ol¢tide iktidar blogunun hegemonik
kiiltiirti tarafindan bigimlendirilerek {iretildigi icin, son kertede
gercekligin goriinmesini engelleyecek bir yanhs bilinglilik olarak
degerlendirilmistir. Ozetle, Frankfurt okulu “her gecen giin pazara
doyan yasam alanlarimizin bizi daha aptal, daha tembel, daha sisman,
daha bencil, daha az vasifli, daha ergen, politik olarak daha zayif, daha
miisrif ve olmasi gerekenden daha az mutlu kildig1”?» konusunda
hemfikirdir.

Frankfurt okulu teorisyenleri, popiiler ya da kitle kiiltiirii hakkindaki
yargilarinda fazla elitist olmakla ve kiiltiir endiistrisine ¢ok fazla,
tiiketiciye ise ¢ok az gii¢ vermekle elestirilmislerdir. Kiiltiir end{istrisi,
tretim ve tiiketim {izerinde biiyiik bir kontrole sahip olsa da
Birmingham Okulu calisanlar1 bu kontroliin mutlak bir role sahip
olmadig1 goriistindedir. Birmingham Universitesi Cagdas Kiiltiirel
Calismalar Merkezi'ndeki (1964) akademisyenler -Birmingham okulu-,
Frankfurt okulunun aksine bireylerin kendi tarzlarini ya da modalarini
yaratmalarinin, sadece kendi iistlerindeki smifi taklit etmeleri, liiks
harcamalar yapmalar1 ya da egemen siniflarin begenilerine uymalariyla
miimkiin olmadigimi dile getirmislerdir. Onlar genglik alt kiiltiirlerinin,
egemen kiiltiirtin normlarina ve degerlerine bir direnis araci olarak
stilleri nasil ayirt edici hale getirdigine odaklanmislardir.?

24 Walter Benjamin, Pasajlar, gev. Ahmet Cemal (1stanbu1: YKY, 2002), 53, 55.

%5 Michael Dawson, Consumer Trap Big Business Marketing in American Life (Urbana: University of
Illinois Press, 2005), 2; Aktaran Murphy, Consumer Culture and Society, 55.

26 Stuart Hall - Tony Jefferson (ed.), Resistance Through Rituals: Youth Subcultures in Post-War Britain
(Routledge, 2006); Dick Hebdige, Subculture: The Meaning of Style (Routledge, 2002); Angela
McRobbie, Feminism and Youth Culture: From ‘Jackie’ to ‘Just Seventeen’ (Macmillan Education
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Nihai olarak Frankfurt Okulunun, tiiketicilerin kiltiir tiretiminde nasil
aktif katilimcilar haline gelebileceklerini 6ngormedigi ve genel olarak
kiiltiir endiistrisinin hegemonyasina meydan okumasa da kitlesel bir
tilkketim toplumunda bireylerin pasif aldananlar yerine nasil aktif
ireticiler olabileceginin altini ¢izmislerdir. C)rnegin Birmingham okulu
temsilcilerinden Hebdige'e gore genclik alt kiiltiirleri, kitlesel olarak
tiretilen metalarin  kullanim amacini  altiist ederek anlamlarmi
doniistiirmiis ve egemen kiiltiirle “semiyotik gerilla savasmna”
girmislerdir.”’ Bu agidan, genclik alt kiiltiirleri orneginde popiiler
kiltiirtin, pasif veya manipiile edilmis kurbanlar olarak degil, yaratici
uretenler olarak da goriilebilecegini gostermistir. Bu bakis agisindan
hareketle genel kabul, dinin de alt kiiltiirel diizlemlerinin toplumsal
gerceklikte kendine yer bulmaya basladig1 ve otoriter ve kurumsal dini
yapilarin giderek yerini daha bireyci anlayiglara birakti$1 yoniindedir.?

Frankfurt ve Birmingham okullarinin yani sira smif ve begeni
arasindaki iliskiyi farkli bir bakis agisiyla ele alan Fransiz sosyolog
Pierre Bourdieu ise*, ekonomik sermayenin begeni ile giiglii bir sekilde
iligkili olmasma ragmen, onu tamamen belirlemedigini ve kiiltiirel
sermayenin de oOnemli bir rol oynadigmi vurgulamistir. Kiiltiirel
sermaye, yaygin olarak paylasilan, ytiksek statiili kiiltiirel isaretlerdir
ve baskin gruplar tarafindan kiiltiirel mesafe ve yakinlig1 isaretlemek,
ayricalig: tekellestirmek, dislamak ve yiiksek statiilii pozisyonlarin yeni
sakinlerini belirlemek igin kullanilmaktadir. Kiiltiirel sermaye,
Bourdieu'nin habitus dedigi zihinsel egilimlerimiz veya sosyallesme
yoluyla, en genel olarak aile ve egitim kurumlar aracihigiyla
edindigimiz alg1 semalarimiz¥, tarafindan sekillendirilmektedir. Begeni
ise egemen simf alaninda ve kiiltiirel tiretim alaninda verilen
miicadelelerde en hayati paylardan biridir® ve vyapisal sif
esitsizliginin  yaratilmasina ve yeniden iretilmesine katkida
bulunmaktadir.

UK, 1991); Paul E. Willis, Profane Culture (Princeton University Press, 2014).

2 Hebdige, Subculture: The Meaning of Style, 105.

28 Wade Clark Roof, Spiritual Marketplace: Baby Boomers And The Remaking of American Religion
(Princeton: Princeton University Press, 1999); John Clarke vd., “Subcultures, cultures and
class”, Resistance through Rituals: Youth subcultures in post-war Britain, ed. Stuart Hall - Tony
Jefferson (Routledge, 2006), 3-59.

2 Ayrim: Begeni Yargismn Toplumsal Elestirisi, cev. Derya Firat Sannan - Ayse Giince Berkkurt
(Ankara: Heretik Yaymcilik, 2015).

3% Bourdieu, Ayrim, 28.

3 Bourdieu, Ayrim, 25.
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Yirminci yiizyiin baginda yazan Amerikali sosyal ekonomist Thorstein
Veblen ise, kitlesel tiiketim toplumu elestirisinin ¢ergevesini
olustururken® gosterisci tiiketimin veya zenginligin miisrifce
gosterilmesinin, aylak veya iist smif igin tiiketici davranmisinin motive
edici gilicli oldugunu savunmustur. Bu davranisi elestirirken onu miisrif
ve liretken olmayan tiiketim olarak nitelendirmistir. Ciinkii bu davranis
bi¢imi, insan hayatina veya bir biitiin olarak insan refahma hizmet
etmemektedir®. Veblen, smiflarini ve statiilerini gostermenin bir yolu
olarak gosteris¢gi tiiketimi tesis ettigi icin aylak smifi elestirmis ve
toplumun hicbir sinifinin, hatta en sefil yoksulun bile, alisilagelmis
gosterisci titketimden tamamen vazge¢medigini ifade etmistir.>* Veblen,
aylak sinifin, alt sinuflarin kopyalayacagl zevk standartlar1 ve moda
trendleri yarattigini one stirerken alt siniflarin ise dykiinme ile motive
edildigini ortaya koymustur. Veblen'e gore her sinif, sinif hiyerarsisinde
hemen tistiindeki sinifi taklit eder veya kopyalar; bu nedenle {ist orta
sinif, aylak simifini taklit ederken, orta smif {iist-orta siufi taklit
etmektedir.®> Veblen'in gosterisgi tiiketim teorisi glinlimiizde de
gegerliligini  korumaktadir. Zira ¢ogu kimse ig¢in metalar
sosyoekonomik smifin1 gostermek i¢in kullanmaya devam etmektedir.
Dikkat cekici bir sekilde nasil tiikettigimizle ilgili bir diger onemli
degisiklik, kimi taklit etmeye calistigimizla ilgilidir. Bugiin bir kisinin,
geliri kendisinden kat kat fazla insanlarla karsilastirma yapmasi veya
onlari1 bir “referans grup” olarak se¢gme olasilig1 daha ytiiksektir. Veblen,
kisinin zenginligini sergilemenin bir araci olarak gosterisci kitlesel
tiiketimin gosterisci aylakliktan daha popiiler hale gelecegini one siirse
de aylaklik, seckinleri kitlelerden ayiran bir ara¢ olarak tamamen
ortadan kalkmamistir.3

Seckin olmayan gruplarin ya da genel anlamda kitlenin kendi kiiltiirel
tarzlarmi ve modalarim1 baglatabilmeleri, seckinlerin  kiiltiirel
hegemonyasma veya gilicline meydan okuyarak, digerlerini kendi
normlarma ve degerlerine uydurmak igin mutlak kontrole sahip
olmadiklarin1 gostermektedir.¥’ Ayrica, alt kiltiirel tarzlarmn ve
modalarin zaman zaman segkinler tarafindan taklit edilmesi gergegi,

3 Thorstein Veblen, Aylak Sinifin Teorisi (Babil Yaymlari, 2005).

3 Veblen, Aylak Siumfin Teorisi, 70, 98.

3 Veblen, Aylak Simfin Teorisi, 80.

% George Ritzer - Wendy Wiedenhoft Murphy, The Wiley Blackwell Companion to Sociology (John
Wiley & Sons, 2019).

3 Murphy, Consumer Culture and Society, 50.

37 Clarke vd., “Subcultures, cultures and class”, 11-12.
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gosterisci titketimin damlama modeline de meydan okumaktadir. Artik
yasam bicimleri, seckinlerin altindaki sosyal smiflardan da
yayilabilmektedir. Bu anlamda sinif artik, bireylerin neden tiikettigini
aciklayan bir degisken olarak kalirken, tek basina belirleyici degildir.

Goriildugi gibi kiiltiirel tiretim ve titketim s6z konusu oldugunda sinif,
birey ve se¢im {i¢ggeninde bir iliski ag1 ile karsilasiimaktadir. Manevi
kiiltiirtin bir meta olarak alim satima konu olmasi durumunda da bu
diyalektigin varlig1 tartismaya acilacaktir. Zira maddi kiltiir yaninda
manevi kiiltiir alani igerisinde dinin de meta tiretim siireclerine dahil
edildigi bir sosyoekonomik gerceklikle karsilasilmaktadir. Din ya da
manevi alan yalnizca bir soyut gerceklige degil ayn1 zamanda birtakim
nesnelerle iliskili olarak ortaya ¢ikan bir somut gerceklige de sahiptir.
Dini nesneler, tarih boyunca dinler igerisinde anlam diinyasina
eklemlenmis ve bir maddi sembolik deger meydana getirmenin yam
sira dinin glindelik hayat igerisindeki tezahiirlerinden olagelmistir.
Appadurai'nin ifadesiyle “nesneler de belirli bir toplumsal yasama
sahiptir”®® ve bu toplumsal gerceklige bitisik bir sekilde
gerceklesmektedir. Nesnelerin din ve inang diinyasi ile olan iligkisi de
benzer bir sekilde bir kiiltiirel biyografi* olusturmaktadir. Bu dini
maddi kiiltiir diinyasi, toplumun bir¢ok farkli katmaninda kendi
gercekligini bulmakla birlikte popiiler dindarlikla daha siki bir iligkiye
sahiptir. Son zamanlarda daha ¢ok modernlesme ve sehir hayati ile
iligkili olarak dinin kendi igerisindeki farkli boyutlarma atifta bulunan
birtakim nesneler, tiretim ve tiiketim iligkisi icerisinde alim satim
konusu haline gelmektedir. Hal bodyle iken din, toplumsal inga
siireclerinde kendi metalarin1 da tiretmektedir. Bu gerceklige dair iz
siirmek, dini motifler igeren nesnelerin alim satima konu oldugu
gerceginden hareket etmeyi gerektirmektedir. Burada Tiirkiye
sartlarinda diistiniildiigiinde 6zellikle arastirmaya konu olan HBC'de
bir dini pazar alaninin olusmas: konuya bir popiiler dini kiiltiir
endiistrisi gercevesinde yaklagsmaya izin vermektedir. Ozellikle kitlesel
tiikketime sunulan yeni tarz dini nesne cesitliligi sebebiyle kiiltiir
endiistrisi baglaminda bir dinsel-maddi kiltiir {iretiminden s6z

3 Arjun Appadurai, “Introduction: Commodities and The Politics of Value”, The Social Life of
Things: Commodities in Cultural Perspective, ed. Arjun Appadurai (Cambridge University Press,
2013), 3.

3 Jgor Kopytoff, “The cultural biography of things: commoditization as process”, The Social Life of
Things: Commodities in Cultural Perspective, ed. Arjun Appadurai (Cambridge University Press,
2013), 64-91.
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edilebilir. Zira geleneksel halk dindarhigindan farkli olarak popiiler
dindarlik, endiistriyel iiretime konu olan birtakim nesnelerin tiretim,
tiiketim ve yeniden tiretimi dongiisii etrafinda degerlendirme yapmaya
elverigli veriler sunmaktadir.

Dini kiiltiir s6z konusu oldugunda, endiistriyel maddi kiiltiir {iretimiyle
homojen bir din anlayis1 m1 yoksa heterojen ve bireyci bir din anlayis
mi gelismekte oldugu 6nemli bir konudur. Bu konuda bir¢ok ¢alisma,
dini nesneler yayginlasirken anlayislarin bulanik bir ortamda
akigkanlastignt ve daha bireyci ve heterojen sonuglar dogurdugu
seklindedir.® Bir kultiir Gretimi olarak dini motifli nesneler 6zellikle
modern formlariyla kiiltiir endiistrisi ¢ergevesinde degerlendirilebilecek
bir alan agmaktadir. Sonraki boliimde bu tiretim bigimi tartisilacaktir;
ancak Tiirkiye’de modern formlarin yami sira geleneksel dindarliga
eklemlenmis ve ibadetlere aracilik eden birtakim nesneler de asirlardir
popiiler Islam’a eslik etmektedir. Bernard Herman*, nesnelerin
onemliligini ve bunlarin belirli bir kiiltiirle iligkilerini incelemek igin iki
yontem Onermektedir: nesne merkezli ve nesne giidiimlii yaklasimlar.
Nesne merkezli bir yaklasim, fiziksel gortintimii, islevleri ve belirli bir
kiiltiir icindeki diger nesnelerle iligkisi gibi “yapiy1 tiim 6nemliligiyle
temsil etmeye galisir”.2 Ote yandan, nesneye dayali bir yaklasim,
nesnenin degisken baglamlar icindeki anlamlara ve fikirlere dair
ipuglar1 sagladig1 yollara daha fazla dikkat eder.** Nesne merkezli
yaklagim, anlam saglamak igin nesnenin kendisini analiz ederken,
nesneye dayali yaklasim, nesnelerin “beklenmedik sorgulama ve i¢gorii
yollar1 sunan” sorular igerdigini kabul eder.* Her iki yaklasim da
Miisliimanlarin maddi ve manevi kiiltiirlerindeki nesneler hakkindaki
anlayisimizi gelistirmek igin bir bakis agis1 sunmaktadir. Ornegin,
nesne-merkezli yaklasim, (tesbih, tablo, biblo veya kiyafet gibi) bir dini
motifli nesnenin kendine 6zgii yapisi, doktrinel kimligi belirtmenin
yani sira, bir dini grup igindeki merasim islevlerine dikkat etmemizi
saglar. Ayrica bu nesneler, doktrinel yiiklerden armmis Kkisisel
yasamlarinda Miisliimanlar tarafindan estetik ara¢ olarak da kendini
gosterebilir. Ote yandan, nesneye dayali yaklasim su soruyu sormamiza

40 Thsan Capcioglu, “Modernlesme, Toplumsal Degisme ve Din”, Modernlesen Tiirkiye’de Din ve
Toplum (Otto Yayn, 2011), 27-43.

4 “On Southern Things”, Southern Cultures 23/3 (2017), 7-13.

4 Herman, “On Southern Things”, 8.

4 Herman, “On Southern Things”, 8.

4 Herman, “On Southern Things”, 9.

Turkey Journal of Theological Studies| ISSN:2602-3067 | www.mustafayigitoglu.com


http://www.mustafayigitoglu.com/

Tiad -Arastirma Makalesi « 247

izin verir: Dini motifli nesneler bize kiiltiirel kimlik, sosyal hiyerarsi,
entelektiiel ytikiimliiliikler, siyasi ve doktrinel farkliliklar vb. hakkinda
ne Ogretebilir? Bu nedenle bir nesne ¢ok sayida anlami biinyesinde
barindirmaktadir. Bu nesneler zorunlu olarak veya her zaman yalnizca
maddilesmis teolojiler degildir. Aksine, birlikte ele alindiklarinda,
Islami nesnelerin genel olarak maddi dini ve Islami epistemenin
diinyalarimiza niifuz eden ve onu harekete geciren seyleri anlamamiza
nasil yardimar oldugunu gostermektedir.> Bu agidan bu ¢alisma, dini
nesnelere, yalnizca veya oncelikli olarak teolojilerin ifadeleri olarak
yaklasmak yerine, popiiler diizeyde dini anlayislarin maddi kiiltiirel
diinyasini anlamak amaciyla odaklanmaktadir.

2. Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda Metalasan Dinin Yeniden Uretimi

Geleneksel dini gruplarin parcalanmasi modernitenin bir 6zelligidir. Bu
konuda Ferdinand Tonnies ve Richard Niebuhr'e kadar uzanan bir
sosyolojik gelenek soz konusudur. Bu gelenek 6zellikle Hristiyan bati
s0z konusu oldugunda niifus dagilimi, artan hareketlilik ve bir ag
toplumunun ortaya ¢ikis1 dolayisiyla, yerel uygulamalara ve gelenege
dayali dinin cazibesinin sarsildigim1 ortaya koymaktadir. Dini
degerlerin toplumsal hayat icerisinde edindigi yerin gevsek bir hal
almasi ve toplumun {iyelerini sosyallestirebilecek yapilardan mahrum
kalmaya baglamasiyla dini gelenekleri siirdiirmek giderek daha da
zorlagsmaktadir.* Bir zamanlar kusaklar boyunca dini kimligin etkili
tasiyicilart olan kurum ve pratikler zarar gormekte, boylece gelenege
dayal1 yasam tarzi daha tiiketim egilimli bir kiiltiire boyun egmektedir.

Dinin endiistriyel tiretimi aymi zamanda farkli bir tiiketiciligi de
gliindeme getirmektedir. Anthony Giddens, tiiketiciligin “topluluklarin
cogullasmasindan kaynaklanan kimlik krizine neden ve ayni zamanda
terapotik yanit” oldugu fikrini One siirmiistiir.#” Stearns’e gore ise
“tiikketimcilik, bir¢ok insanin hayattaki amaclarini, kismen gecim veya
sergileme icin agikga ihtiya¢ duymadiklar: mallar1 elde ederek formiile
ettigi bir toplumu tanimlar”.*® Tiiketimcilik, biiyiik 6l¢lide artik sadece

4 Anna Bigelow, “Introduction: Thinking with Islamic Things”, Islam through Objects, ed. Anna
Bigelow (Bloomsbury Academic, 2021), 2.

46 Mathew Guest, “Dinin Yeniden Uretimi ve Iletimi”, gev. lkay Sahin, Din Sosyolojisi: Cagdas
Geligmeler, ed. Peter B. Clarke (Ankara: imge Kitabevi, 2012), 95.

47 Frank Trentmann, The Making of the Consumer: Knowledge, Power and Identity in the Modern World
(Berg Publishers, 2006), 373.

48 Peter Stearns, Consumerism in World History: The Global Transformation of Desire (Routledge, 2001),
ix.
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mal ve hizmetlerin satin alinmasi degil, giderek artan bir sekilde
degerleri ve inanglari iletmenin temel bir araci haline gelmistir. Bu,
mallarin kendilerinin yersiz yurtsuzlasmasina ve yer degistirmesine*
ya da baska bir deyisle, nesnelerin, iginde tiretildikleri ve yeni terimlerle
yeniden tanimlandiklar1 fiziksel, duygusal ve iligskisel ortamlardan
¢ikarildig: bir soyutlama stireci olan metalasmaya yol agmistir.>

Bauman'm one siirdiigii gibi, tiiketim kiiltiiriine katilmayanlar, sistem
tarafindan tiikiriilen reddedilmislerdir. Bu hem uluslar i¢cinde hem de
kiiresel olarak gecerlidir. Tiiketim diginda hayatta kalan niifus feda
edilebilir; Judith Butler'n sozleriyle, sayilmayan ve yas tutulamayacak
hayatlar haline gelirler.! Glintimiiz diinyasinda tiiketimciligin karsi
konulmaz bir deger sistemi haline geldigi ve neredeyse dinsel bir rol
tstlendigi seklinde goriigsler dile getirilmektedir. Kimilerince
kiiresellesmenin artmasiyla birlikte tiiketimcilik neredeyse bir diinya
dini olarak goriilmektedir. Siradan tiiketim mallarinin dahi dini
kutsalligin yerini alarak ulvilesmesi miimkiin hale gelmistir.5
Aligverisin biiyiik ulusal eglence haline gelmesi bir benlik duygusuna
veya baska bir deyisle bir kimlige duyulan ihtiyacin yani sira, dini
nesnelerin geleneksel sembolizmlerinden kopmasma ve
nesnelestirilmesine yol a¢mistir ki bu, dinin metalagtirilmas: olarak
bilinen bir siirectir.® Bu metalagsma, dini sembollerin giincel moda ve
trendlere gore yeniden tanimlanmasma ve tiiketim amagh olarak
kullanilmasina yol a¢mistir. Bu esyalar, maddi kiiltiir tirtinii olarak
zamanla ticari faaliyete konu olmakta ve bu yonde biiyiiyen bir pazar
olusturmaktadir. Ozellikle popiiler dindarligin uygulama sahasinda
kargilagilan dini nesnelerin gesitliligi ve toplumun genis kesimleri igin
kolay elde edilebilir olmalari, giindelik dindarlig siirdiirmek igin
imkan sagladig1 kadar, artik sadece gorsel bir aksesuar olarak algilanma
ve asil anlamlarin1 veya geleneksel degerlerini kaybetme tehlikesi de
yasamaktadir.

Popiiler dindarligr giindelik yasam diizeyinde siirdiirmek, bir dizi

4 Appadurai, “Introduction”.

50 Sharmina Mawani - Anjoom Mukadam, “Living in a Material World: Religious Commodification
and Resistance”, Religion, Consumerism and Sustainability: Paradise Lost?, ed. Lyn Thomas
(London: Palgrave Macmillan, 2011), 58.

51 Akt. Lyn Thomas, “Introduction”, Religion, Consumerism and Sustainability: Paradise Lost?, ed. Lyn
Thomas (London: Palgrave Macmillan, 2011), 1.

52 Capcioglu - Sahin, “Modern Toplumdan Postmodern Tiiketim Kiiltiiriine Dinin Metalagsmas1”,
54.

5 Mawani - Mukadam, “Living in a Material World”, 59.
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ritiel nesneyi de beraberinde getirmektedir. Ciinkii dini inang,
kendisini farkli boyutlariyla maddi formlarda gostermektedir. Maddi
ifadeleri olmadan, dinler “teolojik eterde ylizmekte ve maneviyatlar
bosluga, cansiz ve kokii kazinmis olarak girmektedir”.* Giindelik
hayatta popiiler Islam da somutlagan bir yapiya sahiptir ve belirli
maddi nesnelerin varhigina dayanmaktadir. Evlerde veya bagskaca
mekanlarda kargilagilan Islami nesnelerin cesitliligi dikkat gekicidir.
Inang ve ibadetlerle iliskilendirilen genis dini iiriin envanteri, son
yillarda giderek genisleyen bir dini pazar olugturmaktadir: Hac
malzemeleri, renkli Kur’an-1 Kerim baskilari, rahleler, hediyelik dini
esyalar, namaz giysileri, tesbihler, ¢ocuk egitim ve oyun materyalleri,
zikirmatik gibi teknolojiklesen dini kiltiir trtinleri Tiirkiye’'de
Miisliimanlar tarafindan hem giindelik hayatta hem de cesitli ritiiel
durumlarda  kullanilmaktadir.  Giindelik  halk  dindarhigmmn
nesnellesmesinde bu tiir ritiiel gereclerin derin 6nemi s6z konusudur.

Geleneksel olarak, Islam baglaminda, inang ve ibadetlere iligkin
nesneler, biiyiik Olgtide tasavvufi gevrelerce {iretilmis olsa da® popiiler
dindarlig1 destekleyen bir dizi nesne {iiretmek ve kullanilabilir hale
getirmek, endiistriyel imkanlarla birlikte sehir hayatinda girisimcilerce
saglanip  yayginlastirilmaya  baglanmigtir.  Belirli  nesnelerin
metalagtirilmas1  ve tiiketilmesi siirecinde din ve piyasa giigleri
yakinlasmaktadir. Her iki alan da birbirine aktif olarak yamit vermekte
ve etkilesime girmektedir.® Bazen dini yonelimler, ticari faaliyetleri
yonlendirirken, bazen de ticari faaliyetler dini iirtinler piyasasmni ve
dolayisiyla nihayetinde dini uygulamalarm kendisini
sekillendirmektedir. Boylece genis halk kesimlerinin dindarhig: ile
baglantili olarak kullanilan maddi nesnelerin metalastirilmasi, mallarin
seri liretimine dayanan bir dini-ticari endiistrinin ortaya ¢ikmasina yol
acmistir.

Bu endiistriyel tiretimle birlikte kimi zaman, [slam'n inang ve ibadet
boyutlariyla ticarilestirilmesine veya inancin ve onun sembollerinin, kar
i¢cin alinip satilabilen bir metaya doniistiiriilmesine sahit olunmaktadir.

5 William Keenan - Elisabeth Arweck, “Introduction: Material Varieties of Religious Expression”,
Materializing Religion (Routledge, 2006), 1.

% Bigelow, “Introduction: Thinking with Islamic Things”.

5% Carolyn Morrow Long, Spiritual Merchants: Religion, Magic, and Commerce (Univ. of Tennessee
Press, 2001); John M. Giggie, “’Preachers and peddlers of God’: Ex-slaves and the selling of
African-American religion in the American south”, Commodifying Everything: Relationships of the
Market, ed. Susan Strasser, 2013, 169-190.
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Bu anlamda metalastirma ifadesinin kendisi tartismali olsa da bazi
sosyal bilimciler, onun manevi faaliyetlerin ticari boyutunu dogru bir
sekilde yakaladigini ve analiz imkan1 verdigini iddia ederken dini tirtin
ticaretiyle ugrasan bir¢ok girisimci, dini motivasyonlarini indirgedigi ve
eylemlerine olumsuz anlamda maddi giidiiler yiikledigi igin bu terime
itiraz etmektedir.”” Ancak dini iiriinlere kolay ve dogrudan erisim
imkani, ozellikle sehir hayat: igerisinde popiiler dindarlik igeriklerini
tiretmeye devam etmektedir. Ciinkii bu nesneleri {iretmek icin ihtiyag
duyulan kaynaklar ve beceriler sehir hayatinda varlik kazanmistir. Bu
siirecler, kendi baglarmna daha fazla sosyolojik incelemeyi hak
etmektedir. Zira glindelik popiiler dindarlik alani, din ve meta iliskisi
anlaminda biiyiik bir potansiyel tasimaktadir.

Islam'm 6zellikle sehir hayatinin popiiler baglamindaki pratigi, dini
metalarin siirekli akis1 ve hareketine duyulan ihtiyac1 yaratmigtir. Bu
ihtiyag, dini iiriin ticaretine yOnelen girisimcilerin ortaya g¢ikmasma
neden olmus ve Islam’mn Dbelirli yonleriyle ticarilesmesine de yol
agmistir. Burada ticarilesmeden kastedilen sey [slam’in bir biitiin olarak
ticarete konu olmasindan ziyade, bireysel anlamda Miisliimanlar
tarafindan nihai anlamda dini {iriinler olarak tiiketilen bir dizi maddi
nesnenin meta olarak ticaretidir. Bu metalastirma siirecinin, bu mallarin
ritiiel alanda kullanilma bigimlerini etkileyip etkilemedigini ve nasil
etkiledigini sormak da ilgi ¢ekicidir ve baskaca c¢alismalar
gerektirmektedir.

Cagdas Bat1 toplumlarinda, 6zellikle pazarlama ve satis siiregleri soz
konusu oldugunda, daha once kutsal kabul edilen smirlarin artik
korunmadig1 goriilmektedir. Bir zamanlar hak ettigi yer olarak dini
alanda kabul edilen eserler, bireylere kimliklerini gelistirme hatta
yepyeni bir kimlik yaratma firsatt sunmak amaciyla geleneksel
anlamlarindan arindirilmis ve pazarda meta olarak satilmistir. Dini
semboller artik moda aksesuar endiistrisinin bir parcasi ve biiyiik ve
gosterisli magazalarda satin alinabilen dekoratif siis egyalar1 haline
gelmistir. Son zamanlarda bu ticarilestirme dini sembollerin giinlitk
nesnelere yapistirildigi, yeni bir diizeye tasinmaya baslanmistir. Giinliik
hayatta kullanilan gesitli esyalar ya da kiyafetler gibi metalastirilmis

57 Greg Fealy, “Consuming Islam: Commodified Religion And Aspirational Pietism in
Contemporary Indonesia Characterising Commodified Islam”, Expressing Islam: Religious Life
and Politics in Indonesia, ed. Greg Fealy - Sally White (Institute of Southeast Asian Studies,
2008), 17.

Turkey Journal of Theological Studies| ISSN:2602-3067 | www.mustafayigitoglu.com


http://www.mustafayigitoglu.com/

Tiad -Arastirma Makalesi « 251

dini motifli tirtinler, dini sembolleri satma amaciyla, toplumun farkh
kesimlerine de hitap etmek amaciyla pazarlanmaktadir. Hatta bazi
firmalarin farkli dinlere ait sembolleri ticari amaglarla, {iriinleri
tizerinde kullanmalar1 donem doénem farkli cografyalarda tartisma
konusu olmustur.

Dinin metalagsmasi, ¢agdas tiiketim kiiltiiriine niifuz ederek yavas yavas
ve sessizce gerceklesmis gibi goriiniiyor. Son zamanlarda bu olgu daha
yaygin bir sekilde goriiniir hale gelmis ve artan kiiresellesme nedeniyle
ivme kazanmistir. Siradan kiiltiirel unsurlarin metalastirilmas: kabul
edilirken, dini sembollerin ve eserlerin metalastirilmasina kars: belirgin
ve bazen sesli bir direnis olmustur. Sonug¢ olarak, din geleneksel
bigimlerinde degisim yasiyor olabilir ancak hem dindarlarin hem de
dindar olmayanlarin yiizyillardir var olan dini nesne ve sembollere
yonelimleri s6z konusudur ve bu yonelim talebin karsilandig bir pazar
dogurmaktadir. Biitiin nesneler gibi dini iiriinlerin de anlamlarn
bigimlerine, kullanimlarina, yoriingelerine kazinmistir.® Kiiltiir
endiistrisinin metalastiric1 siireglerinin konusu haline gelen dini diinya
da boylece kendisini yeniden {iiretmekte ve dini nesnelerle birlikte
metalasan yeni bir gergeklik insa etmektedir. Daha geleneksel dini
metalar (seccadeler, tesbihler, rahleler, esanslar, Islami kiyafetler vs.) ve
daha yeni tarz metalarla (kupalar, ¢ikartmalar, magnetler, anahtarliklar,
elektronik tiriinler vs.) birlikte, son yillarda yasamin hemen hemen her
yoniine dokunarak Islamilestiren® ¢ok sayida dini iiriinle
karsilagilmaktadir. Bu dinsel maddi kiiltiir nesneleri ayni zamanda,
Clifford Geertz'in sanat ve kolektif yasam arasindaki merkezi baglanti
olarak adlandirdig: seyi arastirmak igin dnemli bir alan sunmaktadir.®!
Kiiltiirel bir perspektiften bakildiinda meta iiretimi, ayn1 zamanda
kiiltiirel ve biligsel bir siirectir. Bunun i¢in metalar sadece maddi olarak
seyler degil; ayni zamanda kiiltiirel olarak belirli bir sey olarak
isaretlenmektedir. Bir toplumda mevcut olan ortak nesnelerin
yelpazesinden bir kismi meta olarak isaretlenmeye uygun kabul edilir.®2
Bu agidan geleneksel veya modern anlamda dini meta olarak tiretilen
ve toplumsal gergeklikte kendisine yer bulan dini irtinler, dini kolektif

% Bkz. Mawani - Mukadam, “Living in a Material World”, 61-67.

% Appadurai, “Introduction”, 5.

60 D’ Alisera, “I Love Islam”, 97.

¢! William Keenan - Elisabeth Arweck, “Introduction: Material Varieties of Religious Expression”,
Materializing Religion (Routledge, 2006), 5.

©2 Kopytoff, “The cultural biography of things”, 64.
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yasamin anlasilmasi agisindan 6nemli veriler sunmaktadir.
3. Bir Dini Pazar Olarak Hac1 Bayram Carsis1 ve Din-Meta Iliskisi

Dindarligin popiiler diizeylerinde dini nesnelerin tiiketimine vurgu
yaparken, gilindelik hayat kavrammi dikkate almak Onemlidir.
Gilindelik hayat bu agidan, goriiniiste 6nemsiz ve siradan faaliyetlerin
bir koleksiyonu, giindelik siradan varolusun gelgitini ortaya ¢ikaran,
kiiltiirel olarak belirlenmis ve rutinlestirilmis deneyimler ve
uygulamalar biitiiniidiir. Glindelik dini alan da diger toplumsal alanlar
gibi, yapisal olarak bu oOzelliklerle tanimlanmaktadir.®® Giindelik
yasama olan dikkat, Miisliimanlarin giindelik hayatta belirli ritiiel
uygulamalarla mesgul olan rutin dindarliklarini nasil yurittigiini
detaylandirmaya isaret etmektedir. Bu anlamda bir maddi kiiltiir alar
olarak dini tirtinlerin ticaretinin yapilageldigi HBC din ve meta iligkisi
dolaymminda giindelik hayat dindarligini besleyen bir dini pazar olarak
dikkat cekmektedir.

Popiiler dindarhigin aktiiellesmesi, dindarlarin tiiketiciler olarak
piyasadan alimladig bir dizi fiziksel nesne, arag, gere¢ ve Ozel esyay1
icermektedir. Islami uygulamalarin popiiler diizeyde maddi kiiltiirle
iligkisi yalnizca Islam’in kitabi ilkeleri icin degil, 6zellikle resmi/yiiksek
anlayiglar1 i¢in bir meydan okuma olarak da anlasilmistir. Ancak bu,
dini nesnelerin varlig1 olmadan Islami uygulamalarimn tehlikeye girecegi
anlamina gelmez. Buradaki kiiltiirel iiretim, popiiler dindarligin
alternatif kaynaklar1 ve dini ihtiyaglar1 karsilamak igin tirtin ve
hizmetlerin sekillendirilmesinde toplumdan topluma degisen cesitli
yerel uygulamalar olarak anlasilabilir.*# Bu nedenle, giindelik popiiler
dindarligr stirdiirmek icin ihtiya¢ duyulan materyalleri ve nesneleri®
yeniden tiretme gercevesinde gereken beceri ve uzmanhigin kazanilmasi
hem girisimciler hem de siradan kisiler tarafindan fark edilebilir bir
durumdur.

Dindarlar, bilgi, iletisim ve ulasim imkanlarinin gelismesi ile dini
motifli {rlin  ticaretinin  yapildi$i pazar yerlerine kolayca
erisebilmektedir. Dini {iriin ticareti yapan internet sitelerinin yiikselen
roliintin kabul edilmesiyle birlikte, fiziki pazarlardaki perakende
magazalary, bu dijital alisveris ¢aginda bile degerlerini ve islevlerini

3 Sinha, Religion and commodification, 2.

¢4 Farkli 6rnekler igin Bkz. D’Alisera, “I Love Islam”; Starrett, “The Political Economy of Religious
Commodities”.

% Keenan - Arweck, “Introduction: Material Varieties of Religious Expression”, 1.
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korurken tiiketicilere bir dogrudanlhk ve yakinlik imkan1 sunmaktadir.
Bununla birlikte, geleneksel ticaret ve e-ticaret alanlar1 tamamen izole
ve birbirinden ayr1 degil etkilesim igerisindeki alanlardir. HBC de {iriin
satan bir¢ok esnaf aymi zamanda fakli sanal mecralarda da ticari
faaliyetlerinin oldugunu ifade etmistir. Ayrica soruldugunda bircok
satic1 dzellikle Facebook ve Instagram gibi sosyal medya mecralar1 ya
da satis yaptiklari internet sitelerine yonlendirmistir.

Carsida satisa sunulan triinler dikkate alindiginda popiiler dindarlik
baglaminda bir ritiiel kompleksinin ve bir dindarlik tarzinin yeniden
uretilmesi, agik¢a cesitli nesne ve materyallere dayanilmasim ve
kullanilmasini gerektirmektedir. Artik, genis c¢apta ¢esitlenmis dini
motifli tirtinler iireten, tedarik eden, dagitan ve pazarlayan gelisen bir is
endiistrisi s0z konusudur ve bu durum yerel smirlar1 asan bir
pazaryerinden soz etmeyi miimkiin kilmaktadir. Burada sunulan birincil
veriler, dini tirtinlerin alicilar1 ve saticilar1 arasindaki tiiketim kiltiirii
baglaminda pazar iligkilerinin varligin1 gostermektedir. Sonug olarak,
burada amag, metalastirma siireci ile dini alan arasindaki karmasik ve
¢ok boyutlu iligkileri® kuramsal bir temele yerlestirmek i¢in saha
verilerini kullanmak olmustur.

Arastirma sahasi olarak belirlenen HBC igerisinde yapilan gozlemlerde
5 farkli kategoride ele alinan iiriin grubu ile karsilagilmistir. Bunlardan
bazilari Islam’in bazi ibadetleri ile iliskilendirilmis veya ibadetlerin
kiltirel tezahiiri olarak dtstiniilebilecek ritiiel nesnelerinden
olusmaktadir. Bazilar1 ise popiiler kiiltiirel ¢ercevede ve daha ¢ok
kiiltir ~ endiistrisi ~ baglaminda  degerlendirilebilecek  dinin
metalastirilmasi ile alakali pazar iirtinleridir. Bu kategoriler ve iligkili
urtinler sunlardir:

J Hac Malzemeleri: Hac ve umre ibadetlerinin yerine getirilmesi
esnasinda kullanilacak malzemelerden, hac dontisii misafirlere
sunulacak hediye ve ikramlara kadar bir¢ok nesne bu kategoride satisa
sunulmaktadir. Hac ve umre kiyafetleri (ihram vd.), zemzem, hurma,
misvak, fincan takimlar1 ve koku cesitleri gibi bir¢ok nesne bu
kapsamdadir. Bu gergevede hac ve umre ibadetiyle iligkili olarak stirekli
genisleyen bir pazar s6z konusudur. HBC igerisinde yapilan
gozlemlerde bir¢ok haci adaymnin ya da umrecinin kutsal ziyaretleri
Oncesi ve sonrasi i¢in ¢arsiya aligverise geldigi gortilmiistiir. Yapilan

¢ Starrett, “The Political Economy of Religious Commodities”.
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toplu alisverisler daha ¢ok hac ve umre ziyareti sonrasinda dagitilacak
olan hediyeleri temin etme amaciyla yapilmaktadir. Bu anlamda cars1
icerisinde Islami hediyelik esya pazarinin énemli bir kismini hac ve
umre ziyaretleri olusturmaktadir. Bu ise din ile dini {iriin ticareti
arasinda siki bir bag olusturmakta hatta gelisen pazarla birlikte
hediyelik esyalarda da degisim ve gesitlenme yasanmaktadir.

. Kur’an-1 Kerim ve iligkili tiriinler: Farkli renk ve boyutlardaki
Mushaf cesitleri, rahleler, elektronik {iriinler (Kur’an okuyan kalem
vb.), Kur’an hatlari, Kur'an 6gretim materyalleri (sesli Elifbalar vs.) gibi
uriinler dogal olarak Miisliiman toplumlarda stirekli olarak talep
gormeye devam edegelmistir. Ancak son yillarda kismen geleneksel
bigimleri zorlayan iiretimler de s6z konusu olmustur. Cinsiyetlere gore
renklendirilmis ya da latinize edilmis Mushaflar, elektronik Kur’an-1
Kerimler ayn1 zamanda modern hatta postmodern iiretim anlayiglarmin
izlerini tasimaktadir. Burada Islam’in kutsal kitabi olarak Kuran
Mushaflarmin nesne olarak degerlendirilmesi elbette teolojik degil
sosyo-ekonomik gergekligine yoneliktir. Sonug itibariyle Kur’an-1 Kerim
mushaflar1 ya da ilgili triinler bir dini pazarda aligverise konu
edilmektedir. Bu ise genis kitlelerin dini duyarhliklarma iligkin analiz
imkan1 sunmakla birlikte farklilasan motifleriyle dini kiiltiiriin
endiistriyel {iretimine dair bir 6rnekligi temsil etmektedir.

. Namaz Uriinleri: Namaz kiyafetleri (namaz elbiseleri, takke,
mest, namaz Ortiileri vb.), seccadeler, tesbihler (99'luk, 500'liik, kokulu
gibi farkli ebat ve renklerde), zikirmatikler, namaz 0gretim materyalleri
(namaz Ogreten seccade, namaz 6greten kutu oyunlar1) gibi tirtinler de
eklendiginde sadece namazla iligskilendirilebilecek hem geleneksel hem
de modern formatlariyla genis bir {irtin gesitliligi sunmaktadir. Islam’in
temel ibadeti olarak namazin 6gretimi ile ilgili bir¢ok yeni materyalin
uretilmesi 6zellikle dindar ailelerin ¢ocuklarina namaz kilma aliskanlig:
kazandirma noktasindaki hassasiyetlerinin bir karsiligi olarak
goriilebilir. Cars1 igerisindeki gozlemler esnasinda birgok ebeveynin
namaz igerikli (6zellikle kutu oyunlar1 ve namaz kildiran seccade gibi)
cocuk egitim materyallerine ilgi gosterdigi ve bu yonde aligveris yaptig
gorulmiistiir.

o Islami hediyelik esyalar: Bir sekilde Islam’la iliskili biblolar,
maketler, tablolar, magnetler, kitap ayraglari, kupalar, saatler, bijuteri
ariinleri (bileklik, kolye, anahtarlik vs.) gars: igerisinde oldukga genis
capta satisa sunulmakta ve neredeyse carsiy1 bir hediyelik esya garsisi
formatina biiriindiirmektedir. Dini sembollerin yogun olarak
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kullanildigi ve Islami iiriin olarak paketlendigi bir sektdr olarak
karsilagilan hediyelik esya pazari¥” ozellikle kiiltiir endiistrisinin etki
alanin1 yogun bir sekilde gosterdigi alan olarak her gecen giin
genisleyen bir gortiniim sunmaktadir. Belli 6l¢lide dini hassasiyete
sahip tiiketiciler HB(C’ye ugradiklarinda bdylesi endiistri tirtinleri
ragbet etmekte ve dini hediye aligverisi yapmaktadir. Ozellikle tiirbe
ziyareti i¢in bolgeye gelen ve sadece hediyelik esya icin carsiy1 ziyaret
eden ziyaretgcilerle de karsilasilmaktadir.

. Cocuk egitim {rlinleri: Egitim ve yaymalik sektorlerinin
gelismesine bagli olarak son zamanlarda g¢ocuklarin dini ve ahlaki
gelisimini desteklemek amaciyla bir¢ok materyal gelistirilmis ve HBC
icerisinde de oldukga genis bir kitleye hitap etmeye baslamistir. Bu
kategoride dini egitim amacl kutu oyunlari, dini egitim setleri, boyama
kitaplari, sesli elifba ve dini bilgi tabletleri gibi elektronik egitim
tirtinleri dikkat ¢ekmektedir (Bkz. Fotograf 1 ve 2). Oldukca yeni ve
gelismekte olan ¢ocuklara yonelik din egitimi alani, ihtiya¢ duyulan
materyallerin gelisimi ile kendine 0zgii bir pazar meydana
getirmektedir. Ozellikle teknolojik imkanlarmn kullanimi ile her gegen
giin gesitlenen bu alan, HBC icinde de hizl bir sekilde karsilik bulmakta
ve piyasaya siiriilen materyaller miisterilere vitrinlerde sunulmaktadir.

Bu {iriinlere kavramsal olarak nasil yaklasilabilecegine dair literatiirde
bazi calismalar mevcuttur. D'Alisera®, Islami hat sanati iceren
¢ikartmalardan, seccadelerden, Kkartpostallardan ve plaketlerden
Miisliiman tiiketicilere yonelik ©zel tatil tiirlerine, namaz vakitlerini
goOsteren saatlere, cep telefonlarindaki logo ve zil seslerine ve kiyafetlere
kadar hayatin hemen hemen her alanina dokunan fiiriinlere atifta
bulunurken “Islami ticaret” ve “Islami metalar” ifadelerini kullanirken
genel anlamda “dini metalar” (religious commodities) terimini uygun
bulmaktadir. D’Alisera Amerika’daki bazi Miisliimanlarin  dini
kimliklerini ve diinyalarini insa etmekle beraber Islami metalarin
kullanilan, tagman, dagitilan ve gosterilen yonleriyle toplumsal bir
yasama sahip oldugunu vurgulamaktadir. Ayni sekilde Starrett de
Kahire carsilarinda yaptigy gozlemlere dayanan calismasinda “dini
meta” (religious commodity) genel kategorisini kullanir ve ozellikle
Islam ile iliskilendirilen nesneleri belirtmek icin “Islami” 6n ekini

67 Bkz. Feyza Nur Kaleci, “Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda Reklam ve Din Iliskisi: Gostergebilimsel
Bir Coztimleme”, darulfunun ilahiyat 32/1 (2021), 110, 112.
68 D’ Alisera, “I Love Islam”.
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getirir®. Starrett calismasinda yeni tiir dini metalar tiiketiminin
toplumsal olarak nasil yapilandirildigina ve anlamlarmin nasil inga
edildigine ve miizakere edildigine odaklanmistir. Daha genel bir ifade
tercih eden Zaidman” ise Israil’deki iki alt kiiltiir olarak Kuzey Afrika
kokenli geleneksel ve yenigag inananlarinin dini triinlerin ticaretine

iliskin karsilastirmasini yaptig1 ¢alismasinda “dini metalar” ve “dini
nesneler” (religious objects) gibi tanimlara basvururken, benzer sekilde
Geary”! Avrupa Katolikliginde orta cag kalintilarina atifta bulunmak
igcin “kutsal metalar” ve “kutsal kalintilar” (sacred commodities)
ifadesini kullanir. Literatiirde benzer kavramsallastirmalarla konu
edinilen din ile iligkili maddi tirlinlere dair ¢alismalar dinsel nesneler
tizerinden modern diinyanin analizini yapmaktadir.

Fotograf 2 Geleneksel ve modern iiriinleriyle ¢arsinin harmonisi.

Bu ¢alismalarin bir¢ogunda dini nesnelere iliskin tartisma, ¢ogunlukla
Marx'in metalarin mistik karakteri olarak adlandirdig seyle uzlasmaya
calisti1, Kapital’deki tanimina referansla baslamaktadir. Marx'a gore
meta, kapitalist bir toplumda hem maddi hayat1 hem de sosyal iligkileri
diizenleyen bir seydir. Onu kapitalizmdeki toplumsal iligkilerin temel
birimi olarak tanimlar. Marx’a gore” bir meta her seyden Once ister
mideden isterse hayalden kaynaklansin fark etmeksizin insan isteklerini
karsilayan bir seydir. Satis igin {iretildikten sonra, bu metalar bagimsiz

© Starrett, “The Political Economy of Religious Commodities”.

70 Zaidman, “Commercialization of Religious Objects”.

71 “Sacred commodities”.

72 Kapital: Kapitalist Uretimin Elegtirel Bir Tahlili, cev. Alaattin Bilgi (Eris Yayinlari, 2003), 1/43.
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bir kimlik, yasam ve gii¢ kazanir ve insan emeginin bir metanin
tiretimindeki katkis1 tiiketicilerden gizlendigi igin, tiiketiciler ona
herhangi bir insani, sosyal girdiden yoksun, salt bagh basina bir nesne
olarak yaklasirlar. Bu anlamda Marx'in metalarinin sesleri, gozleri,
ylizleri hatta dogal iligkileri ve aktif sosyal yasamlar1 vardir.” Bir seyi
konusturmak -kisilestirmek- nitelikli bir fetisizm bi¢imini hayata
gecirmektir: bir nesneyi gecici olarak Ozne haline getirmektir.
Kisilestirmelerin en siradani bile, maddi ve maddi olmayan diinyay1
canlandirmak icin insandan nitelikler 06diing alir. Bu nedenle
kisilestirme, bu kapasitelere sahip olmayan bir varliga dolayli olarak
kapasite kazandirir. Bunda kisilestirmenin, dini fetisistin cansiz ve
insan olmayan seylere -Aydinlanma metinlerinde bu kadar alay edilen
tahta kiitiiklere, yilanlara, heykellere ve maskelere- ibadet etmesiyle
esrarengiz bir akrabalik tagidig1 goriilebilir.”

Kapitalist bir iiretim ve tiiketim sistemi altinda, Marx ayrica metalarin
kullanim degeri ile miibadele degeri arasinda bir ayrim yapar: ilki bir
nesnenin kullanisliligina, ikincisi ise nesnenin pazardaki degerine atifta
bulunur. Marx, metalarin “miibadele degeri”nin, onlarin “kullanim
degeri” tizerinde ayricalikli oldugu yoniinde bir elestiri daha yapar.
Insan {iretiminin nesneleri, potansiyel tiiketicilere fail olmaksizin
pazardaki anonim metalar olarak goriiniir ve yalnizca parasal degerleri
agisindan yaklasilir ve islem goriir. Boyle bir tiretim eylemi, insanlar
diger insanlardan oldugu kadar kendi toplumsal etkinliklerine de
yabancilastirir ve emeklerinin yan {iriinleri, onlardan ayri duran ve ayni
zamanda onlar1 piyasada bir degisim degeriyle bogan bagimsiz bir
glicle doludur. Bu Marx'in “meta fetisizmi” dedigi seydir ve gercekten
de tilsimlar ve kutsal emanetler gibi bazi dini metalara bu
kavramsallastirma tizerinden de yaklasilabilir.”

Nesnelerin sosyal biyografileri ve yasam Oykiileri oldugu gerceginden”
hareketle, bir metanin anlaminin nasil olustugu sorusu 6nemli hale
gelmektedir. Ayni zamanda ritiiel nesneler olarak bir meta hangi
noktada bir dini nesne haline gelir ve algidaki ve tutum
degisikligindeki bu degisimi ne agiklar? Dini inanglar ve uygulamalar

73 Lynn Festa, Sentimental Figures of Empire in Eighteenth-Century Britain and France (The Johns
Hopkins University Press, 2006), 116.

74 Festa, Sentimental Figures of Empire in Eighteenth-Century Britain and France, 117.

75 Shirley Yee, “Material Interests and Morality in the Trade of Thai Talismans”, Southeast Asian
Journal of Social Science 24/2 (1996), 1-21.

76 Appadurai, “Introduction”; Kopytoff, “The cultural biography of things”.
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icin bu degisen statiiniin varsa etkisi nedir?”” Bu noktada dinin
maddiliginden  bahsederken, uygulayicilarin ibadet eyleminin
merkezinde yer alan bir dizi nesne s6z konusu edilmektedir.

HBC gibi dini pazarlarda kitlesel tiiketim icin tiretilen ve satisa sunulan
birtakim dini nesneler Miisliimanlar tarafindan giindelik dini
yasamlarinda kullanilmak {izere tiiketiciler olarak edinilmekte ve daha
sonra kutsal ¢agrigimlarla agilanmaktadir. Ornegin tesbihin yapisi,
toplumsal iligkileri ve hiyerarsileri, siyasi catismalari, entelektiiel
tartigmalari, doktrinsel c¢ekismeleri ve otoriter goriintii igin rekabeti
sorgulamaya izin verirken onun liturjik (ayinsel) islevini de ortaya
koymaktadir. Bugiin tesbih, belki de diinyanin dort bir yanindaki
Miisliimanlarla 6zdeslesmis en goriiniir manevi-maddi nesnelerden
biridir ve tesbihin dualarda kullanilmasinin bidat ilan edildigi Suudi
Arabistan da dahil olmak iizere Miisliiman diinyasinin her yerindeki
genis pazarinda agikca goriilmektedir.” Bu nedenle tesbih her ne kadar
dizilmis boncuklar seklinde bir meta olsa da kullanim degeri agisinda
diistintildiigtinde Miisliimanlarin maddi kiltiiriinii anlamaya katkida
bulunmaktadir. Bunun gibi ¢ars: i¢inde satisa sunulan bir¢ok tiriin
benzer sekilde kendilerine atfedilen deger itibariyle popiiler dindarligin
bir tezahiirii olarak degerlendirilmelidir.

Starrett, ayn1 anda hem “dini bir nesne” hem de “meta” olan bir
varligin karmasikligina dikkat cekerken dini metalarin ancak meta
olmaktan ¢ikip sosyal yasamin tiiketim asamasina gegtiklerinde dinsel
olduklarini vurgular. Yani sadece “diikkandan c¢karildiginda dini
objeler olarak aktif hale gelirler”.” Her ne kadar HB( de ritiiel amagh
kullanim potansiyeline sahip oldugu bilinen f{iriinlere saticilar
tarafindan bir dereceye kadar saygiyla yaklasildigini goriilmiigse de
metalar diikkdandan ¢ikarildiktan sonra dini nesneler olarak
etkinlestirilmektedir. Ayrica sunu da eklemek gerekir ki, bu esyalar, bir
pazar yerinden satin alinip uzaklastirilmaktan ¢ok, bilingli, insan eylemi
yoluyla kendilerine yiiklenen anlamlar araciliiyla, 6zellikle sosyo-dini
baglamda nesnelerin kullanimi siireglerinde manevi bir duruma dahil
edilmektedir.

77 Sinha, Religion and commodification, 193.

78 Ousman Murzik Kobo, “Tasbih in West African Islamic History: Spirituality, Aesthetic, Politics,
and Identity”, Islam through Objects (Bloomsbury Studies in Material Religion), ed. Anna Bigelow
(Bloomsbury Academic, 2021), 88.

79 “The Political Economy of Religious Commodities”, 59.
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Dini yasamin ticarilestirme veya metalastirma stirecleri tarafindan
kirletilecegi ve bu nedenle onlardan korunmasi gerektigi seklinde
goriisler olsa da*® dinin “maddilesmesi” dogal bir sosyolojik stiregtir.
Dini bir nesnenin maddiligi, onun ritiiel degerini azaltmaz veya
onemsizlestirmez. Dini ritiiellerde kullanilan tiriinler, 6rnegin ibadet
alanina girdiklerinde her ne kadar meta olarak iiretilseler de yalnizca
Islami ibadet gelenegi iginde belirli anlamlar kazanirlar. Tbadetler soz
konusu oldugunda sembolizmi ifade etmeye ve dini bir anlam
uyandirmaya yararlar.

Tiiketiciler tarafindan dini yasamlarinda ritiiel nesneler olarak tiiketilen
seyler ayni zamanda bir fiyat etiketi olan metalar olarak da var olmakta
ve bir pazarda iiretim ve dagitim dongiisii igerisinde dolagsmaktadir.
HBC’de vitrinleri siisleyen ve daha fazla 6n plana g¢ikarilan namaz
elbiseleri, kokulu tesbihler, zikirmatikler, takkeler, seccadeler gibi
nesnelerin ibadete eslik eden tirtinler (Fotograf 3) olmasi dinin bir
sekilde maddi kiiltiir de tirettigi gercegini yansitmaktadir.

Bu agidan dini nesnelerin  giindelik  titketim  kaliplarini
anlamlandirmaya c¢alisirken, yalnizca bireylerin gegici, yiizeysel ve
diinyevi istahlarin tatmini tarafindan yonlendirildigi varsayimiyla®
calismak tam manasiyla miimkiin degildir. Burada “tiiketimi”
kavramsallastirmak, dindarlik ve dini biling bigimleri tizerindeki
etkilerinin neler oldugunu sormak ¢ok daha anlamhdar.

Dini motifli nesnelerin tiiketilmesi neyi ifade etmekte, hangi islevi
gormektedir ve sonuglar1 nelerdir? Maddi nesnelerin “meta” ve aym
zamanda “dini triinler” olarak tiiketilmesi arasinda niteliksel bir fark
var mudir? Bu sorular gergevesinde dini nesnelerin giindelik tiiketimi
karmagik bir fenomendir ve bir dereceye kadar genis halk kesimlerinin,
Islami ibadetlere yaklagsma bicimini icermekte ve bazen gelenek ve
gorenekler tarafindan 6ngoriilmektedir.

80 Starrett, “The Political Economy of Religious Commodities”, 64.
81 Adorno, Kiiltiir Endiistrisi.
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Fotograf 3 Ibadete eslik eden dini iiriinler

Dini alandaki tiiketim siirecini analiz etmenin bir yolu, insanlarin
nesnelerle “metalar” veya “ritiiel nesneler” olarak nasil iliski
kurduklarmi sormak ve ikisi arasindaki iliskiyi ortaya koymaktir.
Burada ifade etmek gerekir ki dinlerini somutlastirmak, farkli inang
topluluklarmin kiiltiirel farkliliklarini dini haritaya yerlestirmek icin
yaptiklar1 bir seydir.2 Bu anlamda dinin toplumsal ifadelerinden biri
olarak maddi kiiltiirel farkliliklara da karsilik gelmektedir.

HBC esnafi1 arasinda, bu iiriinlerin her seyden once bir fiyat etiketi olan
ve ¢ogu zaman seri lretilen mallar oldugu konusunda net bir
farkindalik s6z konusudur. Bununla birlikte, bu tanimlayicilarca “dini”,
“kutsal”, “Islami” 6n ekinin eklenmesi, diger meta kategorilerinden
farkliliklarmi isaret ediyor gibi goriinmektedir. Buna karsilik ne giinliik
soylemde ne de konuyla ilgili arastirmalarda “din dis1” ya da “sekiiler
metalar” ifadesiyle karsilasiimamas: Onemsiz degildir. Bu agidan
driinlerin perakendecilerinin ve dagiticilarinin bu {irtinleri nasil ifade
ettigini sormak daha da 6nemlidir- bunlar pazarda nasil tanimlanir ve
hakkinda nasil konusulur? Bu betimlemelerin belirli etnografik
baglamlarin kiiltiirel, dini ve dilsel 6zgiilliikleri tarafindan yonetilecegi
beklenmektedir. Bu noktada HBC saticilarmin ozellikle “dini” ya da
“Islami” 6n ekini tercih ettigi goriilmiistiir. Bu tercih bazi diikkan
isimlerine de yansimig érnegin “Islami hediyelik” gibi betimleyici ve
tanimlayic bir ozgiilliigii ifade etmislerdir. Ayn1 zamanda dini iiriin

82 Keenan - Arweck, “Introduction: Material Varieties of Religious Expression”, 2.
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ticareti yapan saticilarda dini ve ticari kaygilarin bir arada oldugu
gortlmiistiir.

Aragtirma sahasinda perakendecilik yapan bir¢ok diikkan sahibi bir
donem kitapgilik ya da hac malzemeleri ticareti gegmisine sahipken son
yillardaki dini motifli tirtinlerin gesitlenmesi ve HBC ve g¢evresinde
ziyaretci sayilarindaki artisa bagli olarak ticari kaygilarin 6ncelenmesi
ile is degisikligine gitmistir. Hatta cars1 igerisinde kitapcilik yapmaya
devam eden esnafin bu degisimi rahatsizlikla dile getirildigi
gortilmiistiir. Carsinin doniisiimiine dair kaygisimi dile getiren bazi
kitapgilar bu durumu “Miisliimanlarin diinyevilesmesine” baglamistir.
Burada dini pazarin hem geleneksel dini anlayislarin doniisiimii hem
de dinin popiilerlesmesi ve aynm1 zamanda ona ritiiel olarak yaklasma
tarz1 tarafindan yonlendirildigi aciktir; perakendeciler tarafindan,
tiiketicilerin talep ettigi triinler tedarik edilmis ve bu ticaretin ticari
olarak uygun ve karh oldugu goriilmiistiir.

Antropolojik bir ¢erceveden bakildiginda HBC deki dini tiriinler, ticari
faaliyetin yani sira gilindelik hayata dair bir maddi kiiltiir alan:
olusturmaktadir. Maddi kiiltiir alani, uzun bir tarihsel antropolojik
gelenege gomiliidiir; ancak son yillarda bilimsel anlamda ihmal
edilmistir.?> Bu alan insan iligkilerini, kullanilan nesnelerle ve nesneleri
kullanmanm belirli modlarinin bireysel kimliklerin yan1 sira sosyal
iligkilerin yaratilmasin1 ve stirdiriilmesini nasil kolaylastirdigim
arastirmaktadir.® Lury'ye gore, tiiketim kiiltiirti araciligiyla atifta
bulunulan tiiketim, maddi kiiltiir merceginden, doniisiim veya daha
kesin olarak “insanlarin nesneleri kendi amaglarina dontistiirme bigimi”
olarak goriilebilir.%> Bu diisiince ¢izgisi, anlamlarimi ve sembolizmlerini
belirleme amaciyla dini {irtinlerin giindelik tiiketimine genisletilebilir
ve bunun ibadetin nesnellesmesi ve dini deneyimlerin gerceklesmesine
nasil katildig1 incelenebilir. Bu baglamda, Appadurai ve digerleri,
nesnelerin anlamlarinin statik olmadigini, farkli baglamlar ve kullanim
kaliplar1 yoluyla zaman iginde degistigini belirtmislerdir. Anlamlarin
bu degisebilirligi, kismen, ayn1 zamanda kullanim siirecinde déniisiime
ugrayan nesnelerle insan iligkileri tarafindan anlamlandirilmaktadir.
Boyle bir egilim, toplumda kabul goren ve alimlanan dini iiriinlerin ne

8 Victor Buchli (ed.), The Material Culture Reader (Routledge, 2002).
84 Celia Lury, Consumer culture (Rutgers University Press, 1996).

85 Lury, Consumer culture, 3.

86 Lury, Consumer culture, 19.
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bos ne de anlamsiz oldugu, ancak cesitli sekillerde okunup
yorumlanabilecegi ve aslinda anlatacak hikayeleri oldugu oOnciiliine
dayanmaktadir. Dini pazarda dolagima sokulan nesnelerin hikayelerini
de bu bakis agis1 ile degerlendirmek miimkiindiir. Buradan hareketle
dini nesnelerin hikayelerini, bu nesnelerin nereden geldigini, nasil
muhafaza edildigini, bundan sonra kim tarafindan ve mnasil
kullanildigim1 sormak 6nemlidir. Bu ise ticarete konu olan iiriinlerin
nihai kullanicis1 olan bireyler iizerinde yapilacak baskaca caligmalar:
gerektirmektedir.

Sonug¢

Dini motif igeren iiriinler, toplumlarin ve bireylerin kiiltiirel ve manevi
kimliklerinin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Onlar, inang
ve ibadetlerin sembolleri olarak hizmet ederken maddi degerlerinin
otesinde sembolik deger de tasimaktadirlar. Bununla birlikte, modern
toplumlarda dini nesneler birer kiiltiir endiistrisi iiretimi olarak piyasa
taleplerine tabi tutulmaya baslamistir. Metalastirma olarak bilinen bu
olgu, mal ve hizmetlerin piyasada alimip satilabilen metalara
dontistirilmesini icermektedir. Metalastirma, dini nesnelerin temsil
ettigi kutsallik ile bu nesnelerin meta olarak degeri arasinda potansiyel
bir catismaya da yol agmaktadir. Dini nesnelerin toplumdaki roliinii ve
din-meta etkilesimini anlamak, bu nesnelerin tiretildigi ve kullanildig:
kiltiirel, tarihi ve dini baglamimn yani sira bunlarin metalastirilmasini
etkileyen sosyal, ekonomik ve politik faktorlerin incelenmesini de
gerektirmektedir.

Bu arastirmada; Ankara Haci Bayram Carsisi ekseninde din, kiiltiir ve
meta kesisimi incelenerek, pazarda dolasima sokulan dini iirtinlerin
bireysel ve kolektif kimliklerin gsekillenmesindeki ©nemi ve hizla
degisen diinyada bu {iirtinlerin olusturdugu toplumsal ve ekonomik
diinyaya odaklanilmistir. HBC'de insa edilen kiiltiirel ortam, dindar
tiiketicilerin dini meta aligverisine imkan saglayan, boylece sosyo-dini
ve sosyo-ekonomik bir gerceklik olarak degerlendirilmistir.  Bu
cercevede carsi iginde dolasimdaki dini triinlerin, kiiltiirel ve sosyal
manzaranin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynadigina dair izlenimler
kaydedilmistir. Carsida one ¢ikan tiirlinler cogunlukla inang ve kimlik
sembollerini ifade eden ve dini ritiieller ve uygulamalarda kullanilan
driinlerdir. Dini duyarhliklarin maddi nesnelerle ifade edilisi ve dini
ritiiellerle birtakim tiriinlerin i¢ ige ge¢gmesi, HBC 6rneginde oldugu gibi
iilke ¢apinda genis bir pazar ve kiiltiirel iiretim iligkisini beraberinde
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getirmektedir.

HBC icerisinde dolasimdaki dini {rlinlerin gesitliligi dikkate
alindiginda din ve metalastirma arasindaki iligskinin karmasik ve ¢ok
yonlii oldugu goriilmiistiir. Ayn1 mekan igerisinde yan yana satisa
sunulan renkli Kur’an-1 Kerim mushaflariyla zikirmatiklerin
olusturdugu sentez, popiiler dinin, doniisen formlariyla birlikte
merasim temelli gercekligini vurgulamaktadir. Bu gerceklik Tiirkiye'de
glindelik dindarligin stirdiirtilmesi ile dini {iriin kategorisi arasinda siki
bir iliski oldugunu agiga c¢ikarmaktadir. Giindelik dindarhik, maddi
tezahiirler baglaminda sosyo-ekonomik bir alan olustururken, HBC bu
alanin en Onemli temsilcilerinden biri olarak genis kitlelerin dini
duyarliliklarini beslemeye devam etmektedir.

HB(C’de geleneksel ya da modern her tiirden aliciya yonelik iirtin
bulmak miimkiindiir. Buradan hareketle genis bir alic1 kitlesi arayan
tireticilerin, {irtinlerini genis bir cekicilige sahip olacak sekilde belirleme
ve boylece dar veya dislayic1 goriintiiden kaginma yoluna gittigi
gorilmiistiir. Bu agidan carsida [slami anlamda ¢ogulcu bir pazar
orguisti ile karsilasilmistir. Islami {tiriinlerin ticaretiyle ilgilenenler bir
bakima  {rlinlerini  tiiketici  talebini  karsilayacak  sekilde
uyarlamaktadirlar. Bu uyarlama Tiirkiye’de dini tirtin ticaretini bir alt
kiiltiir enddistrisi olarak anlama imkani sunmaktadir. Geleneksel
anlamda Islami kimligin ve ibadetlerin bir parcasi olarak kullanilan
nesneler kitlesel iiretimle birlikte iilke ¢apmnda alimlanirken giindelik
dini yasamin bir unsuru olarak var olmaya devam etmektedir. Bunun
yanisira yeni tarz dini iirtin ve hizmetlerin ¢ogu modern yasamin
toplumsal gercekliginde dini merasimlere eklemlenmekle birlikte
bireysel ilgi ve yonelimleri de yansitmaktadir.

Carsi igerisinde farkl kategorilerde hem geleneksel dini tiriinler hem de
yeni {iretim teknikleri ve imkanlari ile {iretilmis endiistriyel {irtinlerin
satist s0z  konusudur. Bahsi gegen {iriinler cergevesinde
degerlendirildiginde popiiler dindarhk, HBC ekseninde kendi
gercekligini sosyo-ekonomik bir inga siireci ile de yansitmaktadir. Bu ise
popiiler dindarligin, sosyolojik agidan hem geleneksel halk inanglarmin
hem de ¢agin yonelimlerinin mecras: olmak ve ayni zamanda bir pazar
olusturmas: anlaminda varligimi giiclii bir sekilde siirdiirdiigiinii
gostermektedir.

Dindar tiiketiciler sosyo-ekonomik ve dini bir pazar olarak HBC gibi
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mekanlarda inang ve ibadetleri ile iligkili iiriinler aradikca, bu arayis
giderek artan bir sekilde metalasmay1 beraberinde getirmistir. Bu aym
zamanda, merkezinde tiiketici bireyin bulundugu, biiyiik Olclide
bireysellestirilmis bir siire¢tir. Miiminlerin O6nceki nesilleri, dini
genellikle geleneksel bilgi otoritelerinden edinirken, simdiki
inananlarin piyasada hazir bulunan ¢ok gesitli kaynaklardan ozgiirce
secim yapan miisteriler gibi hareket etme olasiliklar1 daha ytiksektir.
Ozellikle son yillarda yaganan bireysellesme yoniindeki toplumsal
degisimler ve tercihler HBC gibi dini pazarlar1 etkilemeye baglamistir.
Bu durum, tiiketici zevklerindeki degisimlere ve yeni dini iirtinlere
yonelik arzuya hitap eden yeni cazibeler yaratabilen veya pazar nisleri®”
gelistirebilen yenilik¢i dini veya kiiltiirel {iretimleri 6ne ¢ikarmustir.
Inananlar, gocuklarmin dini egitimi igin yeni materyallere (teknolojik
tiriinler ya da kutu oyunlar1 gibi) yonelmeleri 6rnegindeki gibi yeni
trendler aradikca bu, dini {iriin iiretimi ve tiiketiminde akiskanhiga yol
agmaktadir. HBC igerisindeki dini irtinlerdeki gesitlenme ve doniisiim
bu trendin bir yansimasi olarak goriilmiistiir.

Carg: icinde sikca karsilasilan ve dinin farkli sekillerde tezahiiriini
ifade eden metalastirmalar; nesnelere atfedilen dini deger dolayisiyla
dinin goriintirliigiinii artirmasinin yani sira dini nesne ve pratiklerin
ticarilestirilmesine de yol agmaktadir. Bu ise metalagtirmanin manevi
deger kaybina sebep olma potansiyelini giindeme getirmektedir. Kiiltiir
endiistrisi, dini sahada etki alanimi genislettike bu potansiyele dair
kaygilar daha da giiclenecektir. Bu agidan din ve ticaret arasindaki iliski
karmagiktir; hem kutsal ve diinyevi arasindaki sinir hem de dini-
ekonomik faaliyetin maneviyata etkileri hakkindaki sorular
beraberinde getirmektedir. Bu baglamda, dini, kiiltiirel ve ekonomik
faktorler arasindaki etkilesim ve bunlarin giindelik hayata
yansimalarini bireysel ve toplumsal boyutlariyla ele alacak baskaca
calismalara ihtiyag vardir.

87 Patrick Haenni, Piyasa Islam: Islam Suretinde Neoliberalizm, cev. Levent Unsaldi (1stanbul: Heretik
Yayincilik, 2014).

Turkey Journal of Theological Studies| ISSN:2602-3067 | www.mustafayigitoglu.com


http://www.mustafayigitoglu.com/

Tiad -Arastirma Makalesi « 265

Degerlendirme

iki Dis Hakem / Cift Tarafli Kérleme

Etik Beyan

Bu ¢alismanmin hazirlanma siirecinde bilimsel ve etik ilkelere uyuldugu ve yararlamilan tiim
calismalarin kaynakgada belirtildigi beyan olunur.

Benzerlik Taramasi

Yapildi — Turnitin

Etik Bildirim turkiyeilahiyat@gmail.com
Cikar Catigmasi Cikar catismas1 beyan edilmemistir.
Finansman Bu arastirmay1 desteklemek igin dis fon kullanilmamustir.

Peer-Review

Double anonymized - Two External

Ethical Statement

It is declared that scientific and ethical principles have been followed while carrying out
and writing this study and that all the sources used have been properly cited.

Plagiarism Checks

Yes - Turnitin

Conflicts of Interest

The author(s) has no conflict of interest to declare.

Complaints turkiyeilahiyat@gmail.com
Grant Support The author(s) acknowledge that they received no external funding in support of

this research.

Turkey Journal of Theological Studies| ISSN:2602-3067 | www.mustafayigitoglu.com



http://www.mustafayigitoglu.com/
mailto:turkiyeilahiyat@gmail.com
mailto:turkiyeilahiyat@gmail.com

Tiad- Arastirma Makalesi « 266
Kaynakga | References
Adorno, Theodor W. Kiiltiir Endiistrisi. Istanbul: Tletisim Yayinlar1, 2016.

Adorno, Theodor W. - Horkheimer, Max. Aydinlanmanin Diyalektigi. cev.
Nihat Ulner - Elif Oztarhan Karadogan. Istanbul: Kabalci, 2010.

Appadurai, Arjun. “Introduction: Commodities and The Politics of
Value”. The Social Life of Things: Commodities in Cultural Perspective. ed.
Arjun Appadurai. 3-63. Cambridge University Press, 2013.

Benjamin, Walter. Pasajlar. gev. Ahmet Cemal. Istanbul: YKY, 2002.

Bigelow, Anna. “Introduction: Thinking with Islamic Things”. Islam
through Objects. ed. Anna Bigelow. 1-11. Bloomsbury Academic, 2021.

Bourdieu, Pierre. Ayrim: Begeni Yargisinin Toplumsal Elestirisi. gev. Derya
Firat Sannan - Ayse Giince Berkkurt. Ankara: Heretik Yayincilik, 2015.

Buchli, Victor (ed.). The Material Culture Reader. Routledge, 2002.

Clarke, John vd. “Subcultures, cultures and class”. Resistance through
Rituals: Youth subcultures in post-war Britain. ed. Stuart Hall - Tony
Jefferson. 3-59. Routledge, 2006.

Capcioglu, Thsan. “Modernlesme, Toplumsal Degisme ve Din”.
Modernlesen Tiirkiye’de Din ve Toplum. 27-43. Otto Yayin, 2011.

Capcioglu, Thsan. “Ziyaret Fenomeni Baglaminda Haci Bayram-1 Veli
Tiirbesi ve Tesirleri”. 278-295. Kalem Egitim Kiiltiir Akademi Dernegi.,
2016.

Capcioglu, [hsan - Sahin, Mehmet Cem. “Modern Toplumdan
Postmodern Tiiketim Kiiltiiriine Dinin Metalasmas1”. Modernlesen
Tiirkiye'de Din ve Toplum. 45-59. Otto Yayn, 2011.

D’Alisera, JoAnn. “I Love Islam: Popular Religious Commodities, Sites
of Inscription, and Transnational Sierra Leonean Identity”. Journal of
Material Culture 6/1 (2001), 91-110.

Dawson, Michael. Consumer Trap Big Business Marketing in American Life.
Urbana: University of Illinois Press, 2005.

Festa, Lynn. Sentimental Fiqures of Empire in Eighteenth-Century Britain
and France. The Johns Hopkins University Press, 2006.

Filmer, Paul. “Yiiksek/Kitle”. cev. Mehmet Ali Kirman - Talip Baycar.
Temel Sosyolojik Dikotomiler. ed. Chris Jenks. 469-491. Ankara: Imge

Turkey Journal of Theological Studies| ISSN:2602-3067 | www.mustafayigitoglu.com


http://www.mustafayigitoglu.com/

Tiad- Arastirma Makalesi « 267
Kitabevi, 2012.

Gans, Herbert ]J. Popiiler Kiiltiir ve Yiiksek Kiiltiir. cev. Emine Onaran
incirlioglu. Istanbul: YKY, 2005.

Gazneli, Didem - Sofuoglu Kilig, Nilgiin. “Din Eksenli Tiiketimin Yeni
Medyadaki  Gortintimleri: — Tiiketim  Kiltiiri  Baglaminda  Bir
Degerlendirme”. Medya ve Din Arastirmalar: Dergisi 3/2 (2020), 197-216.

Geary, Patrick. “Sacred commodities: the circulation of medieval relics”.
The Social Life of Things: Commodities in Cultural Perspective. ed. Arjun
Appadurai. 169-191. Cambridge University Press, 2013.

Guest, Mathew. “Dinin Yeniden Uretimi ve Iletimi”. cev. Ukay Sahin.
Din Sosyolojisi: Cagdas Gelismeler. ed. Peter B. Clarke. 91-119. Ankara:
Imge Kitabevi, 2012.

Haenni, Patrick. Piyasa Islami: Islam Suretinde Neoliberalizm. cev. Levent
Unsaldi. Istanbul: Heretik Yaymcilik, 2014.

Hall, Stuart - Tony Jefferson (ed.). Resistance Through Rituals: Youth
Subcultures in Post-War Britain. Routledge, 2006.

Hebdige, Dick. Subculture: The Meaning of Style. Routledge, 2002.

Herman, Bernard L. “On Southern Things”. Southern Cultures 23/3
(2017), 7-13.

Kaleci, Feyza Nur. “Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda Reklam ve Din
lligkisi: Gostergebilimsel Bir Coziimleme”. darulfunun ilahiyat 32/1
(2021), 89-116.

Kasapoglu, Asim. “Tiiketim Toplumu ve Din: Dinin Metalas-tiril-mas1”.
Kafkas Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi 8/16 (2021), 923-937.

Keenan, William - Arweck, Elisabeth. “Introduction: Material Varieties
of Religious Expression”. Materializing Religion. 1-19. Routledge, 2006.

Kobo, Ousman Murzik. “Tasbih in West African Islamic History:
Spirituality, Aesthetic, Politics, and Identity”. Islam through Objects
(Bloomsbury Studies in Material Religion). ed. Anna Bigelow. 75-88.
Bloomsbury Academic, 2021.

Kog, Bekir. “Tiiketim Toplumunda Metalastirilan Dini Yeniden Okuma
Onerisi: Bireyin Dine Yabancilasmasi Uzerine Bir Giris”. Bingol
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi 13 (25 Haziran 2019), 141-167.
https://doi.org/10.34085/buifd.554550

Turkey Journal of Theological Studies| ISSN:2602-3067 | www.mustafayigitoglu.com


http://www.mustafayigitoglu.com/

Tiad- Arastirma Makalesi « 268

Kopytoff, Igor. “The cultural biography of things: commoditization as
process”. The Social Life of Things: Commodities in Cultural Perspective. ed.
Arjun Appadurai. 64-91. Cambridge University Press, 2013.

Lury, Celia. Consumer culture. Rutgers University Press, 1996.
Marcuse, Herbert. One-Dimensional Man, 1964.

Marx, Karl. Kapital: Kapitalist Uretimin Elestirel Bir Tahlili. cev. Alaattin
Bilgi. Eris Yayinlari, 2003.

Mawani, Sharmina - Mukadam, Anjoom. “Living in a Material World:
Religious Commodification and Resistance”. Religion, Consumerism and
Sustainability: Paradise Lost? ed. Lyn Thomas. 55-71. London: Palgrave
Macmillan, 2011.

McRobbie, Angela. Feminism and Youth Culture: From ‘Jackie’ to ‘Just
Seventeen’. Macmillan Education UK, 1991.

Murphy, Wendy Wiedenhoft. Consumer Culture and Society. Los
Angeles: Sage, 2017.

Oktay, Ahmet. Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir. Istanbul: Everest Yaylari,
2002.

Ritzer, George. Toplumun McDonaldlastirilmasi. ¢ev. Sen Siier Kaya.
Ayrint1 Yayimlari, 1998.

Ritzer, George - Murphy, Wendy Wiedenhoft. The Wiley Blackwell
Companion to Sociology. John Wiley & Sons, 2. Basim, 2019.

Roof, Wade Clark. Spiritual Marketplace: Baby Boomers And The Remaking
of American Religion. Princeton: Princeton University Press, 1999.

Sinha, Vineeta. Religion and commodification: “merchandizing” diasporic
Hinduism. New York: Routledge, 2011.

Starrett, Gregory. “The Political Economy of Religious Commodities in
Cairo”. American Anthropologist 97/1 (2009), 51-68.

Stearns, Peter. Consumerism in World History: The Global Transformation of
Desire. Routledge, 2001.

Thomas, Lyn. “Introduction”. Religion, Consumerism and Sustainability:
Paradise Lost? ed. Lyn Thomas. 1-16. London: Palgrave Macmillan, 2011.

Trentmann, Frank. The Making of the Consumer: Knowledge, Power and
Identity in the Modern World. Berg Publishers, 2006.

Turkey Journal of Theological Studies| ISSN:2602-3067 | www.mustafayigitoglu.com


http://www.mustafayigitoglu.com/

Tiad- Arastirma Makalesi « 269
Veblen, Thorstein. Aylak Sinifin Teorisi. Babil Yayinlari, 2005.
Willis, Paul E. Profane Culture. Princeton University Press, 2014.

Yee, Shirley. “Material Interests and Morality in the Trade of Thai
Talismans”. Southeast Asian Journal of Social Science 24/2 (1996), 1-21.

Zaidman, Nurit. “Commercialization of Religious Objects: A
Comparison between Traditional and New Age Religions”. Social
Compass 50/3 (2003), 345-360.

Turkey Journal of Theological Studies| ISSN:2602-3067 | www.mustafayigitoglu.com


http://www.mustafayigitoglu.com/

