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Tiirkiye’deki illerin Tanitiminin Bélgesel Uriin

Ambalajlamasina Gére incelenmesi

Examination of Province Promotion In Turkey, According to Regional Product
Packaging

Ars. Gor. Merve ILHAN *

OZET

Arastirmanin konusu Turkiye'de illerin tanitimina yonelik Grdn ambalajlarinin degerlendiril-
mesidir. Bu arastirmanin amaci, Turkiye'deki illerin Grin ambalajlarinin tasarm acgisindan
(kullanim kolaylidi, renk, goérsellerin Urtn hakkinda bilgi vermesi, Griint korumasi, fark edilir
nitelikte olmasi, maliyet, Urin tanitimi bakimindan bélgeye katkisinin) incelenmesidir. Aras-
tirmanin modeli betimlemeyi amaclayan tarama modelidir. Verilerin toplanmasi i¢in kullani-
cilara arastirmaci tarafindan hazirlanan ve 10 sorudan olusan 5'li likert anket uygulanmistir.
Anket sorulari grafik tasarim alaninda uzman 3 akademisyen ve sektérde ¢alisan 2 grafik ta-
sarimci olmak Uzere toplamda 5 kisinin gérusd alinarak gelistirilmistir. Calisma grubunu T.C.
istanbul Yeni Yuzyil Universitesi Topkapi Dr. Azmi Ofluoglu Yerleskesi binyesinde galisan
akademik personel 70 kisi ve idari personel 50 kisi olmak Uzere toplamda 120 kisi olustur-
maktadir. Sonuglarin analizi igin SPSS programinda verilerin aritmetik ortalama ve standart
sapma degerleri hesaplanmistir. Alt amaglarin sonucunu almaya ydnelik olarak tasarimlarda
kullanim kolayhgi, gorsel — renk iligkisi, gorsellerin Grtin hakkinda bilgi vermesi, koruma, fark
edilir olma, maliyet ve Urun tanitimi agisindan bélgeye katki saglama boyutuna iliskin 7 adet
tablo elde edilmistir. Alt amaglara yoénelik elde edilen 7 adet tablo bulgular ve yorum kis-
minda yorumlanmistir. Arastirmanin sonucunda Urin ambalajlarinin alt amaglara uygunlugu
saptanmistir ve ¢nerilerde bulunulmustur. Kullanim kolayhgi, renk, koruma, gérsellerin yete-
rince bilgi vermesi, tanitima katki saglamasi ve fark edilirlik bakimindan kullanilan ambalajlar
yeterli bulunmustur. Kullanici gérusleri arasinda alt amaclara yénelik buttn kriterlerin yeterli
olmasi acgisindan anlamii farklilik bulunmamakla birlikte sonuclarin Konya, izmir, Bursa, Rize
ve Sanlurfa illerine ait tanitici Grdn ambalajlarinin lehine oldugu gérulmustar.
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ABSTRACT

The research subject involves the evaluation of product packages intended the provinces
identification at Turkey. The aim of this research is to analyze, the package that provides the
presentation of the product, color, provide information about the products visually, product
protection, noticeable quality, package costs, criteria of the province of product packaging
at Turkey. In addition, this research aimed to describe the model is a screening model.
During this research, there is also applied 10-items 5-options Likert Questionnaire for the
users of this data collection. The survey questions graphic design is based on the expert
opinion of 3 academicians and a total of 5 people, including 2 graphics designers working
in this sector. This study group comprises T.C. Istanbul Yeni Yuzyil University Topkapi Dr.
Azmi Ofluoglu Campus, academic staff has reached 70 participants and administrative staff
has reached 50, total 120 participants. For analysis of results, SPSS software program’s
arithmetical average and standard deviation value calculation feature was used. 7 tables
were obtained about ease of use, visual-color relation, giving information about the product,
conservation, awareness, cost and contribution to the region in terms of product promotion
for the sub purposes. 7 tables obtained for sub-purposes were interpreted in findings and
interpretations part. As a result of this research, the suitability of the product packaging
determines, and has made suggestions. Ease of use, color, conservation, provide enough
visual information, it was determined that likes to contribute to the promotion and packa-
ging of selected terms discoverable. Although there is no significant difference between
participants' opinions in terms of satisfying all the criteria for sub purposes, It has seen that
the results are in favor of introductory products packaging of Konya, izmir, Bursa, Rize and
Sanliurfa provinces.

Keywords: Packaging Design, Product Packaging, Promotion Packages.

106



1. Giris

GUnumuUzde grafik tasarim, fotograf, reklam, pazarlamaya kadar birgok alanda kul-
laniimaktadir. Ambalaj da bu grafik tasarimi alanlarindan biridir. Ambalaj bir Grtinu
tanitmada basl basina bir reklam araci konumundadir.

Genel olarak ambalaj sadece Urund rafta korumanin bir yolu degil, modern tlketim
mallarinin dagitim sisteminin temel 6gelerinden biridir. Cesitli kategorilerde birgok
farkl Grundn pazarlandigi satis ortamlarinda ambalaj tasarimi ginimuzde daha
¢ok 6nem kazanmistir. TUrkiye’'nin yoresel, kaltdrel Grinlerinin bilinmesi ve yabanci
Ulkelere dogru bir sekilde tanitiimasi i¢in nitelikli tasarimlar yapiimasi énemlidir. Bu
tanitimin en iyi yollarindan biri de iyi bir reklam araci sayilabilecek nitelikli bir am-
balajdan gegmektedir. Turkiye’nin tanitim Urlnlerine yonelik ambalajlarinda grafik
tasariminin iginde yer alan ambalaj tasarim ilkelerine uygunlugunu saptayabilmek
ve tanitima olan katkisini ortaya koymak Uzere yapilan bu arastirmada, Turkiye'de
illerin tanitilmasi icin hazirlanan Urtnlerin ambalajlari incelenecektir. Turizm sek-
toru icin 6énemli bir yere sahip olan bu Urlnler Ulkemizi tanitmasi bakimindan ve
tUketiciyi olumlu ydnlendirme agisindan dikkat ¢eker nitelikte olmalidir. Turkiye'den
izler barindiran bu Urin ambalajlari tUketiciler tarafindan dogrudan fikir uyandiran
tanitim aracina dénusurler. Bu nedenle dogru, etkili bir algi olusturulabilmesi i¢in
ambalaj tasarimi kriterlerinin ayrintil bir sekilde ele alinmasi gerekmektedir.

Cogu ulkenin en 6nemli gelir kaynagi olan turizm 6zellikle sanayisi gelismemis Ul-
keler icin 6nemli bir hayat ve gec¢im kaynagidir. Bu kadar hayati bir endustride
pay sahibi olabilmek icin de her Ulke kendini géstermek ve tanitmak icin ciddi bir
rekabet icine girmektedir. Her uUlke elindeki kaynaklari ve turistik 6geleri olabilecek
en verimli ve etkin sekilde kullanarak gekebilecedi turist sayisini arttirmak amaciy-
la surekli bu sektére yaptigi yatirmi bayutmektedir. Tanitimin dnemi sadece turist
cekebilmek icin degil, cekilen turistlerin Ulkenin kalturdnt tanimasi ve ayrica bunun
da 6étesinde Ulkenin c¢esitli yorelerine dagilarak o bédlgelere de ekonomik katki ya-
pabilmesini saglamak icin daha da én plana ¢ikmaktadir. Bu sebeple tanitim her
zaman her yerde uygulanmali ve surekli gelistiriimelidir. TUrkiye i¢in tanitim da ayni
sekilde sadece Ulkeye gelen turist sayisini arttirmanin ¢ok daha &étesinde, elinde
bulundurdugu kulttrel de@erleri de potansiyel ziyaretgilerine anlatabilmesine ola-
nak saglamaktadir. Ambalaj bir Grintn tanitimina yonelik en énemli grafik araglarin-
dan biridir. Tanitim drunleri ancak iyi bir ambalaja sahipse kendini géstermektedir.
icerisindeki Grtnin kalitesi, lezzeti veya guzelligi ilk dnce disina bakarak ayirt edile-
bilmektedir. Ambalaj etkilemektir, Grdnu tanitmaktir. Ambalaj Grind aldirmaktir. Bu
nedenle ambalaj tanitim ve pazarlamada etkili rol oynamaktadir.

2. Ulke Taniiminda Ambalajin Onemi

Her Ulkenin kendi kultur yapisi bulunmaktadir. Gérsel ve estetik anlayisi da bu kulttr
yapisina goére sekillenmektedir. Dolayisiyla ambalaj tasarimlari da Ulkelerin kulttrd-
ne gore tasarlanmaktadir ve Ulkelerin tasarim anlayisi birbirinden farklilik gdster-
mektedir. Renk, form, boyut, inang¢ yapisi, kultrel yapisi, sanat anlayisi gibi bir¢cok
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faktor tasarimlarda etkilidir. “Bircogumuz aligveris yaparken, belli bir Grand piyasa-
da satilan benzerlerine tercih ederiz ya da s6z konusu Urinun kalitesine daha fazla
guveniriz. Bu tercih ya da glven, Grdnd ayirt etmeye yarayan unsurlardan olan
markalardan kaynaklandigi kadar o GrGnun niteligine ve cografi kaynagina da bagli
olabilir” (Marangoz ve Akyildiz, 2006, s.286). Ambalaj Urintn satisinda en 6nemli
faktorlerdendir. Urline deger katabilir ya da Grintn degerini dustrebilir. “Ambalaj
endustriyel bir sanattir. Ulkenin yasam tarzlarinin begeni dinyasini géstermektedir.
Tasarimci bu noktada dikkatli olmalidir” (Akgun, 2004, s.148). Piyasaya sunulan
her ambalaj tilkemizi temsil etmektedir. Ulke olarak begenimizi ve yasam zevkimizi
dinyaya aktarmaktadir. “Yoresel Grunlerin gelistiriimesi ve farkli Uretimlerle piya-
saya sUrtlmesi Ulke ekonomisi agisindan da bUyUk énem tasimaktadir” (Caglar ve
Ozaltin, 2013, s. 64). Yéresel Urtnlerimizin tanitimi igin uluslararasi rekabete danhil
olmak gereklidir. illerin tanitimi igin ve diinyaya agllabilmek igin uluslararasi piyasa-
da yer almak gerekmektedir. “Uluslararasi pazarlarda yer almak isteyen firmalarin
rekabet ortamina ayak uydurabilmeleri icin, strekli yeni ve 6zgin modeller olustur-
malari gerekmektedir” (Cavusoglu, 2009, s.1).

3. Tiirkiye’de Tanitima Yénelik Uriin Ambalaji Ornekleri

Turkiye pazarlama ihracat anlaminda énemli bir yapiya sahiptir. Bu nedenle Turki-
ye'nin daha iyi bir tanitimi i¢cin ambalaj sanayi haricinde ambalaj tasarimi dnem arz
etmektedir. “Satislarda ambalajin gelismesini tesvik eden perakende sektérindeki
bu yapilanma ile birlikte Turk ambalaj sanayi hizli gelisen bir sektérddr ve yilda
ortalama %10 oraninda blyumektedir” (Kocamanlar, 2008, s.40).

Gérsel 1. THY’nin “We’r From Turkey” Isimli Ttirkiye'yi
Tanitan Uriinlerden Olusan Ambalaj Tasarimlarindan
Ornekler (www.packagingoftheworld.com, 2015)
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Gérsel 2. Mardin Leblebisi - Mardin Coregi Gérsel 3. [zmir Incir Ambalaji Ornekleri
Ambalaj Ornekleri (www.meshurleblebici.com, (www_tarisincir.com, 2016)
2016)

Turkiye'nin hemen her boélgesinde birgok ilde o ydreye ait Urlnler bulunmaktadir.
Bu Urlnler genel olarak herhangi bir marka olarak degil o ilin ismi ile hatirlanmak-
tadir. “Malatya kayisisi, Parma jambonu, Antigua kahvesi, isvicre saatciligi, Roqu-
efort peyniri gibi Uretim yerleriyle 6zdeslesmis olan bu Urdnler tiketiciler tarafindan
yoreye duyulan gtven nedeniyle tercih edilmekte, yére adinin kullaniimasi drindn
kalitesi konusunda glvence yaratmaktadir’ (Yalgin, 2010, s. 206).

“Geleneksel Urlnlerin bolge kalkinmasinda UrUnleri taklitlerine kargl koruma, gerek
yerel gerekse ulusal duzeyde Urindn bilinirligini artirma, tiketicinin bolgesel gi-
dalara artan ilgi avantajini firsata ¢cevirme ve Urtn Uzerinden prim elde etme firsati
(izerine etkileri de bulunmaktadir” (Albayrak ve digerleri., 2010, s.4). Ulkemiz, cog-
rafyasi ve geleneksel yapisi ile bircok yéresel Grline imkan saglayan zenginlige sa-
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hiptir. Sehirlerin ismi ile 6zdeslesen, Ulkeye ve bulundugu boélgeye ekonomik olarak
katki saglayan urtnler bulunmaktadir. Bunlar arasinda Kahramanmaras'in kirmizi
biberi, Malatya kayisisi, Isparta guld, Ezine peyniri gibi pek ¢ok érnek verilebilmek-
tedir (Koksal, 2014, s.159).

4.Yontem

Bu bolumde arastirma modeli, aragtirmanin evren ve drneklemi, verilerin toplanma-
si ve verilerin analizi alt bélimlerine yer verilmistir.

4.1. Arastirma Modeli

Bu arastirmanin modeli tarama modelidir. Bu arastirma modeli betimlemeyi amag-
layan bir yaklasimdir. Arastirmada yer alan konu, olay, kisi ve nesneler kendi kosul-
lari icinde oldugu gibi tanimlanir ve var olan Uzerinde degistirme cabasi gosteril-
mez. Bu arastirmada nicel ydntem kullaniimistir.

4.2. Calisma Grubu

Arastirmanin ¢calisma grubunu istanbul’da bulunan T.C. istanbul Yeni Yzyil Univer-
sitesi Topkapi Dr. Azmi Ofluoglu Yerleskesi icinde ¢alisan akademik personel ve
idari personel olusturmaktadir. Calisma grubu akademik personel ve idari personel
olarak 2 grupta ele alinmistir. Arastirmada yas kriteri 22 yas alti, 23-29 yas, 30-39
yas, 40-49 yas ve 50 yas Ustl olmak Uzere 5 grupta ele alinmistir. Arastirmada
cinsiyet kriterine yer verilmistir. Tabloda her bir kriterin kisi sayisi(n), aritmetik orta-
lama degerleri ve standart sapma oranlarina yer verilmistir. Arastirmada yer alan
Universite ve yerleske ulasilabilirligi acisindan secilmistir. Bu Universitede 70 Kisi
akademik personel ve 50 kisi idari personel olmak Uzere 120 kisiye ulasiimistir.
Anket bu 120 kisiye 7 il icin uygulanmistir. Anket katihmcilarin génalltldk esasina
bagli olarak uygulanmistir.

4.3. Olgme Araclari

Anket gelistiriime strecinde Turkiye’nin her cografi bdlgesinden Urund ile 6ne ¢ikan
bir il ve o ile 6zgl Urtnd segilmistir. Secilen iller bulundugu boélgede daha fazla
bilinen meshur Grind oldugu icin secilmislerdir. Uriin ambalajlarinin bélgeyi temsil
eden ambalajlar olmasina dikkat edilmistir. Ambalajlar materyal farkhligr dikkate
alinarak ve cesitlilik saglanmaya calisilarak secilmistir. Urtin ambalajlarinin bir kismi
o ile gidilerek yerinden alinmistir. Bazi Urtnler ise internetten siparis yoluyla elde
edilmistir ve tezin igerigine dahil edilmistir. Tlrkiye’de bulunan farkli bélgelerdeki
illerimizi iceren ve o illere 6zgU Urldnlerin ambalaj tasarimlarini incelemek amaciy-
la uzman goérusu alinarak 10 sorudan olusan bir anket hazirlanmistir. Besli likert
6lcekte; Tamamen Katiliyorum secenegine 5, Katiliyorum 4, Kararsizim 3, Katiimi-
yorum 2, Kesinlikle Katilmiyorum 1 seklinde sayi verilmistir. Bu sorularla birinci alt
amac¢ dogrultusunda Urin ambalaji tasariminda yer alan ilkelerden olan kullanim
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kolayh@i boyutuna iligkin kullanici gérusleri, ikinci alt amag olan renk kullanimlari-
nin uygunlugu boyutu, G¢uncl alt amag¢ dogrultusunda gdrsellerin Grin hakkinda
bilgi vermesi, dérdincu alt amag¢ dogrultusunda ambalajin Urdnt koruma 6zelligi,
besinci alt amagc i¢in Grin ambalajinin fark edilebilirlidi, altinci alt amag i¢in maliyet
acisindan ambalajin uygunlugu, yedinci alt amac¢ dogrultusunda ambalajin Uriint
tanitma acisindan bolgeye katki saglamasi gibi konularin arastiriimasi amaglanmis-
tir. Kullanilan anket Ek-1’de sunulmustur.

Anket arastirmaci tarafindan bizzat calisma grubundaki akademik personele ve
idari personele birebir uygulanmigtir. Kullanilan Grdn ambalajlan ¢alisma grubuna
alan disi olduklari gozetilerek konu ile ilgili genel bilgi verilmistir ve anket sirasinda
ambalajlarin birebir orijinalleri g6ésterilmistir. Anketi uygulayanlar ambalaji ilk énce
g6zlemleyip inceledikten sonra sorulara cevap vermiglerdir.

Verilerin toplanmasi igin anket gelistirme yoluna gidilmistir. Literatdr taramasi so-
nucu elde edilen bilgiler dogrultusunda, belirlenen Universite kapsaminda ambalaj
tasarimi GrGnlerini ilgilendiren 6zgunltk, form, dayaniklilik, gérsellik vb. bakimindan
durumunu belirtmek amaciyla anket olusturulmustur. Tez danismani, grafik tasarm
alaninda uzman 3 akademisyen ve sektérde calisan 2 grafik tasarimci olmak Uzere
toplamda 5 kisinin goérusu alinarak hazirlanan anket sorulari toplamda 120 kisiye
uygulanmistir. Anket sorulari 10 adettir. Her il icin ayni sorulardan olusan ayr anket
uygulanmistir.

Bu arastirma sonucunda Coranbach Alpha degeri (a) 0, 9318 olarak bulunmustur.
Corenbach Alpha de@erine gore anket, ytksek guvenilirlik duzeyindedir.

K 10
var(Toplam) 11,02455
var 68 35045
a 0,9318

Tablo 1. Cronbach Alpha Degeri

4.4. Verilerin Toplanmasi

Verilerin toplanabilmesi i¢in, ambalaj tasarimi konularinda yayinlanmis tez, kitap,
makale, raporlar ve internet, sureli yayinlar vb. literatir taramasi yapilmistir. Veri
toplama araci olarak, arastirmaci tarafindan hazirlanan anket kullanilmistir. 120
adet anket kullaniimistir. Akademik ve idari kadro ile birebir gérisulerek ve amba-
lajlarin orijinalleri gdsterilerek ankete cevap vermeleri saglanmistir.

Ayrica verilerin toplanmasinda arastirma kapsaminda Urin ambalajlari i¢in internet-
ten foto@raflar da bulunmustur.
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4.5. Verilerin C6ziimlenmesi

Alt amaclar ve anket kriterleri dogrultusunda elde edilen veriler istatiksel hesapla-
malarda kullanilan SPSS (Statistical Packet for the Social Sciences) programi ve
Microsoft Excel programi kullanilarak ¢oézimlenmistir. Oncelikle veriler Microsoft
Excel programina girilip, kullanicilarin her bir maddeye verdikleri cevap islenerek
istatiksel dagilimlan hesaplanmistir. Bu dagiim de@erlerinden (aritmetik ortalama
ve standart sapma) yararlanilarak tablolar olusturulmustur. Alt boyutlara gére yo-
rumlarda bulunulmustur. Anket sonucunda elde edilen verilerle 6ncelikle ylUzde
frekanstan yararlanilarak 50 adet tablo elde edilmis ve yorumlanmistir. Bu tablo-
lardan elde edilen verilerin arastirma sonucu hakkinda fikir vermede zorlayacagi
dusunulerek, daha etkin oldugu dustnuldugu icin aritmetik ortalama kullanilarak 7
adet tablo elde edilmistir. Daha saglikli sonuglar alabilmek i¢in aritmetik ortalama-
lar hesaplanmistir. Alt amaglarin sonucunu almaya ydnelik olarak kullanim kolayligi
boyutuna iliskin, gérsel — renk iligkisi boyutuna iligskin, gérsellerin Grin hakkinda
bilgi vermesi boyutuna iliskin, koruma boyutuna iliskin, fark edilir olma boyutuna
iliskin, maliyet boyutuna iliskin, Grdn tanitimi agisindan bélgeye katki saglama bo-
yutuna iliskin 7 adet tablo elde edilmistir. Alt amaclara yonelik elde edilen 7 adet
tablo bulgular ve yorum kisminda yorumlanmistir. Anket sorularinda verilen cevap-
lara bakildiginda, akademik ve idari kadro arasinda anlamli bir fark olusmadigi igin
herhangi bir kiyas yoluna gidilmemistir.

5. Bulgular Ve Sonug¢

Turkiye'nin tanitimina yénelik hazirlanan Grtin ambalajlarinin;

1. illere ait Grunlerin (Bursa, izmir, Konya, Rize, Mersin, Malatya, Sanliurfa) tanitimi-
na yoénelik Urin ambalajlarinin kullanim kolayligi boyutuna iliskin kullanici (akade-
mik personel ve idari personel) goérUsleri nelerdir?

2. lllere ait Urtnlerin tanitmina yoénelik Grin ambalajlarinin gérselle renk iliskisinin
uygunlugu boyutuna iligkin kullanici gorusleri nelerdir?

3. illere ait Grunlerin tanitimina yonelik Grin ambalajlarinin gérsellerin Grin hakkinda
bilgi vermesi boyutuna iliskin kullanici gértsleri nelerdir?

4. illere ait Urtinlerin tanitmina yonelik Grin ambalajlarinin gérsellerin Griind koruma
boyutuna iliskin kullanici gérisleri nelerdir?

5. illere ait Urtinlerin tanitmina yonelik Grin ambalajlarinin fark edilebilirlik boyutuna
iliskin kullanici gorutsleri nelerdir?

6. illere ait Urtnlerin tanitimina y®nelik Grin ambalajlarinin maliyet boyutuna iliskin
kullanici goruasleri nelerdir?

7. lllere ait trtnlerin tanitimina yénelik Uriin ambalajlarinin Grdn tanitimi agisindan
bolgeye katki saglama boyutuna iliskin kullanici gérusleri nelerdir?

112



Sorulari galismanin alt amaglarini olusturdugu icin bu bélimde alt amaglar dogrul-
tusunda elde edilen veriler tablolar halinde yorumlanmigtir.

Bursa lemir Konya Rize Malatya Mersin Farhiurfa
Hesiang IﬂC" Meviama Gay HKayisi Colme Isch Bibar
Seker Asmbaaka Feken Ambalay Brnbalaj Helva Ambalaj
Bimbalaji Burnibealaji Ambalaji
Gorlser AT TR ® L] ] da b a ® L] X L] ] a E i
4 Ambala) Lan 479 083 424 0B85 44 07E 434 0BT 390 104 374 198 3IB0 102
kulksnim
halaylgn
BEEMZAR  Akademik 3,65 111 AT1 111 443 109 387 112 348 111 339 16 344 123
Ezgondar,
T.rdrd Mdari 4210 1,17 442 070 420 105 446 105 3BT 1324 39T 123 35 140
ambalajs
sonradan
kularyma  Akademik 3568 1,20 434 OFE 391 122 408 195 ZAT 101 397 101 3EB 108
Lpgunsur,

Tablo 2. illere Ait Urtinlerin Tanitimina Yénelik Uriin Ambalajlarinin Kullanim Kolayligi Boyutuna lliskin
Kullanici Gérduslerinin Dagilimi

Tablo 2 incelendiginde; iller i¢in kullanilan Grin ambalajlarinin kullanim kolaylhigr agi-
sindan, idari kadro 4,42 aritmetik ortalama ile Konya Mevlana Sekeri Ambalaji'nin
en uygun oldugu yorumlanmistir. idari kadronun kullanim kolayhigi bakimindan en
zayIf buldugu ambalaj, 3,74 aritmetik ortalama ile Mersin Cekme Helva Ambalajr’
dir. Akademik kadronun verdigi yanitlara gére Konya Mevlana Sekeri Ambalaji 4,13
aritmetik ortalama ile en uygun bulunan ambalaj olmustur. Akademik kadronun kul-
lanim kolayhgl bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 3,39 aritmetik ortalama ile
Mersin Cekme Helva Ambalaji olmustur.

iller igin kullanilan Griin ambalajlarinin sonradan kullanima uygun olmasi agisindan,
idari personel 4,46 aritmetik ortalama ile Rize Cay ambalajinin en uygun oldugu
seklinde yorumlamistir. idari kadronun ambalajin sonradan kullaniimasi bakimin-
dan en zayif buldugu ambalaj, 3,59 Sanliurfa isot Biberi Ambalaji olmustur. Akade-
mik personelin verdigi yanitlara gére ise izmir incir Ambalaji 4,34 aritmetik ortalama
ile en uygun bulunmustur. Akademik personelin ambalajin sonradan kullaniimasi
bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 3,56 aritmetik ortalama ile Bursa Kestane
Sekeri Ambalaji olmustur.
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Tablo 3. lllere Ait Urtinlerin Tanitimina Yonelik Urin Ambalajlarinin Gérsel - Renk lliskisi Boyutuna
lliskin Kullanici Gérdslerinin Dagilimi

Tablo 3. incelendiginde; iller icin kullanilan Grin ambalajlarinin gérsel-renk iligkisini
6lcmek i¢in sorulan rengin Urundn alinmasina etkisi icin, idari kadro 4,62 aritmetik
ortalama ile Rize Cay Ambalaji 'nin en uygun oldugu seklinde yorumlamistir. idari
kadronun ambalajin rengin UrdnUn alinmasina etkisi bakimindan en zayif buldu-
gu ambalaj, 3,90 Malatya Kayisi Ambalaji olmustur. Akademik kadronun verdigi
yanitlara gore ise Konya Mevlana Sekeri Ambalaji’ nin 3,89 aritmetik ortalama ile
en uygun bulunmustur. Akademik kadronun ambalajin renginin Urintn alinmasina
etkisi bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 3,17 aritmetik ortalama ile Malatya
Kayisi Ambalaji olmustur.

iller icin secilmis Grin ambalajlarinin rengin icerige uygun olmasi acisindan, idari
kadro 4,65 aritmetik ortalama ile Bursa Kestane Sekeri ambalajinin en uygun oldu-
gu seklinde yorumlamistir. idari kadronun ambalajin rengin igerige uygun olmasi
bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 3,84 aritmetik ortalama ile Malatya Kayisi
Ambalaji olmustur. Akademik kadronun verdigi yanitlara gére ise Konya Mevlana
Sekeri Ambalaji 4,07 aritmetik ortalama ile en uygun bulunmustur. Akademik kadro-
nun ambalajin rengin icerige uygun olmasi bakimindan en zayif buldugu ambalaj,
3,26 aritmetik ortalama ile Malatya Kayisi Ambalaji olmustur.

Tablo 4. incelendiginde; iller icin kullanilan Uriin ambalajlarinin gérsellerin Grdn hak-
kinda bilgi vermesi agisindan, idari kadro 4,74 aritmetik ortalama ile Konya Mevlana
Sekeri Ambalaji 'nin en uygun oldugu seklinde yorumlamistir. idari kadronun amba-
lajin gorsellerin Urin hakkinda bilgi vermesi bakimindan en zayif buldugu ambalaj,
3,88 aritmetik ortalama ile Malatya Kayisi Ambalaji olmustur. Akademik personelin
verdigi yanitlara gore ise Konya Mevlana Sekeri Ambalaji ve Rize Cay Ambalaji’ nin
4,39 aritmetik ortalama ile en uygun bulundugu seklindedir. Akademik kadronun
ambalajin gorsellerin Grdn hakkinda bilgi vermesi bakimindan en zayif buldugu am-
balaj, 3,29 Mersin Cekme Helva Ambalaj olmustur.

114



Gorlegles
1. Ambala)
zenndeki
gorasier
W
hakikinda
bilg
vtk besdin

Bursa lermiir Kanya
Knstamn Incir Meviana
Feken Arnbalay Seker
Amibalaj Aurritrakaji
Kullanicilar S a ® a x a
Idan 447 078 423 111 474 D4R
Akademi® 354 145 366 145 43 133

Riza
Gy
Aroala)

4688 075

433 1.1

Malatya Mersin Sanliurfa

Fnysa Cekma |58 Bt

Ambala) Heha Ambala)
Amivalag

i a x o x a

388 134 396 1368 437 083

13T 183 329 111 34D 124
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Tablo 5. lllere Ait Urtinlerin Tanitimina Yénelik Urtin Ambalajlarinin Koruma Boyutuna lliskin Kullanici
Géraslerinin Dagilimi

Tablo 5. incelendiginde; iller i¢in kullanilan Uréin ambalajlarinin koruma boyutu agi-
sindan, idari kadro 4,48 aritmetik ortalama ile Rize Cay Ambalaji ve izmir incir Am-
balaj’ nin en uygun oldugu seklinde yorumlamistir. idari kadronun ambalajin Grind
korumasi bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 4,08 aritmetik ortalama ile Malatya
Kayisi Ambalaji oldugu goérustundedir. Akademik personelin verdigi yanitlara gére
ise izmir incir Ambalaj’’ nin 4,36 aritmetik ortalama ile en uygun bulundugu seklin-
dedir. Akademik kadronun ambalajin Grtnd korumasi bakimindan en zayif buldugu
ambalaj, 3,84 aritmetik ortalama ile Bursa Kestane Sekeri Ambalaj’ dir.
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Tablo 6. llere Ait Urtinlerin Tanitimina Yonelik Urin Ambalajlarinin Fark Edilir Olma
Boyutuna lliskin Kullanici Gérdglerinin Dagilimi
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Tablo 6. incelendiginde; iller icin kullanilan Grin ambalajlarinin farkedilir olma agi-
sindan, idari kadro 4,60 aritmetik ortalama ile Konya Mevlana Sekeri Ambalaji 'nin
en uygun oldugu seklinde yorumlamistir. idari kadronun ambalajin farkedilir olmasi
bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 3,70 aritmetik ortalama degeri ile Malatya
Kayisit Ambalaj’ dir. Akademik personelin verdigi yanitlara gére ise Konya Mevlana
Sekeri Ambalaji’ nin 4,26 aritmetik ortalama ile en uygun bulundugu seklindedir.
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Tablo 7. illere Ait Urtinlerin Tanitimina Yénelik Uriin Ambalajlarinin Maliyet Boyutuna lliskin Kullanici
Gordslerinin Dagilimi

Tablo 7. incelendiginde; iller icin kullanilan Urdn ambalajlarinin maliyet acisindan,
idari kadro 4,18 aritmetik ortalama ile Bursa Kestane Sekeri Ambalaji 'nin en uygun
oldugu seklinde yorumlamistir. idari kadronun ambalajin maliyet bakimindan en
zayIf buldugu ambalaj, 3,54 aritmetik ortalama ile Mersin Cekme Helva Ambalajr’
dir. Akademik kadronun verdigi yanitlara gore ise Rize Cay Ambalaj’ nin 3,63 arit-
metik ortalama ile en uygun bulundugu seklindedir. Akademik kadronun ambalajin
maliyet bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 3,19 aritmetik ortalama ile Malatya
Kayisi Ambalajr’ dir.
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Tablo 8. illere Ait Urtinlerin Tanitimina Yénelik Uriin Ambalajlarinin Urin Tanitimi Acisindan Bélgeye
Katki Saglama Boyutuna lligkin Kullanici Gérdslerinin Dagilimi
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Tablo 8. incelendiginde; iller i¢in kullanilan Urin ambalajlarinin trdn tanitimi agi-
sindan boélgeye katki saglamasi ile ilgili sorulan Urint ambalajindan dolay! satin
alinmasi agisindan, idari personel 4,33 aritmetik ortalama ile Bursa Kestane Sekeri
Ambalaji 'nin en uygun oldugu seklinde yorumlamistir. idari kadronun ambalajin
drund ambalajindan dolayi satin alinmasi bakimindan en zayif buldugu ambalaj,
3,52 aritmetik ortalama ile Rize Cay Ambalaj’ dir. Akademik personelin verdigi ya-
nitlara gore ise izmir incir Ambalaji’ nin 4,09 aritmetik ortalama ile en uygun bulun-
dugu seklindedir. Akademik kadronun ambalajin Urind ambalajindan dolay! satin
alinmasi bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 3,23 aritmetik ortalama ile Mersin
Cekme Helva Ambalaji’ dir.

iller icin kullanilan Griin ambalajlarinin Grin tanitimi agisindan bolgeye katki sagla-
masi ile ilgili sorulan Grdntn ambalaji ile bdlgeye prestij saglamasi agisindan, idari
kadro 4,42 aritmetik ortalama ile Konya Mevlana Sekeri Ambalaji 'nin en uygun
oldugu seklinde yorumlamistir. idari kadronun Uriinin ambalaji ile bélgeye prestij
saglamasl bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 3,76 aritmetik ortalama ile Mersin
Cekme Helva Ambalaji’ dir. Akademik personelin verdigi yanitlara gére ise Kon-
ya Mevlana Sekeri Ambalaji’ nin 4,06 aritmetik ortalama ile en uygun bulundugu
seklindedir. Akademik kadronun drdntn ambalajl ile bélgeye prestij saglamasi
bakimindan en zayif buldugu ambalaj, 3,21 aritmetik ortalama ile Malatya Kayisi
Ambalaj’ dir

6. Sonu¢

Tanitima yonelik olarak Uretilen Griin ambalajlarinin bltgesi hedef kitleye hitap eder
nitelikte olmalidir. Ambalaj tasarimlarinin 6zgun, yeniden kullanilabilir, dikkat ¢ekici
nitelikte olmasina ¢zen gosterilmelidir. Tanitici Urdn ambalajlarinda tasarimin bél-
geye prestij saglar nitelikte olmasina énem verilmelidir. Tasarim yaparken ambalaj
tasarim ilkeleri dikkate alinmalidir. Tanitima y6nelik daha basarili tasarimlara ulas-
mak i¢in Urdn ambalaji tasarimlar uzman, profesyonel kisiler tarafindan yapiimali-
dir. Tanitima yénelik Urtn ambalajl tasarimi ile ilgili bu arastirmanin egitimde prog-
ram gelistirme asamasinda ders iceriklerinin zenginlesmesine katki saglayacagi
dusunulmektedir. Tanitima yonelik Urdn ambalaji tasarimlarinin degerlendiriimesi
ile ilgili bu arastirmanin daha énceki érnek arastirmalar agisindan ilk olmasi ne-
deniyle bu konuda yapilacak olan yeni ¢alismalara alt temel teskil edecegdi ve 1sik
tutacagdl dustintlmektedir.

Arastirma sonucu elde edilen veriler dogrultusunda alt amaglara yonelik tim mad-
deler degerlendiriimis olup, alt amagclara en uygun oldugu dustndlen tanitici Grin
ambalaj tasarimlari; Konya Mevlana sekeri ambalaji, izmir incir ambalaji, Bursa kes-
tane sekeri ambalaji ve Rize ¢cay ambalaji olmustur. Arastirma sonucu elde edilen
veriler dogrultusunda alt amaclara yénelik tim maddeler degerlendirilmis olup, alt
amagclara en uygun olmadigi dustnulen tanitici Grin ambalaj tasarimlari; Malatya
kayisi ambalaji, Mersin ¢cekme helva ambalajidir. Konya Mevlana sekeri ambalajinin
bulundugu ilin mimari yapisi seklinde tretilmis olmasi onu n plana ¢ikarmistir. Am-
balajin trindn ve boélgenin tanitimi yeterli bir sekilde yaptigr disundlmustur. Tanitic
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Urun ambalajlarinda tasarimlarin bulundugu ile ait dzellikleri yansitmasi dnemlidir.
Bu sekilde tasarlanmis tanitici Grin ambalajlar bélgeye prestij katmaktadir. Ca-
lisma grubunun tanitici Grin ambalajlarinda gorselleri ve tasarimi ile bulundugu
ili yansitan ve hediyelik alinabilecek Urlnleri tercih ettigi gortlmustar. TUketiciler
tanitict Grun ambalajlarinda maliyetin elverigli olmasina dikkat ettigi gérdlmastur.
Farkli bir tasarima sahip ambalajin pahali olabilecegi algisi hakimdir. Ureticiler ta-
sarim yaparken tanitici irtin ambalajlarinda hem 6zgun tasarimlar yapmali, hem de
herkesin erisebilecegi bir maliyet belirlemelidir. Anket sonucunda verilen cevaplara
gore; Turkiye’nin genel tablosuna baktigimizda ambalaj tasarimlarimiz (arastirma-
da kullanilan) yeterli gértlmustur. Genel olarak tum illerin tanitici Grin ambalajlari
alt amaglar dogrultusunda yeterli géruimusttr. Tanitici Urin ambalajlarinda yalniz-
ca maliyet ve Urun tanitimi agisindan bélgeye katki saglamasi ile ilgili maddelerin
yetersiz bulundugu gérulmustar.
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1. | Ambalajin deeninde kullanilan gorseller dednin

ivi remsil edilmesini saglamakadir

Ambalajda kullanilan renk GriinGn tantimans
destekler nitelikredir.

Ambala) iridne presi) asglamakimdin

Ambalaj fonksivonerlik agmindan degindir.

Ammbalay Grin tamigian agrmndan dikkat gekiei
bir tasarimm sakipric

Ambala) Orind korur nicelikiedir.

Uriiniin ambalaj sonradan kullanima uygondur.

Ambalaj malivetr acisindan elverislidir.

Uriini ambalajindan dolayi hedive olarak
mlnbilariim
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Uriin ambalaji ile bdlgeve prestij saglamakiadin
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