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Bu ¢alismanin amaci, grafik tasarim boliimiinde okuyan kiz ve erkek 6grencilerin metaforik
algilar1 ile “afig” kavramimi metaforik olarak nasil algiladiklarini ortaya cikarmaktir.
Arastirmaya Firat Universitesi grafik tasarim béliimiinde okuyan 106 dgrenci katilmstir. Bu
106 6grencinin 49°u erkek, 57°si kizdir. Arastirmanin verileri 6grencilerin “Afis............
gibidir, ¢linkii.............coooeiiiii, ” climlesindeki bogluklarin tamamlanmasiyla
elde edilmistir. Kavramsal metaforun, katilimer grafik tasarim &grencilerinin profesyonel
yagamlarin1 anlamlandirmak i¢in yaptiklar1 varsayimlar afis kavramiyla ilgili olarak nasil
ortaya cikardigini arastirmaktadir. Bu c¢alismanin amaci, aragtirmaya Kkatilanlarin afig
kavramin1 zihinlerinde nerede ve neyle karsilagtirdiklarina dair sistematik bir resim
olusturmaktir. Bu ¢alisma, aragtirmaya Kkatilanlarin mesleki kavramlari  nasil
anlamlandirdigina dair daha derinlemesine bir fikir vermeyi amaglamaktadir. Arastirma
verileri yar1 yapilandirilmis goriisme formlariyla toplanmistir. Toplanan veriler tablolar
seklinde aragtirmay1 detaylandirmak ic¢in ozellikle verilmistir. Verilerin gruplandirilmasi
erkek ve kiz 6grencilerin irettikleri metaforlar ayr1 ayri degerlendirilip daha sonra benzer
yonleri iizerine analizler yapilmistir. Arastirma nitel olup, bilgileri incelemek i¢in igerik
analizi kullamilmustir. Literatiir dikkate alinarak sonuglar tartisilmis ve onerilerde
bulunulmustur.
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ABSTRACT

The purpose of this study is to examine how male and female students majoring in graphic
design understand the metaphorical meaning of the term "poster” and how it is used in their
everyday lives. Participating in the study were 106 students from Frat University's graphic
design program. There are 106 kids total, including 49 boys and 57 girls. The research's data
were gathered by having students fill in the blanks in the line "Poster is like.................. ,
because.........ccoveenciiniiien, " It looks at how conceptual metaphor shows the presumptions
made by participating graphic design students to understand the concept of posters in their
professional lives. The purpose of this study is to develop a systematic picture of how and
with what the study participants associate the idea of a poster in their minds. This study
attempts to provide a more thorough understanding of how the research subjects interpret
professional notions. Interview forms that were semi-structured were used to gather research
data. To further explain the research, the obtained data are presented in tables. After
gathering the data, the metaphors created by the male and female students were assessed
independently, and then analyses on related topics were conducted. The research is
qualitative, and the data was analyzed using content analysis. The findings were examined in
light of the literature, and recommendations were given.
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1. Giris
Afis, Tirk Dil Kurumu Soézligiinde “bir seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan, kalabaligin
gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, as1” olarak tanimlanmigtir.
Afisler, yiiksek derecede tasarim ve sanatsal kaygiya sahip grafik iriinlerdir. Disavurumculuk, Art Nouveau,
Art Deco, Bauhaus, Uluslararasi Tipografik Stil gibi modern sanat ve tasarim akimlarinin ¢agdas afis dilinin
gelismesine biiyiik katkis1 olmustur (Becer, 2011).
Almanca karsihgr “plakat” ve Ingilizce karsilig1 ise “poster” olan afis sozciigii, dilimize Fransizca “affiche”
sozcugiinden tiiretilerek girmistir (Sozer ve Tanyeli, 1986).
Afis, yalin tipografik ve gorsel tasarim aracilig: ile reklam mesajini hedef kitleye en etkileyici ve hizli bir
sekilde ileten, 6nemli reklam araglarindan biridir (Teker, 2009).
MO 4000°de Asur ticaret kolonileri, Anadolu’da aligveris yaparken mallarini daha iyi tanitmak ve satabilmek
i¢in kil tabletlere ¢ivi yazis1 yazip bunlari halka yayimlardi. Bu eserler afis sanatinin ilk 6rnekleri sayilabilir.
(Bahar 2006). Roma Imparatorlugu’nda gladyatér doviisleri ve sirk oyunlar1 gibi gosteriler Roma
sokaklarinda ahsap panolar iizerine yazilarak ve {lizerine yazilar yazilan bu panolar duvarlara asilarak halka
duyurulurdu (Deveci, 2010).
Fransiz sanatg1 Jules Chéret, afis sanatinin ilk modern temsilcisidir (1836-1933). Paris’in eglenceli diinyasini
eserlerine biiylik renkli afisler olarak tagiyan Chéret, eserlerinde daha ¢ok kadin figiirlerini kullanmustir.
Henri de Toulouse Lautrec, bu donemin 6nemli sanat¢ilarindan diger birisidir (1864-1901). Lautrec, Paris’in
renkli gece hayatini afislerine konu se¢mis ve yazi ile resmi bir arada kullanmisg ve boylece bu alanda 6nemli
bir yenilik yapmustir (Tepecik, 2002).
Afis enddistrisi, 19.yy.’da Arts and Crafts Hareketi ile Art Nouveau’ya gegis esnasinda baglamigtir. Fransa’da
Art Nouvea’ya geciste Jules Chéret (1836-1933), Eugéne Grasset (1841-1917), Toulouse-Lautrec ve
Alphonse Mucha 6nemli rol oynamislardir (Deveci, 2010).
1881°de Fransa’da basin 6zgiirliigii ile birlikte birgok sansiir diizenlemesi kaldirildi. Yasaya gore, resmi
ilanlar ve kiliseler i¢in ayrilmig alanlar disinda her yere afig asilabilmesine olanak tanidi. Bu yiizden, afis
endiistrisinin biliylimesine yol acti. Sanat ve El Sanatlari hareketi, tasarim sanatina yon verdi ve Jules
Chéret ¢igir acan ilk sanat¢i oldu. Modern afigin babasi oldu. Resimli afiglerin onciisii olan Chéret,
afislerine giizel kadin gorselleri eklemis ve yarattigi kadin gorselleriyle “kadin 6zgiirliigii”nii vurgulamigtir
(Bektas, 1992).
19. yiizy1lin sonuna dogru 6nemli 6lgiide artan sanayi liretimiyle beraber reklamcilik da gelisim gostermistir.
flgiyi mevcut hizmetlere ve iiriinlere yoneltmenin en iyi yolunun, renklerinden ve tasarimlarindan dolay:
afislerin oldugu ortaya ¢ikmigtir. Kaliteyi, ¢ok sayida baski yapma imkani ve “sokak sanati” nin genis
kitlelere yayilmasini saglayan ise Tasbaski teknolojisinin gelismesi olmustur (Felbiner, 2005).

2. Materyal ve Metot

2.1. Arastirmanin Problemi

Iletisimsel bir misyon iistlenen afis, gecmisten giiniimiize gelinceye kadar cesitli degisimler gegirmistir.
Afisin tiim zamanlar i¢inde tasarimi degisse bile misyonu hep ayni kalmistir. Bu yoniiyle afis, insan
yasaminin her dénemine yansiyabilen bir kavram olarak ge¢mis, yasanilan dénem ve gelecek arasinda bilgi
ahigverisini saglamistir. Afis grafik tasarim alaninda 6nemli bir konuma sahiptir. Ozellikle grafik egitimi alan
ogrencilerin zihinlerinde afisin hangi tema ile canlandig1 yeterli oranda 6neminin kavranmasina ydnelik
kategorilerin olusturulmasi ve bu alginin nasil oldugu noktasina bilimsel bir bakis gergeklestirilecektir.

2.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci; afis kavramina iliskin grafik tasarim 6grencilerinin metaforik algilarini saptayarak,
$6z konusu kavramin 6grencilerin iizerinde olusturacagi metaforik algilarinin belirlenmesinin amaglandig: bir
calismadir.
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2.3. Arastirma Sorular1 veya Hipotezler

1. Grafik tasarim erkek ve kiz 6grencilerinin afis kavramina iliskin metafor algilar1 nedir?
2. Grafik tasarim 6grencileri afis kavramu i¢in olugturduklart metaforlart hangi kavramsal kategoriler altina
yerlestirmektedir?

2.4. Arastirmanimn Onemi

Grafik tasarim iriinii olan afigin, grafik tasarim egitimi alan dgrencilerin afige dair irettikleri metaforlarin
tasarim egitiminde afisin algilanmasi acisindan oldukca dnemlidir. Ozellikle iletisimsel bir misyon iistlenen
afisin Ogrencilerin algisinda nasil yer aldigina yonelik metaforlar iiretmeleri afisin zihinde nasil temalar
canlandirdigi noktasinda ¢ok 6nemlidir. Bu ¢alisma sonucunda “afig” kavramimi grafik tasarim 6grenciler
tizerinde nasil algi olusturduguna yonelik bilimsel bir veri olusturulacagi diistiniilmektedir.

2.5. Yontem

Bu caligma, bir olgunun katilimcilarin goziinden incelenmesini saglayan nitel bir arastirma ydntemi
(Merriam, 2009) kullanarak, grafik tasarim &grencilerinin “afis” kavramina iliskin algilarii arastirmistir.
Arastirmada katilimcilarin algilarin1 ortaya ¢ikarmada etkili olduguna inanilan fenomenoloji deseni
kullanilmistir (Creswell, 2013). Fenomenolojide bir érnek olay; yasadigimiz diinyada olaylar algi, deneyim,
yonelim, kavram ve durum gibi farkli sekillerde gergeklesebilir (Patton, 2014). Bu ¢alismanin olgusu “afis”
kavrami olarak belirlenmistir.

2.6. Arastirmanin modeli

Grafik tasarim Ogrencilerinin “afis” kavramina yiikledikleri metaforik anlamlari ortaya c¢ikarmak ve
incelemek amaciyla yapilan bu c¢alismada fenomenolojik model kullanilmistir. Bu tiir ¢alismalarda
aragtirmacilar, katilimci gruplartyla yakin plan ve uzun siireli goriismeler yaparak, farkinda olmadigimiz
olgular hakkinda yeni bilgiler edinmeye ¢alisirlar. (Giirbiiz ve Sahin, 2015).

2.7. Evren/érneklem/cahsma grubu veya incelenen Materyal

Aragtirmanin calisma grubunu, 2022-2023 egitim-6gretim yilinda Firat Universitesinde yer alan grafik
tasarim Ogrencilerini kapsamaktadir. Aragtirmanin ¢alisma grubu, 2022-2023 egitim-6gretim yilinda Firat
Universitesinde egitim goren grafik tasarimi egitimi alan dgrenciler arastirmaya goniillii olarak katilms 104
(57 kiz ve 47 erkek) Firat Universitesi dgrencilerinden olusmaktadir. Arastirmaya katilan 6grenciler uygun
ornekleme yontemine gore belirlenmistir. Bu ydntem pratik ve ekonomik avantajlari nedeniyle tercih
edilmektedir (Monette, Sullivan ve Dejong, 1990). Kiz ve erkek o6grencilerin firettikleri metaforlar
gruplandirilmis daha sonra kiz ve erkek dgrencilerin benzer iirettikleri metaforlar belirlenmistir.

2.8. Verilerin toplanmasi

Nitel arastirma yontemlerinde kullanilan yari yapilandirilmig goriisme formu, arastirma verilerini toplamak
icin veri toplama aract olarak kullanilmistir. Goriisme formu hazirlanmis ve uzman goriismelerinden sonra
son sekli verilmistir. Yar1 yapilandirilmig goriisme formunda grafik tasarim 6grencilerinin demografik
Ozelliklerine iligkin soru sorulmus ve ardindan bu caligmada “afis” kavramina iliskin algilarimi metafor
yoluyla  belirlemek  amaciyla  grafik  tasarirm  Ogrencilerine  “afis.................. gibidir,
Clnkdi..........oooeiiiiiia, 7, ctimlesindeki bosluklar1 doldurmalar1 istenmistir. Katilimcilarin tirettikleri
metaforlar ayni olsa bile nedenler farkli olabilecegi i¢in “clinkii” kismi irdelenmistir. Bu formdan elde edilen
cevaplar nihai olarak ¢aligmanin veri kaynagini olusturmaktadir.

2.9. Verilerin analizi

Veri analizinde igerik analizi, kodlamayi, temalar1 bulmayi, verileri kodlara ve temalara gore diizenlemeyi
igerir. Yildinnm ve Simsek’e (2016) gore icerik analizinin temel amaci, toplanan verileri aciklayabilecek
kavramlar ve iliskiler tiiretmektir. Grafik tasarim &grencilerinin gelistirdikleri metaforlar, kodlama ve
kategorilestirme, 6rnek metaforlar1 belirleme, kategori gelistirme ve gegerlilik ve gilivenirligin saglanmasi
olmak {izere dort agamada incelenecektir (Saban, 2008).
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2.10. Bulgular

Bu boliimde grafik tasarim bdliimiinde okuyan toplam 106 6grencinin “afis” kavramina yonelik metaforlar
olusmustur. Kiz ve erkek ogrenciler arasindaki metafor benzerlikleri ve farkliliklar1 tablolar araciligiyla
gosterilmistir. Grafik tasarim o6grencilerinin olusturduklar1 metaforlar, afis kavramina yonelik metaforik
algilarinin gostergesi olarak sunulmustur.

Tablo 1. Aragtirma Katilimcilarinin Cinsiyet, Sayist ve Yas Ortalamasi

Cinsiyet Kisi Sayisi Yas Ortalamasi
Kiz 57 21

Erkek 49 20
Toplam 106

Erkek 6grencilerin gelistirdikleri metaforlarinin ve agiklamalarmin listesi Tablo 2 de verilmistir.

Tablo 2 . Erkek Ogrencilerin Afis Kavramina Yo6nelik Metaforik Gériisleri ve Agiklamalari

Afis Kavramina Yonelik Metrof

Erkek Ogrencilerin Aciklamasi

Afis insan gibidir Clinkii kendini anlatir
Afis ¢agrisim gibidir Ciinkii 6n bilgi
Afis kitap gibidir Ciinkii fragman gibi

Afig simge gibidir
Afis su gibidir

Ciinkii hedef kitleye hitap eder
Ciinkii nasil bakarsan onu yansitir

Afis bilge gibidir Ciinkdi bilgiyi iletir

Afis cagr gibidir Ciinkii odaklanmayi saglar

Afis fragman gibidir Ciinkdi iiriin ile ilgili ilk gdsterim
Afis tanitim gibidir Ciinkii insanlarin ilgisini ¢eker
Afis reklam gibidir Ciinkii kisa bilgi verir

Afig lamba gibidir
Afis sanat gibidir

Ciinkii insan1 aydinlatir
Clinkii herkese hitap eder

Afis kalite gibidir Ciinkii zorludur

Afis garpici gibidir Ciinkii insani i¢ine ¢eker

Afis bag gibidir Clinkii {iriine ulagtirir

Afis kiyafet gibidir Ciinkii dikkat gekici

Afis tanitim gibidir Ciinkii bilgi verir

Afis reklam gibidir Ciinki dikkati ¢eker

Afis hayal gibidir Ciinkii biling altin1 etkiler
Afis ince bir ¢izgi gibidir Ciinkii afis ne siyah ne beyazdir
Afig reklam gibidir Cilinkii igerigi tanimlar

Afis gece gibidir Ciinkii isik olmadan varolmaz
Afig tasarim gibidir Cilinkii kitlelere ulasabilir
Afis 6ngorii gibidir Ciinkdi faaliyeti servis eder

Afis merdiven basamag: gibidir

Cilinkii hedefe ulasmak i¢in aragtir

Afis sanat gibidir Ciinki dikkat ¢eker

Afis sanat gibidir Ciinkii igine geker

Afig 6zet gibidir Ciinkii mesaj1 tek gorselde sunar
Afis sanat gibidir Ciinkii hayat igerir

Afis hikaye gibidir Ciinkii gorsel anlatim

Afis gokkusagr gibidir Ciinkii yanyana giizel

Afis ayna gibidir Ciinkii i¢ini yansitir

Afis tanitim gibidir Ciinki kitleye hitap eder

Afis tanitim gibidir Ciinkii ihtiyagtir

Afis duyuru gibidir Ciinkii ¢ok onemli

Afis ilk izlenim gibidir
Afis siyaset gibidir

Ciinkii duygulara hitap eder
Ciinkii kendine has diisiince

Afis i¢ sesimiz gibidir Cilinkii biling olusturur
Afis giin batimi gibidir Ciinkii izlemesi keyif verir
Afis kitap gibidir Ciinkii fragman gibidir
Afis hayat gibidir Ciinkii sekillendirir

Afis giines gibidir Ciinkii goriince 1s1tir

Afis stil gibidir

Cilinkii iiriinli yansitir
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Afis kimlik gibidir Cilinkii tirtiniin 6zelliklerini verir
Afis ayna gibidir Ciinkdi tiriinil yansitir

Afis su gibidir Ciinkii sekil alir

Afis kisa film gibidir Ciinkii uzunlugu degil dnemi
Afig gosteris gibidir Clinkii insanlara hitap eder

Afis kalp gibidir Ciinkii iiriiniin kalbi

Tablo 2 grafik tasarim erkek &grencilerinin “afig” kavramina iliskin metaforik yorumlarimi gostermektedir,
her metaforun yorumunun farkli oldugu, ayni metaforu sdyleseler bile afisi farkli yonleriyle yorumladiklari
goriilmektedir. Erkek 6grenciler toplamda 38 farkli metafor {iretmislerdir.

Tablo 3 . Erkek Ogrencilerin Afis Kavramina Yo6nelik Metaforlart

Metafor f Metafor f Metafor f Metafor f
Sanat 4 Cagr 1 Tasarim 1 Giin batimi 1
Reklam 3 Fragman 1 Ongorii 1  Hayat 1
Tanitim 3 Lamba 1 Merdiven basamagi 1 Giines 1
Kitap 2 Kalite 1 Ozet 1 stil 1
Ayna 2 Carpici 1 Hikaye 1 Kimlik 1
Su 2 Bag 1 Gokkusagi 1 Kisa film 1
Insan 1 Kuyafet 1 Duyuru 1 Gosteris 1
Cagrisim 1 Hayal 1 Ilk izlenim 1 Kalp 1
Simge 1 Ince bir ¢izgi 1 Siyaset 1

Bilge 1 Gece 1 Ic sesimiz 1

Tablo 3’ te goriildiigii gibi grafik tasarim erkek Ogrencileri afis kavrami i¢in toplam 38 farkli metafor
tiretmigleridir. Bu metaforlar; “bilge, ¢agri, sanat, 6zet, ilk izlenim, siyaset, stil, insan, su, bag, gece, giin
batimi, hayat, giines, kimlik, kalp, kitap, lamba, kiyafet, merdiven basamagi, ayna, ¢agrisim, garpici, hayal,
hikaye, gok kusagi, gosteris, simge, fragman, tanitim, reklam, kalite, ince bir ¢izgi, 6n gorii, duyuru, kisa
film” seklindedir. Bu metaforlardan toplam 4 kisi sanat, 3 kisi reklam, 3 kisi tanitim, 2 kisi kitap, 2 kisi ayna,
2 kisi de su metaforunu belirtmislerdir. Bir kisi tarafindan belirtilenler ise 32 farkli metafordan olusmaktadir.

Tablo 4 . Erkek Ogrencilerin Afis Kavramma Yonelik Gelistirdikleri Metaforlarin Kategorilere Gore

Dagilimi
Kategoriler Metaforlar
Diisiince Bilge, Cagr1, Sanat, Ozet, Ilk izlenim, Siyaset, Stil,
Yasam Insan, Su, Bag, Gece, Giin batimi, Hayat, Giines, Kimlik, Kalp,
Nesne Kitap, Lamba, Kiyafet, Merdiven basamagi, Ayna
Riiya Cagrisim, Carpici, Hayal, Hikaye, Gok kusagi, Gosteris,
Hedef Simge, Fragman, Tanitim, Reklam, Kalite, Ince bir ¢izgi, On gorii, Duyuru, Kisa film,

Tablo 4’ de erkek 6grencilerin afis kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlarin kategorilere ayrilmis sekli
verilmistir. Bu kategorilerin detaylar1 su sekildedir. “Diigiince” kategorisi; bilge, c¢agri, sanat, 6zet, ilk
izlenim, siyaset, stil olmak {izere toplam 7 metafordan olusmaktadir. “Yagsam” kategorisi; insan, su, bag,
gece, giin batimi, hayat, giines, kimlik, kalp, olmak iizere toplam 9 metafordan olugmaktadir. “Nesne”
kategorisi; kitap, lamba, kiyafet, merdiven basamagi, ayna olmak {izere toplam 5 metafordan olugsmaktadir.
“Riiya” ¢agrisim, ¢arpici, hayal, hikaye, gok kusagi, gosteris olmak {izere toplam 6 metafordan olugmaktadir.
“Hedef” kategorisi; simge, fragman, tanitim, reklam, kalite, ince bir ¢izgi, 6n gorii, duyuru, kisa film olmak
iizere toplam 9 metafordan olugmaktadir. Grafik tasarim erkek Ogrencilerinin en ¢ok vurgu yaptiklar:
kategoriler yasam ve hedef kategorisidir.
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Tablo 5. Kiz Ogrencilerin Afis Kavramia Yénelik Metaforik Gériisleri ve Agiklamalar

Afis Kavramina Yonelik Metrof

Kiz Ogrencilerin Aciklamasi

Afis duyuru gibidir

Afis kendine 6zgii gibidir
Afis ifade gibidir

Afis 6zgiin gibidir

Afis taki gibidir

Afis fikir gibidir

Afis duyuru gibidir
Afis tasarim gibidir
Afis reklam gibidir

Afis ¢agrisim gibidir
Afis i¢ giidii gibidir
Afis gorsel iletisim gibidir
Afis tamtimgibidir

Afis duyuru gibidir
Afis reklam gibidir

Afis imaj gibidir

Afis duyuru gibidir
Afis duyuru gibidir
Afis sanat gibidir

Afis kendine 6zgii gibidir
Afis diizenbazlik gibidir
Afis topluluk gibidir
Afis kartal gibidir

Afig diigiince gibidir
Afis ayna gibidir

Afis tanitim gibidir
Afis parmak izi gibidir
Afis elmas gibidir

Afig okyanus gibidir
Afis yansima gibidir
Afig 0gretici gibidir
Afis hayal gibidir

Afis ayna gibidir

Afis hayal gibidir

Afis tasarim gibidir
Afis kalem gibidir

Afis duyuru gibidir
Afis ilan gibidir

Afis ilk izlenim gibidir
Afis yansima gibidir
Afis kitap gibidir

Afis gosterge gibidir
Afis ayna gibidir

Afis hayat gibidir

Afis kimlik gibidir

Afis mesaj gibidir

Afis kitap gibidir

Afis tuval gibidir

Afis hayal gibidir

Afis gorsel solen gibidir
Afis iletisim gibidir
Afis dikkat ¢ekici gibidir
Afig diigiince gibidir

Clinkii goriilebilirdir

Cilinkii diisiinceleri yansitir

Ciinkii gozle goriilen tarafidir
Clinkii iirtinii yansitir

Ciinkii ilgi ceker

Ciinkii iiriine yonelik fikirler olusturur
Ciinkii tanitim yapar

Ciinkii iiriin ile ilgil fikir verir
Ciinkii herkese hitap eder

Ciinkii bilgilendirme yapar

Ciinkii tasarima dontigiir

Ciinkii hayalin disa yansimasidir
Cilinkii tiriin bilgisi verir

Ciinkii kitlelere yol gosterir

Ciinkii bilgi verir, tanitim yapar
Ciinkii iyi tasarlanirsa etkiler
Ciinkii tanitim yapar

Cunkii herkesi etkiler

Cilinkii iiriinle baglant1 saglar
Ciinkii insanlar1 ¢eker

Ciinkii abart1 vardir

Cilinkii tiriinii temsil eder

Ciinkii herkesin dikkatini ¢ceker
Ciinkii hayal kurdurur

Ciinkii paylastikca {irlinii degerli yapar
Ciinkii ihtiyag vardir

Ciinkii tiriine 6zeldir

Cilinkii degerlidir

Ciinkii biiyiik bir alanda dikkat ¢eker
Cilinkii hayal diinyasidir

Cunkii bilgi verir

Ciinkii iyi tasarlanirsa hayal kurdurur
Ciinkii iriini yansitir

Ciinkii yonlendirir

Ciinkii insanlar etkiler

Cilinkii diisiinceyi tasarlar

Ciinkii gérmeyi saglar

Cilinkii diisiinceleri gosterir

Ciinkii insan1 kendine ¢eker

Ciinkii kendine 6zgii tasarimi vardir
Ciinkii ¢ok sey anlatir

Ciunkii bilgi verir

Ciinkii driini yansitir

Ciinkii farkli perspektifleri aktarir
Cilinkii karekteri yansitir

Ciinkii kisa ve net anlatir

Cilinkii bakildiginda fikri yansitir
Ciunkii renklidir

Ciinkii herkesin anlayisina uyar
Ciunkii insanlara duyuruyu renkli sunar
Ciinkii tanitim yapar

Cilinkii iiriinii cezbedici yapar
Ciinkii gériinmeyeni farkettirir

Tablo 5’ de grafik tasarim kiz &grencilerinin “afis” kavramina iligkin metaforik yorumlarini gostermektedir,
her metaforun yorumunun farkli oldugu, ayni metaforu sdyleseler bile afisi farkli yonleriyle yorumladiklar
goriilmektedir. Kiz dgrenciler toplamda 41 farkli metafor tiretmislerdir.
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Tablo 6. Kiz Ogrencilerin Afis Kavramia Yénelik Metaforlar:

Metafor f Metafor f Metafor f Metafor f
Duyuru 6  Tasarim 1 Topluluk 1 ilan 1
Hayal 4 Reklam 1 Kartal 1 ilkizlenim 1
Ayna 3 Cagrisim 1 Diisiince 1 Gosterge 1
Kitap 2 ¢ gidii 1 Tamitim 1 Hayat 1
Yansima 2 Gorsel iletisim 1 Parmak izi 1 Kimlik 1
Kendine 6zgii 2 Tanitim 1 Elmas 1 Mesaj 1
ifade 1 Reklam 1 Okyanus 1 Tuval 1
Ozgiin 1 Imaj 1 Opgretici 1 Gorsel solen 1
Tak1 1 Sanat 1 Tasarim 1 lletisim 1
Fikir 1 Diizenbazlik 1 Kalem 1 Dikkat ¢ekici 1

Diislince 1

Tablo 6 da goriildiigii gibi grafik tasarim kiz 6grencileri afis kavrami igin toplam 41 farkli metafor
tiretmislerdir. Bu metaforlar; “kendine 6zgii, 6zgln, fikir, tasarim, i¢ giidii, sanat, diizenbazlik, disiince, ilk
izlenim, topluluk, kartal, parmak izi, okyanus, hayat, kimlik, taki, fotograf, ayna, elmas, kalem, kitap,
yansima, hayal, gosterge, gorsel solen, duyuru, ifade, ¢agrisim, gorsel iletisim, tanitim, reklam, 6gretici, ilan,
mesaj, iletisim, dikkat ¢eker” seklindedir. Bu metaforlardan toplam 6 kisi duyuru, 4 kisi reklam, 3 kisi ayna,
2 kisi kitap, 2 kisi kendine 6zgii, 2 kisi de yansima metaforunu belirtmislerdir. Bir kisi tarafindan belirtilenler
ise 35 farkli metafordan olugmaktadir.

Tablo 7. Kiz Ogrencilerin Afis Kavramia Yénelik Gelistirdikleri Metaforlarin Kategorilere Gére Dagilimi

Kategoriler Metaforlar
Diisiince Kendine 6zgii, Ozgiin, Fikir, Tasarim, I¢ giidii, Sanat, Diizenbazlik, Diisiince, Ilk izlenim
Yasam Topluluk, Kartal, Parmak izi, Okyanus, Hayat, Kimlik
Nesne Taki, Fotograf, Ayna, Elmas, Kalem, Kitap
Riiya Yansima, Hayal, Gosterge, Gorsel solen
Hedef Duyuru, ifade, Cagrisim, Gorsel iletisim, Tamtim, Reklam, Ogretici, [lan, Mesaj, letisim, Dikkat
ceker

Tablo 7° de kiz 6grencilerin afis kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlarin kategorilere ayrilmis sekli
verilmistir. Bu kategorilerin detaylart su sekildedir. “Diislince” kategorisi; kendine 06zgili, 6zgiin, fikir,
tasarim, i¢ giidi, sanat, diizenbazlik, diisiince, ilk izlenim olmak iizere toplam 9 metafordan olusmaktadir.
“Yasam” kategorisi; topluluk, kartal, parmak izi, okyanus, hayat, kimlik olmak {izere toplam 6 metafordan
olugsmaktadir. “Nesne” kategorisi; taki, fotograf, ayna, elmas, kalem, kitap olmak {izere toplam 6 metafordan
olugsmaktadir. “Riiya” kategorisi; yansima, hayal, gosterge, gorsel solen olmak iizere toplam 4 metafordan
olugsmaktadir. “Hedef” kategorisi; duyuru, ifade, ¢agrisim, gorsel iletisim, tanitim, reklam, 6gretici, ilan,
mesaj, dikkat ceker, iletisim olmak tiizere toplam 11 metafordan olusmaktadir. Grafik tasarim kiz
Ogrencilerinin en ¢ok vurgu yaptiklari kategoriler diisiince ve hedef kategorisidir.

Grafik tasarim erkek ve kiz 6grencilerinin afis kavramina yonelik irettikleri metaforlar arasindaki benzer
yonleri gosteren bilgiler tablo 8’de verildigi gibi, toplam 10 farkli metafor hem erkek hem de kiz
Ogrencilerde ortak belirtilmis metaforlardir. Diisiince kategorisinde “ilk izlenim ve sanat” olmak {izere
toplam 2, Yasam kategorisinde “hayat ve kimlik” olmak iizere 2, Nesne kategorisinde “ayna ve kitap” olmak
iizere 2, Riiya kategorisinde “hayal” olmak iizere 1 ve hedef kategorisinde “duyuru, reklam ve tanitim”
olmak {izere toplam 3 farkli metafor, ortak belirtilen metaforlardir. Hedef kategorisinde yer alan 1 erkek ile 6
kiz 6grencinin belirttigi “duyuru” metaforu, en ¢ok belirtilen ortak metafordur. Yagsam kategorisinde yer alan
1 erkek ile 1 kiz 6grencinin belirttigi “hayat ve kimlik” ve diislince kategorisinde yer alan “ilk izlenim”
metaforlar1 ise en az belirtilen ortak metafordur. Kategoriler kendi aralarinda incelendiginde, icerisinde yer
alan 3 farkli metafor ile “hedef” kategorisi en ¢ok ortak metaforun bulundugu kategori olarak belirlenirken,
icerisinde 1’er metafor yer alan “yasam” kategorisi, en az ortak metaforun bulundugu kategori olarak
belirlenmistir.
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Tablo 8. Erkek ve Kiz Ogrencilerin Afis Kavramina Yonelik Gelistirdikleri Metaforlarin Benzerlikleri

Kategoriler Metafor Erkek Ogrenci Kiz Ogrenci Toplam
Diisiince 11k izlenim 1 1 2
Sanat 3 1 4
Yasam Hayat 1 1 2
Kimlik 1 1 2
Nesne Ayna 1 3 4
Kitap 2 2 4
Riiya Hayal 1 4 5
Hedef Duyuru 1 6 7
Reklam 3 2 5
Tanitim 3 2 5

Tablo 9. Erkek Ogrencilerin Afis Kavramia Yénelik Gelistirdikleri Farkli Metaforlar

Kategoriler Metaforlar
Diisiince Bilge, Cagr1, Ozet, Siyaset, Stil,
Yasam Insan, Su, Bag, Gece, Giin batim, Hayat, Giines, Kimlik, Kalp,
Nesne Lamba, Kiyafet, Merdiven basamagi
Riiya Cagrisim, Carpici, Hikaye, Gok kusagi, Gosteris,
Hedef Simge, Fragman, Kalite, Ince bir ¢izgi, On gbrii, Kisa film,

Tablo 9” da gorildiigii gibi erkek 6grencilerin afis kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlar arasinda
farkliliklar bulunmaktadir. Erkek Ogrenciler diisiince kategorisinde 5, yasam kategorisinde 9, nesne
kategorisinde 3, riiya kategorisinde 5 ve hedef kategorisinde 6 farkli metafor iiretmislerdir. Toplamda erkek
grafik tasarim 6grencilerinin kiz 6grencilerden farkli olarak drettigi 28 farkli metafor bulunmaktadir.

Tablo 10. Kiz Ogrencilerin Afis Kavranmina Yonelik Gelistirdikleri Farkli Metaforlar

Kategoriler Metaforlar
Diisiince Kendine 6zgii, Ozgiin, Fikir, Tasarim, I¢ giidii, Diizenbazlik, Diisiince
Yasam Topluluk, Kartal, Parmak izi, Okyanus
Nesne Taki, Fotograf, Elmas, Kalem
Riiya Yansima, Gosterge, Gorsel solen
Hedef Ifade, Cagrisim, Gorsel iletisim, Ogretici, Ilan, Mesaj, Iletisim, Dikkat ¢eker

Tablo 10’ da goriildiigii gibi kiz 6grencilerin afis kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlar arasinda
farkliliklar bulunmaktadir. Kiz 6grenciler diisiince kategorisinde 7, yasam kategorisinde 4, nesne
kategorisinde 4, riiya kategorisinde 3 ve hedef kategorisinde 8 farkli metafor {iretmislerdir. Toplamda kiz
ogrencilerin, erkek 6grencilerden farkli olarak tirettigi 26 farkli metafor bulunmaktadir.

3. Sonug¢

Arastirma, grafik tasarim ogrencilerinin “afis” kavrami igin metafor algilariin belirlenmesi {izerine
yapilmigtir. Grafik tasarim egitimi alan erkek ve kiz Ogrencilerin afis kavramina yonelik {irettikleri
metaforlardan hareketle mesleki bir kavrami nasil anlamlandirdiklar1 incelenmistir. Buradan yola ¢ikarak
Firat Universitesinde e@itim goren toplamda 106 &grenci aragtirmanin galisma grubunu olusturmustur. Bu
calisgma grubunun 49°u erkek, 57’si ise kiz Ogrencilerden olugmaktadir. Arastirma sonucunda erkek
ogrenciler 38 kiz 6grenciler ise 41 farkli metafor liretmiglerdir. Bu metaforlar alan uzmanlar tarafindan
kategorize edilmistir. Bu kategoriler; diisiince, yasam, nesne, riiya ve hedef olmak iizere 5 farkli kategoridir.

Erkek ve kiz 6grencilerin iirettikleri metaforlar dncelikle kendi igerisinde incelenmistir. Daha sonra erkek ve
kiz 6grencilerin lirettikleri metaforlar birbirine benzer ve birbirinden farkli yonleriyle incelenmistir. Benzer
ve farkli yonlerin aslinda farkli metaforlar iiretilse bile kavram olarak birbiriyle baglantili olduklar1 tespit
edilmistir. Erkek ve kiz grencilerin en ¢ok dikkat ¢ektikleri hedef kategorisi i¢inde yer alan duyuru metaforu
olmustur. Bu durumun grafik tasarim egitimi alan 6grencilerin afis kavramina yonelik yeterli bilgiye sahip
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olduklarini gostermektedir. Ogrencilerin iirettikleri metaforlarm farkliliklarinin olmasi afis kavraminin genis
bir bakis agisiyla anlamlandirildigina dikkat ¢ekmektedir. Erkek ve kiz grafik tasarim ogrencilerinin
metaforlar1 birbirleri ile karsilastinlldiginda, benzerlikler ve farkliliklarin mevcut oldugu sonucuna
ulagilmigtir. Bu ulasilan sonu¢ ¢ergevesinde grafik tasarim Ogrencilerinin afig kavramina yonelik bakis
acilarinin yeterli diizeyde oldugu goriilmistiir. Metaforlar bu farkli bakis agilariyla kavramlarin anlagilmasina
katkida bulunmaktadir. Bu ac¢idan bakildiginda metaforik algilarin, grafik tasarim egitiminde 6gretilen diger
kavramlara da uygulanmasi, egitim anlayigina yeni ufuklar getirebilir.
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