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Oz

Yeni medya sistemi, geleneksel tek yonlii iletisim modeli yerine etkilesimli iletisim politikalarin
benimseyen ve medyalar arasilik ézellikler gosteren bir yapuyn temsil etmektedir. Postmodern
medya arag¢lart olarak kabul edilen sosyal paylasim uygulamalari, kullanict eksenli bir dagitim
modeli iizerinden farkli tema ve anlati yapilarina sahip iceriklerin dolasimint saglamaktadur.
Bilgi ve iletisim teknolojilerinin kiiresel diizeyde yayginlasmasi, sanal sistemlerin etkin kul-
lamilmasini saglayarak sosyal yapyr da bi¢imlendirmektedir. Dijital diinyada sanal sosyallik
gereksinimlerini karsilamak isteyen ag kullanicilari, sanal kimlikleri tizerinden medya igerik-
leriyle etkilesimde bulunmaktadir: Ag toplumunun temel géstergelerinden olan internet tabanl
coklu anlamlandirma siiregleri, toplumsal degisim konusunda bireyleri daha etkin hale getir-
mektedir. Yeni medya araglarini deneyimleyen dijital 6zneler, ag kimliklerini sekillendirirken
kullanim amacglar: ve sikliklart agisindan farkli diizeyde egilimler géstermektedir. Bu ¢alisma,
pandemi siirecinde iiniversite ogrencilerinin sanal kimliklerini insa siireglerinde yeni medya
araglarini ne diizeyde ve hangi gereksinimlerle kullandiklarini arastirmaktadwr: Arastirma kap-
saminda Ege Universitesi’nde 6grenim géren son sunif lisans ogrencileri arasindan segilen 384
ogrenci tizerine uygulanan anket ¢alismasiyla yeni medya kullanim pratikleri incelenmektedir.
Anket verilerinin ¢éziimlenmesinde SPSS programi kullaniimaktadr: Arastirmaya %52,3 ora-
minda kadin, %47,7 oraminda erkek ogrencileri katilim gostermistir. Universite 6grencilerinin
yeni medya uygulamalarindan Whatsapp %97,1; Arama motorlart %86,5; Youtube %82,6 ve
Instagram %74,5 oraninda kullanim bagimliliklar: tespit edilmistir. Universite 6grencilerinin
sanal ve gercek kimliklerini birbiriyle iliskilendirdikleri goriiliirken, gercek ve sahte kimlik kul-
lammunmin platformun kurallarina gore degiskenlik gosterdigi saptanmistir. Ogrencilerin %88,3
oraminda yeni medya araglarini her giin deneyimledikleri, egitim gruplarima gore kullanim
amag ve sikliklart konusunda anlamli bir iliskili oldugu da gériilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, sanal kimlik, ag toplumu, bagimlilik, whatsapp

* Bu calisma yazarm “Yeni medyann IP tv ve sosyal aglarin bireysel erisimli ortamlarinda sanal kimliklerin
insasi: Universite 6grencileri tizerine yapilan bir arastirma” isimli doktora tezinden olusturulmustur.
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New Media Addiction and Virtual Identity Building
Processes: An Analysis on University Students

Abstract

The new media system represents a structure that adopts interactive communication policies
instead of the traditional one-way communication model and exhibits intermedia features. So-
cial networking applications, considered as postmodern media tools, enable the circulation
of content with different themes and narrative structures through a user-oriented distribution
model. The global spread of information and communication technologies shapes the social
structure by enabling the effective use of virtual systems. Network users who want to meet their
virtual sociability needs in the digital world interact with media content through their virtual
identities. Internet-based multiple signification processes, which are one of the main indicators
of the network society, make individuals more effective in social change. Digital subjects who
experience new media tools show different levels of tendencies in terms of their purposes and
frequency of use while shaping their network identities. This study investigates to what extent
and with what requirements university students use new media tools in the construction of their
virtual identities during the pandemic process. Within the scope of the research, new media usa-
ge practices are examined through a survey applied to 384 students selected among the senior
undergraduate students studying at Ege University. SPSS program is used to analyze the survey
data. 52.3% female and 47.7% male students participated in the research. It was determined
that university students had 97.1% addiction to Whatsapp, 86.5% addiction to search engines,
82.6% addiction to Youtube and 74.5% addiction to Instagram among new media applications.
While it was seen that university students associate their virtual and real identities with each
other, it was determined that the use of real and fake identities varies according to the rules
of the platform. It was also observed that 88.3% of the students experienced new media tools
every day, and that there was a significant correlation between the purpose and frequency of
use according to educational groups.

Keywords: new media,virtual identity, network society, addiction, whatsapp
Giris

Internet tabanli ve bireysel eksenli iletisim sitemlerinin insa edildigi postmodern
donemde medyanin sanal diinyada gelisim gosterdigi bilinmektedir. Bireylerin ger-
¢ek yasamda kendi iginde ve diger kisilerle olan ortak davranis eylemleri, sosyalles-
me ve etkilesim saglamak tizere dijital mecralara aktarilmaktadir. Yeni teknolojilere
uyumluluk saglamasi bakimindan geng kusaklarin beceri diizeyleri ve biligsel yapilari
onemli aragtirmalara dayanak olusturmaktadir. Zira ¢ok uluslu sirketler, enformasyon
toplumunda bilgi ¢ag1 toplumuna gegis siirecinde dzeliikle geng kullanicilarin satin
alma ve pazarlanabilir olma nitelikleriyle stratejilerini sekillendirmektedir. Neoliberal
politikalarin teknoloji merkezli sirketler bazindan kiiresel alana yayilmasiyla kulla-
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nicilardan ayni1 zamanda icerik saglama, hata diizeltme, yeni yazilim ve uygulamalar
konusunda geribildirim alma ve ihtiyaglarin dagilim yiizdelerini hesaplama gibi ¢e-
sitli alanlarda referans olusturduklart goriilmistiir. Bu baglamda teknoloji lizerinden
yeni projelerin iiretilebilmesi ve pazarlama hedeflerinin 6ngoriilebiilr olmasi adina
ilkdgretim, ortadgretim ve tiniversite kurumu 6grencilerinin duygu haritalariyla satin
alma reflekslerini dlgmek iizere gesitli arastirmalar yapilmaktadir. Bu aragtirmalari
akademik yasamda karsilig1 ise egitim ve ogretim sistemlerini revize edilmesi, ders
iceriklerinde kalitenin artirilmasi ve 6grencilerin sosyo-psikolojik degisimlerini orta-
ya ¢ikarmka seklinde karsiliklar1 bulunmaktadir. Ozellikle Z kusag1 olarak tanimlanan
ve teknolojiyle yakin iliski icerisinde bulunan geng kullanicilarin kullanim gerekge-
leri, diizeyleri ve beklentilerini analiz ederken ayni zamanda sosyallesme siire¢leri,
kimlik yapilarindaki doniistimler ile sanal ve gercek diinya iierindeki anlamlandirma
boyutlar1 da ilgi ¢ekici bulunmaktadir.

Bireylerin yeni medya diizeni olarak tanimlanan web teknolojileri ile bilgi ve
iletisim konusunda gergek kimliklerinin yani sira sosyal mecralarda {iretilen sanal
kullanici hesaplari tizerinden sanal kimliklerin “dolagima girdikleri” (Armagan, 2013)
goriilmektedir. Yeni medya, geleneksel ana akim medya doneminde goriilen tek yonlii
enformasyon ve igerik akisimin yerine yeni nesil web tabanli sistemler ile internet
iizerinden paylasilan igerikler, yayilim saglanan veri protokolleri ile dijitallesme ey-
leminin sosyal mecralar ile desteklenmesi sonucu etkinlik alanlarini genisletmektedir.

Yakin dénemde baslayan ve etkileri devam eden pandemi siireci, diinyada birgok
alanda koklii degisikliklere neden olmaktadir. Bu alanlarin basinda web tabanli inter-
net mecrasi gelmektedir. Pandemi déneminde, diinyada medya alanini kullanan ya da
kullanmayan tiim bireylerin, kisisel yonelimleri ve zorunlu uygulamalar nedeniyle
giinliik bilgi iletisim teknolojilerinin besledigi ortamlari kullanma siklig1 artig goster-
mistir. Pandemi siireci temelde saglik disiplinini ilgilendiren bir alan olmakla birlik-
te, toplumsal sistem ve medya davranislar1 izerinde de 6nemli etkiler olusturmustur.
Medyay1 takip eden ag kullanicilarinin, “glindemi takip etme, haber akislarina erigim
saglama, sosyal ag tercihleri, paylasim sikliklari ve teknolojik araglar1 kullanim amag-
lar1” gibi konularda biiylik degisim yasadiklart gorilmiistiir.

S6z konusu donemin yarattigt etki, vakalarin goriildiigii ilk {ilke olan Cin’den
tiim diinyaya hizli yayilim saglamasi gibi tiim diinyada ¢esitli yontemler gelistirilme-
sine ya da dnlem amacli koruyucu uygulamalara dncelik verilmesine neden olmak-
tadir. Bu noktada bireylerin giinliik sosyallesme tercihlerinin sanal diinyada medya
pratikleri alanina gegis yapmasi kadar satin alma davranislart ve etkinlik yonetimine
dogrudan katki sagladig1 anlasilmaktadir. Pandemi siireci bu baglamda sosyo-ekono-
mik, sosyo-kiiltiirel, sosyo psikolojik etkilerinin yani sira egitim ve dgrenim gibi dis
diinya eksenli multidisipliner alani ciddi diizeyde etkilemektedir.
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Ogrencilerin egitme katilma, ders konusunda fiziksel degisiklik yapma, dis diin-
yada zaman gegirme, ger¢ek zamani ve fiziksel iletisim desenlerine sahip tercihleri
sanal diinyaya dogru zorunlu gegisleri, kaotik sayilabilecek cesitli sorunlar1 da bera-
berinde getirmistir. Zira dgrencilerin sanal kampiis ve ders deneyimleri konusunda
teknolojik arag ve internet tabanli sistemlere baglanma zorunlulugu disinda uygulama
odakli egitim alanlarinda deneyim yitimine neden olabilecek eve kapanma eylemleri
bireylerin psikolojik diizeyde “bagimlilik, yalmzlik, 6zgiiven eksikligi, sosyal dislan-
ma, duygu sagirlig ve siber aylaklik” noktasinda olumsuz etkilere zemin hazirlamak-
tadir.

Kiiresellesmenin yeni medya alaninda yarattigi yapi degisikligi, iletisimsel ey-
lem modelleri tizerinden dijitallesen interaktif toplumu tiretmektedir. Siire¢ icerisinde
iktidar alanin1 besleyen politikalarin sanal kamuoyunun toplumsal dinamiklerini se-
killendirdigi ve toplumsal hareket alanlarini doniistiirdiigiinii gdstermektedir.

Medya alani, sistemi kuranlar (sirketler, hiikiimetler, teknolojik paydaslar, i¢erik
endiistrisi sahipleri) ile igerigi kullanan ve igerigi olusturanlar (kendi alt ¢evrelerine
aktaran bireysel kullanicilarin, agac semasi seklinde kanaat 6nderligi ve paylasim ag1
destekgileri) arasinda dijital adimlar iizerinden yapisal degisimler gecirmektedir. Bu-
rada genel ve 6zel eylem alanlari sistem sahipligi ile hesap sahipligi arasindaki sos-
yolojik, teknolojik ve ekonomik belirlenimeci ilkeler dogrultusunda yiiriitiilmektedir.

Bilgi iletisim teknolojilerinin kitle davranislarini medya alanina yonlendirdigi
tekno-kiiltiirel sistemde insanlar, dijital kullanicilar ve dijital vatandaslara doniismek-
tedir. Bireylerin sanallasan ag ortamlari {izerinden enformasyon kaynagi olusturma,
bunlari etkin bir bicimde kullanma ve diger kisilerle ortak katilimli diyalektik bigim-
lere doniistiirerek internet tabanli yeni sistemde faaliyette bulunmalar1 yapilan gesitli
aragtirmalarda gortildiigii iizere ag toplumu (Castells,2005) olarak kabul edilmektedir.
Ag toplumu, aglar arasi iletisim ve teknoloji alaninin bireyler tarafindan yogun bigim-
de kullanilarak bu sistem tizerinden kurulan, deneyimlenen ve ihtiyaclarin karsilan-
dig1 enformatik bir diinya goriigiinii ifade etmektedir. Bu déonemde toplumun eylem
yapilari toplumsallasma (Alkan, 1989), teknolojik bilgi (Bottomore, 2003; Feenberg,
2013; Marcuse, 1964; Rogers, 2006), internet tabanlilik (Kaplan ve Haenlein, 2010),
sosyal medya (Jenkins, 2008; Ozkasikc1, 2012; Safko ve Brake, 2009) ve sanal kim-
liklerin olusturuldugu ya da insa edildigi mecralar (Greenhow ve Robelia, 2009), sos-
yal ag platformlar1 (Bakiroglu, 2013) ve kiiresel ag politikalar1 destekli tekno-deter-
minist (Bryer ve Zavattaro, 2011) bir yapry1 belirtmektedir. Bireysel ya da kurumsal
tabanli kullanict hesaplari, glindemi takip etmek, katilim ve ihtiyaclar yonelimiyle
(Mayfield, 2008) bu mecralarda paylasma ve takiplesme seklinde yogun olarak de-
neyimlenmektedir.
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Yeni medya, bireysel kimliklerin ¢oklu anlamlandirma siiregleriyle (Aydemir,
2020) diizeninin bir uzantisi olarak sanal mecralarda bireysel eylemleri, topluluk faa-
liyetlerini ve teknolojik temsil alanlarini desteklemektedir. Sanal bir kiiltiiriin yayilim
alan1 olarak paylasim ve tepkime davranis setlerine dayanan bu sistem, dijital hika-
yelestirme (Ryan, 2001 ve 2006), biyo-politika ve dijital 6zneler (Downing, 2018;
Siisiainen, 2018; Mayes, 2016; Lemm ve Matter, 2014; Nadesan, 2008, Foucault,
1993), interaktif eylemler (Srivastava, 2002) yoluyla da ortak bir ag kiiltiiriinii donis-
tirmektedir. Bu kiiltiiriin dogal bir sonucu olarak bilgi alani teknolojik bir modelde in-
ternet iizerinden hizla dolasim alani kazanmakta ve teyit edilme zorunlulugu olmadan
etki alanlarini artirmaktadir. Pandeminin kusatici etkisi altinda diger gelisimci medya
araglar1 olarak mesajlasma platformlar1 (Whatsapp, Signal, Messenger ve Telegram
gibi) disinda web sistemleri (O’Reilly, 2005; Rabbani vd., 2015), e-ticaret alanlar1
(Hamilton, 2019), e-uygulamalar (Bhawan vd., 2015) ve yapay zeka uygulamalari
hizli bir kullanict sayisina erismistir. Yeni medya, bu baglamda medyalar arasilik ve
medya biitiinselligi (Lindsay vd., 2014) seklinde i¢ ice gecmis uygulama tabanli sis-
temlere doniigsmiistlir. Bu alanda yapilan internet tabanli eylemler ile iletisim medya-
lar1 (Fidler, 1997) arasindaki iliskiyi, sanal cemaatler ve forum topluluklar1 (Boyd,
2008) seklinde siniflandirma yoluna da gitmistir. Burada birey, sanal bir kullanic1 ve
hesap sahibi olarak sanal diinyada yer alma bigimleri, iliski giicii, ag karakteri ve sa-
nal gevresiyle dogru orantili bir bigimde gozetim (Bentham, 1791; Foucault, 2002 ve
2003; Lyon, 2006; Bajo, 2010; Mattelart, 2012), gérme bi¢imi (Rosen, 1986) ve dijital
aktorliik (Greenhow ve Robelia, 2009) niteligini sekillendirmistir.

Bireylerin ag ortamlarinda farkli sosyal ag hesaplari, profiller ve tanimlamalar
ile bulunmast kendi sanalligini1 ¢oklu 6gelendirme davranisi olarak kabul edilebil-
mektedir. Burada bireylerin kigisel ya da ticari gereksinimleri bir yoniiyle aga takil-
ma (Boyd ve Allison, 2008), imersif etki (Dovey ve Kennedy, 2006; Ryan, 2001)
ve dijital eylemler (Langlois ve Elmer, 2013) gibi alanlarda karsilik gelmektedir. Bu
yoniiyle internet mecralart bulunma, katilim gésterme ve sunma gibi eylemler yo-
luyla gerceklesmektedir. Bunun disinda bireylerin kendisini ve diger bireyleri karsi-
lastirmak ve degerlendirerek gelisim saglama politikalari, sosyo-psikolojik diizlemde
Fomo dongiisiiniin eylem tipolojileri (Aydemir, 2018), kayg1 (Eraslan Capan, 2015),
yalnizlik korkusu (Castells, 1996), dislanma duygusu (Vorderer ve Bryant, 2006) ve
giindemi kagirma duygusu olarak tanimlanan Fomo etkilerle (Zhang, 2018; Batorski,
2011; Przybylski, vd., 2013, Hein, 2022) medya baskinligina isaret etmektedir.

Yeni medya sistemini tiim alt dgeleriyle kullanan ag gruplari; yas cinsiyet, egitim
ve gelir diizeyleri, demografik 6zellikleri, kullanim amag ve bigimleri ile kullanim
diizeylerini belirleyen sosyo-psikolojik 6zellikleriyle arastirma konusu olmaktadir.
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Zira bireylerin siberuzamda sanal fiziksel bir gercekligi yeni bir gergeklik modeliyle
olusturduklar1 ve ag poptilasyonu olusturan sanal kiiltlirel eylemleri bulunmaktadir.
Sanal kiiltiiriin ag araglar1 ve uygulamalar ile kullanici begenilerini siire¢ iginde sanal
bir kiiltiire doniistiirebilmesi, “tekno-kiiltiirel, medya-ekonomisi, kiire-yerellesme ve
icerik endiistrisi” gibi yeni dinamikleri de ortaya ¢ikarabilmektedir. Sanal diinyanin
ve baglh teknolojik destek saglayan gruplarin, bireyleri internet diinyasina giderek
daha bagimli ve baskilanmis ag kimliklerine doniistiirmesi stratejik noktada dogru bir
eylem olarak kabul edilse de kullanicilarin “amag, siklik, diizey, etkilenim ve ideolo-
jik siiregleri” ozellikle akademik ve tecimsel diizlemde inceleme konusunu olustur-
maktadir.

Yeni Medya ve Sanal Kimlik

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin son otuz yillik siirecte degisiminin arka planinda
belirleyici faktorler olarak toplumsal ihtiyaglar, ekonomik politikalar, hukuki zorun-
luluklar ve bilgi ¢ag: siiregleri siralanmaktadir. Toplumsal yasamin teknolojik araglar
ve medya tarafindan enformasyon kaynagi ve haber akis modeli seklinde degerlendi-
rilmesi kuskusuz yeni sosyolojik, psikolojik ve kiiltiirel tanimlamalara ek olarak diger
disiplinlerin de doniisiimii ekseninde tanimlanma ihtiyacini ortaya ¢ikarmaktadir.

Medya alaninin, kiiresellesme, politize edilmesi, kimlik doniisiimii yagatmasi di-
sinda altyap1 ve igerik konusunda etkisinin artig gostermesi yeni medya kavraminin
ortaya ¢ikarilmasini saglamaktadir. Yeni medya; birbirinden farkli medya gruplarinin
bir araya geldigi yeni dinamik bir sisteme sahip uygulama ve neo-kiiresel medya ala-
ninin insa edildigi diizeni vurgulamaktadir. Manovich, Yeni Medyanin Dili adli galis-
masinda yeni nesil teknolojilerin ve sistemlerin bu alan1 temsil ettigini belirtmektedir
(2001, 43). Bu kavramin ortaya ¢ikisini terminolojik ve stratejik anlam diizeyinde de-
gerlendiren bazi goriisler, “ana-akim, geleneksel ve eski” (Torenli 2005, 87) medya;
bilgisayar ve internet tabanli ortamlar olarak “cok yonli ve dijital” (Misgi 2006, 128;
Dilmen 2007, 115) 6zelliklerle etkilesimli medya alternatifleri olusturmaktadir. Akar,
“baglant1 iceren metinler ve simiilasyon” seklinde (2010, 4) niteliklere vurgu yapar-
ken, Logan, yeni medyanin kullanict katilimi aktif olmasini 6nemli bir 6zellik olarak
kabul ederek; yeni medyay1 “eski medyalara karsitlik ve iki yonlii iletisim kaynagi”
olarak degerlendirmektedir (2010, 5-6). Yeni medya alaninin kodlanmis temele sahip
olmasi konusunda, Binark; “cok fazla veriyi ayni anda iletebilme, kullanicinin geri-
bildirimde bulunmas1 ve ¢ok katmanli iletisim” (2007, 28) olarak degerlendirirken,
bu sistemin ¢ok fazla kisiye erisme, genis band uygulamalari ve yiliksek tanimlamali
ozellikleriyle etkileme ve yonlendirme eylemlerini de kapsadig1 anlagilmaktadir.

La Marre ve Suzuki-Lambrecht, geleneksel medyanin zaman, mekan, okuyucu
ve izleyici gibi faktorler itibariyle yeni medya tarafindan dontistiiriildiigiinii belirt-
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mektedirler. (2013, 362). Silverstone ’de benzer bir bi¢imde yeni medyanin “gele-
neksel yapiyr destekleyip saglamlastirirken, yeni analitik siirecler yarattigini” ifade
etmektedir (1999, 10). Jenkins ise medya igerikleri konusunda odaklanarak kullani-
cilarin aktif katilimlariyla olan iligkisine vurgu yapmaktadir” (2006, 3). Yeni medya
sistemini anlamli hale getiren araglarin basinda yeni nesil teknolojiler ve uygulamalar
goriilmekle birlikte internet tiim bu alanlari eklektik bir noktada etkilesimli ve dina-
mik modele doniistirmektedir.

Internet, sadece teknolojik olarak degil ayn1 zamanda ekonomik, politik ve sos-
yal etkileri agisindan da yeni medyay1 en iyi temsil eden ortamdir (Karabulut 2009,
85). Ozsoy, bunlara ek olarak kisiler arasinda genel iletisim agma dikkat ¢ekerken,
biiyiik bir platform olma 6zelligiyle farkli kiiltiirden insanlarin bir araya gelebilece-
gini belirtmektedir (2010, 17). Van Dijk internetin, dncelikle enformasyon ve iletigim
alan1 olarak kabul edilmesi gerektigini belirtirken “eglence ve e-ticaret gibi diger ge-
reksinimlerin ikinci sirada yer aldig1” (2005, 146) gériisiinii savunmaktadir. Internet
iletisimsel yoniiyle dislanmis goriislerin yer buldugu bir mecradir (Dahlberg 2011,
862), Bu mecranin yaygin 6zelliklerine ek olarak bazi kuramcilar kisisellestirme 6zel-
ligine odaklanmaktadir. Oskay’a gore birey, iletisim ¢atigmasi ve ayrigsma durumunda
kendini bir bakima tecrit ederek parcali bir hale de gelebilmektedir (2007, 15). Fuchs
ve Mosco ise internet ve yeni medya alanina eko-politik bir perspektifte yorumlama
getirerek; sahiplik, sansiir, diglama ve siyasi i¢erik {iretimi lizerinden (2014, 595-596)
demokratik bir yap1 i¢inde igerigi iireten ile miilkiyeti arasindaki dogrudan iligkinin
O6nemine vurgu yapmaktadir.

Yeni medya alaninin teknik diizeyi ve gelistirildigi algoritmalarin dogal bir yan-
simasi olarak web teknoloji oldugu ortak bir kabuldiir. Web teknolojilerinin siireg
icinde 1.0, ve 5.0 gibi teknik degisimlerle yapay zeka diizeyine erisebildigi giiniimiiz
medya sisteminde kullanicilari rolii, gorevleri, yetkilendirme alanlar1 ve medyay1 do-
niistiirme protokolleri de biiyiik degisime ugramaktadir. Web teknolojilerinin gerek
teknik sistemler gerekse kullanicilar 6zelinde bilylik degisimler yarattigini ileri siiren
yaygin gorisler, (Laughey, 2010; Horzum, 2010; Giirsakal, 2009; Thompson, 2007 ve
Bardzell, 2007) web teknolojilerinin yeni medyanin tiirleri oldugunu belirtmektedir.

Burada igerigin kullanici tarafindan sekillendirmesi siirecinde ¢esitli uygulama-
lar ve arayiizler ile bigimlendirebilir hale gelmesi, yeni medyanin birey katilimciligi
ve igerik iizerinde sinirl sahiplik (ag ve uygulama sahibi olan sirketlere kiyasla) ko-
nusunun 6nemli hale geldigini de gostermektedir. Zira igerigin uygulamanin kendisi
tarafindan olusturulamamasi, stireklilik arz etmemesi diginda dikkat ¢ekici gorsel-isit-
sel ve yazinsal ifadelere yer verememesi nedeniyle bireysel katilimcilara biiyiik ihti-
ya¢ duyulmaktadir. Bu noktada kullanicilart hesap agma, igerik olusturma, takipgi ek-
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leme, etkilesimli alanlar olusturma, farkli ag araglarina yonlendirme ve reklam veren
sirketlerin pazarlama sistemlerinin katilimini saglayacak politikalar {iretilmektedir.

Sanal aglarda icerik ve paylagimlarla kendilerini yeniden tanimlayan kullanici-
lar, sanal hesaplar tizerinden etkilesimde bulunmaktadir. Bu sistemde bireylerin ger-
cek kimlikleri homojen bir nitelik gosterirken sanal diinyada farkli anlamlandirma
siirecleri neticesinde heterojen nitelikli farkli kimlik temsilleri ortaya ¢ikmaktadir.
Etimolojik olarak id ve idem kelimelerinden tiireyen kimlik kavrami Constant’a gore
Latince “benzesme, aynilik ve birlik” (2006, 23) anlamlarina gelirken Jenkins, sosyal
iliskilerde ay1rt etme bigimi olarak gordiigii kimlik alanimin, kiiltiirel 6zelliklere daya-
It anlam olusturma siireglerinden olustugunu ileri siirmektedir (1996, 4). Aydemir’in
“Yeni medya sistemi bireylerin kendi arasinda ve diger kisiler arasinda iletisim ve
etkilesim ihtiyaclarma karsilik mobil deneyimler sunmaktadir” (2020, 114) goriisii
kimligin bi¢im kazandig1 uygulamalara igaret etmketedir. Bireylerin ger¢ek ve ana
kimlik yapilart sanallasan sistemler i¢erisinde taginabilir, begenilebilir, dl¢iimlenebilir
ve paylasilabilir hale geldiginden sosyal ag sistemlerine bagli olarak “sanal kimlik”
sistemleri postmodern diisiince igerisinde dinamik hale getirmektedir. Sanal bir diin-
yada var olabilmek gercek kimlik yapilarini kanitlayici bir géreve dontisiirken kendini
inga etme ve gergeklestirme eylemleri sanal kimlik alan1 izerinden daha fazla tercih
edilir hale gelmektedir. Wood ve Salomon, sanal kimligin tiiketicinin segtigi karakte-
rin avatar lizerinden sunuldugunu belirtmektedir (2009, 20).

Kimlik konusuna odaklanan bazi ¢alismalarda (Erikson, 1951,1968; Goffman,
1968; Jenkins, 2008) kimligin etimolojik, kiiltiirel ve kesifsel yapilarini kisiligin in-
sas1 tizerinden degerlendirirken, benlik kavrami iizerinden kimligin var olabilme ve
iletisimsel eylem boyutlari da incelenmistir. Kimligin ne oldugu konusunu inceleyen
bazi aragtirmacilar farkli bakis agilar gelistirmislerdir. Buna gore kimlik; “insanla-
rin kim ve ne tiir insanlar olduklari ile nasil iliski kurduklarini gosteren bir kavram”
(Hogg ve Abrams, 1988); “secilip riza gosterilen bir seylerden ziyade gereksinim
duyulan farkliliklar” (Connolly, 1995); “kiiltiirel 6zelliklere dayali anlam olusturma
siiregleri” (Castells, 2005); “Bir tanimlanma bigimi olarak 1rk, etnik koken, din, dil ve
kiiltiir 6zellikleri” (Deng, 1995); “sosyal bilig ve sembolik etkilesim gosteren alanlar”
(Howard, 2000); “geleneksel toplum anlayisi yerine bireysel ve ben merkezci anlayis”
(Dunn, 1998); “role 6zgii anlayis ve beklentiler” (Wendt, 1992) seklinde belirtilmek-
tedir.

Berman, modern olma konusunu kimlik alaniyla degerlendirirken, bireylerin
“kendini “doniigtirme olanaklar1 vaat eden bir ortamda, deneyimlenirken; cografi,
etnik, sinifsal ve ulusal, dinsel ve ideolojik tiim sinirlart asarak par¢alanma ve ye-
nilenmenin girdabina siiriikledigini” (1998, 27) ileri stirerken; Mekanlar1 Tiiketmek
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adli eserinde kimlik konusunu derinlikli olarak ele alan John Urry, “Modern done-
min geleneksel olarak sabitlenmis ve degismeyen kimlikleriyle karsilastirildiginda,
postmodern donemin ¢ok daha agik ve akiskan toplumsal kimlikleri getirdigini ve
her tiirlii kimlik standardinin biitiiniiyle eritildigini” (1999, 37) belirtmektedir. Yeni
Medya sistemi, gergek kimliklerin yani sira farkli kimlik tipolojilerinin de tanimlan-
masina kendi pargali tematik alanlarinin ortaya ¢ikmasina ve kavramsallagtiritlmasina
da zemin hazirlamaktadir.

Bu dénemde; akiskan, eklektik, sosyal, sosyal ag ve ¢evrimigi kimlik gibi alt
kimlik tipolojileri etkinlik kazanmaktadir. Sanal kimlik gérece diger kimliklere bas-
kin oldugu i¢in yapilan ¢alismalar ¢ogunlukla “sanal kimlik” kavrami iizerinden ele
alinmaktadir.

Medya alanmin tekil kimlik yerine ¢oklu kimliklendirme siireclerine dair etki-
leyici roliinde modern ve postmodern siireclerde gerceklesen eylem pratikleri, med-
ya kullanma davraniglari, deneyimlenme becerileri, etkilesim becerileri ve kullanma
amagclar1 gibi faktorler etkili olmaktadir. Aydemir’e gore her iki donemde yasanan
kimlik farkliliklart asagida Sekil 1°de goriildiigii iizere gerceklesmektedir.

Sekil 1
Modern ve Postmodern Donem Medya Tabanli Kimlik Déniisiimii (Aydemir 2020,117)

ETKILESIMSIiZ
MODERN GELENEKSEL EYLSEM HOMOJEN
o MEDYA ETKiSI .. KiMLIK
DONEM PRATIGI
POSTMODERN YENi MEDYA ETKILESIMLI HETEROJEN
DONEM ETKISI P?k%; KiMLIK

Postmodern dénemde medya araglarinin sayisal ve yapisal degisimine ek olarak
kullanicilarin merkez-g¢evre etkilesiminin artan yonlendirici etkisi karsisinda kimlik
yapilari sabit bir yapidan dinamik bir yapiya dogru degisim yasamaktadir. Bu neden-
le, kullanicilarin medya eylemlerin 6zellikle bilinirlik ve taninirlik gibi imaj alanlarin-
da, dijital kanal sahipligi ve hesap sahipligi gibi medya miilkiyet alanlarina doniisti-
glinden medyay1 kullanma ve giidiileme davraniglart 6zellikle meta-ekonomik eylem
yapilarinda ger¢eklesmektedir.

Sanal kimlik, ag kullanicilarinin kendilerini sosyal paylagim diizeyleri, igerik
ozellikleri, dijital katilim refleksleri ile kamuoyunu yonlendirme konularindaki ey-
lemlerinden olusmaktadir. Kokswijk’in ifadesiyle sanal kimlik, dolayli olarak belir-
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tilen bir kisi olarak ¢evrimi¢i durumda olundugunda istenilen kisi olma konusunda
dogaclama bir yetenektir (Kokswijk 2008, 207). Nagy, bu durumun temelinde yatan
diisiinceyi ele alirken “Iletisim sistemlerinde ¢evrimici kimligi kolaylastirmak igin,
belirli ¢evrimici kimligin yiiriitiilmesi i¢in bir sanal kimlik olusturulmas: gerektigi”
konusu iizerinden degerlendirmektedir (2010, 173). Sanal kimlik alanini yorumlayan
temel arastirmalarda (Akbulut vd., 2018; Alotaibi ve Wald, 2012; Dirag, 2019; Koles
ve Nagy, 2012; Stieger, 2013; Thomas, 2000; Turkle, 1995, Van Der Sloot, 2011)
kimligin bireyin bir yansimasi olmakla birlikte ger¢ek diinya davraniglarindan farkli-
lik arz ettigini ve olandan olmasi gereken ya da ideolojik diizlemde teatral bir diizeye
cekildiginden s6z etmektedir.

Sanal kimlik konusu, yeni medyanin kimlik alanimni etkileme diizeyi agisindan
cok farkli ve katmanli bireysel eylemler dizgesinden, kitle iletisim ve medya aragla-
rinin kullanimi konusunda; koruyucu olma, (sinirlt erigsim saglama ve goésterim sag-
lama) denetleyici olma, (giivenlik ¢6zliimii iretme) dijital sifreleme (kullanici adi ve
parola yenilenmesi, denetleyici programlar ile koruma ve igerik iizerinde ugtan uca
koruma gibi), mahremiyet tabanli ¢éziimleme (gizlilik politikalart ve diger onleyici
ag cozlimleri gibi) gesitli sanal protokoller ve gelistirici eylemleri {iretmektedir. Bu
politikalar tek yonlii ve sinirli veri akisi yerine ¢ift yonli veri akisinin aktif hale gel-
mesi, muhtemel hesaplara sizma girigimleri, zararli siber eylemler ve sosyo-psikolojik
(alay, kiifiir ve siddet gibi) konularda ¢o6ziimleri beraberinde getirmektedir. Dolayisiy-
la bir kisinin ya da hesabin gercek ve sanal kimlik diizeylerini gosteren temel nite-
likler, hesap iizerinde denetim, igerik {izerinde denetim ve kimlik tizerindeki denetim
gibi alanlara dogru siirecler olugturmaktadir.

Ag Toplumu ve Medya Bagimhihg

Yeni medyanin bilgi ve iletisim teknolojileri, bireylerin sanal ortamda hareketli-
lik alanlarini, yogunluk gosterdigi araglari, sosyal aglart kullanma bigimleri ve siklik-
lari, erisim sagladiklar bolgeler, ekonomi kazanimlari yeni teknolojilerle kurduklari
gorsel diinyanin iliski diizeyini gostermektedir.

Yeni teknolojiler ve sosyal ag araglari lizerinden medyay1 deneyimleyen birey-
ler farkli diizeylemde bu eylemleri gergeklestirmektedir. Kullanicilar, igsel ve dissal
gerekeelerle medya takibini yapmakta ve siberfiziksel alanlarla etilesim kurmaktadir.
Yeni medya uygulamalar arasi iligki biitiinligii saglayan i¢ i¢ce gegcmis sanal eylem
dinamiklerini olusturan bir algoritma iizerinden bigimlenmektedir. Dijitallesmenin
kullanicilarin sanal diinyada kendisini insa etmesi disinda diger kisilerle olan sanal
sosyal iliskilerini diizenlemesi konusunda bu mecralar siklikla tercih konusu olabil-
mektedir. Bireylerin yeni medya araglarini kullanmalari, kisileri yonlendiren igsel
gereksinimler; sosyellesme, aktif psikoloji, sanal ¢cevreyle tanigsma ¢abasi, kimligi do-
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niistiirme ve bagimsiz etkilesim alnalari insa edebilmek yer almaktadir. Digsal gerek-
celer kapsaminda ise web tabanki sistemlerin hizli gelisimine uyumluluk konusunun
zorunlu olmasi (6rnegin ders takibi i¢in Teams uygulamasini kullanmak v.b.), ag hare-
ketliligi izerinden analizler yaparak imaj olusturmak, sanal oyunlarla seviye atlamak
ve bu oyunlardan ekonomik kazang saglamak ve yeni gelismeleri kendi sosyal medya
kanallarindan paylasarak popiilerlik elde etmek seklinde siralanmaktadir. Buna gore
bireylerin igsel ve digsal gerekgeleri art1 ve eksi diizeyde sanal diinyaya ve sistemlere
kars1 bagimlilik olusturmaktadir.

Bireyler, her tiirlii ag deneyimleri ve aga baglanmay1 saglayan teknik araglarla,
internet karakterine ve ag kisisine de doniigiirken, geleneksel toplum diizeni degi-
sim gecirerek ag toplumu diizenine gecis yapmaktadir. Ag toplumu kavrami (Cas-
tells, 1996; Martin, 1978; Braten, 1981 ve Van Dijk, 1991) {izerinde etimolojik ve
kuramsal olarak ele alinmaktadir. Castells, ag toplumu kavrami konusunda teknolojik
sistem iizerinde konuyu irdelerken, “bilgi ve iletigsim teknolojileri tarafindan isletilen
ve aglara dayali sosyal bir yap1” (2005, 7) olarak belirtmeyi; Van Dijk ise “sosyal ve
medya aglar1 arasinda kurulan sosyal bir olusum” (2006, 20) olarak ifade etmeyi ter-
cih etmektedir. Sanal diinyada enformasyon kaynagi olarak sanal diinyanin araglarini
kullanmak en fazla tercih edilen bilgilenme modelidir.

Gilindemi takip etme, bilgilenme ihtiyaci yaninda bireylerin i¢erigin 6ziine odak-
lanmadan icerige yonlenme ¢abasi kiiresel medya alanini yonlendirici etkiye sahip-
tir. Gliniimiiz medya araglarimin toplumsal sistemde karsilig1 bireyin egemenliginden
araglarin egemenligine dogru gecis yapmaktadir. Bu durum fiziksel, mekansal, di-
siinsel ve davranigsal diizeylerde psikolojik olarak yonelimden ¢ok zorunluluk ve 6z-
giirliigiin kisitlanmasi gibi negatif siireglere vurgu yapmaktadir. Birey ya da kullanict
gontilli olarak bagladigi ve kismi bir zaman ayirdig1 bir sistemin aktorii iken siire¢
icinde aragsal aklin nesnelesmis bir karsiligina dontigmektedir.

Kitle iletisim araglarina doniik kullanim sikligi kisilerin gereksinimlerininden
kaynaklansa da kaynaklar1 ve icerikleri iiretirken, tiikketirken edinilen haz duygusu
bireylerin medya araglarina yonelmelerinde itici unsur olmustur. Kitle iletisim arag-
larmin bu kapsamda sayisal ve igeriksel yap1 yoniiyle artis gostermesi bireylerin
psikolojik siiregte etkilenmelerini de hizlandirmistir. Bireylerin dijital ugulamalara
olan egilimleri bir nevi doyum edinme ihtiyacindan da beslenmektedir. Kullanim ve
Doyumlar Kurami dahilinde medya bagimliligini (Katz, 1959; 1974, Katz vd., 1973)
ele alan ¢aligmalar, sosyal ve psikolojik tahlillerde yorumlanmaktadir. Bu baglamda
“nesneye ya da maddeye baglanma durumu” (Holden, 2001), “maddeyi istekli ya da
isteksiz kullanma hali” (Egger ve Rauterberg, 1996) ve “kullanim diizeyindeki artig”
(Sahin, 2007), hedefe olan egilim yogunluguna isaret etmektedir.
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Bagimlilik konusu son yillarda kullanicilar ile medyanin kendisi ve bagl araglar
tizerinden karsilikli olarak etkilesime doniisen bir diizendedir. Medya alani, gelenek-
sel sistem igerisinde “ana kullanim araglar1”, neoliberal donemde “yardime araglar,”
postmodern interaktif donemde ise “alternatif araglar” olarak dnemli bir doniisiim
gecirmektedir. Medya bagimliligr kavramimi kuramsal olarak literatiirde ilk olarak
Ball-Rokeach ile DeFleur (1976) kullanmaktadir. Kuram, izleyicinin inang, duygu ve
davranislarinin degistirilmesi i¢in temel etkilesimli bir kosul olarak medya kaynakla-
rina olan bagimliliklarina odaklanmaktadr. Izleyici, medya ve toplum arasindaki iiglii
iliski; bilissel, duygusal ve davranigsal etkiler tizerinden degerlendirilmektedir.

Kullanicilarin bagimliligini tetikleyen alanlar olarak akademik performans (Kar-
pinski vd., 2013; Lau, 2017; Rithika ve Selveraj, 2015); kullanma amagclar1 (Y1ldiz ve
Demir, 2016; Tektas, 2014); kullanim diizeyleri (Hussain, 2012); tutum ve davranisla-
11 (Kog ve Tatli, 2017); 6zgiiven tasarimi (Buran Kdse ve Dogan, 2018); oynama ge-
rekgeleri (Arslan, 2020; Bale1 ve Giilnar, 2009; Biilbiil vd., 2018; Cakir vd., 2011; Ca-
vus vd., 2016; Durdu vd., 2005; Minaz ve Cetinkaya Bozkurt, 2017; Odabasi, 2016);
6grenme ve deneyimleme siiregleri (Chen vd., 2013, Rabbani vd., 2015) ile bagimlilik
alanimi temsil eden ¢aligmalar (Agyar ve Uzun, 2018; Al Menayes, 2015; Hong vd.,
2014; Celik, 2017; Gazi vd., 2017; Kirik vd., 2015; Yam vd., 2018) siralanirken med-
ya bagimliligini ele alan ¢aligsmalar arasinda sanal oyun bagimliligt (Kuss vd., 2014),
kayg1 ve depresyon durumu (Toker ve Baturay, 2016), ¢evrimi¢i oyun oynama (Wan
ve Chiou, 2006), sosyal medya bagimliligi (Kirschner ve Karpinski, 2010; Tutgun
Unal, 2015), sosyal medya bagimlilig1 ve Fizyo-psikolojik etkiler (Sevginer, 2022),
Fomo sosyal medya bagimliligi (Y1ldirim,2022), Fomo ve kompiilsif ¢evrimigi satin
alma (Bekman, 2020), medya ve internet bagimlihig1 (Isik, 2007), Oz cekim ve giiven
iliskisi (Hawi ve Samaha, 2016) yer almaktadir.

Bagimliligin 6zel bir alani olusturan medya bagimliligi, kullanicilarin yasamla-
rinin dnemli bir planlama, rehber, enformasyon ve kisilik insa siiregleri gibi birgok
alanda medya igerikleri ve karakterleri iizerinden kendini ger¢eklestirme 6gesi olarak
medya ve bagli araclar ile arasindaki bagimlilik yapisini incelemektedir.

Yontem

Bu arastirma, pandemi siirecinde medya kullaniminin artis gosterdigi ve kapal
iletisim siireglerinin yasandigi bir donemde medya araglarii kullanma konusunda
yiiksek beceri ve deneyime sahip olan iiniversite 6grencilerinin sosyal ¢evrelerinden
ve akademik yasam alanlarindan uzaklastig1 bir dsnemde yeni medya alani ile olan
iliskisine odaklanmaktadir. Universite 6grencilerinin yeni medyay1 tanimlayan; “sos-
yal aglar, web ortamlari, yapay zeka uygulamalari, interaktif sistemler ile Iptv, OTT
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tv, Pay TV disinda mesajlagsma programlari da dahil olmak iizere tiim internet eklen-
tili uygulamalar” {izerindeki bagimlilik diizeylerini saptamak, kullanim amaglarini,
diizeylerini, temel gerekgelerini ve kullanma bi¢imlerini ortaya ¢ikarmak {izere anket
uygulamasi iizerinden elde edilen verilerin analizine dayanmaktadir.

Bu aragtirmanin ana 6l¢iimleme alanini olusturan iiniversite 6grencileri; yiliksek
6grenim kiiltiiriine sahip olmalari, bilgi ve iletisim teknolojilerine yiiksek ilgi goster-
meleri, medya uygulamalarinin popiilerlik diizeyini gosterebilmeleri ve sanal diin-
yada diger kullanicilar ile etkilesim pratiklerini gosterebildikleri i¢in 6nemli bir veri
setini olusturmaktadir. Universite dgrencilerinin sanal mecralarda gegirdikleri zaman,
sosyal aglarla kurduklari iligki ile ag eksenli satin alma tercihleri, 6grencilerin kulla-
nim amagclar ve sikliklarinin yani sira tutum ve davranislarini da sekillendirmektedir.
Ozellikle pandemi siirecinde geng kullanicilarin sosyo-psikolojik degisimlerini ortaya
cikarmak, yakin gelecekte medya iletisim politikalarinin neler olabilecegini saptamak
bu ¢aligmanin hedefleri arasinda yer almaktadir. Bu bakimdan arastirmada temel ca-
lisma sorulart olarak; yeni medya alanindaki uygulamalarin bireysel erisimli gesitli
ortamlar1 nelerden olustugu, 6zellikle pandemi siirecinde nasil bir kullanici rolii ve
ag kimligi iistlendikleri, sosyal medya kullaniminda amaclar ve kullanim sikliklarinin
neler oldugu, bu ortamlarda bireylerin hangi gereksinimlerini karsilayabildikleri ve
kendi kisisel 6zelliklerini nasil degistirip doniistiirdiiklerini ortaya ¢ikarmak seklinde
belirlenmistir.

Glintimiizde bireylerin kigisel kimlikleri aktif ve cogul dzellikler tagimakta olup,
sanal kimlikleri 6zgiirce insa edilebilmektedir. Bu mecralar ise dnemli veri toplama
merkezleri olarak kisilerin tercihlerini, yonelimlerini ve gegirdikleri zamanlarin tiir-
sel yapilar1 da dahil olmak iizere birgok veriyi ifsa etmektedir. Dijitallegsen diinyada
bircok sey gibi kimlikler de dijitallesmektedir. Bireysel kimliklerin sanal mecralarda
kurduklar etkilesimler, toplumsal degisim siirecine adapte olmalarini da saglayabil-
mektedir.

Arastirmanin hipotezleri, tiniversite 6grencilerinin sanal diinyada kendilerini ifa-
de edebilme ve kendi kimliklerini gelistirebilmeleri i¢in gercek ya da sahte kimlik
temsillerinin yan1 sira yeni medya araglarini kullanim amaglar1 ve siklik diizeyleri
tizerinden olusturulmaktadir. Buna gore arastirmanin temelde dort hipotezi bulun-
maktadir:

H1: Universite dgrencilerinin yeni medya kullanim pratikleri, bireysel kimlikle-
rini inga etme siirecinde cinsiyete gore degismektedir.

H2: Universite 6grencilerinin medya kullanim pratikleri iizerinden bireysel kim-
liklerini insa siiregleri gelir diizeylerine gore degigsmektedir.
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H3: Universite 6grencilerinin medya kullanim pratikleri {izerinden kimliklerinin
degisimi egitim bilimleri gruplarina gore farklilik gostermektedir.

H4: Universite dgrencilerinin yeni medya kullanimlarimin diizeyleri, siklik ve
amag itibariyle bagimlilik diizeyine erisebilmektedir.

Aragtirmanin evren ve rneklemi belirlenirken dijital okuryazarlik diizeyleri-
nin gelistigi konusu géz oniinde bulundurularak lisans son sinif 6grencileri iizerinden
uygulama gerceklestirilmistir. Ege Universitesi Ogrenci Isleri Daire Baskanligi’ndan
etik kurul izin siireci dncesinde alinan verilere gore kayith 6grenci listeleri igerisinde;
fen-miihendislik bilimleri, sosyal bilimler ve saglik bilimleri alanlarindan, kayitli ola-
rak devam eden 9650 6grenci igerisinden tabakali 6rnekleme yontemiyle (Yazicioglu
ve Erdogan, 2004, s.40) drneklem hacim tablosuna gore 384 6grencinin alinmasina
karar verilmistir. Bu say1, tiim arastirma gruplarina gore; 25’er kisilik ek anket formu
hazirlanarak fen-miihendislik bilimleri igin 178, sosyal bilimler 200 ve saglik bilim-
leri 81 Ggrenci ile alanlarindan olusturulmus olup, ilgili 6grencilere yonelik gevri-
mici anket ¢caligmasi gerceklestirilmistir. Bu anketler sonucunda ilgili bilimler i¢in
ana uygulama sayisi olan dgrenci gruplart; fen-miihendislik bilimleri igin 153, sosyal
bilimler 175 ve saglik bilimleri 56 6grenci ile anket uygulamasi basartyla gergekles-
tirilmistir. Anket tekniginin kullanilmasinda hipotezleri olusturan degiskenlerin ilgili
alanlarda sinanmasina ve standart bilgilere ulagilmasina olanak sagladigi bilinmek-
tedir. Anket sorularinin olusturulmasi siirecinde literatiir taramalar1 tizerinde medya-
nin 6zellikle kimliklerin insa siireglerini etkiledigi yoniindeki bilimsel veriler dikkate
alinarak hazirlanmistir. Bu sorular, 6grencilerin kullanim pratiklerini ortaya ¢ikaran
olgusal nitelikli sorular oldugu i¢in 6l¢ek kullanilmamastir.

Etik Kurul izni: Bu galisma, Ege Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler, Bilimsel
Aragtirma ve Yayin Etigi Kurulu tarafindan, 28.01.2020 tarihinde 492 protokol numa-
rali karar belgesiyle uygun bulunmustur.

Veri Toplama Arag¢lar1

Arastirma kapsaminda daha dnce belirlenen dort egitim grubu igerisinden Fen
Bilimleri (47), Miihendislik Bilimleri (106), Sosyal Bilimler (175) ve Saghk Bilim-
leri (56) olarak siralanmaktadir. Fen Bilimlerinden; Fen Fakiiltesi (66), Mithendislik
Bilimlerinden; Miihendislik Fakiiltesi (66), Ziraat Fakiiltesi (33), ve Su Uriinleri Fa-
kiiltesi (7), Sosyal Bilimlerden; Edebiyat (66), Egitim (34), iktisadi ve Idari Bilimler
(39), ve lletisim (36), Saglik Bilimlerinden; T1p (23), Eczacilik (6), Spor Bilimleri (7),
Hemsirelik (13) ve Dis Hekimligi Fakiiltesi (7) olarak toplamda 384 &grenci seklinde
belirlenmistir. Arastirmanin bagimsiz degiskenleri; cinsiyet, gelir ve egitim, bagimh
degiskeni ise kullandigi medya ortamlari olugturmaktadir. Bagimli ve bagimsiz de-

1302



MILLI EGITIM e Cilt: 53 o Yaz/2024 e Say1: 243, (1289- 1328)

giskenlere iligkin frekans dagilimlari, degiskenler arasindaki iliskileri saptamak tizere
ki-kare testi iizerinden degerlendirilmistir. Arastirma verileri istatistiksel olarak SPSS
lizerinden analiz edilmistir. Istatistiksel analizlerde, beklenen deger varsayim dikka-
te alinarak degeri 5’ten kiiglik hiicre sayis1 %20 nin tizerinde ise Fisher’s Exact Ki
karesi, eger 5’in altinda ise Pearson ki karesi dikkate alinmistir. Arastirmada ayrica
Cramer v katsayis1 da uygulanmistir.

Arastirmada tiniversite 6grencilerinin medya kullanim deneyimlerini 6lgiimle-
mek iizere anket teknigi kullanilmistir. Anket kapsaminda 6n lisans ve lisans istii
ogrenciler dahil edilmeyip, lisans grubu 6grencilerden de sadece son sinif dgrencile-
rinden 6rneklem hacmine gore se¢cimleme yapilmistir. Bu durum bir kapsam itibariyle
sinirlilik olusturmakta olup bir bagka sinirlilik alani olarak 6grencilerin anket siirecin-
deki degisken sosyo-psikolojik yapilarinin degisebilecek olmasi goriilmektedir.

Bulgular

Universite dgrencileri, akademik sistemde, egitim alan yiiksek grenimli kisiler
olarak daha yiliksek medya deneyimi, bilingli kullanma ve daha fazla internet mecra-
sina yonelik ag gruplarina iiye olma ve sanal kimligini kullanma becerisine de sahip
oldugundan bu deneyimlerin ne oldugu ve hangi faktorlerin etkili oldugunu saptama
cabasi bu alandaki ¢alismalarin temel yonelimlerini olugturmaktadir.

Arastirmaya konu olan 384 iniversite O0grencisinin medya deneyimlerinde;
amag, siklik, diizey, gereksinim, kimlik insasi, veri paylagimi ve diger konularda ol-
mak tizere 21 sorudan olusan bir anket ¢alismasiyla yanitlar aranmistir. Arastirma
kapsaminda ilk agamada saha ¢alismasiyla baslayan siire¢ pandemi kararlar1 sonrasin-
da ¢evrimi¢i anket olarak degistirilerek ilgili 6grencilere uygulanmistir. Aragtirmada
goriildigii tizere toplumsal dinamikler ve medya okur-yazarliginin hizli artig goster-
mesiyle 6zellikle sanal kimliklere yonelim artis gostermektedir. Ogrencilerin medya
kullanim sikligini belirleyen temel konu, medyay1 deneyimlemenin yani sira sanal
diinyada bir miilkiyet olusturabilmek ve bu miilkiyeti kendi kullanim amacina gore
sekillendirebilmesidir. Kisisel ve toplumsal etkilesimin etki diizeyi agisindan kullani-
cilarm s6z konusu profilleri tercih etmesi, sahip olduklart sosyal statii geregi degis-
kenlik gostermektedir. Sanal diinyada 6grencilerin kullanim diizeyleri, amag, siklik,
baglanma, bagimlilik, tiiketim, satin alma ve siddet gibi birgok alanda 6nemli veri
kesitleri sagladig1 i¢in 6ncelikli olarak demografik 6zelliklerinin ne oldugu belirleyici
faktor hale gelmektedir. Bu aragtirmada anketlerden elde edilen verilere gore asagida
Tablo 1’de yer aldig: lizere demografik yapilarinin yani sira sanal kimlik ve profil
eslestirmeleri de ytizdelik cinsinden goriilmektedir.
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Buna gore dgrencilerin demografik 6zellikleri i¢inde dagilimlara bakildiginda
aragtirmaya katilim gosteren 6grencilerden %52,3 tiniin kadin, %47,7 sinin ise erkek
oldugu goriilmektedir. Bireylerin gelir gelir diizeyleri agisindan daha 6nce belirlenen
ii¢ diizey igerisinden 191 6grencinin %49,7 oraninda; 400-1000 TL, 143 &grencinin
37,2 oraninda 1001-1600TL diizeyinde, 50 dgrencinin ise %13 ve 1601TL ve iizerin-
de bir gelir yapisina sahip oldugu anlagiimaktadir.

Tablo 1

Ogrencilerin Demografik Ozelliklerinin Genel Gériiniim

Demografik Yap1 Degerler n %
Cinsiyet Kadin 201 52,3
Erkek 183 47,7
Gelir 400-1000 TL 191 49,7
1001- 1600 TL 143 37,2
1601 TL tizeri 50 13,0
Egitim Fen Bilimleri 47 12,2
Grubu Sosyal Bilimler 175 45,6
Saglik Bilimler 56 14,6
Miihendislik Bilimleri 106 27,6
Fakiilte Dis Hekimligi Fakiiltesi 7 1,8
Eczacilik Fakiiltesi 6 1,6
Edebiyat Fakiiltesi 66 17,2
Egitim Fakiiltesi 34 8,9
Fen Fakiiltesi 47 12,2
Hemsirelik Fakiiltesi 13 3.4
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 39 10,2
[letisim Fakiiltesi 36 9,4
Miihendislik Fakiiltesi 66 17,2
Spor Bilimleri Fakiiltesi 7 1,8
Su Uriinleri Fakiiltesi 7 1,8
Tip Fakdiltesi 23 6,0
Ziraat Fakiiltesi 33 8,6
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Sosyal medya profilinizi Yanitsiz 53 13,8
degistirme geregi duyar Her Giin 32 8,3
misimiz? Haftada Birka¢ Kez 144 37,5

Ihtiyag Duyuldugu Zaman 155 40,4

Sosyal medya profilinizde Yanitsiz 90 23,4
kullandiginiz sanal kimlik Evet 224 58,3

karakterinizle ger¢ek kimli- Hayir 70 18,2

ginizi eslestirir misiniz?

Universite dgrencilerin egitim bilimlerine gére genel dagilim diizeyleri Tablo
1’de incelendiginde; Sosyal Bilimler dalinin %45,6 ile ilk sirada yer aldig1, Mithen-
dislik dalinin %27,6 ile ikinci sirada yer aldigi, Saglik Bilimleri alaninin %14,6 ile
iiciinct olarak, %12,2 ile Fen Bilimleri 6grencilerinin son sirada yer aldigi anlasil-
maktadir. Bu oranlar fakiilteler bazinda degerlendirildiginde ise ilk dort siralamada
%17,2 ile Edebiyat ve Miihendislik Fakiilteleri ilk sirada yer almakta olup, Fen Fa-
kiiltesi %12,2 ile Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi ise %10,2 ile dgrencilerin egitim
gordiigii birimler seklinde siralanmaktadir. Ogrencilerin sosyal medya profilini degis-
tirme sikliginda 155 6grenci %40,4 ile ihtiya¢ duyuldugunda degisiklik yaptigini ilk
segenek olarak belirtirken, sanal kimlik karakteriyle 6grencinin kendisini eslestirme
konusunda 224 dgrencinin %58,3 oraniyla bir eslestirme yaptig1 da anlasilmaktadir.

Bireylerin medya ortamlarini1 kullanmalar1 ve igerikler iizerinden kimliklerini
olusturmalar1 gliniimiiz iletisim diinyasinin énemli gelismeleri arasinda yer almakta-
dir. Insanlar paylagim ve etkilesim olanaklar1 bulduklar1 sosyal aglarda farkl kiiltiir-
lerle ve farkli toplumsal katmanlarla iletisim fonksiyonlarinda bulunmaktadir. Yeni
medya teknolojileri sayesinde dijitallesen iletisim, bireylerin egilimlerini, ihtiyacla-
rin1 ve diger duygu bilesenlerini gelistirmekte ve ¢esitlendirmektedir. Sosyal aglarin
kullanim gerekgeleri ve sikligi nedensel olarak farklilik gdsterse de sosyal aglara ka-
tilim giderek popiiler hale gelmektedir. Bu uygulamalar tizerinden kullanicilar gergek
ve anonim kimlik profilleriyle aglara katilmakta ve goriintii, bilgi gibi igerik paylasi-
minda bulunmaktadirlar.
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Tablo 2

Oégrencilerin Yeni Medya Araclarini Kullanma Stkligr Dagilim Diizeyleri

Medya Tiirti Her giin Haftada birkag  Thtiyag Higbir zaman
kez duyuldugunda
n % n % n % n %

IP TV (Digitiirk, Tivi- 70 18,2 144 37,5 131 34,1 39 10,2
bu, Turkcell TV)

Akilli TV (Ev Tipi) 75 19,5 117 30,5 139 36,2 53 13,8

OTT (Netflix, BluTV, 154 40,1 125 32,6 80 20,8 25 6,5
Puhu TV. vb)

Web TV 38 9,9 171 44.5 160 41,7 15 3,9
Facebook 154 40,1 142 37,0 75 19,5 13 34
Twitter 94 24,5 197 51,3 79 20,6 14 3,6
Instagram 286 74,5 67 17,4 26 6,8 5 1,3
Snapchat 44 11,5 155 40,4 131 14,1 54 14,1
Arama Motorlar1 332 86,5 26 6,8 24 6,3 2 0,5
(Google, Yandex, vb.)

WhatsApp 373 97,1 6 1,6 0 0 5 1,3
Google Hangouts 9 23 80 20,8 126 56,3 79 20,6

Foursquare ve Swarm 10 2,6 58 15,1 232 60,4 84 21,9

Wikipedia ve Eksi 26 6.8 66 17,2 267 69,5 25 6,5
Sozlik

Linkedin 208 542 151 39,3 20 52 5 1,3
Youtube 317 82,6 59 15,4 5 1,3 3 0,8
Scope (Periscope) 6 1,6 41 10,7 226 58,9 111 28,9

WeTransfer, pCloud, 47 12,2 148 38,5 177 46,1 12 3,1
SendGB vb

Cevrimigi (Oyun, 50 13,0 120 31,3 140 36,5 74 19,3
Sohbet vb.)

Sanal ve Cevrimici 27 7,0 54 14,1 98 25,5 205 534
(Bahis)

TikTok 59 154 165 430 116 302 44 115

Ogrencilerin kullanma siklig1 konusunda medya tiirii ve siklik 6lcegi arasindaki
iliskiye (Tablo 2) bakildiginda; Her giin kullanilan ilk ii¢ siradaki medya tiirii What-
sapp 373 kisi %77,1; Arama Motorlart 332 kisi %86,5; Youtube 317 kisi %82,6 olarak
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siralanmaktadir. Haftada Birkag¢ Kez kullanilan ilk Gi¢ siradaki medya tiirii Twitter 197
kisi %51,3 Web TV 171 kisi %44,5 ve Tik Tok 165 kisi %43 olarak tercih etmektedir.
Ihtiyag Duyuldugunda kullanilan ilk ii¢ siradaki medya tiirii olarak Wikipedia 267
kisi %69,5 Foursquare ve Swarm 232 kisi %60,4 ; Scope ve Periscope 226 kisi %58,9
diizeyinde olup son &lgek tiirii olan Hicbir zaman kullanilan ilk ii¢ siradaki medya
tiirii Sanal ve Cevrimigi Bahis 205 kisi %53,4 Scope ve Periscope 111 kisi %28,9 ;
Foursquare ve Swarm 84 kisi %21,9 seklinde siralanmaktadir. Buna gore en gok tercih
edilen medya uygulamasinin whatsapp oldugu en az tercih edilen uygulamanin ise
Sanal ve Cevrimigi Bahis oldugu anlagilmaktadir.

Aktif olarak kullanilan sosyal medya uygulamalari egitim ve 6gretim alanlarinda
da yaygin sekilde etkinligini korumaktadir. Zaman ve mekan sinirlamasi olmadan egi-
tim tabanli igerik paylasimlar1 da giderek artmaktadir. Kullanici kaynakli medya 6zel-
ligiyle bireyler sosyal medya platformlarinda bir araya gelmekte ve egitim faaliyet-
lerini stirdiirmektedirler. Boylece tiim bilgiler katilimcilara aninda ulasabilmektedir.

Tablo 3

Ogrencilerin Yeni Medya Ara¢larint Kullanma Amaglarimin Dagilim Diizeyleri

E-Arkadas Istedigim

Lo Nnehk.h - C.e sitli Egitim Ve Edinmek Ve  Yerden Erisim
Higbir Tematik ~ Eglenmek Hizmet P -
: R Ogretimime ~ Arkadas- Saglamak .
Zaman Kul-  Programla- Dinlenmek  Paketlerine - P Hepsi
lanmam 11 izlemek ein Ulasabilmek Katk1 S_agla- liklarimi Ve Bilgileri
A . mak Igin Stirdiirmek ~ Kaydedebilmek
Igin Igin <. A
Igin I¢in
n % n % n % n % n % n % n % n %
IPTV (Digitirk, 46 12,0 208 542 217 565 84 219 78 203 0 0 33 86 7 18
Tivibu, Turkcell
V)
Akilli TV (Ev 55 14,3 164 42,7 200 52,1 94 245 87 227 0 0 4 1,0 5 1,3
Tipi)
OTT (Netflix, 20 52 215 56,0 251 654 56 14,6 66 172 0 0 93 242 4 1,0
BIuTV, Puhu
TV. vb)
Web TV 8§ 21 133 346 214 557 70 182 106 276 7 18 18 47 1 03
Facebook 16 42 21 55 279 72,7 31 81 80 20,8 289 753 143 372 2 05
Twitter 10 2.6 12 3,1 253 659 18 47 56 146 187 48,7 58 15,1 1 0,3
Instagram 205 12 3,1 306 797 11 29 65 169 232 604 140 365 2 05
Snapchat 37 96 6 16 233 60,7 6 16 12 31 179 466 41 10,7 2 05
Arama Motorlari 0 0 47 122 117 305 59 154 303 789 12 31 66 172 2 05
(Google, Yandex,
vb.)
WhatsApp 6 16 308 183 477 12 3,1 170 443 167 435 125 326 2 05
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Google Hangouts 81 21,1 6 16 185 482 4 10 32 83 52 135 8 2,1 1 0,3
Foursquare ve 106 27,6 8 2,1 139 362 37 96 4 1,0 46 120 5 1,3 0 0
Swarm

Wikipedia ve Eksi 33 8,6 0 0 95 247 14 3,6 217 56,5 6 1,6 3 0,8 0 0
Sozlik

Linkedin 12 3,1 12 3,1 100 260 30 78 191 49,7 148 385 88 29 0 0
Youtube 2 0,5 61 159 242 630 38 99 215 56,0 18 47 110 286 1 03
Scope ve 121 315 19 49 172 448 11 29 8 2,1 19 49 13 3.4 2 0,5
Periscope

WeTransfer, pC- 29 7,6 2 05 43 112 20 52 270 703 32 83 8l 20 0 0
loud, SendGB vb

Cevrimigi (Oyun, 71 185 6 1,6 222 578 3 08 9 23 117 305 32 83 0 0
Sohbet vb.)

Sanal ve Cevrimi- 194 50,5 2 0,5 133 346 5 1.3 3 0,8 16 42 10 2,6 1 03
¢i (Bahis)

TikTok 51 133 5 13 241 628 2 05 5 13 73 190 34 89 0 0
Diger 154 40,1 7 1,8 156 40,6 3 08 10 26 13 34 8 2,1 1 0,3

Bu arastirma kapsaminda ankete katilim gdsteren dgrenciler arasinda kullanim
amaglarina gore dagilimlari konusu incelendiginde 8 farkli degerlendirme 6lgiitii ara-
sinda ilk sirada yer alan uygulamalarin 6grenci sayisi ve ylizde degerlerine bakildigin-
da su sonuglara ulasilmaktadir.

Katilimeilarin arasinda Higbir Zaman secenegini isaretleyenlerin “Sanal ve
Cevrimi¢i Bahis” konusunda 194 6grenci ve %50,5; Nitelikli Tematik programlari
izlemek Igin segenegini “Iptv” olarak 208 &grencinin %54,2 diizeyinde segim gos-
terdigi anlasiimaktadir. Uciincii degerlendirme alani olan Eglenmek Dinlenmek i¢in
seceneginde “Instagram” uygulamasi, 306 dgrenci tarafindan %79,7 oraninda tercih
edilmektedir. Cesitli Hizmet Paketlerine Ulasabilmek I¢in, seceneginin “Akilli Tv”
olarak 94 6grenci tarafindan %24,5 diizeyinde se¢ildigi goriilmektedir.

Bu tablo igerisinde son dort dlgek alanina bakildiginda ise Egitim ve Ogreti-
me Katki1 Saglamak i¢in, medya uygulamalar1 arasindan ilk sirada yararlanilan tiir,
“Arama Motorlar1” 303 kisi ve %78,9 oraniyla yer almaktadir. E-Arkadas Edinmek
ve Arkadasliklari Siirdiirmek I¢in 289 kisi %75,3 ile “Facebook” uygulamasini belirt-
mektedir. Katilimeilar, istedigim Yerden Erisim Saglamak ve Bilgileri Kaydedebil-
mek Igin segenegi konusunu, “Facebook” uygulamasi iizerinden 143 kisi ve %37,2
oraninda kullanirken, Hepsi, secenegini “Akilli TV” uygulamasi ile 5 kisi %1,3 diize-
yinde belirtmektedir.

Universite 6grencilerinin sanal diinyada kendilerini temsil etme ve sunum kod-
larimi1 kullanmasi konusunda kimi zaman gergek kimligi kimi zaman da (yasanan veri
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giivenligi skandallarinin da etkisiyle) sahte hesaplar olusturup sahte kimlikler belir-
lemesi de sdz konusu olabilmektedir. Universite Ogrencilerinin Medya ortamlarinda
kimlik kullanim durumlarina bakildiginda ise asagida Tablo 4 olarak belirtilen alan-
larda medya tiirleri ile 7 farkli 6lgiit tizerinden degerlendirmeler yiizdelik cinsinden
belirtilmektedir.

Tablo 4

Universite Ogrencilerinin Medya Ortamlarinda Kimlik Kullanim Durumlar

Gergek . -
Kimik ~ SahteKimlik o Telefon . Fotografve i an-
e Bilgilerimi o o E-posta Bilgi. diger Gorsel
s Bilgilerimi Bilgi Bilgi. . miyorum
Medya Tiirii Kullanirm Bilgi.
Kullanirim
n % n % n % n % n % n % n %
IP TV (Digitiirk,
Tivibu, Turkcell 221 57,6 71 185 72 188 149 388 124 323 0 0 81 21,1
TV)
Ak‘“TliTpi\; BV g3 372 129 336 19 49 65 169 42 10,9 0 0 102 26,6
OTT (Netflix,
BluTV,Puhu 274 714 44 115 46 120 128 333 157 409 1 03 53 138
TV. vb)
Web TV 13 34 344 896 0 0 1 03 14 3.6 4 1,0 23 6,0
Facebook 276 71,9 55 143 0 0 48 125 251 654 273 711 16 42
Twitter 173 451 141 367 1 0,0 14 36 268 698 188 490 7 1.8
Instagram 229 596 102 266 0 0 15 39 239 622 263 685 3 0.8
Snapchat 71185 224 583 0 0 13 34 164 427 134 349 60 156
Arama Motor-
lar1 (Google, 129 208 542 0 0 0 0 16 42 3 08 157 409
Yandex, vb.)
WhatsApp 334 870 18 4,7 0 0 3 0,8 22 57 237 61,7 4 1,0
Googlelan— 15 47 243 33 0 0 o034 12 31 81 97 253
gouts
Foursquareve 55, o5s g64 0 0 2 05 34 8,9 1 29 89 232
Swarm
Wikipedia ve
Eksi Solik 410 203 529 0 0 0 0 4 1,0 3 08 173 451
Linkedin 305 494 37 96 |1 03 205 97 253 179 466 4 1,0
Youtube 106 276 266 693 0 0 0 0 59 154 34 8,9 2 0,5
Scope ve 29 243 633 1 03 0 0 80 208 7 18 115 299
Periscope
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WeTransfer,

pCloud, Send- 90 234 191 497 1 03 1 03 258 672 4 1.0 16 42
GB vb

Cevrimigi

(Oyun, Sohbet 9 23 283 737 2 0,5 4 10 145 378 10 26 65 169
vb.)

Samalve Cevri- g0 534 g5 5y g 03 27 70 45 11,7 5 13 201 523
migi (Bahis)

TikTok 33086 269 70, 2 0,5 3 08 106 276 35 9,1 58 151
Diger 19 49 179 466 3 0.8 3 08 21 55 10 26 177 46,1

Anket galigsmasina katilim gosteren 6grencilerin (Tablo 4), 21 medya uygulamasi
arasinda 7 farkli olgiit olarak belirlenen degerler igerisinde ger¢ek kimlik bilgilerini
kullanirim ibaresinin yer aldigi ilk siradaki uygulama olan “Whatsapp™ 334 kisi ve
%387 diizeyinde, Sahte Kimlik Bilgilerimi Kullanirim se¢eneginin oldugu ilk uygula-
ma “Web Tv” 344 kisi ve %89,6 olarak; T.C. Kimlik Bilgisi, “IP TV”, 72 6grenci ve
%18,8 olarak, Telefon Bilgisi “IP Tv” uygulamasi i¢in 149 kisi %38,8; E-Posta Bilgi-
si, “Twitter” uygulamasinda, 268 kisi ve %69,8; “Fotograf ve Diger Gorsel Bilgiler”,
Facebook 273 kisi ve %71,1 ve son 6l¢iit olan Hi¢ Kullanmiyorum segenegi, “Diger”
uygulamasi adina 177 kisi %46,1 diizeyinde siralanmaktadir.

Tablo 5

Universite Ogrencilerinin Yeni Medya Kullaniminda Gereksinimleri

- . Haftada Thtiyag Higbir
Gereksinimler Her giin birkag kez  duyuldugunda Jaman
n % n % n % n %

Internete baglanmak, 6zel gelistirilmis
uygulamalara gegis olanagi verdigi
icin sanal diinyadan gereksinimlerimi
karsilayabiliyorum

339 883 37 9,6 8 2,1 0 0

Imajimu gelistirmeye yonelik bilgileri

o 229 59,6 126 32,8 28 7,3 1 0,3
kullanip, paylasimlar yapabiliyorum

Sosyal medya platformlarinit meslek bilgi-
lerimi gelistirmek ve deneyimlemek i¢in 228 594 115 29,9 38 9,9 3 0,8
kullantyorum

Sanal kimlik olusturarak diinyadaki gelis-

meleri yakindan takip edebiliyorum 262682 105 273 17 44 0 0

Gergek diinyadaki sinirlamalart agsmak igin

medya ortamlarimni kullantyorum 236 66,7 102 266 26 6.8 0 0
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Sanal kimlik olusturarak toplumda fazlaca
onaylanmayan marjinal gruplar1 takip 83 21,6 78 203 132 344 91 23,7
edebiliyorum

Sanal kimligimle farkli sivil toplum kuru-

luslar ile iletisim kurabiliyorum 104 27,1 101 263 107 279 72 1338

Sanal kimlik olugturarak bir¢ok sosyal

aktiviteye katilmaktayim 131 34,1 104 27,1 91 23,7 58 15,1

Sanal kimlik olusturarak baskalarmin

diinyalarimi takip etmekteyim 152 396 5 247 94 245 43 11,2

Sosyal aglar tizerinden kendimi tanit-
mak, gostermek i¢in medya ortamlarini 201 52,3 120 31,3 53 13,8 10 2,6
kullantyorum

Baskalarimi1 taniyarak onlarla rekabet ede-

bilmek i¢in medya ortamlarini kullanirim 158 4Ll 109 284 83 21, M 8,9

Sosyal medyada, gezinirken, ilgi duy-
dugum konularla ilgili bilgi toplayarak 275 71,6 93 242 14 3,6 2 0,5
kendimi gelistirebiliyorum

Higbir sey aramasam da sosyal medyada

gezinmek beni sikintilarimdan kurtarir 208 542 132 344 3 8,6 i 2.9

Sanal kimligimi kullanarak farkli sosyal

gruplara Katilabiliyorum 188 49,0 138 359 52 13,5 6 1,6

Sosyal medya ve TV temsilleri tizerinden
sosyal deneyimler edinebildigim i¢in 314 81,8 63 16,4 6 1,6 1 0,3
medya ortamlarmi kullanabiliyorum

Sosyal medyadan edindigim bilgi ve
deneyimlerin ger¢ek hayattaki basarilarimi
destekleyecegine inandigim i¢in kullana-
biliyorum.

298 77,6 77 20,1 8 2,1 1 0,3

Sanal kimlik kullanarak sosyal, kiiltiirel,
etnik ve dini gruplar ile etkilesim kurabi- 211 549 105 27,3 62 16,1 6 1,6
liyorum.

Kendi web sitem tizerinden medya ortam-

153 39,8 51 133 56 14,6 124 323
larm1 kullantyorum.

Sanal kimligimle sosyal medya ortaminda
diger kisiler ve gruplar ile dayanigma 262 682 101 26,3 21 5,5 0 0
saglayabiliyorum.

Katilimeilarin medya alanini kullanim amact ve siklik diizeylerinin gereksinim-
ler baglaminda genel goriiniimiine bakildiginda Her giin kullanilan gereksinim “In-
ternete baglanmak, 6zel gelistirilmis uygulamalara gegis olanagi verdigi igin sanal
diinyadan gereksinimlerimi karsilayabiliyorum” seklinde 339 kisi ve %88,3 oranin-
da; Haftada Birkag Kez seg¢enegi, “Sanal kimligimi kullanarak farkli sosyal gruplara
katilabiliyorum” gereksinimi igin 138 kisi ve %35,9 olarak goriilmektedir. Ihtiyag
Duyuldugunda dlcegi konusunda “Sanal kimlik olusturarak toplumda fazlaca onay-
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lanmayan marjinal gruplar1 takip edebiliyorum” gereksinimi 132 kisi ve %34,4 olarak
yer almaktadir. Son asamada Hicbir Zaman olarak belirtilen gereksinim ise “Kendi
Web Sitem Uzerinden Medya Ortamlarini Kullaniyorum” olarak 124 kisi ve %32,3
diizeyinde gergeklesmektedir.

Tablo 6

Ogrencilerin Gelirlerine Gore Profil Degistirme ve Kimlik Kullanim Durumu

400-1000 1001 1601 TL X2 p
TL — 1600 tizeri degeri
TL
n (%) n(%) n(%)
Yanitsiz 32(16,8)  14(9,8) 7 (14,0) 12,770 0,047*
Cramer
1 med filinizi
i?:%aﬁfﬁfe oy Haftada 73 (38,2) 59 12 (24,0)
gl g {;g o Birkag Kez (41,3)
misimz?
Ihtiyag 66 (34,6) 61 28 (56,0)
Duyuldugu (42,7)
Zaman
Yanitsiz 49 (25,7) 29 21 (24,0) 5,587 0,232
Sosyal medya profilinizde (20.3)
kullandigmiz sanal kimlik  Evet 106 (55,5) 74 34 (68,0)
karakterinizle gergek kim- (58,7)
liginizi eslestirir misiniz? Hayir 36 (18.,8) 30 488,0)
(21,0)

Ogrencilerin geliri ve sosyal medyada profil degistirme, sosyal medyadaki kim-
ligi arasindaki iliski Pearson Ki kare ile incelenmistir. Sonuglara gore bireyin geliri
ve sosyal medyada profil degistirme zamanlari arasinda istatistiksel olarak anlaml
bir iliski oldugu tespit edilmistir (p=0,047). Bireyin sosyal medya profilini degistir-
me geregi duymasi ve geliri arasindaki iligskinin zayif diizey oldugu tespit edilmistir
(Cramer V= 0,129). Yukarida tabloda goriildiigii iizere sosyal medya profil degistirme
konusunda ilk gelir diizeyine sahip dgrencilerin haftada birkag kez profil degisikligine
ihtiya¢ duymasi profilleriyle kendilerini eslestirmeleri ve bagimlilik noktasinda oldu-
gunu ortaya ¢ikarmaktadir.
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Tablo 7

Oégrencilerin Cinsiyete Gore Profil Degistirme ve Kimlik Durumlar:

Kadm Erkek X2 p
1 (%) 1 (%) Degeri
Sosyal medya profili- Yanitsiz 22 (10,9) 31(16,9) 3,286 0,350
nizi degistirme geregi Her Giin 18 (9,0) 14 (7,7)
duyar misiniz? ’ ’
Haftada Birkag 80 (39,8) 64 (35,0)
Kez
Ihtiya¢ Duyuldugu 81 (40,3) 74 840,4)
Zaman
Sosyal medya profi- Yanitsiz 46 (22,9) 44 (24,0) 1,880 0,291
linizde kullandigimniz
sanal kimlik karakteri- Evet 123 (61.2) 101(35.2)
nizle gercek kimliginizi Hayir 32 (15,9) 38 (183)

eslestirir misiniz?

Yukarida yer alan tablo degerlendirildiginde cinsiyet ile profil ve kimlik iliskisi
icerisinde kadinlarin bu alanda erkeklere oranlara daha aktif oldugu anlasilmaktadir.
Yine kadinlarin sanal kimligi ile gercek kimligi arasinda iliski kurma durumlarina
bakildiginda, 123 katilimcinin evet yaniti verdigi de goriilmektedir.

Ogrencilerin yeni medya kullamim sikliklar1 arasinda anlamli bir iliski olup ol-
mama durumuna genel egilimleri konusunda cinsiyet, gelir ve egitim degiskenleri
iizerinden inceleme yapilmistir. Ogrencilerin, cinsiyeti ile sosyal medya tiirlerinden
anlaml iliskiler olarak ilgili degerler su sekilde siralanmaktadir: “OTT (Netflix,
BluTV, Puhu TV. vb.)” (p=0,045; Cramer V= 0,145). “Web TV” (p=0,003; Cramer
V= 0,190). “Twitter” (p=0,003; Cramer V= 0,193). “Instagram” (p=0,003; Cramer
V= 0,185). “Arama motorlar1 (Google, Yandex, vb.)” (p=0,024; Cramer V= 0,146).
“Google Hangouts” (p=0,005; Cramer V= 0,181). “Foursquare ve Swarm” (p=0,000;
Cramer V= 0,220). “Wikipedia ve Eksi Sozlik” (p=0,005; Cramer V= 0,182). “Lin-
kedin” (p=0,000; Cramer V= 0,239). “Cevrimi¢i (Oyun, Sohbet vb (p=0,000; Cramer
V= 0,280). “Sanal ve Cevrimigi (Bahis)” (p=0,000; Cramer V= 0,330). “Tik Tok”
(p=0,004; Cramer V= 0,188).

Ogrencilerin, gelir durumu ile yeni medya tiirleri kullamim sikliklar1 arasinda
istatistiki olarak anlamli bir iligki oldugu tespit edilenler su sekildedir: “Akillt TV”
(p=0,025; Cramer V= 0,137). “Arama motorlar1 (Google, Yandex, vb.)” (p=0,000;
Cramer V= 0,184). “Google Hangouts” (p=0,037; Cramer V= 0,135). “Wikipedia ve
Eksi Sozlik” (p=0,013; Cramer V= 0,145). “Linkedin” (p=0,016; Cramer V= 0,138).
“WeTransfer, pCloud, SendGB vb.” (p=0,000; Cramer V= 0,182).
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Ogrencilerin, egitim grubu ile yeni medya tiirleri yoniinden kullanim siklikla-
r1 arasinda istatistiki olarak anlamli goriilen degerler su sekilde ortaya ¢ikmaktadir:
“IP TV” (Digitiirk, Tivibu, Turkcell TV)” (p=0,015; Cramer V= 0,134). “Akilli TV”
(p=0,001; Cramer V= 0,155). “OTT’yi (Netflix, BluTV, Puhu TV. vb.)” (p=0,000;
Cramer V= 0,170). “Facebook” (p=0,003; Cramer V= 0,148). “Twitter” (p=0,000;
Cramer V= 0,167). “Wikipedia ve Eksi Sozlik” (p=0,247). “Linkedin” (p=0,001;
Cramer V= 0,194). “Scope (Periscope)” (p=0,011; Cramer V= 0,179). “WeTrans-
fer, pCloud, SendGB vb.” (p=0,000; Cramer V= 0,195). “Cevrimig¢i (Oyun, Sohbet
vb.)” (p=0,000; Cramer V= 0,194). “Sanal ve Cevrimici (Bahis)” (p=0,008; Cramer
V= 0,139). “Tik Tok” (p=0,003; Cramer V= 0,166). Ogrencilerin, cinsiyeti ile ger-
¢ek kimligi ve sahte kimligi arasinda anlamli ve anlamsiz iliski durumlari su sekilde
gerceklesmektedir: “IP TV” i¢in gercek kimlik bilgilerinde anlamli bir iligski yokken
(p=0,191), sahte kimlik bilgisinde anlaml1 bir iligki oldugu tespit edilmistir (p=0,003).
“Akilli TV” i¢in gergek kimlik bilgileri anlamliyken (p=0,032), sahte kimlik bilgisin-
de anlaml bir iliski yoktur (p=0,104). “Facebook” i¢in anlamliyken (p=0,214), sahte
kimlik bilgisinde anlamli bir iligki yoktur (p=0,349). “Twitter” i¢cin ger¢ek kimlik bil-
gileri anlamliyken (p=0,032), sahte kimlik bilgisinde de anlaml1 bir iliski oldugu tespit
edilmistir (p=0,002). “Snapchat” i¢in gercek kimlik bilgileri anlamliyken (p=0,002),
sahte kimlik bilgisinde de anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir (p=0,000). “Ara-
ma motorlar1” i¢in ger¢ek kimlik bilgileri anlamliyken (p=0,047), sahte kimlik bilgi-
sinde anlaml1 bir iliski yoktur (p=0,555). “Sanal ve Cevrimici (Bahis)” i¢in gercek
kimlik bilgileri anlamliyken (p=0,000), sahte kimlik bilgisinde de anlamli bir iliski
oldugu tespit edilmistir (p=0,000).

Sonu¢

Yeni Medya diizeni, sanal diinyada kimliklerin insa edilmesi ve hesaplar iize-
rinden dolasimi konusunda bireysel ve kurumsal kullanicilara 6nemli katkilar sun-
maktadir. Birey eksenli medya alaninin paylasim ve igerikler iizerinden yayilimi,
son pandemi siireciyle birlikte biiyiik bir artig gostermistir. Pandemi siireci, Diinyada
medya alanini diger sektorlerde de goriildiigii iizere yogun bir kullanict merkezli ya-
piya doniistirmistiir. Sanal kullanicilarin medya pratikleri, haber akislari, giindemi
takip etme, yorumlama, satin alma ve etkinlik yonetimi gibi bir¢cok psiko-sosyal alani
da yeniden arastirmaya tesvik etmektedir. Zira kullanicilarin asosyallesme siireglerin-
de sosyallesme ve sanal kimligini bigimlendirme alan1 olarak medya alanini yogun
bir bigimde etkilesimli hale doniistiirmesi demografik yapi iizerindeki degisimlerin
boyutunun ne oldugu sorunsalini da beraberinde getirmistir.

Medya alanini en fazla kullanan kisiler olarak {iniversite dgrencilerinin siklik ve
cesitlilik yoniiyle bu alani diger yas ve meslek gruplarina kiyasla aktif kullanmalari
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6nemli bir arastirma alanini temsil etmektedir. Bu déonemde 6grencilerin kendilerini
ifade edebilme siireglerine ek olarak, diger kisilerle zorunlu iletisime gegme, ¢evrimi-
¢i ders katilimi saglama ve enformasyon alanini buradan karsilasma cabalariyla med-
yanin kullanim amaci, siklig1 ve tiirsel olarak nasil bir kimlik temsiliyle yorumlandigi
konusu bu aragtirmanin 6ncelikli konularini olusturmaktadir.

Universite dgrencilerinin medya pratiklerinin siire¢ icerisinde gercek kimligi ile
sanal kimligi iizerinde doniistiiriicli bir etkiye sahip olmasinin yani sira, bagimlilik
diizeyine erismesi son yillarda pek ¢ok akademik arastirmanin da temelini olustur-
maktadir. Pandemi siirecinde 6grenci gruplari arasinda tiniversite 6grenci gruplarinin
diger 6grencilere oranla daha fazla teknik arag, erisim, yasam alani ve mobil dene-
yimleme siireglerinde hangi medya alanina yonelim ve bagimlilik gésterdigi konusu
bu arastirma kapsaminda incelenmistir. Bu arastirmada Ege Universitesi gibi koklii
bir devlet iiniversitesi igerisinde yer alan lisans son sinif §grencilerinin medyay1 nasil
ve ne sekilde kullandiklari, temel gereksinimlerini nasil karsiladiklari, hangi medya
tiiriinii cinsiyet, gelir ve egitim dallarina gére yorumladiklarina iligkin sorulara yanit-
lar aranmugtir.

Arastirma kapsaminda tiim 6grencilerin yeni medya diizeni iginde yer alan tiim
medya ortamlarim farkli diizeylerde de olsa deneyimledikleri ve diger kullanicilara
da etkilesimli bir sistem olarak etkide bulunduklar1 da anlasilabilmektedir. Arastir-
maya konu olan 384 &grencinin medya deneyimlerinde; amag, siklik, diizey, gerek-
sinim, kimlik ingasi, veri paylasimi ve diger konularda 21 sorudan olusan bir anket
calismasiyla yanitlar aranmistir. Aragtirma kapsaminda ilk agamada saha ¢aligmasiyla
baslayan siire¢ pandemi kararlari sonrasi yaganan siirecte ¢cevrimigi anket olarak de-
gistirilerek ilgili 6grencilere uygulanmistir. Cevrimici ankette 6rneklem sinirlar: belli
olamamakta ve olasilikli 6rneklem kullanilamamaktadir. Toplumsal dinamikler ve
medya okur-yazarligimin hizl artis géstermesiyle somut diginda sanal kimliklere de
yonelim artis gdstermektedir. Ogrencilerin medya kullanim sikligii belirleyen temel
konu kuskusuz medyay1 deneyimlemenin yani sira sanal diinyada bir miilkiyet olustu-
rabilmek ve bu miilkiyeti kendi kullanim amacia gore sekillendirebilmektir.

Ege Universitesi dgrencilerinin 6zellikle egitim gruplarma gore bakildiginda
medya tiiriine ve icerige yoneldikleri de anlagilmaktadir. Ogrencilerin sosyal medyay1
sanal kimlikleriyle deneyimlerken, sanal diizeyde bir toplumsallagsma eylemine grup-
lar ve forumlar olusturarak degerlendirdikleri anlasilmaktadir. Son yillarda sosyal
medya araclarmin popiilerlik ve marka degerine gore ag yonelimleri oldugu anlagil-
maktadir. Ogrencilerin bu yonelimlerinde sosyal medyay1 kullanarak kendi kimlikle-
rini de sekillendirdikleri ve sanal kimlikleri tizerinden taniirhk saglarken, sanal faa-
liyetleri ile de popiiler olma ya da giindeme dahil olma gibi stratejiler gelistirdikleri de
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anlasilmaktadir. Bu baglamda sosyal medyanin kullanilmasi ¢aligmada ileri siiriilen
hipotezler ile dogrudan incelendiginde biiyiik oranda cinsiyet gelir ve egitim kurum-
larinin sanal kimliklerin sekillendirilmesinde etkili oldugu sonucuna varilmaktadir.

Arastirmada elde edilen veriler 1g18inda goriildiigii lizere, 6grencilerin medya
kullanimlarinda farkli egitim gruplar1 ve demografik yapilari itibariyle medya alanla-
rina 6nemli bir yonelim gosterdikleri anlagilmaktadir. Bu kapsamda &grencilerin tiim
medya kullanimlarinin amag ve siklik dereceleri medyayi bilingli bir kullanict olarak
deneyimlemenin yani sira dnemli bir diizeyde doyuma ve bagimlilik diizeyine ulas-
tiklarim da gostermektedir. Ornegin tiim gruplarda whatsapp ve youtube kullanimi
yogun olarak tespit edilmistir. Egitim gruplaria gore bakildiginda Saghk Bilimleri-
nin “Akilli TV, OTT, IP TV, Twitter ve Linkedin”, Sosyal Bilimlerin “Facebook, Wi-
kipedia ve Eksi Sozliik ile WeTransfer, pCloud, SendGB vb Cevrimi¢i Oyun vb. Sanal
ve Cevrimigi (Bahis)” Miithendislik Egitim Grubunun “Instagram” Fen Bilimlerinin
ise “Web TV ve Snapchat” medya ortamlarini daha fazla kullandig1 anlagilmaktadir.

Universite 6grencilerinin 6zellikle ilgili medyanin giinliik yasam pratiklerine
sagladig1 katki disinda yaygin olarak kullanilmast ve kullanict sayisindaki diizeyle
iliskisi oldugu da anlagilmaktadir. Ogrencilerin sanal kimliklerini kullanma konu-
sunda gercek kimlik bilgilerini kullanmasi sosyal ag tiirlerine gore degiskenlik gos-
termekle birlikte biiyiik oranda ger¢ek kimlik bilgilerini kullandiklari, ilgili sosyal
medyanin imaj degeri, zorunluluk hali, kullanim siklig1 ya da ilgili platforma duyulan
giivene bagl olarak diisiik diizeyde de olsa sahte kimlik bilgilerini kullandiklar1 an-
lagtimaktadir. Ogrencilerin medyay1 kullanma siklig1 ile amaglarinin ne oldugu ko-
nusunda ise dgrencilerin bilgiye ulagma, arkadaslik agini gelistirme, imaj konusun-
da etkinlik saglama ve eglenme eylemlerinin siralandig1 goriilmektedir. Bu durum
ogrencilerin 6zellikle gelisim, iletisim ve etkilesim saglamak iizere sanal kimlikler
olusturduklarini ve kullandiklarini ortaya ¢ikarmaktadir.

Yukarida yer alan tiim tablolar ¢alismanin hipotezleri baglaminda degerlendiril-
diginde; dgrencilerin gelir durumu ile sosyal medya kullanimi biiyiik oranda iligkili-
dir. Ogrencilerin cinsiyeti ile sosyal medyay1 kullanmalar arasinda biiyiik oranda bir
iliski oldugu tespit edilmektedir. Ogrencilerin egitim kurumlari ile sosyal medyay1
kullanma sikl1g1 biiyiik oranda iliskilidir. Ogrencilerin yeni medya alani i¢inde sosyal
medyay1 kullanma amact ve siklik diizeyi arasinda yakin bir iliski oldugu anlagilmak-
tadur.

Ogrencilerin medya kullanma reflekslerinin ve diizeylerinin genel boyutunu gos-
termesi agisindan belirlenen sorular, 6grencilerin yeni medya araglarina karsi duydu-
gu gereksinimlerin diizeyini belirleyebilmek tizere ¢esitlendirilmektedir. Bu baglam-
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da 6grencilerin genel kullanma egilimleri kadar kullanilan medya igeriginin kullanma
siklig1, paylastiklari kimlik bilgilerinin yani sira amaglari ve temel olarak neler edin-
digi (fayda ve yeterlilik gibi) konulara odaklanilmistir. Ogrencilerin gereksinimlerini
iceren 19 maddeden olusan tabloda, 6grencilerin ihtiyaclarini karsilama konusunda
medya alanini her giin ziyaret ettikleri, medya platformunun tiiriine, tiyelik sartlarina
giiven siireglerine ve deneyimleme sikliklarina gore, kullanict profilleri olusturdukla-
11, bilgi paylagiminda, fotograf ve diger bilgileri kullanma konusunda (veri skandallar1
stireglerinin de etkisiyle) hassasiyet gosterdikleri anlasilmaktadir.

Arastirma verilerinin istatistiksel analiz baglaminda degerlendirmesi noktasinda
ti¢ temel degisken olarak segilen “cinsiyet, gelir ve egitim” grubunun sanal kimligin
insa edilmesi siire¢lerinde roliintin ne oldugu, anlamli bir iliski bulunup bulunmadig1
konusuna yanit aranmistir. Elde edilen verilere gore 6grencilerin yeni medya aracla-
rini1 kullanirken etkili bir iletisim ortami olarak bu alana miidahil olduklari ve bilingli
birer kullanic1 6zelligi gosterdikleri anlasiimaktadir. Ogrencilerin sanal kimlikleriyle
katildiklar1 tv ve sosyal medya ortamlarini kullanma siklig1 ile bu konudaki gereksi-
nimleri arasindaki iliskinin diizeyi énemli bir veri olarak diisiiniilmektedir. Ogrenci
gruplart arasinda kadin grubu 6grencilerin erkek dgrencilere kiyasla egitim alanina
yoneldikleri ve gercek kimliklerini de daha fazla kullandiklart goriiliirken, erkek 6g-
rencilerin eglenme ve zaman gecirme deneyimleri konusunda daha fazla yonelime
sahip olduklari da anlagiimaktadir.

Universite &grencilerinin, demografik agidan farkli cinsiyet, gelir ve egitim
gruplarina sahip olmakla birlikte son teknolojileri yakindan takip ettikleri, glindemi
kag¢irmamak adina ciddi bir kullanma siklig1 ve amaglarint sekillendirdikleri hatta
ciddi bir zaman ayirarak bu siireci farkli aygitlar {izerinden sanal eylemlere doniis-
tirdiikleri (bilgisayar, tablet, mobil telefon gibi) de ortaya ¢ikmaktadir. Bu siirecte
ogrencilerin sosyallesme siireclerinin fiziksel alandan siberuzama doniismesi ve sanal
diinyadan veri akiglarii saglamak iizere yogun bir kulanim diizeyine eristikleri ve
ilgili medya araglar ile igeriklerine karsi tiim araglarda olmasa bile biiyiik oranda
medya tiirlerine kars1 bagimlilik diizeyinde bir kullanim durumuna sahip olduklari da
ortaya ¢cikmaktadir.

Universite dgrencilerinin medya kullanim pratiklerini belirleyen i¢ ve dis etkiler
son birkag yillik siirecte 6zellikle yapay zeka ve metaverse gibi post liberal ve siber
fiziksel 6zellikli sanal uygulama alanlarinin da aktif olarak kullanilmasini saglamak-
tadir. Glinlimiizde medya alaninda etki diizeylerinin belirlenmesi konusunda 6grenci-
ler lizerine yapilan ¢esitli bilimsel aragtirmalarda medyanin katilimcilik, etkilesim, ag
hareketliligi ve bagimlilik gibi alanlarda toplumun birgok kesimini derinden etkiledigi
goriilmektedir.
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Ogrenciler iizerine yapilan s6z konusu arastirmalarda demografik yapinin 6nem-
li bir degisken oldugu anlasilmaktadir. Ogrencilerin; cinsiyet, egitim, ekonomi ve
bilissel siireclere gore degiskenlerin boyutu, sanal mecralarin kullanimi ve tercih sii-
reclerinde biiyiik rol oynamaktadir. Yine 6grencilerin web tabanli sanal mecralar kul-
lanmalarmin 6zellikle sosyallesme diginda, siddet ve catisma gibi alanlart tetikledi-
ginden hareketle medya okuryazarligi deneyimleri kazanmalari durumunda mesafeli
ve 06l¢iili davraniglara dogru olumlu diizeyde degisim gegirdikleri de anlagilmaktadir.
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