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Tiketim edimi, insanin temel ihtiyaclarint karsilamasi olarak tanimlanmaktadir. Gunlik yasanidan deneyimler
sonucunda ise tiketimin bircok cesidi ile karsilasilmaktadir. Farkli tiketim turleri olarak, “zorunlu tuketim, sembolik
tiiketim, gosterisci titketim, 6zenli tiketim’ gibi tirlerin varliklarindan bahsedilebilinir. Glntimiiz gosterisci titketimin
ilkel toplumlardaki ilk 6rnegine “Potlatch” (potlag) kiltiriinde rastlanmaktadir. Potlag kultiirti, sosyal statii ve itibar
kazanma amactyla yapilan bir gosterisci tiketim tarzinin hakim oldugu bir kaltirdir. Almadan verme, hediye etme gibi
zorunluluklar ‘potlagta’ sosyal statiiyii koruma yollarinin en basinda gelir. Tk Srneklerine Amerikan yerlilerinde
rastlanan Potlag kiiltiirinde; rahat etmek icin zenginlik degil, Potlag icin zenginlik temel amactir. Ttketim ve gOsteri
tzerinden kendine bir kimlik kazandirmaya ¢aligan insan giincel sanat pratiklerinde elestirel bir yaklasimla ele alinmistir.
Modern kultirii elestiren grafiti sanatcisi Leon Sessix sehrin sokaklarindaki ¢6p alanlarina tinli marka triinlerin
posetlerini yerlestiritken, Ingiliz sanatct Banksy serigrafi teknigiyle “Alisveris Paketleriyle Isa Mesih” adli eseri
yapmustir. Tiketim kiiltiirdi tizerine ¢alismalar yapan Sylvie Fleury ise stipermatketlerde ki aligveris arabalarini altin
renginde boyamustir. Bu ¢alismada Potlag tiketiminden Veblen'in gosterisei tiiketimine uzanan ve kapitalizmin de bir
sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni tiiketim diinyasinda sanatcilarin ortaya koydugu giincel sanat pratikleri incelenmistir.
Anahtar Kelimeler: Potla¢ Kiiltiirti, Gésterisci titketim, Kapitalizm, Giincel sanat

ABSTRACT

The act of consumption is defined as meeting the basic needs of a person. As a result of daily experiences, many types
of consumption are encountered. As different types of consumption, the existence of types such as 'compulsory
consumption, symbolic consumption, conspicuous consumption, careful consumption' can be mentioned. The first
example of today's conspicuous consumption in primitive societies can be found in the "Potlatch" (potlatch) culture.
Potlag culture is a culture dominated by a conspicuous consumption style, which is made for the purpose of gaining
social status and reputation. Obligations such as giving without taking and giving gifts are at the top of the ways to
protect social status in 'potla¢’. In the Potlag culture, the first examples of which are found in Native Americans; For
Potlag, wealth is the main goal, not wealth for comfort. The human being, who tries to gain an identity through
consumption and spectacle, has been handled with a critical approach in contemporary art practices. While graffiti
artist Leon Sessix, who criticizes modern culture, places the bags of famous brand products in the garbage areas on
the streets of the city, the British artist Banksy made the work "Jesus Christ with Shopping Packages" with the screen
printing technique. Sylvie Fleury, who works on consumer culture, has painted the shopping carts in supermarkets in
gold color. In this study, contemporary art practices put forward by the artists in the new consumption world, which
has emerged as a result of capitalism and extending from the consumption of Potlag to the conspicuous consumption
of Veblen, have been examined.
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Extended Abstract

Consumption can be described as an action that has been going on since the existence of humanity. In daily
life, people act in consumption with the needs they need for various needs. While living for a long time
without production, it is not possible to live without consumption. With the consumption culture that
dominates today's society, everything changes very quickly, while the act of consumption, which is carried
out to meet the needs in time and together with the lived process, has left its place to the creation of new
needs. We see that consumption appears in many areas. Consumption of food and beverages is one of the
results of the consumption culture, with festivals that are completely show-oriented, which take place in
certain periods in different countries of the world. Of course, art also had its share. It seems that art and
consumption objects show similarities with each other in today's market environment with the capitalist
process. In today's world, with the shaping of everything through consumption, the work of art has also
turned into a commodity that can be bought and sold.

There are symbolic, compulsory, conscientious, conspicuous consumption and many other consumption
types as consumption types. It can be said that the first example of today's conspicuous consumption in
primitive societies was encountered in the "Potlatch™ (potlatch) Culture found in the American Indians. In
the Potlag¢ Culture, people gain reputation with concepts such as giving without taking and giving as gifts.
In order to gain social status and prestige, a conspicuous consumption takes place. In Potlag Culture, wealth
is not the main goal for comfort, but wealth for Potlag.

Consumption not only meets the basic needs of people (eating, drinking, sheltering, etc.), it is also carried
out for different purposes. Since potla¢ is a system based on conspicuous consumption, it carries
consumption to a different dimension. The more the person gives in potlag, the more the opponent will
give, and he will carry his reputation to a higher position. Potlatch has no commercial purpose. The main
goal is not material wealth, but a spiritual wealth gained entirely through the act of giving. It is believed
that wealth is not possible by accumulating property, but by distributing various gifts to one's surroundings,
friends and relatives. The concepts of giving without receiving and gifting in the potlag culture are similar
to Veblen's Idle Class Theory. Veblen wrote his book “The Theory of the Idle Class” for people who are
financially well off and do not need to work and have a lot of free time. Veblen mentions the class division
in primitive societies and states that most of the upper classes are exempted from work and that the work
of the nobles is not welcomed. A certain class is seen as superior and enjoys various privileges. Nobles are
said to have spent their time in various activities such as hunting, arts, athletic sports. Veblen describes the
ostentatious and self-indulgent society as the idle class. It is known that the first chamber theaters and
orchestras, wine tasting parties, hunting clubs were born because they served this culture. In addition to
these, employing professional groups such as cooks, carpenters, painters, musicians, jewelery designers
and meeting and hosting their biological needs emerged from this tradition. With the artistic and cultural
productions at the service of the palace, the development of the culture in that region was ensured. However,
with today's consumption culture and the transformation of art into a commercial commodity value, works
called kitsch (kitsch) have emerged. With Kitsch products, it has completely moved away from its identity
as an art object and turned into a concept that is offered to the masses with a temporary effect that has no
aesthetic value. These objects have become a part of the consumption culture by being easily sold and
replaced with a new one. Artists express their feelings and thoughts through their works. With a critical
approach to consumer culture, many works of art have also been put forward by artists with a critical
approach. As examples of the works carried out by the artists with a critical point of view; The graffiti artist
Leon Sessix, who criticizes modern culture, criticized the consumption frenzy of people who want to have
brand products by placing bags of famous brand products in garbage areas on the streets of the city. Another
artist, of English origin, Banksy, wanted to express the passion for shopping in people by making a work
called “Jesus Christ with Shopping Packages” using the screen printing technique. Sylvie Fleury, who
works on consumer culture, made a reference to conspicuous consumption by painting the shopping carts
in supermarkets in gold color.
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In this study, contemporary art practices of artists in today's world of consumption, which has been formed
as a result of capitalism and extending from the consumption of Potlag to the conspicuous consumption of
Veblen, are discussed. The studies on consumption and showing off in contemporary art practices of people
trying to gain an identity through consumption and show, and the critical approaches of artists through these
studies are discussed. In this study, the similarities between the concepts of giving without taking and giving
as gifts in the Potlag culture and the people who have a good economic situation and do not need to work,
which Veblen describes as the idle class, are explained. Considering the consumption, it is mentioned that
the more people consume, the happier they will be and the more prestige they will have if they participate
in more shows. The critical approaches of the artists, who buy many products that people do not need for
show, want to express the dimension of my consumption with their works, are examined.

Giris

Tiiketim insanlarin dogumundan oOliimiine kadar gecen siirede ¢esitli ihtiyaglara duyulan
gereksinimlerin tamamudir. ilkel toplumlarda insanlar yasamlarimi devam ettirebilmek icin
tiikketme eyleminde bulunmus ama uzun yillar boyunca iiretime eklemlenmemislerdir. ihtiyacinin
ne oldugunun farkina varan insan; ¢evresiyle uyumunu, sosyal, psikolojik ve ekonomik agilardan
ortaya koyarken tiikketme eylemini gerceklestirmektedir. Karl Marx, iiretimle tiiketimin tek viicut
olma noktasina kadar birbirine bagimli oldugunu, iiretimin daima tiikketimi, tiiketimin de iiretimi
icerdigi ile ilgili bir teoride bulunmaktadir (Stallabrass, 2013: 90). Abraham Maslow, IThtiyaglar
Hiyerarsisi'nde bes temel kategoriden yola ¢ikmis ve bir ihtiyaci gidermeden diger kategoriye
gecilemeyecegini savunmustur. Bunlar; fizyolojik, giivenlik, sevgi ve ait olma, saygi ve kendini
gerceklestirmedir.

Kendini
Gerceklestirme

Deger ihtiyaci
Prestij, Basarma Duygusu

Ait Olma ve Sevgi ihtiyaci
iliski Kurmak, Arkadaslik
Giivenlik intiyaci
Korunma, Guvenlik
Fiziksel ihtiyaclar
Yiyecek, Su, Barinma, Dinlenme

Sekil 1. Ihtiyaglar Hiyerarsisi (PDR Birimi, 2018)

Baudrillard ise tiiketimin mutluluk sundugunu ve mutlu olma amaciyla insanin tiiketim
faaliyetinde bulundugunu belirtir (Baudrillard, 2020: 51). Fakat mutlulugun degiskenlik
gosterdigi diisiiniiliirse, tiikketim ile saglanan mutlulugun uzun vadeli mi yoksa kisa bir siire igin
mi gegerli oldugu tartisilmaktadir.

Kapitalist siiregte sanat nesnesi tiiketim nesnesine, tiiketim nesnesi de kiiltlirel bir objeye
dontismektedir. Giinlimiiz piyasa ortaminda hem sanat nesnesi hem de tiiketim nesnesi bu
bakimdan benzerlik gostermektedir. Bundan dolay: tiiketim toplumunda deger, paraya esitlenip
ve bir¢ok sey ticari etkinlik haline gelmektedir (Atar ve Avci, 2018: 99).

Sanatin insanoglunun yasaminda her zaman var oldugu diisliniilerek cagimiz tiiketiminin
dogurdugu sonuglari, sanatcilarin birgok ¢alismasinda elestirel olarak isledigini gérmek
miimkiindiir. Sanat¢1 yapitlarinda duygu ve diisiincelerini disa vurmaktadir. Sanatsal ¢aligmalarin
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her zaman zihinde yer edinmesi ile varligin1 hep korudugu ve bunu sanatgilar araciligi ile nesilden
nesile aktardig1 gozlenmektedir.

Umberto Eco, ‘sahte olarak iiretilen ancak bizim gercek sandigimiz bir sey varsa, o da bizdeki
satin alma istegidir’ sdylemi ile giiniimiiz insaninin gidisatim belirtip tiiketim ideolojisinin
boyutuna da vurgu yapmaktadir (Eco, 2012: 102). Giinlimiizdeki gosteris¢i tiiketim olgusu,
almadan verme, hediye etme, sosyal statii ve itibar1 koruma amacuyla ilkel toplumda ilk 6rnekleri
gbzlenmis ve bu kiiltiire ‘potlag’ adi verilmigtir. Thorstein Veblen “Aylak Sinifin Teorisi”
kitabinda ilkel toplumlarda rahatina diiskiin ve tembelligi seven, kendini digerlerinden iistiin
gorerek ayiran, aylak siniftan séz eder. Veblen'in ‘Aylak Sinifi’ ‘Potla¢ Kiiltiirii” ile oldukca
benzerlikler gostermektedir.

Bu arastirmada Potlag Kiiltlirlinden giiniimiiz Kapitalist diinyasina uzanan siiregte var olan
gosterisei tiikketim ele alinmistir. Bu amagla, Potlag Kiiltiirli, Veblen'in Aylak Sinif Teorisi ve
Gosterisci Tiiketim kavramlari tizerinden ele alinarak incelenmeye ¢alisilmistir. Son boliimde ise,
giinimiiz kapitalist diinyasinda giincel sanatcilarin ele aldiklar1 ve uyguladiklar tiiketim ve
gosteri toplumu ile alakali eserleri incelenerek, sanat iizerindeki yansimalar1 anlatilmistir.

1. Potlac Kiiltiiriinden Tiiketim Kiiltiiriine

Potlag; Alaska’nin Kuzeybati Amerika kiyilarindaki Pasifik sahil seridinde yasayan Kizilderili
topluluklarin sosyo-ekonomik haklarimi diizenlemekte olan bir kurulus olarak bilinmektedir.
Cevrelerindeki kabilelerden belirgin olarak daha zengin ve gelismis, giiclii bir halktir. Temel
ihtiyaclarini ilkel yollarla elde etmektedirler. Avcilik ve balikgilik ise temel besin kaynaklar
olarak bilinir. Yasam alanlarini olusturabilmek igin erkekler marangozluk yapmakta ve bu onlarin
en 6nemli ugraslarindan biri olmaktadir (Benedict, 2015: 197-198). Verme iizerine kurulmus bir
sistem oldugu i¢in potlag kiiltliriinde rakibinin verebileceginin daha fazlasini vermek, kisiyi
basamak olarak daha iist konuma tasiyacaktir. Marcel Mauss’a gore ise Potlag; esas olarak
‘beslemek’, ‘tilketmek’ anlamina gelir. Bagka bir ifadeyle, zenginligin verdigi onur, sayginlik ve
‘mana’ unsuru ile bu ‘mana’yi, yetkiyi, tilsimi ve otoriteyi olusturan zenginlik kaynaklarin
kaybetme korkusuyla hediye verme zorunlulugundan gelmekte oldugunu belirtmektedir (Mauss,
2005: 211-215). Almadan verme, hediye etme gibi anlamlara gelen potlagta esas amag kazanilan
maddi zenginlik degil, verme eylemini gergeklestirdikten sonra kazanilan ruhani zenginliktir.
Herkesin elindekileri Potlag i¢in ortaya koydugu torenlerde ticari amag yoktur. Almadan verme
durumu yalnizca statii ve itibar kazanma arzusuyla yapilan bir erdemli olma yarigidir. Benedict,
bununla ilgili olarak Amerikan Kizilderili yerli halklarindan Kwakiutllar'in, *biz silahla doviis
bilmeyiz, biz mallarla doviisiiriiz’ dediklerini belirtir. Madeni para yerine gecen bedeli 6deyen
adam sanki silahli kavgada rakibini alt etmis biri gibi galip gelmis sayilir (Benedict, 2015: 211).
Potlagta kisiler mallarin1 yatirim yapma amaciyla biriktirmemektedir. Zengin olmanin, tutumlu
olup mal-miilk biriktirme ile degil dagitma ile miimkiin olacagina inanilir. Esit ve adil olmak ve
topluluk oniinde yiiksek itibar sahibi olabilmek amaciyla ne kadar aldiysa her zaman daha
fazlasin vermektedir. Kim fazla verirse merdivenin daha iistiindedir. Komgunun verdigi ikram
tabagin1 geri verirken bos bir sekilde degil de daha fazlasini koyarak vermesi ornek olarak
gosterilebilir. Veren alandan her zaman daha iistiin olmaktadir. Potlag Kiiltiiriinde topluluklar
mallarini birbirlerine sunmak icin bir araya gelmektedirler. Bu sunulan mallar karsiliginda para
degil statil, itibar, prestij almaktadirlar. Kuzeybati Amerika kiy1 bolgesinde yasayan Kizilderililer
de ‘nam kazanmak’, yani itibar elde etmek amaciyla hediyeler vermektedirler. Diger taraftan bir
Kwakiutll’un nam1 mal vererek ‘yiikselirken’, mal aldiginda ‘diiser’. Vermek suretiyle kendini
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bosaltan kisi en yiiksek nama ulagmaktadir. Kisi servetinin parmaklar1 arasindan akip gitmesine
izin vererek nam kazanmaktadir (Hyde, 2008: 120-121).

[tibar kazanma durumu cenaze torenlerinde, bayramlarda, nisan ve evlilik merasimlerinde de
kendini gdstermektedir. Ornek verilecek olunursa; Potlag’ta evlilik, bedel satin alis1 gibi bir savas
olarak goriilmektedir. Cevresi tarafindan itibar sahibi olarak konumlandirilan 6nemli bir kisi, bir
evlilik anlagmasi yapacagi zaman akrabalarini bir araya toplamaktadir. Sanki bir savasct grubu
gibi toplanmaktadirlar. Erkek; ‘simdi bagka kabilelere karsi savasacagiz. Bana yardim edin de
karimi evime getireyim’ deyip, hazirliklara baslanilmasini istemektedir. Ancak silahlar,
battaniyeler ve bedeller bicimindeki mallardir. Savagsa yalnizca mallarin aligverisinden ibaret
olmaktadir (Benedict, 2015: 224). Tiiketim kavraminin ilk 6rneklerine rastlanilan potlag tiiketimi
ile glinlimiiz tiketim anlayisi arasinda mallarla kurulan ruhani bag agisindan benzerlik
gostermektedir. Odabasi, bireyin ¢evresinde olan tiim nesneler ve sahip olduklartyla bir bag
kurdugunu belirtir. Bu bag araciligiyla sevdikleri ve yakin gordiikleri iiriinlerle kendini tanimlayip
cevresine de kendi hakkinda ipucu vermektedir. Bu tiiketicilerin hayat tarzlarina iligkin baglarin
kurulmasinda sembolik rol oynamaktadir (Odabasi, 2013: 84). Kisi, yasam tarzini
cevresindekilere sahip oldugu markalarla da yansitmak ister. Hiz yapma 6zelligi ile bilinen son
derece pahali bir spor arabanin kullanim amaci disinda kiginin galerisinde veya otoparkinda
durmas1 ve sadece bir gosteris nesnesi olarak varlik bulmast bu duruma 6rnek gosterilebilir.
Sanatin da ticari bir meta degerine doniismesi sonucu sanat niteligi tasimayan ¢ok fazla Kitsch
(ki¢) ad1 verilen yapitlarla karsilagilmaktadir. Sanat nesnesi kimliginden uzaklasip kitlelerin
begenisine gore bicimlenen ve estetik degeri de fazla olmayan bir kavrama doniigmektedir.
Kentlesme ile bagladigi bilinmekte olan ki¢ yapitlar, kitlesel tiretim ve tiiketimin yogun olarak
yasanmasi sonucu da endiistri lirliniine dontigsmiistiir. Kolayca pazarlanabilmesi nedeni ile tiiketim
kiiltiiriiniin bir parg¢asi olarak goriilmektedir. Her zaman alinip satilabilen bir meta konumundadir.
Tiiketim odakl olarak yapilmasi nedeni ile ¢ok fazla benzerlerinin goriiliip ve her yerde karsilagir
olunmasi gelip gecici bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. En énemli hedeflerinden biri
cabucak tiiketilip yerine yenisinin konulmasidir. En ¢ok satan ve para getiren, ylizeysel olarak
begenilendir. Bu nedenlerden dolay1 sanat eserinin tiiketilemezligi, Ki¢ {riinlerde tiiketilmesi
gerekene doniismektedir (Ilbeyi Demir, 2009: 36). Ki¢ kavramim bilingli olarak kullanip en ug
noktaya tasiyan sanatgi ise Jeff Koons’tur. Caligmalar1 da kamusal alanlarin da sinirlarini
zorlamakta olan sanatg1 finansal olarak da basar1 saglamustir.

Resim 1. Jeff Koons, Balloon Swan, Rabbit and Monkey, 2019 (Masterworks, 2023)
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Insanin temel ihtiyaglarini karsilamasinin cok dtesinde, kendini toplum icinde sosyal olarak belli bir
diizeye nesneler araciligi ile yerlestirmeye calismasi s6z konusudur. Burada en temel amag ise
toplumda itibar sahibi olabilme, markalarin kisiye sundugu roller, yeniden sekillenen ve degisen
nesneler iizerinden kurulan kimlik tanimidir. Odabasi, elde edindigin ve edinecegin esyalarla
baskalarini gegcme giidiisii, ‘mutlaka sahip olmaliyim’ diislincesinin pekismekte oldugunu belirtir
(Odabast, 2013: 97). Ayni malzemenin kullanildigr iki giines gozliigiinde, birinin marka degerinden
dolay1 pahali olmas1 ve bunun daha fazla tercih ediliyor olmasi da tiiketimin ne boyutta oldugunun
gdstergelerinden biri olmaktadir. Yine tiiketime drnek olarak Kuzey Avrupa Ulkelerinde yasayan
toplumlarin stok¢uluk yapmadigi goriilmektedir. Tiiketimleri disinda ihtiyag fazlasi aligveris
yapmamaktadirlar. Bu durum sozlii ya da yazili bir kural olmamakla birlikte toplum igerisinde
ayiplanma olarak karsilanmakta ve bireyler iizerinde biiyiik bir bask1 olusturmaktadir. Ote yandan
tilkketim edimini {ilkelerin ekonomik istikrarsizlik politikalarina baglamak da miimkiin olmaktadir.
Tiiketim her dénem ve her toplum nezdinde degisiklik gostermektedir. Ayni toplum ve ayni
kiiltiirde olan insanlarin tiiketim sekilleri benzerlik gdstermesine ragmen birebir ayni olmamaktadir.
Tiiketim sekilleri ayn1 ailede olan bireyler tarafindan bile farklilik goriilebilmektedir. Gegmisten
giinliimiize siif ayrimlan ile farkl tiiketim sekilleri olan topluluklarda zengini fakirden ayiran
belirgin oOzellikler vardir. Avrupa’da giinliik tiiketim esyalarinda kullanilan renk se¢imi ve
toplumlarin giyindikleri renkler soylulari siradan halktan ayiran tiikketim farkliliklari alanina
girmekte idi. Ayni sekilde toplumun bazi kesimleri iiniforma giyerek yine toplum i¢inde farkl bir
mevkide olduklarini géstermektedir. Potlag tiiketim tarzindan giiniimiiz tiiketim kiiltiiriine uzanan
stirecte, potlagin giiniimiiz tiiketim pratiklerini etkiledigi goriilmektedir.

2.Veblen'in Teorisinden Gosterisci Tiiketime

Veblen, parasi ve bos zamani1 ¢ok olup ¢aligmaya ihtiyag duymayan insanlar i¢in kaleme aldig1
“Aylak Sinif Teorisi” (1899) adli ¢aligsmasi ile taninmaktadir. Veblen ‘aylakligr’, zamanin liretici
olmayan tiiketimi olarak tanimlamaktadir (Giileg, 2015: 67).

Bireysel tiiketimin degil, birlik ve beraberligin oldugu ilkel topluluklarda paylagsmak bir itibar
gostergesi olarak goriilmektedir. Sinif ayriminin ortaya ¢ikmasiyla beraber ise belli bir azinlig
istiin gérme ve ayricaliklardan faydalanilmasi s6z konusu olmustur. Veblen, Aylak Smif
Teorisi'nde ilkel toplumlardaki sinif ayrimindan s6z ederek, iist siniflarin geleneksel olarak
endistriyel islerden muaf tutulduklarini belirtir. Soylularin ¢alismasi da hos karsilanan bir durum
degildir. Bununla birlikte soylular zamanlarin1 rafine zevklerin gelisimine olanak taniyacak
sekilde avcilik, sanat ve atletik sporla ilgilenmek seklinde doldurmaktadirlar. flk oda
tiyatrolarinin, oda orkestralarinin, avcilik kuliiplerinin, sarap tadim partilerinin bu kiiltiire hizmet
etmesinden 6tiirti dogdugu bilinmektedir. Sarayin ressam, miizisyen, sporcu, 6gretmen, as¢i, avcl,
marangoz, miicevher tasarimcisi, terzi..vb meslek gruplarindan kisileri kalici olarak ¢aligtirmast
ve barindirmasi bu gelenekten dogmustur. Saraya hizmet eden bu sanatsal ve kiiltiirel iiretimler o
bolgenin ve kiiltiiriin gelismesine katki saglamaktadir. Bu durum iist sinifin ekonomik
ustiinliigiinii agikca ortaya koymaktadir. Kilisenin dini hizmetinde olan kesim de tipki soylular
gibi endiistriyel alanda caligmaktan muaf tutulmustur. Veblen’in aylak sinif olarak niteledigi grup
asillerden, papaz ve dini hizmet vermekte olan siiflar1 da kapsamaktadir. ilgili olduklari isler
cesitlilik gosterse de bu islerin endiistriyel olmayist aylak sinifin ekonomik 6zelligidir. Gogebe
ve avcl kabilelerini, sinif ve meslek acisindan farkliligin oldugu ilk 6rnekler olarak nitelendirir.
Aym sekilde ilkel toplumlarda kadin ve erkeklerin de gorevleri agisindan bir ayrim igerisinde
oldugunu da belirtmektedir (Veblen, 2014: 19-21). Veblen "Aylak Sinifin Teorisi" kitabinda
tembelligi seven ve rahatina diigkiin olan gosteris¢i sinifi aylak sinif olarak niteler. Kendini daha
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iistiin olarak goren aylak sinif toplumun siradan kesiminden yasayis bicimi ve kiiltiiriiyle ayrilir.
Ayni sekilde tipki kanaat onderleri gibi toplumun bazi kesimlerini de kendine 6zendirerek
etkilemektedirler. Veblen'in Aylak sinifi ile Potlag kiiltiirli bu agilardan benzerlik gostermektedir.

Insanlar, yeme, igme, barmma gibi yasamsal faaliyetlerini siirdiirebilmek igin birtakim ihtiyaglara
gereksinim duymaktadirlar. Fakat Veblen’e gore tiiketimin gayesi sadece biyolojik ihtiyaglarin
tatmini olmamaktadir. Her toplumda tiiketim, tiiketicinin toplumsal statiisiinii gdstermek gibi ayn1
derecede onemli olan diger bir fonksiyona sahiptir. Bu séylem nedeniyle aylak sinifin dogusu,
miilkiyetin dogusu ile beraberdir. Varligin ‘ekonomik 6zelligi calismamak olan’ aylak sinifta
birikmesi, bu grubu el ile is gérmek zorunlulugundan kurtarmaktadir. Bu siniftan olmak ve bu
aidiyetle birlikte varliga sahip olmak serefli bir seydir, aylak sinif bu serefli siniftan olmalarini,
edindikleri varlig1 ve giicii farklilagsmus bir tiikketim sekli ile gosterirler ki, bu durumun Veblen’de
gosterisgi tilketim (conspicuous, consumption) olarak ifade edilmesi s6z konusu olmaktadir
(Kiray, 2005: 17-18). Mercier, liiks tiiketimi ‘zenginlerin Azraili’ diye belirtir. Israrli s6zlerle de
zengin adamin onca asiriliktan dolay1 artik nasil hicbir seyden tat alamaz hale geldigini ifade
etmektedir (Sombart, 2013: 121).

Resim 2. Diiglin Merasimi, Taki Téreni (Oda TV, 2022)

Veblen’in gosterisci tiiketimi diigiinlerde gelin ve damada takilan taki merasimi ile benzerlik
gostermektedir. Yukaridaki gorsel, Dogu kiiltiiriinde yapilan bir diigiinde geline takilan takilarin
ne kadar abartilhi bir sekilde oldugunu gostermektedir. Ayn1 zamanda diiglinde takiyir takan
kisilerin, damadin ailesi ya da gelinin ailesi tarafindan mikrofonla herkese duyurulmasi da
Veblen'in gosterisei tiikketimine 6rnek verilebilir.

Potlag kiiltiiriine gore; maddi agidan giiclii bir birey pahali tiiketim maddelerini kullanarak
itibarin1 hep yiiksekte tutmak ve korumak istemektedir. Ama servetini disariya gostermek,
kanitlamak i¢in bunu yapmak yeterli olmaz. Bu nedenle dostlarini, arkadaglarini ve rakiplerini
evine davet ederek onlara ziyafetler, hediyeler verir, onlar1 miizikli, dansh partilerle eglendirir.
Davet edilen kisiler de bu gosterisli partilerden, hediyelerden verilen ikramlardan
etkilenmektedirler. Misafirlere pahali davetler vermek i¢in hi¢ kuskusuz baska motivasyonlar da
vardir. Eglence ve dinsel amacgl davetler, toplantilar da yapilabilir (Veblen, 2014: 63).

Glinlimiiz kiiresel diinyasinda da gosterisei bir rekabetle ortaya konulan kitleler halinde tiiketim
s0z konusu olmaktadir. Artik insan, temel ihtiyaglarini karsilamasinin ¢ok Otesinde tiiketim
eylemini gergeklestirmektedir. Kitleler halinde tiiketerek, ortaya koydugu israfi da asarak
birbirlerine bireysel ve kolektif agidan da tiikketimi empoze etmektedirler. Hatta tiiketimin
mesrulagsmast onun ne kadar ¢ok gosterisle yapilirsa o kadar makbul olacagiyla da ilgili
olmaktadir. Boylece gosteri toplumunda tiiketim ve gosterisin mesru ve Ortiik bir kural oldugu
soylenebilmektedir. Insanlar mutluluk, sayginlik, ve prestij ile cevresinde énem kazanmaktadir.
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Insanin para harcayarak saygmliginin artacagma olan inanci kalabalik ortamlara girilerek ve
insanlarla etkilesim halinde bulunarak daha da Onem kazanilacagi diisiiniilir. Odabasi,
Postmodern Pazarlama adli kitabinda, bazi pahali ya da liikks iirlinlerin bireyin basarilarinin
sembolil ya da zenginliklerinin bir kaniti oldugunu belirtir. Bir toplumda ekonomik statii
farkliliklarina ne kadar ¢ok odaklanilirsa, bu farklar1 ortaya koyacak sembolik iiriinlere de o kadar
¢ok dnem verildigine deginir (Odabasi, 2006: 134).

Kiray, Potlag kiiltiiriinde rekabet¢i ziyafetler verilerek biiyiik miktarda esya kirip dokiip, kendi
toplumlaria 6zgii toplumsal tabakalasmada ailelerinin yerini yiikseltmeye calisildigini belirtir.
Bagka bir ifadeyle, tiiketimin toplumsal yonleri ele alindiginda, bunun insanlar arasindaki
iligkileri diizenleme fonksiyonu, ozellikle statii ve prestij gostergesi haline geldigi goze
carpmaktadir (Kiray, 2005: 14).

Resim 3. Yunan Sirtaki gosterisinde tabaklarmn kirilmas1 (Meraklist Igin, 2014)
Yunan Sirtaki Gosterisine ait yukaridaki gorselde tabaklarin kirilma hikayesi su sekildedir; bir
diigiin sirasinda kavga ¢ikmaktadir. Tartisan kisilere kars1 tepki olarak aile biiyiiklerinden birinin
yerinden firlayip eline bir kadeh alarak yere atip kirmasiyla kavga bir anda sona ermektedir.
Adam, ‘kadehler kirilsin, kalpler kirilmasin’, demistir. Bu da ‘tath yiyelim tath konusalim
ifadesine denk gelmektedir. Daha sonra ticari amagla bardagin yerini tabaklar almaktadir.
Zamanla bu olay sosyal statii kazanma gibi bir gosterise evrilmektedir.

Resim 4. Portakal Savagi Festivali (Yilmazkaya, 2021)

Diinyada belli donemlerde gerceklesmekte olan festivallerde yiyecek ve igeceklerin biiyiik bir
savurganlik ve gosterisle harcandif1 goriilmektedir. italyanlarin ii¢ giin siiren ve yaklasik 400 tona
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yakin portakalm kullamldigi Portakal Savasi Festivalinde, caddelerde insanlar birbirlerini turuncu
goriintiiye doniisene kadar portakal firlatmaktadirlar. Diinya niifusunun biiyiik bir cogunlugu aclik ve
yoksullukla miicadele ederken, yiyeceklerin sarf edildigi bu gibi festivaller, diinyadaki tiikketime 6rnek
olarak gosterilebilir (Ceken, 2017: 358). Baska bir 6rnek olarak Ispanya’da diizenlenmekte olan
Domates Bayrami’nda da insanlarm, ylizbinlerce domatesi birbirlerine firlatmast ve her yerin
kirmiziya doniigmesi sonucu sokaklarin ¢opliige donmesi de tiiketime 6rnektir.

- - -
—_ aSal ) I

Resim 5. Guillaume Bijl, Supermarket, 2002 (Kazanjian, 2018)

Belcikal1 sanatg1 Guillaume Bijl tarafindan yapilan “Supermarket” adli calismasi ile miizede
resmen bir market agmiscasina raflara yerlestirilen paketlenmis taze gida trtinleri, ev iriinleri,
tenekeler ve kasalar tizerindeki yiyecekler sergilenmistir. Tesco market zincirinin Bijl subesi
haline getirilip, ¢alisan personelin mallar1 yerlestirmesi, raflar1 diizenleyip fiyat etiketlerini
yapistirmasi fakat higbir seyin satin alinmamasi asil fonksiyonu disinda oldugunu gostermektedir.
Miizenin, spot 1siklariyla aydinlatilan market birbirinin kopyasi paketlerden olusan rengarenk
yiginlarin estetik teshirine doniismektedir. Bu da estetik boyutu en zayif aligveris deneyimlerini
yalitilmig bir gorsel gosteriye doniistiirmektedir. Burada kutular igindeki iiriinlere sanat nesnesi
goziiyle bakilmasi amaglanmistir. Bu durum izleyicilerin alisik olmadig: bir rahatsizlik olarak da
algilanmaktadir (Stallabrass, 2013: 78-79).

George Ritzer "Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiyiilemek" adli kitabinda tiikketim mekanlarindan
tiikketim katedralleri olarak s6z eder (Ritzer, 2019: 74). Mekanlar insanlarin sosyallesme siirecinde
vakit gecirdikleri ve ihtiyaglarini karsiladiklart yerler olmasinin ¢ok 6tesinde, gosteris kavrami
tizerinden itibar sahibi olabildikleri nesnelere donlismiistiir.

Goserisci Tiiketimin Giiniimiiz Sanatinda Yansimalari

Gilinlimiiz sanati, modernist sanatin aksine sadece sanat kaygisi ile yapilmamakta ayni1 zamanda
kendine referans aldig1 alanlardan faydalanarak birgok alana da hizmet etmektedir. Ekonomik,
sosyolojik, psikolojik, siyasi, felsefi ve bilimsel alanlardan kendine fayda saglarken ayni zamanda
toplumun yasayis bi¢imlerine de elestirel yaklasmaktadir. Joseph Beuys da sanatin tiim alanlardan
beslendigini ve sanatin tek gilic oldugunu kanitlayabilmek ig¢in, tammminda da radikal bir
degisiklige gidilerek miimkiin olacagini belirtir. Bununla alakali olarak; ‘sanat, sanat yapiti sosyal
organizma insa edebilmek i¢in 6nce yikmak durumundadir’ diye belirtir. Beuys sanati toplumsal
ideallerini dile getirebilecegi alternatif bir alan olarak gérmektedir (Antmen, 2009: 211).

Guy Debord Gosteri Toplumu adl kitabinda kapitalist iktisad ve metalardan, tek bir pazar haline gelen
sahtelesmis diinyadan s6z etmektedir. Diinyanin var olmaktan sahip olmaya gegen bayagi ve basit
imajlara doniistiigiinii belirtmektedir (Debord, 2020: 38). Sanatin tanimi ve konusunun her dénem
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degismesi, bu kapitalist ve etrafi metalarla ¢evrili diinyada gosterisgi tiiketimin sanati da bir metaya
cevirmesiyle tekrar degisime ugramistir. Stallabrass, bununla alakali olarak gosterisgi tiiketim
olgusunun genelinde oldugu gibi, sanat tiiketiminin de refah dénemlerinde cigek gibi agtigini fakat
ekonominin daralma dénemlerinde soldugunu sdylemektedir (Stallabrass, 2013: 98).

Sanat diinyast ile ogu sey arasinda bir bag kurulmazken, moda ile arasindaki etkilesimin hep var oldugu
bilinmektedir. Hugo Boss, sanat ile moda arasindaki ideolojik diizenegi su sekilde ifade etmektedir:

"Sanat ile moda her zaman el ele yiiriimiistiir. Bazen radikal ve sok edici, bazen de

geleneksel ve muhafazakar olan sanat ve moda, her zaman Oznel begeni
standartlarina gore degerlendirilmistir. Her biri kendi tarzinda zamanin ruhunu ve
atmosferini temsil eder. Sanat ve moda, duyular1 harekete gecirir ve miireffeh bir
toplumun fetisleri ve kiiltlir miraslar1 olarak arzu nesnesi yaratir” (akt.Stallabrass,
2013: 79).

Tiiketim kiiltiiriine yonelik elestirel bakis agis1 bircok sanat yapitinda sanatgilar tarafindan ele
almmaktadir.

Resim 6. Leon Sessix, Yiiksek Rulo Adli Eseri (Felix, 2015)

90’11 yillarin baginda Brighton sokaklarinda resim yapmaya baslayan ingiliz sanat¢1 Leon Sessix,
sokak sanatina biiyiik bir ilgi duyan, Dotmasters olarak da bilinen bir grafiti sanatgisidir.
Calismalarinin genelinde modern kiiltiirii elestirmektedir. Londra’da dogup biiyiiyen sanatei,
sehrin sokaklarindaki ¢Op alanlarina {inlii marka iirlinlerin posetlerini yerlestirmistir. Tiiketim
cilgmhigimi hedef gostererek eserlerinde Gucci, Channel, Dior markalarin amblemlerini
kullanarak aligveris ¢antalarimi baski ya da sablon teknikleriyle gercek ¢op posetlerinin yanina
¢izmigtir. Sanatg¢1 bu ¢alismasinda Gucci markali bir aligveris paketinin lizerine kirmizi renkte bir
boyay1 rulonun iizerine batirarak markanin degersiz goriilmesini istemektedir. Oliim gergegini
belirtmek igin ise kirmizi rengi kullanmigtir. Genel olarak Dotmasters, marka triinlere sahip
olmak isteyen insanlarim tiiketim ¢ilginligini elestirmektedir.
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Resim 7. Barbara Kruger, Alisveris Yapiyorum Oyleyse Varim, 1987 (Diken, 2019)

Basili medyanin diliyle konusan Amerikali sanat¢1 Barbara Kruger ¢aligmalarinda siyah beyaz
fotograflart kullanarak mesaj vermek istedigi eylemleri, giiclii gorsel etkide yazilarla iletmek
istemistir. “Aligveris Yapiyorum Oyleyse Varim, Gériindiigiimiiz Gibi Degiliz, Yeterince
Eglendik mi?” gibi birtakim slogan yazilariyla tiiketim toplumundaki doyumsuzlugu dile
getirmek istemistir. Calismalarin1 ¢ogunlukla ipek baski, fotograf ve video yerlestirmeleri ile
gerceklestirmektedir. Calismalarinda degindigi noktalar genellikle cinsiyet, kiiltiir, siyaset gibi
kavramlarin elestirilmesi iizerinedir. Kruger’in sanatsal diizlemde diisiinmemizi istedigi sey,
sanatin en eski ama hala tartisilmakta olan ‘6zglnliik’, ‘temsil’, ‘dogalci betimleme’, ‘ileti’, ya
da modern ekonomiden sonra belirginlesen ‘sanat yapitimin degisim degeri’ gibi konular
olmaktadir (Y1lmaz, 2013: 394). Tiiketim toplumundan haber vermek niteliginde olan “Alisveris
Yapiyorum Oyleyse Varim” calismasinda kirmizi {izerine beyaz rengi kullanarak ¢arpici bir
sekilde tiiketimi koriikleyerek kendilerini ispat etmeye calisan bireylere yonelik birtakim
elestirileri dile getirmek istemistir. Descartes'n, "Diisiiniiyorum Oyleyse Varim" sdziine atifta
bulunmakta ve giiniimiiz tiiketim toplumunda, aligveris yapmanin insanin varliginin en énemli
gostergelerinden biri olma diisiincesini sorgulamaktadir.

Resim 8. Takeshi Murakami, louis Vuitton, 2003 (Cascone, 2015)
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Ticari bagar1 pesinde oldugunu hicbir zaman gizlemeyen Takeshi Murakami, Louis Vuitton’la
anlasip ¢ok satan c¢antalar tasarlayarak tiiketimin daha da koériiklenmesine neden olmaktadir.
Murakami, Louis Vuitton’nun kendi {iriinlerinin satigin1 daha da artirmak i¢in diinyanin cesitli
iilkelerindeki magazalarda da sunmustur (Stallabrass, 2013: 120). Ayn1 zamanda Murakami,
Kaikai Kiki Co. markasi altindaki imalathanesinde oyuncak ve tigort ireten, bir ¢anta serisi igin
Louis Vuitton moda eviyle birlikte caligmis, boylelikle Warhol un kurumsallasma modelini en ug
noktalara tagimay1 istemistir (Wilson, 2015: 266).

Resim 9. Banksy’nin Aligveris Paketleriyle Isa Mesih (MyArtBroker, 2022)

Ingiliz sanat¢1 Banksy’nin “Aligveris Paketleriyle isa Mesih” eseri serigrafi teknigiyle yapilmistir.
Isa Mesih’in garmiha gerilmis siyah beyaz goriintiisii sablon sitiliyle yapilmustir. Kollarindan kan
damlarken aligveris paketlerini tutarak maddi seylere olan arzularin hi¢bir zaman
giderilemeyecegini, eriyen gantalarla dile getirmek istemektedir. insanlarin ¢evresindekileri ya da
tanimadiklar kisileri etkilemek i¢in ihtiyac disi seyleri siirekli satin alarak tiiketimin gitgide
insanhigin yok olusuna neden oldugunun mesajimi vermek istemistir. Ozellikle Noel zamaninda
daha ¢ok etkisini gdsteren, insanlarin aligveris yapma tutkusu tiiketim ve kapitalizmin bir sonucu
oldugunu gostermektedir.
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Resim 10. Sylvie Fleury, Ela 75/K (Rahat, Hafif, Giizel), 2000 (Phillips, 2010)

Isvigre’li agdas pop sanatgisi Sylvie Fleury’un calismalar1 genellikle tiiketim kiiltiirii {izerinedir.
Yeni cagin paradigmalar1 ile tiilketim nesneleri arasindaki iliskiyi eserleri {izerinden
anlatmaktadir. Sanatg1 bir sergisinde, pahali marka iriinlerin satildigi yiiksek sosyete
butiklerinden aldigi birgok ftriinii galeride sergileyip gosterisci tiiketime oOrnek gostermek
istemistir. Yukaridaki gorsel de 2000 yilinda yapmis oldugu Ela 75/K Adl eseri ile siiper
marketlerdeki aligveris arabalarini altin renginde boyayip ve en yalin haliyle seyirciye sunmus ve
bunun sonucunda yine gosterisgi tiiketimin tizerimizdeki etkisini géstermek istemistir.

Resim 11. Marc Quinn, Bilyiileyici Kadin, 2008 (Asa, 2014)

Marc Quinn gelisen teknoloji ile farkli {iretim araglarim1 kullanmakta olan bir sanat¢idir. Hayal
giiclinii kullanarak eserlerini kendi iginde gordiigii bigimlere donistiiriir ve dogadaki her seyi
iiretim malzemesi olarak kullanmaktadir. 18 ayar altindan gosterisli bir sekilde yapmis oldugu
Biiyiileyici Kadin adli heykeli giiniimiiz diinyasinin moda ikonlarindan Kate Moss’un yoga
yapisini konu alip popiiler bir kadin bedeni olarak takdim etmektedir. Kadinlara yonelik tiiketim
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nesnelerinin tanitiminda sik¢a karsilasilan sanat¢i ayni zamanda kadin bedeninin tiiketimine
yonelik bir imgeye de doniismiistiir. Tiiketim kiiltiirii icerisinde nesnenin gosterge degerleri
tizerinden pazarlanigi, bireyin tiiketimi kabullenmesi ve onunla biitiinlesmesi agisindan 6nem
tasimaktadir. Giinlimiiz sanat nesnesi ve tiiketim nesnesinin benzer pazarlama siireglerini takip
etmesi ile gercek amaclar1 disinda statii, prestij, ayricalik gibi gostergelerle iliskili olmakta ve
maddi boyutla tarif edilmektedirler (Atar ve Avci, 2018: 100-101).

1 Cgu lfﬂ
Eow? )

Resim 12. Andy Warhol, Campbell’s Corba Konservesi, 1961 (Fineberg, 2014: 242)

Andy Warhol, c¢alismalarinda kitle iletisim araglarin1 kullanarak, sanatin genis Kitlelere
ulagmasini saglamaktadir. 1960’11 yillarda Campbell ¢orba kutulariyla yaptigi caligmada, seri
iiretim nesnesi olan ¢orba konservelerinin 32 farkli versiyonunu kullanir (Sevilay, 2020: 78).
Sanatc¢1 bu ¢alismasiyla giindelik tiiketim nesnelerinin de birer sanat iiriinii olarak gériilebilecegini
gostermistir. Warhol’un bu ¢alismasi ayn1 zamanda basarili bir Pop-Art iiriinii olarak da deger
kazanmis ve bu yaklasim sanati ironik tarzda tiiketim kiiltiiriiniin bir parcasi haline getirmistir.
Toplumsal yasamdaki bir¢ok seyin tiiketim kiiltliriiniin giiciinii etkileyen bir olgu halini almasinda
gosterge ve imajlarin bollugu temel etken olmaktadir. Coca cola siseleri, bisiklet tekerlekleri,
pisuarlar sanat eserlerinde kullanilmaktadir. Sanatin en 6nemli drneklerinden sayilan Leonardo
Da Vinci’nin Mona Lisa’si, bir konserve markasinin (Quince) imaj c¢alismasinda
kullanilabilmektedir. Bu da giiniimiizde Pop-Art ve marka etkilesiminin siklikla rastlandigini
gosterir (Ozdemirci, 2014: 144). Andy Warhol, reklam ve sanatin benzesen ydnlerini ¢agimin
tiikketim kiiltiirii ile yansitarak ortak bir sanat dili ile glinlimiiz sanat ve reklam iliskisine dair ilk
pratiksel ve diislinsel zeminini olusturmustur (Yilmaz ve Kiipeli, 2017: 1776).

Sonu¢

Tiiketim, insanin bir seylere duydugu fizyolojik ihtiyaglarla baglayip, tiikettikce mutlu
olundugunun farkina varilmasi ile de farkli bir boyuta evrilmistir. Ilkel toplumlarda gériilen
Potlag kiiltiiriinde, almadan verme, hediye etme kavramlari ile Veblen'in Aylak Siif Teorisi
birbirine benzerlik gosterir. Potlag kiiltiiriinde taraflardan biri bir baskasina mallarini verirken
itibar kazanmakta, mallar1 alan taraf ise aldik¢a itibar kaybetmektedir. Veblen'in teorisinde ise
simif ayrimlarn ortaya ¢ikarken, calismadan sadece keyfi olarak var olan tiiketim, itibarin
gostergesi haline gelmistir. Tiim bunlar giiniimiiz kapitalist diinyasinda giderek bireysellesen ve
kitleler halinde tiiketen insanin prestij ve statii i¢in tiiketmesi ile benzerlik gosterir. Tiiketilenler
ve sahip olunanlar iizerinden olusan yeni kimlik modeline sahip bireyler ise bunlar1 birer gosteriye
dondstiirmiislerdir. Ne kadar ¢ok tiiketilirse o kadar ¢ok mutlu olma ve ne kadar ¢ok gosteriye
dahil olunursa o kadar itibar sahibi olma s6z konusudur.
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Nasrettin hocanin ‘ye kiirkiim ye’ s6zili de iginde ironiler barindirmakta ve etrafi metalarla sarili
giiniimiiz diinyasina génderme yapmaktadir. Kisinin kendi oldugu i¢in itibar gérmesinin ¢ok
Otesinde tiikettigi nesnelerle toplum nezdinde bir Oneme sahip olmasi séz konusudur.
Baudrillard'in nesneler tarafindan kusatilmis diinyasinin bir 6rnegini olusturmaktadir.

Glnlimiiz tiiketim diinyasinda sadece ambalajli driinler tliketilmemis, higbir seye vakit
yetistiremeyen ve hep bir kosturmanin iginde olan insan zamani da tiiketir hale gelmistir. Tiim bu
tilketim ve gosteri ¢ilgiligi igerisinde sanat da bir metaya doniismiistiir. Sanatgilar insanlarin
ihtiya¢ duymadiklari ama gostergelerle kusatilmis diinyada alig-veris yapma, israf, gosteris ve
bunlar iizerinde itibar sahibi olmalarini elestirel yaklasimlarla ele almaktadirlar.
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Catisma beyam

Makalenin yazari, bu ¢aligma ile ilgili taraf olabilecek herhangi bir kisi ya da kurulusla finansal iligkisi
bulunmadigini dolayisiyla herhangi bir ¢ikar ¢atismasinin olmadigini beyan eder.

Destek ve tesekkiir

Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan destek alinmamustir.
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