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OKULONCESI EGIiTiM DONEMINDEKiI COCUKLARIN GIDA AMBALAJI
SECIMLERINDE TERCiH ETTiKLERI RENKLER"

) Aybige DEMIRCI'
OZET

Giintimiizde okul Oncesi egitimin cocugun gelisimine olan katkilar1 ve gerekliligi kabul
edilmistir. Okul 6ncesi donem insan yagaminin temelini olusturur.

Okul 6ncesi donem, ¢ocugun dogumundan ilkokula bagladigi giine kadar gecirdigi donemi
kapsamaktadir. Okul Oncesi egitim c¢ocugun gelisim diizeylerine gore ve bireysel
ozelliklerine uygun olarak, onlarin bedensel zihinsel, duygusal ve sosyal yonden
gelismelerini destekleyen ve onlari ilkogretime hazirlayan egitim siirecidir.

Okul 6ncesi donemdeki ¢cocuklarin gorsel algilama yetilerinin gelistigi bir donem olmas1 ve
dolayistyla bu donemde gida maddesi tercihlerinde daha ¢ok icsel diirtiileri ile hareket ederek
secim yapacaklar diistiniilerek okul Oncesi donem c¢ocuklart incelenmistir. Ayrica algisal
yeteneklerin en biiyiik gelisimi, okul oncesi ve ilkokulun ilk yillarinda meydana gelmesi de
okul 6ncesi donem ¢ocugunun tercih edilmesinde énemli rol oynamistir. Ayrica, okul 6ncesi
donem cocuklari, ilgili kurum ve kuruluslara 1sik tutma agisindan, daha duyarli, yalin,
objektif ve gergekei karar verecekleri diisiiniilmistiir. Bu arastirma sonucunda, ¢ocuklara
yonelik ambalaj tasarimlarinda ¢ocuklarin ilgisini ¢eken renkler tespit edilerek ilgili kurum
ve kuruluslarinda c¢aligmalarina; cikan sonu¢ dogrultusunda yon verip daha basarili
tasarimlar elde etmeleri hedeflenmistir. Ayrica bundan yola ¢ikarak, ambalaj tasarimcisi
tasarimlarin cocugun iizerinde biraktig1 etkiyi daha iyi anlayarak, ¢cocuklarin ilgi ve se¢imleri
dogrultusunda tasarim yapma imkani bulacaktir. Arastirmanin 6rneklemini, Ankara’nin
merkezi ve ilgelerindeki okul 6ncesi egitim kurumlarinda 6grenim goren arastirmaya goniilli
4-6 yas grubundaki toplam 150 okul oncesi egitim kurumuna devam eden c¢ocuk
olusturmaktadir. Arastirma verileri ¢ocuklarin ilk tepkilerini gozlemlemek amaciyla her bir
cocukla tek tek goriisiilerek toplanmigtir.

Boylece cocuklarin goriisme esnasinda birbirlerinden etkilenmesi engellenmistir. Ayrica
cocuklarin ailelerine iligkin bilgileri iceren bir form hazirlanarak, aileleri ile ilgili de bilgi
sahibi olunmasi amag¢lanmstir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Ambalaj, Ambalaj Tasarimi, Okuléncesi Donem
Cocuklari, Renk

* Bu arastirma Marmara Universitesi Atatiirk Egitim Fakiiltesi I. Uluslararast Okul Oncesi Egitim Kongresinde
poster bildiri olarak sunulmustur .

' Gazi Universitesi Endiistriyel Sanatlar Egitim Fakiiltesi, Endiistriyel Teknoloji Egitimi Boliimii,
Besevler/Ankara,06500, aybige @gazi.edu.tr.
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CHOICES OF PRE-SCHOOL CHILDREN ON THE COLOURS USED ON THE
PACKAGES OF THE FOOD-STUFF

ABSTRACT

Today, contribution of pre-school education to development of a child and its necessity are
compromised facts. Pre-school period, which forms the basis of an individual's life, covers
the period from birth to primary school time. Pre school education is an educational period
that aims to supports the physical,mental, emotional and social development of the
children in accordance with their development levels as well as being a period that
prepares them for primary schools.

Since pre-school children make their choices of food stuff by their intuitions and develop
visual perception abilities at this period, pre-school period has been the focus of the study.
Moreover, the fact that the biggest development of the perception abilities occur within the
pre-school period and in first years of the primary schools required the study into pre-
school period.

Subjects of this study were chosen from a total 150 volunteer pre-school pupils, aged 4-6,
attending preschools in Ankara province and its towns. In order to observe the very first
responses of the pupils, the data was collected by inter viewing each of the pupils
individually which prevented the children from being affected by one another. In addition,
in order to obtain data on the families of the children, an inquiry was formed. It is also
thought that concerned institutions and companies could be enlightened more efficiently as
preschool children are thought to be more sensitive, objective and realistic in their
decisions. In this study, choices of the pre-school children on the colours used on the
packages of the food stuff aiming children have been determined and the helping related
establishments with their studies to produce more efficient designs in this direction has
been aimed. Within the view of this study, a package designer will understand the effect of
the package design on children better, and therefore, he will have opportunity to produce
packages designs in the direction of the children.

The purpose of this study is to determine the colour choice of the pre-school children,
attending pre-school institutions and aged 4-6, on the packages of the food stuff.

Keywords: Graphic Design, Package, Package Design, Pre-school Period Children,
Colour

1. GIRIS

Endiistri Devriminin getirdigi yeni yontemler sayesinde el isciligi yapan kiigiik isletmelerin
tiretimi yerini biiylik capli makinelesmeye birakmis ve seri iiretim yapilmaya baglanmistir.
Bu gelismeler endiistri tasariminin da gelismesinde biiyiik rol oynamistir. Dolayisiyla bu
yeni yontemler sadece iriiniin kendisine uygulanmamis; ayni zamanda ambalaja da
uygulanmistir. Bugiiniin diinyasinda ulasim imkanlar1 kolaylasmis ve dagiim agi ¢ok
geligsmistir. Prensip olarak, ambalaj iriinti ihtiva etmekte ve korumakta {iriin tamamiyla
dagitilip, satiga sunulmaktadir (Denison ve Cawthray,1999:1).

Renkler, ambalaj tasariminin en 6nemli elemanlarindan biridir. Ambalajda kullanilan fon
rengi, tasarimin bir boliimiine hakim olan renk, iiriinii tammlayan renk, iriiniin bir
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ozelligine dikkat cekecek renk, illiistrasyonda, tipografide kullanilacak renk iiriiniin imaj
iletisiminde 6nemli rol oynamaktadir (Meyers ve Lubliner, 2003:34).

Ambalajda kullanilan iiriiniin renginin, tiikketicinin duygu ve diisiincelerini etkilemesi,
tirinti almak tizere tiiketiciyi harekete gecirmesi gerekmektedir (Pektas, 2002:1).

Tasarimci tasarladigi iiriinii hedef kitleye uygun olarak hazirlamak durumundadir.
Cocuklara yonelik ambalaj tasarimlari, grafik tasarim ve icerik acisindan diger kitlelere
yonelik ambalaj tasarimlarindan farkli 6zellikler tasimak durumundadirlar. Cocuklara
yonelik iirtinlerde 6zellikle oyuncak ve bazi gida iiriinleri en 6nemli tasarim unsurlarindan
biri renktir. Okuloncesi donemindeki ¢ocuklar parlak ve titresen renklerden
etkilenmektedirler (Meyers ve Lubliner, 2003:170).

Ambalaj tasarimi siirecinde, tasarim ilkeleri cocuklarin algilama diizeylerine bagl olarak
belirlenmelidir. Gorsel algilama yetisi gelismis olan c¢ocuklarin tercihlerinde gorsel
uyaricilarin etkisi biiytiktiir.

Reinartz’a gore, “gorsel algilama, gorsel uyaranlar1 tanima, ayirt etme ve daha Onceki
deneyimlerle birlestirilerek yorumlama yetenegidir. Duyu izlenimleri gozle alinmakta,
ancak goriilen cismin taninmasi diisinme yoluyla beyinde olusmaktadir. Anlamli bir
goriintiniin  algilanmasi, ancak goren insanin da aktif olarak organizasyon siirecine
katilmasiyla ile miimkiindiir”’(Gtirer, 1992:19).

Gestalt kuramcilarina gore algi bir o6rgiitlenmedir ve orgiitlenmeyi bir yasa cercevesinde ele
almiglardir. Bu orgiitlenme yasalarini1 6 agamada incelemislerdir.

Sekil-zemin algist; birey sekil ve zemin arasinda bir ayrim yapar, Sekil, bireyin ilgisini
ceken, odaklandig1 seydir; zemin ise, seklin gerisindeki algi alaninin diginda kalan seydir.
Yakinlik Yasasi; birey bir alandaki nesneleri birbirine olan yakinliklarina gore
siniflandirarak algilama egilimi gosterir. Benzerlik yasasi; Sekil, renk, doku, cinsiyet gibi
ozellikleri gruplama egilimindedir.Tamamlama Yasasi; birey tamamlanmamis sekilleri,
sesleri tamamlama egilimindedir.Devamlilik Yasasi;Ayni1 yonde giden noktalar, cizgiler
yine gruplandirilarak algilanma egilimindedir. Basitlik Yasasi ise; birey basit, diizenli olan1
algilama egilimindedir(Senemoglu:2002:247-251)

“Renk algilamasi ise fiziki uyarilmayla baslamaktadir. Dalga boyu 380 ile 760 namometre

arasindaki elektromanyetik enerji, géziin ag tabakasindaki reseptorlerin yardimiyla renk
olarak aktarilir. Ag tabakasinin aldig: renk bildirimleri sinir hiicreleri araciligi ile beyindeki
merkezlere aktarilir” (Simgek, 2002:293). Psikolojide renk, gozle algilanan nesnelerin bir
parg¢asidir. Bu kavram en genis anlamiyla, gorsel deneyimlerin zaman ve mekan
boyutlarindan soyutlanmasi sonucunda arda kalan seydir olarak agiklanabilir(Geng ve
Sipahioglu,1990:118)

Renk algilamasi, farkli yas gruplari iizerinde incelendiginde belli yas gruplari arasinda
belirgin farkliliklar oldugu gozlemlenmektedir. 0- 6 yas grubu cocuklarmn oyuncak ve
giysileri genellikle canli renklerdedir. Bu yas grubundaki g¢ocuklarin dikkatleri kisa
stirelidir. Saf ve 151k degeri bakimindan katisiksiz renklerdeki objeler onlarin dikkatlerini
daha uzun siireye ¢ikartmaya yarar (Erim, 1999:43,44).

Cocuklarin formlar1 algilamasinda, renklerin mi, yoksa formlarin mi 6nemli oldugu da
arastirllmistir. Cocuklara nesneler yalniz renklerine ya da formlarina gore algilanabilecek
sekilde gosterilerek, eslestirmeleri istenmistir. Arastirma sonucunda ii¢ yasinda ¢ocuklarin
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nesneleri formlarina gore diizenledikleri, 3-6 yas arasindakilerin rengi esas aldiklari, alti
yasindan biiyiiklerin ise gene formu temel aldiklar1 goriilmiistiir. Sonug olarak; cocugun
gelisimi ilerledikce esyanin bicimsel 6geleri renk gibi kimi yiizeysel Ogelere daha agir
basmaktadir (Haliginarli, 1988).

Okul 6ncesi donem, ¢ocuklarin gorsel algilama yeteneklerinin gelistigi bir donemdir. Okul
oncesi egitim kurumlarima devam eden 4-6 yas grubu cocuklarin gida maddesi
ambalajlarindaki renk secimlerini belirleyerek, ilgili kurum ve kuruluslara katki
saglayacag disiiniilmektedir.

2. YONTEM

Arastirmanin evrenini, Ankara merkez ilgelerinde bulunan Milli Egitim Bakanligi’na bagh
farkli sosyo-ekonomik diizeydeki, anaokullar1 ve kresler olusturmaktadir. Arastirmanin
orneklemini ise, bu egitim kurumlarinda 6grenim goéren arastirmaya katilmaya goniillii, 4-6
yas grubundaki toplam 152 ¢ocuk olusturmaktadir.

Bu arastirma, okul oncesi egitim kurumlarma devam eden cocuklarin gida maddesi
ambalajlarindaki renk tercihlerini belirlemek amaciyla yiiriitiilmiistiir.

Arastirma, Ankara ilindeki; Haskoy semtinde 51, Aydinlikevler semtinde 53 ve
Kavaklidere semtinde 48 olmak iizere okuloncesi egitim kurumuna devam eden toplam 152
cocuga uygulanmistir. Arastirma, ii¢ yas grubu ¢ocuklari ile rahat calisma imkan1 miimkiin
olmayacag diisiiniilerek; 4-6 yas grubu ¢ocuklar ile sinirlandirilmis ve ¢alisma, 2003-2004
egitim—o6gretim yili . doneminde gerceklestirilmistir.

Arastirmada, 4-6 yas donemi c¢ocuklart ile caligmada kolaylik saglayacagi disiiniilerek
goriisme teknigi kullanilmistir.

Arastirmaci tarafindan veri toplama araci olarak bir goriisme formu hazirlanmistir. Bu
formun 10 cocuk iizerinde on uygulamasi yapilmis ve belirlenen eksiklikler giderilerek
forma son sekli verilmistir.

Gortigme formu iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliim; ¢ocuga ve ailelerine yonelik
sorulardan olusmaktadir. Ikinci boliimde; cocuklarin gida maddesi ambalajinda renk
tercihlerine iliskin sorular yer almaktadir.

Veri toplama asamasinda, arastirmaya dahil edilen ¢ocuklara ve 6gretmenlerine konu ile
ilgili aciklama yapilmis daha sonra ¢ocuklarla tek tek goriisiilmiistiir. Boylece cocuklarin
birbirlerinden etkilenmesi engellenmistir. Her bir ¢ocuk ile goriigmede, ¢ocuga aragtirmaci
tarafindan tasarlanan sekiz farkli renkte seker ambalaji gosterilmis ve bu ambalajlardan en
begendikleri ile begenmedikleri rengi se¢meleri istenmigtir.

Veri toplama asamasindan sonra, elde edilen veriler istatistik programindan (S.P.S.S. 10.0)
yararlanilarak degerlendirilmistir. Her soruya iligkin sayr ve yiizde degerleri gosteren
tablolar hazirlanmis ve istatistiksel agidan sosyo-ekonomik duruma gore farkliligin
belirlenmesinde khi-kare analizinden yararlamlmistir. Onemlilik diizeyi olarak p <0.05 esas
alinmistir.
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3. BULGULAR ve TARTISMA

Arastirmaya katilan ¢cocuklarin % 34.9’unu bes, % 33.6’sin1 dort ve % 31.5’inin alt1 yag
grubu cocuklar1 olusturmakta ve % 55.9’unu kiz , % 44.1’ini ise erkek cocuklar
olusturmaktadir (Tablo 1).

Aragtirmaya katilan ¢cocuklarin annelerinin yariya yakim ( % 43.4) 30 yas ve alt1, % 24.4’u
31-34, % 19.1'i 35-39, % 9.2’si 40-44 ve % 3.9’u ise 45 ve iistii yas grubundadir.
Babalarin, % 13.2°si 30 yas ve alti, % 25.0’i 31-34, % 34.7°si 35-39, % 17.9’u 40-44, %
9.2’si 45 ve iistii yas grubundadir. Ailelerin egitim durumu incelendiginde ise, annelerin %
29.6’s1 ilkokul, % 12.5’i ortaokul, % 23.0’1 lise ve dengi okul, % 27.0’si tiniversite, %
7.9’u lisansiistii egitim mezunudur. Babalarin egitim durumu incelendiginde ise, babalarin
% 7.9’u ilkokul, % 14.5’i ortaokul, % 30.9’u lise ve dengi okul, yaridan az1 (% 38.2)
tiniversite/ yiiksekokul % 8.5’ ise lisansiistii egitim mezunudur. Annelerin yaridan
fazlasimin (% 55.9) ¢alismadig1 saptanmistir. Calisan annelerin ¢ogu (% 32.9 ) is¢i olarak
calismaktadir. Bunu % 6.6 ile serbest meslek ve % 4.6 ile memur anneler takip etmektedir.
Babalarin ¢ogunlugu % 38.8’i is¢i, % 32.9’u serbest meslek ve % 25.7°si memur olarak
caligmaktadir (Tablo 2).

Tablo 1. Cocuklarin Yas ve Cinsiyete Gore Dagilimi (n=152)

Yas Gruplari Sayi (n) Yiizde%
Dort Yas 51 33.6
Bes Yas 53 34.9
Alt1 Yas 48 31.5
TOPLAM 152 100.0
Cinsiyet

Kiz 85 55.9
Erkek 67 44.1
TOPLAM 152 100.0
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Tablo 2. Cocuklarin Anne Babalarimin Yas, Egitim ve Meslek Durumuna Gore

Dagihim
ANNE BABA
Yas Gruplari
Sayt (n) Yiizde% Sayt (n) Yiizde%
30 yas ve alti 66 434 20 13.2
31-34 37 24.4 38 25.0
35-39 29 19.1 53 34.7
40 - 44 14 9.2 27 17.9
45 ve iistil 6 39 14 9.2
TOPLAM 152 100.0 152 100.0
Egitim Durumu
[lkokul mezunu 45 29.6 12 7.9
Ortaokul mezunu 19 12.5 22 14.5
Lise ve dengi okul mezunu 35 23.0 47 30.9
Universite/Yiiksekokul mezunu 41 27.0 58 38.2
Lisansiistii egitim mezunu 12 7.9 13 8.5
TOPLAM 152 100.0 152 100.0
Meslek Durumu
Calismiyor 85 55.9 4 2.6
Memur 7 4.6 39 25.7
Isci 50 329 59 38.8
Serbest Meslek 10 6.6 50 329
TOPLAM 152 100.0 152 100.0
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Tablo 3. Sosyo-Ekonomik Duruma Gaore Ailelerin Gelir Durumlarimin Dagilimm

Sosyo-Ekonomik Durum
TOPLAM
Gelir Durumu (TL) Diisiik Orta Yiiksek

Sayr | Yiizde | Say: | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayt | Yiizde

(n) % (n) % (n) % (n) %
250YTL. ve alt1 12| 235 _ _ _ _ 12 7.9

251-

S00YTL. 29| 56.9 2 3.8 1 2.1 32| 21.1
501-999YTL. 7| 13.7 26| 49.0 2 4.1 351 23.0
1.000- 1.500 YTL. 3 59 25| 47.2 1 2.1 29| 19.1
1.501 YTL. ve iistii _ _ _ _ 441 91.7 44| 28.9
TOPLAM 51| 100.0 53| 100.0 48| 100.0 152| 100.0

Tablo 3 incelendiginde, diisiik sosyo-ekonomik durumdaki aileler, % 23.5 ile 250 YTL ve
altt gelire sahip iken, yaridan biraz fazlasi (% 56.9) 251- 500 YTL. aras1 gelire sahiptir.
Bunu % 5.9 ile 1.000 -1.500 YTL. gelire sahip aileler takip etmektedir. Orta sosyo-
ekonomik durumdaki ailelerin ise, %3.8’1 251-500 YTL., yariya yakini (% 49.0) 501.— 999
YTL. ve % 47.2’sinin ise, 1.000— 1.500 YTL.
Yiiksek sosyo-ekonomik duruma sahip ailelerin ise, % 2.1°1 251- 500 YTL., % 4.1°i 501-
999 YTL. arasi, bityiik ¢ogunlugu ( % 91.7) ise, 1.501 YTL. ve iistii gelire sahiptir.

Tablo 4. Sosyo-Ekonomik Duruma Gére Cocuklarin Ahsverise Gittigi Kisilerin

arasi gelire sahip olduklar1 saptanmistir.

Dagilim
Algverise Gidilen | Sosyo-Ekonomik Durum
Kisiler TOPLAM
Diisiik Orta Yiiksek
Say Yiizde% Sayr Yiizde% Sayr Yiizde% Sayr Yiizde%
(n) (n) (n) (n)
Anne 22 43.1 32 60.4 17 354 71 46.7
Baba 19 37.3 11 20.8 9 18.8 39 25.7
Anne-Baba Birlikte | 10 19.6 10 18.8 22 45.8 42 27.6
TOPLAM 51 100.0 53 100.0 48 100.0 | 152 | 100.0

X’=16.049 sd=4 p=0.003*
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Aragtirmaya katilan ¢ocuklarin yariya yakim (% 46.7) alisverise anneleriyle gitmektedir.
Bunu, % 27.6 ile anne-baba birlikte ve % 25.7 ile sadece baba ile aligverise gidenler takip
etmektedir. Diisiik sosyo-ekonomik duruma sahip olan ¢ocuklarin % 43.1°1 anneleri ile, %
37.3’1i babalari ile ve % 19.6’s1 anne ve babalari ile birlikte aligverise gitmektedirler. Orta
sosyo-ekonomik duruma sahip olan cocuklarin yarisindan fazlasi ( % 60.4) aligverise
anneleri ile giderken, % 20.8’i babalar1 ile, % 18.8’i anne ve babasi ile birlikte aligverise
gitmektedir. Yiiksek sosyo-ekonomik duruma sahip olan ¢ocuklarin yariya yakini (% 45.8)
anne ve babalariyla beraber aligverise giderken; % 35.4’linlin sadece anneleri ile beraber ve
% 18.8’inin ise babalar1 ile aligveris yaptiklari saptanmustir. Yiiksek sosyo- ekonomik
duruma sahip ailelerde annenin de is yasamim aktif bir sekilde siirdiirdiigii varsayilirsa,
anne ve babanin birlikte alis verise gittigi diisiiniilebilir. Diisiik sosyo-ekonomik duruma
sahip ailelerde ise annenin ¢aligmadig: diistiniiliirse, annenin ¢ocuguna daha fazla zaman
ayirdifi ve aligverise cocugu ile beraber gittigi soylenebilir. Sosyo-ekonomik duruma gore
cocuklarin aligverise gittigi kisiler incelendiginde gruplar arasi farkin anlaml oldugu tespit
edilmistir (p< 0.05).

Tablo 5. Sosyo-Ekonomik Duruma Gére Cocuklarin Ahsveriste istediklerinin Alnma
Durumunun Dagilim

Sosyo-Ekonomik Durum

. TOPLAM
Algveriste Istediklerinin Diisiik Orta Yiiksek
Allnma Durumu
SO yiizdes | S | Yiizde% | S | Yiizde% | 5P | Yiizde%
(n) (n) (n) (n)
Aliniyor 39 76.5 34 64.2 26 54.2 99 65.1
Almmmyor 10 19.6 10 18.8 9 18.8 29 19.1
Bazen alimiyor 2 39 9 17.0 13 27.0 24 15.8
TOPLAM 51 100.0 | 53 | 100.0 | 48 | 100.0 | 152 |100.0

X% =10.387 sd =4 p =0.034*

Tablo 5 incelendiginde, ¢ocuklarin % 65.1°inin  aligveriste gidildiginde her istedigi
alinmaktadir. Cocuklarin; % 19.1’inin istedikleri alinmazken, % 15.8’inin istedikleri anne
ve babalari tarafindan bazen alinmaktadir. Diisiik sosyo-ekonomik duruma sahip ailelerin
biyiikk ¢ogunlugu (% 76.5) cocuklarinin her istediklerini almaktadir. Cocuklarin %
19.6’sinin  istedikleri alinmazken, % 3.9’unun istedikleri bazen alinmaktadir. Orta sosyo-
ekonomik diizeye sahip ailelerin yarisindan fazlasi (% 64.2) c¢ocuklarinin her istedigini
almakta; % 18.8’i cocuklarinin istediklerini almamakta; % 17.0’si ise istenileni bazen
almaktadir. Yiiksek sosyo-ekonomik diizeydeki ailelerin ise yaridan biraz fazlasi (% 54.2)
cocuklarinin istediklerini almaktadir. % 27.0’si istenileni bazen alirken, % 18.8’i ise
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cocuklarin her istedigini almamaktadir. Sosyo-ekonomik duruma gore c¢ocuklarin
aligveriste istediklerinin alinma durumu incelendiginde gruplar arasi farkin énemli oldugu
saptanmustir (p<0.05)

Cocuklarin % 17.8’inin ambalaj tasariminda daha ¢ok sar1 rengi tercih ettikleri saptanmustir.
Bunu % 17.1 ile mavi, % 15.1 ile kirmizi, % 14.5 ile pastel pembe, % 13.2 ile pembe, %
12.5 ile mor, % 5.9 ile turuncu ve % 3.9 ile yesil renk takip etmektedir. Sosyo-ekonomik
duruma gore bu durum incelendiginde; ambalaj tasariminda diisiik sosyo-ekonomik duruma
sahip ¢ocuklarin, % 25.5’i kirmiz1 ve % 19.6’s1 sar1, % 17.6’s1 pembe, % 9.9’u pastel
pembe, % 7.8 ile aym oranlarda yesil ve mor, % 5.9 ile ayn1 oranlarda mavi ve turuncu
rengi tercih ettikleri saptanmistir. Orta sosyo-ekonomik duruma sahip ¢ocuklarin ise daha
¢cok (% 30.3) mavi rengi tercih ettikleri saptanmistir. Mavi rengi % 18.9 ile pastel pembe,
% 13.2 ile kirmiz1 ve sar1 takip ederken, % 7.5 ile ayni oranlarda mor, turuncu, pembe ve
% 1.9 ile yesil rengi tercih ettikleri saptanmistir. Yiiksek sosyo-ekonomik duruma sahip
ailelerin ¢ocuklari ise; % 22.8 ile birinci sirada mor rengi tercih etmislerdir. Bunu % 20.8
ile sar1 renk takip ederken, %14.6 ile ayn oranlarda pembe, pastel pembe ve mavi renk
takip etmektedir. % 6.3’ kirmizi, % 4.2’si turuncu ve son olarak % 2.1’ yesil rengi tercih
ettikleri saptanmistir (Tablo 6).

Tablo 6. Sosyo-Ekonomik Duruma Goére Cocuklarin Ambalaj Tasariminda Tercih
Ettikleri Renklerin Dagilim

Ambalaj Tasariminda
Kullamlan Renkler Sosyo-Ekonomik Durum
TOPLAM

Diisiik Orta Yiiksek

Say Yiizde% Say Yiizde% Say Yiizde% Say: Yiizde%

(n) (n) (n) (n)
Mavi 3 59 16 30.3 7 14.6 26 17.1
Sar1 10 19.6 7 13.2 10 20.8 27 17.8
Yesil 4 7.8 1 1.9 1 2.1 6 3.9
Turuncu 3 5.9 4 7.5 2 42 9 5.9
Mor 4 7.8 4 7.5 11 22.8 19 12.5
Pembe 9 17.6 4 7.5 7 14.6 20 13.2
Pastel Pembe 5 9.9 10 18.9 7 14.6 22 14.5
Kirmizi 13 25.5 7 13.2 3 6.3 23 15.1
TOPLAM 51 | 100.0 | 53 | 100.0 | 48 | 100.0 | 152 | 100.0

x*=29.588 sd =14 p=0.009*
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Arastirmadan cikan sonucglara gore cocuklarin ana renkleri ara renklere gore daha fazla
tercih ettikleri goriilmiistiir. “Yesil ve mavi renkler soguk, kirmizi ve sarilar ise sicak
renklerdir. Sicak renkler izleyeni uyarir ve neselendirir. Soguk renkler ise yatistirici ve
dinlendiricidir. Sicak renkler sayfadan ¢ikiyormus etkisi verir ve daha 6nde goriiniirler. En
onde goriilen renk ise saridir. Soguk renkler ise uzaktaymis etkisi vermektedirler” (Becer;
1997:59). Cocuklarin sar1 rengi daha fazla tercih etmelerinin nedeni, sar1 rengin verdigi
daha onde goriinme etkisinden kaynakladigi soylenebilir. Sosyo-ekonomik duruma gore
cocuklarin ambalaj tasariminda tercih ettikleri renkler istatistiksel agidan incelendiginde
gruplar arasi farkin anlaml oldugu saptanmustir (p<0.05).

Tablo 7. Sosyo-Ekonomik Duruma Goére Cocuklarin Ambalaj Tasariminda Tercih
Etmedikleri Renklerin Dagilimi

Ambalaj Tasariminda
Kullamlan Renkler Sosyo-Ekonomik Durum TOPLAM
Diisiik Orta Yiiksek
SO yiizdes | S | Yiizde%o | S | Yiizde% | 5P | Yiizde%
(n) (n) (n) (n)
Mavi 6 11.8 6 11.3 6 12.5 18 11.8
Sari 5 9.8 7 13.2 6 12.5 18 11.8
Yesil 7 13.7 7 13.2 6 12.5 20 13.1
Turuncu 5 9.8 9 17.0 8 16.7 22 14.5
Mor 6 11.8 9 17.0 7 14.6 22 14.5
Pembe 4 7.8 3 5.7 3 6.3 10 6.6
Pastel Pembe 17 33.3 8 15.1 7 14.6 32 21.1
Kirmzi 1 2.0 4 7.5 5 10.3 10 6.6
TOPLAM 51 100.0 | 53 | 100.0 | 48 | 100.0 | 152 | 100.0

X*=10.490 sd=4 p=0.726

Tablo 7 incelendiginde arastirmaya katilan ¢ocuklarin % 21.1°inin daha ¢ok pastel pembe
rengi tercih etmedikleri saptanmistir. Bunu % 14.5 ile ayni oranlarda turuncu, mor, %13.1
ile yesil, ayn1 oranlarda % 11.8 ile mavi, sar1 ve % 6.6 ile ayn1 oranlarda kirmiz1 ve pembe
takip etmektedir. Diisiikk sosyo-ekonomik diizeye sahip cocuklarin ¢ogu % 33.3 ‘iiniin
pastel pembe, % 13.7’sinin yesil ve % 11.8 ile ayn1 oranlarda mor ve mavi renkleri tercih
etmedikleri saptanmistir. % 9.8 ile ayn1 oranlarda sar1 ve turuncu, % 7.8’i pembe, % 2.0’si
ise kirmizi rengi tercih etmediklerini belirtmislerdir. Orta sosyo-ekonomik diizeydeki
cocuklar tarafindan % 17.0 ile ayn1 oranlarda mor ve turuncu renk tercih edilmezken, bunu
pastel pembe (%15.1), % 13.2 ile aym1 oranlarda sar1 ve yesil, mavi (% 11.3), kirmizi (%
7.5) ve pembe (%5.7) renkler takip etmistir. Yiiksek sosyo-ekonomik diizeye sahip
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cocuklarin % 16.7’si turuncu, % 14.6 ile ayn1 oranlarda mor ve pastel pembe, % 12.5 ile
yine aym oranlarda mavi, sar1 ve yesil renkler takip etmektedir. % 10.3’t kirmizi ve %
6.3’ii pembe rengi tercih etmedigi goriilmiistiir. Sosyo-ekonomik duruma gore cocuklarin
ambalaj tasariminda tercih etmedikleri renkler istatistiksel acidan incelendiginde farkin
onemli olmadig1 saptanmistir (p>0.05).

4.SONUC ve ONERILER

Arastirma, okuloncesi egitim kurumuna devam eden toplam 152 ¢ocuga uygulanmigtir.
Arastirmaya katilan ¢ocuklarin % 33.6’sin1 dort, % 34.9’unu bes, ve % 31.5’inin alt1 yas
grubu cocuklart olusturmaktadir. Arastirmaya katilan ¢ocuklarin yarisindan fazlasim (%
55.9) kiz, % 44.1’iise erkek’tir.

Arastirmaya katilan cocuklarin annelerinin yartya yakini ( % 43.4) 30 yas ve alti
grubundadir. Babalarin, % 34.7’si  35-39 yasindadir. Ailelerin egitim durumu
incelendiginde ise, annelerin % 29.6’s1 ilkokul, % 23.0’ii ise lise ve dengi okul, % 27.0’si
tiniversite; mezunudur. Babalarin egitim durumu incelendiginde ise, babalarin yaridan azi
(% 38.2) tiniversite/ yiiksekokul mezunudur. Bunu sirasiyla, ile ortaokul, lisansiistii egitim
ve ilkokul (% 14.5, % 8.5, %7.9) mezunlar1 takip etmektedir. Annelerin yaridan fazlasinin
(% 55.9) calismadigr saptanmustir. Calisan annelerin cogu ise % 32.9’u is¢i olarak
calismaktadir. Babalarin % 25.7°si memur, % 38.8’1 is¢i ve % 32.9’u serbest meslek
sahibidir.

Arastirmaya katilan cocuklarin yariya yakim (% 46.7) alisverige anneleriyle gitmektedir.
Bunu, % 27.6 ile anne-baba birlikte ve % 25.7 ile sadece baba ile alisverise gidenler takip
etmektedir.

Diisiik sosyo-ekonomik durumdaki aileler, % 23.5 ile 250 YTLve alt1 gelire sahip iken,
yaridan biraz fazlas1 (% 56.9) 251- 500 YTL. arasi gelire sahiptir. Orta sosyo-ekonomik
durumdaki ailelerin ise, yartya yakini (% 49.0) 501- 999 YTL. ve % 47.2’sinin ise, 1.000 —
1.500 YTL. aras1 gelire sahip olduklar1 saptanmistir. Yiiksek sosyo-ekonomik duruma
sahip ailelerin biiyiik cogunlugu ( % 91.7) ise, 1.501 ve iistii gelire sahiptir.

Cocuklarin % 65.1’inin aligveriste gidildiginde her istedigi alinmaktadir. Cocuklarin; %
19.1’inin istedikleri alinmazken, % 15.8’inin istedikleri anne ve babalar1 tarafindan bazen
alimmaktadir. Diisiik sosyo-ekonomik duruma sahip ailelerin biiyiik cogunlugu (% 76.5)
cocuklarinin her istediklerini almaktadir. Orta sosyo-ekonomik diizeye sahip ailelerin
yarisindan fazlasi (% 64.2) cocuklarinin her istedigini almaktadir. Yiiksek sosyo-ekonomik
diizeydeki ailelerin ise yaridan biraz fazlasi (% 54.2) ¢ocuklarinin istediklerini almakta %
27.0’si istenileni bazen almaktadir. Sosyo-ekonomik duruma gore ¢ocuklarin aligveriste
istediklerinin alinma durumu incelendiginde gruplar arast farkin 6nemli oldugu
saptanmustir (p<0.05).

Cocuklarin % 17.8’inin  ambalaj tasariminda daha c¢ok sar1 rengi tercih ettikleri
saptanmustir. Bunu % 17.1 ile mavi, % 15.1 ile kirmizi, % 14.5 ile pastel pembe, % 13.2
ile pembe, % 12.5 ile mor ve % 5.9 ile turuncu ve % 3.9 ile yesil renk takip etmektedir.
Sosyo-ekonomik duruma gore bu durum incelendiginde; ambalaj tasariminda diisiik sosyo-
ekonomik duruma sahip ¢ocuklar en ¢ok (% 25.5) kirmizi rengi, orta sosyo-ekonomik
duruma sahip cocuklarin ise daha cok % 30.3 ile mavi rengi tercih ettikleri saptanmigtir.
Yiiksek sosyo-ekonomik duruma sahip ailelerin cocuklari ise; % 22.8 ile birinci sirada mor
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rengi tercih etmislerdir. Sosyo-ekonomik duruma gore ¢ocuklarin ambalaj tasariminda
tercih ettikleri renkler istatistiksel acidan incelendiginde gruplar arasi farkin anlamli oldugu
saptanmustir (p<0.005).

Aragtirmaya katilan ¢ocuklarin % 21.1’inin daha ¢ok pastel pembe rengi tercih etmedikleri
saptanmustir. Bunu % 14.5 ile ayni oranlarda turuncu ve mor, % 13.1 ile yesil, % 11.8 ile
ayn1 oranlarda mavi ve sar1 renkler takip etmektedir. % 6.6 ile yine ayni oranlarda kirmizi
ve pembe takip etmektedir. Diisiik sosyo-ekonomik diizeye sahip cocuklarin cogu % 33.3
ile pastel rengi tercih etmedikleri saptanmistir. Orta seviyede sosyo-ekonomik diizeydeki
cocuklar tarafindan % 17.0 ile ayn1 oranlarda mor ve turuncu renk tercih edilmezken;
yiiksek sosyo-ekonomik diizeye sahip ¢ocuklarin % 16.7’si turuncu rengi tercih etmedikleri
goriilmiistiir. Istatistiksel agidan incelendiginde gruplar arasi farkin 6nemli olmadig
saptanmustir (p>0.05).

Bu sonuglar dogrultusunda, okul oncesi donemi c¢ocuklarmin gida maddesi ambalaji
tercihlerinde ana renkleri tercih ettikleri goriilmiistiir. Tasarimcilar bu sonucu goz Oniinde
bulundurarak tasarimlarinda dikkate alabilirler. Bu ¢alisma ambalaj tasarimlarinda
cocuklarin renk tercihlerini belirlemek iizere yiiriitiilmiistiir; yine ayni dogrultuda
ilkogretim ve lise 6grencilerinde renk tercihleri belirlemek iizere bir arastirma yapilabilir.
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