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Makale Bilgisi 0z

g‘fgsz/]zgzg“’ed: Dijitallesmeyle birlikte habercilik alanindaki gesitlenmeler hem bigimsel hem de igeriksel

Kabul/Accented: acidan oldukga artmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu ozellikler geleneksel ve

29 05.2023 prec: alternatif gazetelerin haber pratiklerini degistirmis ve degistirmeye devam etmektedir. Bu
stiregte ozellikle alternatif medya, kitlelere ulagsma ve sesini duyurma noktasinda yeni firsatlar

DOI: elde etmis, kendine yeni bir alan yaratma olanagini yakalamustir. Alternatif medya ilk olarak

10.18069/firatshed.1254555  internet gazeteciligiyle kendine alan agmaya baglamis ardindan sosyal medya gazeteciligiyle
daha fazla kitleye ulagsmaya baglamistir. Giiniimiizde sosyal medya platformlarinin haber
edinme ve paylagma baglaminda siklikla tercih edilmesi, sosyal medya gazeteciligini nemli
kilmaktadir. Bu dogrultuda bu caligmada, alternatif haber sitelerinin sosyal medya
gazeteciligi pratikleri incelenmistir. Bu baglamda, genel tarama modeli ¢ercevesinde GZT,
Sputnik Tiirkiye ve Oda TV haber sitelerine iligkin sayfalarin sosyal medya gazeteciligi
agisindan incelenmesi amaglanmustir. Calismada sdz konusu haber sitelerinin 25-30 Haziran
2021 ile 25-30 Haziran 2022 tarihleri arasindaki YouTube, Facebook, Instagram ve Twitter
hesaplarindaki ~ takipgi/hayran/abone  sayilari,  hakkinda  konusanlar,  haftalik
takipci/hayran/abone artis oranlari, ileti dagilimlart ve ileti tiirleri ile etkilesim oranlart
incelenerek sosyal medya gazeteciligi acisindan degerlendirilmistir. Bu kapsamda, analiz
edilen internet siteleri arasindan sirasiyla GZT, Oda TV ve Sputnik Tiirkiye’nin sosyal medya
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and it had the opportunity to create a new space for itself. Alternative media first started to
open space for itself with internet journalism and then started to reach more audiences with
social media journalism. Today, the fact that social media platforms are frequently preferred
in the context of news acquisition and sharing makes social media journalism important. In
this direction, social media journalism practices of alternative news sites were examined in
this study. In this context, it is aimed to examine the pages of GZT, Sputnik Tiirkiye and Oda
TV news sites in terms of social media journalism within the framework of the general
scanning model. In the study, the number of followers/fans/subscribers, talkers, weekly
follower/fan/subscriber growth rates, message distributions and message types and interaction
rates on YouTube, Facebook, Instagram, and Twitter accounts of the mentioned news sites
between 25-30 June 2021 were examined. Then it was evaluated in terms of social media
journalism. In this context, it has been determined that GZT, Oda TV and Sputnik Tiirkiye,
among the analyzed websites, are effective in social media journalism practices.
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1. Giris

Dijitallesmeyle birlikte haberin {iretim ve yayilim pratiklerinde biiyiik degisimler yasandi. Haberin {iretim ve
yayilim pratiklerindeki degisimler geleneksel medyanin tekeline meydan okuyarak siirece yeni bir anlam
kazandirdi. Bloglar ve sosyal mecralarla baslayan degisimler okur kitleyi de siirece dahil ederek etkilesimi
miimkiin kildi. Bunun da otesinde, zaman igerisinde sosyal mecralara yeni ozellikler eklenmesi, kitle
medyasindan ziyade daha kiigiik 6l¢ekli medya aglarina yeni olanaklar sagladi. Haberin iiretim ve yayilim
stirecindeki bu degisimler dogal olarak haber iceriklerinin de doniismesini beraberinde getirdi. Kiigiik 6l¢ekli
ve bireysellesmis aglarda dijital yayinct olma imkanina erigen bireyler, kendi iceriklerini lireterek farkli sesleri
farkli sekillerde duyurmay1 ve gesitlenmeyi olduk¢a 6nemli bir oranda artirdi. Bu gesitlenmeler arasindan
ozellikle haber siteleri ve sosyal medya gazeteciligi gibi alanlar alternatif medya olarak siklikla tercih edilmeye
bagland.

Ozellikle sosyal medya gazeteciliginin siklikla kullanilmas1 sadece bireylerin icerik iiretmesi 6zelliginden
degil, ayn1 zamanda hem kaynak olarak kullanilmasi hem de haberin yayilim hizinin artmasindan da
kaynaklanmaktadir. Pinarbasi ve Astam (2020: 71)’a gore sosyal medya gazeteciliginde dne ¢gikan 6zellik haber
liretim silirecinin zaman ve mekan kavramlarindan bagimsiz olarak yazi isleri birimine bagh kalmadan dijital
ortamda gerceklesen bir gazetecilik pratigi olmasidir. Bu kapsamda degisen gazetecilik pratiklerini igerik,
sekil, sahiplik yapisi ve sosyal iliskiler seklinde okumamiz miimkiindiir. Dolayisiyla sosyal medya
gazetecilerinin etkilesimine olanak taniyan ve haber igeriginin farkli medya ortamlari ile biitiinlesmesini
zorunlu kilan bu anlayisin internet teknolojisine hakim olmayi da gerekli kildig1 agiktir.

Bu bilgilerden anlagilacag: gibi gliniimiizde sosyal medya platformlari hem haber edinme hem de paylasma
baglaminda siklikla tercih edilmektedir. Bu agidan sosyal medya gazeteciligine siirekli yeni o6zellikler
eklenmekte ve her gecen giin daha 6nemli hale gelmektedir. Bu dogrultuda bu ¢alismada, alternatif haber
sitelerinin sosyal medya gazeteciligi pratikleri incelenmistir. Bu baglamda GZT, Sputnik Tiirkiye ve Oda TV
haber sitelerinin sosyal medya sayfalari, sosyal medya gazeteciligi agisindan incelenmistir. Calismada analiz
edilen gazetelerin sosyal medya sayfalarinin 25-30 Haziran 2021 ile 25-30 Haziran 2022 tarihleri arasindaki
YouTube, Facebook, Instagram ve Twitter hesaplarindaki takipg¢i/hayran/abone sayilari, hakkinda konusanlar,
haftalik takipci/hayran/abone artis oranlari, ileti dagilimlart ve ileti tiirleri ile etkilesim oranlari incelenerek
sosyal medya gazeteciligi agisindan degerlendirilmistir.

2. Alternatif Medya ve Degisen Gazetecilik Pratikleri

Alternatif medya ayn1 zamanda muhalif medya, topluluk medyasi, bagimsiz medya, karsit medya, yeni medya,
yerel medya, baska medya ve radikal medya gibi ¢esitli isimlerle amlmaktadir (Ozer, 2012: 10). Genel olarak
anaakim medyada temsil edilmeyen konu ve olaylarin temsil edilmesini saglamaya ve bununla birlikte sosyal
ve politik reformu savunmaya adanmig medya olarak tanimlanmaktadir (Haas, 2004: 115).

Bailey ve arkadaglarina (2007: 5-30; 2015: 31-69) gore alternatif medyayi tanimlamaya iliskin 4 farkli
kuramsal yaklagim bulunmaktadir. Bunlar; topluluga hizmet odakli medya, anaakima alternatif medya, sivil
toplumun parcasi medya ve rizom medyadir. Topluluga hizmet odakli ilk yaklasimda yayinci ve topluluk
arasindaki iligki onemlidir. Hedef kitle olarak belirli bir topluluk segilerek topluluk kavrami 6n plana
¢ikarilmaktadir. Amag, topluluk iyelerinin erisimini ve katilmmi miimkiin kilarak bu siirecleri
kolaylagtirmaktir. Anaakim medyaya alternatif bir medya olarak tanimlanan ikinci yaklasimda o6zellikle
alternatif fikrine odaklanilmaktadir. Bu fikrin 6n plana ¢ikarilmasinin nedeni, alternatif medyanin anaakim
medyanin tamamlayicist ya da anaakim medyanin karsi-hegemonik elestirisi olarak goriilmesidir. Bu
kapsamda, anaakim medyaya kars1 bir meydan okuma sz konusudur. Alternatif medyayi sivil toplumun bir
parcas1 olarak ele alan liglincii yaklasim topluluk medyasinin hem devletten hem de sektérden bagimsiz
konumlandirilmasini 6ne ¢ikarmaktadir. Bu yaklagim kendini, devlet ile sektor arasinda “ligiincii ses’ olarak
gormekte ve yurttaslarin aktif katilimini desteklemektedir. Son yaklasim olan alternatif medyaya rizomatik
yaklasim ise sivil toplum kavsagindaki rolii, belirsizligi, sektor ve devletle kesisimi ve baglar1 gibi konulara
odaklanmaktadir. Bu yaklasimda alternatif medya, is birligine dayali bir kavsak noktasi olmasi, tesadiife
dayanmasi ve ortak zeminden yoksun olmasiyla one ¢ikarilmaktadir. Bu sekilde demokrasiyi giiglendirme
kapasiteleri garanti altina alinmaktadir.

Braman (2002)’a gore alternatif medyaya iliskin 4 6zellik 6ne ¢ikmaktadir. Bu 6zellikleri “aracin icerik olarak
kullanilmasi, ideolojinin reddi, siyaset ve sanatin i¢ ice gecmesi ve dijital bilginin bir seylerin ortaya
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cikmasinda dogrudan etkili olabilme yetisinin takdiri” olusturmaktadir (Akt: Lievrouw, 2016: 26-27). Bu
acidan yayin i¢cin motivasyonun kar kaygisi degil, fikir kaygist olmasi, yaymlarin konusunun sosyal
sorumluluk, yaratici diisiince ya da ikisinin birlesimi olmasi ve yayincilarin kendilerini alternatif olarak
tanimlamalar1 o medyanin alternatif olarak diisliniilebilecegini gostermektedir (Atton, 2002: 13). Bu baglamda
alternatif medya, egemen olan toplum, kiiltiir ve politika yapma bi¢imlerini ve pratiklerini degistirmek ya da
onlara meydan okumak igin kullanilmaktadir. Bu anlamda, anaakim medyanin gelenekleri ve imtiyazlari ile
azinlik ya da popiiler olmayan topluluklarin marjinallestirmesini ya da digslamasini elestirmektedir (Lievrouw,
2016: 27).

Alternatif medya, topluluk gelistirme ve aktif vatandag katilimiyla toplumsal ve siyasal yasami
sekillendirebilmektedir. Ayni zamanda alternatif medya, toplum i¢indeki aykir1 gruplarin bilinglenmesinde de
onemli bir rol oynamaktadir. Alternatif medya, Downing’in “baskaldir1 iletisimi” olarak nitelendirdigi
habercilik anlayist ve yorumlariyla sadece statiikoyla miicadele etmekle kalmaz, bunlarin iiretimi yoluyla da
miicadele etmektedir (Aydogan ve Kirik, 2012: 64). Bunun nedeni, anaakim medya ile alternatif medyanin
tasidigi farkli 6zelliklere dayanmaktadir. Anaakim medya genis Olgekli olup homojen takip¢i kitlesine
yoneliktir, devlet destekli ya da ticari kurumlardir, dikey olarak yapilandirilmistir, egemen sdylem ve
temsillerin tagiyicilaridir. Bunun karsisinda alternatif medya kiiciik 6l¢ekli olup belirli topluluklara yoneliktir,
devletten ve sektdrden bagimsizdir, yatay olarak yapilandirilmistir, tahakkiim kurmaya calismayip kendi
kendine sunumun 6nemini vurgulayan séylem ve temsillerdir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015: 47-48).
Bu yilizden Rodriguez’in de belirttigi gibi kisiler ya da topluluklar kendi medyalarina sahip olduklarinda
kendilerini ve topluluklarini daha net bir bi¢cimde ifade etme olanagina kavusabilmektedir. Bdylelikle igerigin
ne oldugundan ziyade igerik iireticisi olmak daha 6nemli bir hale gelmektedir (Atton, 2008: 214-215).
Giintimiizde baskin olan kiiltiir katilimer kdltiirdiir ve bunun en yaygin 6rnegi sosyal medyadir. Sosyal
medyada hem igerik iireticisi hem de tiiketicisi olan kullanicilarin ne sdyledigi, birbiri hakkinda ne diisiindiigii
onemli goriilmekte, kullanicilarin fotograf, video, metin, konum, duygu durumu gibi pek ¢ok igerigi iiretip
paylastiklart ve paylasilan igeriklerin ne derece kabul gordigi, kisilerin gorligleri veya begenileri
onemsenmektedir (Tutgun-Unal, 2020: 45). Sosyal medyanin haber iireticisi ve tiiketicisi arasindaki keskin
siirt ortadan kaldirmasi, haber iiretim siireglerini katilimer bir yaprya dayandirmasi ve vatandag/yurttas
gazetecilerinin ortaya ¢ikmasi bu ag1 oldukga degerli kilmaktadir. Sosyal medya ile kullanicilar, igerik tiretme
konusunda aktif hale gelmis, haber iiretimi sadece profesyonel olarak gazetecilik meslegi ile ugrasan kisilerin
faaliyeti olmanin 6tesine gegmistir. Zaman igerisinde haber yapma pratikleri de degisim geg¢irmis, medya
kuruluglari haber sunumunu sosyal medya iizerinden gergeklestirmeye ve sosyal medyay1 haber kaynagi olarak
kullanmaya baslamistir (Taskiran ve Kirik, 2016: 229).

Bu bilgilerden anlasilacagi gibi sosyal medya, gazetecilikte oldukca merkezi bir konumdadir. Sadece
profesyonel gazetecilerin degil, ayn1 zamanda yurttas gazetecilerinin de bu alanda var olabilmeleri ve seslerini
duyurabilmeleri i¢in etkili bir arag olarak kullanilmaktadir. Bu anlamda alternatif bir kanal olarak sosyal medya
gazeteciligi, cogunluk degil ¢ogulculuk gorisiinii desteklemekte, editoryal bagimsizligin saglanabilmesi ve
gelistirilebilmesi i¢in dnemli firsatlar sunmaktadir.

3. Amag Ve Yontem

Bu ¢aligmada, alternatif haber sitelerinin sosyal medya hareketliligi genel tarama modeli ile ortaya konulmaya
calisilmugtir.

Calismada, GZT, Sputnik Tiirkiye ve Oda TV internet sitelerine iliskin YouTube, Facebook, Instagram ve
Twitter sayfalarinin sosyal medya gazeteciligi agisindan incelenmesi amaglanmistir. Sosyal medya
hareketliliginin saptandigi bu ¢alismada bulgular, sosyal medya gazeteciliginin takipci/hayran/abone sayilart,
hakkinda konusanlar, haftalik takip¢i/hayran/abone artig oranlari, ileti dagilimlar1 ve ileti tiirleri ile etkilesim
oranlar1 incelenerek sosyal medya gazeteciligi agisindan degerlendirilmistir.

Arastirmada, yontem olarak genel tarama modeli kullanilmistir. GZT, Sputnik Tiirkiye ve Oda TV haber
sitelerinin sosyal medya sayfalarinin 25-30 Haziran 2021 ile 25-30 Haziran 2022 tarihleri arasindaki sosyal
medya hareketliligi tespit edilmeye ¢alisilmustir. Calismada, Boomsocial sistemi kullanilarak internet
sitelerinin sosyal medya hesaplarinin takipgi/hayran/abone sayilari, hakkinda konusanlar, haftalik
takip¢i/hayran/abone artig oranlari, ileti dagilimlar ve ileti tiirleri ile etkilesim oranlari tespit edilmeye
calisilmugtir.
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4. Bulgular

Caligsmada, internet sitelerinin YouTube, Facebook, Instagram ve Twitter hesaplarindaki takipci/hayran/abone
sayilari, hakkinda konusanlar, haftalik takipci/hayran/abone artig oranlari, ileti dagilimlart ve ileti tiirleri ile
etkilesim oranlari incelenerek sosyal medya gazeteciligi agisindan degerlendirilmistir. 25-30 Haziran 2021 ile
25-30 Haziran 2022 tarihleri arasindaki alt1 giin 2021 ve alt1 giin 2022 yilindan olmak {izere toplam on iki
giinliik veriye ulagilmistir.

4.1. YouTube Gazeteciligi

Internet sitelerinin YouTube hesaplari incelenerek elde edilen veriler Tablo 1°de yer almaktadir. Bu kapsamda,
YouTube gazeteciligi acisindan internet sitelerinin abone, izlenme, haftalik hayran artig sayist ve etkilesim
oranlar1 karsilastirilmaktadir.

Tablo 1. internet Sitelerinin YouTube Hesaplar1 (Boomsocial, 2021/2022)

YouTube Haber SayfaSI Abone izlenme HTA HTA (%) EO (%)
GZT 2021 328.000 41.759.049 6.000 %1,86 %0,52
2022 628.000 119.620.319 66.000 %11,74 %0,38
Oda TV 2021 155.000 50.280.786 1.000 %0,65 %0,34
2022 187.000 64.396.852 4.000 %2,19 %0,08
Sputnik Tiirkiye 2021 124.000 58.741.614 1.000 %0,81 %0,04
2022 137.000 66.232.966 -1.000 %-0,72 %0,06

HTA: Haftalik Takipgi Artigi, EO: Etkilesim Orani

Youtube gazeteciliginde her iki yilda da en yiiksek abone sayisinin GZT, en diisiik hayran sayisinin Sputnik
Tiirkiye’ye ait oldugu goriilmektedir. izlenme sayisinda 2021 yilinda en yiiksek orana Sputnik Tiirkiye, en
diisiik orana GZT sahipken 2022 yilinda GZT en yiiksek orana ulasmigtir. Haftalik hayran artis oranlari
incelendiginde, GZT’nin en yiiksek artisa, Sputnik Tirkiye’nin ise negatif bir artisa sahip oldugu
goriilmektedir. En az haftalik takipgi artigina ise 2021°de Oda TV, 2022’de Sputnik Tiirkiye sahiptir. Ayrica
iki yilda da en fazla etkilesim oranina GZT, en az orana Sputnik Tiirkiye sahiptir. Bununla birlikte, Oda TV nin
etkilesim oranindaki diisilisii oldukga dikkat cekmektedir.

4.1.1. GZTnin YouTube Gazeteciliginin incelenmesi
Bu boliimde YouTube gazeteciligi agisindan GZT’nin 25-30 Haziran 2021 ile 25-30 Haziran 2022 tarihleri
arasindaki video dagilimlart ile etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmistir.

Gunluk Video Dagilm

Sekil 1. GZT nin Youtube Gazeteciligindeki Video Dagilimi1 (Boomsocial, 2021/ 2022)

GZT’nin YouTube gazeteciligi kapsaminda her iki yilda da benzer oranlara sahip oldugu, giinlik 1 ile 2
arasinda ileti paylastig1 goriilmektedir.
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Gunlik Etkilesim Gunluk Etkilesim

Etkilesim

Sekil 2. GZT nin Youtube Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

YouTube sayfasindaki etkilesim oranlarina bakildiginda, 2021 yilinda ylizde 84 begeni, yiizde 13,8 yorum,
yiizde 2,3’{inlin begenmeme; 2022 yilinda yiizde 90 begeni, yilizde 10 yorum paylagimi tiiriinde etkilesimler
oldugu goriilmektedir. Bu ¢ercevede her iki yilda da ortalama 17,000 etkilesimi bulunan GZT’nin en fazla
begeni etkilesimi bulunmaktadir. Bununla birlikte 2021 yilinda GZT’nin 3,499 begeni, 290 yorum, 30
begenmeme ile en fazla 26 Haziran’da 3,789 oraninda; 2022 yilinda ise 3,123 begeni, 911 yorum ile en fazla
28 Haziran’da 4,034 oraninda etkilesime sahip oldugu gozlenmektedir. Goriilmektedir ki, GZT nin 2022
yilinda yorum sayis1 yaklasik 3 kat artarken begenmeme oranina rastlanilmamaktadir.

4.1.2. Oda TV'nin YouTube Gazeteciliginin incelenmesi
Bu boliimde YouTube gazeteciligi agisindan Oda TV nin 25-30 Haziran 2021 ile 25-30 Haziran 2022 tarihleri

arasindaki video dagilimlari ile etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmistir.

Giinliik Video Dagilim Giinliik Video Dagihmi

Sekil 3. Oda TV’nin Youtube Gazeteciligindeki Video Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

Oda TV’nin YouTube gazeteciligi kapsaminda her iki yilda da benzer oranlara sahip oldugu, giinliik 0 ile 4
arasinda ileti paylastig1 goriilmektedir.

Gunluk Etkilesim Gunlik Etkilesim

Toplam Etkilesim @ Bagen Begenmeme @ Yorum Toplam Etkilesim @ Begen Begenmeme @ Yorum

Sekil 4. Oda TV’nin Youtube Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

YouTube sayfasindaki etkilesim oranlarina bakildiginda, 2021 yilinda yiizde 78,8 begeni, yilizde 17,7 yorum,
ylizde 3,5 begenmeme; 2022 yilinda yiizde 89 begeni, yiizde 11 yorum paylasimu tiiriinde etkilesimler oldugu
goriilmektedir. Bu ger¢evede 2021 yilinda 7,270; 2022 yilinda 755 etkilesimi bulunan Oda TV’nin en fazla
begeni etkilesimi bulunmaktadir. Bununla birlikte 2021 yilinda Oda TV’ nin 4,399 begeni, 1,061 yorum, 153
begenmeme ile en fazla 29 Haziran’da 5,400 oraninda; 2022 yilinda ise 257 begeni, 35 yorum ile en fazla 28
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Haziran’da 292 oraninda etkilesime sahip oldugu gézlenmektedir. Goriilmektedir ki, Oda TV nin 2022 yilinda
hem paylagim hem yorum sayis1 diisiis gostererek etkilesim orani dikkat ¢ekici oranda azalmistir.

4.1.3. Sputnik Tiirkiye'nin YouTube Gazeteciliginin incelenmesi
Bu béliimde YouTube gazeteciligi agisindan Sputnik Tiirkiye nin 25-30 Haziran 2021 ile 25-30 Haziran 2022
tarihleri arasindaki video dagilimlar ile etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmstir.

Giinlik Video Daglim Gunluk Video Dagilim

Sekil 5. Sputnik TR’nin Youtube Gazeteciligindeki Video Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

Sputnik Tiirkiye’nin YouTube gazeteciligi kapsaminda 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda 10 ileti
paylastigi; 2022 yilinda ise herhangi bir ileti paylagsmadig1 goriilmektedir.

Gunluk Etkiles Giinliak Etkilesim

lam Etkilesin Begen Begenmeme @ Yorum ‘oplam Etkiles Begeni Begenmeme @ Yorum

Sekil 6. Sputnik TR’nin Youtube Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)
YouTube sayfasindaki etkilesim oranlarina bakildiginda, 2021 yilinda yiizde 77,5’inin begeni, yiizde 17,1 inin
yorum, yiizde 5,4’iiniin begenmeme tiiriinde etkilesimler oldugu; 2022 yilinda herhangi bir etkilesim olmadig1
goriilmektedir. Bu cergevede 2021 yilinda 366 etkilesimi bulunan Sputnik Tiirkiye’nin en fazla begeni
etkilesimi bulunmaktadir. Bununla birlikte 2021 yilinda Sputnik Tiirkiye’nin 178 begeni, 16 yorum, 11
begenmeme ile en fazla 25 Haziran’da 205 oraninda etkilesime sahip oldugu gézlenmektedir. Goriilmektedir
ki, Sputnik Tiirkiye’nin 2022 yilinda ne paylasimi ne de etkilesimi bulunmaktadir.

4.2. Facebook Gazeteciligi
Internet sitelerinin Facebook hesaplari incelenerek elde edilen veriler Tablo 2°de yer almaktadir. Bu kapsamda,
Facebook gazeteciligi agisindan internet sitelerinin hayran sayilari, hakkinda konusanlar, haftalik hayran artig
ve etkilesim oranlari karsilastirilmaktadir.

Tablo 2. internet Sitelerinin Facebook Hesaplar1 (Boomsocial, 2021/2022)

Facebook Haber Sayfasi Hayran HK HHA HHA (%) EO (%)
GZT 2021 2.271.419 84.642 -362 %-0,02 %0,01
2022 2.268.592 95.996 -2.251 %-0,10 %0,03
Oda TV 2021 1.010.056 24572 -213 %-0,02 %0,02
2022 1.003.218 8.880 -1.118 %-0,11 %0,01
Sputnik Tiirkiye 2021 294.374 29.936 29 %-0,01 %0,02
2022 290.098 806 -1.135 %-0,39 %0,02

HK: Konusanlar, HHA: Haftalik Hayran Artisi, EO: Etkilesim Orani
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Facebook gazeteciliginde her iki yi1lda da en yiiksek hayran sayisinin GZT, en diisiik hayran sayisinin Sputnik
Tirkiye’ye ait oldugu goriilmektedir. Hakkinda konuganlar sayisinda en yiiksek orana GZT sahipken Oda TV
ve Sputnik Tiirkiye’de ise 2022 yilinda yiiksek oranda diisiis gézlenmektedir. Haftalik hayran artis oranlari
incelendiginde, iki yilda da tiim haber sayfalarinin negatif bir artista oldugu goriilmektedir. En yiiksek negatif
artis 2021 yilinda benzer oranlarda seyrederken 2022 yilinda yiiksek oranlarla Sputnik Tiirkiye’ye aittir. Ayrica
incelenen siteler arasinda 2021 yilinda en az etkilesim oranina GZT’nin 2022 yilinda en yiiksek orana sahip
oldugu dikkat cekmektedir.

4.2.1. GZT'nin Facebook Gazeteciliginin incelenmesi
Bu boliimde Facebook gazeteciligi agisindan GZT nin 25-30 Haziran 2021 ile 25-30 Haziran 2022 tarihleri
arasindaki ileti dagilimlari ile etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmistir.

Gunlk ileti Dagilimi Giinliik ileti Dagilim
20

ileti Says:

25 Haz 26 Haz 27 Haz 28 Haz 29 Haz 30 Haz

0
0 10
0 o
25 Haz 26 Haz Haz )8 Haz 29 Ha: 0 Ha,
Toplam llet Fotograf Video @ Link Metin Dige:

Toplam iley Fotograf vides @ Link Metin Diger

Sekil 7. GZT nin Facebook Gazeteciligindeki Ileti Dagilimi1 (Boomsocial, 2021/2022)

Facebook gazeteciligi agisindan GZT, 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda toplamda 98 ileti
paylasmustir. Bu ileti tiirlerinin 55’ini link, 40’11 video ve 3’iinii fotograf olusturmaktadir. ileti tiirlerinin
dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde 56,1’inin link, yiizde 40,8’inin video, yiizde 3,1’inin
fotograf tiirlinde igerikler oldugu gorilmektedir. GZT, 2022 yilindaki ayni haftada ise toplamda 80 ileti
paylasmustir. Bu ileti tiirlerinin 41’ini fotograf, 27’sini video, 7’sini diger ve 5’ini link olusturmaktadir. {leti
tiirlerinin dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde 51,2’sini fotograf, 33,8’1n1 video, 8,8’ini diger
ve 6,3’Uniin link tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte GZT nin 2021 yilinda ileti tiirleri
arasinda en fazla link ve videoyu tercih ettigi, bunun karsisinda metin ve diger igerik tiirlerini tercih etmedigi
gozlenmektedir. 2022 yilinda ise GZT nin Facebook gazeteciliginde en fazla fotograf ve videoyu tercih etmeye
basladig1 gozlenmektedir. Goriilmektedir ki Facebook gazeteciliginde GZT, videoyu her iki yilda da tercih
ederken 2022 yilinda 2021 yilinin aksine link yerine ¢ogunlukla fotograf kullanmaya baglamistir.

Gunluk Etkilesim Gunluk Etkilesim
12,500

Etkilegin

Sekil 8. GZT nin Facebook Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

GZT’nin 2021 yilindaki Facebook sayfasindaki etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde
83,3’liniin begeni, yiizde 8,7’sinin paylasim ve yilizde 8,1’inin yorum tiiriinde toplamda 21,325; 2022 yilinda
ylizde 86,6’sinin begeni, yiizde 8,2’sinin yorum ve yiizde 6,2’sinin paylasim tiiriinde toplamda 40,264
etkilesimi oldugu goriilmektedir. Etkilesimini yaklasik 2 katina ¢ikaran GZT’nin en fazla begeni etkilesimi
bulunmaktadir. Ayrica GZT’nin her iki dénemde de 1 giin yogun etkilesim oranmna sahip oldugu
gozlenmektedir. Bu cergevede 2021 yilinda 9,870 begeni, 566 yorum ve 1,182 paylagimla en fazla 28
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Haziran’da 11,618; 2022 yilinda 23,847 begeni, 1,540 yorum ve 1,353 paylasimla en fazla 30 Haziran’da
26,740 oraninda etkilesime sahip oldugu goriilmektedir.

4.2.2. Oda TV'nin Facebook Gazeteciliginin incelenmesi

Facebook gazeteciligi agisindan Oda TV, 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda toplamda 27 ileti
paylasmustir. Bu ileti tiirlerinin 24’iinii video, 2’sini link ve 1’ini fotograf olusturmaktadir. Ileti tiirlerinin
dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, ylizde 88,9’unun video, yiizde 7,4 iiniin link ve yiizde 3,7 sinin
fotograf tiirlinde igerikler oldugu goriillmektedir. Oda TV, 2022 yilinda ise toplamda 360 ileti paylagsmistir. Bu
ileti tiirlerinin 350’sini link, 6’sm1 video, 3’iinii fotograf ve 1’ini diger olusturmaktadir. ileti tiirlerinin
dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde 97,2 sini link, 1,7’sini video, 0,8’ini fotograf ve 0,3 linii
diger tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir.

Gnlisk fleti Dagilir Giinlak ileti Dagilmi

Sekil 9. Oda TV ’nin Facebook Gazeteciligindeki Ileti Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

Bununla birlikte Oda TV’nin 2021 yilinda ileti tiirleri arasinda en fazla videoyu; 2022 yilinda ise en fazla linki
tercih etmeye basladigr gozlenmektedir. Goriilmektedir ki Facebook gazeteciliginde Oda TV, video
paylasimindan ziyade link paylasimina yonelmistir.

Gunlirk Eckilesim Gunliik Etkilesim

Etkilesim
E

. | - . - m = EH Em =
L o P S 2otz soh 2 28 Haz uz

Sekil 10. Oda TV’nin Facebook Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilim1 (Boomsocial, 2021/2022)

Oda TV’nin 2021 yilindaki Facebook sayfasindaki etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde,
ylizde 54,3 linlin begeni, yiizde 25,1’inin yorum, yiizde 20,6’siin paylasim tiirlinde toplamda 5,927; 2022
yilinda yiizde 64,9’unun begeni, yiizde 22,3 iliniin yorum ve yiizde 12,8’inin paylagim tiiriinde toplamda 7,701
etkilesimi oldugu goriilmektedir. Etkilesimini yiikselten Oda TV nin en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir.
Ayrica 2021 yilinda 1,947 begeni, 1,244 yorum ve 520 paylasimla en fazla 25 Haziran’da 3,711; 2022 yilinda
1,357 begeni, 412 yorum ve 260 paylasimla en fazla 27 Haziran’da 2,029 oraninda etkilesime sahip oldugu
goriilmektedir. Goriilmektedir ki Facebook gazeteciliginde Oda TV, dnceki yila gore begeni, yorum ve
paylasim oranlar1 kapsamindaki etkilesimlerini daha diizenli olarak artirmigtr.

4.2.2. Sputnik Tiirkiye'nin Facebook Gazeteciliginin Incelenmesi

Bu bolimde Facebook gazeteciligi agisindan Sputnik Tiirkiye’nin s6z konusu tarihler arasindaki ileti
dagilimlar ile etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmistir.
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Giinliik lleti Dagihim Ginliik ileti Dagilimi

25 Haz 26 Hoz 27 Haz 26 Haz 20 Haz 0 Haz
5 tograt @ Video @ Link @ Metin ige

Sekil 11. Sputnik Tiirkiye’nin Facebook Gazeteciligindeki ileti Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

Facebook gazeteciligi acisindan Sputnik Tiirkiye, 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda toplamda 429
ileti paylagmistir. Bu ileti tiirlerinin 396’sini link, 20’sini fotograf, 6’sin1 video ve 6’ini metin olusturmaktadir.
[leti tiirlerinin dagilimlarma yonelik analizler incelendiginde, yiizde 92,3 iiniin link, yiizde 4,7’sinin fotograf
ve ylizde 1,4’linlin video ve metin, yiizde 0,2’sinin diger tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir. Sputnik
Tiirkiye, 2022 yilinda ise toplamda 21 ileti paylagmistir. Bu ileti tiirlerinin 18’ini fotograf, 3’iinii video
olusturmaktadir. ileti tiirlerinin dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde 85,7’sini fotograf,
14,3 1linii video tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte Sputnik Tiirkiye’nin 2021 yilinda ileti
tiirleri arasinda en fazla linki; 2022 yilinda ise en fazla fotografi tercih etmeye basladigi gozlenmektedir. Ayrica
onceki yila gore ileti tiirleri de yiikksek oranda diigiis gostermistir. Goriilmektedir ki Facebook gazeteciliginde
Sputnik Tiirkiye, linkten paylasimindan ziyade fotograf paylasimina yonelterek ileti tiirlerinde azaltmaya
gitmistir.

Giinliik Etkilesim Giinliik Etkilesim

Begeni Yorum @ Paylag oplam Etkilesin Begen: Yorum @ Paylas

Sekil 12. Sputnik TR’nin Facebook Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

Sputnik Tirkiye’nin 2021 yilindaki Facebook sayfasindaki etkilesim dagilimlarina yonelik analizler
incelendiginde, yilizde 57,9 unun begeni, yiizde 29,3 iiniin yorum, yiizde 12,8’inin paylasim tiiriinde toplamda
23,397; 2022 yilinda yiizde 79,9’unun begeni, yiizde 14,5’inin yorum ve yiizde 5,6’sinin paylasim tiiriinde
toplamda 339 etkilesimi oldugu goriilmektedir. Etkilesimini yaklasik 70 kat diisiiren Sputnik Tirkiye’nin en
fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir. Ayrica 2021 yilinda 9,280 begeni, 4,706 yorum ve 2,446 paylasimla en
fazla 26 Haziran’da 16,432; 2022 yilinda 78 begeni, 18 yorum ve 8 paylasimla en fazla 28 Haziran’da 104
oraninda etkilesime sahip oldugu goriilmektedir. Goriilmektedir ki Facebook gazeteciliginde Sputnik Tiirkiye,
onceki yila gore begeni, yorum ve paylasim oranlar1 kapsamindaki etkilesimlerini olduk¢a diisiik oranlara
¢ekmistir.

4.3. Instagram Gazeteciligi

Internet sitelerinin Instagram hesaplar1 incelenerek elde edilen veriler Tablo 3’te yer almaktadir.
Tablo 3. internet Sitelerinin Instagram Hesaplari (Boomsocial, 2021/2022)

Takipci Takip Edilen HTA HTA (%) EO (%)
Instagram Haber Sayfasi
GZT 2021 704.070 27 17.410 %2,54 %1, 62
2022 1.037.108 29 421 %0,04 %1, 35
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odaTV 2021 52.924 20 245 %0,47 %0,55
2022 73.923 19 -101 %-0,14 %0,77
Sputnik Tiirkiye 2021 103.199 2 542 %0,53 %0,51
2022 120.853 0 56 %0,05 %0,46

HTA: Haftalik Takipg¢i Artigi, EO: Etkilesim Orani

Instagram gazeteciligi agisindan internet sitelerinin takip¢i ve takip edilen sayilari, haftalik takipgi artis ve
etkilesim oranlar1 incelendiginde, her iki yilda da en yiiksek takip¢i sayisinin GZT, en diisiik takipg¢i sayisinin
Oda TV’ye ait oldugu goriilmektedir. Takip edilenler sayisinda da en yiiksek orana GZT, en diisiik orana
Sputnik Tiirkiye sahiptir. Haftalik takipci artig oranlar1 incelendiginde, en yiiksek orana acik ara farkla GZT nin
sahip oldugu, bunun karsisinda diger haber sayfalarinin ise oldukca diisiik oranlara sahip oldugu hatta Oda
TV’nin 2022 yilinda negatif artigla takipgi kaybettigi goriilmektedir. incelenen siteler arasinda en fazla
etkilesim oranina GZT sahipken, Oda TV ve Sputnik Tiirkiye ise birbirine benzer diisiik oranlara sahiptir.

4.3.1. GZT'nin Instagram Gazeteciliginin Incelenmesi
Bu boéliimde Instagram gazeteciligi agisindan GZT’nin s6z konusu tarihler arasindaki medya dagilimlari ile
etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmistir.

Ha 26 Haz 8t 29 Ha 30 Ha
oplam Medya Fotograf @ Video @ Carouse

Sekil 13 GZT nin Instagram Gazeteciligindeki Medya Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

Instagram gazeteciligi acisindan GZT, 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda toplamda 29 ileti
paylasmustir. Bu ileti tiirlerinin 17’sini video, 12’sini fotograf olusturmaktadir. ileti tiirlerinin dagilimlarina
yonelik analizler incelendiginde, ylizde 58,6 smin video, yiizde 41,4 liniin fotograf tiiriinde igerikler oldugu
goriilmektedir. GZT, 2022 yilinda ise toplamda 36 ileti paylasmistir. Bu ileti tiirlerinin 25’ini video, 7’sini
carousel® ve 4’iinii fotograf olusturmaktadir. Ileti tiirlerinin dagilimlarina yénelik analizler incelendiginde,
yiizde 69,4’lintin video, 19,4’linlin carousel ve 11,1’inin fotograf tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir.
Bununla birlikte GZT’nin 2021 yilinda ileti tiirleri arasinda en fazla video ve fotografi tercih ettigi
gozlenmektedir. 2022 yilinda ise GZT nin Instagram gazeteciliginde en fazla video ve carouseli tercih etmeye
basladig1 gozlenmektedir. Goriilmektedir ki Instagram gazeteciliginde GZT, videoyu her iki yilda da yiiksek
oranlarla tercih ederken, 2022 yilinda 2021 yilinin aksine tek fotograf yerine birden fazla fotografin yer aldig1
carouseli kullanmaya baglamistir.

Gunliik Etkilesim

Sekil 14. GZT nin Instagram Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi1 (Boomsocial, 2021/2022)

! Birden fazla fotografin eklendigi génderiler igin kullamlan isim.
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GZT’nin 2021 yilindaki Instagram sayfasindaki etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde,
yiizde 97,6’smin begeni, yiizde 2,4{inlin yorum tiiriinde toplamda 356,135; 2022 yilinda yiizde 97,9 unun
begeni, yiizde 8,1’inin yorum tiiriinde toplamda 378,980 etkilesimi oldugu goriilmektedir. Etkilesimini artiran
GZT’nin en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir. Ayrica 2021 yilinda 115,110 begeni, 3,186 yorumla en
fazla 26 Haziran’da 118,296; 2022 yilinda 95,310 begeni, 1,537 yorum ile en fazla 27 Haziran’da 96,847
oraninda etkilesime sahip oldugu goriilmektedir.

4.3.2. Oda TV'nin Instagram Gazeteciliginin incelenmesi

Bu boliimde Instagram gazeteciligi agisindan Oda TV’ nin s6z konusu tarihler arasindaki medya dagilimlari ile
etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmistir.

GUNIUK Medya Dagilmi Gunluk Medya Dagilimi

Sekil 15. Oda TV nin Instagram Gazeteciligindeki Medya Dagilimi1 (Boomsocial, 2021/2022)

Instagram gazeteciligi agisindan Oda TV, 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda toplamda 10 ileti
paylasmustir. Bu ileti tiirlerinin 9’unu video, 1’ini fotograf olusturmaktadir. ileti tiirlerinin dagilimlaria
yonelik analizler incelendiginde, yiizde 90’min video, yiizde 10’unun fotograf tiiriinde igerikler oldugu
goriilmektedir. Oda TV, 2022 yilinda ise toplamda 9 ileti paylasmistir. Bu ileti tiirlerinin 4’{inii video, 4’linii
fotograf ve 1’ini carousel olusturmaktadur. ileti tiirlerinin dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde
44 4inii video, 44,4 linii fotograf ve 11,1 ini carousel tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte
Oda TV’nin 2021 yilinda ileti tiirleri arasinda en fazla videoyu tercih ettigi gézlenmektedir. 2022 yilinda ise
Oda TV’nin Instagram gazeteciliginde en fazla video ve fotografi tercih etmeye basladigi gézlenmektedir.
Gorilmektedir ki Instagram gazeteciliginde Oda TV, videoyu her iki yilda da yiiksek oranlarla tercih ederken,
2022 yilinda fotografi da yiiksek oranlarla tercih etmeye baslamis ve bazi giinler ileti paylasmayi tercih
etmemistir.

GUnIUK Etkilesim GUNIOK Etkilesim

Sekil 16. Oda TV’ nin Instagram Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

Oda TV’nin 2021 yilindaki Instagram sayfasindaki etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde,
ylizde 91,3 iiniin begeni, yilizde 8,7’sinin yorum tiirlinde toplamda 5,229; 2022 yilinda yiizde 94,8’inin begeni,
yiizde 5,2’sinin yorum tiiriinde toplamda 5,851 etkilesimi oldugu goriilmektedir. Etkilesimini kiigiik bir oranda
artiran Oda TV nin en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir. Ayrica 2021 yilinda 1,922 begeni, 107 yorumla
en fazla 29 Haziran’da 2,029; 2022 yilinda 2,445 begeni, 134 yorum ile en fazla 28 Haziran’da 2,579 oraninda
etkilesime sahip oldugu goriilmektedir.
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4.3.3. Sputnik Tiirkiye'nin Instagram Gazeteciliginin incelenmesi

Bu boliimde Instagram gazeteciligi agisindan Sputnik Tiirkiye’nin s6z konusu tarihler arasindaki medya
dagilimlari ile etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmistir.

k Medya Dagilm Ganlik Medya Dagilimi

Sekil 17. Sputnik TR’ nin Instagram Gazeteciligindeki Medya Dagilimi1 (Boomsocial, 2021/2022)

Instagram gazeteciligi agisindan Sputnik Tiirkiye, 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda yalnizca 25 ve
29 Haziran’da birer video tiiriinde toplam 2 ileti paylasmus, diger giinler ileti paylasmamustir. {leti tiirlerinin
dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde 100’{iniin video tiiriinde igerikler oldugu goériilmektedir.
Sputnik Tiirkiye, 2022 yilinda da yalnizca 25 ve 29 Haziran’da birer fotograf tiirlinde toplam 2 ileti paylasmus,
diger giinler ileti paylasmamustir. ileti tiirlerinin dagilimlarma yénelik analizler incelendiginde, yiizde
100’iiniin fotograf tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte Sputnik Tiirkiye’nin 2021 yilinda
ileti tiirleri arasinda videoyu; 2022 yilinda ise fotografi tercih ettigi goriilmektedir. Goriilmektedir ki Instagram
gazeteciliginde Sputnik Tiirkiye, sinirhi ileti paylasmayi ve bazi giinler hic¢ ileti paylasmamay: tercih
etmektedir.

Sinliik Etkilesim Gilnlilk Etkilesim

Sekil 18. Sputnik Tiirkiye’nin Instagram Gazeteciligindeki leti Dagilimi1 (Boomsocial, 2021/2022)

Sputnik Tirkiye’nin 2021 yilindaki Instagram sayfasindaki etkilesim dagilimlarina yonelik analizler
incelendiginde, yiizde 98,1’inin begeni, yiizde 1,9’unun yorum tiiriinde toplamda 965; 2022 yilinda yiizde
94,8’inin begeni, yiizde 5,2’sinin yorum tiiriinde toplamda 96 etkilesimi oldugu goriilmektedir. Etkilesimi
oldukca azalan Sputnik Tiirkiye’ nin en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir. Ayrica 2021 yilinda 681 begeni,
10 yorumla en fazla 25 Haziran’da 691; 2022 yilinda 47 begeni, 5 yorum ile en fazla 29 Haziran’da 52 oraninda
etkilesime sahip oldugu goriilmektedir.

4.4. Twitter Gazeteciligi

Internet sitelerinin Twitter hesaplar1 incelenerek elde edilen veriler Tablo 4’te yer almaktadir.
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Tablo 4. internet Sitelerinin Twitter Hesaplar1 (Boomsocial, 2021/2022)

Twitter Haber Sayfast Takipci Takip Edilen HTA HTA (%) EO (%)
GZT 2021 326.005 25 606 %0,19 %0,01
2022 353.484 27 113 %0,03 %0,05
Oda TV 2021 1.450.366 23 3.118 %0,22 %0,01
2022 1.636.474 18 12.499 %0,77 9%0,01
Sputnik Tiirkiye 2021 1.045.983 18 979 %0,09 %0,01
2022 1.038.971 16 -394 %-0,04 %0,01

HTA: Haftalik Takipgi Artisi, EO: Etkilesim Orant

Twitter gazeteciligi agisindan internet sitelerinin takip¢i ve takip edilen sayilari, haftalik takip¢i artis ve
etkilesim oranlar1 incelendiginde, her iki yilda da en yiiksek takip¢i sayisinin Oda TV’ye, en diisiik takipgi
sayisinin GZT ye ait oldugu goriilmektedir. Takip edilenler sayisinda da en yiiksek orana GZT, en diisiik orana
Sputnik Tirkiye sahiptir. Haftalik takipgi artis oranlari incelendiginde, en yiiksek orana Oda TV’nin sahip
oldugu, bunun karsisinda diger haber sayfalarinin ise oldukg¢a diisiik oranlara sahip oldugu hatta Sputnik
Tiirkiye’nin 2022 yilinda negatif artisla takipgi kaybettigi goriilmektedir. Incelenen siteler arasinda en fazla
etkilesim oranina GZT sahipken, Oda TV ve Sputnik Tirkiye ise birbirine benzer diisiik oranlara sahiptir.

4.4.1. GZT'nin Twitter Gazeteciliginin incelenmesi

Bu boliimde Twitter gazeteciligi agisindan GZT’nin s6z konusu tarihler arasindaki tweet dagilimlar ile
etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmistir.

plam Etkilesim egeni @ Retweet

Sekil 19. GZT nin Twitter Gazeteciligindeki Tweet Dagilimi1 (Boomsocial, 2021/2022)

Twitter gazeteciligi agisindan GZT, 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda toplamda 118 ileti
paylasmustir. Bu ileti tiirlerinin 60°1n1 fotograf, 25’ini link, 17’sini video ve 16’sm1 metin olusturmaktadir. {leti
tiirlerinin dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde 50,8’inin fotograf, yiizde 21,2 sinin link, yiizde
14,4’tiniin video, yiizde 13,6’simin metin tiirtinde icerikler oldugu goriilmektedir. GZT, 2022 yilinda ise
toplamda 188 ileti paylasmistir. Bu ileti tiirlerinin 81’ini fotograf, 72’sini metin, 19’unu video ve 14’iinii link
olusturmaktadir. Ileti tiirlerinin dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde 43,5 inin %’inin fotograf,
38,7’sinin metin, 10,2’sinin video ve 7,5’inin link tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte
GZT’nin 2021 yilinda ileti tiirleri arasinda en fazla fotograf ve linki tercih ettigi gézlenmektedir. 2022 yilinda
ise GZT’nin Twitter gazeteciliginde en fazla fotograf ve metni tercih etmeye basladigi goézlenmektedir.
Goriilmektedir ki Twitter gazeteciliginde GZT, fotografi her iki y1lda da yiiksek oranlarla tercih ederken, 2022
yilinda metni de yliksek oranlarla tercih etmeye baglamistir.
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inliik Etkilesim Ganlitk Tweet Dagilin

Sekil 20. GZT nin Twitter Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

GZT’nin 2021 yilindaki Twitter sayfasindaki etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde
90’1n1n begeni, yiizde 10’unun retweet tliriinde toplamda 13,594; 2022 yilinda yiizde 91,8’inin begeni, yiizde
8,2’sinin retweet tiiriinde toplamda 8,051 etkilesimi oldugu goriilmektedir. Etkilesimini kiigiik bir oranda
artiran GZT nin en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir. Ayrica 2021 yilinda 3,217 begeni, 210 retweet ile
en fazla 26 Haziran’da 13,217; 2022 yilinda 1,825 begeni, 267 retweet ile en fazla 27 Haziran’da 2,092
oraninda etkilesime sahip oldugu goriilmektedir.

4.4.2. Oda TV'nin Twitter Gazeteciliginin incelenmesi

Bu boliimde Twitter gazeteciligi acisindan Oda TV’nin s6z konusu tarihler arasindaki tweet dagilimlar ile
etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmistir.

Gunluk Tweet Dagilim Ginliik Tweet Dagihmi

Sekil 21. Oda TV’nin Twitter Gazeteciligindeki Tweet Dagilimi1 (Boomsocial, 2021/2022)

Twitter gazeteciligi agisindan Oda TV, 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda toplamda 1,031 ileti
paylasmustir. Bu ileti tiirlerinin 987’sini fotograf, 42’sini video, 2’sini link olusturmaktadir. leti tiirlerinin
dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde 50,8’inin fotograf, yilizde 21,2’sinin link, yiizde
95,7’sinin fotograf, yiizde 4,1 inin video, yilizde 0,2’sinin link tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir. Oda TV,
2022 yilinda ise toplamda 707 ileti paylasmigtir. Bu ileti tiirlerinin 703’iinii metin, 4’iinii fotograf
olusturmaktadir. ileti tiirlerinin dagilimlarma y&nelik analizler incelendiginde, yiizde 99,4’{iniin metin,
0,6’smin fotograf tiiriinde igerikler oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte Oda TV’nin 2021 yilinda ileti tiirleri
arasinda en fazla fotografi tercih ettigi metni tercih etmedigi gézlenmektedir. 2022 yilinda ise Oda TV’nin
Twitter gazeteciliginde en fazla metni tercih etmeye basladigi gozlenmektedir. Goriilmektedir ki Twitter
gazeteciliginde Oda TV, 2022 yilinda fotograftan ziyade metni yiiksek oranlarla tercih etmeye baslamistir.
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Begeni @ Ret Toplam Et Begeni @ Re

Sekil 22. Oda TV’nin Twitter Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

Oda TV’nin 2021 yilindaki Twitter sayfasindaki etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde,
yiizde 81,4’iiniin begeni, ylizde 18,6’sinin retweet tiiriinde toplamda 84,253; 2022 yilinda yiizde 87,5’nin
begeni, yiizde 12,5’inin retweet tiiriinde toplamda 197,820 etkilesimi oldugu goriilmektedir. Etkilesimini k
artiran Oda TV nin en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir. Ayrica 2021 yilinda 16,143 begeni, 3,927 retweet
ile en fazla 26 Haziran’da 20,070; 2022 yilinda 45,285 begeni, 7,995 retweet ile en fazla 29 Haziran’da 53,280
oraninda etkilesime sahip oldugu goriilmektedir.

4.4.3. Sputnik Tiirkiye'nin Twitter Gazeteciliginin incelenmesi

Bu boliimde Twitter gazeteciligi agisindan Sputnik Tiirkiye’nin s6z konusu tarihler arasindaki tweet dagilimlari
ile etkilesim tiirleri ve dagilimlarina bakilmustir.

Gunlik Tweet Dagimi unlik Tweet Dagilimi

Sekil 23. Sputnik Tiirkiye’nin Twitter Gazeteciligindeki Tweet Dagilimi1 (Boomsocial, 2021/2022)

Twitter gazeteciligi agisindan Sputnik Tiirkiye, 25-30 Haziran tarihleri arasinda 2021 yilinda toplamda 1,225
ileti paylasmustir. Bu ileti tiirlerinin 61,197’sini fotograf, 72’sini video olusturmaktadir. Ileti tiirlerinin
dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, yiizde 94,3’liniin fotograf, yiizde 5,7’sinin video tiiriinde
icerikler oldugu goriilmektedir. Sputnik Tirkiye, 2022 yilinda ise toplamda 1,199 ileti paylasmistir. Bu ileti
tiirlerinin 1,085’ini fotograf, 82’sini video ve 4’iinii link olusturmaktadur. {leti tiirlerinin dagilimlarina yonelik
analizler incelendiginde, yiizde 92,7 sinin fotograf, 7’sinin video ve 0,3’iiniin link tiiriinde icerikler oldugu
goriilmektedir. Bununla birlikte Sputnik Tiirkiye’ nin her iki yilda da ileti tiirleri arasinda en fazla fotografi
tercih ettigi, metin ve linki fazla tercih etmedigi gézlenmektedir. Goriilmektedir ki Twitter gazeteciliginde
Sputnik Tiirkiye, fotografi her iki yilda da yiiksek oranlarla tercih etmektedir.
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Ganliik Etkilesim

Sekil 24. Sputnik TR’nin Twitter Gazeteciligindeki Etkilesim Dagilimi (Boomsocial, 2021/2022)

Sputnik Tirkiye’'nin 2021 yilindaki Twitter sayfasindaki etkilesim dagilimlarina yonelik analizler
incelendiginde, ylizde 89,9’unun begeni, yiizde 10,1’inin retweet tiiriinde toplamda 124,885; 2022 yilinda
yiizde 89,5’nin begeni, yiizde 10,5’inin retweet tiiriinde toplamda 27,326 etkilesimi oldugu goriilmektedir.
Etkilesimini yiiksek bir oranda diigiiren Sputnik Tiirkiye’nin en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir. Ayrica
2021 yilinda 23,978 begeni, 3,036 retweet ile en fazla 30 Haziran’da 27,014 oraninda; 2022 yilinda 4,636
begeni, 495 retweet ile en fazla 28 Haziran’da 5,131 oraninda etkilesime sahip oldugu gériilmektedir.

5. Tartisma Ve Sonug¢

Arastirmada alternatif haber sitelerinin sosyal medya gazeteciligi pratikleri incelenmistir. Haber sitelerinin
sosyal medya sayfalarinin hareketliliklerinin incelenebilmesi i¢cin Boomsocial verilerinden yararlanilmstir.
Boylelikle GZT, Sputnik Tiirkiye ve Oda TV haber sitelerinin YouTube, Facebook, Instagram ve Twitter
hesaplarindaki takipgi/hayran/abone sayilari, hakkinda konusanlar, haftalik takipgi/hayran/abone artis oranlari,
ileti dagilimlart ve ileti tiirleri ile etkilesim oranlari incelenerek sosyal medya gazeteciligi agisindan
degerlendirilmistir. Arastirmanin 6rneklem zaman dilimini 25-30 Haziran 2021 ile 25-30 Haziran 2022
tarihleri olugturmaktadir.

Gazetelerin sosyal medya gazeteciligi hareketliligine bakildiginda, her iki yilda da en fazla
abone/hayran/takipgi sayist YouTube, Facebook ve Instagram gazeteciliginde GZT, Twitter gazeteciliginde ise
Oda TV’ye aittir. Analiz edilen haber sitelerinin sosyal mecralardaki en fazla abone/hayran/takipgi sayisinin
Twitter diginda farklilagsmadig1 goriilmektedir.

Sosyal medya gazeteciligi agisindan haber sitelerinin haftalik artis oranlar1 karsilagtirildiginda, GZT nin
YouTube, Facebook ve Instagram gazeteciliginde; Oda TV’nin ise Twitter gazeteciliginde en yiiksek artig
oranlarina sahip oldugu gozlenmektedir. YouTube, Instagram ve Twitter gazeteciliginin haftalik artig oranlart
pozitif yonde artig gosterirken Facebook gazeteciliginin diger mecralarin aksine negatif yonde artis oranlarina
sahip oldugu goriilmektedir.

Haber sitelerinin haftalik etkilesim oranlari karsilastirildiginda YouTube, Instagram ve Twitter gazeteciliginde
GZT’nin en yiiksek etkilesim oranina sahip oldugu, Facebook gazeteciliginde ise anlamli bir farkliligin
olmadigi goriilmektedir.

YouTube gazeteciligi acisindan ileti tiirleri ve etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, haber
sitelerinin birbirine yakin sayilarda video tiiriinde icerikleri tercih ettigi gériilmektedir. En yiiksek etkilegim
dagilimina sirayla GZT, Oda TV ve Sputnik Tirkiye sahip olurken en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir.
Ayrica 2022 yilinda etkilesim oranlarinin azalma oran1 oldukga dikkat ¢ekmektedir.

Facebook gazeteciligi agisindan ileti tiirleri ve etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, en
yiiksek ileti sayisina 2021 yilinda Sputnik Tiirkiye, 2022 yilinda ise Oda TV nin sahip oldugu goériilmektedir.
Ote yandan GZT nin iki yilda da birbirine yakin sayilarda ileti paylastigi saptanmistir. Sputnik Tiirkiye nin
2021 yilinda ileti tiirleri arasinda en fazla linki tercih ettigi, tiim igerik tiiriinde paylagim yaptig1 ancak 2022
yilinda fotografa yoneldigi goriilmektedir. GZT nin de benzer sekilde 2021 yilinda en fazla link ve videoyu
tercih ettigi, bunun karsisinda metin ve diger igerik tiirlerini tercih etmedigi ancak 2022 yilinda fotografa
yoneldigi goriilmektedir. Oda TV nin ise 2021 yilinda en fazla videoyu tercih ettigi, bunun karsisinda metin
ve diger igerik tiirlerini tercih etmedigi ancak 2022 yilinda linke yoneldigi gézlenmektedir. Bu durumu birgok
farkl1 yas grubundan kullanicinin sosyal medya aglarinda gesitli tiirden igerikleri talep etmesinin sonucu olarak
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okumak miimkiindiir (Larsson, 2017; Tutgun-Unal, 2020a; Tutgun-Unal, 2020b; Tutgun-Unal ve Deniz, 2019;
2020). En yiiksek etkilesim dagilimina sirayla toplamda GZT, Sputnik Tiirkiye ve Oda TV ve sahip olurken
tiim sayfalarda en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir. Ayrica 2021 yilinda en yiiksek etkilesime sahip olan
Sputnik Tiirkiye’nin 2022 yilinda en az etkilesime sahip olmasi dikkat ¢ekmektedir.

Instagram gazeteciligi agisindan ileti tiirleri ve etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, 2021
yilinda ii¢ gazetenin de en fazla video tiiriinde icerikleri tercih ettigi, 2022 yilinda Oda TV ve Sputnik
Tirkiye nin ayn1 zamanda fotografi da yiiksek sayilarda tercih etmeye basladig1 gézlenmektedir. Bu durumu
Facebook ve Twitter’in metinsel paylasima, Instagram’in ise gorsel iletilerin paylasimina daha uygun bir
yapida olmasiyla agiklamak miimkiindiir (Unalan, 2021). Benzer sekilde, Instagram’in formatina uygun olarak
haber kuruluslar1 tarafindan haber iceriklerinin fotograf ve video seklinde paylasilmasiyla da ilgilidir (Unal,
2018: 403). En fazla iletiye ve en yiiksek etkilesim dagilimina sirayla GZT, Oda TV ve Sputnik Tiirkiye sahip
olurken tiim sayfalarda en fazla begeni etkilesimi bulunmaktadir.

Twitter gazeteciligi acisindan ileti tiirleri ve etkilesim dagilimlarina yonelik analizler incelendiginde, en yiiksek
ileti sayisina sahip Sputnik Tiirkiye’nin ileti tiirleri arasindan iki yilda da en fazla fotografi tercih ettigi, metin
ve linki tercih etmedigi, Oda TV nin ileti tiirleri arasinda 2021 yilinda en fazla fotografi tercih ettigi ve metni
tercih etmedigi ancak 2022 yilinda en fazla metni tercih ettigi gézlenmektedir. En diisiik ileti sayisina sahip
GZT’nin ileti tiirleri arasinda en fazla fotograf ve linki tercih ettigi gézlenmektedir. En yiiksek etkilesim
dagilimina 2021 yilinda sirayla Sputnik Tiirkiye, Oda TV ve GZT nin, 2022 yilinda ise sirayla Oda TV, Sputnik
Tirkiye ve GZT’ nin sahip oldugu goriiliirken tim sayfalarda en fazla etkilesim tiirinii begeni etkilesimi
olugturmaktadir.

S6z konusu tarihlerde yapilan analizlerde, li¢ gazetenin de YouTube, Facebook, Instagram ve Twitter
mecralarini sosyal medya gazeteciligi agisindan etkin bir bigimde kullandiklart sonucuna varilmistir. Bu
sonucu, sosyal medyanin igerik zenginligi ve erisim kolayliginin geleneksel haber kuruluslarina oranla daha
kullanict dostu bir hale getirdigiyle yorumlamak miimkiindiir (Ozgaglayan, 1998). Bununla birlikte galigmada,
analiz edilen gazeteler arasindan YouTube ve Instagram gazetecilik pratiklerinde GZT’nin, Facebook
gazetecilik pratiklerinde 2021 yilinda Sputnik Tiirkiye, 2022 yilinda GZT ’nin, Twitter gazetecilik pratiklerinde
ise hem Oda TV hem de Sputnik Tiirkiye’nin daha etkin oldugu saptanmistir. Bununla birlikte, haftalik artis
oranlart dikkate alindiginda YouTube ve Twitter gazeteciliginde Sputnik Tirkiye’nin, Instagram
gazeteciliginde Oda TV nin, Facebook gazeteciliginde ise her i¢ mecranin da negatif artiga sahip olmasi dikkat
¢ekmektedir. Etkilesim oranlari karsilastirildiginda analiz edilen mecralarda yine GZT nin en yiiksek orana
sahip oldugu goriilmektedir. Sosyal medya platformlart kimi zaman benzer kimi zaman farkli 6zellikler
gosterse de gazetecilik pratiklerinde bu platformlardan haber kaynagi ve haber dolasimi noktasinda biitiinlesik
bir sekilde yararlanilmaktadir (Pmarbasi ve Astam, 2020). Ayrica gazetelerin kullandiklar ileti tiirlerinin
donem donem daha fazla tercih edilen sosyal medya mecralarinin 6zelliklerine uygun olarak degistigi
gozlenmektedir.
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Etik, Beyan ve Aciklamalar

1. Etik Kurul izni ile ilgili;
M Bu calismanin yazar/yazarlari, Etik Kurul Iznine gerek olmadigini beyan etmektedir.
2. Bu calismanin yazar/yazarlari, aragtirma ve yayin etigi ilkelerine uyduklarini kabul etmektedir.
3. Bu calismanin yazar/yazarlari kullanmis olduklart resim, sekil, fotograf ve benzeri belgelerin
kullaniminda tiim sorumluluklar1 kabul etmektedir.
4. Bu ¢aligmanin benzerlik raporu bulunmaktadir.
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