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COCUK GIYIMININ EBEVEYNLER TARAFINDAN ALGILANMA
BiciMi VE Giysi SECIMINDE DIKKAT EDILEN NOKTALAR

Do¢. Dr. Tuba VURAL *

1- GIRiS

Cocugun toplumsallagmasinda, bedensel, ruhsal, zihinsel yapist, bi-
reysel farkliliklan, aile, okul ve arkadag grubu gibi faktorlerin yamsira
"iyi giyinme"nin etkiside dncmli rol oynar.

Cocufun kigiliginin geligmesinde, kimligin belirlenmesinde, toplum
iginde nasil bir gorev ve yer alacagina iligkin alt yapisinin olusturulmasin-
da genis anlamda toplumun, dar anlamda da ailenin sosyo-ckonomik ve
kiiltiirel yagantisinin ditzeyi, ¢ocufiun geleceginde dikkate defer onemli
bir unsur olarak karsimiza ¢ikar. Cocuk aile i¢inde psikolojik sosyal ve fi-
ziksel ihtiyaglanmin doyurulabilmesine bagli olarak mutlu yada mutsuz
olur. Yukarda da belirildigi gibi fiziksel anlamda "giyinme" psikolojik
ve sosyal anlamda ise "iyi giyinme" doyurulnasi gereken ihtiyaclar ara-
sinda Gnemli bir orana sahiptir.

Hislerini gizlevemeyen ve duygulanm hemen agifa vuran gocukla-
rmn davramglaninda, fizyolojik fagliyetlerinde, rahat ettigi giysilerin fnemi
biiyiiktiir. Ayrica giizel giyindigine inanan bir gocugun, akran grubu icin-
de bir yeri olduguna inanmas:da, kendinc giivenini artacakur.

Bu sebeple, ebeveynlere ¢ocuklarmm giyim ihtiyacim kargtlarken
onemli sorumluluklar diigliigl bir gercektir. Bu aragtrmayla digaridan ba-
kildifiinda, basit gibi goziiken ancak detaylar diisiinildiginde ¢ok cesitli
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boyutlarryla irdelenebilecek bu konuda "Ebeveynlerin gocuk giyimini algi-
lama higimi" ile ilgili olarak, ebeveynlerin diigiince ve yaklagimlan tesbit
edilmeyc ¢aligilmighr.

2. MATERYAL VE METOD

2.1. Materyal

"Ebeveynlerin gocuk glyimini alglama bicimi konusunda yapilan bu
aragtumamn materyalini; Ankara il Biiyiikgehir Belediyesine baght yedi ilcede
owran 1-16 yas arasinda gocuklan olan 100 cheveynden, 30 sorudan olugan bir
anket formu yoluyla elde edilen bulgular olusturmaktadir. Anketlerd, anne ve
babalarn hirarada, miisterek olarak cevaplandinlmas: saflanmaya caligimighir.

2.2, Metod

Anket voluyla clde edilen bulgulann istatistiki analizi i¢in, marjinal
tablolar hazulanmus daha sonrada, iligkili oldufu diigiinilen sorular arasm-
da x* uygulannugbr. Ancak arastrmanin sinirll bir boliimiinin aktarldigi
bu yaymda sadece marjinal tsblolara yer verilecektir.

3. BULGULAR VE YORUM

Bu béliimde, anket yoluyla elde edilen bulgulardan bu ¢aligma igin
uygun bulunanlarma iligkin marjinal tablolar ve yorumlara yer verilmigtir,

3.1. Ebeveynlerin Cocuk Giyimine Yillik Gelirleri icinde Ayir-
diklan Pay

Ebeveynlerin gocuklarimn giyim ihtiyacinin kargilamak tizere yillik

gelirlerinden ayirdiklan paya iligkin bulgular Tablo I'de sunulmustur.

Tablo 1
Ailelerin Cocuk Giyimine Yillik Gelirlerinden Ayirdiklar Pay
(Cocuk Basina %)

— n i
Secenekler (%) Frekans %
(-3 10 31 31
20 49 49
30 16 16
40 (+) 4 4
TOPLAM 100 100

Tablo T incelendiginde ebeveynlerin %311 yillik gelirleriden gocuk
basina % 10 veya daha altinda % 49'u %20, %16's1 %30, %14 ise % 40
ve {izerinde pay ayirdiklarnt goriilmektedir.

Yillik gelirlerinin gocuk basina %20'sini ¢ocuklarinm giyimine ayi-
ran cheveynlerin %49uk bir degerle yifilmamn en fazla oldufu grubu
olugturduklan vine Tablo I'in incelenmesi sonucu orlaya gikmaktadir.

Bu durumda denegin yilik kazancr 25 milyon olan bir ailenin go-
cuk givimine 5 milyon ayirmas: gerek ¢ocuk giyimlerinin yetigkin giyim-
lerine goire daha pahali olmast ve gerekse okul dénemlerinde okul ortami-
mn gerektirdigi giysileri i¢in (Forma, csofman ve torenler i¢in ozel
kiyafetler gibi) mecburi harcama kalemlerinin ortaya gikmasindan kaynak-
landifn diigtiniilebilic, Aynica ¢ocuk sayisi ariikea dzellikle orta gelir di-
zeyindeki ailelerde daha sonraki gocuklar igin bu oran kiiciik kardeglerin
biiyiiklerinin giyisilerinden faydalanma durumuna gore diigme gosterebilir.

3.2. Ebeveynlerin Cocuklarin Giyim [htiyaclanm Kargilarken
Biiteelerini Zorlama Durumlar

Ebeveynler ¢ocuklarin giyim ihtiyacint kargilarken biitgelerini zor-
laytp zorlamamalanna iligkin bulgular Tablo IT'de sunulmugtur.

Tablo 1L
Ebeveynlerin Cocuklarm Giyim Ihtivacint Kargilarken

Biitcelerini Zorlama Durumu

Secenekler Frekans Yo
Biit. Zorlanmiyor 21 21
Biit. Zorlamyor 41 41
Biit. Arasira Zorlamyor. 3s 38
TOMLAM 100 100

Tablo 1l incelendifinde cheveynlerin %21'inin ¢ocuklannn giyim
itiyacim  kargilarken biitgelerini  zorlamadiklar:  %41'inin zorladiklari,
%38%'inin ise arasira zorladiklan goriilmektedir.

Anketi cevaplayan ebeveynlerin %41 gibi oldukga yiiksek bir oram
cocuklarint giydirirken biitcelerini zorladiklarim %38'inin ise arasiwa zorla-
diklanim belirterek, ¢ocuk giyimlerinin gerek fiyatlari agisindan yliksek ol-
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mast ve gerekse cbeveynlerin ekonomik sikinti icine girmelerine ragmen
yerine petirmeye ¢aligtiklun dncelifi olan bir ihtiyag oldufunu ortaya koy-
maktadir.

3.3. Cocuk Kayafetlerinin Kimler Tarafindan Secildigi

Ankette, ebeveynlerin ¢ocuklarma kiyatel alirken tercihle kimlerin
gncelifi oldugu sorusuna verdikleri cevap tablo 1I'de sunulmugtur

Tablo IIT

Cocuk Kiyafetlerinin Kimler Tarafindan Tercih Edildigi

Segenekler Frekans %o
Anne 15 15
Baba 2 2
Anne-Baba 18 18
Annc-Baba-Cocuk 25 25
Cocuk 40 40
TOPLAM 100 100

Tablo IT'de de gorildiigii gibi, yocuk kiyafeti alimrken tercihde an-
neler %15, Bahalar %2, Anne ve babalar %18, Anne-baba ve gocuk %25,

cocuklar isc %40 oraninda etkin olmaktadular,

Bu sonuglardan da anlasilacag gibi gocuk kiyafeti alirken %40 gibi
bir oranla ebeveynler kivatetlerini segme konusunu tamamiyle gocuklanna
birakius dumamdadirlar, Ayrica %32 gibi bir oranda babalarinda ¢ocuklar-
un giyimine ¢ok az kangtiklar yine Tablo TIT'n incelenmesi sonucu orta-

ya gikmaktadir.
1.4. Ebeveynlerin Cocuklann Giyisilerini Temin Etme Yollan

Ebeveynlerin ¢ocuklannin giysilerini hangi yollardan temin etikleri-

ne iliskin bulgular Tablo TV'de sunulmugtur.

Tablo IV

Ebeveynlerin Cocuklaninm Giyisilerini Temin Etme Yollar

Secenckler Frekans %
Her zaman yeni giysi alarak 72 72
Siparig diktirerek 1 1
Anne tarafindan dikilerek 19 19
Kullanilmig giyisilerden faydalanarak 8 8
TOPLAM 10O 100

Tablo IV'de de ghrildigl gibi ebeveynlerin %72'si cocuklarimn
giysi ihtiyacim her zaman yeni giysi alarak, %11 siparig diktirerek, %19
aile iginde dikerek, %8'1 ise duha Once kullamilnug giysilerden faydalana-
rak temin ettiklerini belirtmiglerdir,

Ebeveynler %72 gibi oldukea yiiksck bir oram cocuklanna ihtiyac-
far oldugu zaman konfcksiyon giysi almay tercih ctmektedirler. Bu du-
rumda, Tiirkiyc'de dzelllikle ¢ocuk giyiminde konfcksiyon giysi liretimi-
nin  beden, model vh. dzellikleri agisindan  olduk¢a  gelismis  ve
fiyatlaninda ebeveynlerin alun glicline uygun olmasindan kaynaklamyor
olabilir.

3.5. Ebeveynlerin Cocuk Kuyafeti Secerken Dikkat Ettikleri Nitelikler

Ebeveynlerin ¢ocuk kiyafeti secerken dikkat cttikleri nitclikler Tab-
lo V'de sunulmustur,

Tablo V

Ebeveynlerin Cocuklarna Kiyatet Secerken Dikkat Eitikleri Ozellikler

Secenekler Frekans %
Eryafetlerin Uzun Siire Kullanthr Qlmas 72 12
Rengi 1 1
Markasi 8 8
Kumagt 13 13
Modaya uyguniugu 1 1
Saghkh ve rahat olmast 32 32
TOPLAM 100 100




Tablo V incelendiginde, ebeveynlerin ancak %454 aldiklan kiyafet-
lerin wzun sire kullamlabilit (dayamkl) olmasma, %11 rengine, G
markasma, %131 kumasina, %19 moduaya uygunlufuna, %32'sininde sag-
Tiklt ve rahat olmasina dikkat ettikleri gorilmektedir.

Kiyafetlerin uzun sire kullamlr olmasiu tercih eden cheveynler
%451k bir oranla en vilksek defteri veruigler, bunu %32k bir degerle
saghikli ve rabat olmas: izlenmigtir.

Durada da ebeveynlerin ¢ocuklarna kiyatet aluken kayafetin uzun
siire giyilebilir olmasiu saghkl olmasina duba lazla tercih ettikleri anla-
mina gelebilir,

3.6. Ebeveynlerin Cocuk Giyiminde Tercih Ettikleri Kumas
Tirleri

Ebeveynlerin ¢ocuklarmin giyiminde (ercih ettikleri kumag tiirlerine
iligkin bulgular Tablo VI'da sunulmustur.

Tablo VI
Ebeveynlerin Cocuk Giviminde Tercih Ettikleri Kumag Tiirleri
Secenekler Frekans Fo

Dogal orjinali liflerden yapilmig
kumaslardan yapilan giysiler LT 77
Yapay ve sentetik liflerden dokunmug
komaglardun yapilan giysiler 16 16
Kumag farketmiyor F T
TOPLAM 100 100

Tablo V1 incelendifinde ebeveynlerin %77'si cocuklarna giysi alir-
ken dogal orjinli liflerden yapilmig giysileri, %16's1, yapay veya sentetik
liflerden yapilmug giysileri tercin eftikleri, %7'sinin ise giysi aluken ku-
magina dikkat ctmedikleri yOniinde gorty belirttikleri gorilmekiedir.

Bulgulardan da anlagldigi gibi toplam %931k bir oranla cheveynlefin ¢o-
cuklanma kiyafet alwken kumasma dikkat ettikleri ve %77 gibi oldukca yitksek
hir oranla da dogal liflerden yapimug kayateteri tercib ettikleri ortaya cikonigtir.
Ayrica ankete cevap veren ebeveytletin % 16'st nim ise daha dayamkl oldufunu
diistindiikleri icin sentetik liflerden yaprimuy giysilend tercih ettikler samimaktadir.
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3.7 Eﬁeveynlerin Cocuk Giyimi Alirken Dikkat Ettikleri Dikis
Ozellikleri

Ebeveynlerin ¢ocuk giyind aluken piyside aradiklan dikis zellikle-
rine Hligkin goriigleri Tablo VII'de sunulmustur.

Tahlo VII
Ebeveynlerin Cocuk Giyimi Secerken Dikkar Enikleri Dikis Ozellikleri
Secenckler Frekans ¥4

Dikig saglamlig 10 10
Dikiy dizgtinligi \ 7 7
Dikisin modele uvygunlugu 2 2
Saglamhk, diizgtinliik ve

madele uygunluk 75 75
Farketmez 6 6
TOPLAM L0 100

Table VII'de ebeveynlerin gocuklan icin kiyafet segerken dikig
dzelligi agisindan 7 10'wnun dikis saglaumhging, %7'sinin dikiy diizginlii-
fine, %2'wi dikigin modele uypunlufuna %75'inin saglambk, dizgiinlik
ve modele uygunlufunun birarada olmasma dikkat ettikleri goriilmektedir.
FEbeveynlerin %6'st ise, ¢ocuklaring giysi alirken dikig ¢zellifiinin onlar
icin Gnemli olmadifitn belirtmiglerdir,

Bu sonuclardan da anlagilacagh gibi %75 gibi oldukga yiiksek bir
oranda ebeveyn igin, gocuklarina aldiklan giysilerin dikiglerinde saglam-
lik-diizgiinliik ve modele uygunlugu birarada olmasinmn dnem tagidifi or-
taya gikmugtir.

3.8. Ebeveynler Tarafindan Cocuk Kiyafetlerinde Markanin
Onemiilik Durumu

Ebeveynlerin ¢ocuklarina ladiklan kiyafetlerde, marka imajimn One-
mine iliskin bulgular tablo VIII'de sunulmusgtur.



Tahlo VIII
Ebeveynler Tarafindan Cocuk Kryafetlerinde Markumm Onemlilik Durumu

Secenekler Frekans %o
Marka onemli 8 8
Marka Onemsiz 50 50
Baz: giysilerde marka Snemli 16 16
Farkctmez. 26 26
TOPLAM 100 100

Tablo VIII'de de garildigii gibi ebeveynler, cocuklarma aldiklart kiya-
fetlerde %8 markamin onemli oldugunu, %50'si Gnemli olmadifini, %16's1
bazi giysileride onemli oldugunu, %26 ise ¢ocuklan i¢in aldiklan giyisilerin
markali olup, olmamasimn onlar igin dnemli olmachdini belinmiglerdir.

Bu sonuglardan da anlasildin gibi; ankete cevap veren ebeveynlerin
%S50sinde  cocuklarina aldiklan kayafetler marka unsuru tagimamaktadir.
Marka, kalite, fiyat ve sosyal agidan da bir statdi unsuru olarak diigiinil-
diigiinde, ebeveynler i¢in ¢ocuk giyimlerinde markanin temsil eftifi kalite,
yitksek fiyat ve statii unsurunun ancak %8 oramnda onemsendifii yine
Tablo VITT'in incelenmesi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

3.9. Ebeveynierin Cocuk Kuyafeti Seciminde Cocuklarimm Vicut
Ozelligini Dikkate Alma Duramu

DObeveynler cocuklarina giysi alirken gocuklarmun viicut Ozellifine
uygun giysi alma durumlanna iliskin bulgular Tablo BX'da sunulmuslur,

Tablo IX

Ebeveynlerin Cocuk Kiyatet Se¢iminde Cocuklariin Viicut Ozelligini
Dikkale Alma Dummlar

Secenekler Frekans %
viieut Oz. Dikkate dliyor 72 72
yiicut Oz, Dikkate almiyor 4 4
Bazen 24 24
TOPL.AM 140 100

Tablo IX'da da giriildtigil gibi ebeveynlerin %72'si kiyafet secerken
gocuklanmn viicut ¢zelligine dikkat etmektc %4'i dikkat etmemekle,
%24'i ise arasmwa dikkat etmektedirler.

Bu sonuglardanda anlagilacafy gibi sbeveynlerin %72 gibi oldukga
yiiksek bir orani ¢ocuklarina kiyafet ahrken gocuklanmn viicut ozelliine
dikkat ederek bilincli segimler yapmaya caligmaktadirlar.

3.10. Ebeveynlerin Cocuklarina Moda Olan Kiyafeti Alma Du-
rumlan ve Moday: Tercih Etme Sebepleri

Ebeveynlerin %77'si qocuk kiyafetleri segerken moda olan giysileri
almaya caligtiklarim, ancak ¢ocuklunmn izerinde hos durmayan kiyafetle-
ride moda oldugu i¢in mutlaka almzk zorunda olmadiklanm belirtnigler-
dir. Anketteki bu suruya olumlu cevap veren 77 ebeveynden modayl takip
etme nedenleriyle ilgili bulgular Tablo X'da sunulmusgtur,

Tablo X
Ebeveynlerin Cocuklanimin Giyiminde Modayt Takip Etmeye

Culigina Sebepleri

Segenekler Frekans %
Cocuklarma yakigli igin 8 10
Cevreye uyum saglamak igin 17 22
Yeni ve degisik oldufiu igin 10 13
Cocngunun ruhsal durumunu iyl
etkiledifii icin 15 20
Israrla Cocugu istedifi igin ] 35
TOPLAM 7l 100

Tablo X incelendiginde ¢ocuklanmn giyiminde modayt izlemeyce
caligan 77 ebeveynin, modayr izlemeye gahgma sebebi olarak; %10nun
moda olan giysilerin gocuklanna yakistifi, %»22'sinin moda clan giysilerle
cocuklarinin gevreye daha rahal uyum saglayacafi, %13'ni moda olan gi-
yimlerle cocuklarmin yeni v edegigik olmu hissini yagadiklarina inandikla-
1, %20'sinin moda olan giysileri giymenin ¢ocuklarimn ruhsal durumunu
olumlu yonde etkiledigi, %35'inin ise; moda olan giysileri ¢ocuklari 1srar-
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la istedigi igin gucuklarma almaya ¢aligtiklarini yolunda gorig helirttikleri
goriilmektedir.

Ebeveynler her ne kadar moda olan giysilerin ¢ocuklanna yakigma-
masi dururmunda sadece moda oldufu igin o giysiyl almayacaklanim be-
lirtmig olsalarda, secenekler arasinda %:35'ik bir payla en yiiksek degeri
alant cocuklanimn 1stanna dayanamayarak moda olan givimleri aldiklan
ya da almak zorunda kaldiklan yine Tablo X'un incelenmesi sonucunda
criaya gikmaktadir.

1,11, Ebeveynlerin Iyi Giyiniyor Olma Duygusunun Cocuk Uze-
rindeki Etkileriyle lgili Goriigleri
Ebeveynlerin ankette "Giizel ve iyi glyimin ¢ocugunuzu olumlu
yonde etkiledigine inaniyormusunuz? sorusuna iligkin bulgular Tablo
XI'de sunulmustur,
Tablo X1
Ebeveynletin Iyi Giyiniyor Olma Duygusunun Cocuk Uzerindeki

Btkilerine Tligkin Gisriigleri

Secenekler Frekans %
Cocugiun olumlu ydnde
ctkiledifine inamiyor o9 69
Fark etmediging inaniyor 25 25
Olumsuz yonde etki etkiledifine
inamyor ] 6
TOPLAM A 100 100

Tablo XI'de de gorildigi gihi eheveynlerin %69'u iyi giyiniyor ol-
ma duygusunun gocugu olumlu yiinde etkiledifiini %25'nin iyi ya da koti
giyinmenin gocuk i¢in farketliffine inanmadigini, %6'smim ise ¢ocugu
olumsuz yonde etkiledigini belirtmiglerdir.

Bu sonuclardan da anlagilacaf gibi %69 gibi oldukga biiyik bir
copunluk iyi giyiniyor olma duygusunun ¢ocuga psikolojik ve sosyal agi-
dan bepenilme ve giiven duygusu kazandiacagindan, kigilik gelisimini
10

“olumlbu yonde etkileyecegiui, ebeveynlerin %06 st ise iyi givinmiyor olma

duygusunun ¢ocugun davranglarinn kisitlayacagindan ve akranlan arasinda
"Kendini befenme duygusu" yaratacafindan olumsuz ydnde etkileyebile-
cedi giriglini ileri sticmiiglerdir.

4. SONUC

Arastirma sonucu elde edilen bulgulara gére ebeveynlerin biiyiik bir
copunlugu ¢ocuk bhagina yillik gelirlerinin yuklagik %20'sini ayirdiklarim
ve yine biiviik bir ¢ofunluk ¢ocuklartun giyim ihtiyacim kargilarken bu
durumdan zorlandiklarim belirtmigerdih

Cocuklarma kayafet alirken ebeveynlerin %401 tercihi ¢ocuklarina bi-
rakirken kiyafet seciminde bubalatimmn etkinlifi ise ancak %2'de kalmugtir.

Fheveynlerin %72'i ise ¢ocuklurimn giyim ihtiyacim kargilarken
yeni giysi almayr tercih ettiklerini belintmigler ¢ocuklarina siparig glysi
diktiren ebeveynlerin oram ise ancuk %1 olmugtur.

Ebeveynlerin gocuklarina kiyater segerken dikkate eftikleri dzellikle-
rin baginda %451k bir oranla kayafeterin vzun siire kullanihr olmasi yer
almug saghkli ve rahat olmas: ise %32'ik bir paya sahip olmugtur. Ebe-
veynlerin %77'si ise ¢ocuklann giyiminde dogal orjinli liflerden yaprlmig
kumaglar tercih ettiklerini belirtuislerdir.

Dikis ozellipi ile ilgili olarak ise ebeveynlerin %75 gocuklanna al-
diklan kayafetlerin dikiglerinde saflamlik dizglinlik ve modele uygunlu-
gunun bir arada olmas: gerektifi seklinde fikir belirtmiglerdir. Aynica ebe-
veynlerin %30'si ¢ocuklanmn giyiminde markayr Onemsiz bulmuglar
ancak, %8'1 icin markamn Onemll oldufu ortaya ¢ikmghr,

Yine cheveynlerin %72'si gocuklunina kayalel segerken gocuklannin
viicut Gzelligini dikkate aldiklarim belirtmiglerdir. Ebeveynlerin %77'si go-
cuklarimn giyiminde moday: takip etmeye ¢alistiklarini, ankete bu konuda
olumlu cevap veren cheveynlerin %351 isa moda olun giysileri ¢ocuklarin
1sran idizerine almak zorunda kaldiklan gorisiing ileri stirmuslerdir.

Sonug olarak ise, ebeveynlerin %69 iyi giyiniyor olma duygusu-
mun ¢ocuklanmn psikolojik ve sosyal geligimde olumlu etki yaptift gorii-
siinde bulunmuslardir.
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