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Dijital Bir icerik Olarak Podcasting:
Ulusal Radyolarin Podcast Yayinciligi Uzerine Bir inceleme

Podcasting As A Digital Content:
A Review On Podcast Broadcast Of National Radios

ismail Miicahit AYDEMIR!
Dilge KODAK?

0Z: Bu arastirmanin amaci Tiirkiye’de ulusal 6lcekli karasal yayin yapan radyo istasyonlarinin podcast yayinciligina adapte olup
olmadigini ortaya koymaktir. Bu ¢alismada nitel aragtirma yontemlerinden dokiiman tarama ydntemi kullaniimistir. Bu arastir-
ma, Tirkiye’deki ulusal radyo lisansi R1’e sahip olan radyo kuruluglari ile sinirlandiriimistir. Bu ¢alismaya Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu’nca (RTUK) yayimlanan “R1-Ulusal Radyo Yayin Lisansina Sahip Kuruluslar” listesinde yer alan radyo kuruluslari
dahil edilmistir. Bir radyonun sahip oldugu web site, mobil uygulama veya dahil oldugu baska 6zgtin platform ya da platformlar,
podcast yayinciligini yapabilmesini saglayan parametreler olarak belirlenmistir. Bu dogrultuda érneklem grubundaki radyola-
rin; kurumsal bir web site ve mobil uygulama sahibi olup olmadiklari, ayrica farkh bir 6zgiin platforma dahil olup olmadiklari
incelenmistir. Orneklem grubundaki radyo kuruluslarinin séz konusu dijital ortamlarda podcast icerikleri yayinlayip yayinla-
madiklari tespit edilmistir. Bu arastirma kapsaminda ayni zamanda 6rneklem grubundaki radyo kuruluslarinin, kiiresel 6lgekte
popdiler olan Spotify, Apple Podcast, Google Podcast isimli platformlarda yer alip almadiklari da incelenmistir. Bu aragtirma,
son yillarda kuresel olgekte popiler hale gelen podcast yayinciligina, Turkiye’deki ulusal radyo istasyonlarinin adapte olup
olmadigini ortaya koymasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Podcast igerikleri Greten bireysel ve kurumsal yayincilarin ortaya
¢iktigr glinimuzde, surekli sesli igerikler lireten ve yayinlayan radyo kuruluslarinin, mevcut igeriklerini internet ortaminda ‘ar-
siv’ veya ‘podcast’ bashgi altinda yeniden yayinlayip yayinlamadiklari konusu, bu ¢calismanin temel problemini olusturmakta-
dir. Bu aragtirmanin sonucunda elde edilen verilere gore: Tirkiye’deki ulusal radyolarin nerdeyse yarisinin 5 adet 6zgiin medya
platformu igerisine dahil oldugu tespit edilmistir. Tirkiye’deki ulusal radyolarin ‘podcast’e ilgisiz kalmadiklari ve s6z konusu
dijital yayinciliga adapte olmak igin alternatif calismalar yaptiklari gériilmastar.
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Dijital Bir igerik Olarak Podcasting: Ulusal Radyolarin Podcast Yayinciligi Uzerine Bir inceleme

Extended Abstract: The purpose of this research is to determine whether terrestrial radio stations broadcasting on a national
scale in Turkey have adapted to podcast broadcasting. The document scanning method, which is one of the qualitative re-
search methods, was used in this study. This research is limited to radio organizations that have the R1 license, which means
national radio broadcasting license, in Turkey. Radio organizations included in the list of “R1-National Radio Broadcasting
Organizations” published by the Radio and Television Supreme Council (RTUK) were included in this study. In recent years,
podcast broadcasting, a type of digital audio broadcasting, has emerged worldwide. Podcast broadcasters can be mostly ama-
teur individuals and sometimes professional individuals or organizations. Podcast is created by the spread of an audio content
among digital devices. Radio organizations also perform audio broadcasting in their daily workflow. In addition to traditional
broadcasting methods such as FM radio and satellite broadcasting, internet-based broadcasting options have also developed
in recent years. It has been observed that radio organizations also re-service their broadcasts in podcast format over the
internet. The web site, mobile application, or other unique platforms in which a radio organization is involved have been iden-
tified as parameters that enable podcast broadcasting. Within the scope of these parameters, it was examined whether the
radio organizations in the sample group have a corporate website and mobile application, and whether they are involved in a
different unique platform. It was determined whether the radio organizations in the sample group broadcast podcast content
in these digital environments. In this research, it was also analyzed whether the radio organizations in the sample group are
included in podcast platforms named Spotify, Apple Podcast, and Google Podcast, which are popular globally. This research is
important in terms of revealing whether terrestrial radio stations broadcasting on a national scale in Turkey have adapted to
podcast broadcasting, which has become popular globally in recent years. In today’s world, where individual and corporate
publishers create podcast content every day, the issue of whether radio stations that produce and broadcast audio content
every day are republishing their existing content under the title of ‘archive’ or ‘podcast’ on the internet constitutes the main
problem of this study. According to the findings obtained in this research, 18 out of 42 radio stations in the sample group are
hosted on a unique platform. These unique platforms have both desktop websites and mobile applications. These platforms
serve radio broadcasts both in live stream and podcast format. However, radio stations attach importance to the website,
which is one of the basic products of digitization and web 2.0 technology. Through the website, they inform their listeners
more effectively and serve their live broadcasts and archive/podcast broadcasts. It was observed that out of 42 national radio
stations broadcasting in Turkey, only 2 do not have a website. Although 5 radio stations do not have their own website, it was
seen that they serve their broadcasts on the website of the unique platform they belong to. In terms of mobile application
ownership, 17 out of 42 radio stations have exclusive mobile applications, while 18 continue to broadcast their programs on
the mobile application of a unique platform. These findings show that radio stations have adapted significantly to digitization.
According to the findings identified in the context of podcast and archive publishing, 12 out of 42 radio stations do not have
archive/podcast broadcasts on the web. Of the 42 radio stations in the sample group, it is possible to listen to their programs
again on the web as archive/podcast for 30 of them. When focusing on podcast and archive publishing in the context of mobile
applications, data was obtained that 23 of the 42 radio stations in the sample group published archive/podcast on mobile plat-
forms. When popular podcast platforms globally such as Spotify, Apple Podcasts and Google Podcasts were examined, it was
found that 8 of the 42 radio stations in the sample group were on Spotify, 7 on Google Podcasts, and only 3 on Apple Podcasts.
The reasons why traditional radio stations in Turkey are not present in the said platform, which is of great importance globally,
are the subject of a different study. According to the data obtained as a result of this research, it was determined that almost
half of the national radios in Turkey are included in 5 original media platforms. These radios host their podcast broadcasts
within the mobile application and website belonging to the original media platform they are included in. It was observed that
radios included in the original media platform mostly do not have a separate website and mobile application ownership. How-
ever, almost all radio stations in the sample group have their broadcasts accessible in the digital environment with the names
‘archive’ or ‘podcast’. It is observed that radio stations in the sample group tend to create digital platforms and join an existing
original local platform instead of choosing popular platforms globally. As a result, it was concluded that national radios in Tur-
key are not indifferent to the concept of ‘podcast’ and that they make alternative efforts to adapt to this digital broadcasting.
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GIRIS

Dijital iletisim teknolojilerinin gelismesi, internete bagli cihazlar araciligiyla yazili, isitsel ve gorsel iceriklerin kisa
siirede hizlica paylasilabilmesini saglamistir. 2000'li yillarda internet kullanimi kiresel 6lgekte yayginlasmaya bas-
lamis, 2010’lu yillardan itibaren akilli cihaz olarak adlandirilan internete erisebilen mobil cihazlar yayginlasmaya
baslamistir. Web 2.0 ile kullanici tirevli icerik kavrami glindeme gelmis, kullanicilar tarafindan Uretilen igerikler
de dijital ortamda dolasima girmistir. Kiiresel 6lgekte yayinlanan raporlara gore, glinimuzdeki internet kullanici-
lari her gecen gilin artmaktadir. We are Social ve Hootsuite tarafindan yayimlanan “Global Dijital 2022" raporu-
na gore; internet kullanicilarinin sayisi global 6lgekte 2020 yilinda 4,6 milyar seviyesindeyken 2022’nin Gglnci
ceyregi itibariyle 5,1 milyar seviyesine yiikselmistir (We Are Social & Hootsuite, 2022, s. 22). S6z konusu rapora
gore: kiresel 6lcekte internet kullanicilari ortalama olarak her giin, glinde 6 saat 37 dakika zamanini ¢evrimigi
gecirmektedir (We Are Social & Hootsuite, 2022, s. 29). internet teknolojisi milyarlarca insanin giinliik hayatinin
bir parcasi haline gelmistir.

2000 yilinda Apple tarafindan uretilen ‘ipod’ isimli ses/muzik oynaticisi cihazla birlikte sesli iceriklerin
depolanmasi ve dinlenilmesi giindeme gelmis, 2004 yilinda Apple’in ‘podcastler’ uygulamasini itunes’da yayin-
lamasi ile sesli igeriklerin internet ortaminda yayinlanmasi mimkiin olmustur. The Guardian gazetesi yazari Ben
Hammersley, “podcast” kavramini ‘ipod’ ve ‘broadcast’ (yayincilik) kelimelerinden tlretmis ve kavrama ilk defa
kose yazisinda yer vermistir (Berry, 2015). Giinimuzde internet ortaminda yayinlanan ve internete bagli olan mo-
bil ve masausti cihazlardan erisilebilen tim sesli iceriklere ‘podcast’ denilmekte, bu yayincilik tiiri ise ‘podcast
yayinciligl’ kavrami ile ifade edilmektedir. Podcast kavraminin Tlrkgesi hentiz bulunmamis olsa da dijital ortamda
zaman zaman ‘sesli blog’ veya ‘pod yayini’ kavramlarinin da kullanilabildigi gozlenmektedir. Podcast platformlari
bir sosyal medya platformu oldugu icin dogasi geregi kullanicilar tarafindan icerik Uretilen bir mecra olarak dog-
mustur. Podcast kavrami ilk ortaya ciktigindan bu yana amator bir ruhla yapilan sesli yayinlar olarak glindeme
gelmis ve yayginlasmistir.

Gunumuzde ¢ok sayida podcast barindirma ve dagitim islevi géren platformlar bulunmaktadir. Podcast
platformlarinda amator bireyler yogun olarak igerik tiretmektedir. Bununla birlikte profesyonel medya sirketleri
de podcast yayinciligini kesfetmis ve iceriklerini podcast yayinlari olarak servis etmeye baslamistir. Haber ajansla-
rinin ve gazetecilerin haber iceriklerini podcast mecrasina tasimasi ile ‘podcast haberciligi’ kavrami ortaya ¢ikmis-
tir (Dumanli Kirked, Yildiz, & Kog, 2022).

Podcast bir sesli icerik tiiri olmasindan dolayi 6z itibariyle radyoya yakinlk géstermektedir ve bu se-
beple podcast icin zaman zaman dijital radyo tanimlamasi yapilmaktadir. Geleneksel bir kitle iletisim araci olan
radyo istasyonlari da dijital caga adapte olabilmek icin sosyal medya platformlarinda yer almak, yayinlarini dijital
ortama tasimak gibi cesitli adimlar atmaktadir. Turkiye’de yer alan kimi radyolar; yayinlarini web sitelerinde ve
mobil uygulamalarinda arsivlemektedir. Podcast yayinciligi kavraminin yayginlasmasiyla birlikte Tirkiye'deki bazi
radyolar podcast platformlarinda yer almaya baslamis veya kimi medya kuruluslari 6zgiin podcast platformlari
kurmustur. Geleneksel medya araci olan radyonun hedef kitlesi, dinler kitledir. Dijitallesme ile dinler kitle dijital
ortamdaki icerikleri tiiketmeye baslamistir. Bu sebeple geleneksel kitle iletisim araci olan radyo yayin kuruluslari,
dijital mecralara adapte olabilmek adina programlarini Podcast veya arsiv adiyla dijital ortama aktarmaktadir.
Bu siirecin hangi radyolar tarafindan ne sekilde yiruttldagi, radyonun dijital ortama ne kadar adapte olabildigi
onem arz etmektedir.

Bu baglamda yapilan bir ¢alismada NTV Radyo’nun podcast yayinlari ele alinmistir. Bu ¢alismada NTV
radyonun uzun vadeli, diizenli, zengin icerikli ve sistemli bir podcast yayinciligi yaptigi ortaya konulmustur. NTV
Radyo podcastlerini medya profesyonelleri hazirlamakta ve bu anlamda Tirkiye’de 6nct konumda yer almaktadir.
S6z konusu calisma ortaya koymaktadir ki NTV Radyo, Podcast yayinlarini 6zel olarak hazirlamak yerine, karasal
radyo yayininda yer verdigi profesyonel radyo program kayitlarini podcast adiyla dijital ortamda yeniden yayinla-
maktadir (Tirkoglu & Agca, 2021). Bu ¢calisma radyonun dijitallesmesi siirecinde podcaste nasil adapte oldugunu
ortaya koymasi bakimindan énemlidir. Ancak bu calisma sadece tek bir radyo tzerine yogun bir sekilde odaklan-
maktadir. Bu baglamda Tirkiye’deki tim ulusal karasal radyolarin genel bir analizini yapmanin, ilgili literatlre
onemli bir katki sunacagi distnilmastar.
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Bu calismada Tirkiye’de ulusal dlgekte karasal yayin yapan radyo istasyonlarinin podcast yayinciligina
nasil adapte oldugu ortaya konulmustur. Bu calisma, dijital donisiim sirecinde radyolarin nasil bir konumda
yer aldigini analiz gerekliliginden dogmustur. Calismaya Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nca (RTUK) yayimlanan
““R1-Ulusal Radyo Yayin Lisansina Sahip Kuruluslar” kategorisinde listelenen radyo kuruluslari dahil edilmistir.

Arastirma cergevesinde arastirmaya dahil edilen radyo kuruluslarinin; web sitesi ve mobil uygulamaya
sahip olup olmadigi incelenmis, web sitesi ve mobil uygulamaya sahip olan radyo kuruluslarinin ise s6z konusu
platformlarda podcast iceriklerinin var olup olmadigi analiz edilmistir. Bu arastirma kapsaminda ayni zamanda
orneklem grubundaki radyo kuruluslarinin popiler podcast uygulamalari olan Spotify, Apple Podcast, Google Po-
dcast platformlarinda veya farkh bir podcast platformunda yer alip almadiklari analiz edilmistir.

Bu calisma, son yillarda popiiler hale gelmekte olan podcast yayinciligina, Tirkiye'deki geleneksel radyo
istasyonlarinin adapte olup olmadigini ortaya koymasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Podcast icerikleri tGireten
bireysel ve kurumsal yayincilarin ortaya ¢iktigi gliniimiizde, her glin diizenli olarak sesli icerikler Greten radyolarin,
mevcut iceriklerini arsivleyerek podcast turiinde yeniden yayinlayip yayinlamadiklari ve 6zgiin podcast icerikleri
Uretip Uretmedikleri konusu bu c¢alismanin temel problemini olusturmaktadir. Dijital iletisim teknolojilerinde ya-
sanan gelismelere, geleneksel bir kitle iletisim araci olan radyonun kayitsiz kalmasi, radyo istasyonlari icin dnemli
bir sorun olarak degerlendirilmektedir. Bu ¢alisma, sonugclari itibariyle radyo profesyonellerine yénelik oneriler
icermektedir.

1. Konvansiyonel Radyoya Bakis

Radyo yayinlari, ginimuzde karasal olarak adlandirilan analog modilasyon teknolojisi ile baslamistir. Karasal ya-
yin kavrami, farkli konumlara konuslandirilan vericiler vasitasi ile, sesin elektromanyetik dalgalar seklinde bosluk-
ta iletilmesi ve alici tarafindan ¢oztlmesi seklinde islemektedir.

Modulasyon teknolojisi ile radyo stidyosundan cikan ses vericiye iletiimektedir. Verici sesi elektroman-
yetik dalgalara donistlrerek, boslukta yayilmasini saglamakta ve radyo alicisinin anteni vasitasiyla havada yakala-
nan dalgalar, alicida tekrar ses sinyaline donustirilmektedir. Radyo yayinciligl, iletisim teknolojilerinde kullanilan
modiilasyon tekniklerinden ikisi Gzerinde yogunlasmistir. Bunlardan ilki Genlik Modulasyonu’dur ve Turkce’de
(GM) kisaltmast ile kullaniimaktadir. Genlik Modiilasyonu, ingilizcesinin kisaltmasi olan AM (Amplitude Modulati-
on) ile de ifade edilmektedir (Kirik, 2013, s. 2-3). Diinyada ilk radyo yayinlari bu moddlasyon ile gerceklestirilmistir.

Radyo yayinciliginin ilk yillarina denk gelen 1933 yilinda Amerikali mithendis Edwin Armstrong, ‘Frekans
Modiilasyonu’ anlamina gelen FM teknolojisini icat etmistir. AM/GM Teknolojisine kiyasla daha kaliteli ve statik
glrdltl, cizirtt igermeyen bir yayin saglamayi hedeflemistir (Schwartz, 2009).

FM ve ‘AM/GM ‘teknolojileri sayesinde radyonun ilk yayinlari kisa, orta ve uzun dalgalar halinde gergek-
lestirilmistir. Frekans modilasyonunun calisma prensibine gore: frekans sesin teknik 6zelligine gore siirekli degis-
mektedir. Genlik modilasyonunda ise frekans sabit kalmakla birlikte sesin teknik 6zelligine gore genlik degisimi
s6z konusu olmaktadir. Bu sistemle bir radyo yayini yapilabilmesi i¢in li¢ temel niteye ihtiya¢ bulunmaktadir:
stiidyo, radyo-link hatti ve anten. Bu Ug Unite icinde sttdyo ilk bolimdur. Sesler ve mizikler stlidyoda tretilmek-
tedir. Radyo-link hatti sayesinde ana vericiye bu sinyaller kesintisiz ve kalite kaybi olmadan iletilmektedir. Anten
ise sesin tim radyo alicilarina iletiimesini saglamaktadir (Sahinkaya, 1995).

iletisim ve bilisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, {i¢ (initeden olusan bu yayin siirecinin daha ko-
lay ve etkili olmasini saglamaktadir. Stiidyoda daha kompakt yayin konsollari bulunmakta ve antene iletilen ses
sinyalleri daha temiz ve dengeli olmaktadir. Karasal yayin yapan bazi radyolar, canli yayin araglari ile stiidyolarini
mobilize etmistir. Mobil radyo stiidyosundan yayin up-link teknolojisi ile uydu veya bazi durumlarda internet ara-
cihgiyla ana stiidyoya gonderilmektedir. Bu sayede Covid-19 Pandemisi doneminde Tiirkiye’de ¢ok sayida radyo
programcisi, yayinlarini evlerinde gerceklestirmistir.

Karasal yayin teknolojilerinin cografi sinirhliklari, ses kalitesi dustklugi, yuksek verici maliyetleri gibi se-
beplerle; dijital alternatifleri gelistiriimektedir.
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2. Dijital D6nemde Radyonun Déniisiimii

1995 yilinda internetin kullanilmaya baslanmasindan kisa bir siire sonra Amerikan sirketi olan ‘Progressive
Networks’, internet araciligiyla bilgisayardan bilgisayara ses iletilmesini saglayan yazilimi gelistirmistir. internet
araciligiyla ilk radyo yayininin yapilmasini saglayan ‘RealAudio’ isimli yazilim sayesinde, sadece muzik yayini degil
bir veya daha fazla konusmacinin sesi de internet araciligiyla, internete bagl tiim cihazlarin erisebilecegi sekilde
yayinlanmistir (Priestman, 2002, s. 6-10). Amerika Birlesik Devletleri’nde ilk internet yayini yapan radyo Kasim
1994’te WXYC olarak adlandirilan (89.3 Fm ChapelHill) radyosu olmustur. Avrupa’da ise ingiltere’de yayin yapan
Virgin Radyo 1996 yilinda ilk kez internet araciligiyla yayin yapmistir (Kuyucu, 2014, s. 42-43).

Diinya genelinde internet kullaniminin yayginlasmasi ile radyo istasyonlari yayinlarini internet araciligiyla
yayinlamaya baslamistir. Bu stire¢ birden yasanmamis, radyo istasyonlari asamalar halinde internet ortaminda yer
almistir. Ginimizde hemen her radyonun internet sitesi ve bu site izerinde canli yayin servisi bulunmaktadir.
Yerel Olcekli karasal yayin yapan bazi radyo istasyonlari dahi internet ortaminda yayin gerceklestirmektedir. Bu se-
beple internet sayesinde yerel radyolar da kiiresellesme imkani bulmustur. internet erisimi olan her birey, diinya-
nin neresinde olursa olsun bir radyo istasyonunun internet araciligiyla gerceklestirdigi yayini takip edebilmektedir.

Bir yayincilik sirketi catisi altinda faaliyet gosteren birden fazla radyonun internet yayinlarini barindiran
web radyo platformu Turkiye’de ilk kez 2005 yilinda Power Medya Grup Sirketleri tarafindan ‘Powertiirk Web
Radyolarr” ismiyle kurulmustur. Benzer bir platform olarak, ‘Karnaval Web Radyo Platformu’ da Spectrum Medya
tarafindan 2011 yilinda blnyesinde birden fazla radyo istasyonunun internet yayinlarini barindirarak yayin haya-
tina baslamistir (Kuyucu, 2014, s. 54).

Turkiye’de gesitli alanlarda forum benzeri web sitelerinin olustugu 2000’li yillarin basinda pek ¢ok radyo
istasyonunun canli yayinini tek bir web sitede sunan ‘canli radyo dinle’ tiriinde web siteleri ortaya ¢ikmistir. Bu
web sitelerinde herhangi bir radyonun canli yayini barindirilmamakta, her bir radyonun canl yayinina ait kaynak
ses linki bu tir sitelere yerlestirilmektedir. Kullanicilar arama motorlari basta olmak Gzere, cesitli sekillerde bu si-
telerden haberdar olmaktadir. Canli radyo yayinlarini tek bir web site lizerinde listeleyen bu tir sitelerde kullanici
herhangi bir radyoyu dinlerken, ses akisi dinlenilen radyonun kaynak sunucusundan saglanmaktadir. Bu sebeple
internet ortaminda yer alan bir radyo canli yayininin kag kisi tarafindan takip edildigi kaynak sunucudan goriin-
tilenebilmektedir. Radyolarin internet araciligiyla yayin gerceklestirmeleri, dijital iletisim teknolojileri agisindan
onemli bir doniim noktasidir.

2010’lu yillardan itibaren Tirkiye’deki bazi radyolar, programlarini web siteleri Gzerinden arsiviemeye
baslamistir. Bu sayede dinleyici kitle, bir radyo programini zaman ve mekan sinirlamasi olmadan diledigi kadar
tekrar dinleme 6zgirligine kavusmustur. Giinimuzde bu yéntem podcast yayini olarak adlandiriimaktadir. Gi-
niimiiz radyolari yayinlarini web sitelerine ek olarak podcast platformlarina da dagitmaktadir. internet sitesi sa-
yesinde dinleyiciler, istedikleri bir radyo yayinini daha sonra dinleme, anlik mesaj gonderme, web site tizerindeki
ankete katilma gibi cesitli araclarla etkilesime girmektedir. McLuhan’in taniminda etkilesim azlig1 sebebiyle soguk
bir iletisim araci olan radyo (Ozgetin, 2018, s. 249-250), giiniimiizde internet sitesi, mobil uygulama ve sosyal
medya araciligiyla dinleyicileri ile daha yogun bir iletisim kurmakta ve yine McLuhan’in tanimlamasina gore sicak
bir iletisim aracina donlismektedir.

2010’dan itibaren radyonun internet sitesi araciligiyla dinleyicilerle haberlesme, arsiv yayinlarini podcast
olarak internet sitesi lzerinde yayinlama gibi gelismeler, gliniin kosullarinda ilk defa yasanan gelismeler oldugu
icin radyo yayincihginin dijitallesmesi slirecinde 6nemli ve kritik bir esik olmustur.

Mobil cihazlarin kullanilmaya baslamasi ile ortaya ¢ikan bir yeni medya Griinii olan mobil uygulamalar
hayatin pek ¢ok alaninda oldugu gibi radyo yayinlari icin de gelistiriimektedir. Cok sayida radyo istasyonu yayinla-
rini ‘canh yayin’ veya ‘arsiv yayini’ olarak mobil uygulamasi araciligiyla servis etmektedir. Akilli cihazlarin yaygin-
lasmaya basladigi 2010’lu yillarin basinda Turkiye'deki ulusal radyolara yonelik yapilan bir arastirmada, 10S cihaz-
larda bulunan uygulama magazasi App Store’da mobil uygulamasi yer alan radyolarin, tiim ulusal yayin lisansina
sahip radyolar arasinda ¢ogunlukta oldugu gorilmustir (Akyazi, 2014, s. 158-159).
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Mobil uygulamalar sayesinde kullanicilar uygulamasini indirdikleri radyo yayinini canli olarak dinleyebil-
dikleri gibi, daha 6nce yayinlanmis olan programlari da arsiv yayini olarak diledikleri zaman tekrar dinleyebilmek-
tedir. Radyonun zamansizligi ve dinleyicilerin 6zgirlesmesi baglaminda arsiv yayinlari 6nem kazanmakta, radyoya
erisilebilirligin kolaylasmasi agisindan mobil uygulamalar sunulmaktadir. Radyo istasyonlari mobil uygulama ile
daha fazla dinleyiciye ulasmayi hedeflemekte, mevcut dinleyicilerinin erisimini kolaylastirmaya calismaktadir. Bu-
nunla birlikte uygulama ici reklam yayinlari ile bazi radyolar, yeni bir pazarlama mecrasi olusturmaktadir.

Mobil uygulama araciligiyla radyo yayinciligi konusunda yasanan baska bir yazilim tiri ise kolektif radyo
uygulamalaridir. Bu uygulamalar sayesinde kullanicilar takip ettikleri tim radyolari tek bir uygulama iginde bula-
bilmektedir. insanlarin takip ettikleri her radyoya ait uygulamayi indirmek zorunda kalmamalari, biitiin yayinlarin
tek bir cati altinda toplanmasi icin bu uygulamaya ihtiya¢ duyulmustur. Tlrkiye’de ¢ok sayida kolektif radyo yayin
uygulamalari mevcuttur. Bu uygulamalar, kolektif radyo dinleme web siteleri gibi calismakta olup, bitin radyo-
larin canh yayin kaynak linklerini uygulama igine entegre etmektedir. Mevcut yayin linkinin kullanicilara servis
edilmesinde araci gorevi gormektedir.

Birden fazla karasal radyoyu biinyesinde bulunduran bazi medya sirketleri, dijital radyo platformu ku-
rarak, medya grubu icindeki tim radyo yayinlarini web site ve mobil uygulama araciligiyla dinleyicilerine ulastir-
maktadir. Dijital radyo platformlari, dinleyiciler ile radyo programcisi arasinda iletisim kurulmasina, dinleyicilerin
radyoya iliskin gorislerinin alinmasina aracilik etmektedir. Giniimizde radyo yayinlarinin podcast olarak arsiv-
lendigi ve yayinlandigi radyo platformlari bir yeni medya Grinadar. Turkiye’de Karnaval Radyo Platformu; karasal
yayin agina sahip olan birden fazla radyo istasyonunu web site ve mobil uygulama ile erisilebilir bir dijital platform
haline getirmistir (Tugen, 2013).

3. Podcast Yayinciligina Kavramsal Bir Bakig

internet ortaminda yayinlanan ve internet baglantisi olan masaiistii ve mobil cihazlar araciligiyla dinlenebilen
cesitli uzunluklarda ve tiirlerde hazirlanan sesli icerikler podcast olarak tanimlanmaktadir. Podcastler, genellikle
bolimler halinde siral bir sekilde yayinlanmaktadir. Bireyler de kurumlar da podcast icerikleri Giretmektedir. Mo-
bil cihazlarin internete erisiminin mimkin olmasi sayesinde, mobil cihazdan radyo dinlemenin énemli alternatif-
lerinden birisi de podcast olmustur. Sesli icerikten olustugu icin podcast hakkinda kimi sosyal medya kullanicilari
tarafindan ‘dijital radyo’ tanimlamasi yapilmaktadir.

1999 yilinda gelistirilen RSS (Really Simple Syndication, Cok Basit Birlestirme) yazihmi sayesinde blog
yazilari web ortaminda otomatik olarak dagilmistir. 2000 yilinda gelistirici Dave Winer ve Adam Curry, RSS tekno-
lojisini ses dagitimi icin uygun hale getirmistir. Bu sayede sesli icerikler, internet ortaminda dagitilabilir, iTunes’de
yer alabilir ve iPod’a transfer edilebilir hale gelmistir (Quirk, 2015).

Podcast ifadesi ilk kez The Guardian gazetesi yazari Ben Hammersley tarafindan kullaniimistir. Podcast
kavrami 2001 yilinda Apple sirketi tarafindan Uretilmis olan mp3 dosyalarini oynatabilen iPod cihazindan esinle-
nilerek ortaya ¢ikmistir (Yicel, 2020, s. 1306). Apple’in gelistirdigi iPod cihazindan esinlenilerek kullanilan ‘pod’
kelimesi ile ingilizce’de ‘yayincilik’ anlamina gelen ‘broadcasting’ kelimesinin birlesiminden ortaya ¢ikan bu yeni
kavram, Amerika ve Avrupa’nin ardindan giinimiizde (ilkemizde de popduler hale gelmektedir (Kaynar, 2021).

Kolayca tasinabilen ve hafizasinda 1000 adet sarkiyi barindirabilen iPod, doneminin en ileri teknolojik
Uriinl olmustur. ilerleyen siirecte mp3 dosyasi saklama hafizasi gelistirilen iPod’un kullanimi yayginlasmistir. Sesli
iceriklerin ve muziklerin kolayca tiiketildigi, ipod kiltiirl internet sayesinde kisa siirede evrilmistir.

2004 yilinda Apple, ‘Podcastler’ uygulamasini iTunes’da yayinlanmis ve internet araciligiyla kolayca takip
edilebilen podcast icerikleri sayesinde ‘podcast kiltlir(’ olusmaya baslamistir (Yicel, 2020, s. 1306). 2004 yilinda
podcast hosting hizmeti sunmak amaciyla bir platform kurulmus, 2005 yilinda Oxford Amerikan S6zIUgl ‘podcast’
kelimesini ‘yilin kelimesi’ olarak duyurmustur (Quirk, 2015).

internet ortaminda ‘sesli blog’ olarak da ifade edilen “Podcast’ kavraminin Tiirk Dil Kurumu’nca belirlen-

mis bir Turkge karsiligr bulunmamaktadir. Tiirkge’de ‘Podcasting’ kavrami yerine ‘podcast yayinciligl’; ‘podcaster’
kavrami yerine ‘podcast Ureticisi veya podcast yayincisi’ ifadeleri kullaniimaktadir.
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Podcast, bir blog turiinde iceriktir bu sebeple insanlarin kisisel hikayelerini ses kaydi yaparak anlatma-
siyla baslamistir. iTunes’de yer alan ‘Podcastler’ uygulamasiyla on binlerce insan podcast kavramiyla tanismis
ve kisisel iceriklerini Gretmeye baslamistir. Podcast insanlarin canli yayin takip etme zorunlulugu bulunmadan,
istedikleri mekan ve zamanda dinleyebilmeleri sayesinde kisa stirede buyik ilgi gormustir. Podcast iceriklerinin
blylk cogunlugunu barindirmasiyla popller bir platform olan iTunes’da yayinlanmayan igerikler de bulunmakta-
dir. Kimi igerik treticileri gesitli sebeplerle iceriklerini iTunes’da yayinlamamaktadir (Morgan, 2015).

Cesitli materyallerle desteklenen yabanci dil egitiminde podcastlerin kullaniimasi gerektigi distintlerek
dil egitimi temali podcast igerikleri Uretilmistir. Podcastlerin yabanci dili dinleme ve konusma yetenegi konusunda
dinleyicilere 6nemli katki sundugu gérilmustir. Bu sayede podcastler dil egitiminin dnemli bir parcasi olmustur
(Indahsari, 2020). Egitim materyali olarak podcastin avantajlarindan farkli tlkelerde Universite 6grencileri yarar-
lanmaktadir. Zaman, mekan kisitlamasi ve bolim basina dinleme sikligi bakimindan herhangi bir sinirlamanin
olmamasi, ortalama 20 dakika uzunluktaki bélimlerden olusmasi, dikkatle takip etmeyi kolaylastirdigindan dolayi
ogrencilerin ilgisini cekmektedir. Bir egitim araci olarak podcast icerikleri, 6grenciler ve akademisyenler tarafindan
farkl sekillerde kullaniimaktadir (Giilsegen, Girsul, Bayrakdar, Cilengir, & Canim).

Giiniimiizde podcast icerigi olarak hayatin her alanindan konu secilmektedir. Ozellikle egitim, sanat, spor,
siyaset, psikoloji ve felsefe konularinda icerikler tretilmektedir. Bu igerikler roportaj, sov, haber, bilgilendirme,
monolog veya diyalog sohbet tiirlerinde ses, muzik ve efektlerin harmanlanmasiyla; bir ya da birden fazla sunu-
cunun konusmasiyla gerceklesen programlardan olusmaktadir.

Bireysel icerik Ureticilerin ¢ok sayida yer aldigi podcast platformlarinda kurumsal icerikler de yayinlan-
maktadir. Kurumlarin haber, bilgilendirme basta olmak lzere gesitli konularda igerikler Grettigi gortlmektedir.
Turkiye’de Yapi Kredi, is Bankasi gibi bankalar finans ve ekonomi alanlarinda igerikler yayinlarken, TRT ve Anadolu
Ajansi basta olmak lizere ¢ok sayida medya kurulusu podcast platformlarinda haber igerikleri yayinlamaktadir.

iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde dijital habercilik yeni bir tiir kazanmis ve ‘podcast
haberciligi’ kavrami ortaya ¢ikmistir. Podcast dinleme aliskanliklarinin artmaya devam ettigi Tiirkiye’de haberlerin
yazili ve gorsel medya iceriklerine ek olarak sesli bir icerikle sunulmasi bir yeni medya tGriinini ortaya koymakta-
dir (Budak, 2022).

Turkiye’de bazi radyo istasyonlari podcast icerikleri yayinlamaktadir. Podcast icerikleri Gireten ¢ok sayida
radyo istasyonu, podcaste 6zel bir icerik Gretmek yerine mevcut radyo yayinlarini podcast platformlarinda ve web
sitesinde yayinlamaktadir. Bu sayede radyo programlarini internet ortaminda arsivlemektedir.

Turkiye’de Karnaval Medya Grubu ve Dogus Medya Grubu biinyesinde bulunan bazi programlar, sadece
podcast platformunda yayinlamaktadir. Ulusal diizeyde karasal yayin agina sahip medya gruplarinin dijital plat-
formlarda yayinlanmak lzere podcast’e 6zel olarak icerik liretmesi, podcastin Turkiye’deki gelecegini tahmin et-
mek agisindan 6nem arz etmektedir.

Podcast, son 2010’lu yillarda mobil cihazlarin kullaniminin yayginlasmasi ile icerik Ureticisi ve dinleyicisi
artan bir kavram olmustur. insanlar podcasti radyo dinler gibi, farkli bir is ile mesgul olduklarinda da tiiketebil-
mektedir. Podcast platformlarinda hemen her hedef kitleye uygun icerikler bulunmaktadir. Calisirken, arag kulla-
nirken, spor yaparken podcast dinlenmektedir. Dijital Mizik Platformu Spotify, podcast yayinlarina olan ilgiyi fark
ederek 2019 yilinda podcast hosting platformu olarak faaliyet yiriiten Anchor ve Gimlet’i satin almistir (Sweney,
2019).

Podcast igerik Ureticileri, iceriklerinden gelir elde etmeye baslamistir. Gelir elde etmenin birka¢ metodu
bulunmaktadir. Reklamlarin tirleri organik reklam dinletimi ve marka is birligi olarak ikiye ayrilabilmektedir. Or-
ganik reklam dinletiminde podcast yayincisi ile platform arasinda bir partnerlik is birligi olusmaktadir. Bu sayede
podcast yayinlarina platform tarafindan reklam entegrasyonu gerceklestiriimekte ve her iki taraf da bu reklam
araciligiyla gelir elde etmektedir. Marka is birligi anlasmalarinda ise bireyler veya birden fazla podcast yayincisi-
nin bir araya gelerek olusturdugu podcast aglari; toplam dinlenme ve erisim rakamlarina gore birebir is birlikleri

Intermedia | 118



gelistirmektedir. Podcast iceriginin yayinlandigi platform veya sunucu tarafindan hedef kitlenin detayli analizi ya-
pilmaktadir. Marka is birliklerinde tcretlendirme ve diger detaylar bu hedef kitle analizine gére sekillenmektedir.
Turkiye’de 2022 itibariyle podcast icerikleri arasinda yer alan reklam yayinlari sayesinde bireysel olarak gelir elde
etmek, pek cok platformda mimkiin olmamaktadir. Bu durum Tiirkiye’de podcast yayinciliginin gelisimini yavas-
latmaktadir (Budak, 2022). Cesitli podcast aglarinda yer alan podcast yayincilarinin, marka is birlikleri gerceklestir-
dikleri gorilmektedir. Tirkiye’'de birden fazla podcast toplulugu bulunmaktadir. Bu topluluklar, podcast icerikleri
ireten birden fazla kisinin bir araya gelmesi ile kurulmaktadir. icerikleri, farkli platformlarda tek bir marka imzasi
ile yayinlanmaktadir. Bir radyo istasyonunda yayinlanan farkli programlar gibi; hedef kitleleri farkli olsa da tim
icerikler cat gérevi goren tek bir markayi blylitmektedir.

igerik Giretiminde sahip olunan 6zgiirliik, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan dinleyebilme, yayinci ile
etkilesim kurabilme gibi avantajlari sayesinde podcast, dijital diinyada radyonun pek ¢ok islevini yerine getirmek-
tedir. Tirkiye’de dijital ses yayinciligi ve reklamcilik Gzerine yayinlanan bir rapora gore: (IABTR, 2022) Podcast 2021
yilinda internet kullanicilari tarafindan ¢evrimici radyonun dinlenme oranina yakin bir seviyede dinlenmistir.

4. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin amaci Tirkiye’de ulusal olgekli karasal yayin yapan radyo istasyonlarinin, podcast yayinciligina
adapte olup olmadigini ortaya koymaktr. Bu ¢alisma, son yillarda popiiler hale gelen podcast yayinciligina, Turki-
ye’deki geleneksel radyo istasyonlarinin nasil adapte oldugunu ortaya koymasi bakimindan énem arz etmektedir.

5. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma Tirkiye’de ulusal dlgekli karasal yayin yapan radyo istasyonlarinin Podcast yayinciligina nasil adapte
oldugunu ortaya koymayi amagladigi icin nitel arastirma yontemlerinden dokiiman tarama yontemi kullaniimistir.
Bu arastirma, Tirkiye’de ulusal radyo yayin lisansi anlamina gelen R1 lisansina sahip olan radyo kuruluslari ile
sinirlandirlimistir. Arastirma kapsaminda ¢alismaya dahil edilen radyo istasyonlarinin dijital varliklari olan web
sitesi, mobil uygulama ve podcast iceriklerine sahip olup olmadiklari bu parametrelere gére analiz edilmistir. Bu
cercevede 6ncelikle incelenecek radyo istasyonlari tespit edilmistir. Radyo istasyonlarinin tespit edilmesinde; Tur-
kiye’de ulusal 6lgekli karasal yayin agina sahip olmalari, R1 adi verilen ulusal radyo yayin lisansina sahip olmalari
6n sart olarak belirlenmistir. Bu kapsamda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nca (RTUK) yayimlanan “Karasal Or-
tamdan Lisans Basvurusu Olan Kuruluslar” listesinde ve ““R1-Ulusal Radyo Yayin Lisansina Sahip Kuruluslar’ kate-
gorisinde listelenen radyo kuruluslari dahil edilmistir. S6z konusu radyolarin 6ncelikle kurumsal web sitesi, mobil
uygulama ve podcast platformu gibi dijital varliklarinin olup olmadigi incelenmistir. Daha sonra s6z konusu dijital
varliklari Gzerinde Podcast yayinlari bulunup bulunmadigi analiz edilmistir. Son olarak kiiresel 6lgekte yaygin olan
podcast platformlarinda (Spotify, Apple Podcast, Google Podcasts) aktif bir profilleri olup olmadigi incelenmistir.

6. Arastirmanin Sinirhiliklari
Bu arastirma 01 Ocak 2023 — 01 Subat 2023 tarihleri arasinda gergeklestirildiginden, sonuglari itibariyle s6z konu-
su zaman dilimindeki veriler ile sinirhdir.

7. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu arastirma, Turkiye’deki radyo kuruluslarinin podcast yayinlarina nasil adapte oldugunu incelemek amaciyla
gerceklestirildigi icin, arastirmanin evrenini Tlrkiye’deki tim radyo kuruluslari olusturmaktadir. Bu evrene ulas-
manin oniinde zaman, is glicii ve ekonomik sinirliliklar bulundugu icin amach érneklemin altinda yer alan olgit
orneklem metodu ile calismanin 6rneklemi belirlenmistir. Tiirkiye’deki radyo istasyonlari; karasal yayin kapsama
alanlarina gére ulusal, bolgesel ve yerel radyolar olarak siniflandiriimakta ve RTUK tarafindan lisanslanmaktadir.
Bu cercevede arastirmanin drneklemi olarak; karasal yayin kapsama alani Tiirkiye 6lgegi olan, RTUK tarafindan
“ulusal radyo” olarak lisanslandirilan radyolar belirlenmistir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nca (RTUK) yayim-
lanan “Karasal Ortamdan Lisans Basvurusu Olan Kuruluslar’ listesinde ‘“R1-Ulusal Radyo Yayin Lisansina Sahip
Kuruluslar” kategorisinde taranan radyo kuruluslari ¢calismaya dahil edilmistir ve s6z konusu kuruluslarin listesi
Tablo 1’de yer almaktadir.

Intermedia | 119



Tablo 1: Calismanin 6rneklemi olan radyo kuruluslari

Sira Radyo Cagri Kanal Lisans Bant
1 RADYO 3 88.2 R1 FM
2 Radyo A Haber 88.8 R1 FM
3 JOYTURK FM 89 R1 FM
4 ALEM FM 89.2 R1 FM
5 Show Radyo 89.8 R1 FM
6 RADYO VIVA 90 R1 FM
7 Turkuvaz Aktif Radyo 90.2 R1 FM
8 SUPER FM 90.8 R1 FM
9 RADYO 45'LIK 91.2 R1 FM
10 TRT FM 91.4 R1 FM
11 KRAL FM 92 R1 FM
12 SIARAY TURK 92.1 R1 FM
13 Turkuvaz Aktif Radyo 93 R1 FM
14 TGRT FM 93.2 R1 FM
15 Radyo Turkuvaz 93.6 R1 FM
16 TRT FM 93.9 R1 FM
17 POLIS RADYOSU 94.2 R1 FM
18 Kral Pop 94.8 R1 FM
19 DIYANET RISALET RADYO 95.2 R1 FM
20 SLOW TURK 95.4 R1 FM
21 TRT Radyo 1 95.6 R1 FM
22 METRO FM 97.2 R1 FM
23 radiosputnik 97.8 R1 FM
24 BEST FM 98.4 R1 FM
25 HitsTark 98.6 R1 FM
26 Pal Nostalji 99.2 R1 FM
27 POWER TURK 99.8 R1 FM
28 POWER FM 100 R1 FM
29 POWER POP 101 R1 FM
30 SEMERKAND RADYO 101.2 R1 FM
31 TRT FM 101.5 R1 FM
32 TRT Nagme 101.6 R1 FM
33 Hits 102.4 R1 FM
34 NTV RADYO 102.8 R1 FM
35 METEOROLOJININ SESi 103 R1 FM
36 TRT Tarka 103.4 R1 FM
37 RADYO 7 104.6 R1 FM
38 Erkam Radyo 105 R1 FM
39 Vav Radyo 105.2 R1 FM
40 HABERTURK RADYO 105.4 R1 FM
41 Radyo Spor 107.2 R1 FM
42 AKRA FM 107.6 R1 FM

* Listede yer alan Radyo Cagri isimleri, RTUK veri tabaninda yer aldigi sekliyle arastirmaya aktarilmis, biyiik kiigiik
harf farkliliklarina miidahale edilmemistir.
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8. Arastirma Sorulari
1) Turkiye’deki ulusal radyo istasyonlarinin web sitesi ve mobil uygulamasi var midir?
2) Turkiye’deki ulusal radyo istasyonlarinin web sitelerinde arsiv /podcast yayini mevcut mudur?
3) Tirkiye'deki ulusal radyo istasyonlarinin mobil uygulamasi var midir? Varsa mobil uygulamalarinda
arsiv yayini/podcast yayini mevcut mudur?
4) Turkiye’'deki ulusal radyo istasyonlarinin arsiv/podcast iceriklerini yayinladigi 6zgin bir platform var
midir?
5) Turkiye’'deki ulusal radyo istasyonlarinin; poptler podcast platformlari olan Spotify, Apple Podcast ve
Google Podcast lGizerinde kurumsal profilleri ve icerikleri var midir?

9. Bulgular

Turkiye’de ulusal 6lcekli karasal yayin yapan radyolar ¢alismanin 6rneklem grubunu olusturmaktadir. Bu 6rneklem
grubunda yer alan radyolar incelendiginde ilk olarak belli sayida radyolarin 6zgiin bir platform icinde barindigi
gorialmustir. S6z konusu platformlara hem masadisti web hem de mobil olarak erisilebilmektedir. Bu platformlar
icinde barinan radyolarin genelinin ayrica bir miinhasir web sitesi ve mobil uygulamasi bulunmamaktadir. Bu
konuda elde edilen bulgular calismanin ilerleyen bélimlerinde detaylandirilmistir. Bulgular ortaya konulurken 6n-
celikle 6zglin platformlarin tanimi yapilmis ve 6rneklem grubunda yer alan radyolarin hangi 6zgiin platform icinde
barindigi 8.1 bashgindaki tablolarla belirtilmistir. Bulgular bu ¢ercevede detaylandiriimistir.

9.1. Ozgiin Bir Dijital Platformda Barinan Radyo Kuruluslari

Bu baslikta dncelikle 6zgiin bir dijital platformun tanimi yapilmis, 6rneklem grubunda yer alan radyolardan hangi-
lerinin hangi 6zgilin platform icerisinde barindigi ortaya konulmustur. Calisma icinde elde edilen diger bulgularin
anlasilmasi igin 6zglin platform olarak ifade edilen platformlarin ve barindirdiklari radyolarin anlagilmasi 6nem arz
etmektedir. Bu ¢cercevede 6zgin platformlarin tanimi ve elde edilen bulgular asagidaki gibidir.

Turkiye’de birden fazla radyo istasyonu barindiran 6zgiin medya platformlari: ‘TRT Dinle’, ‘Karnaval’,
‘PowerApp’, ‘Turkuvaz Radyolar’ ve ‘Kral Mizik’ platformlaridir. Bu platformlarin hem web sitesi hem de mobil
uygulamalari bulunmaktadir. S6z konusu platformlarin icinde radyo yayinlari hem canli yayin olarak hem de arsiv/
podcast yayini olarak barindiriimaktadir. Bunun disinda radyoda yayinlanmayan platforma 6zel podcast yayinlari,
mizik yayinlari, haberler, video icerikleri de barindirilabilmektedir. Asagidaki alt basliklarda 6rneklem grubu iceri-
sinde yer alan radyolardan 6zglin bir platform icinde barindirilanlar, platform bilgileri ile ortaya konulmustur.

9.1.1. TRT Dinle Platformu

Turkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’nun (TRT) radyolari ve bu radyo yayinlarinda yer alan arsiv yayinlari basta
olmak Gzere, cok cesitli tiirde iceriklerin barindirildigi TRT Dinle platformu, TRT’nin arsivinin isteyen tim kullanici-
lara Ucretsiz ve kolay erisilebilir olarak sunulmak igin gelistirilmistir (TRT Haber, 2020). Bu platform masaistiinde
erisim i¢in “https://www.trtdinle.com” URL adresinde, mobil uygulama olarak erisim icin ise mobil uygulama
magazalarinda “TRT Dinle”” adiyla sunulmaktadir. S6z konusu platform icinde yer alan radyo kuruluslari incelendi-
ginde gorilmektedir ki rneklem grubumuzda yer alan 7 radyo bu platformda da dijital olarak yayin yapmaktadir.
S6z konusu radyolar asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 2: Orneklem grubu icindeki radyo kuruluslarindan ‘TRT Dinle’ platformunda yer alanlar

Sira Radyo Adi ve Karasal Frekans
RADYO 3 (88.2)

TRT FM (91.4)

TRT FM (93.9)

TRT FM (101.5)

TRT Nagme (101.6)

TRT Turkii (103.4)
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9.1.2. Karnaval Platformu

Karnaval Medya Grubu’nun medya icerik platformu olan ve kisaca ‘Karnaval’ olarak tanimlanan platform; ¢ok sa-
yida radyo yayini, Podcast yayini ve farkli tirlerde mizik yayinlarini barindirmakta ve servis etmektedir. Karnaval,
Turkiye disinda pek cok Ulkede faaliyet gostermekte olup, aylk tekil dinleyici sayisini 10 milyon olarak agiklamak-
tadir (Karnaval Media Group). Bu platform masausttinde erisim icin “https://karnaval.com’” URL adresinde, mobil
uygulama olarak erisim icin ise mobil uygulama magazalarinda ““Karnaval”’ adiyla sunulmaktadir.

Tablo 3: Orneklem grubu icindeki radyo kuruluslarindan Karnaval platformunda yer alanlar

Sira Radyo Adi ve Karasal Frekans
1 JOYTURK FM (89.00)

2 Stiper FM (90.8)

3 Metro FM (97.2)

9.1.3. PowerApp Platformu

Power Medya Grubu’nun igerik platformu olan ve kisaca ‘PowerApp’ olarak tanimlanan platform; ¢ok sayida dijital
radyo, podcast ve mizik listesini kullanicilarina sunmaktadir. Platformda, Power Medya Grubu radyolarinin arsiv
yayinlari podcast olarak sunulmakta ayni zamanda platforma 6zel podcast igerikleri iretilmektedir. Bu platform
masadistl erigsim igin https://www.powerapp.com.tr/ URL adresinde, mobil erisim igin ise uygulama magazalarin-
da “PowerApp”’ adiyla sunulmaktadir.

Tablo 4: Orneklem grubu igindeki radyo kuruluslarindan Powerapp platformunda yer alanlar

Sira Radyo Adi ve Karasal Frekans
1 Power Tiirk (99.8)

2 Power FM (100)

3 Power Pop (101)

9.1.4. Turkuvaz Radyolar Platformu

Turkuvaz Medya Grubu’nun icerik platformu olan ‘Turkuvaz Radyolar’ icerisinde ¢ok sayida radyo yayini, podcast
yayini ve muzik listesi sunmaktadir. Turkuvaz Radyolar platformunda, Turkuvaz Medya Grubu radyolarinin arsiv
yayinlari da barinmakta, platforma 6zel kurulan dijital radyolar da gesitli tirlerde tematik yayinlar gerceklestir-
mektedirler. Bu platform masalstl erisim igin https://www.724dinle.com/radyo URL adresinde, mobil erisim igin
ise uygulama magazalarinda “Turkuvaz Radyolar”’ adiyla sunulmaktadir.

Tablo 5: Orneklem grubu i¢indeki radyo kuruluslarindan Turkuvaz Radyolar platformunda yer alanlar

Sira Radyo Adi ve Karasal Frekans
1 Radyo A Haber (88.8)

2 Turkuvaz Aktif Radyo (90.2)

3 Turkuvaz Aktif Radyo (93)

4 Radyo Turkuvaz (93.6)

5 Vav Radyo (105.2)

9.1.5. Kral Miizik Platformu

Dogus Yayin Grubu’nun dijital mizik ve radyo platformu olan ‘Kral Muzik’ igerisinde radyo ve podcast yayinlari,
dijital TV yayinlari, haberler ve muizik piyasasi hakkinda haberler ve roportaj icerikli yayinlar sunmaktadir. Bu
platform masausti erisim icin https://www.kralmuzik.com.tr/ URL adresinde, mobil erisim icin ise uygulama ma-
gazalarinda “KRAL" adiyla sunulmaktadir.
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Tablo 6: Orneklem grubu icindeki radyo kuruluslarindan Kral Miizik platformunda yer alanlar

Sira Radyo Adi ve Karasal Frekans
1 Kral FM (92.0)
2 Kral Pop (94.8)

Elde edilen bu bulgulara gére 6rneklem grubu icindeki 42 radyo kurulusundan 18’i 6zgiin bir platform
icinde barindirilmaktadir. Bu platformun ismiyle masaisti ve mobil erisime sunulan radyo kuruluslarinin 6nemli
olciide kendilerine ait web sitelerinin ve mobil uygulamalarinin bulunmadigl gézlenmektedir. Asagidaki baslikta
bu konu detaylandirilmistir. Birden fazla radyo yayini bulunan medya sirketlerinin dijitallesmeye adapte olma
siirecinde, birden fazla sesli icerigi barindirabilecekleri tek bir cati platform kurduklari gézlenmistir. Bu platforma
Ozel podcast icerikleri Greten radyolar da bulunmaktadir. Bu farkh bir calismanin konusu olmakla birlikte, radyo
kuruluslarinin podcast yayinciligina olan ilgisini anlamaya yénelik 6nemli bir ipucu olabilir.

9.2. Radyo Kuruluslarinin Web Sitesi Sahiplik Durumu

2000’li yillardan itibaren Tirkiye’de hemen her kurum gibi radyo kuruluslari da bir web sitesine sahip ol-
mak i¢in ¢calismalar yapmistir. Bu sayede internet tabanli radyo yayinciliginin gelismesi mimkiin olmustur. Radyo
istasyonlari geleneksel yontemler olan karasal frekans yayinciligi ve uydu yayinciligina ek olarak internet yayincili-
gini kesfetmistir. ilerleyen siirecte birden fazla radyonun canli yayin linkini barindiran “canli radyo dinle” seklinde
internet ortaminda yer alan kolektif radyo dinleme web siteleri agiimistir. Bu siteler nerdeyse tiim radyolarin canli
yayin kaynak linklerini dinleyiciye sunmaktadir. Ancak bir radyo kurulusu, kendine ait minhasir bir web sitesine
sahip olmanin dinleyicisi ile etkilesim kurma baglaminda énem arz ettigini kabul etmekte ve bu sebeple kolektif
radyo dinleme sitelerinde yer almasina ragmen, kendi web sitesini olusturmaktadir. Bu ¢ercevede kurumsal bir
web sitesine sahip olan ve olmayan radyo istasyonlari asagida listelenmektedir. Kurumsal bir web sitesi bulun-
mayan radyo istasyonlari ise daha ¢ok 6zglin bir platform igerisinde barinan radyo istasyonlaridir. S6z konusu
radyolar, bagl bulunduklari 6zglin platformun web sitesi ve mobil uygulamasinda yer aldiklarindan dolayr miin-
hasir bir web siteye ve mobil uygulamaya gereksinim duymamaktadir. Bunun disinda higbir sekilde web sitesi ve
mobil uygulamasi bulunmayan radyo kuruluslari da az sayida da olsa tespit edilmistir. 2000’li yillarda internetin,
2010’lu yillarda mobil cihazlarin kullaniminin yayginlastigini kabul edersek, podcast yayinciligi ve dijital yayinciligi
konustugumuz giinimizde hala neden dijital ortamda yayinlarini servis etmedikleri merak konusu olmaktadir.
Bu husus ayri bir ¢alismanin konusudur ve dijitallesme yoniinde ¢alisma gerceklestirmedigi gézlemlenen radyo
istasyonlarinin bu tutumlari farkh boyutlari ile analiz edilmelidir. Bu baslikta minhasir bir web sitesine sahip olan,
6zgilin bir platform icinde barinan ve web sitesine sahip olmayan radyo kuruluslari yer almaktadir.

Tablo 7’de Turkiye'deki radyo kuruluslarinin web sitelerine yer verilmis, Tablo 8'de ise web sitesi bulun-
mayan radyo kuruslari gosterilmistir. Bu bulgulara gore: 42 radyo kurulusundan 35’inin web sitesi bulunmakta,
5 tanesi 6zgin bir platform icinde barindigindan platformun web sitesinde yer almakta ve 2 tanesinin ise higbir
sekilde web sitesi veya web sayfasi bulunmamaktadir.

Tablo 7: Web sitesi bulunan radyo kuruluslari ve web sitelerinin url adresleri

Radyo istasyonu Web Sitesi

RADYO 3 https://radyo.trt.net.tr/kanallar/radyo-3
ALEM FM https://www.alemfm.com

Show Radyo https://showradyo.com.tr

RADYO ViVA https://radyoviva.com.tr

SUPER FM https://superfm.com.tr/

RADYO 45'LiK https://www.radyo45lik.com

TRT FM https://radyo.trt.net.tr/kanallar/trt-fm
KRAL FM https://www.kralmuzik.com.tr/radyo/kral-fm
SIARAY TURK (CRI TURK) https://radyo.criturk.com/

TGRT FM http://www.tgrt-fm.com.tr/
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TRTFM https://radyo.trt.net.tr/kanallar/trt-fm
POLIS RADYOSU http://www.polisradyosu.pol.tr/

Kral Pop https://www.kralmuzik.com.tr/radyo/kral-fm
DIYANET RISALET RADYO https://risaletradyo.com/

SLOW TURK https://www.slowturk.com.tr/

TRT Radyo 1 https://radyo.trt.net.tr/kanallar/radyo-1
METRO FM https://metrofm.com.tr

BEST FM http://www.bestfm.com.tr/

radiosputnik https://sputniknews.com.tr/radyo-programlari/
Pal Nostalji https://www.palnostalji.com.tr/

POWER TURK https://www.powerapp.com.tr/powerturk/
POWER FM https://www.powerapp.com.tr/powerfm/
POWER POP https://www.powerapp.com.tr/powerpop/
SEMERKAND RADYO https://semerkandradyo.com.tr/

TRTFM https://radyo.trt.net.tr/kanallar/trt-fm

TRT Nagme https://radyo.trt.net.tr/kanallar/trt-nagme
NTV RADYO https://www.ntvradyo.com.tr/
METEOROLOJININ SESI http://radyo.mgm.gov.tr/

TRT Tiirka https://radyo.trt.net.tr/kanallar/trt-turku
RADYO 7 https://www.radyo7.com/

Erkam Radyo https://www.erkamradyo.com/
HABERTURK RADYO https://www.haberturkradyo.com.tr/
Radyo Spor https://radyospor.com/

AKRA FM https://www.akradyo.net/

Vav Radyo https://www.vavradyo.com.tr/

Web sitesi bulunmayan asagidaki radyolar incelendiginde ise 7 radyo kurulusundan 4 tanesinin (Radyo
A Haber, Turkuvaz Aktif Radyo, Turkuvaz Aktif Radyo, Radyo Turkuvaz) Turkuvaz Medya Grubu ¢atisi altinda faa-
liyet yUruttGga icin “Turkuvaz Radyolar” platformunda; Joytiirk FM radyosunun ise Karnaval Medya Grubu gatisi
altinda faaliyet ylrattGgi icin ““Karnaval”’ platformunda canli yayinlarinin aktif oldugu gérilmektedir. Radyo Hits
ve Radyo HitsTirk’e ait herhangi bir web siteye rastlanmamustir.

Tablo 8: Web sitesi bulunmayan radyo kuruluslar

Radyo A Haber Web sitesi yok (Turkuvaz Platformunda Yayinlaniyor)
JOYTURK FM Web sitesi yok. (Karnaval Platformunda Yayinlaniyor)
Turkuvaz Aktif Radyo Web sitesi yok. (Turkuvaz Platformunda Yayinlaniyor)
Turkuvaz Aktif Radyo Web sitesi yok. (Turkuvaz Platformunda Yayinlaniyor)
Radyo Turkuvaz Web sitesi yok. (Turkuvaz Platformunda Yayinlaniyor)
HitsTurk Web sitesi yok.

Hits Web sitesi yok.

Elde edilen bulgulara gore radyo istasyonlari dijitallesmenin ve web 2.0 teknolojisinin temel Grinlerin-
den birisi olan web sitesine dnem vermektedir. Web site sayesinde dinleyicilerini daha etkin bir sekilde bilgilen-
dirmekte, canli yayinlarini ve arsiv/podcast yayinlarini servis edebilmektedir. Tlrkiye'de ulusal 6lgekli yayin yapan
radyolar arasinda 42 radyodan sadece 7’sinin web sitesinin bulunmadigi, web sitesine sahip olmayan 7 radyodan
5’inin ise bagka bir platform g¢atisi altinda ve web sitesinde faaliyetlerini siirdirdigi gdzlemlenmistir. Sonug olarak
bu baslikta elde edilen bulguya gére 42 radyo kurulusundan sadece 2’sinin higbir sekilde web sitesinin bulunma-
dig1 gorilmastar.
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9.3. Radyo Kuruluslarinin Mobil Uygulama Sahiplik Durumu

2010’lu yillardan itibaren internete baglanabilen ve bu sebeple akilli olarak adlandirilan mobil cihazlarin kullanimi
yayginlagsmistir. Bu sebeple internet tizerinde ziyaret edilen web sitelerin, mobil uyumlu arayiiz ile yeniden diizen-
lenmesi gerekli olmustur. Bir radyo kurulusunun web sitesi eger mobil uyumlu bir arayiize sahip ise dinleyicileri
mobil cihazlariile o radyo istasyonunun web sitesi Gzerinde kolaylikla igerik tiiketebilmektedirler. Bunun yaninda
mobil cihazlara Apple Store, Google Play ve Huawei AppGallery tizerinden indirilerek kullanilan mobil uygulama-
lar gelistiriimektedir.

Mobil uygulamalar, akilli mobil cihazlarin yayginlasmasiyla birlikte kullanimi her gecen giin artan ve gi-
nimizde pek cok farkl isleve sahip olan yazilimlardir. Mobil uygulamalar, “mobil aplikasyon” “mobill app’ gibi
cesitli isimlerle anilmaktadir. Dijitallesme siirecinde mobil cihaz ve internet kullaniminin yayginlasmasiyla mobil
uygulamalar da hayatin her alaninda kullanilmaya baslamistir. Ginimuzde taksi cagirmaktan, kurye géonderimine,
yemek siparisinden, otel rezervasyonuna kadar pek ¢ok farkl alanda kullanilan mobil uygulamalar, iletisim tek-
nolojilerinde de biyik 6nem tasimaktadir. Bu baglamda, giinimizde ¢ogu radyo istasyonunun canli yayinlarini
ve arsiv yayinlarini servis ettigi mobil uygulamalar bulunmaktadir. Bununla birlikte birden fazla radyoyu icerisinde
barindiran 6zgiin platformlarin da mobil uygulamalari bulunmaktadir. Orneklem grubunda yer alan radyo kuru-
luslari incelendiginde 42 radyodan 18’inin miinhasiran mobil uygulamasina sahip oldugu gorilmds, 17’sinin ise
0zglin bir platformun mobil uygulamasi icerisinde servis edildigi gdzlemlenmistir. Geriye kalan 7 radyonun ise tek
basina veya bir platform ¢atisi altinda olmak Gzere higbir sekilde mobil uygulamasinin bulunmadigi tespit edilmis-
tir.

Tablo 9: Mobil uygulamasi bulunan radyo kuruluslar

Radyo Kurulusu 10S Uygulamasi Android Uygulamasi
ALEM FM Var Var
Show Radyo Var Var
RADYO ViVA Var Var
KRAL FM Var Var
SIARAY TURK (CRI TURK) Var Var
TGRT FM Var Var
POLIS RADYOSU Var Var
Kral Pop Var Var
DIYANET RiSALET RADYO Var Var
SLOW TURK Var Var
BEST FM Var Var
SEMERKAND RADYO Var Var
NTV RADYO Var Var
RADYO 7 Var Var
Erkam Radyo Var Var
Radyo Spor Var Var
AKRA FM Var Var
Vav Radyo Var Var

Tablo 10: Mobil uygulamasi bulunmayan radyo kuruluslar

Radyo Kurulusu Mobil Uygulama Sahipligi

RADYO 3 Yok (TRT Dinle Uygulamasi icinde Var)

Radyo A Haber Yok (Turkuvaz Radyolar Uygulamasinda Yayinlaniyor)
JOYTURK FM Yok (Karnaval Uygulamasinda Yayinlaniyor)

Turkuvaz Aktif Radyo Yok (Turkuvaz Radyolar Uygulamasinda Yayinlaniyor)
SUPER FM Yok (Karnaval Uygulamasinda Yayinlaniyor)
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RADYO 45'LiK Yok

TRT FM Yok (TRT Dinle Uygulamasi icinde Var)

Turkuvaz Aktif Radyo Yok (Turkuvaz Radyolar Uygulamasinda Yayinlaniyor)
Radyo Turkuvaz Yok (Turkuvaz Radyolar Uygulamasinda Yayinlaniyor)
TRT FM Yok (TRT Dinle Uygulamasi icinde Var)

TRT Radyo 1 Yok (TRT Dinle Uygulamasi icinde Var)

METRO FM Yok (Karnaval Uygulamasinda Yayinlaniyor)
radiosputnik Yok

HitsTirk Yok

Pal Nostalji Yok

POWER TURK Yok (PowerApp Uygulamasinda Yayinlaniyor)
POWER FM Yok (PowerApp Uygulamasinda Yayinlaniyor)
POWER POP Yok (PowerApp Uygulamasinda Yayinlaniyor)

TRT FM Yok (TRT Dinle Uygulamasi icinde Var)

TRT Nagme Yok (TRT Dinle Uygulamasi iginde Var)

Hits Yok

METEOROLOJININ SESI Yok

TRT Tiirka Yok (TRT Dinle Uygulamasi icinde Var)

HABERTURK RADYO Yok

Tablo 9 ve Tablo 10’da yer alan bu bulgulara gére radyo kuruluslarinin énemli bir kisminin mobil uygu-
lamasi bulunmaktadir. 42 radyonun 17’si miinhasir mobil uygulama sahibi, 18’i ise 6zglin bir platformun mobil
aplikasyonu araciligiyla yayinlarini siirdiirmektedir. Orneklem grubu icindeki radyo kuruluslarindan yalnizca 7 rad-
yonun mobil uygulamasinin bulunmadigi goriilmustir. Bu bulgular, Turkiye'deki ulusal radyo kuruluslarinin mobil
uygulama yayinciligina yatirim yaparak, bu anlamda dijitallesmeye 6nemli 6l¢lide adapte olduklarini géstermek-
tedir.

9.4. Radyo Kuruluslarinin Web Sitesinde Arsiv/ Podcast Yayinlarinin Varlig

Bu baslikta 6rneklem grubundaki radyo kuruluslarinin masatstiinden erisilebilen her tiirli web sitesinde (miinha-
sir web sitesi veya 6zgln bir platformun web sitesi) podcast yayinlari yayinlayip yayinlamadigina yonelik bulgulara
yer verilmistir. Radyo kuruluslari, radyonun karasal yayininda yayinlanmis olan bazi programlari 6ncelikle cesitli
ses diizenleme yazilimlari ile diizenlemektedir. Diizenleme asamasindan sonra internet ortaminda yeniden yayin-
lanmaktadir. Bu yayinlara bazi radyo kuruluslari ‘podcast yayini’ ifadesini kullanirken, bazi radyo kuruluslari ‘arsiv
yayini’ ifadesini kullanmaktadir. Kavramsal olarak her ikisi de dogru gorilmektedir ¢linkii radyoda yayinlanmis
bir programin internette yayinlanmasi, aslinda o icerigin yeniden yayinlanmasi anlamina gelir ki bu bir arsiv yayi-
nidir. Diger yandan o programin kaydi, internet ortaminda yayinlanan ve dijital ortamdaki hedef kitlenin ilk defa
karsilastig bir icerik oldugu icin de ‘podcast yayini’ ifadesinin kullanilmasi uygun diismektedir. Bu sebeple radyo
kuruluslarinin minhasir web sitelerinde ve 6zglin platformlarin icerisinde her iki kavram da kullaniimaktadir.

Tablo 11’de radyo kuruluslarinin miinhasir web sitelerinde veya bagli bulunduklari 6zglin platformun
web sitesinde arsiv/podcast yayini bulunup bulunmadigina iliskin bulgular gésterilmektedir.

Tablo 11: Web iizerinde arsiv/ podcast yayini bulunan radyo kuruluglar

Radyo istasyonu Arsiv/Podcast | Ortamin Tiirii | URL Adresi

Yayini
RADYO 3 Var TRT Dinle https://www.trtdinle.com/
JOYTURK FM Var Karnaval https://karnaval.com/
ALEM FM Var Kendi Sitesi https://www.alemfm.com
Show Radyo Var Kendi Sitesi https://showradyo.com tr
RADYO ViVA Var Kendi Sitesi https://radyoviva.com.tr
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SUPER FM Var Kendi Sitesi https://superfm.com.tr/

TRT FM Var TRT Dinle https://www.trtdinle.com/

KRAL FM Var Kral Miizik https://www.kralmuzik.com.tr/radyo/kral-fm
TGRT FM Var Kendi Sitesi http://www.tgrt-fm.com.tr/

TRTFM Var TRT Dinle https://www.trtdinle.com/

TRT Radyo 1 Var TRT Dinle https://www.trtdinle.com/

METRO FM Var Karnaval https://karnaval.com/

BEST FM Var Kendi Sitesi http://www.bestfm.com.tr/

radiosputnik Var Kendi Sitesi https://sputniknews.com.tr/radyo-programlari/
POWER TURK Var PowerApp https://www.powerapp.com.tr/powerturk/
POWER FM Var PowerApp https://www.powerapp.com.tr/powerfm/
POWER POP Var PowerApp https://www.powerapp.com.tr/powerpop/
SEMERKAND RADYO Var Kendi Sitesi https://semerkandradyo.com.tr/

TRTFM Var TRT Dinle https://www.trtdinle.com/

TRT Nagme Var TRT Dinle https://www.trtdinle.com/

NTV RADYO Var Kendi Sitesi https://www.ntvradyo.com.tr/
METEOROLOJININ SESI Var Kendi Sitesi http://radyo.mgm.gov.tr/

TRT Tiirka Var TRT Dinle https://www.trtdinle.com/

Erkam Radyo Var Kendi Sitesi https://www.erkamradyo.com/
HABERTURK RADYO Var Kendi Sitesi https://www.haberturkradyo.com.tr/
Radyo Spor Var Kendi Sitesi https://radyospor.com/

Vav Radyo Var Kendi Sitesi https://vavradyo.com.tr/

Akra FM Var Kendi Sitesi https://www.akradyo.net

SIARAY TURK (CRI TURK) | Var Kendi Sitesi https://www.radyo.criturk.com

Tablo 12: Web tizerinde arsiv/podcast yayinlari bulunmayan radyo kuruluslari

Radyo A Haber
Turkuvaz Aktif Radyo
Turkuvaz Aktif Radyo
Radyo Turkuvaz
HitsTark

Hits

Radyo 45’lik

Kral POP

SLOW TURK

POLIS RADYOSU

Pal Nostalji

Radyo 7

Elde edilen bu bulgulara gore: 42 radyodan 12’sinin web lzerinde arsiv/podcast yayini bulunmamaktadir.
30 adet radyonun ise programlarini web tzerinde arsiv/podcast adiyla yeniden dinlemek mimkiin olmaktadir. Bu
bulguda Turkuvaz Platformu radyolarinin platform icinde arsivienmedigi bulgusu dikkat cekmektedir. Platformun
radyolarindan sadece Vav Radyo’nun ayri bir web sitesi ve bu web site icinde arsiv/podcast yayini bulunmasi
dikkati cekmektedir. Turkuvaz Grubu radyolarinin digerlerinde anlik haber ve muzik yayini agirlikh oldugu igin,
glincel yayinlarin arsiv yayini olarak yeniden yayinlanmasinin gerek gérilmedigi distinilmustir. Benzer sekilde
Kral Pop radyosunda da agirlikh olarak muzik yayinlari gergeklestirildigi igin internet ortaminda arsiv/podcast ya-
yinina gerek gorilmedigi dustnilmektedir. Bir miizik eserinin internet ortaminda yeniden yayinlanmasi, radyoda
yayinlanmasindan farkh bir durumdur. Radyo kuruluslari mizik eserlerini yayinlamak igin ““karasal radyo muzik
yayin telif Gicreti” 6demesi gerekmektedir. S6z konusu lcreti 6demek ilgili radyo kurulusu o mizik eserini internet
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ortaminda kalici olarak yayinlama hakkini vermemektedir. Bu sebeple arsiv/podcast yayinlari mizik eserlerinin
calindigl programlar yerine “konusan programlardan’ olusmaktadir. Konusma agirlikli programlarin da 6zellikle
tematik ve dini icerikli yayincilik yapan radyolar basta olmak lizere; haber-yorum, kiiltiir-sanat, spor gibi belli bir
alanda tematik icerik yayinlayan radyolarda bulundugu gorilmektedir.

9.5. Radyo Kuruluslarinin Mobil Uygulamasinda Arsiv/ Podcast Yayinlarinin Varhg

Bu baslikta radyo kuruluslarinin mobil cihazlar tGzerinde arsiv yayinlarina erisilip erisilemedigi sorunsali izerinde
durulmustur. Bu ¢ercevede; kendi mobil uygulamasi bulunan veya 6zgiin bir platformun mobil uygulamasi iginde
barinan radyolar ele alinmistir. S6z konusu radyolarin mobil ortamda arsiv/podcast yayinlarinin bulunup bulun-
madigi analiz edilmistir.

Tablo 13: Mobil uygulama lizerinde arsiv podcast yayini bulunan radyo kuruluslari

Radyo Kurulusu Arsiv/Podcast Ortamin Tiirii

ALEM FM Var Kendi Uygulamasi
KRAL FM Var Kendi Uygulamasi
SIARAY TURK (CRI TURK) Var Kendi Uygulamasi
TGRT FM Var Kendi Uygulamasi
DIYANET RiSALET RADYO Var Kendi Uygulamasi
BEST FM Var Kendi Uygulamasi

NTV RADYO Var Kendi Uygulamasi
Erkam Radyo Var Kendi Uygulamasi
AKRA FM Var Kendi Uygulamasi

Vav Radyo Var Kendi Uygulamasi
RADYO 3 Var TRT Dinle Uygulamasi
TRT FM Var TRT Dinle Uygulamasi
TRT FM Var TRT Dinle Uygulamasi
TRT Radyo 1 Var TRT Dinle Uygulamasi
TRT FM Var TRT Dinle Uygulamasi
TRT Nagme Var TRT Dinle Uygulamasi
TRT Tarka Var TRT Dinle Uygulamasi
SUPER FM Var Karnaval Uygulamasi
JOYTURK FM Var Karnaval Uygulamasi
METRO FM Var Karnaval Uygulamasi
POWER TURK Var PowerApp Uygulamasi
POWER FM Var PowerApp Uygulamasi
POWER POP Var PowerApp Uygulamasi

Tablo 14: Mobil uygulama lizerinde arsiv podcast yayini bulunmayan radyo kuruluslari

Radyo Kurulusu Arsiv/Podcast Ortamin Tiri

Show Radyo Yok Kendi Uygulamasi
RADYO ViVA Yok Kendi Uygulamasi
POLIS RADYOSU Yok Kendi Uygulamasi
Kral Pop Yok Kendi Uygulamasi
SLOW TURK Yok Kendi Uygulamasi
SEMERKAND RADYO Yok Kendi Uygulamasi
RADYO 7 Yok Kendi Uygulamasi
Radyo Spor Yok Kendi Uygulamasi
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Radyo A Haber Yok Turkuvaz Uygulamasi
Turkuvaz Aktif Radyo Yok Turkuvaz Uygulamasi
Turkuvaz Aktif Radyo Yok Turkuvaz Uygulamasi
Radyo Turkuvaz Yok Turkuvaz Uygulamasi

Bu baslikta elde edilen bulgulara gore: kendi uygulamasi veya 6zgiin bir platform uygulamasi icerisinde
olarak canl yayinlarini mobil aplikasyonlar Gzerinden servis eden 35 radyonun s6z konusu aplikasyon icindeki
aktiviteleri incelenmistir. Buna goére: mobil canli yayini bulunan 35 radyodan yalnizca 12’sinin arsiv/podcast ya-
yininin bulunmadig! tespit edilmistir. Orneklem grubunda yer alan 42 radyodan 7 tanesinin hi¢ mobil varliginin
bulunmadigi 6nceki bulgularda ortaya konulmustu. 12 tanesinin ise mobilde arsiv/podcast yayininin bulunmadigi
tespit edildi. Sonugta 42 radyonun 23 tanesinin mobil ortamda arsiv/podcast yayinladigi tespitine ulasilmistir.

9.6. Radyolarin Popiiler Podcast Platformlarindaki (Spotify, Apple Podcast, Google Podcast) Varhigi

Calisma grubunda yer alan radyo kuruluslarinin yayin iceriklerinin kiiresel 6lcekte popiler Podcast platformlari
olan Apple Podcast, Google Podcast ve Spotify’da bulunup bulunmadigl bu baslikta incelenmistir. Tablo 15'de
bulgulara yer verilmistir.

Tablo 15: Radyo kuruluglarinin popiiler podcast platformlarindaki varlik durumu

Sira Radyo Cagri Kanal Spotify Google Apple Podcast
Podcast Podcast
1 RADYO 3 88.2 Yok Yok Yok
2 Radyo A Haber 88.8 Yok Yok Yok
3 JOYTURK FM 89 Yok Yok Yok
4 ALEM FM 89.2 Var Var Var
5 Show Radyo 89.8 Var Var Yok
6 RADYO VIiVA 90 Var Var Yok
7 Turkuvaz Aktif Radyo 90.2 Yok Yok Yok
8 SUPER FM 90.8 Var Var Yok
9 RADYO 45'LIK 91.2 Yok Yok Yok
10 TRT FM 914 Yok Yok Yok
11 KRAL FM 92 Yok Yok Yok
12 SIARAY TURK 92.1 Var Var Yok
13 Turkuvaz Aktif Radyo 93 Yok Yok Yok
14 TGRT FM 93.2 Yok Yok Yok
15 Radyo Turkuvaz 93.6 Yok Yok Yok
16 TRT FM 93.9 Yok Yok Yok
17 POLIS RADYOSU 94.2 Yok Yok Yok
18 Kral Pop 94.8 Yok Yok Yok
19 DIYANET RISALET RADYO | 95.2 Yok Yok Yok
20 SLOW TURK 954 Yok Yok Yok
21 TRT Radyo 1 95.6 Yok Yok Yok
22 METRO FM 97.2 Yok Yok Yok
23 radiosputnik 97.8 Yok Yok Var
24 BEST FM 98.4 Yok Yok Yok
25 HitsTurk 98.6 Yok Yok Yok
26 Pal Nostalji 99.2 Yok Yok Yok
27 POWER TURK 99.8 Yok Yok Yok
28 POWER FM 100 Yok Yok Yok
29 POWER POP 101 Yok Yok Yok
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30 SEMERKAND RADYO 101.2 Yok Yok Yok
31 TRTFM 101.5 Yok Yok Yok
32 TRT Nagme 101.6 Yok Yok Yok
33 Hits 102.4 Yok Yok Yok
34 NTV RADYO 102.8 Var Var Var
35 METEOROLOJININ SESi 103 Yok Yok Yok
36 TRT Tarku 103.4 Yok Yok Yok
37 RADYO 7 104.6 Yok Yok Yok
38 Erkam Radyo 105 Var Var Var
39 Vav Radyo 105.2 Yok Yok Yok
40 HABERTURK RADYO 105.4 Yok Yok Yok
41 Radyo Spor 107.2 Var Yok Yok
42 AKRA FM 107.6 Yok Yok Yok

Bu baslikta elde edilen bulgulara gore 42 radyodan yalnizca 8’i kiresel 6lgekte popliiler olan podcast
platformu Spotfiy’da yer almaktadir. Orneklem grubundaki radyo kuruluslarinin Google Podcast’e olan ilgisine
bakildiginda 42 radyodan yalnizca 7’sinin séz konusu platformda profilinin oldugu gorilmustir. Apple Podcast
uygulamasinda 6rneklem grubundaki radyolar tarandiginda s6z konusu platformda radyolardan yalnizca 3’lnin
profile sahip olduklari tespit edilmistir. Kiiresel 6lgekte blyik 6nem arz eden s6z konusu platformda Turkiye'de
geleneksel yayin yapan radyolarin az sayida yer almasinin gerekgeleri farkli bir galismanin konusudur. Bazi radyo-
larda yayinlanan bazi programlar farkli isim ve profiller tarafindan séz konusu platformlara yiiklenmis olsa da bu
durum g¢alismamizin disinda kalmaktadir. S6z konusu hesaplar radyonun kurumsal kimligini yansitmayan ve rad-
yonun tim programlarini igermeyen, yalnizca bir radyo programinin ismi ile agilmis profillerdir. Bu bulgudan elde
edilen veriler, radyolarin podcast/arsiv yayinlarini ‘agik pazar’da yayinlamamayi tercih ettikleri yoniinde olmustur.

TARTISMA VE SONUG

Bu calismada Tiirkiye'de karasal yayin yapan radyolarin yeni nesil dijital yayincilik tiirii olan podcast yayinciligina
yonelik ilgisi arastirilmistir. Calismanin evrenini Turkiye’deki radyolar olusturmus, ancak evrene ulagmanin 6niin-
de zaman, is guicli ve ekonomik sinirliliklar meydana gelmistir. Bu sebeple arastirmanin érneklemi belirlenmistir.
Arastirmanin drneklemi olarak istanbul’da yayini bulunan, Tiirkiye 6lgeginde karasal yayin agina sahip olan ve
ulusal radyo yayin lisansi anlamina gelen ‘R1 Lisansi’na sahip olan radyolar secilmistir. Orneklem olarak segilen
radyolarin Tirkiye ¢apinda yayin agina ve R1 lisansina sahip olmalarindan dolay Tirkiye’nin en biyik ve etki
gilicli en yiiksek radyolari oldugu 6ngériilmistir. Orneklem grubundaki radyolarin tespit edilmesi icin Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu’nun veri tabanindan yararlaniimistir. Calismaya Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nca (RTUK)
yayimlanan “Karasal Ortamdan Lisans Basvurusu Olan Kuruluslar” listesinde ““R1-Ulusal Radyo Yayin Lisansina
Sahip Kurulusglar’” kategorisinde listelenen radyo kuruluslari dahil edilmistir.

Arastirma siirecinde 6rneklem grubunda yer alan radyolarin dijitallesmeye nasil adapte olduklarini ana-
liz etmek icin dncelikle kendilerine ait kurumsal bir web sitesine sahip olup olmadiklari, sonrasinda Apple Store
ve Google Play magazalarinda sunulan bir mobil aplikasyona sahip olup olmadiklari incelenmistir. Daha sonra
orneklem grubundaki radyolarin web site ve mobil ortamda arsiv/podcast yayini yayinlayip yayinlamadiklari géz-
lemlenmistir. Son olarak arastirma kapsaminda 6rneklem grubundaki radyolarin, kiresel dlgekte en g¢ok bilinen
ve kullanilan podcast platformlari olan Spotify, Apple Podcast ve Google Podcast adli platformlarda kurumsal bir
profile sahip olup olmadiklari analiz edilmistir. Calismanin bulgulari bulgular basligi altinda tablolar halinde sunul-
mustur.

Bu calismada ilk olarak Tirkiye'deki ulusal radyo istasyonlarinin belli basl platformlar altinda kiimelen-
dikleri gézlemlenmistir. Bu gergevede 5 biiylik podcast platformu gérilmustir. TRT radyolarinin “TRT Dinle” adli
platformda, Turkuvaz Medya Grubu radyolarinin “Turkuvaz Radyolar” platformunda, Power Medya Grubu rad-
yolarinin ““Powerapp” platformunda, Karnaval Medya Grubu radyolarinin ise “karnaval” platformunda dinleyi-
cilerine eristikleri gézlemlenmistir. S6z konusu platformlarin hem masaiistinde hem de mobil uygulama olarak
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yayinlari bulunmaktadir. Bu platformlarin icinde yer alan pek ¢ok radyonun kendisine ait ekstra bir web sitesi ve
mobil uygulamasi bulunmamaktadir.

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgulara goére radyo istasyonlari dijitallesmenin ve web 2.0 tekno-
lojisinin temel Grlnlerinden birisi olan web sitesine 6nem vermektedir. Web site sayesinde dinleyicilerini daha
etkin bir sekilde bilgilendirmekte, canli yayinlarini ve arsiv/podcast yayinlarini servis edebilmektedir. Turkiye’de
ulusal 6lgekli yayin yapan radyolar arasinda 42 radyodan sadece 7’sinin web sitesinin bulunmadigi, web sitesine
sahip olmayan 7 radyodan 5’inin ise baska bir platform catisi altinda ve web sitesinde faaliyetlerini strdirdugi
gbzlemlenmistir. Sonug olarak web site bazinda elde edilen bulguya gore 42 radyo kurulusundan sadece 2’sinin
hicbir sekilde web sitesinin bulunmadigi gérilmustir.

Mobil uygulama sahipligi konusunda ele alindiginda 42 radyonun 17’si minhasir mobil uygulama sa-
hibi, 18’i ise 6zgiin bir platformun mobil aplikasyonu araciligiyla yayinlarini siirdirmektedir. Orneklem grubu
icindeki radyo kuruluslarindan yalnizca 7 radyonun mobil uygulamasinin bulunmadigi gérilmustir. Bu bulgular,
Turkiye’deki ulusal radyo kuruluslarinin mobil uygulama yayinciligina yatirim yaparak, bu anlamda dijitallesmeye
onemli 6lclide adapte olduklarini gdstermektedir. Bu bulgular calismanin yapildigi tarih araligi ile sinirlidir ve iler-
leyen zaman icerisinde degisiklik gosterebilir.

Podcast ve Arsiv Yayinciligi baglaminda bulgular degerlendirildiginde web tzerinde 42 radyodan 12’sinin
arsiv/podcast yayini bulundurmadigi, 30 adet radyonun ise programlarini web (izerinde arsiv/podcast adiyla ye-
niden yayinladigi gorulmustur. Mobil uygulamada arsiv/podcast yayini bulunup bulunmadigi konusunda ise kendi
uygulamasi veya 6zgiin bir platform uygulamasi icerisinde olarak canli yayinlarini mobil aplikasyonlar tzerinden
servis eden 35 radyonun s6z konusu aplikasyon igindeki aktiviteleri incelenmistir. Buna gore: mobil canli yayini bu-
lunan 35 radyodan yalnizca 12’sinin arsiv/podcast yayininin bulunmadigi tespit edilmistir. Orneklem grubunda yer
alan 42 radyodan 7 tanesinin hi¢ mobil varliginin bulunmadigi 6nceki bulgularda ortaya konulmustu. 12 tanesinin
ise mobilde arsiv/podcast yayininin bulunmadigi tespit edildi. Sonugta 42 radyonun 23 tanesinin mobil ortamda
arsiv/podcast yayinladigi tespitine ulasiimistir.

Bununla birlikte bu ¢alismada Turkiye’deki ulusal radyolarin kiiresel 6lcekte popiler olan Podcast plat-
formlarinda yer alip almadiklari analiz edilmistir. Elde edilen bulgulara gére 42 radyodan yalnizca 8'i kiiresel 6lgek-
te popiler olan podcast platformu Spotfiy’da yer almaktadir. Radyo kuruluslarinin Google Podcast’e olan ilgisine
bakildiginda 42 radyodan yalnizca 7’sinin s6z konusu platformda profilinin oldugu goérilmustir. Apple Podcast
uygulamasinda 6rneklem grubundaki radyolar tarandiginda s6z konusu platformda radyolardan yalnizca 3’Gnin
profile sahip olduklari tespit edilmistir. Elde edilen verilere gore, radyolarin podcast/arsiv yayinlarina 6nem verdi-
gi ancak bunu kendilerine ait bir platformda servis etmeyi 6nceledigini gostermektedir. “acik pazar’ olarak ifade
edilebilecek kiresel 6lgcekte yaygin olan platformlarda icerik sunmamalarinin farkli gerekgeleri bulunmakta olup
bu konu farkh bir calismanin konusudur.

Bu arastirma sonucunda Turkiye’de ulusal 6lgekli karasal yayin yapan ve R1 Ulusal Radyo Lisansina sahip
olan radyolarin 6nemli bir kisminin Podcast yayinlarina ilgi gosterdigi gorilmustir. Podcast yayinciliginin diinyada
yikselen bir trend oldugunu gbz éniline alirsak, radyo kuruluslarinin ilerleyen siirecte Podcast yayinciligina daha
fazla yatirim yapacaklarini tahmin edilmektedir. Podcast yayinlarinin internet ortaminda izleyiciye sunulmasi, yeni
medyanin 6zelliklerini icinde barindirdigi icin hedef kitle mevcut icerigi diledigi zaman yeniden tiiketebilmektedir.
Bu durum, iceriklerin eskimemesini ve siireklilik kazanmasini saglamaktadir.

Podcast yayincihigi kiiresel 6lgekte bireysel kullanicilarin Grettikleri amator iceriklerle 6n plana ¢ikmis,
ilerleyen siirecte kurumlar da Podcast yayinciligina donik icerikler Gretmeye baslamistir. Geleneksel kitle iletisim
araci olan radyonun Urettigi icerikler, Podcast yayinlarina benzer tiirde sesli iceriklerden olusmaktadir. Bu icerik-
lerin, dijital ortamda arsivlenerek podcast veya arsiv bashgi altinda yeniden yayinlanmasi, radyolarin da Podcast
yayinlarina yonelik ilgi gbsterdigini ortaya koymaktadir. Podcast ekosisteminin gelismesi, reklam verenler ve icerik
Ureticilerin artmasi ile sadece Podcast yayinlarinin Uretildigi ve sadece Podcast yayinlarindan gelir elde edilen,
podcast ekosisteminin gii¢clendigi bir donem yasanacaktir. Gliniéimizde Tirkiye’de kismen bunlar yasanmakta olsa
da ileride Tirkiye’deki Podcast ekosisteminin daha fazla gelisecegi 6ngorilmektedir. Bu ¢cercevede Podcast yayin-
larinin gelecekte radyo kuruluslari igin ekstra bir yayincilik alani ve gelir modeli olacaktir.
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Radyo kuruluslari, radyo yayinlarini kuruluslarina veya bagli olduklari medya grubuna ait olan bir web
site/mobil uygulama/6zgin platform catisi altinda dijital ortamda ‘arsiv’ veya ‘podcast’ adiyla yayinlamaktadir.
Turkiye’deki ulusal radyolarin ‘podcast’ kavramina ilgisiz kalmadigi ve s6z konusu dijital yayinciliga adapte olmak
icin alternatif calismalar yaptiklari gorilmastir. Turkiye’de ulusal olgekli yayin yapan radyo kuruluslari podcast
yayinciligina 6nemli 6l¢lide ilgi gbstermektedir. Elde edilen bu veriler, radyo yayinciliginin dijitallesmeye adapte
olmasi siirecinde 6nem arz etmektedir.

Bu calismada elde edilen veriler isiginda Tirkiye’deki cok sayida ulusal radyo kurulusunun podcast yayin-
ladigi goriilmistar. Bu calismada ortaya konulan tespitler yeni sorulari da beraberinde getirmektedir. Bu sorularin
cercevesi su sekildedir: S6z konusu radyo kuruluslarinin igerikleri 6zglin podcast icerigi mi yoksa canli yayinlanan
bir radyo programinin internet ortaminda arsiv mantigi ile yeniden yayinlanmasiyla mi hazirlanmistir? Ayrica ilgili
radyo kuruluslari podcast yayinciligi alanina ne 6lgtide yatirim yapmakta, bu kuruluslarinin yoneticileri sz konusu
dijital yayincilik alanina donik olarak gelecege dair ne tiir 6ngorilerde bulunmaktadir? Bu cercevede bu alanda
yapilacak olan yeni calismalarla s6z konusu dijital yayinciligin gelecegi, medya profesyonellerinin yaklasimlari ve
calismalari baglaminda analiz edilebilecektir. Bu analizle toplum, kiltir, teknoloji ve dijital dontsim ekseninde,
Podcast yayinciliginin daha net anlasilmasi ve ortaya konulmasi saglanacaktir.
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